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Resumen

Twitch se ha consolidado como una plataforma en auge para los amantes del periodismo
deportivo. La presente investigacion parte de esta nueva realidad e indaga en el canal de
Twitch de Gerard Romero con Jijantes FC que esta experimentando una fuerte audiencia
entre la poblacién joven. Conscientes que estamos ante un cambio de paradigma en la
produccion y consumo de informacion deportiva, el Trabajo Final de Grado compara dos
retransmisiones: una de radio deportiva con otra de Twitch en un evento determinado. El
objetivo es buscar las diferencias y similitudes entre los dos medios y encontrar la
respuesta de por qué los mas jovenes eligen un canal de Twitch con respecto a un medio
tradicional como la radio. También hemos realizado una encuesta a heavy users (n=70).
Los resultados de la encuesta revelan que los mas jovenes apuestan por los medios mas
modernos, ya que los canales de streaming, y en este caso de Twitch incrementan su

popularidad gracias a su forma de hacer entretenimiento.

Palabras clave: Periodismo especializado, periodismo deportivo, radio, streamer,

digital, Twitch, Show, entretenimiento, nuevas plataformas.

[Cat] Streamers i radio convencional en el periodisme esportiu: Estudi
de percepcid i comparatiu entre una narracio futbolistica tradicional i

una altra en Twitch

Twitch s'ha consolidat com una plataforma en creixement per als amants del periodisme
esportiu. Aquesta recerca parteix d'aquesta nova realitat i indaga en el canal de Twitch de
Gerard Romero amb Jijantes FC que esta experimentant una forta audiencia entre la
poblaci6 jove. Conscients que estem davant d’un canvi de paradigma en la producci6 1
consum d'informacio6 esportiva, el Treball Final de Grau compara dues retransmissions
esportives; una de radio amb una altra de Twitch, en un esdeveniment esportiu. L'objectiu
és buscar les diferencies i similituds entre els dos mitjans i trobar la resposta de per qué
els més joves es decanten més pel Twitch respecte a un mitja de comunicacié tradicional
com la radio. També hem realitzat una enquesta a heavy users (n=70). Els resultats de
I'enquesta ens diuen que els més joves aposten pels mitjans més moderns, ja que els canals
de streaming i en aquest cas de Twitch, incrementen la seva popularitat gracies a la seva

forma de fer entreteniment.



[En] Streamers and conventional radio in sports journalism: Perception
and comparative study between a traditional and a Twitch soccer

narration

Twitch has established itself as a booming platform for sports journalism lovers. The
present study starts with this new reality and investigates the Twitch channel of Gerard
Romero with Jijantes FC, which is gaining a strong audience among the youth population.
Conscious of the fact that that we are facing a paradigm shift in the production and
consumption of sports information, this Final Year Project compares two broadcasts: one
from sports radio to another from a Twitch. The aim is to find the differences and
similarities between the two media and find the answer as to why younger people choose
a Twitch channel over a traditional medium such as radio. In addition, we conducted a
survey of heavy users (n=70). The results of the survey reveal that younger users prefer
more modern media, such as streaming channels, particularly Twitch, because they

increase their popularity thanks to their way of doing entertainment.

Keywords: Specialized journalism, sports journalism, radio, streamer, digital, Twitch,

Show, entertainment, new platforms.



1. Introduccion

1.1 Justificacién del trabajo

El periodismo deportivo en Espafia siempre ha tenido una gran atraccion entre la
audiencia y la profesion periodistica. Seguin un reportaje de la Revista Young (2021), la
carrera de periodismo ha sido durante mucho tiempo una de las carreras profesionales
més demandadas. En este articulo nos indica también que la mitad de los estudiantes que

estudia un Grado en Periodismo decide dedicarse a la seccion deportiva.

Los seguidores al mundo del deporte utilizan las diferentes herramientas entre los medios
de comunicacion para seguir la actualidad de sus deportes y equipos favoritos. En el
terreno del periodismo, el deporte también se vive a menudo con una carga pasional
dentro de esta especialidad. En la historia del periodismo deportivo hay varios medios
que siempre se han mantenido en la cima en cuanto a producto y audiencia. Por ejemplo:
el periédico mas leido en Espafia, segun el ultimo dato del EGM (2022), es el diario
Marca, con 891.000 lectores diarios; y la radio mas escuchada del territorio nacional en

el ambito generalista es la Cadena Ser.

La radio era'y es un medio de comunicacion que se empleabay se usa en todas las edades.
Es un medio que se puede utilizar en cada momento. En el pasado, cuando te levantabas,
hacias la comida, escuchabas el futbol o incluso en época del siglo XX, el “Parte
informativo”. Lo primero y ultimo que hacian nuestros abuelos y abuelas era encender y

apagar la radio.

A medida que la comunicacién ha ido avanzando y evolucionando en el contexto de
nuevos tiempos, observamos como la radio sigue siendo fundamental para el
entretenimiento, pero no es el Unico medio. Poco a poco van entrando nuevos medios
digitales que buscan que también haya nuevas formas de entretenimiento y maés

espectaculo.

El deporte que méas seguidores tiene en Espafia es el fatbol. Mucha gente utiliza los
diferentes medios de comunicacion para seguirlo cada fin de semana. Normalmente, el
medio mas escogido y favorito para dichos seguidores es la radio convencional o los

canales televisivos de dicha tematica, como pueden ser: Gol TV, Movistar +, entre otros.



Desde hace unos cuantos afios esto ha cambiado. La aparicion de medios como, por
ejemplo: el Twitch, ha hecho que muchos de los seguidores, sobre todo después de la
pandemia, que siempre seguian la actualidad deportiva por un medio convencional, se

hayan decantado en los Gltimos tiempos por las plataformas de futuro.

Segun el diario Expansion (Guarneros, 2021) la plataforma Twitch creci6 en 2020 un
40% la cantidad de creadores de contenido y las visualizaciones crecieron en un 50%. El
seguidor/oyente puede seguir el transcurso de las noticias deportivas igual que lo hacia

con el método tradicional, pero de una forma mas entretenida.

Las plataformas de streaming tuvieron un gran crecimiento en el afio 2020, debido a la
pandemia de la Covid-19 que afect6 al mundo entero, ya que por razones de seguridad y
de salud, las personas debian permanecer dentro de sus casas. La plataforma de Twitch
lo que intenta es buscar que la gente se distraiga y pueda interactuar dentro de los
diferentes canales, ofreciendo un nuevo formato y haciéndolo asi, méas llevadero para los

seguidores.

En este trabajo se analizard la evolucién de la plataforma Twitch en relacion con la
evolucion de la radio. Se compararda una retransmision deportiva en un medio
convencional (radio) con otro mas moderno (Twitch), indagando sobre lo que se busca
en las nuevas plataformasy lo que se encuentra en las mismas. En los Gltimos afios, hemos
visto como la aparicion de nuevos medios mas modernos han hecho cambiar la
perspectiva que teniamos. Por ello nos parecié interesante plantear esta temaética de
investigacion en el Trabajo de Fin de Grado. Quiero afiadir que la idea de este trabajo,
junto al marco teérico, se empezé a trabajar en la asignatura de tercero Communication

Research Methods, y que en este trabajo de investigacion lo hemos evolucionado.



2. Objetivos del trabajo

El objetivo general es estudiar y explorar si entre la poblacion, en especial entre la gente
mas joven, se sienten mas atraidos por los canales que marcan nuevas tendencias, como
son lo streamers deportivos (Plataforma Twitch), que por un programa de radio deportiva
tradicional. Asimismo, se busca aportar evidencias para intentar explicar las razones de
estas preferencias que hacen que el producto del fatbol para los jovenes ya no sea tan
atractivo como antes o lo sea de otra forma, en particular, a través de las plataformas de

streaming. De forma especifica se plantean estos objetivos:

1. El primer objetivo especifico es comparar un programa de radio tradicional
deportivo: Tiempo de Juego Cadena Cope; i un canal de Twitch: Jijantes FC en

un evento de narracion deportiva determinado.

1.1 Estudiar el formato i contenido, asi como el crecimiento de la plataforma Twitch
y analizar en particular, como a estudio de caso, la evolucion que ha tenido el

canal de Twitch: Gerard Romero con Jijantes FC.

2. El segundo objetivo especifico es explorar si el cambio de paradigma en la
comunicacion nos permite vaticinar si la radio convencional empieza a agostarse

o tiene un largo recorrido entre los més jovenes.

Finalmente, el presente trabajo también quiere contribuir, aunque sea modestamente, a

enriquecer las investigaciones sobre las nuevas tendencias del periodismo deportivo.



2.3 Preguntas de investigacion e hipotesis

En este trabajo se plantean tres cuestiones, que méas adelante se desarrollaran durante el

transcurso de dicho trabajo. Las preguntas de la investigacion son las siguientes:

2.3.1 Preguntas:

1)

2)
3)

¢La radio deportiva convencional se estd quedando atras entre los jovenes
respecto a otras plataformas como es el Twitch?

¢Cdémo ven los jovenes el futuro de la radio?

¢Cudles son las diferencias entre una emisora de radio convencional y un canal de

streaming?

Una vez hechas las preguntas, daremos a conocer las diferentes hipdtesis que en este

trabajo de investigacién intentaremos verificar:

2.3.2 Hipotesis

1.

Se estdn dando un cambio en las preferencias en los medios de informacion
deportiva. Los diferentes streamers que tenemos en nuestro pais han hecho que
los jovenes consuman sus canales de ambito deportivo, frente a medios

tradicionales como son los de radio y television.

La principal razon que motiva el cambio de preferencias tiene que ver con una

busqueda de mas entretenimiento por parte de la poblacion mas joven.

Los canales deportivos de la plataforma Twitch tienen menos recursos técnicos e
informativos (como en el caso de las acreditaciones por acceder a los campos de
fatbol) que las radios deportivas convencionales para cubrir un evento deportivo.
Pero si bien, el formato de Twitch esta creado una competencia creciente ante la

radio tradicional.



3. Metodologia

En este trabajo se busca analizar cdmo ha ido evolucionando el producto radio deportiva
en Espafa y la entrada de nuevas plataformas de streaming. Una vez realizados los
primeros pasos como son los objetivos, las preguntas de investigacion y las hipotesis,

buscaremos analizar nuestra metodologia que esta estructurada en tres partes:

A) Anadlisis de contenido. Comparacion retransmision

Haremos la comparacién de una transmision deportiva entre un programa deportivo
radiofonico como es el Tiempo de Juego de la Cadena Cope y un canal de streaming como
es el canal de Twitch de Gerard Romero con Jijantes FC en un partido de futbol de talla
mundial entre el FC Barcelona y el Real Madrid CF. Buscaremos las diferentes
caracteristicas que tiene un medio tradicional, como es la radio, con otro mas moderno,
el Twitch. Analizaremos las caracteristicas de cada uno, las diferencias que tienen y las
audiencias en el evento determinado. El objetivo es comparar dos estilos de hacer un

programa deportivo.

b) Encuesta exploratoria a consumidores considerados potencialmente heavy
users

Recopilaremos una serie de datos mediante una encuesta entre los jévenes que son
amantes del deporte y del streaming, para que nos ayuden a clarificar y justificar nuestro
andlisis. Se ha utilizado la metodologia de Luis Galindo Caceres (1998). El objetivo de
estas encuestas exploratorias tienen el proposito de tener un primer acercamiento sobre el
tema estudiado. A causa de su caracter exploratorio, el presente trabajo no sera
concluyente, aungue si ayudara a redefinir nuevas hipotesis o a validar las actuales y, por
tanto, puede ser de gran utilidad. Las encuestas se definen con el objetivo que futuras
investigaciones puedan profundizar mas en el tema. Estamos, asi pues, ante una

investigacion que pretende ser un primer peldafio que abra un camino fructifero.

Los informantes que participan en la encuesta son consumidores de informacién
deportiva, dentro del grupo de heavy users. Entendemos como heavy users (usuarios
frecuentes) la definicion de (Callejo, 2014). Usuarios que dedican mas de 2 h al consumo
digital. En el presente trabajo se considera consumo digital todo tipo de navegacion por
internet, las redes sociales, canales de mensajeria instantanea, portales webs, otros

productos multimedia, y en cualquier dispositivo. El propdsito principal de esta
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investigacion es descubrir el consumo de la poblacion en las plataformas streaming en
nuestro caso del Twitch. Para la encuesta buscaremos gente joven, amante al deporte de
un pueblo pequefio de Catalunya, como la Granadella, pueblo cercano a Lleida. Aqui lo
haremos mediante la asociacién juvenil. Luego buscaremos alumnos que estén cursando
las carreras de Periodismo y Comunicacion Audiovisual, en una de las ciudades mas
importantes de Catalunya, Lleida. También buscaremos a gente en la Universidad de Vic
de las carreras de periodismo y comunicacion y por ultimo lo buscaremos en la capital

catalana, Barcelona.

La falta de recursos econémicos y técnicos impiden al presente investigador realizar una
encuesta de gran alcance, con valor cientifico o estadistico. Se trata de una encuesta no
probabilistica con muestra aleatoria. En la practica se habla de muestreo probabilistico y
de muestreo no probabilistico. En un muestreo de tipo probabilistico, a partir de la
muestra se pueden hacer inferencias sobre el total de la poblacion; en uno no
probabilistico solo se pueden hacer sobre la poblacion investigada, es decir, inicamente

sobre los elementos estudiados (Pimienta, 1999).

En consecuencia, hay que entender el presente trabajo como una primera exploracion, no
definitiva ni cerrada, pero que puede ser de gran utilidad para futuros investigadores. El
perfil de heavy users de todos los informantes que participan en la encuesta permite
observar la realidad estudiada. Esta encuesta tiene un valor importante para nuestra

investigacion.
Primero se realizara una encuesta mediante la aplicacion de Google Forms y mas tarde se

analizaran los resultados del cuestionario a través del programa informatico SPPS para

un mejor analisis estadistico.
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Las preguntas seran las siguientes:

1. ¢Cual es tu edad?

n

w

a
b.
C.
d.

12-17
18-25
26-30
Mas de 30

¢ Cual es tu sexo?

a.
b.

C.

Hombre
Mujer
Sin especificar

¢ Cual es tu ocupacion actual?

a.
b.
C.
d.

e.

Trabajo

Estudiante

Parado o desempleado

Trabajo principalmente y también estudio

Estudio principalmente y también trabajo

¢Eres consumidor de Twitch y YouTube?

a.
b.

Si
No

Si tu respuesta anterior fue afirmativa ¢ Cuantas horas al dia consumes estas

plataformas?

a.
b.
C.
d.

Si tu

2 horas al dia

2-4 horas al dia
3-6 horas al dia
Mas de 7 horas

respuesta anterior fue afirmativa ¢Con qué dispositivo normalmente

usas esas plataformas?

a.
b.
C.
d.

Movil
Ordenador
Tablet
Smart TV

Cita alguno de los 'streamers’ deportivos que conozcas:

a.
b.

No conozco ningun 'streamer’ deportivo
Otros:
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

¢Has visto alguna vez una retransmision deportiva en directo por Twitch?
(Partidos, eventos, ruedas de prensa...)

a. Si

b. No
Si tu respuesta anterior fue afirmativa, ¢ Puedes decirnos cuéales?

a. (respuesta abierta)

Conoces el canal de Twitch de Gerard Romero: Jijantes FC?

a. No lo conozco.

b. Si, claro.

c. Me suena, pero no lo conozco.
Imagina que quieres ver un partido de futbol, y no tienes television ¢por
donde prefieres escucharlo/ver: por la radio tradicional o por Twitch?

a. Radio tradicional (SER, COPE, ONDA CERO, RAC 1, CAT RAD)

b. Canal de Twitch
¢ Puedes decirme por qué?

a. (respuesta abierta)
¢ Crees que la radio deportiva convencional se esta quedando atras entre los
jovenes respecto a otras plataformas como, por ejemplo: ¢el Twitch?

a. Si

b. No
¢Puedes decirme por qué?

a. (respuesta abierta)
¢ Crees que a los aficionados al deporte no estan dispuestos a pagar por un
producto (Por ejemplo: Movistar+) para ver el fatbol y, en cambio, ¢si estan
dispuestos a pagar por una suscripcion de Twitch?

a. Si

b. No
¢Por qué crees que es asi? ¢ Me puedes razonar tu respuesta?

a. (respuesta abierta)
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17. ¢ Crees que estamos ante un cambio de preferencias, que las plataformas de
los streamers seran los lideres de los medios de comunicacién deportivos de
aqui a unos diez afios?

a. Si
b. No
18. ¢Que crees que pasara en el futuro con la radio convencional? Razona tu

respuesta. (Respuesta abierta)

c) Analisis de casos (Gerard Romero en Jijantes FC)

En este andlisis se intentara llevar a cabo mediante el estudio de caso del canal de Twitch
de Gerard Romero en Jijantes FC. Aqui se analizara el fendmeno de Jijantes, su historia
y sus caracteristicas. Analizaremos los inicios de esta aventura de Romero, su evolucion,
las retransmisiones, la audiencia que ha tenido en los Gltimos meses, las secciones del
canal, los premios obtenidos, etc. Este analisis se realizara mediante la encuesta anterior

de Google Forms y la pagina web de TwitchTracker.

Comparacion retransmision y audiencia

En esta tabla realizaremos un analisis comparativo de un programa radiofénico como es
el Tiempo de Juego de la Cadena Cope y el canal de Twitch, Jijantes FC de Gerard
Romero. Para ello, analizaremos los dos programas de forma detallada en uno de los
eventos méas grandes del espectidculo del ambito del futbol: El Clasico entre el FC

Barcelona y el Real Madrid CF en un partido de LaLiga de Futbol de Primera Division.

La tabla consistird en una serie de objetivos para analizar cada medio en un evento
determinado y encontrar las diferencias y similitudes que tienen ambos medios. Creo que
con esta tabla podremos clarificar como es cada medio y fijarnos sobre todo en sus

fortalezas y limitaciones.
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Tabla comparativa entre Tiempo de Juego Cadena Cope v Jijantes FC de Twitch

Tiempo de Juego JIJANTES FC (Twitch)
(COPE)

Fecha de emision

¢Narra el partido?

¢Hay comentaristas?
¢Hay inalambricos?

¢Narran desde el
campo?

Edad de los
comunicadores

La media de edad de los
comentaristas y de los
inaldmbricos

Hora de inicio del
programa de la
retransmision/ horas de
directo

Oyentes / usuarios en el
momento de la
retransmision del
Clasico del futbol: FC
Barcelona vs. Real
Madrid CF (Siempre
aproximado)

Expresiones
generacionales.
Elementos de
espectaculo diferentes

Tabla 1. Tabla comparativa entre Tiempo de Juego y Jijantes FC. Fuente: Elaboracion propia
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e Cuadles son las diferencias principales en sus retransmisiones?
e ;Cual es la estructura de cada programa?

4. Marco teorico
El marco tedrico tratard sobre el concepto de periodismo deportivo, breve historia del

periodismo deportivo, la comunicacion del deporte en la radio, el lenguaje del deporte en
la radio, el lenguaje del periodismo deportivo, la radio deportiva en Espafia, el
crecimiento de la radio en el ambito de las redes sociales, periodistas deportivos,
periodistas deportivos mas conocidos, la era digital, las nuevas tecnologias, las
plataformas streaming, Twitch y sus funciones, diferencias entre radio y streaming,

streamers, periodismo deportivo en Twitch, etc.

4.1 El periodismo deportivo y periodismo especializado

4.1.1 Breve definicion
Todos estamos de acuerdo en que la definicion exacta de periodismo deportivo es que es
una de las ramas del periodismo, dentro de las ciencias de la comunicacion, que tiene
como norma informar sobre deportes. Pero realmente no existe una definicion completa,
solo es una rama del periodismo especializado. El periodista especializado permite
explicar acontecimientos noticiosos de un hecho concreto. Podemos encontrar varias

definiciones diferentes del concepto periodista especializado:

Segun Montserrat Quesada, licenciada en periodismo y que en 1998 escribio el libro
Periodismo Especializado define el concepto de periodismo especializado “como aquel
que resulta de la aplicacion minuciosa de la metodologia periodistica de investigacion a
los maltiples ambitos tematicos que conforman la realidad social, condicionada siempre
por el medio de comunicacion que se utilice como canal, para dar respuesta a los
intereses y necesidades de las nuevas audiencias sectoriales”, y anade “De ahi que la
informacion periodistica especializada permita un triple ambito de accion: el de los
contenidos, el de los distintos medios y el de las audiencias, pues son capaces de
satisfacer a los usuarios en sus demandas de entretenimiento, por un lado, de
profundizacidn en el saber, por otro, sea cual sea el soporte elegido para su difusion”
(1998: p 23)
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Es decir, que, si aplicamos esta definicion en el marco del periodista deportivo, este es el
que se dedica a analizar e indagar temas deportivos como pueden ser, por ejemplo:
Crénicas deportivas, carreras de automovilismo, partidos de futbol, etc.; y asi hacerlo de

una manera profunda.

Quesada también define el periodista especializado como “persona que se caracteriza
hoy por su capacidad como interlocutor critico y bien preparado ante las fuentes de
informacion especializadas” (1998). Es decir, traducido a la préctica, una persona con
mayor dialogo entre las fuentes y los periodistas. Antiguamente, hubo problemas de falta
de comunicacion entre ellas, y eso dificultaba el dialogo con los medios de comunicacion,
lo cual se traducia en una importante restriccion del derecho fundamental de todos los

ciudadanos a estar informados.

En el libro de Quesada también encontramos la definicion del profesor Javier Fernandez
Del Moral. Lo define de la siguiente manera: “como aquella estructura informativa que
penetra y analiza la realidad a través de las distintas especialidades del saber, la coloca
en un contexto amplio, ofrece una vision global al destinatario y elabora un mensaje
periodistico que acomoda el cédigo al nivel del propio de cada audiencia, atendiendo a
sus intereses y necesidades” (1998: p 22). Estos son elementos clave para acabar de

entender el concepto de Periodismo especializado.

La catedratica Mar de Fontcuberta define al Periodismo especializado como “la dptima
produccion del discurso periodistico aplicado a una parcela del saber en la perspectiva
sistémica de las cuatro grandes areas de conocimiento social: sociedad, politica, cultura

y economia” (Quesada, 1998).

En el mismo libro de Quesada, Pablo Orive, primer académico del &mbito espafiol que
afios atras publico un andlisis sobre el periodismo especializado es “aquel subsector de
la informacién que se canaliza de modo publico y racionalizado a través de los
instrumentos de comunicacion colectiva, los cuales necesitan organizaciones costosas

para conformar la actualidad, valiéndose de estrategias idoneas” (1998: p 21).

En conclusién, un buen periodista especializado es el que tiene mayores y mejores

posibilidades de impactar hacia los receptores de dicha temaética.
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4.1.2 Introduccion al periodismo deportivo
Introduccion

En los altimos afios, el periodismo deportivo ha ido aumentando los seguidores a medida
que iban creciendo los diferentes deportes. Estos se han convertido en una de las grandes
atracciones para los poderes econémicos. Actualmente, la informacion deportiva es la que
tiene mas demanda e interés, ya que capta la atencion en la mayoria de la poblacién. Es
muy probable que este gran afecto haya crecido en los ultimos afios con la tecnologia
movil, en el cual puedes investigar, leer canales de informacion en el momento que

quieras, para asi, estar al dia de las noticias y de los diferentes eventos deportivos.

Breve historia del periodismo deportivo en Espafia

El periodismo deportivo en Espafia aparecio por primera vez a mediados de siglo XIX a
través de las primeras publicaciones dedicadas al deporte, mediante boletines, revistas o
periodicos. Esas revistas eran: EI Cazador, revista creada en 1856 en Barcelona; o la
revista EI Pedal, publicada en Huesca en 1869. Esta ultima trataba sobre noticias

relacionadas con el ciclismo.

A medida que los afios iban pasando, habian aparecido nuevas revistas en las cuales
empezaban a escribir diferentes tematicas deportivas como eran: el atletismo, boxeo,

caza, gimnasia, tenis, ciclismo, etc.

El 1 de noviembre de 1897 se publicé en Barcelona el periddico, Los Deportes, que nueve
afios mas tarde, en 1906 tuvo que desaparecer por el nacimiento del periédico Mundo
Deportivo, uno de los medios mas referentes de la prensa deportiva actual. Segin Maria
Luisa Bersategui, en un articulo, en los que incluyen datos para la historia de la prensa
deportiva en Catalunya, dijo que el nacimiento del periddico, Los Deportes, “sirvio para
el crecimiento de la prensa espafiola como la conocemos, y por el lanzamiento de nuevos
contenidos” (2000).

En 1938 nacid el periédico Marca (Andujar, 2013), el diario que mas lectores tiene en
Espafia (EGM, 2022). Después del franquismo, los medios de comunicacion que méas
crecieron fueron la radio y la television, ya que vivieron un gran desarrollo, dejando

atras a la prensa escrita.
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4.2 La comunicacion del deporte en la radio

El afo 1921 fue el afio en el que se empezo a ofrecer las primeras retransmisiones de una
actividad que atraia a los ciudadanos més forofos. El 2 de julio de 1921, hubo el primer
gran acontecimiento radiofénico deportivo. Fue en Norteamérica. Un combate de boxeo
en el que estaba en juego el titulo mundial de los pesos pesados, entre el norteamericano
Jack Dempsey y el francés George Carpentier. Esa retransmision fue realizada por la
emisora KDKA, una de las emisoras mas pioneras y avanzadas de la radio en Estados
Unidos. A partir de ese evento, proporcionaron cada vez mas informacién deportiva en
las emisoras radiofdnicas. Otro evento para destacar fue los Juegos Olimpicos de 1928 de
Amsterdam, Holanda, en el cual retransmitieron el gran evento por radio a todo el pais
(Malvar, 2005).

Segin Antonio Alcoba Lopez, profesor Titular en la Facultad de Ciencias de la
Informacion de la Universidad Complutense de Madrid, en su libro Periodismo deportivo,
explica que “La radio continla en su imparable marcha de acaparar espacios y
programas deportivos, hasta el punto de arrinconar a programas de solera cuando debe
retransmitir competiciones deportivas” (...) “nos permite hacer cosas mientras no
enteramos de lo que sucede en el mundo” (2005: p165-166). La radio es un medio el cual
te entretiene, puedes ir con el coche, hacer la comida que siempre podras estar al dia de
los sucesos. La radio contintia siendo imparable en el mundo. Antonio Alcoba afiade: “la
radio ha unido a la ventaja de su rapidez en informar la de ofertar algo que ya hemos
advertido: investigar, analizar y opinar de los temas deportivos en mayor medida que la
prensa” (2005).
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4.3 El lenguaje del periodismo deportivo

El lenguaje entre los periodistas deportivos tiene un gran interés social, ya que los

contenidos deportivos son los mas consumidos y seguidos en todo el mundo.

Un periodista deportivo debe tener el conocimiento del lenguaje deportivo, digamos que
es fundamental. “El constante flujo de palabras que se incluyen en este particular idioma
y sus derivaciones en otros estratos significan que el deporte es una de las actividades

mas vivas de la sociedad moderna” (Alcoba, 2005).

El lenguaje deportivo tiene que ser con una riqueza léxica. Antonio Alcoba (2005), sefiala
que el periodismo deportivo “se expresa en siete lenguajes”: Bélico, oral, escueto, el

semioldgico, el audiovisual, el visual-iconico y el artistico.

4.4 La radio deportiva en Espaia

El primer programa radiofonico deportivo en Espafia nacio en 1952 con el nombre de
Carrusel Deportivo, creado por Vicente Marc que se emitia los domingos por la tarde en
la Cadena SER. Su principal contrincante por aquella época era la emisora RNE (Radio
Nacional de Espafia), la cual cre6 el programa Tablero Deportivo (Malvar, 2005).

Actualmente, estos dos programas siguen emitiéndose en antena.

Poco a poco los deportes se iban asentando en la radio. En 1953 se cred el primer
programa de deportes que tenia emision diaria, Radiogaceta de los deportes, emitido en
RNE. Lo que se pretendia con este programa era complementar la informacion deportiva
que habia en ese momento. “El transistor se convirtio durante los asios sesenta en un
elemento imprescindible de las tardes de domingo (..) La radio deportiva seguia
creciendo, un hecho que llevé a la creacion de espacios diarios de sobremesa y de tarde-
noche” (Malvar, 2005).

En 1982, naci6 el primer programa nocturno de deportes en Espafia, Supergarcia,
(Malvar, 2005) dirigido y presentado por una de las voces historicas del pais: José Maria
Garcia. Para muchos un referente en el ambito periodistico. El programa se emitio hasta
1992 en Antena 3 Radio. Luego el programa se traslado a la Cadena COPE (1992-2000)
y a Onda Cero (2000-2002).
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En 1989 la Cadena SER, viendo la gran atraccion que tenia el programa de Garcia entre
el publico, decidié crear un nuevo programa nocturno: El Larguero, dirigido y
presentado, por José Ramon de la Morena. El objetivo del Grupo Prisa era el de igualar y
superar el programa de Garcia. En 1995 Onda Cero cre6 su programa nocturno: El penalti.
(Malvar, 2005).

Alcoba (2005) en su libro nos dice que “La radio deportiva en Espaiia, es posiblemente,
el medio que posee menos periodistas especialistas”. Aqui se refiere que esto es debido
a que hay pocos deportes, encabezados el 90% por el futbol. Generalmente, los
acontecimientos deportivos suelen ser: Futbol, baloncesto, tenis, y ciclismo. Muy por

delante del resto: boxeo, automovilismo, motociclismo, etc.

Breve explicacion de la guerra radiofonica entre José Maria Garcia y José Ramoén
De La Morena

La dura guerra entre José Maria Garcia y José Ramén de la Morena fue profesional, pero
que acabd transcendiendo al plano personal. Era la rivalidad nocturna de la radio. A las
doce de la noche los dos programas, El Larguero y SuperGarcia, luchaban para ser mejor
que el otro. Garcia sabia que con la creacion del programa de El Larguero su liderazgo

estaba en peligro.

Fue una guerra en los que los dos luchaban por tener la primicia o por tener primero la
entrevista. Garcia queria tener al protagonista en directo, no le valia con grabarlo. Ambas
emisoras tenian una guerra tan fuerte que hacian lo imposible para que el otro no tuviera
entrevistas. Incluso para los trabajadores de ambas cadenas. Por ejemplo: parte del equipo
de El Larguero se encargaba de escuchar al programa de SuperGarcia para controlar si
decian alguna cosa perjudicial contra ellos, y entonces, si esto era verdad, el presentador
en el mismo programa, o en el siguiente programa, se dedicaba a contraatacar. Lo mismo

con el programa de Garcia. (Pascual, 2021).
El 18 de abril de 1995, De la Morena superd por primera vez en audiencia a Garcia. A los

oyentes les gustaba la manera de hacer radio de José Ramon, radio mas cercana para el

oyente y el equipo era joven y con mas hambre (Pascual, 2021).
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¢+ COmo es una programacion deportiva en una radio generalista?

Una emisora de radio hoy en dia no estd capacitada para prescindir de un programa
deportivo ni de retransmisiones deportivas. Debido a su alta audiencia. Un ejemplo claro
es la programacion deportiva que tiene la Cadena SER: Carrusel Deportivo, El Larguero,
PlayFutbol, SER Deportivo Territorial (Por ejemplo, El Que t’hi Jugues en Catalunya-
Radio Barcelona), y SER Deportivo. Cada programa tiene sus propias caracteristicas.
(Cadena Ser, 2022)

e Carrusel Deportivo: Programa gue informa de la jornada futbolistica nacional, e
internacional y de algin otro deporte que en aquel dia sea noticia.

e El Larguero: Programa estrella de la noche para el Grupo Prisa. El programa se
emite a la medianoche de lunes a domingo. En este programa hay entrevistas,
tertulias, reportajes y conexiones con los enviados especiales.

e SER Deportivo Territorial: Aqui se trata de dar cobertura a las noticias de cada
region (Andalucia, Catalunya, Madrid). Tiene una duracion de aproximadamente
1 hora 'y se emite a las 15.00 h de lunes a viernes.

e SER Deportivo: Misma franja horaria que SER Deportivo Territorial, pero de

ambito nacional.

¢Cual ha sido el programa lider de la radio deportiva en Espafa en el aio 2022?

Segun el Estudio General de Medios (EGM, 2022) el programa deportivo radiofonico
mas escuchado es Carrusel Deportivo de la Cadena SER con una media de 1.774.000
oyentes cada fin de semana. En segunda posicion estd Tiempo de Juego de la Cadena
COPE con una media de 1.663.500 oyentes. Pero ¢Eso es realmente asi? Es cierto que
Carrusel Deportivo ha sido el programa més escuchado en la 32 ola del EGM de 2022,
pero no del afio 2022. El programa lider deportivo en Espafia en el afio 2022 es Tiempo

de Juego, no Carrusel. Y ahora lo explicaré con unos datos:

EMISORA/PROGRAMA | 12 Ola 2% ola 32 olaEGM | MEDIA
EGM 2022 | EGM 2022 | 2022 TOTAL
(abril) (julio) (diciembre)

Carrusel Deportivo 1.690.000 |1.771.500 1.774.000 1.745.166

Tiempo de Juego 1.938.000 | 1.810.500 | 1.663.500 1.803.833

Tabla 2. Audiencias EGM Tiempo de Juego y Carrusel Deportivo. Fuente: Elaboracion propia mediante datos EGM.
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Si cogemos la media de oyentes de las tres olas del (EGM, 2022), nos dice que Tiempo
de Juego es lider con 1.803.833 oyentes por delante de Carrusel con 1.745.166 oyentes.
Carrusel Deportivo siempre se mantuvo como el programa lider de la radio espafiola,
hasta que Paco Gonzalez, Manolo Lama y Pepe Domingo Castafio, cambiaron la SER por
la COPE.

La salida de Paco Gonzalez de Carrusel y la ‘Guerra SER-COPE’

Como he dicho anteriormente Carrusel siempre habia sido el lider destacado los fines de
semana, pero esto cambid con la llegada de Gonzélez a la COPE en agosto de 2010. Un
cambio sin precedentes en la historia de la radio deportiva en Espafia. Mas de 60
profesionales dejaron su trabajo en la Gran Via de Madrid para irse al lado de la Puerta
de Alcald.

¢ Qué paso realmente?

El 13 mayo del 2010, Paco Gonzélez (director de Carrusel Deportivo) fue apartado de la
emisora por discrepancias con los antiguos jefes de la SER. El tema es que Gonzalez
queria hacer el Mundial de futbol de 2010 desde Sudafrica y no desde Madrid. Los
directores le dijeron que no. A partir de ahi entraron en una guerra dialéctica y el director
de Carrusel Deportivo durante mas de 15 afios fue suspendido de empleo y sueldo (Lillo,
2020).

TIEMPO
JUEGO

Figura 1. Logos. Fuente: SER y Cope

Ese mismo dia, el Atlético de Madrid jugaba la final de la UEFA contra el Fulham.
Minutos antes del encuentro, empezaba el primer Carrusel sin Paco. Pepe Domingo

Castario, su gran amigo, dijo ese dia en antena, antes de empezar el programa con su
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famoso “Hola, Hola”, que se sentia sin alma, sin fuerzas para seguir y que este Carrusel

iba para su amigo, iba para Paco.

Minutos antes de empezar, los jefes de la SER le dijeron a Castafio que como se le
ocurriese decir algo referente a Paco le iban a despedir. Meses mas tarde, Pepe Domingo

con més de 30 afios trabajando en la SER, decidié rescindir su contrato.

Después de meses de negociaciones y un mundial de por medio, llegé el mes de agosto
del 2010, en el cual se anuncio de forma oficial la llegada del equipo de Gonzalez a la
COPE. Eran Paco y 50 profesionales. Uno de los momentos histdricos de la radio
espafola. EI primer programa del nuevo Tiempo de Juego fue el 27 de agosto de 2010.
Después del desembarco de Gonzéalez, Castafio y Lama, Carrusel Deportivo no fue el

mismo, ya poco a poco fueron perdiendo oyentes. (Lillo, 2020).
4.4.1 Las retransmisiones de las competiciones deportivas

Las retransmisiones de las competiciones durante los domingos llegan a superar las diez
horas consecutivas de directo. Eso va en funcion de los eventos deportivos. En el futbol
antes se comprimian los horarios al domingo a las cinco de la tarde. Actualmente, hay
futbol en horario separado sabado y domingo, desde las 13.00 h hasta las 21.00 h, pasando
por las 16.00 y 18.30 h. Las retransmisiones de competiciones deportivas nos hacen ver
que estan muy vivas. Segun Alcoba (2005), “no hay ningun otro acontecimiento mundial

que genere tanto interés”.

¢Por qué tiene tanto éxito las retransmisiones de las competiciones deportivas?
Alcoba (2005: p166) nos habla de siete puntos:

1. La retransmisién de las competiciones en directo es la principal esencia de los
programas deportivos:

2. Los programas deportivos radiofonicos, gracias al multiplex, permiten la
conexion con las competiciones que se celebran en diferentes lugares, y, al mismo
tiempo, mantienen el interés de los aficionados.

3. La narracién de los hechos que se producen ininterrumpidamente y a gran
velocidad llega al instante a los receptores gracias a la profesionalidad de los

periodistas y técnicos encargados de las retransmisiones.
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4. Los informadores deportivos de radio deben ser perfectos conocedores de los
reglamentos de los deportes que retransmiten y situarse en posicién neutral para
explicar lo que acontece en los terrenos de juego.

5. Saber transmitir la emocion del juego, de una carrera o de un combate por medio
de la entonacion adecuada a cada lance producido en la competicion, de forma
que el oyente pueda visualizar, mentalmente, lo que sucede en la competicion.

6. Compaginar la retransmision con las cufias publicitarias que estén previstas para
la retransmision deportiva.

7. Tener presente que el oyente puede distraerse y perder el hilo de la informacion.
Para ayudar a que esa informacion no se pierde, es necesario repetir los datos
principales como resultados. Por ejemplo: Lugar de celebracion del evento,
minuto y resultado de un encuentro de futbol, nombre de los deportistas, la tactica

de los equipos en el terreno de juego, etc.

4.4.2 Elcrecimiento de la radio en el ambito de las redes sociales

Desde el 2010 y sobre todo en los tiempos actuales, las redes sociales han tenido una gran
importancia en los diferentes eventos deportivos. La radio ha sido uno de los medios que
afio tras afios se ha ido adaptando a los nuevos tiempos. De esta manera lo que hace es
que los oyentes de la radio puedan participar aportando su opinién. Las redes sociales son
definidas como “un grupo de aplicaciones que a través de internet permite la creacion e

intercambio de contenidos generado por el usuario” (Kaplan y Haelin, 2010).

Podemos decir que las redes sociales han adquirido gran importancia y lo podemos
confirmar. En el Mundial de Qatar de 2022, Twitter y WhatsApp obtuvieron picos de
publicaciones de auténtico récord. El dia con mas mensajes fue el domingo 18 de
diciembre durante el transcurso de la final entre Argentina y Francia. El duefio de la
plataforma de Twitter, Elon Musk, publico un tuit en el que decia que durante un tramo

importante del encuentro se llegé a registrar 24.400 tuits por segundo (Campos, 2022).
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® Elon Musk &
@elonmusk

24,400 tweets per second for France’s goal, highest ever for World
Cup!

5:55 p. m. - 18 dic. 2022 - 37 M Reproducciones

36,6 mil Retweets 3.251 Tweets citados  513,6 mil Me gusta

) (@ O X

Figura 2. Tweet del propietario de la red social Twitter haciendo referencia a la Final del
Mundial de Qatar 2022. Fuente: Twitter

Por su parte, WhatsApp informo que el dia de la final, se llegé a enviar cerca de casi 1,5

millones de mensajes por minuto (Campos, 2022)

Los medios de comunicacion, tanto en televisiébn como en radio se han tenido que ir
adaptando. Antes escuchabas un programa deportivo por la noche y no podias interactuar
con el presentador o con los tertulianos, y poco a poco eso ha ido cambiando. El programa
nocturno de la Cadena Cope, El Partidazo de Cope, dirigido y presentado por Juanma
Castafio cuentan con una cuenta en Twitter, Instagram y Facebook. A través de estas
cuentas en redes sociales, el programa de Castafio se encarga de publicar los podcast,
noticias, encuestas y preguntas para que los oyentes puedan interactuar. Programas como

Tiempo de Juego empiezan a crear mas contenido en Twitch y en YouTube.

Los periodistas deportivos también se han visto en la obligacién de adaptarse a los nuevos
tiempos y las redes sociales. Estos son algunos periodistas con su cuenta de Twitter y sus
respectivos numeros de seguidores: Manu Carrefio (2022) con 406.900 seguidores,
Alfredo Martinez (2022) con 320.000, Juanma Castafio (2022) con 333.000, Helena
Condis (2022) con 151.000 seguidores, incluso para los que eran ‘anti-progreso’ como
Manolo Lama (2022), que hasta el 2013 no se cre6 cuenta de Twitter. El periodista de la
Cadena Cope y Gol TV tiene 544.000 seguidores.
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4.4.3 Periodistas deportivos

Es importante decir que muchas veces los periodistas deportivos suelen ser, en alguna
ocasion, igual o mas famosos que los deportistas. La pasion por hacer bien su trabajo, los
diferentes seguidores que tienen, los ‘haters’ que tienen, son aspectos que hacen que la
gente conozca mas a unos que a los propios jugadores. En el libro Periodismo deportivo
de Alcoba (2005) nos cita la obra Géneros periodisticos informativos. Nueva enciclopedia
de la noticia de Carl N (1975). Aqui Warren hace una puntualizacion que hay que tener
en cuenta, porque en ella se encuentra gran parte de la popularidad del periodismo
deportivo y de los periodistas que ejercen esa profesion. Dice Warren: “Al parecer, todo
el mundo envidia a los reporteros deportivos. Lleva credencial, ocupa localidades mejor
situadas, invade los vestuarios, se codea con las figuras y los entrenadores, esta en el
secreto de lo que ocurre. Persiste incluso entre los periodistas la creencia de que la
informacién deportiva es una ganga. jTe pagan para ir al futbol! jCobrar por
divertirse!”. (Alcoba, 2005: P98).

Ciertamente de eso hay aspectos positivos y negativos. Normalmente, quien trabaja como
periodista deportivo ha estudiado y le gusta ejercer esa profesion. Es un privilegio y el
periodista lo disfruta. En cambio, la gente no sabe que por el medio de comunicacion que
trabajas a veces los diferentes corresponsables les toca viajar por el mundo. Que un
periodista deportivo le toque narrar un partido de futbol, no significa que solo tenga que
locutar e irse a su casa. Eso solo es una pequefia parte de su trabajo. En la profesion del
periodista deportivo sus horarios de trabajo son variados, pueden empezar de madrugada
y terminar a la noche. Va en funcion de la noticia. Pueden estar incluso més de j24 horas
de trabajo casi seguido! Por ejemplo: Un periodista deportivo siguiendo la actualidad del
FC Barcelona, viaja a los desplazamientos, seguimiento de los entrenamientos, si hay
noticias dentro del club, acudir a las ruedas de prensa, entrevistar a jugadores, técnicos,
dirigentes, etc., y a lahora de comentar un partido de futbol, el periodista no solo se sienta
en la tribuna de prensa, coge el micro y empieza a hablar. Detras de eso hay un trabajo de
campo: recogida de datos de los equipos que van a disputar un encuentro, las estadisticas,

las alineaciones, la Gltima hora, etc.

Como conclusion: quien ejerce de periodista es un privilegiado, y a la vez un siervo de la

profesion a la que idolatra y permanece leal ante sus jefes (Alcoba, 2005: p98).
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4.4.4 Algunos de los periodistas mas conocidos

Estos son algunos de los periodistas que son referentes en el mundo del periodismo
deportivo. Muchos/as de ellos/as se han ido adaptando a las nuevas tendencias. Dicen que

siempre hay que ir adaptandose a los nuevos tiempos.

Algunos de ellos se han ido adaptando a las nuevas plataformas de streaming como es el
caso del Twitch. Algunos periodistas como Manolo Lama, Paco Gonzalez, Lluis Flaquer
0 Sique Rodriguez, ya sea por la propia cadena o por el programa, estos narran los partidos
mostrando imagenes de como lo hacen a través de Twitch. Para hacer la eleccion se ha

tenido en cuenta datos de audiencias, impacto social, programas deportivos, etc.

Esta relacion de periodistas constata una mayor preferencia masculina en los puestos mas
populares del mundo. Una situacion que refleja la poca igualdad entre hombres y mujeres,

PEro que poco a poco veremos que eso cambiara.

Ahora explicaremos quienes son, donde trabajan y sus funciones dentro del mundo de la

profesion periodistica:

Manolo Lama (2023): Periodista deportivo de la Cadena Cope y de Gol TV. Uno de los
periodistas mas conocidos. Es uno de los mejores narradores de Espafia. Ha hecho
ciclismo, baloncesto, fatbol, entre otros eventos. En la Cadena Cope es el encargado de
narrar los partidos del Real Madrid CF y de la Seleccion Espafiola. Dirige los equipos
enviados a los Mundiales, Eurocopas o Juegos Olimpicos. Aparece en el videojuego del
FIFA.

Paco Gonzalez (2023): Es el lider de Tiempo de Juego. Presenta y dirige el programa
deportivo referente de la Cadena Cope. Un experto en poder ver y comentar varios

partidos a la vez. Aparece en el videojuego del FIFA.
Alfredo Martinez (2023): Periodista de Onda Cero. Narrador de los partidos del FC

Barcelona y de la Seleccion Espafiola de futbol en Radioestadio. Destaca por su forma

cantar los goles de los equipos.
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Carlos Martinez (2023): Periodista deportivo de Movistar +. Quizas la voz mas conocida
para muchos por las miles de retransmisiones de fatbol que ha hecho en Espafia tanto de

LaLiga, la Supercopa o la Liga de Campeones a lo largo de méas de 30 afios de profesion.

Lluis Flaquer (2023): Periodista deportivo que esta llamado a ser uno de los mejores
narradores de Espafia. Actualmente, narra los partidos del FC Barcelona en el programa
Carrusel Deportivo de la Cadena SER. También dirige y presenta el programa Que ¢t ’hi

Jugues de SER Catalunya junto a Sique Rodriguez.

Sique Rodriguez (2023): Periodista deportivo de la Cadena SER y SER Catalunya.
Presenta El programa Que ¢t ’hi Jugues. Gané el Premio Ondas 2021 al mejor programa de

radio de proximidad por el Qué t’hi jugues.

Ricard Torquemada (2023): Quizas uno de los periodistas deportivos en Catalunya con
maés sabiduria de futbol. Muy pocos hacen una lectura del partido como él. Para muchos
el “Maldini catalan”. Dirige y presenta La TDT (La Transmissio d’en Torquemada) de
Catalunya Radio. Narra los partidos del Barc¢a junto a Bernat Soler. Durante el Mundial,

dirigio y presento el canal de Twitch de los deportes de TV3.

Bernat Soler (2023): Periodista catalan que actualmente se encarga de narrar los partidos
del FC Barcelona en La TDT (La Transmissio d’en Torquemada) de Catalunya Radio.
Tambien ha narrado partidos en Tv3 y ha presentado programa en Catalunya Radio: Els

millors anys de la nostra vida.

Rubén Martin (2023): Periodista deportivo. Narra los partidos en el Tiempo de Juego de
la Cadena Cope y en DAZN. Tiene un canal de Twitch donde se ve su cara mas intima,
comenta las noticias deportivas, entre otras. Destaca por su forma de narrar: Con mucha

emocion.

Danae Boronat (2023): Periodista catalana. Conocida por ser la primera mujer en narrar
en television un partido de futbol de Primera Division entre el Atlético de Madrid y el
Sevilla FC. Narra el futbol femenino en TV3. Es colaboradora de programas deportivos

como: Gol a Gol de Esport3 (Tv3), Tu diras de Racl y Els Matins de Catalunya Radio.

29



Alba Oliveros (2023): Oliveros es una chica que ha ido ganando peso a medida que subia
su caché e iba narrando partidos de futbol. Actualmente, pone voz a las narraciones de

Laliga a través de LaLigaTV.

Andrea Segura (2023): Al igual que Alba Oliveros, Segura es narradora de los partidos

de LaLiga, pero a través de Dazn.

4.5 Laeradigital y las nuevas tecnologias

Introduccion

Todos sabemos que el mundo digital esta en constante cambio y evolucion. La nueva era
digital equivale a las nuevas tecnologias y a internet, que hacen que se esté llevando a
cabo un gran cambio para nuestra sociedad. Estos cambios son una auténtica revolucion
que la gente tiene que ir adaptandose. La era digital finalmente ha llegado y eso conlleva

y conllevara una revolucion tecnoldgica.

4.5.1 La era digital

La evolucién de la tecnologia en los altimos afios ha hecho posible que nacieran nuevos
contenidos, nuevas plataformas audiovisuales, que han revolucionado de arriba abajo
nuestra sociedad. Pocas personas se adaptan al progreso tecnolégico como los jovenes.
“En un mundo tan diferente, en una espiral imparable y aceleradisimo para el que pocas

personas estan tan cualificadas como los mas jovenes” (Molero, 2014).

Los humanos somos la primera generacién que vivimos con dispositivos tecnoldgicos de
gran potencia. Convertidos en “ciborgs” (Rheingold, 2002). Estos dispositivos nos
acomparfian todos los dias. Las personas durante el dia usamos la agenda electronica, el
internet, la aplicacién del tiempo, las redes sociales, la radio, el micro o la grabadora.
“Somos la primera generacion que tiene la capacidad de producir contenidos

audiovisuales en cualquier momento” (Molero, 2014).

Lo que esta claro es que la tecnologia y el mundo en el cual vivimos ha venido para
quedarse, aunque a veces hay que mirar las cosas del pasado, del presente y
complementarlas “Cualquiera de nosotros escribe hoy en un mes mds correos

electronicos que cartas escribian nuestros padres en toda su vida. Sin embargo, cuando
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se recibe una carta manuscrita, esta encierra mas valor del que habia tenido nunca. Por
eso no ha desaparecido la iluminacion con velas, aunque la dejemos para las cenas
romanticas. En otras palabras, lo viejo y lo nuevo no solo pueden convivir, sino que se

complementan” (Molero, 2014).

La tecnologia y su constante cambio siempre la hemos recibido con admiracion, pero
quizas a veces con terror. “La hemos deseado por las promesas que traia, y la hemos

temido por su poder” (Molero, 2014).
4.5.2 Las plataformas de streaming

La definicion segin la Real Academia Espafiola (RAE) de la palabra ‘streaming’
“Sistema de transmision de material multimedia mediante plataformas de transmision de
datos en tiempo real o previamente guardados en un servidor accesible permanentemente
a través de la web mediante aplicaciones libres o de pago” (2023). Aunque fue a finales
de siglo XX cuando se empez0 a oir la palabra streaming. Muy atrés quedan los discos
del DVD o los CD’s. El streaming ha mejorado eso, ahora la velocidad por donde navegas

ha crecido notablemente.

El streaming es la emision al instante de algo que esta sucediendo y que gracias a las
diferentes plataformas que lo generan se crea contenido. En este trabajo nos centraremos
en la plataforma Twitch que hoy en dia es la plataforma de streaming con una alta

audiencia.

El momento clave del crecimiento del streaming es cuando los streamers empezaron a
utilizar la plataforma YouTube para generar su propio contenido. Los creadores de
contenidos (streamers), creaban un nombre para su canal, disefiaban un logo y sé
encargaban de subir videos a la plataforma de YouTube. Todos recordamos cuando
éramos mas pequefios que utilizabamos YouTube para ver videos de entretenimiento,
videos “graciosos”, caseros, de viajes, videos que nos hacian entretenernos cada dia, pero
a medida que la plataforma ha ido evolucionando, han ido apareciendo retransmisiones
propias: Te grabas mientras haces alguna rutina diaria. Ese es el primer punto clave para

referirnos cuando y donde empieza la figura del streaming y streamer.
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4.5.3 Las nuevas modalidades como son los nuevos canales de los streamers

para contar informacion.

Los streamers crean mas espectaculo que dar informacion. En este trabajo veremos que
es0 no es asi. Hay espectaculo, show, pero también hay informacion. Lo cierto es que
hace unos afios para atras para seguir los resultados de LaLiga de Primera Division
Espafiola, tenias que entrar al Teletexto y ahora con cualquier aplicacién te puedes enterar
al instante. Los mismos afios en los que hemos pasado de ver entrevistas en television y
radio, a que ahora haya las mismas entrevistas 0 mas a través de la plataforma Twitch.

Antes comprabamos el periddico y ahora lo miramos en formato digital.

¢Por qué algunos jugadores de futbol, dltimamente, prefieren ser entrevistados por
streamers y no por periodistas en un programa de radio? El ejemplo lo podemos ver con
Ibai Llanos primero con Messi, actual jugador del Psg; y afios méas tarde, con Luis
Enrique, exseleccionador de la Seleccion Espafiola de Futbol. Expliquemos los siguientes

casos Yy luego contestaremos a la pregunta.

En agosto de 2021 se vivié un evento de gran magnitud en el mundo del futbol: Messi no
renueva por el Barca y ficha por el Psg. EIl 11 de agosto fue presentado en Paris como
nuevo jugador parisino. Se hizo las diferentes fotografias con los medios y atendio a los
medios en rueda de prensa. Una vez termino la rueda de prensa, concedio la primera
entrevista como jugador del Paris a Ibai Llanos. La primera vez en la historia de la
plataforma que un streamer entrevistaba ni mas ni menos que a Lionel Andrés Messi

Cuccitini, para muchos, el mejor jugador de la historia del futbol.
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Figura 3. Ibai y Messi en agosto de 2021. Fuente: Marca

En diciembre de 2022, la Real Federacion de Futbol (RFE) y Luis Enrique, llegaron a un
acuerdo para dejar la Seleccion Espariola. Dias mas tarde concedié una entrevista en el

canal de Twitch de Ibai Llanos.

e T

Figura 4. Entrevista de Ibai Llanos a Luis Enrique. Fuente: EI mundo

A larespuesta a la pregunta: porque los periodistas cuando hacen las entrevistas sacan de
contexto frases con el fin de sacar provecho de ellas y eso a los deportistas no gusta. En
cambio, en estos tipos de entrevista, los deportistas/jugadores son tal cual son, mas
abiertos.
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4.5.4 Periodistas deportivos vs streamers

¢Esos dos conceptos son iguales o diferentes? Veamos. Es cierto que los videos de
streaming en YouTube o en Twitch han creado una forma diferente de explicar las cosas.
Hay periodistas que usan estas plataformas para abrirse mas, para contar sus intimidades,

sus gustos, en definitiva, una nueva forma de acercarse al publico.

Los periodistas deportivos y los streamers son diferentes. La llegada de nuevos canales
de streaming lo que hacen “es motivar al periodista deportivo y obligar a mejorar. A
hacer nuevos y mejores contenidos que atraigan a la nueva audiencia y poder compartir
el nuevo espacio”; y ahade: “seguir y ver a un ‘streamer’ no significa que dejes de seguir
y escuchar a los medios tradicionales. Para una convivencia en la que lo que debe primar

es hacer contenido y dar informacion, que debe ser veraz y contrastada” (Egido, 2021).

455 Periodismo deportivo en plataformas crecientes: Twitch a través de LaL iga

Casters

El periodismo deportivo ha experimentado un gran crecimiento y también lo es en las
retransmisiones de los partidos de futbol. Todos nos acordamos cuando antes no se podian
ver los partidos de futbol y tenias que escucharlos por la radio. Aquellas tardes de
domingo de cada jornada de LaLiga escuchando el Carrusel Deportivo. De la radio al
stream. Ahora aparte de escuchar las retransmisiones deportivas en la radio también lo
podemos seguir en canales de stream. Actualmente, hay muchos canales que retransmiten
los partidos de futbol. Més adelante analizaremos en profundidad el caso de Gerard
Romero con su canal de Twitch en Jijantes FC. Romero se dedica a narrar los partidos y

a seguir la actualidad del FC Barcelona.

Pero vamos un poco hacia atrds, hablemos de la LalLiga Casters, un proyecto de
retransmision de partidos a través de la plataforma Twitch liderado por Ibai Llanos. Las
plataformas de streaming han creado nuevas maneras de hacer que la audiencia pueda
interactuar de una manera agradable, como, por ejemplo: Opinando, votando, etc., y todo

en Vvivo.
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Retransmision en directo de LaLiga Casters ‘

MEEDm  45.00 At. Madrid IBRM  Valencia CF @ tatiga & santander

o

N

v

Ulises Prieto
O Santander sum¥ @FFazi: fum/ (Reons O3F [ uvescore

Figura 5. Retransmision LaLiga Casters en el Twitch de Ibai Llanos. Fuente: vizz-
agency

LaLiga de Espafia puso en marcha en enero de 2021 el proyecto de LaLiga Casters, en el
cual narraban partidos del campeonato de Primera Division a través de streamers. El
primer partido que se produjo con en este formato fue el 24 de enero de 2021 con el
partido Atlético de Madrid-Valencia. Ibai Llanos fue el encargado de narrarlo. El
proyecto se cred debido a la pandemia. Los campos en aquel momento no tenian publico
y los ingresos para LalLiga habian disminuido, por lo que esta se abri6 a nuevas
tendencias. (Marin, 2022).

Este fue el primer gran proyecto de Twitch en el periodismo deportivo. Twitch establece

un nuevo paradigma de la comunicacion participativa. Digamos que el mayor campo de

proyeccion de Twitch son las retransmisiones deportivas (Torrijos, 2022).
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4.5.5.1 Periodismo deportivo en Twitch

El periodismo deportivo y los medios de comunicacion han mostrado una evolucion
notable en los Ultimos afos. Estos se han ido adaptando a los nuevos cambios innovadores
que la evolucion tecnoldgica ha ido marcando. Los medios se han ido reconvirtiendo ante
las nuevas generaciones y a la nueva era digital. Es por eso por lo que aparecieron nuevas
herramientas tecnoldgicas como nuevas plataformas como es el Twitch (Rodriguez,
2022).

Algunos periodistas y comunicadores descubrieron Twitch en el afio 2020, coincidiendo
con la pandemia por la Covid-19. Aqui la mayoria de la poblacién tuvo que buscar refugio
en internet y en las nuevas plataformas. A partir de ese momento, Twitch se convirtié en
un espacio de informacién y entretenimiento, un nuevo medio de comunicacion para el
periodismo deportivo. Los periodistas poco a poco han ido usando esta plataforma para
seguir ruedas de prensa, hacer entrevistas, reportajes, retransmision de partidos de fatbol,
debates, tertulias, en definitiva, diferentes tematicas sobre deporte (Olivares y Méndez,
2022).

4.6 TWITCH

4.6.1 Historia

La plataforma Twitch fue creada en el afio 2011. Es una plataforma de live streaming en
la que sus usuarios podian consumir contenido de otros canales en los que comparten las
actividades del momento. Originalmente, era una plataforma para jugar a los videojuegos.
Muchos de los amantes a los videojuegos o los mismos Youtubers empezaron a usar la
aplicacion de Twitch. Mas tarde se sumaron el entretenimiento, las entrevistas, los
deportes, etc. A medida que fueron pasando los afios hubo un gran crecimiento en cuanto

a seguidores, sobre todo tras la pandemia de la Covid-19.

No es descabellado decir que la plataforma Twitch ha venido para quedarse. Algunos
comentan que el Twitch superara las radios y los podcasts “Se trata de una experiencia
compartida alejada de los individualismos pues Twitch fomenta la integracion del

telespectador en una comunidad” (Casells, 2021).
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El logro de esta plataforma es que los usuarios/telespectadores pueden sintonizar el canal
de Twitch en el momento que quieran mientras realizan otras actividades como puede ser:

hacer la comida o jugar a la videoconsola.

Pero antes vamos a explicar un poco la historia real de Twitch. EI 19 de marzo de 2007
cuatro hombres: Justin Kan, Emmett Shear, Michael Seibel y Kyle, decidieron crear una
plataforma de streaming en directo Ilamada Justin.tv. que el Gnico objetivo que tenian era

mostrar en directo la vida de Justin. Como si fuera un reality show.

Péagina principal de la plataforma Justin. Tv §

[ live | blog | cast | forum | | I'm not runn or

c&. justin.tyv ﬂ

EMMETT

Twitterrific

o

Hanging out with Phil Kaplin &
James Hong along the Justin.tv
crew.

| 1:25 corwin: ya lol

:25 justin.fan 204: Type here!
:25 corwin: fuckin spmmers

| 1:25 justin.fan 204: Type!
1:25 corwin: stfu

1:28 justin.fan 245: http://www.youtube.com/watch?v=dGvwBWpHSF4

Figura 6. Pagina principal de Justin.tv. Fuente: EI mundo

Meses mas tarde, viendo el gran crecimiento que tenia la plataforma, decidieron abrirla
para todo el mundo. La categoria que mas caché tenia era la de los deportes. Cualquier
persona podia grabar un video en directo, narrar sus partidos de FIFA, etc. Poco a poco
el proyecto fue creciendo y en el afio 2011 Justin.tv cred Twitch que estaria enfocado en

los eSports.
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El crecimiento fue gigantesco que, en 2014, Amazon compré la empresa Justin.tv por
$970 millones de délares. En 2015 Twitch ya contaba con mas de 100 millones de
suscriptores. En el afio 2017-2018 Twitch se convirtié en Estados Unidos en la plataforma
lider en streaming por delante de YouTube. Pero el gran cambio no llegd hasta la
pandemia de la Covid-19, cuando en 2020 aument6 a tres millones las emisiones

mensuales y con quince usuarios activos diarios (Gémez, 2019).

¢ Qué es Twitch Tracker? ¢ Para qué sirve?

Twitch Tracker es una herramienta en la que puedes hacer tus propios andlisis de tu canal
0 stream. Esta pagina consiste en un resumen analitico de forma detallada. Parecido a
Google Analytics. (Dobuss, 2022)

Esta pagina es Util para saber el nimero de horas en directo, los dias que ha habido directo
durante la semana, seguidores, suscriptores, los espectadores que tienes en tu directo, en
que posicion del ranking mundial estan los canales, etc. Es una péagina realmente

interesante porque puedes descubrir que tipos de contenidos les gustan a tus seguidores.

A continuacion, mostraremos el ejemplo de Twitch Tracker en el canal de Gerard Romero

(Jijantes FC) ‘

GERARDROMERO

Overview Streams Games Subs Statistics Clips

286,791

7/7

146,872 464,754

Figura 7. Datos del canal de Gerard Romero. Fuente: Twitch Tracker
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CHANNEL PERFORMANCE OVER TIME

z

Oct'21 Jan'22 Apr'22 Jul'22

== Average Viewers Hours Streamed

RECENT STREAMS @ MAXVIEWERS @ FOLLOWERS @ TIME STREAMED
Ol 132K 741 3:30 16 Feb 3 : 4:54_ 14 Feb
19 Feb BCX { 5 1650 i 209 13 Feb
19 e 165 125
1850

1752

15Feb WX 1 2:09 12Feb
y8CHM 58K 705 412 dqire

Figura 8. Datos del canal de Gerard Romero. Fuente: Twitch Tracker

4.6.2 Funcionamiento y el estilo de la plataforma Twitch

Como hemos dicho anteriormente, las emisiones en Twitch tienen relacion con los
videojuegos. Por ejemplo: Los eSports. El lider, el creador, el presentador del canal, se
sienta delante de su ordenador, normalmente en un sillén adecuado para el stream y con
un microfono parecido al de la radio. En el fondo de detrds suelen usar luces led de
colores, con el objetivo de ensefiar una buena escena y crear efectos con la decoracion y

que al espectador le guste.

La pantalla de cualquier canal de Twitch es una de las especialidades de la plataforma.
Cuando el creador del canal ensefia una pantalla de juego, o en el caso de los streamers
deportivos, una rueda de prensa, observamos que en la pantalla superior derecha aparece
el presentador comentando la partida o cualquier evento ya sea deportivo, social o

cultural.

Otro de los aspectos por lo que destacan los directos de Twitch es las interacciones del
publico. El uso del chat y el Discord. ElI primero es un modo texto en forma de
conversacion. Todos los seguidores pueden hablar y opinar; y eso hace que la gente pueda
sentirse participes del directo. El segundo es una aplicacion de chat en voz. Como si fuera

una reunién de Skype o de Zoom.
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En una emision de Twitch se pueden encontrar muchos formatos. Algunos son:

Partidas de videojuegos. En este formato se observa una pantalla grande (la principal)
donde se ve la partida y los seguidores pueden seguirla. Mientras que el jugador aparece
en una pantalla. Durante la partida el streamer puede ir leyendo el chat y ver lo que opinan

sus seguidores. '

() siguendo Explorar i PO 4 cmpunm @
Para ti “ > CHAT DEL STREAM 8
G fior b % MY jotsma. %350 teozunt 1250
’ SoyMotor 221
eporte s o
o 8653 Los comentariosconMGo N
s, spoilers del servidor serdn
. MiguelAngeiRoma... 150 sancionados. No digais nada
s Qque pase en otros streams,
0 SahvaGarcia) 0 ni deis info que Ibai no tenga
P por méritos propios.
o Jwvifia ess nc PO ¥ on

Te quedan

= EsportsTV... Desconectado

Tiempo limite

CANALES RECOMENDADOS

@ !sMedaingiess 01009

.um_merm .2

»
‘ Ricardinhol0futsal e 667 .
G Futbol Fantasy 872
€ Homiisooes .2
. 1532

@ St

oDz g db b
AIAIAIA

@ pavrc

EENNNNNENY

LOS ESPECTADORES DE IBAI
TAMBIEN VEN

© [owse o1

N L e
@ Bt ) MINECRAFT EXTREMO #3 | IBAI PESCANOVA | FINETWORK KOI v BISONS a las 21:00 | TENEMOS COSTREAM DE LA LEC Rosess 15538 A §
@ et o0 (CEIEREYV " el Captura de pantatia

40

quiﬂgwura 9. Retransmision en el canal de Twitch de Ibai Llanos Fuente: Twitkch' @ibai

Entrevistas. Aqui la pantalla es completa, pero también se divide en dos. En una esta el

invitado y en otra esta el streamer que lleva la batuta de la entrevista y hace las preguntas.

Entrevista de Ibai Llanos a Luis Enrique. l

Figura 10. Canal de Twitch de Ibai Llanos. Fuente: Twitch @ibai
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Entrevista de Gerard Romero a lker Casillas

n
OIUANTES

Jjante!
UidANTES

FUTBOL CLUB

quett Lo ha dicho akgo ol o Floren
Y

3 INERCASILLAS GERARD ROMERD

N \/ PRESIDENTE 1K S~ JUANTESTV| @GERARDROMERO
el 20 do mayo del 81
eo00e0

quetts A que ve dedica er ahora?
0>

Y ESTRELLA @ elgato [PANTNT swr{?vjm YoPRO

Figura 11. Canal de Twitch Gerard Romero con lker Casillas

Narracion de un partido de futbol. Los streamers que narran partidos de futbol no
pueden emitir imagenes del partido porque no tiene derechos, por lo tanto, lo hacen en
formato radio. En la pantalla completa sale el streamer narrando el partido y de fondo,

algunas veces, aparecen colaboradores que den un estimulo a la retransmisic’m.l

RMA 0 2 BAR
UiOANTES 52:08

£
UiANTES

FUTBOL CLUB

Figura 12. Canal de Twitch de Gerard Romero. Fuente: Twitch
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4.6.3 Apoyo/suscripciones a los canales

Hay diferentes formas de hacer un buen modelo de negocio en Twitch. Uno es la
publicidad. Los streamers pueden decidir reproducir varios anuncios a lo largo del directo
para asi obtener ingresos y hacer crecer el nimero de espectadores. Luego estan las
suscripciones a los canales. El usuario que se suscribe recibe emoticonos personalizados
del canal. Algunos tipos de suscripciones que tienen los seguidores son (Fernandez,
2021):

e Suscripcion de nivel 1: 4,99 € al mes. En el nivel 1, el creador del contenido
obtiene un beneficio del 50%, mientras que la mitad se la queda Twitch.

e Suscripcion de nivel 2: 9,99 € al mes. En el nivel 2, aqui el beneficio para el
canal es de un 60%, mientras que el 40% se lo queda Twitch.

e Suscripcion de nivel 3: 24,99 € al mes. En el nivel 3, el beneficio para el

canal sube hasta el 80%.
Esas son 3 opciones de suscripcion que tiene los seguidores a los diferentes canales, pero
el creador/conductor/presentador del canal puede obtener beneficios mediante acuerdos

de patrocinios o de merchandasing.

Diferencias entre la radio y streaming

A continuacion, explicaremos seis diferencias que hay entre la radio y el streaming.
(L6pez, 2018):

1. Laradio es gratuita mientras que el streaming si quieres consumirlo sin publicidad
tienes que pagar por ellos.

2. El streaming es mas dinamico, uso del show. La radio es més informadora y tiene
un modo de mas “seriedad”.

3. La radio es la lider dentro de los transportes y vehiculos. Para ver un canal en
streaming se necesita un Smartphone.

4. La radio lleva practicamente un siglo. Los streamings llevan muy poco. La
tecnologia de los streamings es mas moderna. Tiene la posibilidad de conectarse

a través de mdltiples plataformas.
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4.6.4

Para escuchar una emisora de radio es muy simple: encender un boton y sintonizar

la frecuencia que quieres. En los canales de streaming tienes que abrir la app.

La radio estd enfocada para los mas mayores y los streamings para los mas

jovenes.

Algunos de los streamers/canales més conocidos de Twitch en Espafia

A continuacion observaremos algunos de los streamers deportivos mas conocidos. En la

siguiente tabla encontraremos los seguidores, su posicion en el ranking mundial, la media

de espectadores y su pico maximo de espectadores.

Los datos son en fecha de 23 de febrero de 2023, con alguna pequefia actualizacion del 9
de abril del 2023:

Nombre Usuario Seguidores | Posicion Media Pico de
ranking Espectadores | espectadores
mundial (miles)

Ibai Ibai 12.563.346 | #10 74.727 mil 230.249 mil

Llanos espectadores | espectadores

Ruben RubenMartinWeb 156.364 #967 3.355 mil 4.312 mil

Martin espectadores | espectadores

Siro SiroLopez56 287.968 #3.049 807 2.329 mil

Lopez espectadores | espectadores

Salva SalvaGarcial 8.947 #16.478 157 273

Garcia espectadores | espectadores

Gerard gerardromero 568.729 #91 17.713 mil 146.872 mil

Romero espectadores | espectadores

Miguel MiguelAngelRomanTV | 20.771 #2753 1.176 mil 1.343 mil

Angel espectadores | espectadores

Romén

Sergio SergioGonzalezShow* | 112 *No *6 *20

Gonzalez especifica espectadores | espectadores

Show porque es un
canal nuevo

Agora agorafutbol 24.244 #3893 1.002 1.082

Futbol espectadores | espectadores

Tabla 3. Audiencias canales de Twitch. Fuente: Elaboracion propia a través de Twitch Tracker
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EMISORAS DE RADIO CON CANAL DE TWITCH

En la tabla siguiente encontraremos algunas emisoras de radio convencionales en Espafia

y en Catalunya que utilizan su propio canal de Twitch. Fuente: TwitchTracker

Nombre Seguidores | Posicion | Ranking Media Pico de
ranking | en Espafia | espectadores | espectadores
mundial

Tiempo de Juego 41.966 #5.476 | #590 530 1.526

espectadores | espectadores

Carrusel Deportivo | 5.784 #27.765 | #2.780 75 133

espectadores | espectadores

EsportsTv3CatRadio | 4.245 #26,004 | #2 134 287

(Catalunya) | espectadores | espectadores

Tabla 4. Emisoras radio en Twitch. Fuente: Elaboracion propia a través de Twitch Tracker

Anadlisis de las tablas anteriores

Tabla 1: Los streamers/canales mas conocidos de Twitch en Espafia.

Primero dejar claro que estos son algunos de los canales de Twitch. Hay algunos
canales/streamers deportivos que no estan en la tabla. Todos los canales elegidos se
dedican a eventos deportivos. La estructura de la tabla ha sido la siguiente: Nombre del
periodista o streamer, el usuario en Twitch, los seguidores que tiene, la posicién del
ranking mundial, la media de espectadores de todos los directos que ha hecho y el pico
de espectadores. Hemos elegido esta estructura para que la gente pueda conocer de forma

bésica al periodista/streamer en forma de numeros.

Ahora analizaremos cada streamer/periodista de forma individual. Hay que decir

gue los datos se van actualizando cada semana:

Ibai Llanos: Ocupa la posicion #10 del ranking mundial, esto te indica que es uno de los
canales més vistos a nivel mundial. Llanos tiene 12 millones de seguidores con una media
de 74.727 espectadores en cada directo, con un pico maximo de 230.249 espectadores del
25 de junio de 2022.
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Rubén Martin: Periodista deportivo de la Cadena Cope y de Dazn. Se ha subido al tren
del progreso de las nuevas tendencias en la plataforma Twitch. Los datos de Rubén son
muy buenos. Ocupa la posicion #967 del ranking mundial. El periodista de la Cadena
Cope tiene 156.364 seguidores con una media de 3.355 espectadores en cada directo y un

pico maximo de audiencia de 4.312 espectadores del 31 de agosto de 2021.

Siro Lopez: Es un periodista deportivo que también se ha subido al tren del Twitch. Su
canal es mas pequefio si lo comparamos con Rubén Martin. Siro ocupa la posicion #3049
del ranking mundial. Lopez tiene 287.968 seguidores con una media de 807 espectadores
en cada directo y un pico méaximo de audiencia de 2.329 espectadores del 31 de agosto de
2021.

Salva Garcia: Es un joven periodista. En su canal solo se habla de futbol y de LaLiga.
Garcia ocupa la posicion #16.478 del ranking mundial. Tiene 8.947 seguidores con una
media de 157 espectadores en cada directo y un pico maximo de audiencia de 273

espectadores del 31 de agosto de 2022.

Gerard Romero: Periodista deportivo que se metid en este proyecto de Twitch en
diciembre del 2020. Romero con su canal de Jijantes FC ocupa la posicion #91 del
ranking mundial. Tiene 568.729 seguidores con una media de 17.713 espectadores en
cada directo, con un pico maximo de audiencia de 146.872 espectadores del 1 de

septiembre de 2022, el ultimo dia del mercado de fichajes del futbol.

Miguel Angel Roman: Periodista deportivo de Dazn. Narra los partidos de LaLiga en
dicha plataforma. Miguel Angel tiene 20.771 seguidores y ocupa la posicion #2753. Con
una media de 1.176 espectadores en cada directo y un pico maximo de audiencia de 1.343

espectadores del 20 de enero de 2023.

Sergio Gonzalez*: Es un periodista deportivo argentino que recién creo su propio canal
de Twitch. Hace videos de streaming tanto en Twitch como en YouTube. En YouTube
supera los 16.000 suscriptores. El canal de Twitch de Sergio Gonzéalez se cre6 el 10 de
febrero de 2023 por lo que los datos son muy bajos. Tiene 112 seguidores con una media
de 6 espectadores y un pico maximo de audiencia de 20 espectadores del 23 de febrero

de 2023. No especifica la posicion en el ranking por ser un canal nuevo. Este canal ha
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sido elegido porque es un periodista de gran referencia para la actualidad del futbol
argentino, del FC Barcelona y de las noticias relacionadas con Lionel Messi. Dio la
exclusiva en octubre de 2020 de que Messi decidio quedarse en el FC Barcelona una vez
pasadas las elecciones a la presidencia del Barca. Fue el Unico periodista que dio esa

primicia. Luego paso lo que paso.

AgoraFutbol: Este canal es de unos estudiantes de periodismo que se dedican a crear
contenido deportivo. Comentan la actualidad del futbol a través de analisis y tertulias. Es
un canal muy interesante que poco a poco esta creciendo. Su canal tiene 24.244
seguidores, ocupa la posicion #3893 del ranking mundial con una media de 1.002

espectadores y un pico maximo de audiencia de 1.082 espectadores el 9 de abril de 2023.

Tabla 2: Emisoras de radio con canal de Twitch.
Han sido elegidas estas 3 emisoras de radio. Tiempo de Juego como Carrusel son las
emisoras de radio mas escuchadas en Espafia. En cambio, en Catalunya, una de las

emisoras lideres es Catalunya Radio.

Tiempo de Juego: Programa deportivo lider de la Cadena Cope. Es la radio lider en
Twitch. Muy por delante de Carrusel Deportivo. El canal fue creado el 27 de octubre de
2020. Tiene 41.966 seguidores. Ocupa la posicion #5476 del ranking mundial, la #590
del ranking en Espafia, con una media de 530 espectadores con un pico maximo de
audiencia de 1.526 espectadores del 19 de marzo de 2022, coincidiendo con el Barca
Madrid.

Carrusel Deportivo: Programa historico de la radio deportiva en Esparia. Canal de Twitch
creado el 25 de noviembre de 2021. Tiene 5.784 seguidores, ocupa la posicion #27.765
del ranking mundial y la posicion #2.780 del ranking en Espafia. Tiene una media de 75
espectadores con un pico maximo de audiencia de 133 del 14 de febrero de 2023. Sus

datos estan muy lejos de Tiempo de Juego.

EsportsTV3CatRadio: Canal de Twitch de deportes de Catalunya Radio. Creado el 19 de
octubre de 2022. Un canal que tiene 4.245 seguidores. Ocupa la posicion #2 en Catalunya.
Una media de 134 espectadores con un pico de 287 espectadores del 17 de diciembre de
2022. Coincidiendo con la final del Mundial de futbol.
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5 Andlisis de resultados

5.1 Analisis de contenido: Comparacién retransmision

Comparacion retransmision entre dos medios: Radio convencional y canal de

streaming.

Tiempo de Juego
(COPE)

JIJANTES FC (Twitch)

Fecha de emision

19 de marzo 2023

19 de marzo de 2023

¢Narra el partido?

Si. Lo narra Manolo
Lama junto a Manolo

Oliveros.

Si. Lo narra Gerard Romero

en solitario.

¢Hay comentaristas?

¢Hay inaldmbricos?

Hay 4 comentaristas:
Poli Rincon, Santiago
Canliizares, Josep Maria
Minguella y Dani
Senabre. Hay 2
inalambricos: Helena
Condis y Miguel Angel

Diaz.

Solo hay un comentarista:
Lluis Cortés. No hay

inaldmbricos.

Colaboradores: Biel Bayes,
Carlos Monfort, Juli

Claramunt y Kiko Rimblas.

¢Narran desde el

campo?

Las radios siempre

narran desde el campo.

El 95% de las retransmisiones
de Twitch se hace desde casa
del streamer, en este caso,
Gerard Romero. En el dia del
Clasico el partido fue narrado
desde el estadio Spotify
Camp Nou.

Edad de los

comunicadores

Manolo Lama 62 afios.
Manolo Oliveros 72
anos. Con una media de

edad de 67 afos.

Gerard Romero 37 afos
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La media de edad de los
comentaristas y de los

inaldmbricos

Edad media de 54,8

El canal de Gerard Romero
tiene una media de edad de
28,2.

Hora de inicio del
programa de la
retransmisioén/ horas de

directo

Inicio: 20:00

Horas de directo
(contando previa, partido
y post): 5h 30’

Inicio: 19:30

Horas de directo (contando

previa, partido y post): 5h 30’

Oyentes / usuarios en el
momento de la
retransmision del
Clasico del futbol: FC
Barcelona vs Real
Madrid CF (Siempre

aproximado)

EGM media: 1.769.000
Contando Twitch:
Oyentes de media: 530

Pico de audiencia: 1.526

Repeticion en Twitch:

17.646 visualizaciones.

Oyentes de media: 10.703
Pico de audiencia: 12.633

Repeticidn en Twitch:

645.885 visualizaciones.

Expresiones
generacionales.
Elementos de

espectaculo diferentes

Informacion. Mas
entretenimiento en
cuanto a la publicidad,
gracias a Pepe Domingo

Castafio.

Cuando Manolo Lama
acaba de presentar el
partido, luego, junto a
Pepe Domingo, cantan
eso “Partido de la
jornada, del Tiempo de
Juego de la Cadena (Eh)
de la Cadena (Eh)...

Entretenimiento, informacion
y show. El canal de Gerard
Romero es muy conocido por
hacer “la Haka”. M&s
adelanta lo explicaremos,
pero cuando se suscriben al
canal, Romero, hace el baile
de “La haka”.

Es mas participativo porque
los seguidores pueden
interactuar en vivo. Es mas

informal. Gerard en Jijantes

48




Cope”. Haciendo es tal como es. No tiene que
referencia a cuando fingir ser quien no es.
cambiaron la Ser por la
Cope y asi no

equivocarse de sintonia.

Tabla 5. Tabla comparativa radio vs Twtich. Fuente: Elaboracion propia

*Los datos de audiencia de Tiempo de Juego son sacados del Estudio General de Medios
(EGM) y de su canal de Twitch.

*L_a media de edad ha sido extraida de las diferentes edades. Las cuales han sido extraidas

de Google, Wikipediay Férmula TV.

Para realizar esta parte del trabajo de campo, ha sido necesario extraer los audios del
programa Tiempo de Juego desde la pagina web de la emisora (Cope.es); y por parte del
canal de Twitch de Gerard Romero con Jijantes FC, ha sido necesario extraer el video

desde la pagina principal del canal.
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e ;Cuales son las diferencias principales en sus retransmisiones?

Generalmente, hay mas diferencias porque el 95% de las retransmisiones en Twitch de
Jijantes no se hacen desde el campo, sino desde su propio estudio. Esta vez gracias a la
colaboracion de Sports Casters y LalLiga, Gerard Romero y el canal de Jijantes FC
pudieron narrar el partido desde una de las cabinas de retransmision del Spotify Camp

Nou. A pesar de eso, a la hora de hacer este analisis, encontramos algunas diferencias:

1. El equipo de Tiempo de Juego es mas grande. Entre narradores, comentaristas e
inaldmbricos suman un total de 8 personas. Estas ocho personas participan en la
narracion. Mientras que el equipo de Jijantes FC para la retransmision es de solo
2 personas: El analista y el narrador. Luego hay colaboradores que participaron
en el post.

2. Laradio se puede escuchar, mientras que en el canal de Jijantes se puede ver y
escuchar.

3. Tiempo de Juego empieza el previo del encuentro a las 20.00 h, mientras que en
el canal de Twitch de Gerard Romero, empieza a las 19.30 h.

4. El canal Jijantes se centra totalmente en el encuentro, mientras que en la radio
hasta la 20.30 no se centran al 100%. Eso es debido a que hay partidos en juego
de Primera y Segunda Division.

5. Enlaradio hay publicidad. En el canal de Twitch no hay publicidad, exceptuando
gue no seas suscriptor del canal, entonces si.

6. Elsonidoy lasefial en la radio es mejor. Digamos que es mas fiable. En Twitch a
veces hay problemas de sonido y conexion.

7. Laedad de los narradores de Tiempo de Juego de la Cadena Cope tiene una media
de edad de 67 afios. Mientras que la edad media de los comentaristas,
colaboradores e inalambricos es de 54,8 afios. En cambio, en el canal de Gerard
Romero, Jijantes FC, la edad media del narrador es de 37 afios. La edad media de

los comentaristas y colaboradores es de 28,2 afios.
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e ;Cual es la estructura de cada programa?

A continuacion, explicaremos la estructura de cada programa. Solo centrados en

la retransmision del partido.

Estructura programa Tiempo de Juego

Previa (1 hora)

o Paco Gonzélez, director de Tiempo de Juego, presenta a los narradores y

comentaristas para el partido entre el FC Barcelona y Real Madrid CF.
Manolo Lama el primero en hablar sobre el partido, da paso a los
inaldmbricos para que cuenten las novedades de los equipos.

Una vez se hace la primera conexion, Paco Gonzalez presenta a los
comentaristas y empiezan a hacer una mini tertulia sobre el partido y de lo

que esperan.

Durante el partido (1 h 54° contando descanso)

El partido, contando el descanso, tiene una duracion de 1 h y 54” en el cual lo hemos

dividido de la siguiente manera:

El post

El 85% del tiempo es la narracion del partido.

El 2,8% del tiempo es publicidad.

El 9% del tiempo para analisis del partido. (La mayoria del tiempo es
durante el descanso del partido)

El 3,2% del tiempo son conexiones de los partidos de futbol internacional.

El post tiene una duracion de 2 h 30’ donde hacen los analisis del partido, tertulias, y

escuchan las ruedas de prensa de los entrenadores y jugadores.
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Estructura programa canal Gerard Romero (Jijantes FC)

Previa (1h 30°)

Gerard Romero presenta el partido desde el césped del Spotify Camp Nou.
También presenta los onces de los equipos, y a Lluis Cortés, el analista del
partido.

Muestran algun reportaje de Jijantes FC.

Analizan lo que puede suceder en el partido.

Durante el partido (1h 54° contando descanso)

El post

El 100% del tiempo se centra en el partido. Incluso durante el descanso,
donde analizan las estadisticas de la primera mitad. Hacen encuestas con
los espectadores y leen los mensajes del chat.

Es importante remarcar que no hay publicidad. Todo es en vivo.

El post tiene una duracion de 2h 30’ donde hacen los analisis finales,
muestran en directo las ruedas de prensa de los dos entrenadores: Xavi
Hernandez y Carlo Ancelotti.

Al final del post Gerard Romero entrevista a Sergi Roberto, jugador del
FC Barcelona.

Hacen un analisis final del partido con uno de los colaboradores del canal:
Kiko Rimblas.
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Audiencias y edades

En este apartado analizaremos las audiencias de los dos programas: Tiempo de Juego
Cope y el canal de Gerard Romero de Twitch en el partido correspondiente a la jornada
26 de LaLiga de Fatbol de Primera Division.

Audiencia de Tiempo De Juego
Segun el dltimo Estudio General de Medios (EGM, 2022) de diciembre de 2022, el

programa Tiempo de Juego de la Cadena Cope obtiene una media de 1.769.000 oyentes

durante los fines de semana. También hemos recopilado los datos de su canal de Twitch.
Durante la hora del partido entre el FC Barcelona y Real Madrid, obtiene una media de
530 espectadores con un pico de audiencia de 1.526. La repeticion de la narracién en

Twitch alcanza las 17.646 visualizaciones.

Audiencia canal Gerard Romero (Jijantes FC)

La audiencia del canal de Gerard Romero con Jijantes FC, tiene mejores datos de
audiencia en Twitch que Tiempo de Juego. Durante El Clasico de LaLiga correspondiente
a la jornada 26, obtiene una media de 10.703 espectadores durante las 5h 30’ del directo,
con un pico maximo de audiencia de 12.633 espectadores. La repeticion de la narracion

obtiene 645.885 visualizaciones.
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5.2 Encuesta exploratoria a heavy users

Se realiz6 una encuesta exploratoria a heavy users, con el objetivo de tener un primer
acercamiento sobre el tema estudiado. Esta encuesta ha sido realizada mediante la
plataforma de Google Forms con el propésito de tener un primer acercamiento sobre el
tema estudiado. La encuesta fue enviada y contestada a través de internet. La encuesta se
empez6 a compartir a principios de febrero. Los participantes de esta encuesta son
consumidores habituales de informacion deportiva. Este formulario ha sido dirigido
particularmente a chicos y chicas entre los 12-30 afios residentes en Espafia y en
Catalunya. Una vez sacado el anélisis con Google Forms, buscaremos mas conclusiones
y por ello usaremos la aplicacion de SPSS, programa de estadistica, para sacar datos mas

precisos.

Una vez recopilado las respuestas en la encuesta exploratoria a heavy users, entraremos
en la fase de andlisis de las respuestas. EI nimero de personas que han respondido a la
encuesta es de 70 personas [n=70]. En cuanto al sexo, el 58,6 % de las respuestas
corresponden a hombres, mientras que el 34,3% corresponden a mujeres. El 8,1% restante

no especifica el sexo.

Los grupos de edad han estado distribuidos de la siguiente manera: Entre 12-17, 18-25,
26-30 y mas de 30. El grupo con mas representacion ha sido el de 18-25 con un 42,9%.
Seguido de la franja de edad de 12-17 con un 20%. El 18,6% hace referencia a la franja
de edad entre 26-30 afios, y el 18,6% corresponde a mas de 30 afios. Si agrupamos las
edades de los de 12-17 y 18-25, que serian el grupo mas joven, suman un 62,9%, lo que

seria mayoria absoluta.
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1. ;Cual es tu edad?

70 respuestas
18,6%
18,6%
42,9%

Figura 14. Demografia de la encuesta. Fuente: Elaboracion propia mediante Google Forms.

® 1217
® 18-25
© 26-30
@ Mas de 30

2. ;Cudl es tu Sexo?
70 respuestas

@ Hombre
® Mujer
@ Sin especificar

Figura 15. Demografia de la encuesta. Fuente: Elaboracion propia mediante Google Forms.

A continuacion, con la aplicacién SPSS haremos una tabla cruzada con la edad y el
Sexo.

Tabla cruzada 1. ;Cual es tu edad? *2. ;Cual es tu Sexo?
Recuento

2. ¢ Cual es tu Sexo?

Sin
Hombre Mujer especificar Total

1. ¢;Cual es tu 12-17 8 3 3 14
edad? 18-25 16 14 0 30

26-30 11 2 0 13

Mas de 6 5 2 13

30
Total 41 24 5 70

Tabla 6. Tabla cruzada SPSS entre la edad y el sexo. Fuente: Elaboracién propia mediante SPSS
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Aqui podemos observar que la franja de edad entre 18-25 afios hay 16 hombres y 14
mujeres. En la franja de edad entre 12-17 afios hay 8 hombres, 3 mujeres y 3 que no
especifican. En la franja de edad entre 26-30 afios hay 11 hombres y 2 mujeres; y en la

franja de mas de 30, hay 6 hombres, 5 mujeres y 2 que no especifican.

3. ¢ Cual es tu ocupacion actual?

70 respuestas

@ Trabajo

@ Estudiante
Parado o desempleado

@ Trabajo principalmente y también
estudio

44,3% , @ Estudio principalmente y también

trabajo

Figura 16. Ocupacion actual. Fuente: Elaboracion propia mediante Google Forms.

Respecto a la ocupacion actual, lo hemos organizado de la siguiente manera: Trabajo,
estudiante, parado o desempleado, trabajo principalmente y también estudio, estudio
principalmente y también trabajo. De este apartado podemos concluir que la mayoria son
estudiantes, con un 44,3%. El 28,6 % estudia y trabaja. Mientras que el 25,7% solo

trabaja. De aqui podemos destacar que el 72,9% de los encuestados estudian.

Hemos preguntado directamente a los 70 encuestados si eran consumidores de
Twitch/YouTube y en el caso de que esto fuera afirmativo, cuantas horas dedican al

consumo de estas plataformas y en que dispositivo normalmente usan estas plataformas.

56



4. ;Eres consumidor de Twitch y YouTube?

70 respuestas

@® si
® No

Figura 17. Consumo en Twitch. Fuente: Elaboracion propia mediante Google Forms.

Ahora realizaremos una tabla cruzada con SPSS entre la tabla sexo con Eres consumidor

de Twitchy

YouTube:

Tabla cruzada 2. ¢ Cual es tu Sexo? 4. ¢Eres consumidor de Twitch y

YouTube?
4. ; Eres consumidor de
Twitch y YouTube?
No Si Total
2. ¢Cudl es tu Hombre Recuento 6 35 41
Sexo? % dentro de 2. ¢ Cual 14,6% 85,4% 100,0%
es tu Sexo?
% dentro de 4. ¢ Eres 31,6% 68,6%  58,6%
consumidor de Twitch
y YouTube?
% del total 8,6% 50,0% 58,6%
Mujer Recuento 10 14 24
% dentro de 2. ¢ Cual 41, 7% 58,3% 100,0%
es tu Sexo?
% dentro de 4. ¢ Eres 52,6% 275% 34,3%
consumidor de Twitch
y YouTube?
% del total 14,3% 20,0% 34,3%
Sin Recuento 3 2 5
especificar % dentro de 2. ¢, Cudl 60,0% 40,0% 100,0%
es tu Sexo?
% dentro de 4. ¢ Eres 15,8% 3,9% 7,1%
consumidor de Twitch
y YouTube?
% del total 4,3% 2,9% 7,1%
Total Recuento 19 51 70
% dentro de 2. ¢ Cual 27,1% 72,9% 100,0%
es tu Sexo?
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% dentro de 4. ¢ Eres 100,0% 100,0% 100,0%
consumidor de Twitch

y YouTube?

% del total 27,1% 72,9% 100,0%

Tabla 7. Tabla cruzada SPSS entre la edad y el sexo. Fuente: Elaboracion propia mediante SPSS.

De esta tabla cruzada podemos sacar el siguiente andlisis: El 85,4% de los hombres son
consumidores de Twitch, mientras que el 14,6 % de los hombres no son consumidores.
El 58,3% de las mujeres consumen Twitch, mientras que el 41,7% de las mujeres no

consumen.

5. Si tu respuesta anterior fue afirmativa ;Cudntas horas al dia consumes estas plataformas?
55 respuestas

@ 2 horas al dia

@® 2-4 horas al dia
@ 3-6 horas al dia
@ Mas de 7 horas

Figura 18. Horas de consumo. Fuente: Elaboracion propia mediante Google Forms.

6. Si tu respuesta anterior fue afirmativa ;Con qué dispositivo normalmente usas esas
plataformas?

56 respuestas

® Movil
@ Ordenador
@ Tablet

A o

Figura 19. Dispositivo de uso para Twitch. Fuente: Elaboracion propia mediante Google Forms.

Hemos dividido en lo que son las horas de consumo: 2 horas al dia, 2-4 horas al dia, 3-6
horas al diay mas de 7 horas. EI 50,9% consumen Twitch durante 2 horas al dia, el 18,2%
entre 2 y 4 horas, el 18,2% mas de 7 horas, y el 12,7% restante entre 3 y 6 horas.
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El 72,9% de los encuestados que son consumidores de las plataformas de Twitch y
YouTube usan diferentes plataformas para verlo. Hemos preguntado: ;Con qué
dispositivo normalmente usas esas plataformas? Con 4 respuestas: maévil, ordenador,
Tablet y Smart Tv. El 60% de los consumidores lo hacen a travées de un teléfono movil,
el 26,8% lo hacen a través de un ordenador, el 7,1% a través de Smart Tv, y el 5,4% a

través de una Tablet.

A continuacion, haremos una tabla cruzada entre las horas que consumen estas

plataformas y cual es el sexo:

Tabla cruzada 5. Si tu respuesta anterior fue afirmativa
¢,Cuantas horas al dia consumes estas plataformas? *2. ¢ Cual

es tu Sexo?
2. ¢Cual es tu Sexo?
Sin
Homb especific
re  Mujer ar Total
5.Situ Recuento 5 8 2 15
respuesta % dentro de 5. 33,3 533 13,3% 100,0
anterior fue Si tu respuesta % % %
afirmativa anterior fue
¢ Cuantas horas afirmativa
al dia consumes ¢ Cuantas horas
estas al dia consumes
plataformas? estas
plataformas?
% dentro de 2. 12,2 33,3 40,0% 21,4
,Cual es tu % % %
Sexo?
% del total 71% 11,4 29% 214
% %
2 horas al Recuento 16 10 2 28
dia % dentro de 5. 57,1 35,7 7,1% 100,0
Si tu respuesta % % %
anterior fue
afirmativa
¢,Cuantas horas
al dia consumes
estas
plataformas?
% dentro de 2. 39,0 41,7 40,0% 40,0
.Cudl estu % % %
Sexo?
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Total

2-4 horas
al dia

3-6 horas
al dia

Mas de 7
horas

% del total

Recuento

% dentro de 5.
Si tu respuesta
anterior fue
afirmativa
¢,Cuantas horas
al dia consumes
estas
plataformas?

% dentro de 2.
¢,Cual es tu
Sexo?

% del total

Recuento

% dentro de 5.
Si tu respuesta
anterior fue
afirmativa

¢, Cuantas horas
al dia consumes
estas
plataformas?

% dentro de 2.
¢, Cual es tu
Sexo?

% del total

Recuento

% dentro de 5.
Si tu respuesta
anterior fue
afirmativa

¢ Cuantas horas
al dia consumes
estas
plataformas?

% dentro de 2.
,Cudl estu
Sexo?

% del total

Recuento

60

22,9
%

60,0
%

14,6
%

8,6%

71,4
%

12,2
%

7,1%

90,0
%

22,0
%

12,9
%
41

14,3
%

40,0
%

16,7
%
5,7%

14,3
%

4,2%

1,4%

10,0
%

4,2%

1,4%

24

2,9%

0,0%

0,0%

0,0%

14,3%

20,0%

1,4%

0,0%

0,0%

0,0%

40,0
%

10
100,0
%

14,3
%

14,3
%

100,0
%

10,0
%

10,0
%

10
100,0
%

14,3
%

14,3
%
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% dentro de 5. 58,6 34,3 7,1% 100,0

Si tu respuesta % % %

anterior fue

afirmativa

¢,.Cuantas horas

al dia consumes

estas

plataformas?

% dentro de 2. 100,0 100,0 100,0% 100,0

,Cudl estu % % %

Sexo?

% del total 58,6 34,3 7,1% 100,0
% % %

Tabla 8. Tabla cruzada SPSS entre las horas de consumo y sexo. Fuente: Elaboracion propia mediante SPSS.

Aqui podemos sacar las siguientes conclusiones: El 57,1% de los hombres consumen

Twitch durante 2 horas al dia, mientras que entre las mujeres es del 35,7%. Otro dato que

destacar es que los hombres consumen mas Twitch que las mujeres durante 3-6 horas al

dia. Los hombres en esa franja ocupan el 71,4%, mientras que las mujeres el 14,3%.

7. Cita alguno de los 'streamers' deportivos que conozcas

Q2

70 respuestas

Ibai

@ Ibai Llanos

@ No conozco ningun 'streamer’ deportivo
@® Gerard Romero

® Jiantes

@ Gerard Romero, The Greff, Soymotor...
@ Ibai o Gerard Romero

@ Ibai Llanos, The Greff, Gerard Romer...

114V

Figura 20. Streamers Deportivos. Fuente: Elaboracion propia mediante Google Forms.

Hemos preguntado a los encuestados, independientemente de si son 0 ho consumidores

de Twitch, si conocian algun streamer deportivo. Era una pregunta con respuesta abierta

porque la gente podia poner el nombre del streamer que quisiera. El 62,9% conocen uno

0 mas streamers deportivos, mientras que el 37,1% no conocen ningln streamer

deportivo. El streamer deportivo que mas han escrito es el de Gerard Romero (Jijantes

FC) e Ibai Llanos.
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8. ;Has visto alguna vez una retransmisién deportiva en directo por Twitch? (Partidos, eventos,

ruedas de prensa...)
70 respuestas

® si
® No

Figura 21. Retransmision deportiva por Twitch. Fuente: Elaboracién propia mediante Google Forms.

A los 70 encuestados les hemos preguntado, independiente de si son 0 no consumidores,
si alguna vez han visto alguna retransmision deportiva en directo a través de Twitch. El
51,4% han visto alguna vez una retransmisién deportiva, mientras que el 48,6% no han
visto nunca una retransmision deportiva por la plataforma de Twitch. A los del 51,4%
que habian afirmado que habian visto al menos una retransmisién deportiva a través de
Twitch, les hemos preguntado (respuesta abierta) si nos podian decir los eventos los
cuales han visto. Algunos son: Kings League, Ruedas de prensa del Barga,
retransmisiones de partidos del Barca, Mercato de futbol, entrevistas en el canal de Ibai

o0 de Gerard Romero, la Copa América de 2021 y el debut de Messi con el Psg.

10. Conoces el canal de Twitch de Gerard Romero: Jijantes FC?
70 respuestas

@ No lo conozco.
@® Si, claro.
@ Me suena, pero no lo conozco.

Figura 22. Conocimiento sobre el canal de Gerard Romero. Fuente: Elaboracién propia mediante Google Forms.
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Hemaos preguntado a los encuestados si conocian el canal de Twitch de Gerard Romero:

Jijantes FC. Es cierto que alguna de las preguntas anteriores los encuestados podrian

escribir el nombre. Pero lo hemos vuelto a preguntar. El 61,4% si conoce el canal de

Gerard Romero, el 27,1% no lo conoce y el 11,4% restante le suena, pero no lo conoce.

Ahora realizaremos otra tabla cruzada entre el Sexo y si conoces el canal de Twitch de

Gerard Romero:

Tabla cruzada 2. ;Cual es tu Sexo? *10. Conoces el canal de
Twitch de Gerard Romero: Jijantes FC?
10. Conoces el canal de
Twitch de Gerard Romero:
Jijantes FC?

Me
suena,
pero no
lo No lo
conozco. conozco. Si, claro. Total
2. ¢Cuales Hombre Recuento 3 6 32 41
tu Sexo? % dentro de 2. 73% 146%  78,0% 100,0
,Cual estu %
Sexo?
% dentro de 10. 37,5% 31,6% 74,4% 58,6
Conoces el %
canal de Twitch
de Gerard
Romero:
Jijantes FC?
% del total 4,3% 8,6% 45, 7% 58,6
%
Mujer Recuento 5 11 8 24
% dentro de 2. 20,8% 45,8% 33,3% 100,0
¢,Cual es tu %
Sexo?
% dentro de 10. 62,5% 57,9% 18,6% 34,3
Conoces el %
canal de Twitch
de Gerard
Romero:
Jijantes FC?
% del total 7,1% 15,7% 11,4% 34,3
%
Sin Recuento 0 2 3 5
especific % dentro de 2. 0,0% 40,0% 60,0% 100,0
ar ¢,Cual estu %
Sexo?
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% dentro de 10. 0,0% 10,5% 7,0% 7,1%

Conoces el

canal de Twitch

de Gerard

Romero:

Jijantes FC?

% del total 0,0% 2,9% 43% 7,1%
Total Recuento 8 19 43 70

% dentro de 2. 11,4% 27,1% 61,4% 100,0

,Cual estu %

Sexo?

% dentro de 10. 100,0% 100,0% 100,0% 100,0

Conoces el %

canal de Twitch

de Gerard

Romero:

Jijantes FC?

% del total 11,4% 27,1% 61,4% 100,0
%

Tabla 9. Tabla cruzada SPSS entre el sexo y si conoces el canal de Romero. Fuente: Elaboracion propia mediante
SPSS.

De aqui podemos sacar las siguientes conclusiones: EI 78% de los hombres conocen el
canal de Gerard Romero (Jijantes FC), mientras que 14,6% no lo conocen. En el género
de la mujer, el 20,8% de las mujeres, le suena, pero no lo conoce, el 45,8% no lo conoce,
mientras que el 33,3% de las mujeres conoce el canal de Twitch de Romero. Lo que indica
que el canal de Twitch de Gerard Romero lo conocen mas hombres que mujeres, eso es
debido a que es un canal deportivo, muy futbolero, y eso hace que los hombres les llame

mas la atencion.
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11. Imagina que quieres ver un partido de fltbol, y no tienes television ;por dénde prefieres

escucharlo/ver: por la radio tradicional o por Twitch?
70 respuestas

@ Radio tradicional (SER, COPE, ONDA
CERO, RAC 1, CAT RAD)
@ Canal de Twitch

Figura 23. Medio de comunicacion. Fuente: Elaboracién propia mediante Google Forms.

Aqui hemos hecho una pregunta imaginativa. Por donde prefieren escuchar/ver los 70
encuestados un partido de fatbol: Twitch o Radio tradicional. Encontramos un empate.
50% radio tradicional (Ser, Cope, Onda Cero, Racl) y un 50% canal de Twitch. A partir
de aqui, en la siguiente pregunta les hemos preguntado por qué (respuesta abierta). La
conclusion que podemos sacar de las 70 respuestas es que la gente que prefiere ver una
retransmision deportiva a través de Twitch es porque es mas entretenido, mas moderno,
mas creativo, y que a los jovenes se sienten més identificados con este tipo de contenido
alternativo por su manera de comunicar y entretener. Mientras que los que han votado
escuchar una retransmision deportiva a través de la radio tradicional es porque les gusta
lo tradicional, estan mas acostumbrados a la radio, y porque el equipo de retransmisiones

en radio suele ser mas grande que uno de Twitch.
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La conclusion de este apartado es que la mayoria de los jovenes eligen canal de Twitch,

mientras que los que tienen mas edad eligen lo convencional. Esto lo podemos confirmar

con la siguiente tabla cruzada de SPSS:

Tabla cruzada 11. Imagina que quieres ver un partido de futbol,
y no tienes television ¢por donde prefieres escucharlo/ver: por
la radio tradicional o por Twitch?

*1. ¢ Cual es tu edad?
1. ¢;Cudl es tu edad?

12- 18- 26- Mas
17 25 30 de 30 Total
11. Imagina Canal de Recuento 10 16 7 2 35
que quieres  Twitch % dentrode 28,6 457 20,0 57% 100,
ver un partido 11. Imagina % % % 0%
d_e futbol, Y no gue quieres
tienes ver un partido
television ¢ por de futbol, y no
donde tienes
prefieres television ¢ por
escucharlo/ver donde
 por la radio prefieres
tradicional o escucharlo/ver
por Twitch? : por la radio
tradicional o
por Twitch?
% dentrode 1. 71,4 53,3 53,8 154 50,0
¢.Cual es tu % % % % %
edad?
% del total 143 229 100 2,9% 50,0
% % % %
Radio Recuento 4 7 11 13 35
tradicional % dentro de 11,4 20,0 314 37,2 100,
(SER, COPE, 11.Imagina % % % % 0%
ONDA CERO, que quieres
RAC 1, CAT  ver un partido
RAD) de futbol, y no

tienes
television ¢ por
donde
prefieres
escucharlo/ver
: por la radio
tradicional o
por Twitch?
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% dentrode 1. 28,6 46,7 46,2 84,6 50,0

¢.Cual es tu % % % % %

edad?

% del total 57% 20,0 86% 15,7 50,0
% % %

Tabla 10. Tabla cruzada SPPS por dénde prefieres ver un partido de futbol: Twitch o Radio. Fuente: Elaboracion
propia mediante SPSS.

Esta tabla nos confirma una de las hipdtesis marcadas en el trabajo. Los jovenes consumen
mas Twitch que radio convencional. El 28,6% de la franja de edad entre 12 y 17 afios
veria una retransmision deportiva a través de Twitch. El 45,7% de la franja entre 18 y 25
afios veria una retransmision deportiva a través de Twitch. EI 20% de los que tienen entre
26 y 30 afios prefieren usar Twitch para un evento deportivo antes que la radio
convencional, mientras que el 5,7% de los mayores de 30 afios prefieren ver una

retransmisién deportiva a través de Twitch.

En cambio, es al revés para los que tienen més de 30 afios. El 37,2% mayores de 30 afios
prefieren ver/escuchar la radio convencional antes que ver Twitch y el 31,4% de entre 26
y 30 afios prefieren escuchar la radio antes que ver el Twitch en una retransmision. Si
sumamos ambos datos: El 68,6 % de mayores de 26 afios prefieren escuchar la radio antes

que ver un canal de Twitch en una retransmisién deportiva.

13. ¢Crees que la radio deportiva convencional se esta quedando atras entre los jovenes respecto a

otras plataformas como, por ejemplo: ;el Twitch?
70 respuestas

®si
® No

Figura 24. Los jovenes y la radio. Fuente: Elaboracion propia mediante Google Forms.
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En esta pregunta hemos preguntado si creen que la radio deportiva convencional se esta
quedando atras entre los jovenes con respecto al Twitch. EI 70% dicen que si, mientras
que el 30% dicen que no. A partir de aqui, en la siguiente pregunta, les hemos preguntado
por qué. El 70% de los que dicen que creen que la radio deportiva convencional se esta
guedando atras entre los jovenes, afirman que eso es porque el Twitch es mas dinamico,
en cambio, la radio convencional es més clasica. Los de Twitch buscan mas
entretenimiento, realizan un tipo de contenido dirigido exclusivamente hacia el publico
joven, puedes verlo, mas show, etc. Dentro del 30% que dicen que no creen que la radio
deportiva convencional se esté quedando atras entre los jovenes respecto a otras

plataformas. Estos lo argumentan en que la radio siempre seguira viva.

A continuacién haremos una tabla cruzada con SPSS:

Tabla cruzada 2. ¢ Cual es tu Sexo? * 13. ;Crees que laradio
deportiva convencional se esta quedando atras entre los
jovenes respecto a otras plataformas como, por ejemplo: ¢el

Twitch?
13. (Crees que la
radio deportiva
convencional se esta
guedando atras entre
los jovenes respecto a
otras plataformas
como, por ejemplo: ¢el
Twitch?
No Si Total
2. ¢Cuélestu Hombre Recuento 13 28 41
Sexo? % dentro de 2. 31,7% 68,3% 100,0
¢, Cual es tu Sexo? %
% dentro de 13. 61,9% 57,1% 58,6%
¢,Crees que la
radio deportiva
convencional se
esta quedando
atras entre los
jévenes respecto a
otras plataformas
como, por ejemplo:
éel Twitch?
% del total 18,6% 40,0% 58,6%
Mujer Recuento 5 19 24
% dentro de 2. 20,8% 79,2% 100,0
¢, Cual es tu Sexo? %
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% dentro de 13. 23,8% 38,8% 34,3%
¢, Crees que la

radio deportiva

convencional se

esta quedando

atras entre los

jévenes respecto a

otras plataformas

como, por ejemplo:

éel Twitch?

% del total 7,1% 27,1% 34,3%
Sin Recuento 3 2 5
especifica % dentro de 2. 60,0% 40,0% 100,0
r ¢, Cual es tu Sexo? %

% dentro de 13. 14,3% 41% 7,1%

¢,Crees que la
radio deportiva
convencional se
esta quedando
atras entre los
jovenes respecto a
otras plataformas
como, por ejemplo:

Jel Twitch?

% del total 4,3% 29% 7,1%
Total Recuento 21 49 70

% dentro de 2. 30,0% 70,0% 100,0

¢, Cual es tu Sexo? %

% dentro de 13. 100,0% 100,0% 100,0

¢,Crees que la %

radio deportiva

convencional se

esta quedando

atras entre los

jovenes respecto a

otras plataformas

como, por ejemplo:

¢el Twitch?

% del total 30,0% 70,0% 100,0
%

Tabla 11. Tabla cruzada SPSS entre el sexo y si crees que la radio se esta quedando atras entre los jovenes.
Fuente: Elaboracion propia mediante SPSS.

De esta tabla cruzada entre cudl es tu sexo y crees que la radio deportiva convencional se
estd quedando atrés entre los jovenes respecto a otras plataformas, como el Twitch,
sacamos las siguientes conclusiones: El 68,3% de los hombres creen que la radio

convencional se esta quedando atras entre los mas jovenes respecto al Twitch, mientras
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que el 31,7% creen que no. En el lado de las mujeres, el 79,2% creen que la radio
convencional se estad quedando atras con respecto al Twitch, mientras que 20,8% creen
gue no. Esto nos indica que tanto hombres como mujeres, creen que los jovenes se

decantan mas por Twitch por la forma de hacer entretenimiento.

15. ¢Crees que a los aficionados al deporte no estéan dispuestos a pagar por un producto (Por

ejemplo: Movistar+) para ver el f(itbol, y, en cambi...ispuestos a pagar por una suscripcion de Twitch?
70 respuestas

® si
® No

Figura 25. Aficionados al deporte y las suscripciones al futbol. Fuente: Elaboracion propia mediante Google
Forms.

Aqui hemos preguntado a los 70 encuestados si creen que los aficionados al deporte no
estan dispuestos a pagar por un producto (Ejemplo: Movistar +) y si estan dispuestos a
pagar por una suscripcion de Twitch. EI 52,9% creen que si, mientras que 47,1% creen
que no. En la siguiente pregunta hemos preguntado por qué. Los del 52,9% que creen que
los aficionados dejan de pagar un producto por otro, es porque es mas barato, méas
economico y qué el publico méas joven no esta dispuesto a pagar ese dinero porque el
fatbol se ha vuelto un deporte que no suscita tanto interés como antes. En cambio, en
Twitch hacen un contenido muy novedoso y fresco que propicia un interés mayor en las

generaciones jovenes de hoy en dia.
Los del 47,1% que afirman que no creen que los aficionados al deporte no quieren pagar

por un producto como Twitch, es porque a estos les gusta ver el futbol en pantalla, no

quieren ver solo el narrador.
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17. ;Crees que estamos ante un cambio de preferencias, que las plataformas de los streamers

seran los lideres de los medios de comunicacion deportivos de aqui a unos diez afios?
70 respuestas

® si
® No

Figura 26. Futuro de los medios de comunicacion. Fuente: Elaboracion propia mediante Google Forms.

En la pregunta 17 hemos preguntado a los encuestados si creen que en el futuro habra un
cambio de plataformas de los streamers y que estos seran los lideres de los medios de

comunicacion. El 67,1% creen que si, mientras que el 32,9% creen que no lo seran.
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A continuacion realizaremos otra tabla comparativa con SPSS:

Tabla cruzada 2. ¢ Cual es tu Sexo? *17. ¢;Crees que estamos ante un
cambio de preferencias, que las plataformas de los streamers seran
los lideres de los medios de comunicacién deportivos de aqui a unos

diez anos?

17. ¢Crees que
estamos ante un
cambio de
preferencias, que
las plataformas de
los streamers
seran los lideres
de los medios de
comunicacion
deportivos de aqui
a unos diez afnos?

No

Si

Total

2. ¢Cual es Hombre Recuento 17

tu Sexo?

Mujer

% dentro de 2. 41,5%
¢Cual estu

Sexo?

% dentro de 73,9%
17. ¢Crees que

estamos ante

un cambio de
preferencias,

que las

plataformas de

los streamers

seran los

lideres de los

medios de

comunicacion

deportivos de

agui a unos

diez aflos?

% del total 24,3%
Recuento 3
% dentro de 2. 12,5%
¢Cual estu

Sexo?

72

24
58,5%

51,1%

34,3%
21
87,5%

41
100,0%

58,6%

58,6%
24
100,0%



Total

Sin
especifi
car

% dentro de

13,0% 44,7%

17. ¢ Crees que

estamos ante
un cambio de
preferencias,
que las
plataformas de
los streamers
seran los
lideres de los
medios de
comunicacion
deportivos de
aqui a unos
diez afios?

% del total
Recuento

% dentro de 2.
¢.Cual es tu
Sexo?

% dentro de

4,3%  30,0%
3 2
60,0% 40,0%

13,0% 4,3%

17. ¢ Crees que

estamos ante
un cambio de
preferencias,
que las
plataformas de
los streamers
seran los
lideres de los
medios de
comunicacion
deportivos de
aqui a unos
diez afios?

% del total
Recuento

% dentro de 2.

¢Cual estu
Sexo?

4,3% 2,9%
23 47
329% 67,1%

73

34,3%

34,3%
5
100,0%

7,1%

7,1%
70
100,0%



% dentro de 100,0% 100,0%
17. ¢ Crees que

estamos ante

un cambio de

preferencias,

que las

plataformas de

los streamers

seran los

lideres de los

medios de

comunicacion

deportivos de

agui a unos

diez afos?

% del total 329% 67,1%

100,0%

100,0%

Tabla 12. Tabla cruzada SPSS entre sexo y si estamos ante un cambio de preferencias. Fuente: Elaboracion propia
mediante SPSS.

De esta ultima tabla cruzada podemos sacar el siguiente analisis: EI 58,5% de los hombres
creen que estamos ante un cambio de preferencias y que los streamers seran los lideres
de los medios de comunicacion deportivos, mientras que el 41,5% no creen que haya un
cambio de preferencias. Por el lado de las mujeres, el 87,5% creen que si estamos ante un
cambio de preferencias y que los streamers seran los lideres de los medios de
comunicacion deportivos, mientras que el 12,5% de las mujeres creen que no habra

cambio de preferencias en el futuro de los medios de comunicacién deportivos.

En la Gltima pregunta (con respuesta abierta) preguntamos sobre qué crees que pasara en
el futuro con la radio convencional. De las 70 respuestas hay bastantes diferencias. Unos
comentan que la radio sobrevivird y se adaptara a los nuevos tiempos, se adaptaray se ira
acercando méas a Twitch. En cambio, otros opinan que si la radio no se reformulay no lo

hace atractivo para las generaciones jovenes, iran perdiendo audiencia.
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5.3 Estudio de caso: Canal de Twitch de Gerard Romero: Jijantes FC

5.3.1 Introduccion

Gerard Romero es el ejemplo claro de adaptarse a los nuevos contenidos, en este caso de
Twitch. De hacer toda la vida radio a crear contenido nuevo en nuevas plataformas.
Romero en Jijantes mezcla el entretenimiento y la noticia con el show. Romero esta

revolucionando el periodismo deportivo.

Breve historia de Gerard Romero

Gerard Romero nacid el 27 de diciembre en Vilanova i la Geltra, Catalunya. Es periodista
y creador de contenidos en directo (streaming). Ha narrado partidos del FC Barcelona en
el programa Moguts pel Barga de la Cadena Ser. Durante 14 afios estuvo trabajando en la
emisora lider en Catalunya, Racl. En la temporada 2020-2021 estuvo dentro de las
retransmisiones de El Barca Juga a Racl junto a Joan Maria Pou y el resto del equipo.
En septiembre de 2021 Rac1 dej6 de contar con él para los partidos del FC Barcelona por

lo que Romero decidid apostar toda su energia en el proyecto de Jijantes FC.

5.3.2 Historia: ;Como surge el proyecto?

Actualmente, Gerard Romero es uno de los periodistas deportivos referentes tanto en
Twitch como para la actualidad del dia a dia del FC Barcelona. Pero ¢Como surgio el
proyecto de Twitch? Realmente para hablar de cdmo surgio la idea del proyecto hay que

retroceder hasta los meses de pandemia de la Covid-19.

El periodista de Vilanova i la Geltru siempre ha comentado en las diferentes entrevistas
que ha concedido, que el proyecto de Twitch se empez0 a crear en noviembre de 2020,
cuando él, junto a unos amigos, grababan partidas del juego de FIFA y Romero narraba
los partidos. A partir de aqui el canal fue creciendo poco a poco hasta crear un canal (en
ese instante todavia sin el nombre de Jijantes FC) donde habian pequefias entrevistas y
alguna que otra tertulia sobre el mundo del futbol y en particular noticias del &ambito del

FC Barcelona.
Durante los meses de enero — agosto de 2021 Gerard pudo ir compaginando su trabajo en

la radio con su canal de Twitch. Durante esos meses el canal se renombroé a Jijantes FC.

Este nombre surgio porque el entrenador del FC Barcelona en aquel momento, Ronald
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Koeman, tenia una forma peculiar de pronunciar esa palabra y asi es como se quedd para

siempre el nombre de Jijantes.

Como hemos comentado antes, en septiembre de 2021 la emisora de radio catalana, Racl,
decidio apartar a Gerard Romero de las narraciones de El Barca Juga a Racl y dejarlo
con un rol secundario dentro de la cadena. El periodista aceptd la decision y decidio dejar
su trabajo de toda la vida, la radio, para apostar al 100% Yy seguir creciendo el proyecto

Jijantes en la plataforma de Twitch.

¢Por qué decidiéo Gerard Romero hacer el cambio de Racl a Twitch?

Gerard Romero dijo en muchas entrevistas que fue una decision muy dificil, pero a la vez
sabia que este proyecto tenia futuro y que poco a poco irian creciendo. En un reportaje de
Marca, Romero afirmé que “habia momentos que me lo pasaba mejor en Twitch por la

libertad que tenia, y esto ayudaba bastante a quedarnos alli” (Prat, 2023).

5.3.3 Andlisis del canal de Gerard Romero: Jijantes FC

¢Donde se hace el programa?

El programa como la mayoria de los canales de streaming se hacen en un estudio pequefio,
normalmente en casa del streamer. En el caso del canal de Gerard Romero con Jijantes
FC, todo el programa y toda la produccién se hace desde casa de Gerard Romero en

Vilanova i la Geltru. Desde ahi hace los directos y se encargan de gestionar el equipo.

¢ Cual es el horario del streaming?

La actualidad del Barca es quien marca los horarios. Pero si todo marcha normal, y no
hay ni previa, ni partido del Barga, ni noticia de Gltima hora, el programa se hace todos
los dias a partir de las 12.00 horas del mediodia. La duracion del programa suele ser de

2 h y media.
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El equipo del canal de Gerard Romero. Jijantes FC

El equipo de Jijantes FC es muy pequefio. Solamente lo forman 8 personas:

e Presidente y fundador: Gerard Romero

e Produccion y jefa de marketing: Elisabeth Cid

e Ayudante de produccién: Biel Bayés

e Disefiador y montaje de videos: Arnau Jaumira y Carles Baro

e Periodistas/reporteros: Juli Claramunt, Carlos Montfort y Albert Rogé

A parte del equipo de Jijantes FC, hay diferentes colaboradores que suelen participar en
las tertulias deportivas. Algunos son: Albert Quera, Albert Rogé, Victor Navarro, Alex
Pintanell, Ander Cotorro, Loren Manchado, Lucia Marquez, Kiku Rimblas, Marc

Carmona, Lluis Carreras, Lluis Carrasco, Lluis Cortés y Jordi Cortés.

5.3.4 Las secciones del canal

Como hemos dicho anteriormente el canal de Gerard Romero se centra en seguir la
actualidad del FC Barcelona. Algunas secciones del canal de Gerard Romero con Jijantes
FC son:

e La previa de los partidos del Barca: Siguen la rueda de prensa de Xavi
Hernandez, entrenador del FC Barcelona. Uno del equipo acude a la rueda de
prensa y Romero, desde casa, conecta el streaming, a través de Barca TV, y asi

poder seguir las declaraciones del técnico de Terrassa.

e Las retransmisiones de los partidos del Barca: El anlisis de una retransmision
se hizo anteriormente. El canal de Twitch de Gerard Romero retransmite todos los
partidos del FC Barcelona sea la hora que sea. En este apartado ha habido una
evolucion dentro de la temporada 2022/23. En algunos partidos, sobre todo de
Copa del Rey o de Champions que el Barca juega en el Spotify Camp Nou, el
equipo de Jijantes se ha desplazado al estadio blaugrana para hacer en directo el

partido.
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e Las tertulias de los postpartidos del Barga: Al final de todos los partidos del
equipo azulgrana, realizan la tertulia para analizar el partido del equipo de Xavi

Hernandez. En esta tertulia participan: Albert Quera y Kiku Rimblas.

e “Operacion Jaula”: Ocurre cuando hay rumores de que va a ocurrir alguna
noticia o cuando las fuentes de Romero le confirman que puede haber cumbre o
noticia Barga. Esta “Operacion Jaula” consiste en cazar informacion de manera
directa. Algunos ejemplos son: Directivos o representantes de jugadores que se
retinen en restaurantes, agentes o jugadores que estan en el aeropuerto, las oficinas

del Barca, etc.
e Las tertulias: En cada programa de la semana hay tertulias, donde comentan la
actualidad del futbol y del Barca, comentan el Gltimo partido del equipo de Xavi,

la semana que hay por delante, los fichajes, etc.

e Las felicitaciones de cumpleafios: Jijantes tiene un correo cumple@jijantes.com

donde los seguidores dejan un mensaje de felicitacion para una persona y Gerard

Romero en el programa los llama y los felicita.

5.3.5 LaHaka. ;Qué es?

La Haka es un baile que hace con los brazos Gerard Romero cuando los seguidores se
suscriben al canal. En los primeros meses del canal ese baile se hacia, pero no tenia mucha
repercusion. Entonces, en otofio del 2021, Romero entrevistd al uruguayo Luis Suérez,
exjugador del FC Barcelona, y en un momento de la entrevista, Gerard hizo La Haka,
debido a que un seguidor se habia suscrito al canal. El jugador uruguayo no daba crédito
y aluciné con el show del periodista. Meses mas tarde, el video corrié como la p6lvora

por las redes sociales y se hizo viral.

Streamers como Ibai Llanos o The Grefg, en los Gltimos meses, alguna vez también han
hecho La Haka, pero en este caso para imitar a Romero. A partir de aqui, Gerard Romero
fue nominado a los Premios ESLAND con el premio al mejor clip del afio que finalmente

gano. Cuando recibio el premio lo celebrd con una monumental haka.
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Algunas de las frases miticas de Gerard Romero en el canal:

5.3.6

“Estan pasando cosas”: Esta frase la dice Romero cuando pone “muisica de
emocion para las noticias” en el canal, mientras le llega informacion y trata de
confirmarlo con sus fuentes informativas. Cuando le confirman que esta

ocurriendo algo, él dice en el programa: “;;Estan pasando cosas!!”

“Avisen a todos sus amigos culers”: ESto es una llamada para que todos los
seguidores al canal, amigos de seguidores, conocidos, aficionados del Barca, se
conecten al canal porque va a anunciar algo importante. Es una manera para que

la gente se conecte al canal y que este siga creciendo.

“Cigarros en el chat” o “Vaya jaimitada”: Esa frase la dice cuando alguna cosa
no sale bien (ejemplo: problemas de conexién) o cuando alguien se equivoca en

el programa.

’

“Maia maia”: Tiene el mismo significado que “Vaya Vaya”. Un ejemplo es
cuando Romero semanas antes dio la exclusiva y otro medio da esa noticia,

entonces Gerard dice “maia maia’.

La audiencia del canal de Gerard Romero y Jijantes FC (TwitchTracker)

A continuacion explicaremos las audiencias del canal de Gerard Romero y su evolucion.

Ha sido tan grande la evolucion que ahora mismo el canal de Twitch es uno de los

referentes en Twitch Espafia. Empez6 con una media de 53 espectadores y ahora tiene

una media de 12.400. A continuacién podemos observar la grafica de Twitch Tracker

donde sale la evolucion de las audiencias del canal:

CHANNEL PERFORMANCE OVER TIME

== Average Viewers Hours Streame: d

Figura 27. Gréfica audiencia canal Gerard Romero. Fuente: TwitchTracker
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El mes de diciembre de 2020, el stream de Gerard Romero reunié a 53 espectadores. Unos
datos muy bajos si los comparamos con la media actual. En los siguientes meses la
audiencia fue creciendo poco a poco hasta llegar a una media de 500 espectadores por

directo.

No fue hasta que el periodista decidi6 dejar Racl y centrarse al 100% con Twitch que el
crecimiento de la audiencia empezd a aumentar a marchas forzadas. Las audiencias del
canal suelen crecer cuando hay noticia ‘bomba’ del Barc¢a o hay algin movimiento en el
mercado de fichajes que afecta al Barca. EI 31 de enero de 2022, dia del cierre del
mercado de fichajes de invierno, el canal registré una media de 19.128 espectadores y un
pico maximo de 32.738. En total ese dia se conectaron al canal 163.787 espectadores.

Estos datos los podemos confirmar aqui:

Stream Duration AVG CCV MAX CCV Followers Views

31/Jan/2022 10:56 14.1hrs 19,128 32,738 11,645 163,787

Figura 28. Datos de audiencia 31 enero de 2022. Fuente: TwitchTracker

A partir de aquel momento la audiencia media del dia a dia era de 3.500-5.000
espectadores, hasta que llego el histérico mercado de fichajes de 2022, un verano donde
se confirmo que el canal de Gerard Romero con Jijantes se asentaba como uno de los
grandes proyectos deportivos. Durante el mercado de fichajes de verano de 2022 que va
desde el 1 de julio hasta el 2 de septiembre, la audiencia media se disparé a 13.000

espectadores cada dia.

El dia con més audiencia: 1 de septiembre de 2022

Ese dia de cierre de mercado de fichajes se bati6 el récord de audiencia del canal: 13,8
horas en directo, con una media de audiencia de 62.083 espectadores y un pico maximo

de audiencia de 146.872 espectadores.
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Duration AVG CCV MAX CCV Followers

01/Sep/2022 10:44 13.8 hrs 62,083 146,872 49475

Figura 28. Datos de audiencia 1 de septiembre de 2022. Fuente: TwitchTracker

A partir de septiembre de 2022 el canal se asent6 y fue acercandose a récords historicos
de Twitch.

5.3.7 Patrocinios

A lo largo de estos dos afios ha habido un gran crecimiento en cuanto a patrocinios que
ha tenido el canal.

Los patrocinios a 28 de marzo de 2023 son: Estrella Damm, InfoJobs, El Gato, Panini,

UberEats y YoPro. Lo podemos observar en la siguiente imagen: ‘

n
OIUANTES

SSsaNaaN
M

AL L L L LN

KXESTREUA  Infojobs  Belgato  Gyswmm  UberEats  YoPRO

Figura 29. Patrocinadores del canal. Fuente: Canal Twitch de Gerard Romero
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Las ruedas de prensa de cualquier acto del FC Barcelona y del entrenador del primer
equipo de futbol, Xavi Hernandez, lo patrocina Estrella Damm. Lo podemos observar en

la siguiente imagen: l

& =h

ESTRELLADAMM » DMTERTY * ES‘IRELLADAMM + SIANTERTY ESTRELLII)AMM FOMTERTY »

o W“‘ .—

’ .o} Laliga _)u:u

El’l
»

* ESTRELLADAMM * JOMTESTV 4 ESTRELLADAMM »*

HH'IW“]

* ESTRELLADAMM * l‘rw Captura de pantalla [ Iﬁgaalozsmfﬂllﬁ’nn ORISR
Figura 30. Rueda de prensa de Xavi Hernandez. Fuente: Canal de Twitch de Gerard Romero

Merchandising: La marca Jijantes

A medida que el canal de Gerard Romero fue creciendo en cuanto a audiencia y producto,
empezaron a crear un merchandising de la linea del canal de Jijantes FC. En la pagina
web de Jijantes (Jijantes.com) podemos observar coémo hay sudaderas, gorras, calcetines,

etc. En todos los productos encontramos el escudo de Jijantes FC.

El escudo de Jijantes Futbol Club:

[ FUTBOL CLUB |

DN
Figura 31. Escudo-Logo de Jijantes Futbol Club. Fuente: Pagina Web de Jijantes.com
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5.3.8 Premios obtenidos
A lo largo de estos 3 afios, Gerard Romero ha sido nominado a los premios Globe Soccer

como a mejor periodista de 2022, y ha ganado varios premios:

1. Premios ESLAND 2023: Los Premios ESLAND son una entrega de premios que
entrega el youtuber y streamer espafiol TheGrefg. Reconocimiento a la creacion
de contenido en streaming. Los premios se celebraron en el Auditorio Nacional
de la Ciudad de México. Gerard Romero gand dos premios: EI mejor clip del afio

y a la mejor cobertura informativa de 2022.

2. Premis FPCAT 2022: Estos premios que entrega la Generalitat de Catalunya
reconocen la contribucion a la formacion profesional de los centros formativos,
empresas, entidades y a las trayectorias individuales. Gerard Romero gand el
premio de: Bones practiques de la persona usuaria de centres de formacio

professional.

3. Premio GoliAD: Premios de Comunicacién y Publicidad en los que el jurado esta
compuesto por estudiantes de la Universitat Abat Oliba CEU. Gerard Romero fue

premiado al mejor comunicador revelacion.

5.3.9 Un nuevo proyecto: Participacién en la Kings League.

La Kings League InfoJobs es una nueva liga de futbol 7 creada por la empresa Kosmos
de Gerard Piqué. Es un producto que mezcla el deporte con el espectaculo. El objetivo de
este proyecto es sumar nuevos seguidores entre el publico mas juvenil. La liga de la Kings
la conforman 12 equipos de los cuales cada equipo esta presidido por un exfutbolista, un
streamer deportivo o un influencer. Algunos de los presidentes que participan en este
proyecto de la Kings League son: Adri Contreras, Ibai Llanos, DjMario, Juan Guarnizo,
TheGrefg, Perxitaa, Iker Casillas, Kun Agtiero, Gerard Romero, los hermanos Buyer, y

Spursito.

Se trata de una mini Liga de doce equipos donde cada equipo se enfrenta con todos. Los
8 primeros de la clasificacion pasan a la siguiente ronda. Luego se disputan los cuartos
de final, y cuatro ganadores pasan a las semifinales para jugar la Final Four. La primera

edicion de la Final Four de la Kings League se disput6 en el Spotify Camp Nou ante
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92.522 espectadores. La audiencia en Twitch, TikTok y YouTube de la Final Four fue
vista por 2,02 millones de espectadores de media, con un pico de retransmision de 2,2

millones de personas entre todas las plataformas (Villar y Acosta, 2023).

La participacion de Gerard Romero como presidente de Jijantes FC

Gerard Romero es uno de los cabezas visibles de esta competicién con el equipo de
Jijantes FC. La confirmacion de la participacion de Romero en la Kings League fue de
las primeras. También es una manera de hacerse a conocer y asi poder seguir creciendo

el canal.

El equipo de Jijantes esta formado por:

Presidencia: Gerard Romero
Entrenador: Marc Carmona
Segundos entrenadores: Ibai GoOmez y Biel Bayés

Ayudantes/scouting/ojeadores: Todos participan + Albert Rogé

6 Conclusiones

Nadie puede dudar que estamos ante un cambio de preferencias por lo que hace a la
manera de contar la informacién periodistica. Antes solo habia la television y la radio y
ahora poco a poco van evolucionando hacia nuevos formatos. Este trabajo se empezé a
trabajar el afio pasado en un momento en el cual los streamers deportivos se abrian paso
dentro de los medios de comunicacién. Una vez analizadas las respuestas y resultados de

nuestra investigacion, formulamos las siguientes conclusiones.

El objetivo general que nos habiamos marcado era el de estudiar y explorar si entre la
poblacién, en especial la gente mas joven, se sentian atraidos por las nuevas tendencias
de los streamers deportivos. Esto se confirma dentro de nuestra encuesta, donde se puede
ver que a los jovenes les atrae mas lo moderno y a los mas mayores les atrae el
conservadurismo. En la encuesta exploratoria a heavy users nos confirman ese dato: los

jévenes se decantan mas por el Twitch y los mas mayores por la radio.
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El 72,9% de los encuestados son estudiantes y consumidores de Twitch. Dentro de ese
porcentaje, el 50,9% consumen Twitch durante al menos 2 horas al dia, el 18,2%; entre 2

y 4 horas, el 12,7%; entre 3y 6 horas, y el 18,2% restante, mas de 7 horas.

En esta encuesta encontramos también que los hombres mas que las mujeres son
consumidores de Twitch, conocen més todo el mundo de los streamers deportivos y en
particular el canal de Gerard Romero. El 74,4% de los hombres conoce el canal de Jijantes
FC, frente al 18,6% de las mujeres. En cambio, el 87,5% de las mujeres encuestadas
piensa que los streamers en un futuro seran los lideres de los medios de comunicacion,
frente al 41,5% de los hombres que creen que no va a haber ningn cambio de paradigma.
Respecto por donde prefieren escuchar/ver un evento deportivo si por la radio o por
Twitch, encontramos un empate 50%-50%. Si es cierto que estos datos son generales.
Pero si lo desglosamos, dentro de las 35 personas que dicen que prefieren escuchar/ver
un evento deportivo a través del Twitch antes que en la radio, encontramos que el 28,6%
tienen entre 12 y 17 afios y el 45,7% entre 18 y 25 afios. En cambio, las 35 personas
restantes que dicen que prefieren escuchar un evento deportivo a través de la radio, el
37,2% son mayores de 30 afios y el 31,4% entre 26 y 30 afios. En conclusion, el 74,3%
que eligen el Twitch antes que la radio tienen entre 12 y 25 afios, mientras que el 68,6%
que eligen la radio antes del Twitch son mayores de 26 afios. Una nueva tendencia que va

ganando terreno entre los jovenes.

Dado su caracter exploratorio, este trabajo presenta la limitacion de haber utilizado una
muestra no probabilistica que impide obtener unas conclusiones categoricas sobre el
comportamiento y las preferencias de los usuarios de periodismo deportivo. No obstante,
este déficit se ha compensado con otras herramientas metodoldgicas (analisis de
contenido, observacion, etc.), que permiten apoyar nuestras conclusiones y abren un

camino interesante que deberia ser ampliado en futuras investigaciones.

Los objetivos especificos que nos habiamos marcado al principio de la investigacion eran:
comparar un programa de radio deportivo con un canal de Twitch, estudiar el formato y
contenido del canal de Twitch de Gerard Romero con Jijantes FC y el tercer objetivo
especifico era si la radio tenia futuro de largo recorrido entre los mas jovenes. Todos los

objetivos especificos se han completado en la investigacion.
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Al comienzo de este trabajo se planteaban una serie de preguntas de investigacion,

a las que, una vez concluida nuestra investigacion, vamos a contestar:

1. ¢La radio deportiva convencional se estd quedando atras entre los jovenes
respecto a otras plataformas como es el Twitch? Si afirmativo. Esta pregunta
se puso en el cuestionario. EI 70% de la gente entrevistada cree que la radio
deportiva convencional se esta quedando atras entre los jovenes, mientras que el
30% dicen que no. Dentro de los que dicen que la radio deportiva convencional
se estd quedando atras entre los jovenes, afirman que eso es porque el Twitch es
mas dinamico, busca més entretenimiento, mas show, en definitiva, realizan
contenido que va dirigido a los mas jovenes. En cambio, el 30% que dicen que la
radio no se estd quedando atras entre los jovenes, lo argumentan en que la radio
es un transistor que siempre estara ahi.

2. ¢Cbmo ven los jovenes el futuro de la radio? Después de hacer el andlisis de
nuestra investigacion hay diversidad de opiniones: unos dicen que la radio
sobreviviray se ird adaptando a los nuevos tiempos (como es el caso de la creacién
de canales de Twitch para emsioras de radio), y otros opinan que la radio no es un
medio de comunicacion atractivo para las generaciones jovenes, y por lo tanto,

iran perdiendo audiencia.

3. ¢Cuales son las diferencias entre una emisora de radio convencional i un
canal de streaming? Esta pregunta se responde en la tabla comparativa entre el
programa de radio Tiempo de Juego y el canal Jijantes en Twitch en el encuentro
entre el FC Barcelona y el Real Madrid CF. La mayor diferencia es el nombre de
trabajadores. El equipo de Tiempo de Juego es més grande. Entre narradores,
comentaristas e inalambricos suman un total de 8 personas. Mientras la
retransmisién de Jijantes FC es de solo 2 personas: El analista y el narrador. La
radio se puede escuchar en cualquier lugar. Para usar Twitch tienes que tener
conexion a internet. En la radio hay publicidad, en Twitch, lo hay, siempre y
cuando no seas suscriptor del canal. Una vez analizas las audiencias de los dos
programas podemos sacar una conclusién clara. En el global tiene mas oyentes
Tiempo de Juego porque el programa lo pueden escuchar mucha mas gente y en
diferentes plataformas. Pero, si solo nos centramos en la audiencia de los dos

programas en Twitch, es el canal de Gerard Romero con Jijantes FC quien tiene
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mejor audiencia. Otras de las diferencias las encontramos en las edades de los
comunicadores y comentaristas. Como hemos dicho en el apartado de las
diferencias principales, la media de edad de los narradores de Tiempo de Juego de
la Cope (Manolo Lama y Manolo Oliveros) es de 67 afios, mientras que la media
de edad del narrador en el canal de Twitch de Gerard Romero con Jijantes FC es
de 37 afios. Si hablamos de los comentaristas y colaboradores la media de edad de
Tiempo de Juego es de 54,8 afios, mientras que la media de edad en el canal de
Gerard Romero es de 28,2 afios. Diferencia notable. Lo que nos indica que los que
trabajan en la radio, llevan més afios y son mas convencionales a los cambios, v,
por otro lado, en el canal de Twitch de Romero, los trabajadores/periodistas son

mas jovenes, valientes, y con ganas de subirse y adaptarse a los huevos medios.

6.1 Validacion de las hipdtesis
A continuacion validaremos las hipotesis marcadas en nuestra investigacion y poder asi,

decir si se han cumplido o no.

En la Hipdtesis 1. Aqui nos preguntabamos si los jévenes tenian tendencia a consumir
nuevos canales de streaming frente a los medios tradicionales como son los de radio y
television. Esta hipétesis se ha confirmado en la encuesta que hemos realizado. Los
jovenes eligen el Twitch antes que la radio por su modernismo y estos se sienten mas
identificados con las nuevas formas de comunicar. Los jovenes ven la radio como un
transistor muy antiguo y a estos no les llama la atencion. El 74,3% que eligen ver un
evento deportivo a través de Twitch antes que escucharlo por la radio tienen entre 12 y
25 afios. Respecto a la Hipotesis 2, aqui deciamos que la principal razén que motiva el
cambio de preferencias tiene que ver con una busqueda de mas entretenimiento por parte
de la poblacién mas joven. Esta hipotesis se confirma en la tabla comparativa entre los
dos medios de comunicacion (Radio y Twitch) y también en la encuesta realizada. La
principal razén que motiva al cambio por parte de la poblacion mas joven es que los
canales de Twitch tienen méas show, es mas participativo, ya que los seguidores pueden
interactuar en vivo. La media de edad de los trabajadores en el canal de Jijantes FC es de
28,2 afos. Eso a la gente joven le gusta. En la hipotesis 3 comentabamos que la
plataforma Twitch tenian menos recursos técnicos e informativos, que las radios
deportivas convencionales. Nos referiamos a la hora de cubrir un evento como un partido

del FC Barcelona en el Spotify Camp Nou. Las radios tienen mas facilidad para adquirir
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las acreditaciones para acceder a un partido de futbol que un canal de stream. Cuando
escribiamos esta hipotesis por alla el mes de octubre del 2022 este aspecto era totalmente
diferente al que tenemos ahora. Aunque todavia hay diferencia, unos narran el partido
desde el campo y otros desde casa, si es cierto que en alguna ocasion durante estos meses,
y bien que lo explicamos en esta investigacion, Gerard Romero con su canal de Twitch
ha logrado pedir acreditaciones y asi poder narrar algunos partidos del Barga en la cabina
del Spotify Camp Nou. Partidos como: Barca — Real Sociedad de cuartos de final de la
Copa del Rey, Barca-Madrid de Liga o la vuelta de semifinales de Copa, también con el
Real Madrid. En esta investigacion no se han comparado los presupuestos o la capacidad

econdmica, por lo que en este aspecto se podria haber trabajado mas.
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