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Las Redes Sociales (RRSS) y los prescriptores online —
influencers— se han convertido rdpidamente en figuras
mediaticas con influencia en nuestra sociedad. Por este
motivo, cada vez es mas habitual que instituciones/empresas
escojan estos perfiles como imagen de marca y como figura
de difusion en las RRSS. Actualmente, estos prescriptores
son potentes lideres de opinidn que atraen a las masas con
facilidad. Sus seguidores se caracterizan por ser muy fieles
y joévenes, elemento principal en su gran popularidad. El
presente Trabajo Final de Grado (TFG) tiene como objetivo
principal estudiarlos detenidamente, y para ello hemos
analizado a estos lideres de opinidon en el sector de la moda,
tendencias y belleza donde investigamos sus principales
perfiles en las RRSS. El segundo blogue del TFG consistié
en la creacion de Proyecto Transmedia de Comunicacion: “El
novio de la influencer”. Una de las conclusiones mas
importantes de la investigaciéon ha sido que convertirse en un

prescriptor online siendo una persona andénima no es tarea

Abstract

Social media and online prescribers or influencers are rapidly
turning into one of the tools that provokes most influence in
our society. For this reason, it’'s more and more usual that
companies chose social media as a diffusion method and
these types of profiles as images of their brand. At present,
these prescribers are potent leaders of opinion which attract
the masses with extreme ease. Their followers are
characterized by being very loyal and young, a principal
element in their grand popularity. One of our objectives in the
study was to study them in great detail to check up until which
point this phenomenon is worth it at the same time as
effective. For this, we studied these leaders of opinion from a
more theoretical sense with the objective of understanding
where this phenomenon comes from, and also, from a more
practical angle thanks to a benchmarking where we analyzed
their main online profiles and also thanks to our own
transmedia project. We can advance that one of the most
important conclusions we've been able to come to from out
study is that turning into a leader of opinion of these

characteristics being an anonymous person is not an easy




facil. Es necesario un gran esfuerzo previo y, sobre todo, que job. Great previous effort is necessary and, especially, that

las empresas apuesten por el proyecto. companies bet towards the project.

Palabras clave: prescriptor, redes sociales, Instagram, Key words: online prescribers, social media, Instagram,

transmedia, periodismo. transmedia, journalism.




Introduccion

Desde nuestros inicios en el grado, las tres hemos sido unas
apasionadas de la moda y de la forma como la expresan los
principales medios de comunicacion, tanto nacionales como
internacionales. Publicaciones como Vogue, Harper’'s Bazaar o
Elle siempre nos han llamada la atencién, ya que nos parecen
auténticas obras de arte, sobre todo en la maquetacion y en la
fotografia. Gracias a asignaturas como Edicion de Prensa o
Disefio de Prensa, descubrimos que disefiar, maquetar y crear
nos agradaba casi tanto como redactar. Por este motivo
decidimos realizar este estudio juntas y haciendo lo que mas

nos ha gustado de estos cuatro afios: la edicién.

Primeramente, la intencion era crear nuestra propia revista.
Queriamos imitar a las publicaciones dichas anteriormente y
hablar sobre moda. No obstante, nos dimos cuenta de que las
revistas que abarcaban este tema eran numerosas y buscar un
elemento diferenciador para ser Unicas era practicamente

imposible. Por este motivo, investigamos sobre qué enfoque
darle a nuestro proyecto hasta que nos dimos cuenta de que no

existia ningln medio de comunicacidn que englobe a un

fendbmeno que cada vez es mas importante en nuestra
sociedad: los prescriptores online. Los lideres de opinion han
existido siempre pero nos parecié interesante investigar y
descubrir como esta figura se ha vuelto tan imprescindible
actualmente, qué acciones realizan para conseguir esa fidelidad
por parte de sus seguidores y cuales son los recursos que

utilizan.

Eramos conscientes de que si queriamos tratar este tema no
podiamos eliminar la verdadera esencial de estos perfiles: las
Redes Sociales. Asi que una publicacion en papel no era viable,
pero si en formato digital. De esta forma, decidimos finalmente
gue la mejor idea era crear un proyecto transmedia de
comunicacién, a pesar de no ilusionarnos demasiado la idea
porque se alejaba un poco de nuestro planteamiento inicial.
Poco a poco fuimos encontrando mas atractiva la idea.
Comprobamos y entendimos la importancia de construir un
proyecto de este tipo. Utilizando este método, no solo
estdbamos llegando a un publico objetivo sino que llegabamos
a muchos mas a la vez utilizando vias muy distintas (redes

sociales, revistas y blog). Ademas, es una forma de




promocionarnos a nosotras mismas. Creamos una revista Yy

utilizamos las Redes Sociales para expandir nuestro proyecto.

A su vez, como nos ibamos a introducir en el mundo de los
prescriptores online quisimos comprobar en primera persona lo
gue supone convertirse en uno de ellos. Es cierto que ninguna
de las tres somos firmes seguidoras de estos perfiles, pero si
gue estamos informadas acerca de ellos. Aprovechando esto,
decidimos crear un prescriptor que criticara los
comportamientos y las acciones que realizan estos lideres de
opinion. En muchas ocasiones se exalta como positivo todo lo
gue hacen dejando mas de lado las connotaciones negativas.

De esta forma, encontramos tanto una nueva via para publicar
la informacién como un nuevo enfoque en nuestro proyecto
transmedia de comunicacion y manifestar las acciones no tan
positivas de muchos prescriptores online. Este es nuestro
elemento diferenciador, el hecho de que ningiin medio aglutine
a todos estos lideres de opinion y mucho menos resalte sus

comentarios e incursiones menos acertadas.

Asi, rapidamente le vimos el sentido a utilizar plataformas

digitales ya que es el mundo donde se mueven principalmente

y donde suceden todas las acciones. La Unica forma de
conseguir entender al cien por ciento a estos lideres de opinion
es realizando los pasos que ellos —en teoria— realizaron en su

dia hasta convertirse en lo que son actualmente.

A continuacion les mostramos nuestra investigacion, tanto
tedrica como practica, que hemos llamado “El novio de la
influencer”. Carlos, sabra contestar y cuestionar a todos
aquellos asuntos que su novia Alexandra hace sobre los
influencers que sigue incondicionalmente. En los canales
Instagram, YouTube y un blog teméatico se podra seguir las
aventuras y actualidad de la moda y tendencias en Espafa,
narrada y comentada por Carlos con su elocuente “jHola,

bisturis!”




Objetivos generales y especificos e Crear un medio que aglutne a los principales
prescriptores online de nuestro pais

Nos proponemos los siguientes objetivos para conseguir el o Analizar la idoneidad de crear un medio de

propdsito del Trabajo Final de Grado: comunicacion con estas caracteristicas
o Estudiar la creacion de una revista digital y/o en
papel

o Crear contenido periodistico para el nuevo medio

e Analizar los principales prescriptores online de nuestro
pais
o Comparar la forma de expresarse y trabajar de los
principales prescriptores online
o Descubrir cuales son las estrategias que utilizan
para captar a sus seguidores
o Descubrir quiénes son los prescriptores online con

MAs repercusion

e Analizar las publicaciones de los prescriptores online
nacionales
o Comparar el contenido de las publicaciones
o Descubrir cuales son las redes sociales que mas
utilizan
o Identificar las diferentes tipologias de prescrip-

tores online




Metodologia

El primer recurso que utilizaremos en nuestro Trabajo Final de
Grado (TFG) serd la investigacion empirica documental.
Obtendremos las primeras informaciones a partir de
documentos ya publicados. Segun Lina Marcelo (2012), una
investigacion empirica documental es un método investigativo
basado en la revisidon de textos, articulos, bibliografias, videos,
peliculas entre otros ya existentes sobre un tema y que pueden
ser utilizadas para dar inicio o traer a flote un tema ya tratado.
En nuestro TFG, utilizaremos este método, buscaremos
publicaciones relacionadas con los temas que vamos a tratar
(libros, estudios académicos, paginas web...) para poder
informarnos y, a partir de aqui, enfocar y crear nuestro propio

proyecto.

Segun Lina Marcelo (2012), la intencién de la investigacion
empirica documental es la generacion de nuevos conocimientos
en base a otros ya realizados en el mismo campo o
investigaciones que puedan servir de complemento a la que se

realiza. Ademas, Marcelo afirma que existen varios principios

gue hay que tener en cuenta antes de realizar una investigacion

de este tipo:

e Realizar una recoleccion, seleccion, analisis vy
presentacion de los datos encontrados para mostrar los
resultados obtenidos.

e Es la base que provocara el surgimiento de nuevas
preguntas y nuevas investigaciones.

e Las formas de procesamiento se pueden utilizar en
cualquier investigacion, ya sea légica o mental.

e Se tiene que realizar de forma ordenada y con objetivos
precisos, ya que, como hemos dicho anteriormente, es la

base de los conocimientos posteriores.

La segunda parte del trabajo final de grado es el Benchmarking
o estudio de mercado. Segun Roberto Espinosa (2017),

“El benchmarking es un proceso continuo por el cual se toma
como referencia los productos, servicios o procesos de trabajo
de las empresas lideres, para compararlos con los de tu propia

empresa y posteriormente realizar mejoras e implementarlas”.




En nuestro benchmarking analizaremos a los prescriptores
online espafioles mas influyentes y para hacerlo utilizaremos la

siguiente tabla:

Pregtriptor onli:\ NOMBRE
Instagram Youtube Twitter Blog
Redes sociales
Instagram Youtube Twitter Blog
Afio que empezd
stagram Youtube Twitter Blog
Seguidores
moda lifestyle comida viajes otros
Contenido
N de tweets
Fotos Textos Fotos y texto
Retuits
N2 de MG (IG)
IN° de visualizaciones (YT
Feedback con seguidores l
Marca personal l
\ Puntos fuertes /
\ Puntos débiles
Patrocinada No patrocinada
Publicidad
\ Idioma

X\TOS RECO%TADOS HASTA XX/XX/201X

Figura 1. Tabla modelo para analizar prescriptores online. Fuente
propia

La tercera y Ultima parte de nuestro TFG consistira en la
elaboracion del trabajo de campo que consiste en la creacion
de una plataforma online. Segun Abraham Omonte (2009) “es
el conjunto de acciones encaminadas a obtener en forma
directa datos de las fuentes primarias de informacion, es decir,
de las personas y en el lugar y tiempo en que se suscita el
conjunto de hechos o acontecimientos de interés para la

investigacion”.

Por ello, a través de una amplia busqueda de informacion
llevaremos a cabo la creacién de un Proyecto Transmedia. El
término narrativa transmedia fue utilizado por primera vez en el
afo 2003 por el investigador estadounidense Henry Jenkins. Tal
y como indica Scolari, los proyectos transmedia tienen dos
rasgos muy concretos: (...) se trata de un relato que se cuenta
a través de multiples medios y plataformas. Por ejemplo, la
narrativa puede comenzar con un cOmic, continuar con una
serie televisiva de dibujos animados, expandirse en forma de
largometraje y finalmente, incorporando nuevas aventuras
interactivas en los videojuegos (Scolari, 2014). Desarrollaremos
un Design document, es decir, un documento donde

agruparemos todas las pautas del desarrollo del proyecto y




tendra los siguientes apartados: narracion, experiencia, incluiremos un apartado en el que desarrollaremos el Design
audiencias, medios/plataformas, contenidos, plan de negocio, document de la publicacion que crearemos y que se publicara
descripcion del equipo de trabajo, biblia transmedia y esporadicamente.

planificacion de las Redes Sociales. Por otro lado, también




Parte 1

MARCO TEORICO: CONOCIENDO A

LOS PRESCR

TOR

S ONLINE




A continuacion, se hace una revision bibliografica sobre el
fendmeno de los prescriptores online, su historia, sus formas de
influenciar a los usuarios y sus principales plataformas de
actuacion. Ademas, analizaremos qué significan actualmente
en nuestra sociedad tanto las redes sociales como los
prescriptores online. El objetivo es descubrir cudl es la situacion
actual de este fenbmeno y saber un poco mas sobre qué han

opinado y dicho otros autores sobre esta tematica.

1.1 ;Qué es un prescriptor online?

Son muchos los autores que se han atrevido a definir lo que es
actualmente un prescriptor online. Cada uno de ellos centra su
definicion en diferentes perspectivas. Algunos entendidos
apuntan que un prescriptor es un profesional que, debido a sus
conocimientos y pericia en un sector, se convierte en un fiable
prescriptor de un producto o servicio para el puablico en general.
Sus opiniones son bien valoradas debido a la fiabilidad y la
confianza que le otorgan sus seguidores. Los prescriptores
representan el 10% de la poblacion y acostumbran a ser
profesionales conectados con diferentes grupos sociales
(Almeida, 2017). No obstante, Rodriguez habla de los

prescriptores como una capacidad y no como una persona

individual:

Capacidad de generar opiniones y reacciones en los
usuarios cuando habla de un cierto tema (o marcas),
conectando asi con el publico objetivo. Esto hace que
el influencer sea atractivo para las empresas y los
busquen para trabajar con sus marcas y productos
(Rodriguez, 2017:14).

1.1.1 Los tipos de prescriptores gue existen actualmente

Segun Pedrayes, practicamente hablamos de un don ya que
estd comprobado que estas personas incrementan el niumero
de visitas en una pagina web con tan solo promocionar un
producto a partir de sus redes sociales. No obstante, podemos
saber que existen distintos tipos de prescriptores online segun
el contenido que comparten y la forma que tienen de adquirir la
fama. A continuacion, se describe la clasificacion que propone
el autor (2018:21):




e Los mas populares: los famosos o celebrities

Engloba a las personas que han obtenido el éxito y la
popularidad gracias a acciones realizadas en la sociedad
convencional. Son muy faciles de identificar y todos los
contenidos que publican entre sus seguidores rapidamente se

convierten en ventas del producto promocionado.

Taveras (2014) opina que las marcas quieren conseguir a partir
de la contratacion de estos prescriptores una buena imagen y

también dar mas visibilidad al producto o servicio:

Concebimos que los anunciantes, rueden spots con
estrellas (...), porque buscan una alianza de
notoriedad, una asociacion que genere valor a sus
marcas y esta asociacion pase a ser un activo de la
marca. Por tanto, si los anunciantes al elegir un
prescriptor, buscan a aquellos intérpretes que tengan
igual 0 mayor notoriedad que sus marcas, es porque
no quieren aliarse con alguien que tenga un estatus

menor, porque de lo que se trata, es que se produzca

una alianza de notoriedad entre el actor y la marca.
(Taveras, 2014: 239)

e Los mas antiquos: los lideres de opinién o blogueros

En este apartado encontramos a todas esas personas
especializadas en un tema que crean una plataforma online
para explicar sus experiencias sobre algin ambito de la vida.
Este tipo de prescriptor esta dotado de una gran credibilidad por
parte de su publico y pueden utilizar distintas vias para difundir

sus contenidos: redes sociales o blogs principalmente.

Las empresas utilizan generalmente a este tipo de prescriptores
para crear, a largo plazo, una comunicacion bidireccional y asi
dar valor y visibilidad a ambas audiencias (prescriptor y
consumidores posteriores). Este método proporciona a la marca
una gran credibilidad ya que los prescriptores promocionan
productos que verdaderamente les gustan o que les han sido

utiles.




e Los mas habituales: Los prosumers

Se trata de la categoria mas extensa. Un prosumer es todo
aquel consumidor que, ademas de consumir, produce Yy
comparte contenido sobre el producto en sus redes sociales.
Este término aparece de la combinacion de las palabras
productor y consumidor. Son consumidores de productos y, a
su vez, crean contenidos sobre ellos. Por este motivo han
creado un nuevo tipo de relacién con las marcas pasando de

ser compradores pasivos a compradores activos.

Por norma general, este tipo de prescriptor no suele recibir
ninguna retribucién a cambio de la promocién de un producto,
lo hace de forma desinteresada. Simplemente comparte sus
opiniones con sus seguidores creando una mayor credibilidad.
Para sacar provecho de este método, las marcas normalmente
intentan capturar usuarios de las redes sociales que estén
dentro de su publico objetivo y, al mismo tiempo, los alienta para
compartir opiniones positivas con sus seguidores acerca de sus

productos.

Por primera vez, gracias a las Nuevas Tecnologias, podemos
decir que el consumidor es la persona que manda y no la marca.
Los compradores pueden adquirir a través de internet todas las
caracteristicas y opiniones acerca de un producto, sin
necesidad de tener que desplazarse a la tienda. Los prosumers

también se pueden dividir en tres tipos:

— Prosumer: Consumidor activo que publica sus opiniones
en redes sociales para compartir su experiencia y opinion

sobre un producto.

— Crosumer: Este tipo de consumidor hace lo mismo que
el prosumer pero estando mas conectado, preparado y

teniendo una opinién mas critica.

— Fansumer: Esta tipologia de prosumer no da lugar a la
objetividad, ya que el prescriptor se muestra como un

auténtico fanatico de la marca.




A su vez, también existen otras formas de clasificar a los
prescriptores, como por ejemplo segun el numero de

seguidores que estos consiguen, segun Coss (2018):

e Los mas sequidos: los macroinfluencers

Un prescriptor es considerado macroinfluencer cuando supera
los 100 mil seguidores. En tiempos pasados, tan solo los
prescriptores celebrities o0 famosos eran capaces de conseguir
esta cifra de fans en sus redes sociales. Ahora, con el
crecimiento de esta nueva forma de promocién y de las redes
sociales, cualquier persona puede convertirse en prescriptor,

dando més oportunidades a las marcas.

Gracias a este hecho, las marcas obtienen mas posibilidades a
la hora de escoger quién debe promocionar sus productos. No
obstante, trabajar con este tipo de prescriptores tiene sus
ventajas y sus desventajas. La primera ventaja que
encontramos es el gran alcance que puede lograr la promocién
del producto, ya que, al tener muchos seguidores, el publico es

muy diverso. Ademas, estos prescriptores cuentan con una

mayor profesionalizacién y, también, la marca se asegura de

gue los seguidores no son falsos y que verdaderamente existen.

Por otro lado, encontramos también varias desventajas
existentes. La primera, y mas evidente, es el gran desembolso
gue tiene que realizar la marca a la hora de contratar a un
macroinfluencer (De 2 mil a 50 mil délares segun el estatus de
la persona). También hay que tener en cuenta que la gran
mayoria forman parte de una agencia de representacion a la
cual tiene que acudir la marca si quiere trabajar con alguno de
ellos. Finalmente, se ha descubierto que el publico tiene una
cierta desconfianza hacia estas personas. Gracias a una
encuesta realizada por Collective Bias —sefiala Coss—, tan solo
el 3% del publico se ve influenciado por los macroinfluencers.
En la gran mayoria de campanfas, los contenidos compartidos
transmiten una imagen bastante irreal e idilica del producto,
podriamos decir gue muy poco natural, y es por este motivo que

muchas camparfas no han funcionado.




e Los menos sequidos: Microinfluencers

Término relativamente nuevo para designar a aquellos
prescriptores que tienen un numero menor de seguidores a
comparacion con los demas. Generalmente se considera que
un microinfluencer tiene que tener entre mil y 100 mil
seguidores. Segun Coss, en los ultimos afios las empresas han
mostrado tener un gran interés en esta nueva tipologia, ya que
empatizan mejor con su publico debido a la gran importancia e

interés que muestran en la creacion de sus contenidos.

Ademas de la fiabilidad, para las empresas sale mas rentable
trabajar con estos prescriptores. No tienen que pagarles
grandes cifras de dinero provocando que todos los negocios
puedan optar a su contratacion, por muy pequefios que sean.
Por todos estos motivos, existe la posibilidad de trabajar con
mas de un prescriptor a la vez. En muchos casos, cuando una
empresa trabaja con un macroinfluencer, muchos de ellos
quieren exclusividad, generando que la empresa no pueda
contratar a mas de un prescriptor a la vez. Finalmente, esta
comprobado que las publicaciones se convierten

automaticamente en ventas, debido a que sus seguidores son

mas fieles, tal y como hemos afirmado antes. La misma
encuesta antes mencionada sefala que un 30% de la audiencia
decide comprar el producto gracias a los contenidos
compartidos por los prescriptores. Este hecho no es de extrafar
si tenemos en cuenta que los consumidores deciden comprar
un producto u otro a partir de las opiniones de sus familiares y

amigos.

Por el contrario, esta tipologia de prescriptores también cuenta
con un seguido de desventajas. La primera y mas importante es
gue no pueden llegar a un publico tan amplio y diverso como si
hacen los macroinfluencers. De esta forma, su alcance es
menor y la difusion del contenido es posible que no llegue tan
lejos. Por otro lado, otro inconveniente que vemos es el poco
control que tiene la marca sobre los contenidos que publican los
microinfluencers. Debido a este hecho, las empresas pueden
tener dificultades a la hora de controlar hasta donde esta
llegando la difusion del producto, ya que, entre los seguidores,
pueden ver nucleos falsos de audiencia que no sean seguidores

reales.




1.2 Un parte de nuestras vidas: la

importancia de l1as redes sociales

Las redes sociales se han convertido en la piedra angular del
prescriptor. No obstante, deben serlo también para la propia
marca, es decir, cada organizacion debe tener su espacio y
debe estar de manera ética y de acuerdo con la ley. (...) La
consolidacion de las plataformas de redes sociales ha permitido
la emergencia de nuevos prescriptores de consumo como las
microcelebridades, figuras cada vez mas apreciadas por las
marcas comerciales para conectar con el consumidor de un
modo cercano Yy aparentemente espontaneo (Gomez,
2017:150).

De esta forma, los blogs y las redes sociales, sobre todo Twitter,
Instagram o YouTube han favorecido la aparicién de ese nuevo
perfil de prescriptores, lideres de opinién a los que las marcas
y las empresas recurren para multiplicar el alcance de sus

acciones de comunicacion, segun Muifios (2017).

1.2.1 ;Qué es una red social?

Primero de todo, queremos definir lo que es una red social para
poder entender la base del asunto. Podemos decir que las redes
sociales son plataformas que nos permiten participar en la
generacion de contenidos de internet, de forma activa o pasiva
siendo ademds una estructura social formada por personas o
entidades conectadas y unidas entre si por algun tipo de

relacion o interés comun (Campillo y Pérez, 2016).

No obstante, debido a la importancia que estan consiguiendo
como “plataformas publicitarias”, no es de extranar que haya
profesionales en la comunicacibn que las describan

directamente de la siguiente manera:

Recursos al que cada vez con mas frecuencia acuden
los anunciantes a la hora de elaborar sus estrategias
con el fin de alcanzar sus objetivos publicitarios
(Castell6, 2010:14).

Es por este motivo que las redes sociales se muestran como

una nueva oportunidad. ElI Big Data y la metodologia




de andlisis de redes sociales aplicadas al universo online
ofrecen oportunidades que hay que aprovechar. Se trata de un
debate en el que esta en juego la identidad de la profesion de
trabajo social y por eso hay que afrontarlo con método, con
principios éticos y con solidez investigadora (Castillo y Palma,
2017).

1.2.2 Del pasado hasta hoy: La evolucion de las redes sociales

El término red social forma parte ya de nuestras vidas. Es una
denominacion claramente establecida en nuestro lenguaje y
muy utilizada en nuestro dia a dia. La palabra red proviene del
latin rete y se utiliza para describir aquellas estructuras que
siguen un determinado patron. Hay distintos tipos de red: la
eléctrica, informaticas. En nuestro caso, hace referencia a lo
social. El término social hace referencia a la sociedad o a los
elementos relacionados con ella. Por lo tanto, una red social es
sinénima a una estructura social que une a distintos individuos

relacionados de acuerdo con algun criterio (Monerris, 2017).

El inicio de las redes sociales surge en el afio 1971 con el envio
de un correo electronico desde un ordenador hasta otro. Era la
primera vez que se conectaban dos computadoras entre si
pudiendo enviar mensajes entre ellas. Este logro lo realizo el
programador informatico estadounidense, Ray Tomlinson.
Unos afios después, en 1978 nace el Bulleting Board System
(BBS), un sistema operativo conectado a partir de las redes
telefénicas que servia para informar a un grupo de usuarios
sobre notas importantes, noticias o reuniones futuras (Ullod,
2018).

Tendrian que pasar casi dos décadas para que la sociedad
conociese lo que son hoy en dia los blogs y las redes sociales
convencionales. En el afio 1994 se lanza por primera vez
GeoCities, un sistema que permitia a los usuarios crear sus
propias paginas web para después reunirlas en grupos segun
su contenido. Tan solo un afio después, en 1995 surgiod
TheGlobe.com, una red social que permitia a sus usuarios
publicar su propio contenido y a la vez interactuar con otras
personas para intercambiar opiniones. A su vez, el ingeniero
Randy Conrads cre0 otra red social que servia para encontrar a

sus antiguos compafieros de colegio: Classmates Online Inc.




Esta ultima plataforma es considerada para muchas personas
la primera red social y la que permitio crear las redes sociales

gue existen actualmente. (Ullod, 2018).

En el afio 1997 se lanz6 por primera vez Instant Messenger.
Esta red social se puede considerar como el primer paso para
la creacion futura de la red social de mensajeria mas poderosa
del mundo: Whatsapp. Instant Messenger ofrecia a los usuarios
la conexion mediante chat, abriendo camino al nacimiento del

blogging y el lanzamiento de Google. (Ullod, 2018).

A principios del siglo XXI se produjo un pinchazo de la burbuja
de internet. Este hecho hizo pensar que el crecimiento de las
redes sociales se habia estancado. No obstante, sucedi6 todo
lo contrario. En ese momento habia un total de setenta millones
de ordenadores conectados a la Red. En el 2002 aparecio por
primera vez Friendster creado por el programador Jonathan
Abrams. En ese momento, fue considerada como la red social
en linea del momento. Viendo esta absoluta popularidad, en tan
solo un afio llegaron plataformas como MySpace, LinkedIn y
Facebook (Ullod, 2018).

En el afio 2008, llegé la red social por excelencia: Facebook.
Hasta ahora, esta plataforma ha conseguido tener mas de 3
billones de usuarios. Facebook se cred con el objetivo de
conectar a los distintos estudiantes de la Universidad de
Harvard y fue creada por uno de sus estudiantes: Mark
Zuckerberg. En el afio 2006, se produjo la revolucion y
Facebook pasé a ser una red social abierta al publico. En este
hecho cambié por completo el panorama de las redes sociales.
(Ullod, 2018).

El 2006 fue el afio de las grandes apariciones. Nacieron redes
sociales como Twitter, Pinterest, YouTube, Linkedin o
Snapchat, todas similares, pero con elementos diferenciadores
gue las hacian unicas. De esta forma, comenz6 una revoluciéon
social que se consolidaria entre los ciudadanos al poco tiempo
de iniciarse. (Ullod, 2018).

1.2.3 Las redes sociales: el mundo de los prescriptores y los

Millennials

En la actualidad, Facebook, Twitter, Instagram se sitGan como

las redes sociales mas conocidas mientras que las mas usadas




son Facebook, YouTube, Instagram y Twitter. No obstante, la
red social Instagram ha sido la que mas crecido en el afio 2017
respecto al nombre de usuarios registrados (un 45%). Ademas,
gracias a una encuesta realizada, sabemos que las mujeres son
las que mas horas destinan a navegar en estas plataformas,
aproximadamente una hora y dos segundos al dia. Respecto a
la edad, los jovenes en general se sitian como los maximos
seguidores destinando de media una hora con diez segundos al
dia (IAB Spain, 2018).

Finalmente, aunque todavia cuesta definir los méargenes de
edad de las distintas generaciones, observamos que la
Generacion Z y Millennial son los principales consumidores. En
este estudio distingue a la generacién Millennial como los
usuarios comprendidos entre los 24 y los 38 afios mientras que
a la generacion Z los distingue por ser personas entre los 16 y
23 afios. Respecto a ellos podemos decir que las redes sociales
favoritas de los Millennials son Whatsapp, Facebook y YouTube
mientras que la generacion Z prefiere Whatsapp, YouTube e
Instagram. Ademas, este Ultimo grupo utiliza casi 6 redes
sociales a la vez mientras que los Millennials utilizan 5
plataformas (IAB Spain, 2018).

1.2.3.1 Los seguidores mas fieles: La generacion Millennial y Z

Como hemos indicado antes, es complicado fijar unos
margenes exactos de las edades en las que se encuentran cada
generacion. No obstante, entendemos que dos de las
generaciones mas jovenes son los Millennials y la generacion Z
o de la patria (Howe y Strauss, 2000). Los Millennials se estan
convirtiendo rapidamente en la mayor generacidon de
consumidores y las marcas estan tratando de ganarse su amor
a través de una comunicacion mas responsable y menos

intrusiva. Las redes sociales tienen que ver mucho en esto:

Las redes sociales son un escenario lleno de
posibilidades para ejercer la influencia (Campillo y
Condes, 2016:1).

Por este motivo:

La generacion Millennial se sitia como los seguidores
mas fieles siendo también los grandes imitadores de
los prescriptores a los que siguen (Pérez y Luque,
2017: 257).




Esta generaciéon ha nacido y crecido en un mundo tecnoldgico,
un entorno 2.0, introducidos de pleno en las redes sociales
siendo cada vez mas temprana su edad de iniciacién. Los
Millennials encuentran en las redes sociales un espacio para,
divertirse, consumir Yy, sobre todo, sociabilizarse siendo
Instagram, Facebook o YouTube el principal espacio donde los
adolescentes se relacionan. Ademas, hay que tener en cuenta
gue durante esta época de la vida de las personas es cuando
se crea la personalidad del miembro y se toman las decisiones

mas importantes. (Aran, Fedele y Tarrago, 2018).

Ademas, por estos motivos y desde el punto de vista de las
empresas, el consumidor esta en constante cambio, tanto en la
forma de comunicarse como en la forma de relacionarse con las
marcas Y la publicidad. Con las nuevas generaciones nacidas
en un ambiente plenamente tecnoldgico, cada vez es mas
complicado fidelizar clientes. Por este motivo, la creatividad y
las estrategias son el elemento mas importante a la hora de
crear los mensajes de una marca hacia sus consumidores
(Campillo y Pérez, 2016).

De esta forma, el publico se vuelve un elemento esencial en las
estrategias publicitarias de los anunciantes dada su capacidad
de intervencion interactuando mas que nunca con las marcas a

partir de las plataformas sociales (Castello, 2010).

1.2.4 La red social de la imagen: Instagram

Los profesionales en el tema la describen Instagram como:

Una red social que permite al usuario compartir
fotografias y videos de formato cuadrado en tiempo
real, pudiendo aplicarles diversos filtros o retoques,
dandole al usuario la oportunidad de poder publicar un
mismo contenido en mdultiples redes sociales como
Facebook, Twitter, Flickr y Tumblr. Ademas, facilita la
visualizacion de fotografias ajenas en orden
cronologico inverso y otorga la posibilidad de conocer
la popularidad de las publicaciones mediante dos de
sus parametros clave, el like y el #hashtag” (Garcia,
2017:18).




Actualmente, Instagram es una de las plataformas con mayor
popularidad y prestigio. Sus cifras hablan por si solas: los
usuarios suben cada dia 70 millones de fotografias y videos, se
registran 8.750 likes por segundo, 48 millones de imagenes y
1.200 comentarios por segundo. Estos datos se deben a que
los usuarios de Instagram estan mas predispuestos a generar
contenido que no los usuarios de Twitter y Facebook. (Ballano,
2016). De esta forma, no es extrafio que existan estudios que

definen a Instagram de la siguiente forma:

La red social que mas alcance tiene para las marcas ya
que permite asociar imagenes a marcas, lo cual
favorece el recuerdo de la marca en la mente de los

consumidores (Guerrero, 2017:3).

Instagram esta red social es un claro ejemplo de la
nueva tendencia hacia lo visual que esta
experimentando internet. Cuando nacié en el 6 de
octubre del afio 2010, esta plataforma tenia un objetivo
claro: permitir colgar contenidos visuales en la red.
Poco a poco, ha sabido adaptarse a las nuevas

tendencias y demandas que solicitaba el publico hasta

llegar a convertirse en una red imprescindible para el

dia a dia de sus usuarios (Miguel, 2018).

1.2.5 La inmediatez hecha red social: Twitter

Podriamos decir que Twitter es una de las redes sociales mas

sencillas del mundo, segun Calleja. Se podria definir como:

Red social que permite enviar mensajes de texto plano
de corta longitud, inicialmente con un maximo de 140
caracteres, llamados tweets, que se muestran en la

pagina principal del usuario (Calleja, 2013:22).

Segun el autor, el objetivo de Twitter es sencillo: contar lo que
se esta haciendo o pensando de una forma sencilla. Ademas,
es una red social sin restricciones. Aungque una persona no sea
usuaria de esta red social, podra ver el contenido que
comparten las personas que si lo son. Por estos motivos, Twitter
es una red social Unica que no puede substituir ni a Facebook
ni a un correo electrénico ni tampoco a un blog, segun Carballar

(2011). Esta idea tan revolucionaria surgio en el afio 2006 de la




mente de Jack Dorsey. El 21 de marzo del 2006, Dorsey fue el
encargado de enviar el primer tweet donde indicaba la siguiente
frase: Just setting up my twttr. A partir de aqui, Jack Dorsey
junto con sus socios Eva Wiliams y Biz Stone crearon la

empresa Twitter Inc. (Carballar, 2011).

A pesar de la popularidad de Twitter, la red social ha tenido
serios problemas a la hora se asegurar su futuro. La falta de
planificacién, los problemas de la cupula de la empresa y la
aparicién de otras redes sociales con la instantaneidad como
elemento clave, ha hecho que los cimientos de Twitter se
tambalearan. No obstante, la influencia politica, los eventos
mundiales, el poder de convicciébn de los prescriptores han
demostrado el gran poder que esta red social sigue teniendo.
Twitter ha ido incorporando cambios como aumentar a 280 el
namero de caracteres de los tweets, el hecho de poder incluir
imagenes formato GIF en los tweets o la eliminacion del limite
de caracteres en los mensajes privados. El objetivo era acercar

mas la red social al publico, segun Valera (2016).

1.2.6 El mundo de los contenidos audiovisuales: YouTube

Como ya hemos observado, las redes sociales son las
principales plataformas visitadas por los adolescentes
espafoles. El 75,3% de los jovenes las visitan de forma
frecuente y el 90% de forma ocasional. De estos porcentajes
hay que destacar que un 48,6% visita redes sociales donde se
puedan ver y compartir contenidos audiovisuales como los
videos o fotos. Ademas, un 37,1% utiliza este tipo de redes
sociales para descargar contenidos de audio y video. Por estos
motivos, no es de extrafiar que YouTube sea una de las
plataformas preferidas de los adolescentes esparioles. (Garcia,

Lépez-Ayala y Catalina, 2013).

Fundada en febrero de 2005, podriamos describir la plataforma

YouTube como:

Un sitio web de videos que permite que miles de
millones de usuarios encuentren, vean y compartan

videos originales (YouTube, 2014).




Esta red social nacié en el aflo 2005 de la mano de sus
fundadores Chad Hurley, Steve Chen y Jawed Karin. Tiene un
capital de 12 millones de délares y, debido a popularidad que
adquirio al poco tiempo, Google adquirio la empresa en el afio
2006. Por estos motivos, no es de extrafiar que muchas
personas hayan visto oportunidad de negocio. De esta forma,
actualmente existe la figura del prescriptor especializado en

esta red social denominado youtuber (Gomez, 2014).

Actualmente, esta figura del youtuber se ha convertido en una
parte integral de la vida adolescente como un prescriptor y como
protagonistas que ayudan al adolescente a adentrarse en el
mundo de los productos multimedia. Tanta es la influencia que
generar que, rapidamente, el propio prescriptor se puede
convertir en una marca comercial o en un modelo a seguir.
Tienen una gran capacidad para improvisar, cambiar y
sorprender a sus seguidores y, ademas, también transmiten
una sensacion de autenticidad, accesibilidad e intimidad que
fideliza a su publico (Aran-Ramspott, Fedele y Tarragé, 2018).
No obstante, convertirse en un auténtico prescriptor siempre
depende del propio youtuber. Segun un estudio realizado, los

tres prescriptores mas conocidos son AuronPlay, ElrubiusOMG

y Wismichu. Este dato también coincide con el nivel de diversiéon
gue estos proporcionan a su audiencia. Estos tres youtubers
son considerados los mas divertidos de la plataforma, segun
Aran-Ramspott, Fedele y Tarrago (2018). Por este motivo, se
puede afirmar que el nivel de popularidad corresponde
plenamente con la diversion que los prescriptores transmiten a
sus seguidores. Principalmente, los adolescentes valoran el
humor de los prescriptores, aunque, en segundo plano, también
valoran mucho la proximidad que su idolo crea con sus ellos

(Aran-Ramspott, Fedele y Tarrago, 2018).

1.3 La publicidad como base de los
prescriptores online

La publicidad es un elemento muy complejo que se podria

definir como:

Una serie de herramientas de comunicacién de tipo
unidireccional; a través de medios masivos como la

radio, la television o la prensa el anunciante persuadia




e informaba a sus publicos sin dejar cabida a la opinién

del consumidor (Carricajo, 2015:7).

No obstante, en los ultimos afios la publicidad ha tenido que
evolucionar y ha sufrido cambios. Aun asi, el objetivo sigue
siendo el mismo: influir en el consumidor llamando su atencion
e intentando conseguir una reaccién por parte de este (Garcia,
Hernandez y Martin, 2018).

Con el nacimiento de la imprenta, la publicidad se expandi6 y
se convirtid en un elemento esencial para los comerciantes,
sobre todo en las grandes ciudades. Desde entonces no ha
dejado de crecer y profesionalizarse. Ademas, es una disciplina
gue se encuentra en constante cambio. A medida que iban
apareciendo los nuevos medios (television y radio
principalmente), la publicidad se iba adaptando. Cada vez los
anuncios son mas creativos y originales y, en pleno siglo XXI,
existe una gran rivalidad entre los anuncios de las diferentes
empresas. Con el nacimiento de internet, las marcas han visto
con buenos ojos el hecho de publicitar sus productos a partir de
esta via. Actualmente, se ha convertido en el método preferido

para las empresas, ya que el coste es menor y se alcanza un

publico mucho méas amplio y diverso (Garcia, Hernandez y
Martin, 2018).

Con el nacimiento de las redes sociales se crean nuevas formas
de difusién publicitaria. Como hemos dicho anteriormente,
hasta ahora la publicidad era de muchos anunciantes hacia una
persona y, hoy en dia, se ha convertido en una publicidad de
muchos anunciantes hacia muchas personas. Con esto
gueremos afirmar que la publicidad ha dejado de ser un
elemento  unidireccional para convertirse en  uno
multidireccional. Actualmente, el individuo deja de ser un
elemento pasivo para ser activo y poder crear contenidos, todo

esto sin demasiado esfuerzo (De Salas, 2010).

En el panorama de los prescriptores, la relacion con la
publicidad es cada vez mas estrecha. Tanto es asi que no
podemos entender el fendmeno de los prescriptores online sin
la existencia de la publicidad. Ademas, si las marcas no
hubieran decidido patrocinar a los prescriptores, muchos de
ellos no habrian conseguido la popularidad que actualmente
tienen (Ballano, 2016).




Aquella publicidad no reconocida como tal por los

1.3.1 La difusién de publicidad encubierta a partir de los consumidores, por encontrarse oculta bajo la
prescriptores apariencia de noticias, opiniones o material recreativo,

o ) sin presentarse de tal forma que sea reconocible como
La Ley General de Publicidad (Ley 34/1988), en su articulo n°9

. anuncio. El consumidor percibe y considera que se
afirma que:

encuentra ante una noticia, un reportaje, una opinion,

. L . i . un editorial o una nota que corresponde a un medio de
Los medios de difusion deslindaran perceptiblemente S _
) ) y comunicacion (o persona) como parte de su contenido
las afirmaciones efectuadas dentro de su funcion L _ _
. . ] i no publicitario. EI mensaje que se transmite al
informativa de las que hagan como simples vehiculos o o _ _
o _ ) o destinario de la publicidad, bajo una forma encubierta
de publicidad. Los anunciantes deberan asimismo o _ _ _
) i i o es recibido conscientemente bajo la creencia de que se
desvelar inequivocamente el caracter publicitario de

_ trata de una opinién periodistica o un dato informativo.
sus anuncios (Ley 34/1988, 2009:5).

Dicho mensaje es reconocido como tal pero no

) o ) _ identificado como comercial (L6pez, 2007:185).
Ademas, queda prohibido cualquier contenido

comercial que no se emita en formato publicitario y que, o _ )
» No obstante, la publicidad encubierta no es un fenémeno nuevo.
por lo tanto, pueda provocar confusion en el

_ ) Las empresas tabacaleras, la industria del cine y la publicidad,
consumidor (Labio, 2006).

han sido las principales vias para la difusion de este tipo de

) ] publicidad. Utilizar como imagen publicitaria a un médico
Este método es muy popular entre los prescriptores y lo _
. fumando y exaltando una marca de tabaco por encima de las
podemos describir como:
demas ha sido una de las formas de manipulacién mas famosas

gue se recuerdan en la historia. De esta forma, la empresa




restaba importancia al hecho de fumar al mismo tiempo que

promocionaba la marca de tabaco (Castellé y Del Pino, 2015).

1.4 Una forma de profesionalizarse: las

agencias de prescriptores

Actualmente, una de las vias publicitarias mas efectivas que

existe es la utilizacion de prescriptores online para la promocién

de productos. Esto es asi debido a las capacidades que tienen

los prescriptores para humanizar el mensaje proveniente de las

marcas. A partir de aqui surgen distintas agencias de

prescriptores en Espafia donde las empresas pueden acudir

para iniciar su campafa publicitaria. Algunas de las mas

conocidas en Espafia son las siguientes (Neoattack, 2018):

NeoAttack: Se define como “una agencia de marketing
online con la mision de proporcionar de manera exitosa
a nuestros clientes en todas las plataformas digitales,
brindandoles asesoria, disefio y desarrollo de soluciones
tecnoldgicas integrales a medida” La agencia asegura

tener a mas de 200 clientes satisfechos y centran su

accion en la seleccién minuciosa de los prescriptores que
mas encajen en el ADN de la empresa demandante.
Actualmente, es la agencia numero 1 en Espafa.
(NeoAttack, 2018).

Keeper Experience: El elemento diferenciador de esta
agencia con las demas es que Keeper Experience crea
sus contenidos dirigidos plenamente hacia la generacion
Millennial. Este hecho tan solo hace que reafirmar lo que
hemos indicado a lo largo del estudio: los Millennials son
el principal publico de los prescriptores. Keeper
Experience se define como una agencia digital
especializada en el marketing de influencers para la
generacion Millennial. Principalmente, trabaja con
marcas conocidas como Garnier, John Smith, Red Bull o
P&G y es la segunda agencia de prescriptores mas

conocida de Esparfia (Keeper Experiencie, 2018).

Influgency; Es la tercera agencia de prescriptores mas
conocida de Espaia. Tiene sede en Barcelona y se

define como:




Una agencia especializada en influencers,

instagramers, youtubers y bloggers con un sistema de

seleccion y supervision de influencers y talents

nacionales e internacionales consiguiendo los perfiles

con la mejor relacién de engagement para la campafia

Influgency. (Influgency, 2018)

Influgency ha trabajado para marcas como Biotherm, Estrella

Damm o Specialk. Ademas, hay que destacar que una de sus

representadas mas importante es la prescriptora online y

celebrity, Lara Alvarez (Influgency, 2018).

Okiko Talents: Es la primera agencia de prescriptores
online que surgio en Espafia. Se define como la agencia
de influencers lider en la gestién de talentos digitales a
partir de elevar las voces de sus influencers y
transformar su personal storytelling en marcas. Esta
agencia es famosa por representar algunas de los
prescriptores online mas famosos de Espafia. Ejemplo
de ello son Gala Gonzélez o Miranda Makaroff. Se ha

demostrado que los contenidos que crean tienen una

perfecta integracion en el producto (Okiko Talents,
2018).

Human to Human: Segun esta agencia de prescriptores,
las personas han dejado de creer en las marcas, pero no
en las personas. Por este motivo, las Unicas personas
gue pueden crear un vinculo con los consumidores son
los prescriptores. Human to Human se preocupa mucho
por los tipos de prescriptores que tienen contratados.
Uno de sus proyectos mas famosos es el denominado
“La falsa influencer”. Con él, la agencia quiere criticar el
hecho de que muchas personas compran seguidores
para ser prescriptor online, pero sin serlo realmente. Por
este motivo, centran su accion en el analisis minucioso
de sus representados para que no ocurra contratiempos
como éste (NeoAttack, 2018).

Inmanagement: Muchos prescriptores online han
decidido también crear su propia agencia de
prescriptores. Un ejemplo de ello es Aida Domeénech,

mas conocida como Dulceida. Junto con Anna Pascual y




Jordi Romero, Dulceida decidi6 crear su propia agencia.
Tal y como indica la agencia, el proyecto surge de las
inquietudes de la propia Aida Doménech y, actualmente,
cuenta con 16 perfiles que suman mas de 5 millones de
seguidores en total. Entre ellos se encuentran celebrities
como Laura Matamoros, Daniel lllescas o los familiares
de la propia Dulceida. El objetivo principal de la agencia
es enlazar al prescriptor con la marca, que haya un
respeto mutuo, un buen trabajo y un cuidado manejo por
parte del prescriptor para generar la satisfaccién de la

marca. (Inmanagement, 2017).

1.5 El marketing de influencia:
herramienta primordial para las

empresas

El marketing de influencia o contenido es un elemento que lleva
existiendo desde hace varias décadas. Desde el principio, las
empresas han contratado a personas conocidas para que
aparezcan en sus anuncios publicitarios promocionando sus

productos, segun Castell6 y Del Pino. Exactamente, el término

marketing de influencia aparece en los afios 60 de la mano de
Daniel Edelman para nombrar al poder que tenian los famosos
de cambiar la opinidon de los consumidores. Estos consejos
sobre ventas que hacian algunas personas destacadas se
transformaban directamente en ventas. Por este motivo, ahora
en las redes sociales podemos saber quién es un auténtico lider
de opinibn a partir del nimero de seguidores, likes,
comentarios, etc. Estos elementos pueden ayudar a la marca a
conectar de forma natural y poco invasiva con los consumidores
(Castell6 y Del Pino, 2015).

Podriamos definir el marketing de influencia o de contenido

como.

Herramienta utilizada por parte de las empresas que
consiste en el contacto y vinculo con los usuarios mas
influyentes de la red (tuiteros, bloggers, youtubers,
celebrities, etc) con el objetivo de que éstos ayuden a
difundir determinados mensajes y contenidos
relacionados con la marca en las redes sociales,
llegando mas rapidamente al publico objetivo de la

empresa con una mayor cercania, convirtiéndose asi




en prescriptores y consiguiendo un gran alcance
(Carrijado, 2015:18)

También, se trata de un nuevo mecanismo para conseguir de
nuevo la confianza del publico en las marcas. Para la gran
mayoria de consumidores tiene mas valor un mensaje
transmitido por un prescriptor que no por una marca a partir de

los medios de comunicacién convencionales. (Carrijado, 2015)

El marketing de contenidos trabaja con las marcas; sin ellas
nunca hubiera sido posible su trabajo ya que es la marca quien
contrata a los prescriptores para poder difundir sus mensajes
publicitarios. Las marcas son las grandes protagonistas en este
fendmeno. Tienen el objetivo de escoger adecuadamente al
prescriptor que les va a representar. A partir del publico objetivo
de la marca, tienen que analizar cuél es el prescriptor que tiene
unos seguidores que se asemejen al publico que busca la

empresa. (Carrijado, 2015:18)

1.5.1 ;Qué hacer para fidelizar sequidores?

Principalmente, las estrategias de los prescriptores estan
plenamente ligadas con las Relaciones Publicas 2.0, segun
Campillo y Pérez. Ademas, el vinculo entre la marca y el
prescriptor es uno de los aspectos mas importantes. Gestionar
bien este elemento puede provocar experiencias muy positivas
para ambos. Para la marca no es un proceso facil el hecho de
escoger a un prescriptor que sea valido para su campafa. Es
complicado encontrar una marca que tan solo haya contratado
a un prescriptor una vez para promocionar un producto en
concreto. Lo mas habitual es que una empresa confie en un
prescriptor varias veces para promocionar distintos productos.
De esta forma, se crea un vinculo necesario después de la

accion (Campillo y Pérez, 2016).

Los prescriptores utilizan estrategias basadas en las
narraciones audiovisuales, buscando presentar a la marca de
manera cercana y transparente y conectar asi con la audiencia
—engagement—, desde un enfoque basado en Ila

transmedialidad de los contenidos y buscando la viralidad




gracias a la interacciéon de los usuarios (Campillo y Pérez,
2016:33).

Ademas, cada campafa y cada marca tienen un perfil distinto
de prescriptor, puesto que cada influencer tiene un publico
concreto, por lo que para elegir un prescriptor online la empresa
debe realizar un extenso trabajo de investigacion para dar con
la mejor eleccion (Gomez, 2018). Por estos motivos, ni el
contenido difundido por los prescriptores online ni la eleccion
del prescriptor que difundira el mensaje esta elegido al azar. El
hecho de escoger a un prescriptor u otro, dependera del publico

objetivo al que va destinado.

Otra estrategia importante a la que recurren todos los
prescriptores es la proximidad con sus seguidores y mostrar

preocupacion por ellos:

usuarios de forma sincera y transparente. Internet lo
guarda todo y es muy facil detectar a un mentiroso

revisando la hemeroteca (Muifios, 2017:69).

Por estos motivos, podemos decir sin lugar a duda que:

Los prescriptores online tienen el éxito que tienen
debido a las altas dosis de creatividad en el contenido
gue comparten, pertenezca al campo que pertenezca:
moda, deporte, humor, politica... esto hace que
atraigan a un determinado publico que se llega a
identificar totalmente con ellos y lo percibe casi una
persona cercana de su entorno. Y es que los
influencers destacan por atraer a una audiencia propia
gue sigue sus pasos incondicionalmente (Campillo y
Pérez, 2016: 53).

Un prescriptor digital debe ser capaz de transmitir
confianza para animar a los usuarios a seguirle, o a
suscribirse a su canal o pagina web, o a considerarle
un referente. La mejor manera de generar esa

confianza es compartir la propia experiencia con los

Después de conocer en qué consiste el fendmeno de los
prescriptores online, sus objetivos y su forma de funcionar,
pasaremos al Benchmarking donde veremos en cifras reales la

popularidad y la fuerza que estos tienen en sus redes sociales.




Parte 2

BENCHMARKING: ANALISIS DE LOS
PRESCRIPTORES ONLINE MAS
RELEVANTES EN ESPANA




2.1. Analisis individual de
prescriptores online (Analisis

vertical)

En el siguiente apartado hemos analizado un total de 29
prescriptores y prescriptoras online (18 mujeres y 11 hombres)?.
Con el fin que nuestro andlisis sea mas representativo

decidimos pactar dos pautas claras:

. Analizar exclusivamente aquellas personas que utilizan sus
redes sociales diariamente y que, por lo tanto, viven de ello.
Excluyendo, por lo tanto, a famosos, celebridades o

jugadores/as deportivos.

1 1 Los datos recogidos son desde la fecha 10/12/2018 hasta la fecha
11/02/2019

. Que tengan un minimo de 400 mil seguidores en Instagram,

puesto que es la red social mas utilizada por los prescriptores.

A continuacion, presentamos el analisis individual por orden

alfabético.




DIEGO BARRUECO 2 Personalidad y carisma

Muestra un perfil de prescriptor online diferente al que
expone la mayoria. En sus redes sociales cuenta con
muchos seguidores: 609 mil en Instagram vy
aproximadamente 76.600 en Twitter. Pese a estas cifras, en
Instagram la media de likes es muy baja, 15.700
aproximadamente. A diferencia de otros prescriptores,
Barrueco se deja llevar por su estilo personal y también
publica fotos de paisajes, cuadros, coches o animales que
dificilmente llegan a los 10 mil likes. Uno de los puntos
débiles de Diego es que no contesta nunca a los
comentarios que recibe de sus seguidores, pese a tener muy
pocos. Respecto a Twitter el murciano interactia mucho mas

con sus seguidores y comparte todo tipo de imagenes y
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videos. En 2017 abri6é su propio canal de YouTube: Diego
Barrueco, donde tan solo cuenta con 5.939 suscriptores y
tres videos. Ha colaborado con diferentes firmas de ropa
como Pull & Bear o Independent Leaders. En sus redes
sociales no patrocina nunca productos ni indica a que marca
0 empresa pertenecen. Ademas, todas las publicaciones de

Barrueco estan en inglés.

Puntos fuertes: Atrae a un publico mas joven por su aspecto

fisico.

Puntos débiles: Fotos originales y en muchos ligares

distintos.




RATOLINA® Maquillaje con mucho sentido del humor

Marta, mas conocida como Ratolina, es una de las youtubers
de magquillaje espafiola mas conocida. En YouTube cuenta
con casi 1 millébn de seguidores. Sin embargo, y al contrario
de muchas prescriptoras online, no hace mucho uso de
Instagram. Su perfil de Instagram esté repleto de fotos de
sus videos, es decir que solo la utiliza para anunciar que ha

subido nuevo video en YouTube o para hacer sorteos.

Marta es muy espontanea y sus videos, ademas de
ensefarte muchas cosas sobre el mundo del maquillaje,
también te hacen pasar un buen rato y este es un punto

fuerte de la catalana. Ratolina siempre intenta responder a
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los comentarios que sus seguidoras le dejan en sus videos.
Marta no se ha quedado solo en el mundo de las redes, sino
que publicé hace unos mese su primer libro “Livin la vida

beauty”.

Puntos fuertes: Es totalmente sincera con sus fans. Siempre

avisa al publico de aquellos videos que tienen publicidad, es

decir que utiliza productos para patrocinarlos.

Puntos débiles: Es muy misteriosa y eso se debe a que no

comparte casi nada de su vida privada.




TRENDY TASTE“ La mas viajera

Natalia Cabezas, mas conocida como Trendy Taste, es una
prescriptora online especializada en la moda, pero, como a
todos los influencers, las marcas le pagan viajes a distintos
lugares del mundo y por eso también comparte mucho
contenido relacionado con viajes y recomendaciones de
cada pais o lugar que visita. Natalia utiliza principalmente
dos redes sociales: Instagram y YouTube, en las que
acumula 542 mil y 174 mil seguidores respectivamente.
También tiene Twitter, pero no es una usuaria habitual. En
las dos primeras comparte su vida con sus seguidores con
los que se muestra muy cercana porque contesta a muchos

comentarios. Sin embargo, puede parecer que Natalia es un
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poco exagerada a la hora de mostrar tanta felicidad, sobre
todo en YouTube y eso puede alejarla un poco de una vida
real. En todas sus publicaciones se dirige a la gente en
castellano ya que su publico habla esa lengua. En cuanto a
publicidad, no suele avisar de cuando esta publicitando un

producto y, por lo tanto, le pagan por ello y cuando no.

Puntos fuertes: Tiene un feed de Instagram bonito y

atractivo, Ademas es muy cercana.

Puntos débiles: En YouTube la alegria que transmite parece

muy artificial




MARTA CARRIEDO® La mas alegre

Empezé en el mundo de las redes sociales en 2011 en
Instagram y un afio mas tarde cred su propio blog de moda.
Mas tarde cred un canal de YouTube en el cual comparte su
vida y también tiene cuenta de Twitter. En esta plataforma
Marta esté activa, pero la utiliza la mayoria de las veces para
compartir contenido que ha publicado en Instagram. Marta
vive entre Madrid y Los Angeles, y ademas viaja mucho. Es
por ese motivo que comparte contenido de esas visitas a
diferentes partes del mundo. No obstante, el contenido
principal en su Instagram es de moda ya que ofrece muchas
ideas a sus seguidoras. Pero su punto débil es que comparte
prendas y accesorios muy caros, principalmente de marcas

de lujo. Ademas, Marta tiene su propia marca llamada “Marta
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Carriedo Collection” y hace poco publicé su primer libro
"BTS. Detras de las camaras”. Marta se dirige a sus
seguidores tanto en castellano como en inglés ya que tiene
seguidores de todo el mundo. Un hecho que sorprende es
que ella si avisa la mayoria de las veces que hace publicidad

de un producto.

Puntos fuertes: Es muy cercana con aquellos que siguen sus

redes sociales y acostumbra a responder a muchos

comentarios.

Puntos débiles: La mayoria de las cosas que ensefia son de

lujo y tienen un precio elevado.




OSCAR CASAS® Actor y prescriptor online
Es conocido por haber salido en la serie de television Aguila

Roja, emitida en RTVE, y por ser el hermano pequefio del
famoso actor espafiol Mario Casas. El catalan tiene 1,7
millones de seguidores en su cuenta de Instagram donde
muestra fotografias de todo tipo: viajes, moda, rodaje, etc.
ademas, destaca por ser un chico muy cercano y atento a
sus seguidores. No obstante, la media de likes de sus
fotografias suele ser de unos 200.000 likes
aproximadamente. De otro lado, en su perfil de Twitter
acumula 72.800 seguidores donde retuitea todo tipo de

publicaciones. Pese a que se uni6 en 2011, actualmente el
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joven no utiliza apenas esta red social, ya que el ltimo tweet
gue publicoé fue en septiembre de 2018.La mayoria de su
publico es espafiol, por lo que sus pies de foto son en
castellano, aunque muchas veces tan solo pone una palabra

0 un emoticono.

Puntos fuertes: Es una persona muy cercana y atenta a sus

seguidores.

Puntos _débiles: Es conocido por ser hermano de Mario

Casas y muchas veces se lo echan en cara.




SERGIO CARVAJAL’ Influencer de reality

El prescriptor online Sergio Carvajal se lanz6 a la fama por
su participacion en el programa de telerrealidad
Supervivientes de Telecinco en 2018. Su cuenta de
Instagram cuenta con mas de 1,7 millones de seguidores.
En esta red social muestra fotografias de sus viajes y
también comparte muchas instantaneas con su novia.
Muchas de sus publicaciones son tanto en espafiol como en
inglés. Su cuenta de YouTube tiene 102.075 suscriptores y
en ella suele publicar tres o cuatro videos al mes, la mayoria
de las veces con su novia Natalia Garcia. Mientras que en
Twitter cuenta con 23.400 seguidores, donde suele retuitear

e interactuar bastante con ellos.
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Carvajal ha sido y es imagen de varias marcas de ropa,
accesorios o publicidad como Adidas o Coca Cola. En sus
redes sociales en pocas ocasiones menciona la marca a la

que pertenecen los productos que muestra.

Puntos fuertes: Cercano a sus seguidores siempre responde

a las preguntas y hace muchos sorteos para ellos.

Puntos débiles: Criticado por ser muy artificial ya que las

fotos que publica son poco naturales.




ALEX CHINER® El novio de

El prescriptor online, mas conocido por ser el novio de la

youtuber Paula Gonu, acumula un total de 356 mil
seguidores en su perfil de Instagram y 38.500 en Twitter. No
suele publicar mucho en sus redes sociales, aunque cuando
lo hace, intenta interactuar al maximo con ellos. Suele
responder a los comentarios de sus conocidos y dar «me
gusta» a la mayoria de los comentarios que recibe. En
ambas cuentas gana notoriedad cada vez que publica fotos
de su novia Paula Gonu, por lo que indirectamente patrocina

al perfil de ella también. Podemos observar una clara

8 Tabla con el andlisis completo disponible en el Anexo 1, pagina 135

diferencia de likes en las publicaciones en las que aparece
solo y en las que aparece con ella. El catalan no suele
patrocinar productos. La mayoria de las veces tampoco

indica la marca de los productos que ensefia en las fotos.

Puntos fuertes: Es simpatico trata a los seguidores como si

fueran sus amigos. Comparte muchos momentos de su vida.

Puntos débiles: Es conocido por ser el novio de Paula Gonu

y eso le hace ganarse algunas criticas.




DULCEIDA? La mas internacional

Es la prescriptora online espafiola méas conocida
internacionalmente y con mas proyeccion. Este hecho se
puede ver reflejado en los seguidores que acumula en sus
dos redes sociales principales: Instagram (2,5 millones) y
YouTube (2 millones). La catalana no se centra en una red
social en concreto, sino que hace uso de las dos. Primero
mostraba basicamente ropa y looks, pero cada vez hace
mas viajes y, por lo tanto, también se ha centrado mas en
ese contenido, sobre todo en YouTube. ha creado una gran
empresa llamada Dulceweekend, gestionada por su madre
y su primo. Dentro de la empresa hay 3 apartados: In
Management (agencia de representacion de prescriptores

online), DulceidaShop (marca propia de ropa) Yy
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Dulceweekend (festival de musica y moda). En cuanto a la
publicidad, Aida Domenech no hace referencia directa

cuando esta patrocinando algin producto.

Puntos fuertes: Siempre esti atenta a los comentarios y

responde a muchos de ellos tanto si son para preguntarle
sobre prendas de ropa o como si son para mostrarle su

carino.

Puntos débiles: Tiene muchos “patinazos” en redes sociales.

Por ejemplo, se fue a un pais con muy pocas reservas de
agua y ella subié una foto en una bafiera dandose un gran

bano.




ALEX DOMENECH El hermanisimo

Es el hermano menor de Dulceida (Aida Doménech). El
catalan abrié su perfil de Instagram en 2013 donde siempre
ha publicado fotografias haciendo referencia a la moda,
estilo de vida y viajes por todo el mundo. Gracias a la
popularidad que gané su hermana, Alex ha ido adquiriendo
mas fama en las redes sociales, consiguiendo alcanzar los
421 mil seguidores en Instagram. En Twitter cuenta con
33.100 seguidores, aunque actualmente no lo utiliza. Cabe
destacar que en agosto del 2017 publicé su primer video en
YouTube, que era de un anuncio. Pero no fue hasta abril de
2018 cuando decidi6é hacer un video de presentacion “a lo

grande” inaugurando el canal. Sin embargo, Domenech no
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ha sido constante con el canal y solo ha subido dos videos.
Normalmente suele mencionar en sus imagenes los lugares

a los que acude o las marcas de ropa para las que colabora.

Puntos fuertes: En su cuenta se muestra muy cercano a sus

seguidores e intenta responder a los comentarios de estos

mayoritariamente.

Puntos débiles: Es muy criticado por el motivo que se ha
hecho famoso. Es dificil hacerse un nombre siendo el

hermano de Dulceida.




LAURA ESCANES!! De influencer a celebrity

Empez6 en Instagram en 2014 y a medida que compatrtia

sus fotos como modelo iba ganando seguidores. Sin
embargo, su salto a la fama llegé cuando su relacién con
Risto Mejide salié a la luz. Escanes comparte en Instagram
toda su vida, sus outfits y muchas veces sus rituales de
belleza. Ademas, también viaja mucho y no duda en
compartir fotos de esos viajes en sus redes sociales. Es de
las pocas prescriptoras online que utiliza Twitter de manera
activa. Muchas veces comenta programas, sobre todo los de
su marido. Laura también decidi6 abrirse un canal en
YouTube en 2015. La catalana no ha sido constante y ha

tenido varios parones en esta plataforma. La modelo saco a
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la venta su propio libro en el que se abria a sus seguidores
gracias a poemas en los que narra sus sentimientos mas
intimos. En cuanto a la publicidad en las redes sociales,
Laura es de las mas sinceras y correctas. La mayoria de las
veces que colabora con alguna marca y le pagan por poner

una foto, ella deja constancia.

Puntos fuertes: Comparte su dia a dia con Risto y ademas

hace post con textos propios.

Puntos débiles: La relacién con Risto, 21 afios mayor que

ella, ha hecho que Laura sea muy criticada.




ALBA PAUL FERRER' La mujer de

Es una de las prescriptoras online espafiolas que mejor sabe
romper con los estereotipos. En su cuenta de Instagram
acumula més de 1 millon de seguidores, a los que ha
conseguido conquistar con su caracter natural y espontaneo.
La catalana destaca por combinar prendas deportivas y
conseguir outfits de caracter masculino. Ademas, utiliza su
perfil para promocionar prendas de ropa de la tienda de su
mujer, DulceidaShop. No obstante, hay que destacar que en
sus redes sociales no mantiene ningun tipo de contacto con
sus seguidores. En Twitter a diferencia de su Dulceida, que
decidi6 cerrarse la cuenta, Alba cuenta con 63.600

seguidores, aunque no suele publicar ni retuitear muchas
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publicaciones. Alba Paul no tiene canal oficial de YouTube,
sin embargo, cuando buscas su nombre en la plataforma
aparece un canal que pertenece a un club de fans que se
encarga de hacer videos de la relacion que mantienen

Dulceida y Alba con diferentes imagenes de ambas.

Puntos fuertes: Alba es muy cercana y natural y ademas

rompe con los estereotipos de chica influencer.

Puntos débiles: Le cost6 hacerse un hueco en el mundo de

internet y empezar a ser conocida como Alba y no como “la

novia de Dulceida”.




MARC FORNE'® Imagen de marcas de lujo

El catalan se ha convertido en menos de un afio y medio en

uno de los prescriptores online de marcas de lujo més joven.
En su Instagram cuenta con 408 mil seguidores, donde
muestra su lujosa vida y sobre todo las prendas que
patrocina y para las que trabaja como por ejemplo Louis
Vuitto o Loewe. Forné trabaja con marcas de ropa que
seguramente no puede permitirse cualquier persona por lo
qgue tiene un publico muy selectivo. No obstante, es
importante destacar que su relacién con los seguidores es
casi inexistente porque nunca responde ni da like a ningun

comentario. Marc Forné vive fuera de Espafia y viaja
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continuamente por otros paises como Nueva York o Milan,
por ese motivo el catalan se dirige a sus seguidores
Gnicamente en inglés. En Twitter tan solo cuenta con 3.433

seguidores, aunque actualmente no lo utiliza.

Puntos fuertes: Muchos chicos han encontrado en él una

figura de inspiracion para sus looks.

Puntos débiles: Se dirige a sus seguidores en inglés, nunca

en espafnol. Trabaja solo con firmas de lujo que no son

asequibles para todo el mundo.




JESSICA GOICOECHEA La mas explosiva

Es conocida por haber colaborado con diversas marcas de
maquillaje como L'Oreal o Rimmel London o marcas de ropa
como Calzedonia, de la que fue su embajadora en 2017. La
catalana utiliza Instagram como herramienta de trabajo
donde muestra fotografias de si misma de lo mas sensual.
En su perfil cuenta con 1 millébn de seguidores. En su
mayoria, da “me gusta” a los comentarios que recibe. En
numerosas ocasiones ha sido duramente criticada por el
estilo méas arriesgado que demuestra en su perfil.
Goicoechea colabora con marcas externas al territorio

espariol, por lo que la mayoria de sus publicaciones son en
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inglés y ademas viaja mucho a ciudades como Los Angeles.
La catalana lanz6 su propia marca de ropa y cosméticos:
Goiclothing y Goicosmetics, que promociona a través de su
cuenta de Instagram, mostrandose a ella como modelo de la

mayoria de las prendas.

Puntos fuertes: Se preocupa por sus seguidores. Ademas,

prepara sorteos de productos de maquillaje y ropa para ellos.

Puntos débiles: Es muy criticada por subir fotografias

arriesgadas y con poca ropa.




PAULA GONU?'® Creativa y natural

La catalana Paula Gonzéalez Nufiez —mas conocida como
Paula Gonu- reune un total de 1,7 millones de seguidores
en Instagram y 1,4 en YouTube. Su popularidad comenzé a
partir de compartir con sus seguidores de Instagram las fotos
de los viajes y su dia a dia junto a su pareja Alex Chiner.
Tres afios mas tarde (2016) decidié abrir un canal de
YouTube. En esta plataforma sube un video cada domingo
sobre moda, belleza o vivencias personales. Cuando publica
un video en YouTube, siempre hace un video resumen de
unos 50 segundos, aproximadamente, para promocionarlo
en su perfil de Instagram. El video con el que mas

visualizaciones ha conseguido (9 millones) fue en 2018
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cuando publicé una cancion titulada “Persona Guapa”. En
Twitter acumula 103 mil, pese que no es la red social que
mas utiliza. Ademas, en 2017 abri6é su propia tienda online,
Paula Gonu Shop. A parte también publicé su primer libro De
(casi) todo se aprende (2018), en el cual explica

experiencias de su vida.

Puntos fuertes: Es una persona muy creativa y se ve

reflejado en sus videos que tienen muy buena edicion.

Puntos débiles: No suele patrocinar productos directamente.

Se pone las prendas porque realmente le gustan.




GALA GONZALEZ'S La pionera

Junto con Dulceida, es una de las prescriptoras online

pioneras en Espafia. Primero cred un blog y ensefiaba sus
looks diarios. Con el paso del tiempo fue consiguiendo cada
vez mas seguidores. En Instagram acumula actualmente 1
millon, pero sorprenden los pocos me gusta que Gala
obtiene en sus publicaciones pese a tener tantos seguidores.
En esta red social ensefia su vida, muestra sus oultfits,
cuelga fotos con su pareja y muestra imagenes de sus
vigjes. Gala vive fuera de Espafia y enfoca su cuenta a un
publico mas internacional. Gala Gonzalez es propietaria de
una marca de ropa que tiene el mismo nombre que su blog,

Amlul, y ademas ha colaborado con diferentes firmas
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importantes para disefiar colecciones capsula. Una de las
firmas con las que ha trabajado es Adolfo Dominguez,
propiedad de su tio. Ademas de Instagram, Gonzélez
también tiene otra red social que es Twitter. Sin embargo, no

le da tanto uso y cuenta solo con cerca de 70 mil seguidores.

Puntos fuertes: Muestra una vida de lujo que a cualquiera le

gustaria tener.

Puntos débiles: Gala no tiene en cuenta a su publico espafiol

porque todo lo que publica es en inglés.




BELEN HOSTALETY’ La mas artistica

Es una prescriptora online catalana que muestra mucha

moda, pero también viajes increibles. Aprovecha sus visitas
a diferentes ciudades para hacer fotos inspiradoras y
diferentes. Su perfil de Instagram muestra mas una vida
perfecta que una vida real. Sin embargo, se preocupa de
tener un perfil de Instagram bonito y por eso utiliza filtros
similares en sus fotos. Hostalet tiene canal de YouTube pero
no lo usa habitualmente, de hecho solo tiene un video.
También tiene una cuenta de Twitter pero tampoco la utiliza.
El idioma que utiliza para dirigirse a sus seguidores es el

inglés, aunque para responderles a comentarios, aunque
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pocas veces lo hace, utiliza el castellano. Belén Hostalet
colabora con muchas marcas, pero no acostumbra a

anunciar cuando esta haciendo promocion de los productos.

Puntos fuertes: Belén cuida mucho la estética de su

Instagram y cuelga fotografias impresionantes e

inspiradoras.

Puntos débiles: Muestra una realidad alejada de la vida de

sus seguidores y eso hace que no sea muy cercana.




DANIEL ILLESCAS'® Guapo y simpatico

lllescas es modelo profesional y ha firmado con diversas
agencias a lo largo de su carrera. Es uno de los prescriptores
online que mas se preocupa por buenas causas y ha
colaborado con asociaciones sin animo de lucro. En 2017
lanz6 su propia linea de ropa: Daniel lllescas With indigo,
cuyos beneficios se destinan al 100% a la Asociacién indigo,
gue se trata de un proyecto escuela y casa de acogida en la

isla de Mfangano, Kenia.

El catalan publica muchas fotos de sus voluntariados

rodeado de nifios pequefios y pasandoselo en grande. En

18 Tabla con el andlisis completo disponible en el Anexo 1, pagina 145

Instagram acumula 593 mil seguidores, pero también tiene
una cuenta de YouTube para publicar videos de sus viajes a
Kenia. Sin embargo, no hace apenas uso de esta red social,
al igual que de Twitter. Normalmente se dirige a sus

seguidores tanto en castellano como en inglés.

Puntos fuertes: Persona muy cercana con sus seguidores,

se muestra tal y como es.

Puntos débiles: En su Instagram solo cuelga foto suyas, no

hay mucha inspiracion.




MARTA LOZANO?® La diva valenciana

Es una de las prescriptoras online espafiolas mas elegantes.

A la valenciana no le hacen falta millones de seguidores para
gue las marcas mas lujosas apuesten por ella. Dior, Chanel,
YSL y muchas més firmas reconocidas a nivel mundial la
contratan para trabajar con ellos. Es por ese motivo que su
contenido en Instagram se basa en ensefiar perfectos outfits
gue dificilmente alguien que la siga pueda costeéarselos.
Marta es muy amable con los seguidores e interactia con
ellos en las historias de Instagram y les da “me gustas”. Es
una persona que inspira y que te hace sofiar con sus
impresionantes viajes y su estilo. La plataforma que mas

utiliza es Instagram. Se inicié en YouTube con unos videos
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muy elaborados, pero no ha seguido con ellos. En Twitter no
interactda, solo lo utiliza para retuitear cosas de marcas con
las que colabora. Marta tiene mucho publico espafiol pero la
gran mayoria de los pies de foto son en inglés. Sin embargo,

muchas veces solo pone una palabra.

Puntos fuertes: Pese a que muchos no se pueden costear

la ropa que ensefa, sus looks son muy novedosos Yy

rompedores.

Puntos débiles: Combina prendas de marcas de lujo con

precios muy elevados.




ARNAU MARIN?° Modelo en proceso

A sus 20 anos, Arnau se ha convertido en uno de los

prescriptores online mas seguidos gracias a su fichaje por la
agencia de modelos mas importante de la ciudad, Elite
Barcelona. Actualmente cuenta con 582 mil seguidores en
su perfil de Instagram, donde se muestra muy cercano a sus
seguidores e intenta contestar y devolverles los likes. En
2016, abrio su canal en YouTube: Arnau Marin, donde
cuenta con 153 mil seguidores. El contenido de sus videos
es muy variado y original, pese que la mayoria son
demasiado largos y estan poco editados. Usa Twitter donde

cuenta con 4.771 seguidores y 69 publicaciones, la mayoria
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fotografias de él. Cabe destacar que la lengua que utiliza en
sus redes sociales es siempre el castellano. Normalmente

no suele mencionar las marcas para las que trabaja.

Puntos fuertes: Los videos que cuelga en YouTube son muy

originales, no son los tipicos que se ven siempre en la

plataforma.

Puntos débiles: Los videos de su canal de YouTube son

demasiado largos y poco editados. En Instagram todas las

fotos son de él en primer plano, son poco originales.




EMILIO MARTINEZ?! Martinez Twins

Junto con su hermano gemelo Ivan Martinez forman los
“Martinez Twins”. Emilio acumula 6,2 millones de seguidores
en Instagram. En esta plataforma comparte fotografias con
su hermano o con su mejor amigo. Tanto él como Ivan
publican contenido muy similar. El catalan, a diferencia de
su hermano gemelo, no es muy activo en Twitter pero si que
lo utiliza para compartir frases que le representan en ese
momento. El catalan apenas utiliza Twitter, a diferencia de
su hermano. Normalmente suele publicar fotografias de él
haciendo encuestas a sus seguidores a través de imagenes

de él. Emilio, por su comportamiento en redes sociales,
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parece una persona arisca porque no tiene feedback con sus
seguidores. En cuanto a la publicidad, Emilio no colabora ni
patrocina con ninguna marca a diferencia de los demas

prescriptores online analizados hasta el momento.

Puntos fuertes: Buenos videos en YouTube con contenido

novedoso y con muchos recursos.

Puntos débiles: Todas sus redes sociales estan dirigidas a

gente de habla inglesa




IVAN MARTINEZ?? Martinez Twins

El prescriptor online Ivan Martinez natural de Granollers

(Barcelona) es mas conocido junto a su hermano como
“‘Martinez Twins”. El catalan ha conseguido alcanzar un total
de 5,8 millones seguidores en Instagram en tan solo 3 afios.
En su perfil se muestra divertido y natural. Normalmente
suele publicar videos cortos con su hermano Emilio y con el
mejor amigo de ambos, Victor Pérez. Pese a tener tan solo
19 afos ya acumula 4.811.422 suscriptores en su canal de
YouTube: Martinez Twins, junto a su hermano, donde
publican todo tipo de videos de lo mas variado y entretenido.

Ademas, en su perfil de Twitter acumula 724 mil seguidores
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y es una de las redes que mas activa mantiene ya que suele
retuitear a diario. No patrocina ninguna marcay, por lo tanto,
en sus redes se dedica basicamente a mostrar videos

graciosos de su hermano y de él.

Puntos fuertes: Buenos videos en YouTube con contenido

novedoso y con muchos recursos.

Puntos débiles: Todas sus redes sociales estan dirigidas a

gente de habla inglesa.




ALVARO MEL? De Instagram a la tele

Empezo en Instagram en 2013 publicando fotos suyas, muy
basicas. Cuando empezo en esta red social la mayoria de
su publico eran chicas jovenes que le seguian por su
aspecto fisico, pero a medida que Alvaro ha ido creciendo
en Instagram e interesandose mas por la moda, los chicos
han visto en él una inspiracién. No obstante, la mayoria de
su contenido es muy basico ya que son selfies y no es nada
cercano con sus seguidores. El afio pasado, el prescriptor
online debuté como actor en una serie de TV y esto le ayudd
a ganar muchos seguidores en Instagram. Mel también tiene

Twitter y le da bastante uso. Retuitea publicaciones que le
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parecen interesantes, pero también fotos editadas que le
hacen sus fans. Sin embargo, aunque Mel es muy activo en
Twitter solo tiene 33 mil seguidores. Alvaro nunca avisa de

cuando esta haciendo publicidad y cuando no.

Puntos fuertes: su fisico y la TV le han ayudado ha hacerse

un hueco en este mundo.

Puntos débiles: El contenido de su Instagram es poco

original, todas las fotos son parecidas.




MARIA POMBO? La reina de las polémicas

Acumula cerca de 1 millon de seguidores en Instagram y la
gran mayoria son jévenes de unos 20 afios. Instagram es su
red mas activa pero también cuelga videos en YouTube,
pero no es muy constante. En sus perfiles comparte sobre
todo looks y ensefia su dia a dia, aunque debido a diferentes
colaboraciones muchas veces también ensefia productos de
belleza y de maquillaje. Todas las fotografias que comparte
van acompafadas de texto en espafiol y es muy sincera con
sus colaboraciones, siempre hace constar que esta
haciendo publicidad. Maria es muy cercana con sus

seguidores a los que les dedica muchas historias para
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responder a preguntas que le hacen por privado. No
obstante, aunque tiene mucha gente que la quiere también
se ha ganado muchos detractores. La madrilefia se ha
mojado muchas veces en temas complicados como por

ejemplo el aborto y no ha salido muy bien parada.

Puntos fuertes: Es una chica muy sencilla que le encanta

estar con su pareja y su familia.

Puntos débiles: Da su opinidn sobre temas politicos y eso

hace que mucha gente se le eche encima.




MADAME DE ROSA?° La mas bohemia-hippie

Es una prescriptora online dedicada a la moda. Estudio

enfermeria y se dedicaba a ello, pero en 2011 cre6 su propio
blog y cada vez tuvo mas éxito hasta que decidid dedicarse
plenamente a ello. Instagram es la plataforma que le da mas
trabajo y le abre las puertas a muchas marcas. En la
plataforma acumula 492 mil seguidores, hecho que
sorprende porque Madame es una persona bastante
conocida en el mundo de la moda y siempre acude a las
semanas de la moda mas importantes como la de Paris o

Nueva York.
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Uno de los puntos fuertes de Angela, su nombre real, es su
estilo tan marcado. Sobresale de las demas prescriptoras
online porgque siempre tienen estilos muy parecidos, pero
Madame de Rosa es fiel a su gusto y no se deja llevar por
modas. Tiene un estilo bohemio, pero a la vez muy chic que

hace que la gente enseguida la reconozca.

Puntos fuertes: Tiene un estilo muy marcado y distinto al de

las demas prescriptoras online.

Puntos débiles: No interactia con sus seguidores. Casi

nunca les da “me gusta” ni les contesta.




MY CRAZY MAKEUP?® Trabajadoray entregada

Leticia, mas conocida como Crazy Makeup, es una
prescriptora online centrada unicamente en el maquillaje y
utiliza YouTube como su principal red social. Sin embargo,
apenas utiliza Instagram y eso se ve reflejado en sus
seguidores: 111 mil seguidores frente a los 462.200 que
tiene en YouTube. Sus seguidores adoran sus videos
porgue pone a prueba productos de maquillaje y explica si
vale la pena o no comprarlo y ademas también hace muy
buenos tutoriales tanto para novatos en el maquillaje como
para aquellos mas expertos. Los seguidores de Leticia
siempre destacan una misma cosa: aunque sus videos sean
colaboracion con alguna marca, ella siempre es sincera y

dice la verdad, tanto si le gusta como si no. Ademas, siempre
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gue hace una colaboracién lo avisa poniéndolo en el titulo.
Este hecho hace que la gente tenga mucha confianza en ella
y cuando recomienda un producto, muchas veces se agota.
Otro punto fuerte de Leticia es que siempre contesta a los

comentarios e intenta dar soluciones a todo el mundo.

Puntos fuertes: El contenido de sus videos estda muy

trabajado y siempre compra los ultimos productos para

ensefarselos a sus seguidores.

Puntos débiles: Podria mejorar la edicion de los videos

contratando a una persona que sepa y asi el contenido y la

edicién estarian al mismo nivel.




VERDELISS?” Madre coraje

Es una prescriptora online diferente a las que ya hemos

visto. Su publico es variado, pero principalmente son madres
0 mujeres mayores porqgue ella expone en redes sociales su
dia a dia con 7 hijos. Pese a que también sube fotos mas
centradas en la ropa, son prendas para nifios, la mayoria de
las veces de su propia marca. Estefania, mas conocida
como Verdeliss, centra su atencion en redes sociales en su
canal de YouTube. En ella acumula mas de un millén y
medio de seguidores. En los ultimos meses ha participado
en Gran Hermano VIP —Reality show de Tele5—y eso le ha
hecho ganar mas fama. Solo responde a los primeros

comentarios de sus seguidores, pero no da nunca un “me
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gusta” a ninguno. No obstante, puede que uno de los
aspectos que contrarresta a este es que Verdeliss muestra
aspectos muy intimos de su dia a dia y ensefia a las mujeres
consejos muy utiles como por ejemplo como dar el pecho a
gemelos. Este puede ser el punto que la hace ser mas

cercana.

Puntos fuertes: Muestra momentos intimos de su dia a dia

con sus hijos y puede ayudar a muchas madres.

Puntos débiles: No es cercana con sus seguidores. Ademas,

las fotos de su Instagram podrian ser mas elaboradas.




NINA UC?® Moda e inspiracion

Tiene exclusivamente una red social y es Instagram. En ella
sube fotos inspiradoras y destaca que no siempre aparece
ella en sus fotos. Muchas veces captura paisajes, prendas
de ropa sueltas, zapatos, etc. Al no salir siempre su cara en
las fotografias de su perfil hace que sea diferente a todos los
demas prescriptores online que pocas veces comparten
iméagenes en las que ellos no aparezcan. La cuenta de Nina
estd muy bien cuidada y todas las publicaciones siguen una

misma estética.

En cuanto a la comunicacion con los seguidores, Nina no

suele tener retroalimentacién con ellos. Nunca responde a
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comentarios y cuando lo hace es para contestar a gente que
ella conoce personalmente. Ademas, al utilizar el inglés
como idioma principal de su Instagram hace que no tenga
tanta cercania con la gente que la sigue. En sus
publicaciones pocas veces anuncia de que esta haciendo

promociéon de un producto.

Puntos fuertes: Perfil de Instagram muy bonito y que inspira

a aquellos que lo ven. Son fotos artisticas.

Puntos débiles: Solo utiliza Instagram para compartir

contenido, no se comunica con sus seguidores.




GRACE VILLAREAL?® La mas familiar y alegre

Grace Natalie Villareal es méas conocida como Grace
Villareal en sus redes sociales. En Instagram acumula 502
mil seguidores y en Twitter, 63.800. La colombiana abri6é su
canal de YouTube, HappySunnyFlowers, en 2012 y acumula
822.001 suscriptores. Su especialidad son los tutoriales de
magquillaje y ropa, los consejos Do it yourself (hazlo ta
misma) o videos con su familia. Pese a tener tan solo 27
afnos, Grace lleva casada desde los 20 y tiene actualmente
dos hijas, de las cuales esta muy orgullosa y asi lo muestra
en sus redes. La mayoria de sus publicaciones son
ensefiando su dia a dia sola 0 acompafada de su familia,

aunque hay muchas fotografias que son forzadas o
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superficiales. Generalmente destaca por ser una de las
pocas prescriptoras online que, pese a que no suele
patrocinar los productos directamente, siempre indica y

etiqueta a las marcas a las que pertenecen.

Puntos fuertes: Muestra el dia a dia de una persona joven

con hijos y ademés los videos de YouTube tienen muy

buena edicion.

Puntos débiles: En ocasiones se la ve muy forzada tanto en

los videos que publica en sus historias como en YouTube.




RAQUEL REITX®*" La benjamina

Raquel Yafiez conocida como Raquelreitx es una de las
prescriptoras online mas jovenes. A sus 18 afios acumula
433 mil seguidores en Instagram. En esta red social siempre
se muestra cien por cien natural. La bilbaina destaca por su
vitalidad, energia y cercania con sus seguidores. En su perfil
muestra fotografias de sus outfits, sus viajes y con su pareja.
Mayoritariamente suele responder o expresarse a través de
las historias de Instagram en vez de contestar a los
comentarios que le publican en sus fotografias o dar «me
gusta». En 2015 publicé su primer video en el su canal de
YouTube donde suele publicar solamente un video al mes,

por lo que acumula pocas visitas en sus videos, entre 115
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mil y 200 mil aproximadamente. En Twitter tiene 67.300
seguidores, aunque es una red social que apenas utiliza.
Raquelreitx colabora con distintas marcas y eventos, que
suele mencionar en su perfil de Instagram. Siempre se dirige

a sus seguidores en espafol.

Puntos fuertes: Se muestra muy cerca porque siempre

comparte con sus seguidores todo lo que le pasa.

Puntos débiles: Poco constante en YouTube porque se

bloquea y decide dejar las redes sociales de lado.




2.2. Analisis de
prescriptores online por categorias

(Analisis horizontal)

A continuacién, hemos llevado a cabo un analisis por
categorias de los 29 prescriptores y prescriptoras online.
Hemos analizado de manera global cada apartado de
contenido de cada tabla, es decir: nombre de los
prescriptores online, redes sociales (Instagram, YouTube,
Twitter, Blog, Marca Personal), afio en el -cual

empezaron, etc

2.2.1 Sobre el nombre de usuario

Tras analizar las diferentes redes sociales de diferentes
prescriptores online, hemos podido observar que de los 29
perfiles seleccionados tan solo nueve personas utilizan
un nombre de usuario diferente al suyo original. Algunos han
optado por cambiar su apellido como Raquel Reitx que en
realidad se llama Raquel Yafez o Paula Gonu, Pau-
la Gonzélez Nufiez; mientras que otros directamente se han

creado un original alias. Por ejemplo, Aida Doménech es

mas conocida como Dulceida o Estefania Unzu es mas

conocida como Verdeliss.

Cabe destacar, que de los nueve prescriptores que hemos
analizado con un nombre diferente al suyo son solo mujeres,
mientras que los prescriptores masculinos todos tienen su
nombre original como nombre de usuario. Asi pues, el hecho
de utilizar un nombre distinto incrementa el interés de los
seguidores por conocer el nombre original del prescriptor y
por lo tanto crea incertidumbre e intriga entre su publico. No
obstante, la mayoria de los prescriptores y prescrip-

toras online se inclinan por utilizar su nombre original.

2.2.2 Sobre las redes sociales que usan

Para el andlisis nos hemos centrado en las redes sociales
gue utiliza cada prescriptor online, concretamente
en: Instagram, YouTube, Twitter y Blog. Los 29 perfiles han
coincidido en tener Instagram, puesto que es la plataforma
del momento y donde comparten toda su vida. En referencia
al contenido que publican en esta red social,
mayoritariamente se centran en moda, lifestyle, viajes o

belleza. El afio en el cual se crearon Instagram la mayoria




de prescriptores fue en 2012, coincidiendo con la llegada a
Android de esta plataforma alcanzando los 100 millones de
usuarios activos y con la adquisiciéon que hizo Facebook de

Instagram por 1.000 millones de ddlares.

En nuestro analisis decidimos trabajar los perfiles de
usuarios a partir de 400K seguidores, por lo tanto, el nUmero
de seguidores que hemos analizado a partir de esa cifra es
muy variado. El prescriptor online con un mayor nimero de
seguidores  es Dulceida (Aida Domeéenech) con 2,5M.
Normalmente suelen mostrarse como personas cercanas y
atentas a sus seguidores, interactuando con ellos a través
de las historias que publican o de las publicaciones, ya sea

con comentarios o con likes.

Respecto YouTube, mayoritariamente  promocionan  su
canal a través de Instagram. Muchos de Ilos
prescriptores online decidieron optar por primero abrir su

perfil de Instagram y posteriormente el de YouTube.

Twitter pesa a ser una de las plataformas sociales de las que
mas se habla y que utiliza la poblacién, en el caso de los

prescriptores online sucede totalmente lo contrario. Son

pocos los que optan por esta red social, mientras que los que
lo hacen cuentan con menos seguidores que en los otros
medios. Ademas, el feedback con el publico es casi nulo.
Por lo que respecta a los blogs, la gran mayoria no tiene. No
obstante, hay que destacar que algunos
prescriptores online si que aprovechan el gran apoyo de sus
seguidores y acaban optando por abrir su propia marca
personal, ya sea de ropa, complementos, perfumes

inclusive oenegeés.

2.2.3 Sobre el tono y temas

Los 29 prescriptores online en los que hemos centrado
nuestro analisis mayormente destacan por ser personas
cercanas con su publico, que muestran su dia a dia sin
tapujos, que colaboran con diferentes marcas y por lo tanto
realizan diferentes concursos y/o sorteos para conseguir
mas seguidores y una mayor interaccion entre sus
seguidores. Pero no todo son aspectos positivos, también
destacan por algunos aspectos negativos como, por
ejemplo: ser demasiado superficiales, ya que algunos de los

prescriptores online analizados mantienen un nivel de vida




bastante lujoso que no todo el mundo puede permitirse, por
escandalos que han provocado mediaticamente o por ser “la

pareja de”.

La mayoria de las publicaciones suelen centrarse en tres

temas fundamentalmente:

1. De moda: suelen etiquetar a las marcas de ropa con
las cuales colaboran o marcas con las que les
gustaria trabajar y por lo tanto conseguir

un feedback entre la marca y el prescriptor.

2. Viajes: suelen publicar fotografias mostrando los
lugares donde viajan. En muchas ocasiones, los
hoteles son los que invitan a los prescriptores a pasar
una noche en él de manera gratuita a cambio de que
lo publiquen en sus redes sociales y los etigueten con

el fin de llegar a un mayor publico.

3. Estilos de vida: podemos encontrar muchas
publicaciones de rutinas diarias de cuidados para la

piel o el pelo.

2.2.4 Sobre el idioma v lenguaje gue usan

Mayoritariamente los prescriptores online analizados utilizan
el espafiol como lengua oficial para dirigirse a sus
seguidores, pese que hay algunos que optan por hacerlo en
espafiol e inglés. Ademas, el lenguaje suele ser bastante
coloquial, ya que en el caso de la mayoria de los
prescriptores online analizados el publico al cual se dirigen
es un publico joven. Asi pues, tienden a mostrarse muy

naturales y cercanos a sus seguidores.
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El término narrativa transmedia fue utilizado por primera vez
en el aino 2003 por el investigador estadounidense Henry
Jenkins. Tal y como indica Scolari, los proyectos transmedia
tienen dos rasgos muy concretos: (...) se trata de un relato
gue se cuenta a través de multiples medios y plataformas.
Por ejemplo, la narrativa puede comenzar con un comic,
continuar con una serie televisiva de dibujos animados,
expandirse en forma de largometraje y finalmente,
incorporando nuevas aventuras interactivas en los
videojuegos (Scolari, 2014). Ademas, tal y como afirma

Costa:

De esta forma, los contenidos de la historia se distribuyen
mediante plataformas distintas. Cada una de ellas supone
un nuevo punto de entrada al mundo de la historia, pero no
se exige el acceso a todas las plataformas/contenidos para
poder disfrutar de la experiencia. A diferencia de los
productos crossmedia, en el caso de un proyecto
transmedia, se busca que cada plataforma —es decir, cada
punto de entrada en la historia sirva para dar cabida a una

audiencia potencial distinta (Costa, 2013:562).

Un aspecto que tienen en comun todas las narrativas
transmedia es que el relato se expande de un medio a otro
y son los fans los que participan plenamente en la expansion
(Scolari, 2014). Por todos estos motivos, podemos decir que
el objetivo principal de este tipo de proyectos es aglutinar
bajo un mismo esfuerzo creativo diferentes contenidos,
generar la implicacion de los fans e incrementar los canales

para rentabilizar el proyecto (Costa, 2013).

Narrativa

_ N

Ejecucion Experiencia

Modelo
de negocio

Audiencias

~. -
Medios /
Plataformas

Figura 2. Eslabones del Proyecto Transmedia. Fuente: Pratten, 2011




A continuacion, se detallan los diferentes subapartados de

nuestra propuesta de Proyecto Transmedia.

3.1 Narracion

Personaje 1: Carlos

Chico de 26 afios, graduado en
medicina y especializado en
cirugia plastica. Una de las cosas
gue mas le gustan son los coches
y practicar su deporte favorito, el
padel. Carlos se levanta pronto
cada dia para ir a trabajar y le
cuesta horrores, pero si ese
madrugon es para jugar a padel la

cosa cambia. Sus amigos estan

hartos de desbloquear el movil y
Figura 3. Logo Carlos. . .
Fuente propia ver el mismo mensaje de Carlos:
“¢ Te vienes a jugar a Padel el sabado? jNos falta una

persona!”

Al ser deportista, Carlos tiene un fisico muy agraciado. Eso
si, entre semana va al gimnasio los dias que puede para
despejar su mente de todo el trabajo que acumula. Sin
embargo, la genética tiene mucho que ver en su fisico
porque comer sano no es su fuerte. De hecho, le encanta la
bolleria industrial y sobre todo las pizzas, es su comida

favorita.

Carlos vive desde hace pocos meses con su novia con la
gue hace 6 afios que comparte su vida. Su chica es una gran
fan de Instagram y sigue a todos los prescriptores online que
encuentra. Se sabe la vida de cada uno y le gustaria ser
como muchas de las chicas que ve en las redes sociales. El,
cansado de esta obsesiéon de su novia y de que cada dia le
cuente la vida de todas las celebrities de internet, decide
crearse su propio blog para desfogarse y hacer una critica
humoristica sobre Instagram, YouTube y, en general, los

prescriptores online del momento.

En el blog escribe todas aquellas cosas que su novia le
cuenta sobre las chicas y chicos mas influyentes de internet

y para hacerlo utiliza el vocabulario que le caracteriza. Es un




chico muy culto, que le gusta hablar muy bien utilizando las
palabras exactas en cada momento y que, a veces, puede
parecer hasta antiguo. Debido a su profesion, el chico utiliza
muchos términos que se utilizan en medicina. De hecho, a
todas aquellas personas que le siguen y que leen su blog las
saluda siempre de la misma manera: jHola bisturis! Otras
palabras y frases que utilizara son: sean felices, pedanias...
La novia es totalmente andénima, no se sabe nada de ella
excepto lo que explique el Carlos sobre ella. Sin embargo,
aparecera en el proyecto transmedia en el momento de la
creacion de una publicacion porque ella sera la autora de

este contenido.

Personaje 2: Alexandra

Alexandra es la novia de Carlos.
Tiene 4 afos y ha estudiado
periodismo. Le encanta escribir y
leer. Sin embargo, uno de sus
mayores hobbies son las redes
sociales. A Alex, como le llaman
sus amigos, le gusta mucho

hacerse fotos y colgarlas en

Figura 4. Logo novia Carlos. Instagram.  Eso  si, siempre
Fuente propia publica a la misma hora, sobre las
21h, porque segun ella "es el mejor momento del dia, la
gente aprovecha para estar un rato con el mévil". Carlos es
el encargado de hacerle la mayoria de las fotos y si a
Alexandra no le gustan se lleva una buena reprimenda. Pero
para Alex Instagram no sirve solo para subir sus mejores
fotos, la novia de Carlos es una gran fan de todos los
prescriptores online. Su influencer favorita es Maria Pombo
ya que por edad y estilo es con la que mas se identifica. A
Alexandra le encanta la moda y su suefio es trabajar en

Vogue.




3.2 Experiencia

Para que el publico se adentre en nuestro proyecto y tenga
una experiencia agradable y divertida haremos que nuestras
plataformas sean atractivas para que el publico participe en

los contenidos que les ofreceremos.

En el blog la experiencia sera crear una relacion de empatia
con el publico, ya que el contenido del blog se centrara en
las situaciones, pensamientos o criticas vividas por Carlos
en referencia a los prescriptores online. Por lo tanto, habra
usuarios que se sientan identificados con las vivencias de

nuestro personaje.

En Instagram buscamos una participacion mas activa de
nuestros usuarios consiguiendo que todos aquellos/as que
se sientan identificados con el contenido que publicara
nuestro personaje participen en nuestro perfil. Crearemos
diferentes encuestas con el fin de que nuestro publico se
mantenga activo en las redes. Utilizaremos los stories de
Instagram porque nos dan la opcidn de hacer encuestas

rapidas y que los seguidores nos puedan hacer preguntas.

De esta manera podemos crear un buen feedback con los
usuarios. Los resultados de las encuestas que realicemos
los utilizaremos para crear nuevas publicaciones en nuestro
blog y saber qué quiere ver el publico y adaptarnos a sus

necesidades.

YouTube sera la primera red social que se creara. Carlos no
guiere que se revele su identidad, por ello no mostrara su
cara para mantener su anonimato. A través de sus videos en
YouTube pretende crear intriga en sus usuarios por el
contenido que tratara ya que todos sus videos acabaran con
alguna pregunta sin resolver o alguna exclusiva que haya

conseguido.

Consideraciones

Todo el contenido que se publique en los diferentes medios
de comunicacion debe estar presentando con un mismo
formato y narrativa que lo caracterice. Como, por ejemplo, la
utilizacién de términos médicos, vocabulario culto y sin faltas
o muletillas que lo identifiquen: sean felices, pedania... Solo
se puede cambiar dependiendo de cémo reaccionen los

usuarios.




3.3 Audiencias

Para definir el publico al que ir4 dirigido nuestro proyecto
transmedia hemos decidido hacerlo a partir de un “Personaje
X”. Esta herramienta implica el desarrollo de una serie de
piezas gréficas en las que se ilustra la manera en que los
usuarios trabajan con el sistema y se busca responder de la
mejor manera a las necesidades que tienen los usuarios de

los sistemas que se le ofrecen (Cooper, 1999).

A continuacién, describiremos a partir de tres personajes a

nuestro principal publico objetivo:

Laura: Millennial de Instagram vy YouTube

Chica de 24 afos que ha acabado hace poco sus estudios
universitarios, ya es graduada en periodismo y actualmente
esta trabajando como redactora. Vive con sus padres y tiene
coche propio que ademas utiliza cada dia porgue vive en
Viladecans pero trabaja en Barcelona. Lo que mas le gusta
hacer en su tiempo libre es sentarse en el sofa con su perrito

Cooper y mirar series de Netflix, ademés de no despegarse

de su movil. Sigue a muchos prescriptores online porque le
sirven de inspiracion en cuanto a moda, ya que saca muchos
looks de publicaciones de Instagram, pero también de esta
manera conoce nuevos sitios donde viajar o maneras
distintas de decorar su casa. Su vida no le permite estar
enganchada al movil las 24h del dia, pero sabe todos los
cotilleos de las famosas de internet, aunque algunas no las
siga porque le caen fatal. Eso si, le encanta ver los videos
de YouTube que cuelgan cada semana sus estrellas de
internet favoritas, pero, sin duda, la red social a la que mas

tiempo dedica es Instagram.

Otra de las cosas que mas le gustan a Laura es salir con sus
amigas de fiesta o, simplemente ir a tomarse algo. Trabaja
durante toda la semana y cuando llega el viernes no puede
evitar salir por ahi para deshacerse del estrés acumulado.
Madrugar hace que vaya cansada durante todo el dia, pero
eso si, cada mafana y cada noche no se puede saltar su
rutina mas beauty. Le encanta el mundo de la cosmética y el
magquillaje, a pesar de no maquillarse mucho. Siempre que

ve un articulo sobre productos de limpieza facial en Vogue —




su publicacién favorita— no duda en leerlo y muchas de las

veces acaba pecando con los productos que recomiendan.

Marta: Generacion Z de Instagram v YouTube

Tiene 18 afios y esta estudiando bachillerato social. Su
aficion favorita es coger el movil y mirar qué hacen los
prescriptores online. Le encanta ver sus perfiles. Hasta tiene
activadas las notificaciones de sus celebrities favoritas para
no perderse nada. Este mundo le gusta tanto que hasta ha
creado un perfil en Instagram para apoyar a los que
considera los mejores prescriptores online, entre los que no
faltan Dulceida o Paula Gonu. Marta sabe muchos datos
sobre cada uno de ellos (Edad, familia, a qué se dedicaban
antes de las RRSS ...) y no pierde la oportunidad de
comentar en las publicaciones que hacen para ver si tiene
suerte y le responden. Participa en todos los sorteos que los
prescriptores online publican y le encanta comprar cosas de
sus marcas. Como Marta aun no trabaja siempre suplica a
sus padres que le compren la nueva camiseta de Dulceida

0, si no hay suerte, se espera a su cumpleafios. Sus amigas

son tan fans como ella asi que siempre se etiquetan en las

publicaciones para que ninguna se pierda nada.

El suefio de Marta es llegar a ser alguien en redes sociales
y siempre que queda con sus amigas Se preparan Sus
mejores looks para hacerse su propia sesion de fotos. De
todas las fotos que se ha hecho escoge la mejor, con la
ayuda de sus amigas, le pone algun que otro filtro y la sube
a Instagram con la esperanza de conseguir mas likes que en
su anterior publicacion.

Siempre que no estan sus amigas para retratarla recurre a
sus padres pero segun ella no tienen ni idea de hacer

buenas fotos.

Serqgi. Escéptico a los prescriptores online

Tiene 25 afos. Su novia idealiza a los prescriptores online y
qguiere una vida como la de ellos. Pese a que a él no le
gustan la gran mayoria de personas de Instagram porque
cree que son muy frivolas y superficiales, ella no para de
contarles las ultimas noticias sobre cada una. También les

ensefia su Ultimo video de YouTube y para su cumpleafios,




algun ano, le pide X cosa porque lo ha visto en el perfil de su

prescriptora online favorita.

En términos generales se trata de personas de entre 17-30
afos que les gusten/siguen los prescriptores online o si no
les gustan que sepan bastantes cosas de ellos como por
ejemplos quiénes son o los ultimos cotilleos de X persona de
internet. Nos dirigimos a un publico de habla hispana ya que

nuestro contenido sera en castellano.




3.4 Medios/Plataformas

Blog — Instagram — YouTube

Crearemos un blog que sera nuestra principal plataforma. En
él, Carlos -—nuestro personaje— escribirA todos sus
pensamientos, criticas o situaciones que le hayan pasado
respecto a los prescriptores online. Hemos elegido el blog
como plataforma principal porque asi los contenidos pueden
estar mas desarrollados ya que hay mas espacio para

escribir.

LA PROBLEMATICA CON MI NOVIA

(/U(//\‘::O
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Figura 5. Captura de pantalla del blog una vez creado. Fuente propia

Sin embargo, no solo utilizaremos ese medio. Las redes

sociales también tendran un peso muy importante en nuestro

proyecto transmedia. Por un lado, estara Instagram. Hemos
decidido incluir esta plataforma porque nos dirigimos a un
publico que esta totalmente inmerso en este universo. Es la
red social del momento y donde los prescriptores online
comparten toda su vida. Por ese motivo la mantendremos
muy activa, pese a que el contenido desarrollado esté
publicado en el blog. En Instagram compartiremos contenido
mas breve y lo utilizaremos para publicitar los contenidos
publicados en el blog y los videos que subamos a YouTube,

donde publicaremos contenido multimedia.

@]
VL) elnoviodelainfluencer ~ siouendo - -
3 publicaciones 49 seguidores 301 seguidos
% le‘ El Novio De La Influencer

<,
jHola bisturis de Instagram! El cirujano criticén ya ha llegado. Mi novia me tiene
harto con los Influencers y voy a desahogarme con ustedes
einoviodelainfluencer.video.blog

fs. irene1297. carosorasad?

BISTURIS n
o/storia7}

MAS SOB... YOUTUBE

Figura 6. Captura de pantalla de Instagram una vez creado. Fuente propia



https://elnoviodelainfluencer.video.blog/
https://www.instagram.com/elnoviodelainfluencer/

Lo primero que haremos es grabar un video de presentacion
que contara con un teaser que se publicara en Instagram, y

quien quiera verlo entero debera ir a YouTube.

! El novio de la influencer SUSCRIBIRSE
L3 F uscriptor

T gl

INICIO ViDEOS STAS DE REPRODUCCION CANALES COMENTARIOS MAS INFORMACION

Videos subidos
I7 ‘ {EL MOMENTO LLEGO! | @elnoviodelainfluencer
iMis bisturis! El momento tan esperado ha llegado. Si estan hartos de las apa

=

Figura 7. Captura de pantalla del canal de YouTube una vez creado. Fuente propia

Pese a que la mayoria de nuestro contenido estara en
internet también crearemos una publicacion bianual que los
usuarios se podran descargar en PDF. El contenido de la
revista no lo creard nuestro personaje principal, sino que
sera su novia. Esta revista la publicitaremos en nuestras
plataformas (para detalles consultar el apartado “Proyecto

revista’).



https://www.youtube.com/channel/UCO0TI8VOEcDOAZEAFRALDWw

A continuacion se detallan las caracteristicas de cada plataforma en cuando a la actividad que permite, los formatos/géneros y los

recursos:

Medio/Plataforma Actividad Formato/Género Recursos
1. Blog Contar, 1. Evento Texto,
informar, principal, fotografia, video
Dialogo contenido
desarrollado
Compartir, 2. Generar Foto, video
2. Instagram informar, contar, expectativa,
dialogo subproducto,
resumen
3. YouTube Video, audio

4. Publicaciéon

Compartir,
informar, contar,
dialogo

Contar en forma
no secuencial /
entretener,
informar,

3.  Subproducto,
evento especial

4. Subproducto,
evento especial

Texto, fotografia




Blog Valoracién YouTube Valoracion
5 [4[3[2]1 543271
Ingresos Altos Bajos Ingresos Altos Bajos
Potenciales X Potenciales X
Coste de produccion Medios X Altos Coste de produccion Medios X Altos
Capacidad de difusién Elevada X Baja Capacidad de difusion Elevada X Baja
Sintonia con el estilo de cada Elevada Baja Sintonia con el estilo de cada [Elevada Baja
audiencia X audiencia X
Especificidad medio/contenido  [Elevada | x Baja Especificidad medio/contenido [Elevada X Baja
Valoracion Revista Valoracion
Instagram
5 41 3]21]1 5|14 (13]2]|1
Ingresos IAltos Bajos Ingresos Altos Bajos
Potenciales 2 Potenciales X
Coste de produccion Medios X Altos Coste de produccion Medios X IAltos
Capacidad de difusién Elevada X Baja Capacidad de difusion Elevada X Baja
Sintonia con el estilo de Elevada Baja Sintonia con el estilo de cada [Elevada Baja
cada audiencia X audiencia
Especificidad Elevada Baja Especificidad medio/contenido [Elevada X Baja
medio/contenido X




3.5 Contenidos

A continuacion, se hablara sobre los contenidos que se crearan para los diferentes medios. La planificacion es a 90 dias.

Contenido Descripcién

Se compartird un video de presentacion del personaje en YouTube, con una
i ) duracion de un minuto y medio. En la descripcion del video explicaremos que si
VIDEO PRESENTACION | quieren saber més sobre este video deben visitar nuestro Instagram el dia 5 de

CARLOS mayo. En Instagram publicaremos un teaser del video con el link al video completo
y afiadiremos la misma descripcion que en YouTube, también lo
promocionaremos.

Abrir el blog en Wordpress

Creacion de imagen grafica (logo que identifique al personaje)
Creacion de contenidos:

BLOG, POSTS - Post 1: El porqué de su creacion

- Post 2: Polémica de los prescriptores online

- Post 3: Prescriptor mejor y peor valorado

Todos los miércoles y domingos a las 20 horas, publicara diferente contenido en
relacion con su experiencia con los prescriptores online.

Se publicara todo tipo de contenido relacionado con los prescriptores online: los
ultimos acontecimientos realizados por estos, polémicas que los envuelven,
INSTAGRAM marcas con las que colaboran... con el fin de generar una participacion de
nuestros usuarios.

PUBLICACION DE LA Se publicara la primera edicion del afio de la revista en junio y una segunda
REVISTA edicion en enero. La revista contard con 75 paginas y los usuarios se la podran
descargar en PDF (para detalles consultar el apartado “Proyecto revista”).




A continuacion se muestra la planificacion temporal:

abril mayo junio
1 1 1
Pre/produccién/post video X
Video online
Abrir Blog X
Contenidos Blog X X
Abrir Instagram
Contenidos Instagram X X
Abrir YouTube
Contenidos YouTube X X

Produccién Publicacion




3.6 Plan de negocio

El Plan de negocio de nuestro proyecto transmedia

comprende varias fases:

1) Video presentacién. La primera fase consiste en la

publicacion de un video de presentacion de nuestro
personaje con el fin de dar a conocer su identidad. El
personaje que hemos creado, Carlos, serd quien se
encargue de gestionar todas sus redes sociales a través de
las cuales se promocionara de cara a sus seguidores, puesto
que habra un equipo externo que se encargue de gestionar

todas las redes sociales del personaje.

Asi pues, se creara un video de presentacion de unos 15
segundos que sera publicado en la cuenta de Instagram
como promocion (previamente abierta), a través del cual
pretendemos generar una expectaciéon de nuestro publico y
gue a través del enlace miren el video completo en YouTube

(de un minuto y medio, aproximadamente).

El modelo de negocio sera gratuito, por ello necesitamos
alcanzar un nimero de suscriptores a nuestro canal elevado.
Costes: el anuncio en las historias de Instagram tiene un
coste de 6€ por 6 dias. Mientras que abrir el canal de

YouTube no supondra ningun tipo de coste.

2) Blog/ YouTube/ Instagram. La segunda fase comprende

la creacion del contenido del blog. A través de Instagram se
promocionara tanto su canal de YouTube como su blog.
Ademas, de todos los posts que se publiquen en el blog
también se publicara una foto, encuesta o video relacionado
en su perfil de Instagram, pero siempre sin desvelar el
contenido que trata, con el fin de generar intriga a su publico

y que lean el blog.

El modelo negocio sera freemium, ya que el contenido de
Instagram y YouTube sera totalmente gratuito, mientras que
el contenido del blog tendra un coste de 5€ de suscripcion
para poder leer mensualmente todos los posts que publique.

Costes: 5 € suscripcion al blog para leer todo el contenido.




3) Publicacion pdf interactiva. La tercera fase consistira en

la creacibn de una revista que haremos creer a los
seguidores que esta gestionada Unicamente por la novia de

Carlos.

El plan de negocio de la revista sera a través de publicitar
diferentes marcas que trabajan con ella del mundo de la
moda y la belleza, puesto que son algunas de las marcas
gue mejor sintonizan con el proyecto que queremos llevar a

cabo. Es decir, a través de anuncios de publicidad

convencional. El precio de los anuncios por pagina esta

especificado en el apartado “Proyecto Revista”.

Para un periodo de tres meses hemos elaborado un
presupuesto aproximado, es decir no se ajusta totalmente a
un presupuesto real, del proyecto con todo el equipamiento
gue necesitariamos alquilar y el sueldo de las personas que
trabajarian en él. El presupuesto de la publicacion que

crearemos esta detallado en el apartado “Proyecto revista”.




Descripcion Precio Cantidad Total
Unidad (x 3 meses)

Equipamiento
Sala Coworking (incluido estudio, plato fotogréafico, impresora, | 215€ 3 645€
Internet, acceso 24/7)
Ordenadores Apple iMac 650€ 3 1950 €
Paquete programaras Adobe (oferta para estudiantes) 19,66€ 3 58,98 €
Personal
Community Manager (gestor de RRSS) 1000€ 1 1000€
Periodista / Fotografo 1000€ 2 2000€
Proyectos
Video promocional (duracién: 1 minuto y medio) 6€ (6 dias) 2 12€
Publicacién (edicion, agencias de fotografias, personal...) 3750€ 1 3750€
PRESUPUESTO TOTAL 9.415, 98




3.7 Descripcion del equipo de trabajo

Nuestro personaje Carlos de cara al publico serd el
encargado de gestionar €l solo todas sus redes sociales, sin
ayuda externa, ya que se supone que no cuenta con ningun
tipo de ayuda econdmica. Es decir, que el publico creera que
€l mismo es el encargado de la creacion y publicacion de
todo el contenido del blog, Instagram y YouTube.
Evidentemente, detras de este proyecto habra un equipo de
trabajo encargado de llevar a cabo todas las redes sociales

del personaje. El equipo de trabajo estara formado por:

e 1 Productor ejecutivo
e 1 Community manager

e 1 Director creativo

Por otro lado, respecto la revista, la novia del protagonista
sera quien administre todo el contenido y el disefio de cara
al publico. Al igual que en el caso de Carlos, detras de la
revista encontraremos un equipo de trabajo encargado de
llevarla a cabo (consultar detalles en el apartado “Proyecto

revista”)




3.8 La Biblia Transmedia

En esta biblia quedan resumidos los aspectos mas importantes del proyecto transmedia. Para plasmar esta guia hemos utilizado el
Modelo de Pratten (2011):

Sintesis narrativa Este proyecto transmedia gira en torno a un personaje, Carlos, que cansado de la
obsesidn de su novia con los prescriptores online decide crear su propio blog para
desfogarse y criticar sus actitudes.

Género La obra sera realista con toques de humor y de ironia. Pese a que los personajes
son ficticios, la informacion y los contenidos seran reales.

Expansion Primero se publicard un video tanto en YouTube como en Instagram avisando de
gue préximamente un personaje va a atormentar las vidas de los prescriptores
online. En la descripcion del video habra la fecha del dia en que se abrira el blog y,
por lo tanto, ese dia podran saber de qué va todo. A partir de ahi, iremos
publicando contenido en el blog, en Instagram y en YouTube. Ademas, se editara
una revista.

Premisa La historia es una forma de tratar el tema de los prescriptores online de una manera
mas periodistica utilizando un personaje que narre lo que ocurra para que sea mas
creativo y llame la atencién del publico.

Tema Chico joven que quiere criticar de manera irénica y humoristica a los prescriptores
online.
Audiencia El proyecto esté orientado a un publico joven (generacion Millennial y generacion

Z). El publico principal puede ser femenino, pero esta orientado a ambos sexos.
Nos dirigimos a gente que, aungque no los sigan 0 no les caigan muy bien, sepan
quiénes son los prescriptores del momento.

Modelo de negocio El modelo de negocio sera freemium ya que habra una primera parte gratuita y otra
de pago. Para financiar la revista lo haremos a partir de patrocinio ¢,0 publicidad
convencional?




3.9 Planificacion de los contenidos para

1as Redes Sociales

Tiempo: Del 28/Abril al 30/Junio, de 2019 (64 dias)

A continuacion, se detallan los contenidos que publicaremos
en nuestras plataformas: Instagram, Blog “El novio de la
influencer” y YouTube. Sin embargo, pueden sufrir cambios
en funcion de la participacion de la audiencia ya que en este
planning solo nos sirven de guia. Los contenidos de
Instagram son mas efimeros y por lo tanto pueden variar
mas que los contenidos de las otras dos plataformas que

tienen una vida util mas larga.

Para poder llegar a mas gente y ademas crear nuestro
propio sello, en todas las publicaciones afadiremos estos
hashtags:

#elnoviodelainfluencer #influencers #elcirujanobloguero
#instagram #bisturis #moda #criticarmola #elbisturicriticon
#parainfluenceryo  #vivaelcritiqueo  #seanfelicesbisturis

#llegdbelcirujano.

Ademas de estos hashtags globales, en las publicaciones
incluiremos hashtags particulares dependiendo del tema que
tratemos (los hashtags estan en las siguientes tablas en el

apartado “mensaje”).

Para que el cuadro de contenidos sea mas visual y facil de
entender con solo una mirada hemos decidido dividir los
contenidos marcandolos con diferentes colores. Agquellos
gue no estan clasificados es porque no tienen un tema

concreto. La distribucion de colores es la siguiente:

NUEVA PUBLICACION
EN EL BLOG

CONTENIDO
PUBLICADO EN LAS
HISTORIAS DE
INSTAGRAM

DIA INTERNACIONAL
DE...

REFLEXION SOBRE
ALGUN TEMA




ABRIL

INSTAGRAM BLOG YOUTUBE
Domingo, NOTA: Abrir cuenta 17:00h NOTA: Publicacion del video de
28/04/19 presentacion 20:00H
MENSAJE: Hola Bisturis, ¢estan cansados de tanto OBJETO AUDIOVISUAL: Video de un minuto y
prescriptor online? No se preocupen que han encontrado medio de duracién. Se ve a Carlos de espaldas
el lugar idéneo. Sobre todo, sean felices. hablando con una bata de cirujano. Complementar
el video con las fotos de los prescriptores online
que hemos analizado.
Lunes, NOTA: Seccién encuesta
29/04/19
MENSAJE: ¢ Estais igual de cansados que yo de los
prescriptores online?
Martes, NOTA: Seccién pregunta
30/04/19
MENSAJE: Bisturis, preglintenme cualquier duda que
tengan sobre mi, Entiendo que puedo causar intriga




MAYO

INSTAGRAM

BLOG

YOUTUBE

Miércoles,
1/05/19

NOTA: Post anunciando el estreno del blog a las
20:00 . NUEVA PUBLICACION

NOTA: 20:00h Primer post

NOTA: 19:30H publicar primer video

MENSAJE: Hola bisturis, deseo que estén atentos a
mis redes sociales.

A las 20 horas estrenaré mi blog. Sean felices.

MENSAJE: Presentacion del blog. El
porqué de su creacion

MENSAJE: Video hablando de alguna polémica
gue haya sucedido recientemente sobre algin
prescriptor online

Jueves,
2/05/19

NOTA: Publicacién convencional. DIA
INTERNACIONAL DE...

MENSAJE: Buenos dias, bisturis. Ayer fue el dia de
todos los trabajadores, tan solo felicitar a todas
aquellas personas que trabajan de verdad. Realizo
esta publicacién hoy, ya que no me quiero sumar al
llamado "postureo” que se vivié ayer por parte de los
prescriptores online. Sean felices, yo lo soy.

#celebracion #trabajadmucho #cirujanotrabajador
#voyundiatarde #serinfluenceresuntrabajo
#diadeltrabajador #felicidades

Viernes,
3/05/19

NOTA: Seccién opinion prescriptores

MENSAJE: ¢Qué opinan sobre Dulceida?

Séabado, 4/05/
19

NOTA: Seccion historia

MENSAJE: Bisturis, ¢cual creen que es mi

historia? (titulo). Primer story: Mi nombre es Carlos y
soy cirujano. Naci en... Sevilla / Madrid. Segundo
story: A los 20 afios me mudé a otra ciudad y conoci a
mi novia que se llama Amanda/Alexandra. Tercer
story: La profesién de mi novia es...
periodista/veterinaria. Cuarto story: Ella... adora los
prescriptores online / le cansan igual que a mi.




Domingo, NOTA: Publicacion convencional. NUEVA NOTA: 15:00. Segundo post "La
5/05/19 PUBLICACION problematica con mi novia"
MENSAJE: Bisturis, Hoy es un dia importante. A las MENSAJE: Carlos presenta a su novia
20h daré respuestas oficiales en el blog a las Alexandra y da respuesta a todas las
cuestiones formuladas ayer en Instagram. Sean preguntas formuladas en Instagram el dia
felices! anterior.
#elcirujanoresponde #curiosidad #bisturiscuriosos
#resuelvodudas #mividaexpuesta #uninfluencermas
#respondoatodo #preguntasyrespuestas
Lunes, NOTA: Seccion encuesta
6/05/19
MENSAJE: Mis bisturis, ¢entendéis la problematica
con mi novia?... Si, obviamente / No, no sera para
tanto
Martes, NOTA: Seccién pregunta
7/05/19
MENSAJE: ¢Qué opinan ustedes sobre la forma que
tienen los prescriptores de vender su vida hasta tal
extremo (embarazos, boda, operaciones...)?
Miércoles, NOTA: Publicacién convencional. NUEVA NOTA: 15:00. Tercer post "Prescriptor
8/05/19 PUBLICACION online... El trabajo facil"
MENSAJE: Bisturis... Hoy escribiré de nuevo en MENSAJE: Aprovechando que esta
nuestro queridisimo blog. Estén atentos a sus semana ha sido el dia del trabajador,
pantallas y no se olviden de ser felices, por favor. Carlos criticara el trabajo de los
prescriptores online diciendo que es facil y
#nuevopost #miblogeslomas #noselopierdan #atentos | que cualquier puede hacerlo. Criticara a
#noticiasfrescas los celebrities, a los prosumer y a los
bloggers.
Jueves, NOTA: Publicacién convencional (Fotografia faltas de
9/05/19 ortografia Dulceida)

MENSAJE: Bisturis... los jovenes son el futuro y el
futuro tiene que ser sin faltas de ortografia. Ya sé que
el pasado no se tiene que remover, pero me acabo de
acordar de esta anécdota que seguro dejo ciego a




mas de un lector hace anos... Recuerden, cuiden a
sus neuronas. La inteligencia no se opera.

#lainteligencianoseopera #lean #leeresimportante
#mesangranlosojos #dulceidaestudia
#buenaortografia #noqueremosmasfaltas
#porunabuenaortografia #losacentosnosoninvisibles

Viernes, NOTA: Secci6n opinion prescriptores
10/05/19
MENSAJE: ¢Qué opinan sobre Maria Pombo?
Séabado, NOTA: Seccion historia
11/05/19
MENSAJE: jLo que me ocurri6 ayer! (titulo).
#lasdesgraciasdelcirujano #todomepasaami
#nopuedomas #diadebisturis
Domingo, NOTA: Publicacion convencional. NUEVA NOTA: Cuarto post. "La naturaleza es
12/05/19 PUBLICACION sabia pero no perfecta"
MENSAJE: jQue mejor forma de finalizar la semana MENSAJE: En este post, Carlos hablara
gue con un nuevo post! Mis bisturis, no me fallen. A de las operaciones estéticas de los
las 20h nueva publicacion que no dejara indiferente a prescriptores online. Desde sus
nadie. Sean felices y jrecuerden! la inteligencia es un conocimientos como cirujano plastico,
privilegio. informara a sus seguidores sobre quiénes
estan operadas y quiénes no.
#consultaenelblog #nuevopost #miblogeslomas
#noselopierdan #atentos #noticiasfrescas
Lunes, NOTA: Seccion encuesta
13/05/19
MENSAJE: ¢ Sabian las operaciones estéticas de los
prescriptores o las desconocian?
Martes, NOTA: Seccién pregunta
14/05/19

MENSAJE: ¢Cual es el prescriptor online que menos
soportan? Opinen, lees leo.




Miércoles,
15/05/19

NOTA: Publipacién convencional. NUEVA
PUBLICACION

NOTA: Quinto Post. "No es oro todo lo que
reluce”

MENSAJE: No es oro todo lo que reluce. A las 20h
tienen toda una visita concertada con Carlos, el
cirujano en el blog. ¢ Quieren conocer las polémicas
mas sonadas de nuestros "queridos" prescriptores?
Pues tan solo necesitan estar atentos a sus pantallas.
Sean felices!

#menudolio #influencerypolémico #todosesabe
#noesorotodoloquereluce #polémicas
#polémicasinfluencers #destapotodo

MENSAJE: En este post, Carlos explicara
algunas de las polémicas mas sonadas de
los prescriptores online. Querrd demostrar
que tras las perfectas fotos que publican,

existen muchas manchas en el expediente.

Jueves,
16/05/19

NOTA: Publicacién convencional. EL CIRUJANO
DESCUBRE TODO

MENSAJE: Todas los prescriptores estan
promocionando este producto. ¢ De verdad sirve? Lo
Gnico que sé es que mi novia ya se lo ha comprado y
a mi me parece horroroso.

#elcirujanodescubretodo #nomaspublicidad
#nomasengafios #todopordinero #influencersvendidos
#promocion #todovale

Viernes,
17/05/19

NOTA: Seccidn opinion prescriptores online

MENSAJE: ¢Qué opinan sobre Laura Escanes?

Séabado,
18/05/19

NOTA: Seccion historia

MENSAJE: ¢ Eres un auténtico prescriptor (dios
quiera que no)?

Domingo,
19/05/19

NOTA: Publipacién convencional. NUEVA
PUBLICACION

NOTA: Sexto post. "Dos afios ya desde
ese terrible dia"

MENSAJE: Esta tarde os hablaré en el blog del dia
gue por poco ponemos fin a nuestra relacién amorosa
Alexandra y yo... iNo se lo pierdan! A las 20h. Sean
felices!

MENSAJE: Carlos hablara de todo lo que
tuvo que aguantar el 20 de mayo del 2017
con motivo de la boda de la prescriptora
online Laura Escanes. Durante todo el dia
su pareja estuvo siguiendo la boda al




#elcirujanoresponde #curiosidad #bisturiscuriosos
#resuelvodudas #mividaexpuesta #uninfluencermas
#respondoatodo #preguntasyrespuestas #cotilleo

detalle, hecho que él va a criticar y
recordar.

Lunes, NOTA: Seccion encuesta
20/05/19
MENSAJE: ¢Os gust6 en su dia la boda de Laura
Escanes y Risto Mejide?
Martes, NOTA: Seccién pregunta
21/05/19
MENSAJE: Bisturis, ¢qué harian si se encuentran a
un prescriptor online famoso por la calle?
Miércoles, NOTA: Publicacién convencional. NUEVA NOTA: Séptimo post. "¢Hay derecho a
22/05/19 PUBLICACION esto?
MENSAJE: De nuevo miércoles y de nuevo un post MENSAJE: En este post, Carlos hablara
esta tarde. Os dejo esta imagen a ver si descubris sobre lo que cobran los prescriptores
sobre qué hablaré... sean felices y no se estresen online por promocionar un producto. Se
buscando la respuesta. guejara porque cobran mas de lo que se
merecen y, practicamente, sin hacer nada.
#elcirujanomisterioso #curiosidad #bisturiscuriosos
#cotilleo #quésera #resuelvodudas
Jueves, NOTA: Publicacién convencional
23/05/19
MENSAJE: Publicacién sobre algin contenido
publicado por los prescriptores.
Viernes, NOTA: Seccién opinion prescriptores
24/05/19
MENSAJE: ¢Qué opinais sobre Paula Gonu?
Séabado, NOTA: Seccion historia
25/05/19

MENSAJE: ¢Cudl creen que es la mejor "pose" para
la foto perfecta? Pueden utilizar la etiqueta
#Seanfeliceshisturis y seleccionaré las 3 fotografias
gue mas me gusten. Continuara...




Domingo,
26/05/19

NOTA: Publipacién convencional. NUEVA
PUBLICACION

NOTA: Octavo post. ¢ Publicidad o
patrocinio?

MENSAJE: jBuenas tardes, mis bisturis! Estoy muy
contento por las fotografias que estan colgando. No
se preocupen que, en una semana tendré la seleccion
hecha. Eso si, recuerden que a las 20h tienen una cita
en mi blog. Sean felices.

#consultaenelblog #nuevopost #miblogeslomas
#noselopierdan #atentos #noticiasfrescas
#seanfelicesbisturis #concurso #sorteo
#elcirujanoescoje #poseperfecta #bueninfluencer
#poseinfluencer #muchoslikes

MENSAJE: Carlos hablara de la publicidad
y el patrocinio que utilizan los prescriptores
online en sus redes sociales.

Lunes,
27/05/19

NOTA: Seccién encuesta

MENSAJE; ¢ Os gustaria ser un prescriptor online o
no?

Martes,
28/05/19

NOTA: Seccién pregunta

MENSAJE: Bisturis, ¢ Cual es el prescriptor online que
mas les gusta? Estaré atento a sus respuestas.

Miércoles,
29/05/19

NOTA: Publicacién convencional. NUEVA
PUBLICACION

NOTA: Noveno post. ¢El lujo
inalcanzable?

MENSAJE: Mis bisturis, no olviden que esta tarde les
espera una visita por nuestro amado blog. Y no, las
joyas de la fotografia no son para Alexandra, pero
estan muy relacionadas con el post que publicaré.

#elcirujanomisterioso #curiosidad #bisturiscuriosos
#cotilleo #quésera #resuelvodudas
#alexandraperdoname #hoyduermoenelsofa
#elcirujanodetallista #joyas #lujo

MENSAJE: Carlos hara una critica de
todos aquellos prescriptores online que se
centran exclusivamente en mostrar su
lujosa vida, inalcanzable para muchas
personas.

Jueves,
30/05/19

NOTA: Publicacién convencional. EL CIRUJANO
DESCUBRE TODO

MENSAJE: Mis bisturis... la verdad que a la gente le
encanta criticar. Les voy a confesar algo, todas las




personas que aparecen en esta fotografia tienen algo
en comun. ¢ El qué? Todas se han hecho alguna
operacion estética. Si, hay que normalizar el bisturi.

#elcirujanodescubretodo #operadasyestupendas
#nonosengafien #nuncadigasnunca #desvelamostodo
#operacionesestéticas #elbisturinofalla
#laverdadpordelante #normalicemoselbisturi

Viernes,
31/05/19

NOTA: Secci6n opinion prescriptores

MENSAJE: ¢ Qué opinan sobre Daniel lllescas?




JUNIO

INSTAGRAM

BLOG

YOUTUBE

Séabado,
1/06/19

NOTA: Seccién historia

MENSAJE: Ultimamente Alexandra y yo nos hemos
distanciado un poco por el trabajo... Ando un poco
perdido y me gustaria hacerle una sorpresa diferente.
Primer post: ¢ Cena o escapada romantica? Segundo
post: (cena) ¢La llevo algln restaurante de lujo o
cocino yo? (viaje) ¢ Paris o Milan?

Domingo,
2/06/19

NOTA: Publipacic'm convencional. NUEVA
PUBLICACION

NOTA: Decimo post: ¢La "pose perfecta”
existe?

MENSAJE: Hola mis bisturis. Hace una semana les
pedi que publicasen, ¢, Cual era la mejor "pose" para la
foto perfecta? Ha llegado el dia, hoy a las 20:00h en
mi blog les explicaré las 3 fotografias que he
seleccionado y el por qué.

#seanfelicesbisturis #concurso #sorteo
#elcirujanoescoje #poseperfecta #bueninfluencer
#poseinfluencer #muchoslikes
#felicidadesalosganadores #ganadores
#casiinfluencers #bisturisinfluencers
#cirujanoorgulloso #alexandracogeideas

MENSAJE: Seleccion de las tres mejores
fotografias y el porqué de la seleccion.

Lunes,
3/06/19

NOTA: Seccién encuesta

MENSAJE: Mis amados histuris... ¢ Quieren que
vuelva a realizar otro video para YouTube?

Martes,
4/06/19

NOTA: Seccién pregunta

MENSAJE: ¢Cuantas horas al dia dedican a utilizar
las redes sociales?

Miércoles,
5/06/19

NOTA: Publicacién convencional. NUEVA
PUBLICACION

NOTA: undécimo post "Harto de las
rutinas"




MENSAJE: No olviden la cita en mi blog. Espero
sentirme comprendido por muchos de ustedes con el
post que publicaré. A veces las rutinas no son nada
buenas...

#elcirujanomisterioso #curiosidad #bisturiscuriosos
#cotilleo #quésera #resuelvodudas #nuevopost
#nomasrutina #rutina #ayuda #bisturisayidenme
#diadebisturis

MENSAJE: Carlos hablara de la rutina
diaria que hace su novia, Alexandra
respecto las redes sociales. Criticara el
total de horas que pasa al dia mirando y
comparando diferentes prescriptores
online.

Jueves,
6/06/19

NOTA: Publicacién convencional

MENSAJE: Bisturis, ¢ Saben que dia es hoy? El Dia
Internacional del Beso robado. Los animo a todos
ustedes hacerse una foto dando un beso robado a
quien quieran (no les juzgaré nunca). Recuerden
poner el hashtag #Seanfelicesbisturis para que pueda
ir viendo sus fotos. Sean felices y den muchos besos
(que es gratis).

#celebracion #cirujanobesucon #besos #regalenbesos
#diadelbeso #robenbesos #robarestamal
#perosisonbesosno #vivaelamor #otosconbesos
#love #loveisintheair

Viernes,
7/06/19

NOTA: Secci6n opinion prescriptores

MENSAJE: ¢Qué opinan sobre Jessica Goicoechea?

Séabado,
8/06/19

NOTA: Seccién historia

MENSAJE: Hasta el bisturi de...

Domingo,
9/06/19

NOTA: Publicacién convencional. LA REFLEXION
DEL CIRUJANO

NOTA: Duodécimo post. "Mi gran
preocupacion".

MENSAJE: Muchos de mis seguidores, sé que sois
jévenes y quiero que sepan lo importante que es
formarse o estudiar una carrera universitaria en la
vida... Mis bisturis, esté tarde a las 20h os explicaré

MENSAJE: Carlos hablara de los jovenes
que hoy en dia prefieren ser prescriptores
online en vez de formarse o estudiar una
carrera universitaria. Esta totalmente en
contra y quiere reivindicar su indignacion.




con mas profundidad mi gran preocupaciéon. Cuidense
y sobre todo sean felices siempre.

#lareflexiéndelcirujano #lainteligencianoseopera #lean
#leeresimportante #estudiaresimportante
#buenaortografia #noqueremosmasfaltas
#porunabuenaortografia #losacentosnosoninvisibles
#estudiadyformaos #influenceryconestudios
#noesorotodoloquereluce

#lareflexiondelcirujano
#lainteligencianoseopera #lean
#leeresimportante #estudiaresimportante
#buenaortografia #noqueremosmasfaltas
#porunabuenaortografia
#losacentosnosoninvisibles
#estudiadyformaos
#influenceryconestudios
#noesorotodoloquereluce

Lunes, NOTA: Seccién encuesta
10/06/19
MENSAJE: ¢ Estan a favor o en contra de las
operaciones estéticas?
Martes, NOTA: Seccién pregunta
11/06/19
MENSAJE: ¢ Que prescriptores online consideran que
se muestran mas reales y sinceros con sus
seguidores?
Miércoles, NOTA: Publicacién convencional. EL CIRUJANO NOTA: Decimotercer post. "Mitos o
12/06/19 DESCUBRE TODO mentiras de los prescriptores online.
MENSAJE: ¢Conocen o se imaginan algin mito o MENSAJE: Carlos contara algunos de los
mentira acerca de los prescriptores? Vayan pensando, | falsos mitos que hay acerca de los
porque a las 20h les explicaré todo con detalle. prescriptores online.
#elcirujanodescubretodo #misteriossinresvolver
#resuelvodudas #bisturiscuriosos #misterio #dudas
#falsosmitos
Jueves, NOTA: Publicacién convencional
13/06/19

MENSAJE: Mis bisturis, la familia cada vez se va
ampliando mas. Me pueden enviar todo tipo de
preguntas y dudas acerca de mi persona que tengan.
Les leo, sean felices.

#elnoviodelainfluencersomostodos #familia
#lafamiliacrece #graciasatodos #diadebisturis
#lesquiero #bisturis




Viernes,

NOTA: Secci6n opinién prescriptores online

14/06/19
MENSAJE: ¢ Qué opinan sobre Sergio Carvajal?
Séabado, NOTA: Seccion historia
15/06/19
MENSAJE: ¢Te gustaria ser un prescriptor online?
Domingo, NOTA: Publicacién convencional. LA REFLEXION NOTA: Decimocuarto post. Prescriptores
16/06/19 DEL CIRUJANO online VS medios de comunicacion
MENSAJE: jNo se alarmen con la fotografia mis MENSAJE: Carlos hablara de como los
bisturis! Contindo siendo cirujano, pero hoy me medios de comunicacién tratan a los
gustaria reflexionar con todos ustedes sobre como los | prescriptores online.
medios de comunicacién tratan a los prescriptores
online. Ya saben, tienen una cita a las 20h.
#lareflexiondelcirujano #mediosdecomunicacion
#periodismo #influencersymediosdecomunicacion
#comunicaresimportante #aprendedbisturis
#nuevopost #miblogmola
Lunes, NOTA: Seccion encuesta
17/06/19
MENSAJE: ¢ Consideran que algin medio de
comunicaciéon deberia dedicar un espacio Unicamente
a los prescriptores online?
Martes, NOTA: Secci6n pregunta
18/06/19
MENSAJE: ¢Qué prescriptor online consideran que
utiliza mas herramientas de retoque fotografico en sus
redes sociales?
Miércoles, NOTA: Publicacién convencional. EL CIRUJANO NOTA: Decimoquinto post. "La fiebre del
19/06/19 DESCUBRE TODO Photoshop".

MENSAJE: Los retoques estéticos no pueden faltar,
un poco de bisturi por aqui y por alla, no hace dafio a
nadie. Pero algunos prescriptores online, prefieren

MENSAJE: Carlos hablara de aquellos
prescriptores que optan por utilizar de
manera abusiva el Photoshop.




optar por la opcion barata: el Photoshop. En mi blog
les explicé detalladamente. Sean felices.

#elcirujanodescubretodo #bisturisnolohagan
#photshop #malusophotoshop #asino
#lainteligencianoseopera #senota #nonosengafien
#abusodephotoshop #lobaratosalecaro

Jueves,
20/06/19

NOTA: Publicacién convencional. DIA
INTERNACIONAL DE...

MENSAJE: Mis bisturis, les tengo que confesar que
después de una larga jornada de trabajo, una de las
cosas que mas me relajan es ir hacer Yoga. Os
cuento esto, porqué mafana es el Dia Internacional
del Yoga. Asi que ya saben, si nunca lo han probado,
les animo a que vayan al menos a una sesion.
Relajense y sean felices.

#celebracion #diainternacionaldelyoga #haganyoga
#relajacion #nosolopormoda #influencerdeyoga
#yogaybisturis

Viernes,
21/06/19

NOTA: Secci6n opinion prescriptores

MENSAJE: ¢Qué opinan sobre Verdeliss?

Séabado,
22/06/19

NOTA: Seccién historia

MENSAJE: Hoy se casa una de las prescriptoras
online que esta sumergida en mas polémicas por su
sinceridad, Maria Pombo. Primer post: ¢ Como creen
gue ira vestida? ¢ Vestida simple o algo extravagante?
Segundo post: ¢ Sera un enlace intimo o con miles de
invitados?

Domingo,
23/06/19

NOTA: Publicacién convencional. NUEVA
PUBLICACION

NOTA: Decimosexto post. "No lo
entiendo".

MENSAJE: No se olviden visitar mi blog a partir de las
20:00h mis bisturis. Sean felices.

MENSAJE: Carlos hara una critica
respecto todos los productos, ropa,




maquillaje, que las marcas regalan a los
prescriptores online..

Lunes,
24/06/19

NOTA: Seccién encuesta

MENSAJE: Soy consciente mis bisturis, que poco a
poco me voy abriendo mas con ustedes. ¢Les
gustaria que hiciese un video explicando 20 cosas
sobre mi? Creo que me esta subiendo la fiebre de
Instagram. Quedo a vuestro servicio y no olviden ser
felices con todo lo que hagan.

Martes,
25/06/19

NOTA: Secci6én pregunta

MENSAJE: Diganme temas que les gustaria que
tratase en el proximo post del domingo. Lees leo.

Miércoles,
26/06/19

NOTA: Publicacién convencional. DIA
INTERNACIONAL DE...

NOTA: Decimoséptimo post. "¢ Postureo o
amor real?

MENSAJE: Mis bisturis, con motivo del Dia del
Abuelo/a, esta noche publicaré un post dedicado a
todos esos prescriptores online que se aprovechan de
estos dias sefialados para hablar de sus familiares.
Sean felices y cuiden mucho de su familia que es
Unica.

#celebracién #diainternacionaldelabuelo
#diainternacionaldelaabuela #losabuelossoneternos
#disfritendeellos #quieranasusabuelos #abuelos
#abuelas #yayos #yayas

MENSAJE: Carlos hablara de como se
aprovechan los prescriptores online de
fechas sefialadas, como es el dia del
abuelo/a para criticar el abuso del postureo
en estas fechas sefaladas.

Jueves,
27/06/19

NOTA: Publicacién convencional. LA REFLEXION
DEL CIRUJANO

MENSAJE: Carlos hablara sobre alguna critica del
algun prescriptor online reciente.

#lareflexiondelcirujano #criticas #critiqueo
#bisturicriticon #nosealarmen #noseansensibles

NOTA: Secci6n opinion prescriptores




Viernes, MENSAJE: ¢Qué opinan sobre Alex Chiner? EIl novio
28/06/19 de Paula Gonu
Sabado, NOTA: Seccion historia.
29/06/19
MENSAJE: ¢ Consideras que ser prescriptor online es
una nueva profesion del siglo XXI o una moda
pasajera?
Domingo, NOTA: Publicacion convencional NOTA: Decimoctavo post. POST
30/06/19 DEDICADO A LO QUE HAYAN PEDIDO

NUESTROS SEGUIDORES

MENSAJE: Lleg6 el dia. Estoy muy agradecido de
todas las respuestas que he recibido a lo largo de la
semana. ¢, De qué creen que hablaré esta noche?
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Figura 8. Logo Publicacion. Fuente propia

4.1 Descripcion del proyecto y

vinculacion con Proyecto Transmedia

Nuestra intencidn es crear una publicacion de moda en
formato PDF de 75 péaginas de frecuencia semestral donde
se hablaran de las principales tendencias en el mundo de la
moda. Como nuestro TFG esta plenamente relacionado con
los prescriptores online, el contenido de la publicacion
también tendra ciertas referencias hacia ellos. Queremos
gue la publicacion sea un complemento importante de

nuestro proyecto transmedia. Ambos elementos iran de

forma paralela y, aunque tendran diversos guifios entre ellos,

no estaran plenamente relacionados.

En el proyecto transmedia nuestro principal protagonista es
Carlos, el cirujano. Siguiendo este mismo patron, queremos
que la protagonista de la publicacion sea justamente la novia
de Carlos, Alexandra, la periodista. Debido a la profesion
qgue Alexandra tiene y a su gran pasion por la moda, esta
decidira crear una publicacién para poder explayarse y hacer
justamente lo contrario que su pareja: alabar el mundo de la

moda y a los prescriptores online (Consultar: Personaje 2,




capitulo 7. Proyecto transmedia (7.1 La narracion). Unos
dias antes de la publicacion de la publicacién, Carlos la
publicitara a partir de sus redes sociales como “un proyecto
gue tiene la pesada de mi novia para alabar una vez mas a

la moda y a los que viven de ella de forma injusta”.

De esta forma, pensamos que podemos abarcar a un publico
mas amplio. Gracias al proyecto transmedia y a las redes
sociales, captaremos la atencién de aquellas personas que,
como Carlos, no aprecien el mundo de los prescriptores
online. A su vez, con la publicacién de Alexandra llegaremos
a todo ese target que si que siente predileccion por la moda

y el trabajo que realizan los prescriptores online.

4.2 Publico objetivo

Como ya hemos indicado anteriormente, con la publicacion
de la publicaciébn queremos captar a personas que sientan
un gran interés por el mundo de la moda y los prescriptores
online. Por este motivo, nuestro target puede ser muy
diverso, aunque nuestra intencion principal es llamar la

atencion del siguiente tipo de personas:

e Geénero femenino

e Entre 21y 35 afios

e Personas que muestren un gran interés por la moda
y los prescriptores online

e Personas que no sepan mucho sobre moda Yy
prescriptores online y que por ello quieran informarse

al respecto

No obstante, decimos que nuestro publico objetivo puede ser
muy diverso porque entendemos que también podemos
llamar la atencion de aquellas personas de género
masculino interesadas por el mundo de la moda o que,
simplemente gracias a la promocion realizada por Carlos en
sus redes sociales, han sentido curiosidad por leer esta

publicacion.

4.3 Frecuencia de aparicion

La publicacién en formato PDF se publicard cada 6 meses.
Nuestra intencion es publicarla el dia 10 de enero y el dia 10
de junio. Hemos elegido estas fechas para que la primera

publicacion sea dedicada a las tendencias invernales y al frio




y la segunda dedique sus paginas a las tendencias del

verano y al calor.

De esta forma, cada publicacion tendra contenido muy
distinto a la anterior. Se hara un repaso extenso sobre todas
las tendencias de los Ultimos seis meses y también,
analizaremos a fondo las publicaciones y acciones que
hayan hecho los prescriptores online a lo largo de esos 6

meses.

4.4 Politica editorial, tipos de

contendidos y el tono

Somos conscientes que como la publicacion no es bastante
periodica, tendremos que estar atentas durante los 6 meses
a las principales tendencias y a las principales acciones de
los prescriptores online para poder afiadirlas a nuestra
publicacién. Principalmente, los contenidos de la publicacién
irdn dedicados a estos dos temas: tendencias y prescriptores

online.

Los contenidos los publicaremos en diversos formatos:
reportajes, entrevistas, infografias, concursos, test, etc.
Ademas, cuando hablemos de las publicaciones de los
prescriptores online, con la intencién de que el publico se
sienta parte de la publicacion, haremos una seccion con las
respuestas mas graciosas u originales que han realizado los
seguidores en las publicaciones de los prescriptores. Por
otro lado, los reportajes queremos que sean muy visuales

utilizando sobre todo muchas imagenes e infografias.

Como queremos que el lector se sienta parte de este
proyecto, nuestro tono sera cercano, informal y con algunas
muletillas de persona pija, elemento que caracteriza a
nuestra periodista Alexandra. A diferencia de Carlos, la
forma de expresarse de Alexandra no sera tan culta y, tan
solo con leer las publicaciones, quedarad claro que la
periodista es una gran entendida en moda, ya que
denominara a las prendas de vestir en inglés y utilizara
adjetivos como cool o glam muy propios del mundo de la
moda y las tendencias. Ademas, hay que destacar que la

publicacion tratara todos los temas desde el punto de vista




periodistico, que actualmente no es habitual para hablar de

prescriptores online.

El contenido que publicaremos estara relacionado con la
moda y con los prescriptores online mas influyentes.
Tocaremos temas diversos dentro del mundo fashion como
por ejemplo las prendas de vestir favoritas de los influencers,
las ultimas tendencias en joyas, los bolsos que las
influencers no pueden salir sin ellos a la calle o los zapatos
ideales para un look “X”. Sin embargo, no tocaremos temas

del corazén ni hablaremos de sus vidas privadas.

4.5 Gestion de las RRSS. Relacion con
el blog, IG y YouTube

Como ya hemos indicado en anteriores ocasiones, la
publicacion sera un complemento de nuestro proyecto
transmedia. Por un lado, tenemos las redes sociales que
estaran dirigidas por Carlos y en donde se criticara a los
prescriptores online y a algunas tendencias del mundo de la
moda mientras que la publicacion sera el mundo de

Alexandra, donde podra contradecir aquello que su novia ha

expresado en redes sociales y, a su vez, dar su punto de

vista y alabar tanto a la moda como a los prescriptores.

Por estos motivos, Carlos no hard demasiadas referencias a
la publicacion en sus plataformas digitales. Si que la
publicitara e indicard a sus seguidores como hacerse con
ella 'y a partir de qué dia podran adquirirla. Si que es posible
gue Alexandra realice interacciones puntuales en las
plataformas de Carlos como rankings o alguna pregunta
concreta en Instagram. No obstante, ya afirmamos, que no

sera habitual.

De esta forma, la publicacién de Alexandra no contara con
unas redes sociales propias, sino que sera a partir de las de
Carlos donde se haran pequefias referencias puntuales a la
publicacion. Adn y asi, en la publicacién, si que serd mas
habitual encontrar  referencias respecto  algunas

publicaciones realizadas por Carlos en sus redes sociales.




4.6 Diseiio editorial: formato, color y a la publicacion. Las publicaciones de moda, por norma
general, siguen una gama cromatica neutra, con colores

tipografia _

pastel. Por ese motivo, queremos que nuestro elemento
La publicacion tendra un formato horizontal (680,315px X diferenciador sea ofrecer una vision de la moda alejada de
481,89px) de 17cm x 24cm ya que es el mas habitual en la sobriedad y lo clasico.

publicaciones de moda.

La reticula sera de 5x20 y uno, dos, tres columnas.

#83e5f9 #8ffbG0

#f3e14d

Figura 10. Inspiracién cromética. Fuente: Subcutaneo Creative

Figura 9. Reticula. Fuente: propia

En cuanto a la gama cromatica, los colores de la publicacion

seran tonos vivos y llamativos para darle un toque divertido

108




4.7 Tipograftia

La tipografia que emplearemos en la publicacién sera la
siguiente:
1. Hanged Letters: para el titulo de la revista en la

portada.

ABGDEFGHISKLMNOPQRSTUNWALYZ

abcdefghijkimnopgrstuvwinyz

1234567890 1@ 458"+, 19 00 &

Figura 11. Alfabeto Hanged Letters. Fuente: DaFont

2. Arial: para todo el contenido de la publicacion. Esta
segunda tipografia permite la opcion de escoger

diferentes estilos, por lo tanto, jugaremos con los

diferentes estilos: bold, bold italic, italic o regular, en

los diferentes apartados de la publicacion.

Arial aaaa

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789 01234567890

Figura 12. Alfabeto Arial. Fuente: Design Work Plan

Sin embargo, para titulares y otros textos destacados en el

interior de la publicacion utilizaremos varias tipografias.




4.8 Contenidos

Prototipo de portada

A continuacién mostramos un prototipo de la portada, tanto de la edicién de verano como la de invierno

2 O ACCESORIOS
NECESARIOS
PARA ESTE INVIERNO

WREBAJAS
MAS ESPERADAS

NUEVAS TECNICAS DE

MAQUILLAJE

IMPRESCINDIBLES

EL \
DE BELLEZA
MEJOR GUARDADO
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Prototipo entrevista

A continuacion mostramos un prototipo de entrevista

La catalana de tan solo 23 afios ha logrado convertirse en una de las
modelos e influencers mas sexys de Instagram. Con su 1,67 de
estatura, fueron muchas las agencias que la rechazaron por no llegar
al minimo exigido, pero la joven no quiso tirar la toalla tan rapido, por
ello decidié dedicarse a Instagram. Su objetivo, asegura, que no era dar
una leccion aquellas agencias siné continuar haciendo lo que mas
le gusta: sacarse partido mirando a la camara.




Con 1 millén de seguidores en tu perfil
de Instagram. ; Qué crees que ha podi-
do conquistar de tu estilo en las redes
sociales?

Pues la verdad que no sabria qué decir-

te. Supongo que mi estilo de vida, viajes,
maquillajes... Me gusta arriesgar al maximo
y que mejor que mis redes sociales para
poder hacerlo.

¢Sueles mantener contacto con tus se-
guidores y fans?

Tengo una relacion bastante cordial con
ellos. A diferencia de otras influencers, yo
no tengo canal de Youtube, tan solo Insta-
gram, por ello es mas complicado que me
conozcan a la perfeccidn. Sin embargo, los
encuentros que tengo con mis seguidores y
fans siempre son maravillosos. Agradezco
mucho el carifio y simpatia que me transmi-
ten.

Te un na tan de
seguidores y siendo tan joven, ;has
notado alguna vez que este mundo te
queda muy grande?

Para nada. Considero que lo mas importan-
te es tener los pies en la tierra y ser cons-
ciente de todo lo que esta ocurriendo. Hay
momentos en los que tienes que asimilar
que no gustas a todos y con ello, las famo-

sas criticas. He sido criticada muchas ve-
ces por mi estilo, pero pienso que cada uno
es como es y los valores se llevan dentro.
Yo continuo siendo la misma persona que
era antes, la Unica diferencia es que ahora
trabajo de lo que realmente he querido.

Si tuvieses que escoger de qué estas
mas orgullosa de ti misma, ;con que te
quedarias?

Personalmente siempre he sido una nifia
muy vergonzosa. Me encantaba posar
delante de las camaras, pero a la vez me
daba mucha verglienza, por ello me lo
tomaba como una pequefia obra de teatro.
Al fin y al cabo, cuando posas reaimente
estas actuando.

Hemos hablado de modelo y de influen-
cer, pero si tuvieses que escoger una
palabra para identificarte, ;con cual te
sientes mas comoda: modelo o influen-
cer?
Sin duda alguna modelo. Influencer puede
serlo cualquier persona de otra profesion,
realmente cada uno es influyente del sec-
tor para el cual se dedica. En mi caso, el
mundo del modelaje.

¢ Qué te atrajo del mundo de la moda?
Desde pequefa ha sido mi suefio y lo he
tenido muy claro. Por ello, siempre me
ha gustado arreglarme y este mundo.

Hay algunas agencias que por tu
altura (1,67) te rechazaron antes de
saltar a la fama. Sin embargo, hoy en
dia posas para marcas como Vogue,
Telva o GQ.

Asi es, al principio me ocurri6 eso. Muchas

de las agencias que me rechazaron
por mi estatura,
ahora me llaman
para trabajar con
ellos. Realmente
en la actualidad
Instagram tiene
mucho mas peso
sobre cualquier
agencia. Yo he
tenido suerte y
gracias a Insta-
gram he conse-
guido encontrar
mi hueco.

¢Cuando comen-

“Cada uno es
influyente para
el sector que
se dedica”

Si tuvieses que escoger a una de las
mejores modelos del mundo, ;con quien
te quedarias?

Me encantan tanto Candice Swanepoel
como Bella Hadid. Me parecen muy sexys
y ala vez elegantes, por ello me identifico
mucho con ellas.

Con esta vida de modelo/ influen-

zastea
de modo profe-
sional?

Alos 16 afos
comencé a intro-
ducirme en este
mundo aunque
hasta que no pasé
un afio y medio no
lo hice profesio-
nalmente. Actual-
mente me gano la
vida como modelo
y estoy muy orgu-
llosa de ello.

certan aj

admiradores. ;Cémo llevas la rela-
cién con tu pareja?

La verdad que es complicado, por
suerte he encontrado a mi actual pa-
reja River Viiperiel cual entiende a la
perfeccion este mundo y nos comple-
mentamos perfectamente.

Se ha especulado muchas veces
sobre tu apellido, ya que se aso-
ciaba a futbolistas. ;Has pensado
que al ser un apellido menos co-
min seria mas comercial?

De pequenia lo odiaba. En muchas ocasio-
nes le llegue a pedir a mis padres que me
cambiaran el apellido, pero siempre me de-
cian que me acabaria gustando. La verdad
que ha sido asi. Me encanta mi apellido y
me parece s(per original y diferente.

¢Qué nuevos proyectos tienes?

De momento me dedico al cien por cien a
mi tienda online de ropa Goiclothing y de
cosméticos Goicosmetics. Me gusta me-
jorar dia a dia, porque estoy muy orgullosa
de haber sacado adelante mi propia marca
personal. Ademas, llevo unos meses traba-
jando con un nuevo proyecto que se lanza-
ra a finales o principios de afo.




Prototipo reportaje

| para finalizar este apartado, mostramos un prototipo de reportaje

%

)

ada vez estamos mas

acostumbrados a escu-

char los términos influen-

cer, blogger o instagra-
mer. Desde los mas jovenes de la
casa hasta los mas mayores saben

lo que es y lo que comporta este

recente fenomeno en
la sociedad.

Ahora es el turno de
la catalana Paula Gonu,
la cual con tan sélo 26

anos de edad, cuenta
/ yaconmas de 1.800.000
seguidores en Instagram y

NUEVO

P BANADOR: -y /./ supera el millon y medio
2 ) ellaquiere | S de suscriptores en Youtube.
P Gonu se ha convertido en

#y mambo

- 4

25€

PRULR 6ONV

La gran promesa en el
mundo de los influencers

toda una revolucion en las redes
sociales, ya que en tres anos ha
conseguido pasar de los 200.000
seguidores, en octubre de 2016, a
tener casi dos millones en la actuali-
dad. No obstante, este subito as-
censo de popularidad también se ha
visto reflejado en Youtube, red social
en la cual sube videos de todo tipo:
hauls de ropa, fours por sus viajes o
los alojamientos donde se hospeda,
promociones de marcas para las
que colabora o vivencias persona-
les.

Muchos medios de comunicacion
han anunciado que Paula Gonu
podria desbancar a la “hit girl” espa-
nola e influencer del momento Aida




YAS!

Domeénech, mas conocida como Dulceida
(29), ya que Gonu ha ascendido muy rapi-
damente y no seria extrafo que la pudiera
superar en el futuro. Cabe destacar que
pese haberse cuestionado en diversas oca-
siones la rivalidad entre las dos influencers,
ambas han reconocido tener una relacion
de cordialidad y respeto hacia la otra.

No obstante, tanto Duiceida como Paula
Gonu tienen muchas cosas en comun o
probablemente sean simples coincidencias
que alarman a sus fans, De hecho, el pri-
mer detalle es que si no fuese por ellas sus
parejas no serian conocidas como ocurre
actualmente, Alba Paul y Alex Chiner,
respec Independ: e del

gran séquito de seguidores que tienen o
clubes de fans, tienen algo mas en co-
mun: su propia marca y tienda de ropa
personal que arrasa entre todos ellos. En
el caso de Paula, en 2017 inauguré su
tienda online Paula Gonu Shop donde
vende prendas de todo tipo: camisetas,
bafiadores, gorras, libretas... ex-
plotando las iniciales de su nombre
y apellidos (PG) o de sus frases
preferidas. Una marca que abarca
la esencia personal de la catalana

Paula Gonu asegura que Ta idea
de abrir una tienda online hacia afios que
rondaba por mi cabeza, pero nunca vi el
momento para lievario a cabo®. Gracias
a la ayuda de sus familiares mas cerca-
nos y de su novio Alex Chiner (26), los
cuales apoyan a la joven en todas sus
decisiones, consiguio llevarlo a cabo, El
resultado nadie se lo esperaba garantza
la influencer cuando habla de la inaugu-
racién de la tienda. “Nunca imaginé que

“Gonu podria
desbancar a la “hit
girl” espanola
Dulceida”

en menos de

un dia se ago-
taran todas las
prendas, fue una
auténtica locu-
", afirma.

Seguramente
ahora se estaran
preguntando,
4qué hizo real-
mente Paula
Gonu para dar
este gran salto
en las redes
sociales y en su
vida? Muy senci-
llo, s el culpable?
Un simple viaje
aFormentera en
el cual la catala-
na decidié hacer
publico su perfil
de Instagram.
Desde entonces
no ha dejado de
compartir todo
tipo de conteni-
do con sus se-
guidores: viajes,
productos de
belleza y sobre
todo fotografias

“Hace anos que
pensaba abrir una
tienda online, pero no
veia el momento”

con su novio Alex Chiner, con el que man-
tiene varios afios de reladon

Paula Gonu esta graduada en Publicidad
en la Universitat Pompeu Fabra de Barce-
lona y es natural de Comella de Liobregat
Una joven muy alegre, sincera y sobre todo
con una gran naturalidad. Gonu ha conse-
guido hacerse un hueco en este pequefo
mundo de los influencers, convirtiéndose
en la idola de muchos jovenes

El hecho diferenciador de la catalana con
el resto de influencers es la cercania que

1. Mambo Colores Sweatshirt: 25€
2. Mambo Rosa Tee: 15€
3. Bafador MAMBO: 25€

Todos los productos los pueden encontrar
en Paula Gonu Shop

tiene con sus seguidores. Videos recién

| da, Ik do, exp sus insegu-
ridades e inquietudes, incluso la historia de
su hermano adoptado, Victor (14). La it gird
haden do en muchas su
madurez al hablar tanto de su vida perso-
nal y familiar, pese haber sido criticada por
hacerlo.

isvA




4.9 Presupuesto

A continuacién detallamos cuantos trabajadores tendra la

publicacion y el sueldo de cada uno:

Descripcién Tareas Sueldo mensual

Periodista 1 disefio y maquetacion 1000€
de la publicacién

Periodista 2 Redaccion 1000€

comercial Publicidad A comision 10%

Las fotografias que aparezcan en la publicacion las
cogeremos de diferentes agencias de fotos, como por
ejemplo Getty Images. El precio aproximado de comprar

fotografias a esta agencia es el siguiente:

Descripcién Tamafio Precio
Productos libres de derechos Extra pequefio. 509 x | 50€
339 pixeles (17,96 x
— Engeneral puede usarse 11,96 cm) — 72 dpi -
en: Periodicos y RGB
publicaciones (excepto las
portadas) Pequefo. 728 x 484 175€
— No puede usarse en pixeles (25,68 x 17,07
portadas de libros o cm) — 72 dpi -RGB
publicaciones.
—  Se puede utilizar una Mediano. 2126 x 1414 | 385€
cantidad ilimitada de veces | pixeles (18,00 x 11,97
durante un periodo maximo | ¢m) — 300 dpi -RGB
de 15 afios
Grande. 5624 x 3741 475€
pixeles (47,62 x 31,67
cm) — 300 dpi -RGB
Productos con derechos Portada de | 580€
gestionados publicacion

Hasta 1 pagina
completa

Versién impresa y
web

Duracion hasta 6
meses
Circulacion: hasta
10.000




La publicacion se haria en el mismo espacio y con el mismo
material del proyecto transmedia (consultar tabla del

presupuesto del proyecto en el apartado equipamiento en el

capitulo 3.6 plan de negocio).

4.10 Financiacion

Nuestra publicacion tendrd publicidad convencional,
puesto que se trata de una publicacion que sale nueva en el
mercado. Por ello, consideramos que la mejor opcién es la
publicidad en vez del patrocinio, ya que consideramos que
en el caso del patrocinio muchas marcas no apostarian por
patrocinarla, ya que corren el riesgo de perder dinero al no
saber si la publicacién tendra una buena cabida en el
mercado o no. No obstante, no descartamos la posibilidad
de optar por esta opcion, una vez la publicacion haya ganado
notoriedad y las marcas contacten con nosotras con el fin de

patrocinarla.

La publicidad que incluiremos ira relacionada con la tematica
de la publicacién, es decir, productos o marcas que
acostumbren a utilizar los prescriptores online y que “estén

de moda”.

4.11 Tarifas

La revista estara formada por 75 paginas de las cuales 25,
el 30% de la publicacion, incluirdn publicidad para poder

financiar el proyecto.

Publicar las 75 paginas supone 3.750€ (estan incluidos los
sueldos y los costes de agencia de fotos y de noticias). Por
lo tanto, si dividimos el coste total de la publicacion, 3.750€
entre las paginas que llevaran publicidad, 25, tenemos el
resultado de lo que costara una pagina de publicidad para

poder cubrir los gastos, 150€.

Sin embargo, para poder obtener beneficio, hemos decidido
gue 1 péagina de publicidad en nuestra publicacién costara

200€ mientras que media pagina seran 100€. Estos precios




los marcamos porque al ser una publicacion nueva las

empresas no estaran dispuestas a pagar precios elevados.




Conclusiones

Tras realizar nuestro estudio, creemos que podemos comenzar
las conclusiones dando nuestra propia definicion de lo que es

un prescriptor online:

Lideres de opinion virtuales que utilizan, en la gran
mayoria de casos, la publicidad encubierta para
influir en un publico que cada vez es mas joven. Esta
figura estd muy asentada en nuestra sociedad y
principalmente es gracias a ese publico objetivo que
se vuelven sus subditos y aprueban todo lo que

hacen.

Respecto a los diferentes tipos de prescriptores que existen,
hemos comprobado que los/las celebrities se siguen
imponiendo ante los llamados prosumers. En muy pocas
ocasiones un prosumer puede llegar a superar en numero de
seguidores a un/a celebrity. Posiblemente, el motivo reside en
gue los prescriptores celebrities son conocidos por otras

acciones que realizan en su dia a dia, y la fama que adquieren

es mas estable mientras que los prosumer se convierten en
personas populares a causa de sus Redes Sociales. Por
ejemplo: Sara Carbonero, quien es conocida por haber sido
periodista deportiva, acumula un total de 2,2 millones de
seguidores o Pilar Rubio, conocida presentadora, suma un total
de 3,3 millones. A su vez, una de las prosumers que mas
seguidores acumula es Paula Gonu con 1,8 millones, cifra que
no alcanza la de las dos celebrities. Esto tan solo lo queriamos
exponer como dato, ya que en el trabajo nosotras nos hemos

centrado en el sector de los prosumers principalmente.

Antes de iniciar nuestra investigacion, nos preguntamos el
porqué todas las acciones de los prescriptores online eran a
partir de las RRSS. La respuesta fue sencilla: debido al publico
joven. Asi, exponemos diariamente nuestra vida para que sea
comentada y vista por los demas. Esta situacion sobre todo la
vemos en la gente mas joven y, también, son los mas

influenciables.




El principal publico de los prescriptores online son las
generaciones de los Millennial y la Generacion Z, generaciones
gue han nacido ya plenamente sumergidos en las nuevas
tecnologias y en las plataformas online. La estrategia es
sencilla: personas influenciables que se mueven a partir de las
RRSS.

Para reforzar méas esta idea, gracias al benchmarking realizado
y a los autores consultados, hemos comprobado el hecho que
los canales Instagram y YouTube son las RRSS favoritas de
los prescriptores mientras que Twitter es practicamente
inexistente. Instagram se presenta como una red social mucho
mas visual que no Twitter. Principalmente, el contenido que se
comparte son imagenesy es justamente lo que necesitan estos
lideres de opinibn para ejercer su influencia: imagenes
espectaculares que llamen la atencion del pablico y, a la vez,
demuestren el poder que ellos tienen. De esta forma, Instagram
les permite mostrarse ante su publico como si fueran dioses
provocando que todos los seguidores les quieran imitar. Lo

mismo pasa con YouTube. Muestran videos de su dia a dia,

editados y cuidados al detalle. De esta forma, llaman la
atencion del publico y a su vez les hacen creer que forman
parte de sus vidas. Por su parte, la plataforma Twitter es mas
para compartir ideas en forma de textos breves. Es mas
complicado mostrar su poderio a partir de esta red social y los

errores también son mas evidentes.

Con nuestra parte practica hemos podido comprobar que, a
simple vista, parece sencillo convertirse en un prescriptor
online pero cuando alguien lo intenta la realidad es muy
distinta. Con la creacion de “El novio de la influencer” hemos
visto que conseguir seguidores de la nada no es tarea facil y
los que consigues es porque se encuentran en una situacion
parecida: te siguen para ver si a cambio les sigues también.
Entonces, ¢cémo lo hacen los prescriptores online? Gracias a
las empresas que los apoyan y los patrocinan. Asi, hemos
comprobado como la gran mayoria de prescriptores analizados
patrocinan un producto a cambio de una retribucion por parte
de la empresa anunciante y en la gran mayoria de ocasiones

no indican en sus RRSS que es publicidad como tal,




convirtiéndolo en publicidad encubierta. De esta forma, hemos
descubierto que esta forma de patrocinio le sale muy rentable
a una empresalinstitucién, y mucho mas eficaz que no
haciendo un anuncio tradicional y distribuyéndolo por los
principales medios de comunicacion. Las nuevas generaciones
se muestran recelosas con la publicidad y, gracias a esta forma
menos directa, consiguen el mismo resultado. Por este motivo,
no nos extrafaria en absoluto que algunas empresas hayan

decidido crear falsos prescriptores y hacer negocio con ello.
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Anexo 1. Andlisis de 29 prescriptores online. Fuente: creacion propia

TABLA 1. Diego Barrueco. Perfil en RRSS

Prescriptor online

DIEGO BARRUECO

Feedback con seguidores

No da MG ni responde a comentarios de seguidores

Marca personal

Puntos fuertes

Atrae a un publico méas joven por su aspecto fisico

Puntos débiles

Fotos diferentes, lugares, animales

Publicidad

Patrocinada

No patrocinada

Idioma

Inglés

Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
@diegobarrueco | Diego érrueco @DiegoBarrueco

Ao que empez6 Instagram YouTube Twitter Blog
2012 2017 2010

Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog
609 K 5.939 76,6 K

Contenido moda Iife)stelle comida viajes | otros

X
N° de tweets 21,6 K
Retuits Fotos Textos Fotos y texto
X
N° de “Me Gusta” (IG) 20.000 MG
N° de visualizaciones (YT) 15.700

DATOS RECOLECTADOS HASTA 08/FEBRERO/2019




TABLA 2. Ratolina. Perfil en RRSS

Prescriptor online

RATOLINA (MARTA)

Feedback con seguidores

Responde a los comentarios

Marca personal

Libro propio "Livin' la vida beauty"

Puntos fuertes

Graciosa, buena profesional, creativa

Puntos débiles

Publicidad

Patrocinada No patrocinada
3/12 publicaciones

Idioma

Espafiol

Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
@heyratolina Ratolina @heyRatolina
Afio que empez6 Instagram YouTube Twitter Blog
2011 2010 2009
Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog
245K 880.4 K 38.7K
Contenido moda lifestyle comida viajes | otros
X X
N° de tweets 22.1K
Retuits Fotos Textos Fotos }/(texto
N° de “Me Gusta” (IG) 20.000 MG
N° de visualizaciones (YT) 220.000

DATOS RECOLECTADOS HASTA 10/DICIEMBRE/2018




TABLA 3. Trendy Taste. Perfil en RRSS

Prescriptor online

TRENDY TASTE (NATALIA CABEZAS)

Feedback con seguidores

Responde a comentarios de seguidores

Marca personal

Puntos fuertes

Buen feed de IG y mucha cercania

Puntos débiles

Sobre todo en YT, alegria muy artificial

Publicidad

Patrocinada

No patrocinada
3/12 publicaciones

Idioma

Espafiol

Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
X X
@trehdy_taste | Trendy Taste Channel | @trendytaste
Afio que empez6 Instagram YouTube Twitter Blog
2012 2013 2011
Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog
542 K 174 K 40,6 K
Contenido moda lifestyle comida viajes | otros
X X
N° de tweets 9.790
Retuits Fotos Textos Fotos y texto
X
N° de “Me Gusta” (IG) 12.000 MG
N° de visualizaciones (YT) 55.000

DATOS RECOLECTADOS HASTA 27/ENERO/2019




TABLA 4. Marta Carriedo. Perfil en RRSS

Prescriptor online

MARTA CARRIEDO

Feedback con seguidores

Responde a comentarios de seguidores

Marca personal

Marta Carriedo Collection, libro "BTS. Detras de las camaras"

Puntos fuertes

Muchos viajes, buenas fotos e idea de ropa

Puntos débiles

La mayoria de las cosas que ensefia son de lujo

Publicidad Patrocinada No patrocinada
3/12 publicaciones 3/12 publicaciones
Idioma Espafiol — Inglés

Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
@martacarriedo Marta @marta_carriedo | martacarriedo.
Carriedo com
Afio que empezd Instagram YouTube Twitter Blog
2011 2013 2012 2012
Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog
558 K 77,7 K 10,8 K
Contenido moda lifestyle comida viajes otros
X
N° de tweets 129K
Retuits Fotos Textos Fotos y texto
N° de “Me Gusta” (IG) 8.500 MG
N° de visualizaciones (YT) 30.000

DATOS RECOLECTADOS HASTA 27/ENERO/2019




TABLA 5. Oscar Casas. Perfil en RRSS

Prescriptor online

OSCAR CASAS

Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
@oscar_casas_ @oscar_casas__

Ao que empez6 Instagram YouTube Twitter Blog

2012 2011
Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog

1,7M 72,8 K
Contenido moda lifestyle comida viajes | otros

X X X X
N° de tweets 1.998
Retuits Fotos Textos Fotos y texto
X

N° de “Me Gusta” (IG) 200.000 MG

N° de visualizaciones (YT)

Feedback con seguidores | Da MG y responde a comentarios de seguidores

Marca personal

Puntos fuertes Persona cercana, atenta a sus seguidores

Puntos débiles Conocido por ser hermano de (Mario Casas)

Publicidad Patrocinada No patrocinada

5/12 publicaciones

Idioma Espafiol

DATOS RECOLECTADOS HASTA 10/DICIEMBRE/2018




TABLA 6. Sergio Carvajal. Perfil en RRSS

Prescriptor online

SERGIO CARVAJAL

N° de visualizaciones (YT)

90.000 / EL MAS VISTO: 215 M

Feedback con seguidores

Da MG y responde a comentarios de seguidores

Marca personal

Puntos fuertes

Persona cercana, atenta a sus seguidores, hace sorteos

Puntos débiles

Criticado por ser

superficial

Publicidad

Patrocinada

No patrocinada
4/12 publicaciones

Idioma

Espafiol — Inglés

Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
@sergiocarvajal | Sergio Carvajal | @SergioCarva
7 jal7

Afio que empezd Instagram YouTube Twitter Blog

2015 2016 2012
Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog

1,7M 1.4 M 103 K
Contenido moda lifestyle comida viajes otros

X X

N° de tweets 605
Retuits Fotos Textos Fotos y texto
N° de “Me Gusta” (IG) 53.000 MG

DATOS RECOLECTADOS HASTA 13/DICIEMBRE/2018




TABLA 7. Alex Chiner.

Perfil en RRSS

N° de visualizaciones (YT)

Feedback con seguidores

Da MG y responde a comentarios de seguidores

Marca personal

Puntos fuertes

Persona cercana, comparte su relacion con Paula Gonu

Puntos débiles

Gana notoriedad gracias a su novia Paula Gonu

Publicidad

Patrocinada

No patrocinada
2/12 publicaciones

Idioma

Espafiol

Prescriptor online ALEX CHINER
Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
@alexchiner @AlexChiner

Afio que empez6 Instagram YouTube Twitter Blog
2012 2011

Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog
356 K 38,5K

Contenido moda lifestyle comida viajes otros

X

N° de tweets 5.933

Retuits Fotos Textos Fotos }/(texto

N° de “Me Gusta” (IG) 51.000 MG

DATOS RECOLECTADOS HASTA 11/DICIEMBRE/2018




TABLA 8. Dulceida. Perfil en RRSS

Prescriptor online

DULCEIDA (AIDA DOMENECH)

Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
@D&éeida Dulceida Du‘?c(eida

Afio que empez6 Instagram YouTube Twitter Blog
2010 2013 2008

Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog
25M 2M

Contenido moda lifestyle comida viajes otros

X X X

N° de tweets

Retuits Fotos Textos Fotos y texto

N° de “Me Gusta” (IG) 120.000 MG

N° de visualizaciones (YT)

800.000 visualizaciones // EL MAS VISTO: 34 M

Feedback con seguidores

Da MG y responde a comentarios de seguidores

Marca personal

In Management (agencia de representacion) // DulceidaShop //

DulceWeekend

Puntos fuertes

Persona cercana, atenta a sus seguidores,

Puntos débiles

Escandalos (meteduras de pata)

Publicidad

Patrocinada

No patrocinada
7112 publicaciones

Idioma

Espafiol Inglés

DATOS RECOLECTADOS HASTA 10/DICIEMBRE/2018




TABLA 9. Alex Doménech. Perfil en RRSS

Feedback con seguidores

Responde a comentarios de seguidores

Marca personal

Puntos fuertes

Persona cercana, atenta a sus seguidores en Instagram

Puntos débiles

Conocido por ser hermano de Dulceida, criticas

Publicidad

Patrocinada

No patrocinada
2/12 publicaciones

Idioma

Espafiol e Inglés

Prescriptor online ALEX DOMENECH
Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
@alexdomenec | Alex Domenech @alexdomenec

Afio que empez6 Instagram YouTube Twitter Blog
2013 2017 2015

Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog
421 K 11.130 33,1M

Contenido moda lifestyle comida viajes | otros

X X
N° de tweets 2.017
Retuits Fotos Textos Fotos y texto
X
N° de “Me Gusta” (IG) 14.400 MG
N° de visualizaciones (YT) 35.000

DATOS RECOLECTADOS HASTA 05/FEBRERO/2019




TABLA 10. Laura Escanes. Perfil en RRSS

N° de visualizaciones (YT)

500.000 visualizaciones // EL MAS VISTO: 4.1 M

Feedback con seguidores

Da mg a muchos comentarios de seguidores

Marca personal

Libro propio "Piel de Letra"

Puntos fuertes

Comparte sus propios textos, relacion con Risto Mejide

Puntos débiles

Criticada por su relacién personal

Publicidad

Patrocinada

2/12 publicaciones

No patrocinada
3/12 publicaciones

Idioma

Espafiol

Prescriptor online LAURA ESCANES
Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
@lauraescanes Laura Escanes @lauraescane | Lauraesc
s an.es
Afio que empezd Instagram YouTube Twitter Blog
2014 2015 2011 2016
Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog
11M 540.7 K 60.8 K
Contenido moda lifestyle comida viajes otros
X X X
N° de tweets 3.356
Retuits Fotos Textos Fotos y texto
X
N° de “Me Gusta” (IG) 70.000 MG

DATOS RECOLECTADOS HASTA 10/DICIEMBRE/2018




TABLA 11. Alba Paul Ferrer. Perfil en RRSS

Prescriptor online

ALBA PAUL FERRER

Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
@albapaulfe @albapaulferrer

Afio que empez6 Instagram YouTube Twitter Blog
2013 2016

Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog
1 MM 63,6 K

Contenido moda lifestyle comida viajes otros
X X X

N° de tweets 135

Retuits Fotos Textos Fotos y texto

X
N° de “Me Gusta” (IG) 65.600 MG

N° de visualizaciones (YT)

Feedback con seguidores

No da MG ni responde a comentarios de seguidores

Marca personal

Puntos fuertes

Persona cercana a sus seguidores, rompe canones

Puntos débiles

Conocida por ser la novia de Dulceida

Publicidad

Patrocinada

No patrocinada

11/12 publicaciones

Idioma

Espafiol

DATOS RECOLECTADOS HASTA 08/FEBRERO/2019




TABLA 12. Marc Forné. Perfil en RRSS

Prescriptor online MARC FORNE
Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
@marcforne @MarcForne
Afio que empez6 Instagram YouTube Twitter Blog
2014 2013
Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog
408 K 3.433
Contenido moda lifestyle comida viajes otros
N° de tweets 1.852
Retuits Fotos Textos Fotos y texto
X
N° de “Me Gusta” (IG) 7.053 MG
N° de visualizaciones (YT)
Feedback con seguidores No interactGa con sus seguidores
Marca personal
Puntos fuertes Inspira a otros chicos forma de vestir
Puntos débiles Trabaja Unicamente con firmas de lujo
Publicidad Patrocinada No patrocinada
7/12 publicaciones
Idioma Inglés

DATOS RECOLECTADOS HASTA 10/FEBRERO/2019




TABLA 13. Jessica Goicoechea. Perfil en RRSS

Prescriptor online JESSICA GOICOECHEA
Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
@goicoechea
22
Afio que empezd Instagram YouTube Twitter Blog
2014 2016
Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog
1 MM
Contenido moda lifestyle comida viajes otros
X X X
N° de tweets
Retuits Fotos Textos Fotos y texto
N° de “Me Gusta” (IG) 55.000 MG
N° de visualizaciones (YT)
Feedback con seguidores Da MG y responde a comentarios de seguidores
Marca personal Goiclothing, Goicosmetics
Puntos fuertes Persona cercana, atenta a sus seguidores, hace sorteos
Puntos débiles Escandalos, criticada
Publicidad Patrocinada No patrocinada
9/12 publicaciones
Idioma Espafiol Inglés

DATOS RECOLECTADOS HASTA 11/DICIEMBRE/2018




TABLA 14. Paula Gonu. Perfil en RRSS

Prescriptor online

PAULA GONU (PAULA GONZALEZ)

N° de visualizaciones (YT)

800.000 / EL MAS VISTO: 8.1 M

Feedback con seguidores

Da MG y responde a comentarios de seguidores

Marca personal

Paula Gonu Shop

Puntos fuertes

Persona cercana, atenta a sus seguidores, hace sorteos

Puntos débiles

No suele patrocinar productos directamente. Simplemente se los
pone, los muestra y, en la gran mayoria de casos, no indica ni a la

marca que pertenecen.

Publicidad

Patrocinada

No patrocinada

3/12 publicaciones

Idioma

Espafiol

Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
@paulagonu Paula Gonu @pa&ggonu

Afio que empez6 Instagram YouTube Twitter Blog
2013 2016 2016

Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog
1,7M 14 M 103 M

Contenido moda lifestyle comida viajes otros

X X X

N° de tweets 10,6 M

Retuits Fotos Textos Fotos y texto

N° de “Me Gusta” (IG) 231.000 MG

DATOS RECOLECTADOS HASTA 13/DICIEMBRE/2018




TABLA 15. Gala Gonzalez. Perfil en RRSS

N° de visualizaciones (YT)

Feedback con seguidores

Pocas veces da MG y responde a comentarios de seguidores

Marca personal

Amlul (blog y tienda de ropa) / libro "Gala Confidential”

Puntos fuertes

Viajes impresionantes, muestra vida de lujo

Puntos débiles

Todo esta en inglés, se dirige a publico concreto

Publicidad

Patrocinada

No patrocinada
4/12 publicaciones

Idioma

Inglés

Prescriptor online GALA GONZALEZ
Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
@galagonzalez @galagonzalez Amlul.com
Afio que empez6 Instagram YouTube Twitter Blog
2012 2012 2007
Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog
1M 69,6 K
Contenido moda lifestyle comida viajes otros
X X X
N° de tweets 28,4 K
Retuits Fotos Textos Fotos y texto
X
N° de “Me Gusta” (IG) 15.000 MG

DATOS RECOLECTADOS HASTA 20/ENERO/2019




TABLA 16. Belén Hostalet. Perfil en RRSS

Prescriptor online

BELEN HOSTALET

N° de visualizaciones (YT)

10.000 (solo 1 video)

Feedback con seguidores

Pocas veces da MG y responde a comentarios de seguidores

Marca personal

Puntos fuertes

Viajes impresionantes, buen contenido

Puntos débiles

No es cercana, mucho postureo y poca realidad

Publicidad

Patrocinada

No patrocinada
3/12 publicaciones

Idioma

Inglés

Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
X X
@belenhostalet Belen Hostalet @belenhostal
Tribaldos et
Ao que empez6 Instagram YouTube Twitter Blog
2013 2016 2009
Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog
783 K 924 738
Contenido moda lifestyle comida viajes otros
X X X
N° de tweets 1.998
Retuits Fotos Textos Fotos y texto
N° de “Me Gusta” (IG) 18.000 MG

DATOS RECOLECTADOS HASTA 20/ENERO/2019




TABLA 17. Daniel lllescas. Perfil en RRSS

Prescriptor online

DANIEL ILLESCAS

Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
@danielillescas Daniel @danielillesca
lllecas s9
Afio que empezd Instagram YouTube Twitter Blog
2014 2017 2013 2018
Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog
593 K 101K 3.790
Contenido moda lifestyle comida WB?S otros
X
N° de tweets 605
Retuits Fotos Textos Fotos y texto
X
N° de “Me Gusta” (IG) 53.000 MG

N° de visualizaciones (YT)

90.000 / EL MAS VISTO: 215 M

Feedback con seguidores

Da MG y responde a comentarios de seguidores

Marca personal

DANIEL ILLESCAS WITH INDIGO

Puntos fuertes

Persona cercana, atenta a sus seguidores, colabora con

asociaciones

Puntos débiles

En su Instagram solo fotos de su cara

Publicidad

Patrocinada

No patrocinada
8/12 publicaciones

Idioma

Espafiol — Inglés

DATOS RECOLECTADOS HASTA 13/DICIEMBRE/2018




TABLA 18. Marta Lozano. Perfil en RRSS

Feedback con seguidores

Da MG a muchos comentarios de seguidores

Marca personal

Puntos fuertes

Inspiracién, looks muy novedosos y rompedores

Puntos débiles

Prendas de firmas de lujo, muy caras

Publicidad

Patrocinada

No patrocinada
8/12 publicaciones

Idioma

Espafiol - Inglés

Prescriptor online MARTA LOZANO
Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
@martalozanop Marta’Lozano @martalozano
p
Afio que empezd Instagram YouTube Twitter Blog
2014 2017 2012
Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog
722 K 312K 1290
Contenido moda lifestyle comida viajes otros
X X
N° de tweets 767
Retuits Fotos Textos Fotos y texto
A empresas
con las que
colabora
N° de “Me Gusta” (IG) 30.000 MG
N° de visualizaciones (YT) 100.000

DATOS RECOLECTADOS HASTA 10/DICIEMBRE/2018




TABLA 19. Arnau Marin. Perfil en RRSS

Feedback con seguidores

Da MG y responde a comentarios de seguidores

Marca personal

Puntos fuertes

Persona cercana a sus seguidores, temas de los videos originales

Puntos débiles

Videos demasiado largos, poco editados, la mayoria de fotos son

solo de primer plano

Publicidad

Patrocinada

No patrocinada
7/12 publicaciones

Idioma

Espafiol

Prescriptor online ARNAU MARIN
Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
X
@arnaumarin Arnau Marin @ArnauMarin9
Afio que empez6 Instagram YouTube Twitter Blog
2013 2016 2012
Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog
582 K 153 K 4771
Contenido moda lifestyle comida viajes | otros
X
N° de tweets 69
Retuits Fotos Textos Fotos y texto
X
N° de “Me Gusta” (IG) 38.200 MG
N° de visualizaciones (YT) 30.000

DATOS RECOLECTADOS HASTA 11/FEBRERO/2019




TABLA 20. Emilio Martinez. Perfil en RRSS

Prescriptor online

EMILIO MARTINEZ

Feedback con seguidores

No responde a comentarios de seguidores

Marca personal

Puntos fuertes

Videos divertidos tanto en Insta como YouTube, temas actuales y

diferentes

Puntos débiles

Todo el contenido de sus redes es en ingles

Publicidad

Patrocinada

No patrocinada

Idioma

Inglés

Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
x X X
@emiliovmartinez Martinez @emartineeez
Twins
Afio que empezd Instagram YouTube Twitter Blog
2015 2016 2015
Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog
6,2 M 4.811.422 799 K
Contenido moda lifestyle comida viajes otros
X X X
N° de tweets 3.763
Retuits Fotos Textos Fotos y texto
X
N° de “Me Gusta” (IG) 300.000 MG
N° de visualizaciones (YT) 422.000

DATOS RECOLECTADOS HASTA 10/FEBRERO/2019




TABLA 21. Ivan Martinez. Perfil en RRSS

Prescriptor online

IVAN MARTINEZ

Feedback con seguidores

No responde a comentarios de seguidores, como mucho a su

hermano

Marca personal

Puntos fuertes

Videos divertido tanto en Insta como YouTube, temas actuales y

diferentes

Puntos débiles

Todo el contenido de sus redes es en ingles

Publicidad

Patrocinada

No patrocinada

Idioma

Inglés

Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
@ivanmartinez Martinez Twins @imartinezp_

Afio que empez6 Instagram YouTube Twitter Blog
2016 2016 2016

Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog
58M 4.811.422 742 K

Contenido moda lifestyle comida viajes otros
X X X

N° de tweets 10,3 K

Retuits Fotos Textos Fotos y texto

N° de “Me Gusta” (IG) 320.000 MG

N° de visualizaciones (YT) 422.000

DATOS RECOLECTADOS HASTA 10/FEBRERO/2019




TABLA 22. Alvaro Mel.

Perfil en RRSS

Prescriptor online ALVARO MEL
Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
@meeeeeeeel_ @meeeeeeeel_

Afio que empez6 Instagram YouTube Twitter Blog
2013 2011

Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog
12M 33,1K

Contenido moda lifestyle comida viajes | otros
X X

N° de tweets 20,7 K

Retuits Fotos Textos Fotos y texto

X
N° de “Me Gusta” (IG) 65.000 MG

N° de visualizaciones (YT)

Feedback con seguidores

No da MG ni responde a comentarios de seguidores

Marca personal

Puntos fuertes

Ha actuado en serie de TV, chicas jovenes le siguen por "guapo"

Puntos débiles

Poco contenido original. La mayoria de sus fotos son selfies

Publicidad Patrocinada No patrocinada
3/12 publicaciones
Idioma Poco texto pero mayoritariamente en inglés

DATOS RECOLECTADOS HASTA 27/ENERO/2019




TABLA 23. Maria Pombo. Perfil en RRSS

Feedback con seguidores

Da mg a muchos comentarios de seguidores

Marca personal

Tipi Tent (marca de ropa)

Puntos fuertes

Cercana, sencilla

Puntos débiles

Da opiniones politicas y sobre leyes que generan controversia

Publicidad

Patrocinada
4/12 publicaciones

No patrocinada
2/12 publicaciones

Idioma

Espafiol

Prescriptor online MARIA POMBO
Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
@mariapombo Maria Pombo @mariapombo
22
Afio que empezd Instagram YouTube Twitter Blog
2012 2015 2011
Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog
935 K 213K 20.7 K
Contenido moda lifestyle comida viajes otros
X X
N° de tweets 4.596
Retuits Fotos Textos Fotos y texto
X
N° de “Me Gusta” (IG) 70.000 MG
N° de visualizaciones (YT) 200.000

DATOS RECOLECTADOS HASTA 10/DICIEMBRE/2018




TABLA 24. Madame de Rosa. Perfil en RRSS

Prescriptor online

MADAME DE ROSA (ANGELA ROZAS)

N° de “Me Gusta” (IG)

18.000 MG 7

N° de visualizaciones (YT)

188.281 visualizaciones

Feedback con seguidores

No suele dar MG. Solo cuando son comentarios polémicos

Marca personal

Puntos fuertes

Tiene un estilo muy marcado que hace que los seguidores
enseguida la reconozcan

Puntos débiles

No es muy cercana con sus seguidores. No contesta casi nunca a

sSus comentarios.

Publicidad

Patrocinada

No patrocinada

Idioma

Espafiol — Inglés

Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
X X Py
@Madameder Madame De @Madamed | Madamederos
osa Rosa eRosa a.com
Afio que empezd Instagram YouTube Twitter Blog
2012 2011 2011 2011
Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog
492 K 5K 14 K
Contenido moda lifestyle comida viajes otros
X X X
N° de tweets 2.739
Retuits Fotos Textos Fotos y texto
AV.4

DATOS RECOLECTADOS HASTA 11/DICIEMBRE/2018




TABLA 25. My Crazy Makeup. Perfil en RRSS

Prescriptor online

MY CRAZY MAKEUP (LETICIA SANCHEZ)

Feedback con seguidores

Responde a comentarios de seguidores

Marca personal

Puntos fuertes

Videos muy trabajados con muchos consejos y productos

Puntos débiles

Nivel edicion videos baja

Publicidad

Patrocinada

No patrocinada
3/12 publicaciones

Idioma

Espafiol

Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
X
@mycrazymake My Crazy @mycrazymake
up Makeup up
Afio que empezd Instagram YouTube Twitter Blog
2013 2012 2011
Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog
111 K 462,2 K 12,1 K
Contenido moda lifestyle comida viajes | otros
X
N° de tweets 6.599
Retuits Fotos Textos Fotos y texto
Comparte sus
videos de YT
N° de “Me Gusta” (IG) 1.500 MG
N° de visualizaciones (YT) 60.000

DATOS RECOLECTADOS HASTA 27/ENERO/2019




TABLA 26. Verdeliss. Perfil en RRSS

Prescriptor online

VERDELISS (ESTEFANIA UNZU)

N° de visualizaciones (YT)

484.074.126 visualizaciones // EL MAS VISTO: 13 M

Feedback con seguidores

Responde a los 4-5 primeros comentarios. No suele dar MG

Marca personal

Marca de ropa para bebés propia: Greencornerss

Puntos fuertes

Muestra aspectos intimos y da consejos a madres (como por
ejemplo dar el pecho a gemelos)

Puntos débiles

No es muy cercana con sus seguidores

Publicidad

Patrocinada

No patrocinada

Idioma

Espafiol

Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
@verdeliss Verdeliss @Verdeliss__

Afio que empez6 Instagram YouTube Twitter Blog

2013 2008 2016
Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog

876 K 16M 49.6 K
Contenido moda Iife;tz/le comida viajes otros

X X
N° de tweets 2.499
Retuits Fotos Textos Fotos y texto
X

N° de “Me Gusta” (IG) 77.000 MG

DATOS RECOLECTADOS HASTA 11/DICIEMBRE/2018




TABLA 27. Nina UC. Perfil en RRSS

Prescriptor online

NINA UC (MARINA URGELL)

N° de visualizaciones (YT)

Feedback con seguidores

Solo tiene feedback con gente que conoce

Marca personal

Puntos fuertes

No solo son fotos de ella misma, hay inspiracion

Puntos débiles

No es cercana y no interactia con los seguidores

Publicidad

Patrocinada

No patrocinada
4/12 publicaciones

Idioma

Inglés

Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
@ninauc

Afio que empez6 Instagram YouTube Twitter Blog

2013
Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog

802 K
Contenido moda lifestyle comida viajes otros

X X

N° de tweets
Retuits Fotos Textos Fotos y texto
N° de “Me Gusta” (IG) 18.000 MG

DATOS RECOLECTADOS HASTA 20/ENERO/2019




TABLA 28. Grace Villareal. Perfil en RRSS

Prescriptor online

GRACE VILLAREAL

Feedback con seguidores

No responde a comentarios de seguidores ni da MG

Marca personal

Puntos fuertes

Muestra su dia a dia sin complejos, videos muy trabajados

Puntos débiles

No es cercana, mucho postureo, fotos muy artificiales

Publicidad

Patrocinada

No patrocinada
3/12 publicaciones

Idioma

Espafiol

Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
X X X
@gracyvillareal | HappySunnyFlo | @GracyVillarr
wers eal
Afio que empezd Instagram YouTube Twitter Blog
2011 2012 2011
Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog
502 K 822.001 63,8 M
Contenido moda lifestyle comida viajes otros
X o X
N° de tweets 6.556
Retuits Fotos Textos Fotos y texto
X
N° de “Me Gusta” (IG) 23.300 MG
N° de visualizaciones (YT) 130.000

DATOS RECOLECTADOS HASTA 05/FEBRERO/2019




TABLA 29. Raquel Reitx. Perfil en RRSS

Prescriptor online

RAQUEL REITX (RAQUEL YANEZ)

Feedback con seguidores

Se comunica con ellos mediante stories en los que habla

Marca personal

Puntos fuertes

Persona cercana, atenta a sus seguidores, se muestra natural,

Puntos débiles

No contesta casi nunca a los comentarios ni da MG

Publicidad

Patrocinada

1/12 publicaciones

No patrocinada
6/12 publicaciones

Idioma

Espafiol

Redes sociales Instagram YouTube Twitter Blog
X X
@raquelreitx Raquel Reitx @raquelreitx
Afio que empezd Instagram YouTube Twitter Blog
2012 2015 2012
Seguidores Instagram YouTube Twitter Blog
433K 413 795 67.3K
Contenido moda lifestyle comida v}alé'es otros
X X
N° de tweets 15M
Retuits Fotos Textos Fotos }/(texto
N° de “Me Gusta” (IG) 48.200 MG
N° de visualizaciones (YT) 225.000

DATOS RECOLECTADOS HASTA 05/FEBRERO/2019




Amnexo 2. Proceso de creacion del logo del proyecto transmedia
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