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Després d’aquest periode intens m’agradaria poder agrair a certes persones 'ajuda i el suport que m’han donat per a

elaborar i acabar el meu treball de fi de grau.

En primer lloc, vull donar les gracies a en Pere Vilamala i Soler, propietari de la Torre del Puig, per oferir-me la possibilitat
de basar el meu treball en un cas real. Gracies per tota la informacié facilitada i desitjo que el llancament futur del Puig
sigui un exit i que aquest treball et pugui fer servei.

En segon lloc, m’agradaria agrair al Mossen i Historiador Antoni Pladevall que em va donar I'oportunitat d’entrevistar-lo i
em va explicar gran part de la historia de la Torre del Puig. També per recomanar-me la lectura del seu llibre Taradell,

passat i present d’'un terme i vila d’Osona.

En tercer lloc, agrair tota la informacid técnica i les explicacions menys técniques per a la meva entesa de I'arquitecte Joan

Albert Adell, arquitecte de la remodelacié de la Torre del Puig.

| per dltim, pero no menys important vull agrair la col-laboracié de la meva tutora Clara Uribe Gil per haver corregit el meu

treball, per haver-me donat suport i aconsellat tant en el treball com en la defensa.

Moltes gracies a tots,

Mariona Capdevila Pelejero






ABSTRACT

Pere Vilamala i Soler esta restaurant un edifici de I'any 977 per convertir-lo en un hostal de turisme rural. Aquesta és la
rad principal d'aquest treball. El projecte de llancar aquest negoci al mercat.

Aquest treball es centrara en el llancament de la torre des de I'ambit de la publicitat i les relacions publiques. S’establiran
unes metes i estrategies per donar a coneixer el Puig, potenciar el seu valor afegit i aconseguir que el public visiti la torre i

que participi en els esdeveniments que s’hi faran.

La Torre del Puig s’ambientara seguint I'epoca coetania a la seva construccid, és a dir, I'epoca medieval. Tant la
reconstruccié de I'edifici, com el mobiliari i la decoracié seran coherents amb la tematica original. Amb aquesta filosofia
sobre I'aspecte fisic de la torre i juntament amb les experiencies medievals que s’oferiran als clients, seran un gran
diferenciador pel que fa als negocis de turisme rural de la comarca d’Osona. Ja que cap dels existents s’acosta a aquesta

filosofia de treballar.

Els objectius marcats en aquest treball se centren a preparar la torre per a poder oferir les millors experiencies i estades
als clients, en posicionar el negoci tant a internet com fisicament per a poder arribar al target adequat i anunciar
I'esdeveniment d’'inauguracié de la torre del qual s’espera un gran impacte i resso. | per ultim, realitzar celebracions de

dies especials, sopars tematics i d’altres activitats per a convidar al public a visitar la torre.

L’objectiu principal és crear un valor afegit que marqui la diferencia davant els competidors del sector i el més important

és que aquest treball tingui una projeccid de futur i es pugui tirar endavant amb el projecte real d’en Pere Vilamala.

Turisme Rural | Llangcament d’un negoci | Medieval | Osona | Taradell | La Torre del Puig | Publicitat i Relacions Publiques



INTRODUCCIO

LA TORRE DEL PUIG

Projecte d’'un Hostal de Turisme Rural

El turisme rural actualment és un sector en ple creixement. Per tant, és una bona rad obrir un negoci rural. En aquest
treball es llancara al mercat una torre medieval com a negoci rural. No sera una casa rural convencional, ja que el mateix
edifici sera el gran valor afegit del negoci. Només cal remarcar que no hi ha cap edifici historic a Osona que tingui un

pont llevadis com a accés principal.

Aquest llancament de negoci es basa en un cas real, aquesta torre s’anomena “La Torre del Puig” i esta ubicada a
Taradell. Actualment esta sent reconstruida i adaptada per a ser un hostal de turisme rural. La meva relacié personal
amb el propietari de la torre m’ha portat a dedicar el meu treball de fi de grau a investigar el sector, marcar uns
objectius, unes estrategies i unes accions, per a donar coneixer la torre, lluir el valor afegit de I'edifici i dels extres que

pot oferir enfront de la competencia i fer del Puig, un negoci de turisme rural amb exit.
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LA TORRE DEL PUIG
EL TORREO

@3 14 persones en 7 habitacions

250€/habitacid i nit
ﬁ 800€/casa i nit
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e  Experiencies medievals
e Pontllevadis

e  Sopars tematics i molt més

Foto 2. La Torre del Puig (propi)
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LA HISTORIA

LA TORRE DEL PUIG

El Mas del Puig és una torre medieval
que tenia com a funcid vigilar i avisar
als castells veins sobre possibles perills,
gracies a la seva bona situacid, ja que des de dalt la torre
es veuen quatre castells; el Castell de Taradell, el Castell
de Tona, el Castell de Mont-Rodon i la Torre de Don Carles
de Taradell.
El document més antic que consta
del Puig és de I'any 977. (Vegeu annex |l

En aquest document es registra la compra del mas i del
cami que el connecta fins a Sant Genis de Taradell.

Gracies a una entrevista personal amb el mossen i
historiador Antoni Pladevall i Font i a fragments del seu
llibre Taradell. Passat i present d’un terme i vila d’Osona
ha estat possible coneixer part de la historia que envolta la
torre del Puig.

El Mas del Puig juntament amb altres masos va ser victima
del despoblament. Aix0d va ocdrrer pels volts de la pesta.
L’hereu o amo del mas, Francesc Puig, va sobreviure a la
pesta i va tenir un paper notable en la nostra historia, sent
batlle del 1365 al 1381, pero per haver mort els seus fills o
no deixar descendéncia, mort ell el
abandonat.

mas va quedar

Foto 3. El Castell de Taradell Font: Google Imatges

Alguns anys més tard, el 4 de desembre de 1429, Arnau del
Camp, com a procurador d’Elisabet de Vilademany, filla i
hereva d’Arnau Vilademany i de Joana, va cridar a Francesc
Vall-llossera, de la parroquia de Sant Fruités de Balenya i
terme de Seva, al qual, per estar emparentat amb els antic
Puig va rebre el mas com a heréncia i també Ia
responsabilitat de conrear els camps i reparar les seves
cases que es trobaven gairebé aterrades.

La darrera gran lluita del segle XV fou la segona guerra
remenca, que s’encenia el 1483 i que s’acabaria tres anys
més tard amb la Sentencia Arbitral de Guadalupe, donada
pel rei Ferran Il, la qual posaria les bases per acabar
definitivament amb el problema remenca, problema que
havia estat la causa principal del malestar social a les nostres
comarques durant la major part del segle. 12



LA TORRE DEL PUIG

LA HISTORIA

A la comarca d’Osona o més en concret a la Plana de Vic
els dos caporals o pagesos més destacats i bellicosos
foren dos taradellencs, en Feliu Puig, amo del mas Puig, i
I’Antoni Camps, alies Terrers, pubill del mas Terrers o
Terrers d’amunt, del municipi de Taradell i parroquia de
Santa Eugénia de Berga.
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Un gran nombre de pagesos segui en Puig i en Terrers i
aquests, coordinats amb els homes d’en Pere Sala, feren
moltes correries per la comarca atacant cases de senyors i
castells (Mont-ral, Esparreguera, Vinyoles, Montesquiu) i
apoderant-se d’algun d'ells, el més important el de
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Dissortadament no coneixem detalls d’aquestes lluites, ool

pero si el resso que deixaren en els documents oficials dels

quals tot seguit es fara esment.
Foto 4. Arbre genealogic de la Familia Puig que va viure a la Torre

del Puig, del llibre de Families ll-lustres de Sant Genis de Taradell.
Biblioteca Episcopal de Vic.
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LA TORRE DEL PUIG

LA HISTORIA

Foto 5. Castell de Mont-rodon Font: Google Imatges

En contraposicid a aquesta llibertat o nou estatut juridic el
rei va demanar que es donés una compensacié economica
als antics senyors dels remences i també, a causa de les
atrocitats i crims que s’havien comeés durant les revoltes
pageses, el rei va disposar en el capitol o article 19 que es
castiguessin els pagesos més exaltats, contra els quals
s’havia de procedir amb tota severitat.

D’acord amb aquesta disposicid es va fer una llista
d’aquests pagesos exaltats que incloia 70 noms de
persones que havien de ser preses i castigades amb la
pena de mort per haver matat, robat, empresonat i cremat
esglésies, entre ells hi havia els ja esmentats Puig de
Taradell i Terrers de Santa Eugeénia.

No coneixem gaire cosa d’'ambdds personatges, bé que, com
veurem, havien de ser persones molt destacades. Sabem
que en Feliu Puig I’'any 1486 era un protegit del comte de
Cardona, juntament amb un altre anomenat Pallas, i que per
aixo el comte de Cardona fou renyat pel rei perque aquest
considerava a en Puig i Pallas “mal homens e condignes de
ésser-los executada la persona”. Un indici de la implicacid
d’en Camps o Terrers en la guerra o fets vandalics el tenim
en el fet que dos anys més tard la llista dels condemnats o
gent que havia de ser castigada amb la pena capital va ser
rebaixada de setanta a dotze i d’ella es va excloure en Feliu
Puig, pero hi va continuar inscrit en Terrers.

Ultima dada: en Puig va ser amnistiat entre 1486 i 1488.

Foto 6. Castell de Tona Font: Google Imatges



LA TORRE DEL PUIG

L’arquitecte Joan Albert Adell ha elaborat els planols i les
propostes o projectes de renovacié de la Torre del Puig

per al seu posterior Us com a Casa Rural.

Hi ha una caracteristica fisica de I'edifici que aportara un
gran valor afegit a la Torre, el pont llevadis que funcionara

amb cadenes i hi haura aigua a sota el pont.

L’edifici consta de 3 plantes: la planta baixa, el primer pis i
el segon pis. A la planta baixa hi haura el rebedor, el
menjador (que és I'habitacié més antiga de I'edifici), la
cuina (apte per a serveis de catering o un restaurant) i
dues sales polivalents.

Al primer pis hi ha 4 habitacions en suite i al segon pis hi
ha 3 habitacions en suite i amb unes grans vistes, ja que

son les habitacions més altes de la torre.

A l'annex es troba el document original de l'arquitecte,

amb tots els detalls de I'edifici. (Vegeu annex Xl)

CARACTERISTIQUES FISIQUES

Foto 7. Pla General del Planol de la Torre del Puig (Documents de
I’Arquitecte Joan Albert Adell)

Foto 8. Isometria Sud del Planol de la Torre del Puig (Documents
de I'Arquitecte Joan Albert Adell)



LA TORRE DEL PUIG

CARACTERISTIQUES FISIQUES

Foto 9. Foto propia de la facana de la Torre del Puig

A la facana de la torre hi ha una porta que al capdamunt hi té incrustat
'escut d’armes de la familia Puig.

Si s’observa I'escut amb deteniment, a la part inferior hi ha un petit escut
amb les quatre barres catalanes a tots dos costats i als laterals hi ha dos
caps d’oliba. A la part superior trobem una flor de lis peculiar i a sobre

unes inicials. A l'altra banda trobem la bandera de Sant Genis de

Foto 10. Dibuix de la Flor de Lis de I'’escut d’armes.
Autor: Ramir Capdevila Martin




LA TORRE DEL PUIG

ENTORN | UBICACIO

La Torre del Puig pertany a Taradell, és una vila i un municipi de la comarca d’Osona. Esta situat a 6 Km de Vic.

La vila de Taradell esta situada en la confluéencia de la Plana de Vic, amb el Montseny i Les Guilleries. Aquesta ubicacié fa
que Taradell abasti un territori de mestissatge entre la muntanya i la plana. Dos espais que es donen la ma en el nucli

principal de poblacié d'aquesta vila.

Taradell és un municipi que facilita, mitjancant una densa xarxa de camins, senders i corriols, I'activitat esportiva i el lleure,

amb especial incidencia en caminades i excursions a indrets de notable interes cultural i paisatgistic.

Curiosament Taradell antigament era conegut amb el nom de Sant Genis de Taradell.




LA TORRE DEL PUIG

ENTORN | UBICACIO

La Torre del Puig esta situada a 'oest de
Taradell.

La Torre esta a un nivell d’altura superior al
poble i per aixd gaudeix d’unes vistes
privilegiades.

Es pot accedir a la Torre des de dues
carreteres, la que connecta amb la
urbanitzacié del Gurri i la de Taradell.

Foto 11. Foto. Captura de pantalla del Google Maps sobre la zona de Taradell i amb un punt
marcat que indica la ubicacié exacte de la Torre del Puig
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RECERCA DEL MERCAT

ANALISI | EVOLUCIO DEL SECTOR

Durant els Ultims anys, els allotjaments rurals han experimentat un gran creixement, no només pel que fa a nombre,
també pel que fa a quantitat i s’han convertit en un dels productes turistics de major creixement de I'Gltima década.
Hi continua havent, oportunitats en aquest segment, encara amb moltes possibilitats de fer alguna cosa diferent, és un
sector amb un gran recorregut, en el qual la diferenciacié i un bon servei al client sén més importants encara per a

atreure a un public cada dia més exigent.

Podem considerar que el desenvolupament del sector turistic és incipient si ho comparem amb la consolidacié que té aquest
en paisos d’Europa com Alemanya, Franca i Austria en els que fa més de mig segle que s’ha consolidat i és on absorbeix el

17% dels serveis turistics, en canvi aquest percentatge disminueix al 2% en el cas d’Espanya.

20



RECERCA DEL MERCAT

ESPANYA

* El turisme rural a Espanya esta en ple creixement.

* EI 2016 ja va augmentar un 11,5% en les pernoctacions

respecte al 2015 (9,8 milions de pernoctacions).

* Els preus pugen cada any, menys que en el sector

hoteler perdo també han patit un augment.

m 15.669 allotjaments
141832 ciaces

f {

L*f' EB /D grau d’ocupacio

Q.—.
B ./; 9.838_356 pernoctacions
X

Grafic 1. Dades sobre viatgers rurals a Espanya (2016) Font:
http://www.ine.es/daco/daco42/ocuptr/eoat0916.pdf

ANALISI | EVOLUCIO DEL SECTOR

CATALUNYA

e Catalunya és la segona comunitat autonoma amb més
pernoctacions en turisme rural.

e  Existeixen 15.305 cases rurals a Catalunya

[lles Balears

Castellai
Lled

Catalunya

Andalusia

Grafic 2. Pernoctacions per comunitats autonomes (2016) Font:
http://www.ine.es/daco/daco42/ocuptr/eoat0916.pdf
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RECERCA DEL MERCAT

N\ rd

ANALISI I EVOLUCIO DEL SECTOR

OSONA

Les pernoctacions en cases de turisme rural a la comarca
han crescut gairebé un 30% respecte a les de l'any
anterior

Els mesos d’estiu sén els escollits per la gran majoria de
public per a passar uns dies a la natura

El turisme rural a Osona lidera el creixement del sector a la
provincia de Barcelona

Destaca la gran pujada en nombre de places rurals
ocupades a la comarca d’Osona, amb un creixement del
28,8%, amb el qual els establiments han passat a tenir el
65% de les seves places ocupades

Els preus pugen cada any, menys que en el sector hoteler

pero també han patit un augment.

=
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Torell
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Sant Hipolit Mam.leu
Olost de VO‘tfegé : Roda
. de Ter
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e Vilatorta
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=
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L ]
Centelles  El Brull
®

C-17

Foto 13. Mapa de la Comarca d’Osona
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RECERCA DEL MERCAT
ANALISI DEL PUBLIC OBJECTIU

PERFIL DEL VIATGER RURAL Homes 53%

Sexe

pornes R 47%

A trets generals, el percentatge entre homes i dones no és gaire Edat

significatiu, ja que és forca equilibrat. 17%
18-24 anys NNNINIEGEGNN 0

, . 25-34 anys I, 337
Respecte als rangs d’edat cal destacar el sector entre 25 i 34

fe i : - I ~C°
anys com al més interessat en aquest mercat, seguidament de 35-44anys 29%
les persones entre 35 i 44 anys. En tercer lloc tenim adults d’entre 45-54 anys NN 217
45154 anys i per ultim els més joves d’entre 18 i 24 anys.

Estudis

El nivell d’estudis és important dins del public objectiu perque més .
Basics [ 7%
de la meitat dels viatges rurals (58%) tenen un grau d’estudis

superiors, un 35% estudis intermedis i només un 7% tenen intermedis | TGN 35

estudis basics.

superiors | NN 5%

Grafic 3, 4 i 5. Dades de Sexe, Edat i Estudis sobre el
perfil de viatger rural. Font:
http://www.ine.es/daco/daco42/ocuptr/eoat0916.pdf 23



RECERCA DEL MERCAT
ANALISI DEL PUBLIC OBJECTIU

PERFIL DEL VIATGER RURAL

Els propietaris de les cases rurals assenyalen que el seu principal
client és catala (97,1%), seguit del de la Comunitat Valenciana

(28,1%), el Pais Basc (13%) i de I'aragoneés (11,2%).

Aix0 significa que el turisme rural a Catalunya té com a client
intern la major part dels seus consumidors. Aixi mateix, les
comunitats del voltant també sdn els principals mercats emissors.
| ates que aquest tipus de turisme és de proximitat, entenem que
I'aposta més segura seria orientar esforcos en promocié per
atraure turistes de les comunitats veines coneixent les seves

prioritats i plantejant campanyes especifiques.

e

.

internacionals, per sobre del 6,8% de la

~\
Catalunya rep un 11,6% de clients

resta de 'estat.

J

PROCEDENCIA DELS CLIENTS
a Catalunya

Grafic 6. Procedeéncia dels clients a Catalunya des
d’altres comunitats autonomes d’Espanya. Font:

http://www.escapadarural.com/observatorio/wp-content/upl
0ads/2016/11/INFORME-Turismo-Rural-CAT.pdf 24
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RECERCA DEL MERCAT
ANALISI DEL PUBLIC OBJECTIU

PERFIL DEL VIATGER RURAL

Els viatgers rurals s’acompanyen majoritariament per les seves
families (45,5%), aquest public busca cases rurals de lloguer
integre per a poder-se allotjar tota la familia. En segon lloc, el
34,9% s’allotgen amb la parella, les parelles busquen tant lloguers
integres com lloguers per habitacions, i per ultim un 19,3% amb
els amics, aquests grups solen allotjar-se en cases rurals amb
motius d’alguna celebracid, per aix0 se solen decidir per

allotjaments de lloguer integre.

El lloguer d’aquests allotjaments normalment s’escau en caps de

setmana i ponts festius.

4 h

El 74,1% de les cases rurals a
Catalunya sén de lloguer integre,
ja que aquesta és la demanda actual.
Nomeés un 29,3% ofereixen lloguers per
habitacions.

\_ J

Qui t'acompanya en les teves estancies de
turisme rural

A 40,1%
Familia —_—

34.9%

Pareja ———

: 18.5%
AmlgOS S —————————

Grafic 7. Companyia en viatges rurals (propi)

ﬂque més busquen els viatgers A

cases rurals és:

%  Relax i desconnexié (79,6%)

%  Contacte amb la naturalesa (79,1%)

%  Convivencia amb familiars
i amics (76,5%)

%  Practica d’esports (11,3%)

% Instal-lacions per a nens (26,2%)

Kf( Fer celebracions (17,3%) /

Grafic 8. Allb que mes busquen els viatgers (propi) 25




RECERCA DEL MERCAT
ANALISI DEL PUBLIC OBJECTIU

HABITS DEL VIATGER RURAL

Mitja per fer la reserva Despesa mitjana per persona i nit
Allotjament
E-mail 32,3% fn 20 - 30€
' Apats
Teléfon 24,7% % P 20 - 30€
Activitats
Internet 43% < 20€
Grafic 9. Mitja per fer la reserva. Font: Grafic 10. Despesa mitjana per persona i nit. Font:
http://www.escapadarural.com/observatorio/wp-content/uploads/20 http://www.escapadarural.com/observatorio/wp-content/uploads/2
16/11/INFORME—Turismo—RuraI—CAT.pdf 016/11/INFORME-Turismo-Rural-CAT.pdf
Els propietaris d’allotjaments rurals afirmen que els seus El target d’aquest sector acostuma a fer una despesa
clients solen reservar per correu electronics (32,3%), per mitja per persona i nit d’entre 20 i 30€ en allotjament,
telefon (24,7%) o bé, per internet (43%). d’entre 20 i 30€ en apats i menys de 20€ en activitats.
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RECERCA DEL MERCAT

ANALISI DEL PUBLIC OBJECTIU

HABITS DEL VIATGER RURAL

El turisme rural catala obté un nivell de

Recomanacio del 33,87%

Elements més valorats de I'allotjament rural a Catalunya

% Paisatge - Entorn 67,2%
: Aixo denota un nivell de satisfaccid i probabilitat de
I( Neteja 62,6% recomanacio, el qual posa de manifest el gran potencial
del sector.
@ Instal-lacions 50,2%
@ Préu Beondmic 45.8% Per aixo és important que els allotiaments sapiguen

posicionar-se correctament a internet, ja sigui en portals

4, fnahiiiatidel propiefan. 29,87 com a la seva propia pagina web. També cal que els

@ serveis i el tracte que ofereixin sigui de qualitat per aixi
Bona ubicacid 25,5%

aconseguir les millors opinions i recomanacions.
Grafic 11. Elements més valorats de I'allotjament rural a Catalunya. Font:

http://www.escapadarural.com/observatorio/wp-content/uploads/2016/11/INFORM
E-Turismo-Rural-CAT.pdf

Actualment els viatges s’informen i es deixen guiar per

/O \ les opinions o valoracions que fan altres usuaris sobre

El 25,5% dels viatgers I'allotjament escollit.

reclamen una bona connexid a

internet i un 39,6% comparteixen

fotografies del lloc. @



http://www.escapadarural.com/observatorio/wp-content/uploads/2016/11/INFORME-Turismo-Rural-CAT.pdf
http://www.escapadarural.com/observatorio/wp-content/uploads/2016/11/INFORME-Turismo-Rural-CAT.pdf

RECERCA DEL MERCAT

ANALISI DE LA COMPETENCIA - Propietaris d’allotjaments rurals

ﬂSESTIC) DE LA REPUTACIO ONLINE \
Només un 36,5%

del propietaris es Un 22,9% diu que no gestiona les opinions
dediquen exclusivament

al Turisme Rural,
el 63,5% ho combinen fer-ho

amb una altre feina Un 77,1% afirma que si que les gestiona

sobre el seu establiment, o no sap com

Un 79,2% és conscient de la utilitat de les

vpinions onlines per als viatgers o cIienty
4 DE CADA 10 I

PROPIETARIS o Grafic 12. Gestid de la reputacid online (propi)

PERTANYEN A /
UNA La influéncia en la eleccid

ASSOCIACIO dels viatgers és:

Per aix0 és molt important estar

present en blogs de viatges,

causar una bona impressié, donar

- 0
Blogs deviatges  28.2% . o cervei i fer una bona

Recomanacié amic 31,2%

.. o
Publicitat 4.6% que els demés parlin bé de tu.

Altres 36%
e J

Grafic 13. Influéncia en la eleccid dels viatgers (propi)

publicitat. La millor estrategia és

* O

*
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RECERCA DEL MERCAT

ANALISI DE LA COMPETENCIA - Allotjaments rurals

Per analitzar la competéncia he fet una recerca dels

allotjaments rurals que estan a la mateixa comarca que la

silefiitaisComancaidiSsana Torre del Puig i que per tant, sén competidors directes

¢ N° cases analitzades: 14 geograficament.

e Elements analitzats:

Totes les cases escollides han estat construides abans del
Localitzacié ) ) )
1780. La capacitat de totes elles va des de la més petita, per

Any de construccio a 6 persones fins a la més gran per a 34 persones. Pel que fa

Capacitat al preu per nit de la comarca oscil-la entre els 90 € i 100 €
per nit en cases de lloguer per habitacions i entre 130 € i

Preu per nit
550 € en cases de lloguer integre.

Serveis que ofereixen

Valor afegit Cada allotjament ofereix una série d’extres que la fan Unica,

el seu valor afegit.
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@} 15 persones

B 3239nit

SERVEIS

&<
—

H X BE

VALOR AFEGIT

e Venda de productes locals
en forma de “cistells”

Mmi .




(A LESTAMENYA
(9 )

M 1760

@} 34 persones
(6 allotjaments)

& 130-185€/nit

SERVEIS
X
.
HXLER
VALOR AFEGIT

e Degustacié de coques de Perafita

\ a través d’una agrobotiga




&8 15 persones

& 300¢nit
SERVEIS
«
H X EE%
VALOR AFEGIT

la serra de Collsacabra

\ alzines.

e Entorn envejable, situada a

enmig d’'un bosc de roures i

/




@} 8-10 persones

ﬁ 90€/habitacid i nit

SERVEIS

FREE Wi Fi e
BLX e
VALOR AFEGIT

e Venda de pollastres ecologics
e Visita guiada a la granja
e Servei d’esmorzars




DALMAU

¢ Vi
® 1213

@8} 8-10 persones

B 250¢nit

SERVEIS
K<

EH X EE il
8 SN R

VALOR AFEGIT

“Cistella d’Osona amb productes de la terra”
Celebracio de bodes i altres events

Rutes amb cavall o activitats amb ponis
Passejades amb carro

Lloguer de bicicletes

Cata de vins




\

(L GRACIA

6 Vic

M 1700

@} 11 persones

& 1309nit

SERVEIS
K<

2 X LEw

g (1Y)

VALOR AFEGIT

e Visites guiades a Vic
e Donar de menjar als animals de la
e Rutes amb cavall

gy




CARBONERES
(9 o )

® 1498

@) 14-18 persones

& 400¢nit

SERVEIS

HIDS LEN &
VALOR AFEGIT

e Cura del medi ambient (Ecoturisme)
o  Plaques solars

o Llums de baix consum
o  Depurador d’aigua




MASGA

9 Taradell

® 1498

@) 14-18 persones

B 360¢nit

SERVEIS
K<

Xy & Ea
V]

VALOR AFEGIT

T HT

N 8

Vistes al Montseny

Excursions amb poni

Visites guiades a Taradell i a Vic
Taller per fer figuretes de xocolata
Apte per a events




CASAROVIRA

M 1769

@} 17-20 persones

& 5509nit

SERVEIS
&<

T, e

..
H & X i
VALOR AFEGIT

Vistes al Castell de Montesquiu
Rutes BTT

Excursions amb 4x4 i quads
Pesca

Paintball /

\_




WA

9 Centelles

M sos

@} 10 persones

& 300¢nit
SERVEIS

«
HAXBE™
VALOR AFEGIT

e Visita virtual de la casa a través de la web




AN TANOT
CE

&} 6 persones

1B 250€nmit

SERVEIS
&<

& X EE

VALOR AFEGIT

e Mobiliari antic

e Ubicacid, Vall de Sau Collsacabra;
considerada una de les valls més
boniques de Catalunya

° Rutes de senderisme
e RutesBTT




MAS PRATSEVALL '

M 1700

@} 14 persones
(3 cases)

ﬁ 130€/casa i nit

SERVEIS
&<

@ X EE

VALOR AFEGIT

e Sala de reunions per a empreses o trobades
familiars

e Activitats de natura i també culturals




@ 15 persones

B 200¢e/nit
SERVEIS

« .o
L XELEGN
VALOR AFEGIT

e Categoria 4 espigues
e Ubicacid aillada

\ ° Mobiliari antic /




A TORRE DELVILAR

® 1780

@} 20 persones

3 100€/habitacié i nit

SERVEIS
&« ” e
L XEESN
X s
H i
VALOR AFEGIT

e Categoria 4 espigues
e Ubicacid aillada




RECERCA DEL MERCAT

ANALISI DE LA COMPETENCIA - Llegenda de les icones

Q Localitzacié Y, _e
gy .
l“l Il Jacuzzi
ﬁ Any de construccid .
9 (R Parc Infantil
:"‘ Capacitat
[ — |
ﬁ Preu N Llar de foc
“m Animals de granja ig Ordinador
!@
0 Animals de companyia g Jardi
«<
m Barbacoa &[ Piscina
PAAAS
/W\ Gronxadors Sala de jocs
: g;ﬁ
1-‘:[ FREE Wi Fi .
m Cuna Q W|f|
[
T V Televisio
Hort
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ESTRATEGIES
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ESTRATEGIES




ACCIONS



ACCIONS

A continuacid, us presento un seguit d’accions en 3 parts:
1. Les accions de preparacié de la torre abans de la seva inauguracid.
2. Les accions relacionades amb I'esdeveniment d’inauguracio

3. 4 exemples de les accions de manteniment que s’hauran de fer per a seguir presents en la ment dels clients.

Totes les accions en conjunt serviran per a complir tots els objectius fixats i seguiran també amb les estrategies

comentades anteriorment.

L’objectiu principal d’aquestes accions és marcar un gran valor afegit sobre la competéencia a través d’oferir

experiéncies i potenciar elements distintius com mobiliari antic i també el fet caracteristic de tenir un pont llevadis.

Foto1l4. Mercat Medieval de Vic Font: Google Imatges



ACCIONS

CALENDARI D’ACCIONS

gener febrer

2 3 a4 1
7 8 98 1 N 4 5 6 7 B
14 15 18 17 18 1 12 13 14 15
2 22 23 28 25 [21] [22]
28 20 30 31 ksl el [zz2] (28] []
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6 7 & @8 3 4 5 € 7
12 14 15 [18] ] 1 M 12 13 14
20 21 22 23 24 7 18 18 20 2
27 28 28 30 31 24 25 26 27 2B
setembre octubre

1 2. 8 ‘4

2 3 4 5 8 7 B 1 N
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23 24 25 26 27 [31]
30

Bl Preparacio de la torre

I Inauguracio de la torre
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f2] 13 14
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n 12 172 4
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B Manteniment
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desembre
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] 10 " 12
17 18 18
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23
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o =3
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ACCIONS
CALENDARI D’ACCIONS

ACCIONS DE PREPARACIO DE LA TORRE

ACCIO 1. (11-15 Febrer) Convenis amb partners

ACCIO 2. (18-22 Febrer) Creacié de Pagina Web, Instagram i Facebook
ACCIO 3. (25-28 Febrer) Presentacié del Cataleg d’activitats extres i
caterings associats disponibles a la Torre del Puig

ACCIONS D’INAUGURACIO DE LA TORRE

ACCIO 4. (1-5 Marg) Presencia en plataformes d’allotjament rural, blogs,
agencies d’esdeveniments per a posicionar-se en el moén rural

ACCIO 5. (18-29 Marg) Posicionament a la comarca d’Osona

ACCIO 6. (5,12,19,26 Abril i 3,10,16 Maig) Anunciar la inauguracié del Puig
a través de mitjans propis i oficials

ACCIO 7. (17 Maig) Esdeveniment d’inauguracié

ACCIONS DE MANTENIMENT

ACCIO 8. (18 Maig) Crear un espai online on els clients puguin expressar la
seva opinid sobre el Puig

ACCIO 9. (23 Juny) Celebracié de la Revetlla de Sant Joan

ACCIO 10. (28 Octubre - 1 Novembre) Celebracié de la Castanyada i
Halloween

ACCIO 11. (6-9 Desembre) Celebracié del Mercat Medieval de Vic
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ACCIONS PREPARACIO DE LA TORRE

ACCIO 1 > CONVENIS AMB PARTNERS O COL-.LABORADORS FEBRER

TIMING: De I'11 al 15 de febrer

ACCIO: Aconseguir el nombre més gran de col-laboradors Utils per a oferir serveis extres de qualitat.

OBIJECTIUS: Establir convenis amb partners o col-laboradors per a oferir activitats extres o serveis als clients i crear una
relacié de difusié dels negocis reciproca. és a dir que els partners facin difusié de la torre i la torre faci difusié dels
partners. D’aquesta manera la torre guanyara un gran valor afegit gracies a I'oficialitat que donara tenir el suport d’altres

empreses. Els partners estaran presents a la pagina web del Puig i segons les preferéncies dels clients es faran

publicacions a les xarxes socials.

TASCA: Escollir quines empreses satisfaran amb exit les necessitats del public objectiu i establir un conveni col-laboratiu

amb cadascuna.

tU Uem v(}UQI:)l
FlISI:EI S

babol .y Y cavall a a’a C
L -COlOr i p

r//ﬂf7’ IQVEL e
BUBBLE ROIG CUCHAN

e
7

[ ETY




ACCIONS PREPARACIO DE LA TORRE

2

ACCIO 1 —» CONVENIS AMB PARTNERS O COL-LABORADORS

Nom: La Nonna Jovita
Tipus de negoci: Restaurant

Ubicacid: Taradell

El Puig fara un acord de col-laboracié o conveni amb el restaurant La Nonna
Jovita de Taradell per als dies que es necessitin cuiners i cambrers per a obrir
la cuina de la torre o també, per als dies que es necessiti un servei de catering

per a un esdeveniment concret.

La torre podra comptar amb els serveis de la Nonna Jovita a l'igual que ells
també podran oferir als clients del seu restaurant, una experiéncia

gastronomica medieval que se celebrara a la Torre.

El restaurant comptara amb material grafic del Puig per a poder-ne fer difusid
entre els seus clients i el Puig també comptara amb material del restaurant per

poder-ho recomanar als clients.
Fotos 15, 16, 17, 18. Logotip i plats de
menjar de la nonna jovita. Font:
www.lanonnajovita.com



http://www.lanonnajovita.com

ACCIONS PREPARACIO DE LA TORRE

ACCIO 1 — CONVENIS AMB PARTNERS O COL-LABORADORS

Nom: La Nonna Jovita

Tipus de negoci: Restaurant

é é / Ubicacid: Taradell
apo

teca i glops

El Puig fara un acord de col-laboracié o conveni amb el restaurant
Ababol de Calldetenes per als dies que es necessitin cuiners i
cambrers per a obrir la cuina de la torre o també, per als dies que es

necessiti un servei de catering per a un esdeveniment concret.

La torre podra comptar amb els serveis de I’Ababol a I'igual que ells
també podran oferir als clients del seu restaurant, una experiéncia

gastronomica medieval que se celebrara a la Torre.

El restaurant comptara amb material grafic del Puig per a poder-ne fer
difusid entre els seus clients i el Puig també comptara amb material del

restaurant per poder-ho recomanar als clients.

Fotos 19, 20, 21, 22. Logotip, ambient del
restaurant i plats de menjar de I'ababol. Font:
https://www.facebook.com/ababolcalldetenes/ |



https://www.facebook.com/ababolcalldetenes/

ACCIONS PREPARACIO DE LA TORRE

ACCIO 1 — CONVENIS AMB PARTNERS O COL-LABORADORS

Nom: Can Jubany
U Tipus de negoci: Restaurant
Ubicacié: Sant Julia de Vilatorta

El Puig fara un acord de col-laboracié o conveni amb el restaurant
Ababol de Calldetenes per als dies que es necessitin cuiners i
cambrers per a obrir la cuina de la torre o també, per als dies que es

necessiti un servei de catering per a un esdeveniment concret.

La torre podra comptar amb els serveis de I’Ababol a I'igual que ells
també podran oferir als clients del seu restaurant, una experiéncia

gastronomica medieval que se celebrara a la Torre.

El restaurant comptara amb material grafic del Puig per a poder-ne fer
difusid entre els seus clients i el Puig també comptara amb material del

restaurant per poder-ho recomanar als clients.

Fotos 23, 24, 25, 26 Logotip, ambient del
restaurant i plats de menjar de Can Jubany. Font:
Google Imatges




ACCIONS PREPARACIO DE LA TORRE

2

ACCIO 1 —» CONVENIS AMB PARTNERS O COL-LABORADORS

Nom: Vila Ors

BVII CLIAj ns Tipus de negoci: Botiga de bicicletes

S EETE S
Ubicacid: Vic

El Puig fara un acord de col-laboracié o conveni amb la Botiga Bicicletes
Vilaors perque els dies que els clients de la torre desitgin fer una excursid en

bicicleta, puguin tenir bicicletes a la seva disposicid.

La torre podra reservar i llogar el nombre de bicicletes que es necessitin per a

fer rutes per Taradell i voltants. La botiga aixi mateix podra fer difusié sobre

rutes amb bicicleta que s’aturin a la torre i en la qual es podra gaudir d’'una

experiéncia medieval.

La botiga comptara amb material grafic del Puig per a poder-ne fer difusid

entre els seus clients i el Puig també comptara amb material de la botiga per

oder-la recomanar als clients. . e
P Fotos 27, 28, 29, 30. Logotip, bicicletes i

persones anant amb bicicleta. |

e e
Font: Google Imatges Sl
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ACCIONS PREPARACIO DE LA TORRE

ACCIO 1 — CONVENIS AMB PARTNERS O COL-LABORADORS

Nom: Ponicat

l on 'Cat Tipus de negoci: Escola d’equitacid

Ubicacié: Taradell

El Puig fara un acord de col-laboracié o conveni amb I'escola d’equitacié
perque els dies que els clients de la torre desitgin fer una excursid, passeig a

cavall o en poni puguin tenir disponibilitat per fer-ho.

La torre podra reservar i llogar el nombre d’animals que es necessitin per a fer
rutes per Taradell i voltants o simplement activitats al mateix recinte de la
torre. Ponicat aixi mateix podra fer difusié sobre una o varies experiencies

medievals al Puig.

’escola comptara amb material grafic del Puig per a poder-ne fer difusié entre
els seus clients i el Puig també comptara amb material de I'escola per poder-la

recomanar als clients. Fotos 31, 32, 33, 34. Logotip, cavalls i persones

muntant a cavall o poni. Font: Google Imatges




ACCIONS PREPARACIO DE LA TORRE

ACCIO 1 — CONVENIS AMB PARTNERS O COL-LABORADORS

Nom: Camins de Vent
Tipus de negoci: Lloguer de vols amb globus

Ubicacié: Vic

G _“ (O
Y
en glal ‘ 629 3857 57

caminsdevent.cat

El Puig fara un acord de col-laboracié o conveni amb Camins de Vent perquée
els dies que els clients de la torre que desitgin contractar I'activitat extra de

volar amb globus puguin tenir disponibilitat per fer-ho.

La torre podra reservar data, hora i ubicacié per a I'experiencia de vol. Camins

de vent aixi mateix, podra fer difusié sobre una o diverses experiéncies al Puig.

Camins de vent comptara amb material grafic del Puig per a poder-ne fer
difusié entre els seus clients i el Puig també comptara amb material de
I’empresa per poder-la recomanar als clients.

Fotos 35, 36, 37, 38, 39. Logotip, Globus i

persones volant amb globus.
Font: Google Imatges




ACCIONS PREPARACIO DE LA TORRE

ACCIO 1 — CONVENIS AMB PARTNERS O COL-LABORADORS

4%

FOOTBALL" SPORTS

Nom: Bubble Football Sports

ingut ble F '
Tipus de negoci: Oci, Fitbol Bombolla uts a Bubble Foothall §

BUBBLE Ubicacié: Sant Julia de Vilatorta

FOOTBALL: SPORTS

El Puig fara un acord de col-laboracié o conveni amb Bubble Football Sports
perque els dies que els clients de la torre que desitgin contractar I'activitat

extra de jugar a Futbol bombolla puguin tenir disponibilitat per fer-ho.

La torre podra reservar data i hora per a I'experiéncia de vol. Bubble Football

aixi mateix, podra fer difusié sobre una o diverses experiencies al Puig.

’empresa d’oci comptara amb material grafic del Puig per a poder-ne fer
difusié entre els seus clients i el Puig també comptara amb material de

I’empresa per poder-la recomanar als clients.

Fotos 40, 41, 42, 43. Logotip, persones
jugant a Bubblo Football
Font: Google Imatges




ACCIONS PREPARACIO DE LA TORRE

\0\\.]/4

(J’QK) Nom: Dual Cocktails
Tipus de negoci: Cocteleria
COCKTAIL

: : Ubicacié: Vic

El Puig fara un acord de col-laboracié o conveni amb Dual Cocktails perque els
dies que els clients de la torre que desitgin contractar un servei de barra de

coctels, gintonics, copes o d’altres puguin tenir disponibilitat per fer-ho.

La torre podra reservar el servei de la barra per als dies corresponents i també
recomanara la seva cocteleria de Vic als clients que ho necessitin. El Dual aixi
mateix, podra fer difusid sobre les experiencies que ofereix el Puig i també
podra oferir als seus clients de celebrar els seus esdeveniments al Puig amb I’

Us exclusiu dels seus serveis.

Dual Cocktails comptara amb material grafic del Puig per a poder-ne fer
difusié entre els seus clients i el Puig també comptara amb material de la

cocteleria per poder-la recomanar als clients. Fotos 44, 45, 46, 47. Logotip, i coctels

de Dual Cocktails
Font: Google Imatges




ACCIONS PREPARACIO DE LA TORRE

ACCIO 1 — CONVENIS AMB PARTNERS O COL-LABORADORS

coque

Nom: Toquem fusta
Tipus de negoci: Grup de musica

Ubicacié: Cambrils

El Puig fara un acord de col-laboracié o conveni amb el grup de musica perque
els dies que els clients de la torre desitgin contractar el grup per a fer una

celebracid o un acte especial puguin tenir disponibilitat per fer-ho.

La torre podra reservar dia i hora de I'actuacié del grup. Toquem Fusta aixi
mateix, podra fer difusié sobre les experiencies del Puig i podra també oferir a

través dels seus mitjans les seves actuacions a la torre.

Toquem Fusta comptara amb material grafic del Puig per a poder-ne fer
difusié entre els seus clients i el Puig també comptara amb material del grup

de musica per poder-lo recomanar als clients.
Fotos 48, 49, 50, 51. Logotip, fotos dels

integrants de Toquem Fusta
Font: Google Imatges




ACCIONS PREPARACIO DE LA TORRE

ACCIO 1 — CONVENIS AMB PARTNERS O COL-LABORADORS

IQUEL Nom: Miquel Roig

DEL Tipus de negoci: Mdsic
ROIG Ubicacié: Catalunya

El Puig fara un acord de collaboracié o conveni amb en Miquel del Roig
perque els dies que els clients de la torre vulguin contractar els seus serveis
tinguin disponibilitat per fer-ho. . ”-;\..:
1 44 o
La torre podra reservar dia i hora de la seva actuacié al Puig. El music aixi
mateix, podra fer difusié sobre el Puig i podra comptar amb I'espai per a fer

altres actuacions.

Miquel Roig comptara amb material grafic del Puig per a poder-ne fer difusid
entre els seus clients i el Puig també comptara amb material del music per
poder-ho recomanar als clients. Fotos 52, 53, 54, 55. Logotip, fotos

d’en Miquel del Roig tocant i cantant.
Font: Google Imatges



ACCIONS PREPARACIO DE LA TORRE

ACCIO 1 — CONVENIS AMB PARTNERS O COL-LABORADORS

Nom: Toquem fusta

Tipus de negoci: Grup de mdusica

Ubicacié: Cambrils

El Puig fara un acord de collaboracié o conveni amb I'Hotel Cochambre
perque els dies que els clients de la torre vulguin contractar els seus serveis

tinguin disponibilitat per fer-ho.

La torre podra reservar dia i hora de la seva actuacié al Puig. El grup de musica
aixi mateix, podra fer difusié sobre el Puig i podra comptar amb I'espai per a

fer altres actuacions.

El grup comptara amb material grafic del Puig per a poder-ne fer difusid entre
els seus clients i el Puig també comptara amb material del grup de musica per

poder-lo recomanar als clients. Fotos 56, 57, 58, 59. Logotip, fotos

dels integrants d’Hotel Cochambre. | :
Font: Google Imatges




ACCIONS PREPARACIO DE LA TORRE

ACCIO 1 — CONVENIS AMB PARTNERS O COL-LABORADORS

Nom: Cavall de color
Cavall Tipus de negoci: Botiga de disfresses
‘?’CO]OI‘ ‘ Ubicacié: Cambrils

El Puig fara un acord de col-laboracié o conveni amb la Botiga de disfresses

per als dissenys i elaboracié dels uniformes del personal i disfresses per als

clients.

Al principi de la relacié amb Cavall de Color sera quan hi haura més feina, ja
que s’hauran de fer els dissenys dels uniformes i les disfresses que
s'utilitzaran per vestir als clients per a les experiencies medievals. Es per aixd
qgue hi haura d’haver una gran varietat de disfresses, d’estils diferents i talles

suficients.

La botiga comptara amb material grafic del Puig per a poder-ne fer difusié
entre els seus clients i el Puig també com|ci_10at[)aS 861?%1@]%9%%[ %?ogara Iggg% ggtriga

poder-ho recomanar als clients. Cavall de Color.
Font: Google Imatges

70



ACCIONS PREPARACIO DE LA TORRE

ACCIO 1 — CONVENIS AMB PARTNERS O COL-LABORADORS

Nom: Cavall de color

p—
aad p C Tipus de negoci: Botiga de disfresses
S’

Ubicacié: Cambrils

El Puig fara un acord de col-laboracié o conveni amb I’Associacié d’Actors i
Directors Professionals de Catalunya perque els dies que els clients de la torre
que desitgin una actuacié medieval durant la seva estanca puguin tenir

disponibilitat per a contractar-la.

La torre podra reservar dia, hora, actors i tipus d’actuacié quan sigui
convenient. L’associacié aixi mateix podra comptar amb I'espai del Puig per a
fer actuacions i també per a fer difusid de les activitats o serveis que ofereix la

torre.

’associacié comptara amb material grafic del Puig per a poder-ne fer difusié

entre els seus clients i el Puig també comptara amb material de I'associacid

per poder-la recomanar als clients. Fotos 62, 63, 64, 65. Logotip i actors de
I'associacié d’actors i directors.
Font: Google Imatges

Associacio d'Actors
i Directors Professionals
de Catalunya




ACCIO 2 —» PAGINA WEB, INSTAGRAM | FACEBOOK

TIMING: Del 18 al 22 de febrer

ACCIO: Creacié d’un perfil d’Instagram, Facebook i una
Pagina Web.

OBJECTIUS: Aconseguir seguidors d’entre el public
objectiu perque segueixin les noticies, serveis,
promocions, curiositats, activitats i molt més que
s’organitzen o s’ofereixen des del Puig.

TASCA: Crear un perfil a les xarxes socials en els quals els
fans de la torre del puig puguin seguir els perfils, estar
alerta de les publicacions que es facin i també
comunicar-se a través dels xats. També es creara una
pagina web a través de la qual es podran fer reserves i

veure tots els serveis que ofereix el Puig.

Link pagina web:
https://marionacapdevila’.wixsite.com/misitio

Link Instagram:
https://www.instagram.com/torredelpuig/

Link Facebook:
https://www.facebook.com/torredelpuiqg/

ACCIONS PREPARACIO DE LA TORRE

FEBRER

(@) Instagram

torredelpuig ~ 9 Ak b ik
Taradell, Cataluna, Spain
g 2 1 1
y P licacio ] r A‘
- Editar perfil
El Puig
. torredelpuig

Taradell, Cataluna, Spain

fl torredelpuig Vet aqui una vegada en un petit poble
d'Osona que en deien Sant Genis de Taradell hi havia

una torre de guaita anomenada Torre del Puig i de
Seguina.

O N Y7 1

|

Fotos 66 i 67. Instagram de la torre del puig (propi)
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ACCIONS PREPARACIO DE LA TORRE

ACCIO 2 —» PAGINA WEB, INSTAGRAM | FACEBOOK

FACEBOOK %-. @

La Torre del Puig

@torredelpuig

FEBRER

Inici -
Serveis ; = g :
Opir\ions 1l M'agrada N Segueix # Comparteix + Afogotx un boté

+ Mostra'n més

# Estat [8 Foto/Video [N Live Video Bl Esdeveniment, Producte + Know friends who might like your Page?
nvitin and
Manage Promotions
Escriu alguna cosa Sp=rch f

BENVINGUDA HABITACIONS SERVEIS GALERIA ACTMTATS EXTRES

Fotos 68 i 69. Facebook i Pagina web de la torre del puig

(propi)
LA TORRE DEL PUIG
TARADELL
"
3\ (g
f -

@ PAGINA WEB
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ACCIONS PREPARACIO DE LA TORRE

ACCIO 3 —» CATALEG D’EXPERIENCIES

TIMING: Del 25 al 28 de febrer

ACCIO: Realitzacié d’un catileg d’experiéncies per a

mostrar als clients tots els extres i caterings recomanats.

OBIJECTIUS: Per a oferir un servei el més complet possible
s’elaborara un cataleg amb totes les activitats extres que
s’ofereixen per a donar un to professional al comptar en
diferents col-laboradors i donar una gran oferta

d’experiéncies.

TASCA: A través dels col-laboradors del Puig i de les
activitats extres que la mateixa torre ofereix es dissenyara
un cataleg per a mostrar-ho als clients de forma fisica i

també online.

(Vegeu annex XCVII)

FEBRER

LLCOURN IR BCCLRTRS

VILAIRS

TASHRIADES A CAVALL

Fotos 70, 71i72.
Cataleg
d’experiencies
(propi)

HOPARS MEDIRVALE NP DB MOWISA

CATERING | BESTATARNT
RBCOMARAT

NOUKA JTVTZA

B 10 restasmma de Taradel




ACCIO 4 — POSICIONAMENT EN EL MON RURAL

ACCIONS D’OBERTURA

TIMING: De I'1 al 5 de marg

ACCIO: Contacte amb plataformes d’allotjament rural,
blogs, agencies, wedding planners, entre d’altres per a

tenir un bon posicionament.

OBJECTIUS: Aconseguir arribar al maxim nombre de
persones interessades a fer turisme rural i en viure una

experiéncia medieval autentica.

TASCA: Buscar aquelles plataformes d’allotjament o
blogs en els quals encaixara la torre, contactar amb elles
per a poder ser-hi presents i un cop ens donin un perfil,
destacar el valor afegit del Puig per a aconseguir reserves.
Contactar també amb empreses d’organitzacid
d’esdeveniments perque tinguin la torre en compte, com
un espai on fer celebracions de qualsevol tipus i també on

viure una experiencia medieval.

MARG

EscapadaRuraY Toprural

Inspiracion para tus escapadas

de la Familia HomeAway

diverta:

fem viure experiencies

EL TEU PAIS COM MAI NO L'HAS VIST

& 44, « Encantorural

@ airbnb @ bodas.net
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ACCIO 4 — POSICIONAMENT EN EL MON RURAL MARC

ACCIONS D’OBERTURA

EscapadaRuray

Inspiracion para tus escapadas

Salt del Colom

LUEspunyvia, B

esumen Pracios Fotes {(43) Como llegar Opiniones (15 Vas olgun error?

Escapada Rural és una plataforma 23 €

persona y noche (aprox)

especialitzada en el turisme rural.

o
Aquesta plataforma és un cercador
de cases rurals que posa en contacte Nor predine
a clients i propietaris.
Té preséncia a paisos com Espanya,
Portugal, Italia, Alemanya i Franca. g
El propietario

La pagina web rep 1.100.000 visites . )
anuals i conté 16.000 anuncis ; .

Opciones de alquiler R (+34)636.. Yer teléfono

d’allotjaments.
Salt del Colom 1 23 € Contactar por e-mail

Alojamiento entaro (tipo casa rural)

persona y noche
{aprox)

Els propietaris de la pagina seran

Foto 73. Exemple d’un perfil a la plataforma d’Escapada Rural Font:

convidats a I’esdeveniment
https://www.escapadarural.cat/casa-rural/barcelona/salt-del-colom

d’inauguracié del Puig.
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ACCIONS D’OBERTURA

ACCIO 4 — POSICIONAMENT EN EL MON RURAL

Toprural

de la Familia HomeAway

Top Rural és una plataforma
especialitzada en el turisme rural.
Aquesta plataforma és un cercador
de cases rurals que posa en contacte
a clients i propietaris.

cobreix tot el

Aquesta pagina

territori espanyol.
La pagina web rep 23.000.000
visites anuals i conté 10.279 anuncis

d’allotjaments.

Els propietaris de la pagina seran
convidats a I'esdeveniment

d’inauguracié del Puig.

MARC

Cal Salvet

Sant Marti Sarroca {Sant Mart’ Sarrocs), Barcelonz (Catalufia Espaia)

General Opiniones (9) Fechas libres / Precios Fotos y videos (48) Mapa

31,25€

persona y noche (aprox.)

J opiniones

& Ofenas disponibles (3)
Contacta sin compromiso

Merche y Juan
Er Toprural desde 2010
Con licancia an twriamo

(N* de licenca PB-000584)
Nombre *
E-mail *
Teléfono
Entrada [ Salida 22}

plazas i

Mensaje *

9.3 Nota media = Alquiler completo #i Personas 12

Acepto los términos y
condiciones y 1a politica de

privacidad
Cal Salvet esta a 6 Km de Vilafranca del Penedés y a 2 Km del pueblo de Sant Marti Sarroca, rodeada de vifias, olivos y caminas rurales

Foto 73. Exemple d’un perfil a la plataforma de Top Rural Font:
http://www.toprural.com/Casa-rural-alquiler-%C3%ADntegro/Cal-Salvet_89422_f.html

La masia Cal Salvet es una casa rural datada de el afio 1900 totalmente reformada para ofrecer un maximeo conford, calidad y privacidad a
sus salidas rurales, (deal para grupos, amplia y esp y complet, t da , inmejorable entarno
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ACCIO 4 — POSICIONAMENT EN EL MON RURAL MARC

ACCIONS D’OBERTURA

CASA ROVIRA

Casa Rovira 20 places

info@casarovira.com
61618 8338 -93 851 13 36
http://www.casarovira.com

© X W g

Turisme Rural Osona és una pagina

web que conté les cases rurals que La casa esta situada al veinat de LAlou de Sant Agusti de Lluganés.

Aqguest veinat sorgir durant el segle XVl arrel del pas dels ramats transhumants que hi feien parada.
es troben a la comarca d’Osona, en Avui en dia encara conserva el panorama tipic de |'arquitectura rural.

La casa que es del any 1769 mante |'estructura inicial tota de pedra natural , perd esta totalment reformada i decorada
ddna una informacid basica, acuradament per fer-hi una estada confortable i comode.

. . .. . Per tenir cura del medi ambient Casa Rovira utilitza calefaccié geotérmica.
incloent-hi la pagina web i els

telefons perque el public interessat MAS GASALA

pugui llogar la casa desitjada.
Mas Gasala 14 places
info@masgasala.com

609.10.57.58, 609.92.77.35, 93.812.68.57
http://www.masgasala.com

T h X WS

La pagina conté 22 cases rurals.

Els propietaris de la pagina seran

convidats a I'esdeveniment s =

Fotos 74 i 75. Exemples dels perfils de cases rurals a la plataforma de TurismeRuralOsona Font:

d'inauguracio del Puig. http://www.turismeruralosona.com
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ACCIO 4 — POSICIONAMENT EN EL MON RURAL

ACCIONS D’OBERTURA

Think Rural és una plataforma especialitzada
en el turisme rural a Catalunya. Aquesta
plataforma és un cercador de cases rurals que

posa en contacte a clients i propietaris.

Aquesta pagina web també té un apartat que

és un Blog on pengen articles sobre
excursions, visites i d’altres experiencies per
Catalunya. Crear un perfil i ser present al blog
seria I'ideal per a tenir un bon posicionament

en la plataforma.

Els propietaris de la pagina seran convidats a

I'esdeveniment d’inauguracié del Puig.

MARC

Login + Regiserate Viero - Registrate Prophstanis
SOATE

INICIO  QUIENES SOMOS  CASAS .-:

l

DESCRIPCION

Elloft ha sido armoniosamente decorado en un estifo entre cottage ing'és y clisica provenzal, con mucbles

antiguos restaurados, muy ramintics, todo en colores crucas y blanco Gue dan uns tierma sersacién de

relajacion y de paz. Esta decoracidn contrasta con ef estila y acabados del bafo-spa, funcional y minimalista,

UNa Zona de JRLAS SIPICIOLR, MUY 26N ¥ 050U, con Slementes mas frios como el microcimento pulido que
cubre las paredes y el baro turco. Bl apartamento e un dtico didfano, en of ala Zquierda del piso se
encuentra [a cocina totaimente equipada integrada en el comedor y sa¥dn de mixima confort. Bl dormitorio
con una bafera antigua de cuatro patas junto a la cama de matrimenio con servicio de todtlas y productos
ce baio etaborados con vino. Y también |a salida a la terraza desde ¢l salén, terraza recogida de paredes

altas, muy scieada,

tierra de madera, mobiliario de exterior, tumbonas y una ducha de verano

Enel 22 derecha de facasa se éncuendra ef bafio-2pa que consta de amplia ducha, Ln conjunto de pica e
inadaro ecoldgica integrado WW con aprovechamients de aguas, una camiila de masajes, donde se
imparten masajes y tratamientos corporales de vinoterapia, y un ampiio bafo turco o de vapor con
hidromasaje, xorro escocés a varias alturas y temperaturas. Es una 2003 de aguas oscura, solaments

flumninada por leds de color azul cobalto, cedicada a ta relajacién y desintoxicacicn de cuerpoy mente, con

PARTAMENTO SP "A

HUTB-013568 - "%
Ca:a 2 Plazas. Valoracién: 91 8

Bonocia TucAsa ORaTS

SR
o En

EQUIPAMIEN
Wifi / Cocina Equipada / Microondas / Paga con
targeta de crédita / Dentro del casco urbano /
Calefaccién / Aire acondicionada / Telewisién /
Preductos de fmpieza bisicos / Alimentos bisicos

{Aceite, L)/ Utersilios de fimpieza / Mesa i silas

exteriores / Tumbonas jardin/ Juegos ce mesa /

Cafetera Dolce Gusto / Lavavajifias / Mantas para

todaslos ocupantes / Entrega llaves enmano / Sala de
estar / Spa / Sala comedor f Servicio ce limpieza

incivida / Bafiera hydromasaje / Menares 2 sios

alojamienta gratuito / Homa / Paseos conguia/ Leda /

Cartén / Juego de toallas F Juego de =

Foto 76. Exemple del perfil de casa rural a la plataforma de Think Rural
Font:https://www.thinkrural.es/casa-rural-en-alt-penedes-barcelona-vilafr
anca-del-penedes-apartamento-spa-parellada-f105
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ACCIO 4 — POSICIONAMENT EN EL MON RURAL MARC

ACCIONS D’OBERTURA

@
/0 ¢ " ey . .
qll n (&\ L Dende Comviértoleen anfitrion  Guardados  Visjes  Menssien®  Crétogratuito®  Ayuds G
- -

Airbnb és una plataforma per cercar
allotjaments de qualsevol tipus.
Airbnb posa en contacte a clients i

propietaris.

Aquesta pagina té presencia en 192

paisos.
EL PALLER: Casa adaptada 5 f‘ 56 pornoche
.. min. Moto GP F1(4pax) =
La pagina web a Espanya rep — b oo
5.400.000 visites anuals i COnté # 4huéspedes R Estudio M 1cama & 1bafio Llegada —> Salida

. . s Huéspedes
Es una antigua Masia Catalana, reformada con todas las comodidades. De

187000 anu nCiS d,a IlOtJa ments. estilo rustico con un toque moderno. Este alojamiento es Gnico por su 1 huésped WV

proximidad al Circuito de Catalunya, por su proximidad a la civdad de

Granollers y por sus buenas comunicaciones con Barcelona.
Bonitas playas a 20 minutos, centros comerciales, buenos restaurantes...
YA
Els representants d’Airbnb a Espanya I ———

Mas informacion sobre el espacio v

seran convidats a [|'esdeveniment

Contacta conel anfitrion ™ Denunciar este anuncio

d’inauguracié del Puig.

Foto 77. Exemple del perfil de casa rural a la plataforma de Airbnb Font:
https://www.airbnb.es/rooms/18634587
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ACCIO 4 —» POSICIONAMENT EN EL MON RURAL MARC
Finca Mas Solers /v Ve Teldtono Guardar
v bo AAS. '\Qll' poae R T TV
HA pertll Fags Fotos 35 Videos Cpinianes 3 Badas reaks Promociones Menls Mapa

Bodas.net és una pagina web i app que posa
en contacte a parelles que es volen casar
amb tot tipus de serveis que desitgin
contractar. Entre ells trobem allotjaments,

gue és la seccid que ens interessa.

Aquesta pagina té presencia en 15 paisos a

Europa, America i Asia.

La pagina web rep 50.000.000 de visites

L;-t Mends a partir de : SORTEO
[ [Gana 5.000€ para tu bodal

anuals i conté 400.000 anuncis, dels quals

SIG we e snvitados

Desge 25 Nasta 0o

6.617 sén d’allotjaments.

¢ Espacios
Els propietaris del blog seran convidats a afareinaga, cirss, Sarkng
I/ Servickos

BRoguete, ONTemoni,

decoraciiy

I'esdeveniment d’inauguracié del Puig.

Localizacién

End amge

Foto 78. Exemple del perfil de casa rural a la plataforma
de Bodas.net. Font:
https://www.bodas.net/fincas/finca-mas-solers--e6254

<% Aloamiento
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ACCIO 4 — POSICIONAMENT EN EL MON RURAL MARC

ACCIONS D’OBERTURA

diverta:

fem viure experiéncies

Diverta és una empresa
d’organitzacié d’esdeveniments.
Volem ser presents a la seva llista de
proveidors perque recomanin els

seus clients I'opcié de celebrar el seu

esdeveniment a la torre del Puig.

Aquesta empresa es troba a Manlleu Selecciona Quin és el diverta que estas buscant...

i té una gran preseéncia a la fira de
“Casar-se a Osona” que es celebra
anualment a la ciutat de Vic. diverta:si diverta:festa diverta:educa

Els propietaris de I'empresa seran

Foto 79. Pagina web de diverta.cat. Font:

convidats a I'esdeveniment ;
www.diverta.cat

d’inauguracié del Puig.
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ACCIO 4 — POSICIONAMENT EN EL MON RURAL MARC

EXPERIENCIES CASES RURALS REVISTA AMB NENS  + DESCOBRIR

Les delicies de Vic

Perdre’s per la capital d'Osona durant un cap de setmana &s una delicia, no solament pels seus carrers i el seu
art, sind per les seves propostes gastrondmiques.

Per: Joan Serrs

EL TEU PAIS COM MAI NO L'HAS VIST et

Descobrir és un blog que recomana que
fer i que descobrir en diferents indrets de

Catalunya.

Per aixo un dels motius de voler-nos
posicionar en aquest blog és per '
apareixer en un dels articles perque el
public que ho llegeixi pugui coneixer una

mica més del Puig i despertar interes.

Els propietaris del blog seran convidats a

I'esdeveniment d’inauguracié del Puig.

Foto 80. Exemple d’article sobre
turisme rural al Blog Descobrir. Font:
http://www.descobrir.cat/ca/escapades
/les-delicies-de-vic-444.php

Com arribar-hi

¢ Tren

vic
12/13 maig 2018

Parc Joume Bolmes

www.lactium.cat | #lactiumvic

Viure la Festa Major a Vic és una de les experidncies més intenses de la
capital d'0sona. Perd si hi aneu fora d'aquestes dates festives, no dubteu
a reservar el paquet turistic Pack de Vic, que permet passar tot un
dissabte en familia gaudint dels atractius tutistics | gastrondmics de la
ciutat. Una altra opeld és sequir fil per randa les visites que us proposem
tot sequit.

Elmésvist  El més comentat

Divendres a la tarda

Vic és una clutat que conserva un nucll histdric magnific perd poc més
gran que el que marcaven les muralles del segie XIV, alxi que ens
allotjarem en ple centre, a I'Hotel Ciutat de Vie. Com que és un
allotjament modern, buscarem fer histdria a I'hora d’anar a sopar. Avul
optarem per Ca I'U, una impressionant casa senyorlal del segle XVIIi que
té fins | tot frescos de Francesc Pla el Vigatd a les parets, on posen al dia
plats classics que ja oferien a l'antiga fonda familiar, com el llenguado
amb gambes o els peus de porc | un carret de postres d'aquells que ja no
es veuen als restaurants de cuina galactica. Si és nit de concert, val la
pena sentir l'acdstica impecable de la Vic Bang Jazz Cava, un patit local
obert dins mateix de les muralles de la ciutat, i si coincidiu per festa
major, la millor proposta es gaudir dels actes nocturns i concerts a faire
lliure

El cami vell de Queralbs a

Dissabte al mati
Per als vigatans, el dissabte comenga a plaga. El mercat és parada
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ACCIONS D’OBERTURA

& 44, « Encantorural

W INICIO [JJLUGARES (& NOTICIAS W RINCONES ELEGIDOS X BLOGGERS @ MAPA

& 44, « Encantorural

El Blog de Encantorural és un blog que
recomana que fer i qué descobrir en

diferents indrets d’Espanya.

L’objectiu és que la torre sigui recomanada
en algun article que parli sobre la seva zona i
aixi poder arribar al public i despertar el seu

interés.

Els propietaris del blog seran convidats a

I'esdeveniment d’inauguracié del Puig.

Foto 81. Exemple d’articles sobre
turisme rural al blog de EncantoRural. Font:
http://blog.encantorural.com/

DESTINOS CON ENCANTO RURAL:
MONDONEDO (LUGO)

ENCANTO RURAL # 12 JULIO 2017

Hoy os vamos a !levar hasta Galicia, hasta uno de los
municipios quizds mas desconocidos de aste verde rincon de

nuestro pais. Historia, monumentos, cultura, ga

CALICIA  LUBO  BLUMERTANIOS

DE TURISMO RURAL CON TU MASCOTA

ENCANTO RURAL & 11 FESKERD 2017

Hoy vamos a hablar de uno de los temas que més interesan a
muchos de los amantes del turismo rural, el pader viajar con sus

mascotas, Y es que para muchos es pr

8 CEMEHTASIUS

LOS MEJORES LUGARES DE MADRID
PARA TURISMO RURAL, ELEGIDOS POR
BLOGGERS DE VIAJES LOCALES

ENCANTO RURAL & 8 FENERRQ 2017

En nuestra serie de articulos por regiones, en esta ncasion nos
vamos hasta la Comunidad de Madrid. Hemos preguntado a
algunos de los mejores bloggers de viajes.

ENCANTY RVAAL 0 COMENTAKIOS

VALENCIA ES MUCHO MAS QUE FALLAS.
DESCUBRE SUS ENCANTOS NATURALES.

ENCANTO RURAL & 50 ENMERO 2017

Estamos seguras que cuande a uno se le viene a la cabeza la
palabra Valencia, piensa en las Fallas y la paella. Seguro. Pero
Valencia es muche mas que eso, y mu...

CUMUMIDAD YALEHCIANA  # CUMENTAR U2

SIGUENOS

HICIEE]

BUSCAR EN EL BLOG

Buscar... Q

Descubre los
rincones rurales

elegidos por
bloggers de viajes

DESCUBRE

LOS MEJORES LUGARES DE
MADRID PARA TURISMO
RURAL, ELEGIDOS POR

BLOGGERS DE VIAJES LOCALES

% FERRFRO 2017

CATEGORIAS Categorias
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ACCIO 5 — POSICIONAMENT OSONA

ACCIONS D’OBERTURA

TIMING: De I’'18 al 29 de marg

ACCIO: Contactar amb la revista TOTOCI, el diari ELONOU i
amb les oficines de turisme de Vic i Taradell i les seves pagines

web.

OBJECTIUS: Aconseguir arribar al maxim nombre de persones

interessades a assistir a la inauguracio.

TASCA: Contactar amb una revista potent i amb un target
interessant per al negoci. Contactar també amb un diari que
cobreixi un public potencial per al Puig.

Parlar amb aquests mitjans sobre el Puig, la seva inauguracié
amb I'especial preséncia de Jordi Savall i sobre futures
inversions en publicitat en els seus mitjans per a donar a
coneixer la torre i els proxims esdeveniments.

D’altra banda, també s’haura de contactar amb I'oficina de
turisme de Vic i Taradell on s’hi deixara material grafic sobre la

torre i s'informara el personal sobre que és i que s’hi pot trobar.

MARC

reRIGDIC
nnnnnnnnnnn
D OSONA |
£s

A Bl BURt Avul | LEspermv Diens. 13 de julel de 201 5

TORE

OSONATURISME

Descobreix l'esséncia

Oficina de Turisme de Vic

\{}E Ajuntament de Vic
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ACCIO 6 — ANUNCIAR LA INAUGURACIO ABRIL | MAIG

ACCIONS D’OBERTURA

TIMING: 5, 12, 19, 26 d’Abril i 3, 10 i 16 de Maig.

ACCIO: Anunciar la inauguracié del Puig per mitjans propis i oficials.

OBIJECTIUS: Aconseguir arribar al maxim nombre de persones interessades a assistir a la inauguracio.

TASCA: Durant els dies assenyalats es faran publicacions a les xarxes socials propies anunciant la inauguracié i a la
pagina web hi haura un comptador dels dies que falten per la inauguracid.

El dia 5 d’abril es repartira el cartell d’'inauguracid en bars, restaurants propers, a I'oficina de turisme de Vic i Taradell.

| també es publicara el cartell d'inauguracié al diari EL9Nou i a la revista TOTOCI.

També s’intentara apareixer a l'agenda d’esdeveniments de les pagines web www.victurisme.cat i

www.osonaturisme.cat ja que sén dues pagines amb un gran volum de transit i de gran interes pel public que vol fer

turisme a la zona.
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ACCIO 6 — ANUNCIAR LA INAUGURACIO ABRIL | MAIG

ACCIONS D’OBERTURA

BENVINGUDA HABTACIONS SERVEIS GALERIA ACTIVITATS EXTRES CONTACTE ESED.VAUNA HABITACIO
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ACCIO 6 — ANUNCIAR LA INAUGURACIO
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ACCIONS D’OBERTURA

ACCIO 7 — ESDEVENIMENT D’INAUGURACIO MAIG

TIMING: 17 de maig
ACCIO: Esdeveniment d’inauguracié de la Torre del Puig

OBJECTIUS: Aconseguir que els convidats gaudeixin de I'esdeveniment i s’enduguin una bona imatge de I'espai, I'edifici
i els serveis que s’ofereixen perquée puguin fer un boca a boca o difusié posterior de qualitat. Arribar a la premsa gracies

a la presencia del convidat especial, Jordi Savall, mdsic internacional.

TASCA: Inaugurar la Torre a través d’'un esdeveniment que fara viure als convidats una experiéncia medieval. Primer de
tot es donara la benvinguda als convidats col-locant-los diferents complements de I'epoca a carrec de Cavall de Color
perque tothom formi part de I'esdeveniment, s’obrira el pont llevadis perque es pugui entrar a I'edifici i el propietari els
guiara per tots els racons de la casa mentre explica la historia que s’amaga darrere la torre. Els convidats veuran els
ambients creats en cada racd i habitacid i després

gaudiran d’un pica-pica a |'exterior a carrec de I’Ababol, acompanyant
d’una actuacid a carrec dels actors de aadpc que representaran una
lluita entre cavallers. A continuacid, Jordi Savall delectara al public amb
la seva musica. Per Ultim, hi haura un ball a carrec dels musics de
Toquem Fusta i un servei de barra lliure a carrec de Dual Cocktails.

Es molt important cuidar tots els detalls de I'esdeveniment;

des de la rebuda fins a 'acomiadament dels convidats.

Foto 85. Jordi Savall. Font; Google Imatges



ACCIO 7 — ESDEVENIMENT D’INAUGURACIO

ACCIONS D’OBERTURA

CONVIDATS:

MAIG

Els convidats estan seleccionats amb I'objectiu de crear un impacte mediatic important pero també, per crear un

ambient familiar i divertit, un esdeveniment on tothom gaudeixi i s’ho passi bé. Part dels convidats seran futurs

col-laboradors del Puig i per aixo és important causar una bona impressid, perquée després puguin vendre I'experiéncia

amb un previ coneixement positiu.

Els convidats seran els seguents:

24, 2 representants de cada partner
18, 2 representants de cada plataforma
2 Arquitecte i dona

2 Mossen Pladevall i dona

2 Director Museu Episcopal i dona

2 Alcalde de Vicidona

2 Alcalde de Taradell i dona

LR b D D D D D o

20 Premsa d’'Osona i de Barcelona

*

* Ot % ¢

10 Collaboradors especialistes (dissenyadors
grafics, web, community manager...)

2 Propietari/amfitrid i la seva filla

50 amics de I'amfitrié

10 persones famoses o importants

10 “influencers” involucrats en el mén rural

En total seran 153 convidats
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ACCIO 8 — CREAR UN PORTAL D’OPINIONS MAIG

ACCIONS D’OBERTURA

TIMING: 18 de maig

ACCIO: Crear un espai online on els clients puguin expressar les seves opinions sobre el Puig.

OBIJECTIUS: A través d’aquesta plataforma es pot crear una imatge clara i real basada en fotografies del propietari i
dels clients, també hi consten les eines o vincles necessaris per accedir a les xarxes socials del Puig, a la pagina web o
directament al nimero de telefon per fer una reserva. Les opinions registrades a la plataforma seran utils per a propers
viatgers rurals que busquin referéncies sobre la torre.

TASCA: Obrir un perfil a la plataforma de Tripadvisor on els clients puguin expressar les seves opinions sobre la seva
estada al Puig i valorar amb estrelles el servei, el menjar, la ubicacid i d’altres variables. A més, els clients poden penjar

fotografies propies sobre la seva experiencia al Puig perque altres usuaris ho puguin veure.

QOO+ advisor

Acerca de Llinars... Hoteles  Alguiler Vacacional Vuelos Restauranies Qué hacer eee
Cumpa Cspaia Cataluiia Provingia de Barceiona Taradal| Mazsia Can Fedp Rancho, Lliinars de! Vallés
La Torre del Puig Foto 86. Perfil
@@@®@® 50 opiniones d’Instagram de
@ Terzces QO Guardar Tripadvisor de
la torre del
puig (propi)

Los precios mas bajos para tu estancia

Cheok Ir Check Out

[ E o —

A 1 habitacién, 2 adultos, 0 nifios

Asegura el precio mas bajo de nuestros socios
Booking.com 130 €

Ver oferta

EXDBOIB:0S. ..o cororicsnmncae ) HOCIBS LOM.....rc.cscsertorsnen
Ver ofertas »

o1

Nuesiros soclos han proportionade los precies incluldos ma



ACCIONS DE MANTENIMENT

TIMING: Del 28 d’octubre a 'l de novembre

ACCIO: Venda de castanyes, panellets, moniatos i fruita confitada.
Tunel de terror i taller per aprendre a fer panellets per als més
petits

TARGET: Families
MITJANS DE COMUNICACIO: Instagram, Facebook, Pagina web

OBIJECTIUS: Que les families pugin a la Torre del Puig per gaudir
d’una experiencia familiar enmig de la natura.

OFERTA: Tot el recinte de la torre estara decorat amb carabasses
il-luminades per a crear un ambient propi de Halloween. Els clients
hauran de venir disfressats. A tots els nens que vinguin disfressats
els pintarem la cara gratis i els donarem una bossa de
llaminadures. Els pares tindran la terrassa oberta per prendre
alguna beguda calenta i menjar castanyes, panellets, moniatos o
fruita confitada, també es podran demanar entrepans. La familia
sencera podra travessar el tunel del terror que comencara
travessant el pont llevadis de la torre.

Dins la cuina s’oferira un taller per aprendre a fer panellets a carrec
del xef Emili del Restaurant Ababol de Calldetenes

ESTRATEGIA: Que les families puguin passar una estona en
familia relaxats i divertint-se. Tanmateix també podran coneixer la
torre i fer-ne difusid a les xarxes socials etiquetant @torredelpuig a

les seves fotografies o videos Fotos 87, 88 89. Il-lustracions de Halloween i la
Castanyada. Font: Google Imatges 92



ACCIONS DE MANTENIMENT

ACCIO 10 » SANT JOAN OCTUBRE

TIMING: 23 de Juny
ACCIO: Sopar per celebrar la revetlla de Sant Joan
TARGET: Families, Amics i Parelles

MITJANS DE COMUNICACIO: Instagram, Facebook, Pagina web i
publicacié a la Revista TOTOCI

OBIJECTIUS: Que els clients vinguin a la Torre del Puig per gaudir
d’una experiencia medieval en una localitzacié idonia.

OFERTA: Sopar a la fresca amb menjar tipic catala i postres
tradicionals com la Coca de Sant Joan i Cava a la llum dels focs
artificials. A I'acabar el sopar hi haura una actuacié per parts dels
actors de la aadpc en la qual explicaran una historia mitjancant un
espectacle amb focs artificials. Fins al vespre hi haura musica i ball
a carrec de I'Hotel Cochambre.

ESTRATEGIA: Que les families coneguin la torre com un espai on
poder fer celebracions, prenent d’exemple un dia tan especial com
la revetlla de Sant Joan. Amb aquesta celebracié es busca que
aquells que vinguin passin una vetllada plena d’emocions per
recordar.

A I'esdeveniment es fara mencié a les xarxes socials de la torre
perque aquells que vulguin compartir la seva experiencia a través
de fotografies o videos als seus perfils, puguin etiquetar la torre
(@torredelpuig).

Fotos 90, 91, 92. ll-lustracions de la Revetlla de &%
Sant Joan. Font: Google Imatges il




ACCIONS DE MANTENIMENT

ACCIO 11 —» MERCAT MEDIEVAL DE VIC DESEMBRE

TIMING: 6-9 de Desembre

ACCIO: Celebrar la Fira del Mercat Medieval de Vic
TARGET: Families, Amics i Parelles
MITJANS DE COMUNICACIO: Instagram, Facebook, Pagina web

OBIJECTIUS: Que els clients vinguin a la Torre del Puig per gaudir d’'una
experiéncia medieval en una localitzacié idonia.

OFERTA: Oferir un allotjament ideal per a visitar el Mercat Medieval de
Vic, on podran sopar vestits amb indumentaria propia de I'época i
podran participar en els tallers d’elaboracié de “brebajes” a carrec de
Dual Cocktails, on ensenyaran als clients a elaborar tota mena de
coctels.

ESTRATEGIA: Per a moltes persones el fet de venir cada any al mercat
medieval ja és com un costum, per aixo volem oferir-los I'oportunitat de
viure durant un cap de setmana sencer una experiencia medieval la
més autentica possible.

Fotos 93,
94, 95.
Fotos per
il-lustrar el
que es fara
per celebrar
el mercat
medieval.
Font:
Google
Imatges
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PRESSUPOST | CONTROL



CONTROL | AVALUACIO

%  D’acord amb els objectius del treball que giren entorn de donar a coneixer la Torre del Puig, aconseguint
notorietat i connectant amb el public és hora d’establir una fase de control i avaluacié per a assegurar que
aquests objectius es compleixen correctament a través de les estrategies i accions planificades.

%  S’haura de fer un seguiment de cada accié per veure la repercussid que crea i al cap d’un any poder fer una
valoracid general sobre quines sén les accions que han cridat més I'atencié del public, que han generat més
beneficis o que han resultat un gran augment de transit a la web o xarxes socials de la torre.

%  Segons les dades que s’extrauran del seguiment anual es podra fer un control dels resultats totals durant el
primer any del negoci. A més es podran comparar amb els objectius quantificables préviament establerts i
fer una valoracio tan si és positiva, acceptable o negativa.

%  Als objectius es va establir que en el periode d’un any s’haurien d’haver aconseguit com a minim uns 1.000
seguidors a les xarxes socials i un minim de 15 opinions a les plataformes d’allotjaments rurals i per Ultim
haver celebrat almenys un esdeveniment a la torre.

% A partir d’'aquests objectius i del seguiment que se n’haura fet, es podran avaluar els resultats i extreure les
conclusions corresponents.

%  Una altra avaluacidé necessaria sera la valoracié sobre la demanada de serveis obtinguda durant el primer
any i es valorara la futura especialitzacié d’aquells punts que més demanda tenen per a poder donar una

oferta de serveis més professional i personalitzada.
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PRESSUPOST

[Accio [Nom accié | Hores | Preu/hora | Persones | Transport |Preufunitat| Quantitat | TOTAL | TOTAL ACCIO |
Acci6 1 |Conveni amb 12 partners 48 10,00 € 2 12 cites 560,00 €
Transport 50€/dia 5 dies 250,00 € 1.378,00€
Material grafic 14,00 € | 12 catalegs 168,00 €
Accié 2  |Creacié mitjans propis
Pagina web 16 15,00 € 1 240,00 €
Instagrom 2 15,00 € 1 30,00 € 2.550,00 €
Facebook 2 15,00 € 1 30,00 €
Manteniment anual mitjans {anual) 150 15,00 € 1 2.250,00 €
Accié 3 |Catdleg d'experiéncies 16 15,00 € 1 240,00 € 660 €
Impressio 14,00 € 30 420,00 €
Acci6 4 |Posicionament rural
Contacte amb 6 plataformes 12 10,00 € 2 50€/dia S dies 450,00 €
Creacio de 3 perfils en plataformes 6h 15,00 € 1 90,00 € 4.020,00 €
Seguiment de totes les plataformes 200 15,00 € 1 3.000,00 €
Articles en blogs 4 10,00 € 1 200,00 € 2 440,00 €
Accié 5 |Posicionament osona
Anunci revista TOTOCI 4 10,00 € 2 50€/dia 1dia 130,00 €
Anunci E/9Nou 4 10,00 € 2 50€/dia 1dia 130,00 € 680,00 €
Material gréfic 14,00 € 20 280,00 €
Repartir material grofic 4 10,00 € 1 50€/dia 2 dies 140,00 €
Accié 6 |Anunciar la inauguracié
Disseny del cartell 4 15 1 1 cartell 60,00 €
Publicacio mitjons propis 3 15 1 3 publicacions 45,00 € 1.835.00 €
Anunci TOTOCI 250€/mes 2 mesos 500,00 € 2
Anunci EISNou 300€/mes 2 mesos 600,00 €
Repartir cartells inauguracio 21 10 2 30€/dia 7 dies 630,00 €
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[Accié [Nom accié Hores | Preu/hora | Persones | Transport |Preufunitat| Quantitat | TOTAL | TOTAL ACCIO |
Accié 7 |Inauguracié
Disfresses/Accessoris 153 20,00 € 3.060,00 €
Catering Ababol 153 30,00 € 4,590,00 €
Actuacio actors aadpc 2.000,00 € | 1 actuacié 2.000,00 € 18.010,00 €
Musica de jordi Savall 3.500,00 € 1 actuacio 3.500,00 €
Mousica de Toquem Fusta 1.800,00 € | 1 actuacid 1.800,00 €
Barra lliure Dual Cocktails 153 20,00 € 3.060,00 €
Accié 8 |Portal d'opinions
Creacio del portal 2h 15 1 30,00 € 1.530,00 €
Manteniment anual 100 15 1 1.500,00 €
Accié 9 |Halloween / Castanyada
Catering 100 pers./dia 30€/pers. S dies 15.000,00 €
Decoracio 250,00 €
Materials per tallers 100,00 € ARATR0 ¢
Monitors per nens 40 15 5 3.000,00 €
Disseny del cartell de I'event 4 15 1 60,00 €
Acci6é 10 |SantJoan
Catering 100 pers./dia 30€/pers. 1dia 3.000,00 €
Decoracio 250,00 €
Focs artificials 500,00 € 8.110,00 €
Actuacio actors aadpc 2.000,00 € 1 actuacié 2.000,00 €
Musica de Hotel Cochambre 2.300,00 € 1 actuaicéd 2.300,00 €
Disseny del cartell de I'event 4 15 1 60,00 €
Accié 11  |Mercat Medieval de Vic
Disfresses/Accessoris 100pers./dia 20€/pers. 3 dies 6.000,00 €
Catering 100pers./dia 30€/pers. 3 dies 9.000,00 € 21.060,00 €
Taller de coctels 100pers./dia 20€/pers. 3 dies 6.000,00 €
Disseny del cartell de l'experiéncia 4 15 1 60,00 €
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Total accions de preparacié de la torre 4.588,00€
Total accions d’inauguracié de la torre 24.545,00€
Total accions de manteniment 49.110,00€
TOTAL 78.243,00€

El pressupost mostra el cost d'execucié de cada accid i del total de cada fase.

El cost total de les accions és de 78.243,00 €.

En I'’Accié 1 es compten 48 hores de dos treballadors que es desplacaran a 12 ubicacions diferents per crear els convenis

amb cada partner. S’estaran una mitjana de 4 hores amb cada partner i se’ls pagara el transport de cada un dels 5 dies.
En I’Accid 2 es té en compte les hores que dedicara el community manager i el dissenyador grafic a crear les xarxes socials
i la pagina web del Puig. També es compta amb les hores que s’hauran de fer de manteniment durant tot I'any per

mantenir aquests mitjans actualitzats.

En I'Accidé 3 es té en compte les hores del dissenyador per a fer el disseny del cataleg i també el cost d'impressié dels

catalegs per a poder donar-ne 9 exemplars a les plataformes col-laboradores, 12 als partners i 10 per a la torre.

29



PRESSUPOST

En I’Accid 4 es té en compte les hores dels treballadors i el cost dels seus desplacaments per a contactar amb 6 de les
plataformes rurals, ja que aquestes 6 necessiten d’una reunid presencial. Les altres 3 plataformes només es necessita la
creacié d’un perfil i les hores del treballador que creara aquests perfils també es tenen en compte.

Es comptara amb una persona responsable que dedicara 200 hores a I'any a fer un seguiment de totes les plataformes;
actualitzar la informacid, les fotografies, preus i sobretot ocupar-se del feedback amb els clients.

També es compten dues reunions extres amb els dos blogs col-laboradors per parlar sobre articles sobre el puig en els

seus espais online.

En I'Accid 5 es té en compte les reunions que es faran amb la revista TOTOCI i el diari EI 9 Nou per a pactar preus sobre
futurs anuncis del Puig. També es compta amb els treballadors, les hores i els desplacaments per a fer arribar el material

grafic del Puig, que també té costos d’'impressid, a les oficines de turisme de Vic i Taradell.

En I’Accid 6 es té en compte el disseny del cartell, les publicacions que es faran en mitjans propis, tasca del community
manager. | d’altra banda les publicacions que es faran a la revista TOTOCI i al diari EI 9 Nou. Per Ultim, també es comptara
amb el repartiment de cartells de la inauguracié en bars, restaurants, oficines de turisme i pagines web dels ajuntaments

de Vici Taradell.

En I’Accié 7 es tenen en compte tots els complements que formaran I'esdeveniment d’'inauguracid. Des de les disfresses
pels convidats, el catering, I'actuacid dels actors d’aadpc, la musica de Jordi Savall, la musica de Toquem Fusta i la Barra

Lliure de Dual Cocktails.
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En I'’Accid 8 es té en compte la creacié del perfil en el portal d’'opinions de Tripadvisor i el seu manteniment anual que es
basa a contestar les opinions que puguin deixar els clients i fer saber als superiors aquelles critiques constructives que

deixin.

Les accions o esdeveniments de manteniment de la torre tindran un nombre de places limitades. Hi haura 100 places per
dia, de cada esdeveniment. La previsié del pressupost es fa pensant en el cas que aquestes places sempre estaran

ocupades. Les despeses de cada accid hauran de cobrir-se amb el preu que pagaran els assistents per 'experiéncia.

En I’Accid 9 que es celebra un mix entre Halloween i la Castanyada es té en compte el catering, la decoracid, els materials
per als tallers dels nens i els monitors corresponents i per dltim perd no menys important el disseny del cartell de

I'esdeveniment que es publicara en els mitjans propis de la torre.

En I’Accié 10 que es celebra la revetlla de Sant Joan es té en compte el catering, la decoracid, els focs artificials, I'actuacié
dels actors d’aadpc, la musica de I'Hotel Cochambre i el disseny del cartell de I'esdeveniment que es publicara en els

mitjans propis de la torre.
En I'’Accid 11 que es celebra i es ven un pack medieval per tot el cap de setmana, aprofitant I'avinentesa de la celebracid

del Mercat Medieval de Vic. Es té en compte, les disfresses, el catering, el taller de coctels i el disseny del cartell de

I'experiencia medieval que es publicara en els mitjans propis de la torre.
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La Torre del Puig pot arribar a ser un referent del turisme rural a la comarca d’Osona.

El Puig és un edifici amb un valor afegit molt clar. Les caracteristiques fisiques i el passat historic marquen una gran
diferencia en comparacié a altres edificis rurals de la zona. La decoracié i el mobiliari que es col-locaran a dins encara
potenciaran més la bellesa historica de I'edifici. D’altra banda, pel que fa als serveis que s’oferiran als clients aniran també,
encarats a un temps passat, antic, medieval. Es per aixd que es fara viure als clients, experiencies el més auténtiques
possible, disfressant-los amb indumentaries medievals, ambientant els esdeveniments amb la col-laboracié de musics i

restaurants per a escollir la musica i els aliments més adients per a crear una vivencia que no oblidaran.

El conjunt d’aquests elements faran del Puig un allotjament de turisme rural singular, Unic i atractiu.

L’orientacié del negoci cap al turisme rural és una bona eleccid perque és un sector que esta en ple creixement. El perfil de
viatger rural cada vegada és més exigent i s’han de saber complir les seves expectatives i necessitats. Es per aixd que s’ha
estudiat aquest perfil i s’han descobert quins sén els millors extres que pot oferir la torre i també quin és el millor

posicionament tant online com offline per arribar a aquest public.

Actualment, les plataformes d’allotjaments rurals a internet sén el principal intermediari entre propietaris i viatgers i és per

aixo que el Puig estara present en totes elles.
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Per sota dels allotjaments rurals, pero cal tenir en compte la possibilitat de la torre com a espai per a fer-hi celebracions
especials com bodes, batejos i altres festes. Es per aixd que el Puig es posara en contacte amb agéncies i plataformes més

encarades a I'organitzacio de celebracions i esdeveniments.
Per ressaltar a la comarca, es creara un perfil a les xarxes socials i una pagina web propia per diferenciar la torre de la

competencia i acostar-se més al public, ja que la torre sera un espai on els osonencs podran visitar, anar a prendre alguna

cosa i fins i tot allotjar-s’hi. Per tant, és important crear un sentiment de pertinenca i de proximitat.

La Torre del Puig ha estat un repte com a treball de fi de curs, el fer de basar-se en un cas real I’ha convertit encara en més

interessant. M’ha permes posar en practica, coneixements de diversos ambits que he estudiat durant el grau.
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=>  Escapada rural, NetQuest i CETT. (09.2017). Informe sobre turismo rural en Cataluna.
http://www.escapadarural.com/observatorio/wp-content/uploads/2016/11/INFORME-Turismo-Rural-CAT.pd

- Turisme Rural a Osona. Cases Rurals a Osona. http://www.turismeruralosona.com/

-  Bicicletes Vilaors. http://vilaors.com/

-  Restaurant La Nonna Jovita de Taradell. http://lanonnajovita.com/

->  Pagina de Facebook del Restaurant Ababol de Calldetenes. https://www.facebook.com/ababolcalldetenes/

-  Llobet, G. Restaurant Can Jubany. https://canjubany.com/

->  Ponicat. http://www.ponicat.com/

->  Camins de vent. Vols en globus. https://www.caminsdevent.com/

->  Boixeda, D. Play Bubble Football. http://playbubblefootball.com/ca/inici/

->  Pagina de Facebook de la cocteleria Dual Cocktails. https://www.facebook.com/dualcocktailvic/
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-  Toquem Fusta. https://toquemfusta.wordpress.com/

- Miquel del Roig. http://www.miqueldelroig.cat/

->  Hotel Cochambre http://hotelcochambre.com/

-  EuropaPress. 5,4 millones de viajeros usaron Airbnb para alojarse en Espana el 2016, un 82% mas. 20 minutos.
https://www.20minutos.es/noticia/2961840/0/airbnb-espana-2016-mas-5-millones-usuarios-82-mas/

->  Associacié d’Actors i Directors Professionals de Catalunya. https://www.aadpc.cat/

->  Las cifras de Escapada Rural. Escapada Rural. https://www.escapadarural.com/por-que/cifras

- Toprural. http://www.toprural.com/about.html

-  Descobrir. http://www.descobrir.cat/ca/Escapades.php

-  Blog del encanto rural. http://blog.encantorural.com/

-  Diverta.cat. http://www.diverta.cat/

- Think Rural. https://www.thinkrural.es/

->  Encuentra todo lo que necesitas para tu boda. Bodas.net. https://www.bodas.net/
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RAMON D’ABADAL 1 DE VINYALS
% I DIRIGIDA PER
= : JOSEP M. FONT 1 RIUS 1 ANSCARI M. MUNDO

VOLUM IV

ELS COMTATS
D’OSONA I MANRESA

A CURA DE
RAMON ORDEIG 1 MATA

TERCERA PART

e DrpLOMATARI (DOCS. 1479 - 1873)
s b Mapes. InpEX




APENDIX

TEXT SENCER DEL DOCUMENT 1235

Un cop compaginat el «Diplomatari», arriba al nostre coneixement I'existéncia d’una copia del

doc. 1235, del qual fins ara només tenfem la traducci6 catalana feta per M. A. Saurina. El contingut,
doncs, de I’esmentat document ha de ser substituit pel segiient:

1235

1 AgosT 977

BoRRELL, cOMTE I MARQUES [II DE BarceLona-OsoNA], DONA EN FRANQUICIA ALS ESPOSOS GUITIZA 1
GUISLA L’ALOU QUE ELS HA COMPRAT I QUE ES TROBA EN EL COMTAT D'OSONA, EN EL TERME DEL CAS-

TELL DE TARADELL, EN ELS LLOCS ANOMENATS EL REAL, 1’ARAGALL, EL GURRI, EL CONILLER 114 VALL,
ENTRE ALTRES, PER LA QUAL COSA REP CENT SOUS DE PLATA.

[0]. Original perdut. — A* Copia del 4 de febrer de 1286, feta per I'escriptor jurat Pere Simé: Barcelona, ar-

xiu del marqués de Puertonuevo, ex O. — [B]. Copia feta per Pere de Colomer en el segle xiv, perduda,
vista per M. A. Saurina a Taradell, AP, potser ex A — C Cbdpia, traduida al catal, feta per M. A. Saurina
el 1902: Barcelona, BC, ms. 323, pags. 2-3, ex B.

In Dei nomine. Ego Borrellus, gratia Dei comes et marchio, donator sum vobis Guitize et uxo-
ri tue Guile et propriis inffantibus quos habueritis et omni progeniei et posteritati eorum et vestre
in omni tempore. Per hanc scripturam donacionis dono namgque vobis in comitatu Ausone et in ter-
minio de kastrum Taradello, vel in eius agacenciis, omnem meum alodem qui mihi advenit per mea
scriptura empcionis, que vos pariter michi fecistis, id est, in casis, in curtis, in torcularis, in colum-

" baris, in ortis, in ortalibus, in terris, in vineis, in aquis, in vieductibus et reductibus, in rochiis et pe-
is, in cultum vel incultum, simul cum ipsos arbores qui ibidem sunt vel erunt. Hec

faci chum per omnia secula seculorum amen, sicut in ipsa scriptura iam-

- michi fecistis et sicut hic erit vel est scriptum. Et est istud alodium
yribus dono et facio bene franchum in dictis terminis, nomina-
in Aragay, et in Cugulers, et in Gurri et in eorum pertinenciis,
Val, et in Pedrozel, et in multis aliis locis et in eorum




1330

CATALUNYA CAROLINGIA
omnem vestram :
alodem censualexio iﬁﬁc‘:&; tth{rum successorum per alodium franchum. Preterea dono vobis
PR i e otum mtegriter de pug de Seguina, hoc est, ipsam laboracionem cum
B2l o ism%smnj ; Zm que vadit de pug de Boch ad Sanctum Genesium et ad Gurri ad
gt dj :fﬁTononna, i a: de oriente in coll-o de Tarradello,' de mc?ndie in villa Sis, de occiduo
i pacdicn ternﬁnmzl similiter et in Madrigeres. Hec omnia vobis trado in predicto comitatu
s 0,V In eius agacenciis in cunctisque locis, et de meo iure in vestro tradj:) do-
O et potestatem ad proprium franchum ad facere que voluerids, habeatis potestatem faciendi.
Etqui contl_*a hancistam scripturam donacionis venerit ad inrumpendum, aut ego aut ullusque hom-
Mo, supposita persona, non hoc valeat vendicare set componat hec omnia superius incerta in duplo
cum omnem earum inmelioracionem, et in antea ista scriptura donacionis franchede, per qua acci-
pio C solidos plate, firma et stabilis permaneat modo vel omnique tempore. ’

Facta est ista scriptura franchede donacionis kalendas acustas, anno XXIII regnante Leutario
rege, filio Lodovici.

S+num Borrellus, gratia Dei comes, qui ista scriptura donacione franchede fecit et firmare ro-
gavit. S+num Guiscafredo iudex. S+num Duran. Fru[g]ifer' presul SSS. S+num Vifredus. Seniofre-
dus. [...]%sacer SSS.

Durabile sacer SSS. die et anno quo supra scripsit capellanus.

1. Manca. — 2. Listres sense sentit; «Ermemiro viscompte, Rodemiro sacerdot» segons la traduccif ().

DOCUMENTS FALSOS

Ha semblat escaient d’aplegar aqui, al final del «Diplomatari», els documents que sén producte
d’una falsificaci6. Els criteris de falsedat d’aquests documents els hem exposat en un apartat de la
«Introduccié» titulat «Les falsificacions». Hem exclos d’aquest recull alguns textos de poc interés,
especialment els falsificats en les époques moderna i contemporania. :

28 aBriL 871

RADULF VEN ALS ESPOSOS ANSULF I DRUDA ALGUNS BENS SITUATS EN EL COMTAT DE MANRESA, AIXO ES,
EL CASTELL ANOMENAT MARRQ, EN EL VESSANT DEL MONTSERRAT, AMB LES CASES, ELS PRATS I TOT ALLO
QUE LI PERTANY. ELS HO VEN, EN QUALITAT D’ALOU FRANC I LLIURE, PER CINC LLIURES DE PLATA OPTI-
MA. ToT HO TE PER DONACIS DEL GLORIOSTsSIM REI CARLES. INCLOU EN LA VENDA EL LLOC ON ES EDI-
- FICADA L’ESGLESIA DE SANTA CECILIA, AMB ELS SEUS DELMES I PRIMICIES.

N, Col. Baluze, 107, ff. 312-313, ex Montserrat, AM. — C. Copia del
2, ff. 111-112, ex Montserrat, AM. — D. Regest del segle xv1, amb
ex O. =



Informacio extreta de I’entrevista a Mossen Pladevall

VI



Familia Puig “Podio” en llati

Pedros de Podio primer rector de Taradell: que es parteixen la parroquia

Puig i Sagrera 1850 document: compte borrell arrenda el terme entre el puig i

sagrera.

Es va editar amb copies del 13 i 14 Ramon Ordeig (m’ho envia en Pladevall)
esta a totes les biblioteques (Catalunya romanica) Ramon d'Abadal els
comptats d’'Osona.

Transcriu el document traduint-lo del llati

Al Puig i residia una familia perd la casa és com una guaita del castell. Els
castells avisaven a tot el terme i la guaita era com una fortalesa que si hi havia
perill durant el dia tocaven el corn i a la nit encenien una foguera. Podria ser
una guaita perqué esta molt ben situat i es veuen diferents castells. Es un punt
fortificat.

Una guardia és una persona que viu sempre alla.
Els senyors de la casa vivien a Espinzella.

850 esglésies romaniques hi ha a Catalunya

Si el mas depengués d’'un monestir trobariem més papers.

Depén del Castell de Dalt (Can Boix) dels senyors d’Abadal ( que ara sén ducs
de ixard) . Amb 4 parroquies: Santa Eugénia, Vilalleons, Viladrau i Taradell. |
en aquest terme el tenien més o menys centrat el castell. Aquest castell servia
per si mai hi havia una batalla el Castell esta protegit per unes muralles ja que
mentre el Castell estigui en peu es podia seguir atacant a I'enemic.

Cami de les Baumes.

Els del Puig a vegades es barallaven amb el Castell de Tona.
Mont-Rodon eren senyors i amos de tot.
Mont-Rodon segle XV. Hi ha molta documentaciéo gracies a Marquesa de

Saudin que va donar tota la documentacio a la Biblioteca de Catalunya.



Correu: Aquest document "famos”,del que parla Mn. Miquel A, Saurina en la
seva historia inedita de Taradell del 1902 en la seva pagina tercera diu segons
ella que el comte Borrell ven a un tal Gurri i a la seva muller Gila un alou
censual del terme del castell de Taradell que te com a com a limit "entre el Puig
y la Sagrera"

Aquest document és datat de I'1 d'agost de 977.

Mn. Segura el publica en catala.

En Ramon Ordeig el publica en llati en el volum IV del documents dels Comtat
d'Osona i de Manresa, amb el num 1235. pp- 1329-1330. per en ell es
llegeix que el comte Borrell dona en franques als esposos Guitiza i Guisla un
alou que ell ha comprat al terme del castell de Taradell " amb tot integre el "pug
de Seguina" i el cami de va de "pug de Boch" a Sant Genis de Taradell

Seguint Mn. Saurina creiem que feia referéncia, perd ara els dos puigs que
aqui s'esmenten son simples noma de lloc, no de cap mas Puig com deia Mn.
Saurina.

Si vols veure l'original a la Biblioteca Episcopal el tenen el un volum de la série
"Catalunya Carolingia" de L'institut d'estudis Catalans, editat a Barcelona el

1999, que encara no s'havia publicat en fer jo la meva historia de Taradell.



Arbre genealogic de la familia Puig

IX






Planols del Puig de I’arquitecte Joan Adell

XI
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Checklist
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CHECKLIST - PREPARACIO DE LA TORRE

1. Collocar el mobiliari i la decoracié en els espais corresponents per a crear
ambients el més auténtics possibles.
Es compta amb un gran estoc de mobles, llits, lampades, tocadors... tots els
mobles sén antics i es col-locaran d’'una manera especifica per a poder
ambientar cada racé i cada habitacié amb un estil medieval.
Podeu veure el cataleg complet de mobles a la pagina L de 'annex.

2. Disseny d'uniformes del personal que treballara de cara al public
Els uniformes han d’incloure el logotip de la torre del Puig. S’encarregara al
col-laborador “Cavall de Color” el disseny dels uniformes d’home i de dona. La
intencié és un estil classic i elegant amb el qual els nostres convidats se
sentin comodes.




CHECKLIST - PREPARACIO DE LA TORRE

3. Tria de disfresses pels convidats. A la Torre es faran sopars medievals on es

donara la opcid de vestir-se amb indumentaria de I'época als convidats.
D’aquesta manera I'experiéncia encara sera més real.
La intencié es tenir vestits per homes, dones i nens, de diferentes talles i
diferents estils; com per exemple, taverners, cavallers, reis, reines,
princeses... Tot el génere de disfresses s’encarregara al col-laborador “Cavall
de Color”.

4. Contractacié del personal que treballara atenent als clients de la torre, les
persones encarregades de contactar amb els partners quan sigui necessari, el servei
de neteja per a que arregli les habitacions i faci un servei de neteja general i una
empresa que es curi de tenir el jardi sempre preparat per rebre clients.



Cataleg de mobles
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MOBILIARI EL PUIG




Llargada Amplada Alcada Somier Somier
Llargada Amplada
Liit1 146 152 137 187 137,5
Llit 2 194 163 220 186 144,5
Lliit3 195 168 245 184 143,5
Liit4 193 155 200 186 142
Llit5 187 156 155 185 138,5
Llit6 192 150 182 185 136,5
Llit7 195 156 180 187,5 143,5
Liit8 195 153 176 186,5 137,5
Llit 9 202 150 164 191 133,5
Llit 10 118 146
Llit 11 212 157 131 187 140
Llargada Amplada Alcada
Moble 1 162 53 180
Moble 2 200 56 190
Moble 3 130 60 102
Moble 4 100 49 220
Moble 5 145 54 250
Moble 6 210 60 200
Moble 7 260 178 111
Moble 8 165 59 230
Moble 9 90 48 81
Moble 10 87 44 160
Moble 11 (2) 52 33 64
Moble 12 38 38 90
Moble 13 100 53 85
Moble 14 115 45 143
Moble 15 82 42 148
Moble 16 117 68 95
Moble 17 110 50 88
Moble 18 110 50 88
Moble 19 110 50 88
Moble 20 110 90 93
Moble 21 60 43 77
Moble 22 65 55 140
Moble 23 70 35 117
Moble 24 110 57 80
Moble 25 75 68 49
Moble 26 110 110 80
Moble 27 97 49 77
Moble 28 108 43 68
Moble 29 100 56 80
Moble 30 125 68 108




Llargada Amplada Alcada
Moble 31 126 57 107
Moble 32 115 60 220
Moble 33 102 55 101
Moble 34 65 28 116
Moble 35 115 45 143
Moble 36 128 42 88
Moble 37 244 50 130
Moble 38 44 35 70
Moble 39 50 35 77
Moble 40 166 40,5 79
Moble 41 200 55 75
Moble 42 150 100 77
Moble 43 120 60 274
Moble 44 40 37 112
Moble 45 119 119 82
Moble 46 94 28 185
Moble 47 97 53 195
Moble 48 208 60 203
Moble 49 336 76 80
Moble 50 228 59 103
Moble 51 511 93 81
Moble 52 134 63 238
Moble 53 (2) 55,5 35 58
Moble 54 178 50 185,5
Moble 55 143 53 45
Moble 56 97 52 80
Moble 57 45 40 130
Moble 58 122 63 49
Moble 59 110 60 97
Moble 60 40 37 86

Llargada Amplada Alcada  Diametre
Sofa 200
Butaca
Portes 56 225
Rodes de carro 147
Cuina 119 75 100
Estufa 70 53 80
Rellotge 62 236
Piano 155 67 132
Cadira

5 cadires




Llargada Amplada Alcada Somier Llargada Somier Amplada
Llit 1 146 152 137 187 137,5

Llargada Amplada Alcada Somier Llargada Somier Amplada
Llit 2 194 163 220 186 144,5



Llargada Amplada Alcada Somier Llargada Somier Amplada
Llit 3 195 168 245 184 143,5

Llargada Amplada Alcada Somier Llargada Somier Amplada
Llit 4 193 155 200 186 142



Llargada Amplada Alcada Somier Llargada Somier Amplada
Llit 5 187 156 155 185 138,5

Llargada Amplada Alcada Somier Llargada Somier Amplada
Llit 6 192 150 182 185 136,5



Llargada Amplada Alcada Somier Llargada Somier Amplada
Llit7 195 156 180 187,5 143,5

Llargada Amplada Alcada Somier Llargada Somier Amplada
Liit8 195 153 176 186,5 137,5



Llargada Amplada Alcada Somier Llargada Somier Amplada
Llit 9 202 150 164 191 133,5

Llargada Amplada Alcada Somier Llargada Somier Amplada
Llit 10 118 146



Llargada Amplada Alcada Somier Llargada Somier Amplada
Llit 11 212 157 131 187 140



Llargada Amplada Alcada
Moble 1 162 53 180

Llargada Amplada Alcada
Moble 2 200 56 190
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11



12



13



Llargada Amplada Alcada
Moble 11 (2) 52 33 64

Llargada Amplada Alcada
Moble 12 38 38 90

14



Llargada Amplada Alcada
Moble 13 100 53 85

Llargada Amplada Alcada
Moble 14 115 45 143

**Conjunt moble 15

15



Moble 15

Moble 16

Llargada

Llargada

82

117

Amplada

Amplada

42

68

Alcada

Alcada

148

95

16



17



Llargada Amplada Alcada
Moble 19 110 50 88

Llargada Amplada Alcada
Moble 20 110 90 93

18



19



Llargada Amplada Alcada
Moble 23 70 35 117

Llargada Amplada Alcada
Moble 24 110 57 80

20



21



Llargada Amplada Alcada

Llargada Amplada Alcada
Moble 28 108 43 68




Llargada Amplada Alcada
Moble 29 100 56 80

Llargada Amplada Alcada
Moble 30 125 68 108

23



Llargada Amplada Alcada
Moble 31 126 57 107

Llargada Amplada Alcada
Moble 32 115 60 220
(amb mirall)

24



Llargada Amplada Alcada
Moble 33 102 55 101

Llargada Amplada Alcada
Moble 34 65 28 116

25



26



27



Llargada Amplada Alcada
Moble 39 50 35 77

Llargada Amplada Alcada
Moble 40 166 40,5 79

28



———

Llargada Amplada Alcada
Moble 41 200 55 75

s

Llargada Amplada Alcada
Moble 42 150 100 77

29



30



Llargada Amplada Alcada
Moble 45 119 119 82

Llargada Amplada Alcada
Moble 46 94 28 185

31



Llargada Amplada Alcada
Moble 47 97 53 195

Llargada Amplada Alcada
Moble 48 208 60 203

32



Llargada Amplada Alcada
Moble 49 336 76 80
Esco 336 58 121

Llargada Amplada Alcada
Moble 50 228 59 103

33



Llargada Amplada Alcada
Moble 51 511 93 81

Llargada Amplada Alcada
Moble 52 134 63 238

34



Amplada Alcada

Llargada

35 58

55,5

Moble 53

Amplada Alcada

Llargada

185,5

50

178

Moble 54

35



Llargada Amplada Alcada
Moble 55 143 53 45

B X i . ¢
\ SIS

Llargada Amplada Alcada
Moble 56 97 52 80

36
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Llargada Amplada Alcada
Moble 57 45 40 130

Llargada Amplada Alcada
Moble 58 122 63 49

37



Llargada Amplada Alcada
Moble 59 110 60 97

Llargada Amplada Alcada
Moble 60 40 37 86

38



Moble 61

Llargada

110

Amplada

Alcada

75

39
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Llargada Amplada Alcada
Sofa 200

Llargada Amplada Alcada

Butaca

40



Llargada Amplada Algada
Portes 56 225

Diametre
Rodes 147

41



Llargada Amplada Alcada
Cuina 119 75 100

Llargada Amplada Alcada
Estufa 70 53 80

42



Llargada Amplada Alcada
Rellotge 62 236

Llargada Amplada Alcada
Piano 155 67 132

43



Cadira

5 cadires

Llargada

Llargada

Amplada

Amplada

Alcada

Alcada

44



Cataleg d’experiéncies
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LLOGUER DE BICICLETES

El Puig esta situat al mig de la
comarca d’0Osona que compta amb
gran varietat d’excursions per fer
amb bicicleta.

Es per aix0 que durant 1’estada es
podran llogar bicicletes per a totes
les edats.

VILAJR

BI1 CI CLETTES

PASSEJADES A CAVALL

Per als fans dels cavalls o dels
ponis, es podran organitzar
passejades o0 excursions a cavall per
les precioses rutes que envolten la
torre. O bé pels més petits, unes
voltes en circuit tancat amb un
poni.

PoniCat

VOLS AMB GLOBUS

I’emoci6 de volar amb un globus pot
ser el complement perfecte a una
estada a la torre.

Per aix0 animem a, fer aquesta
activitat ja que és diversio
assegurada.




FUTBOL BOMBOLLA

Has jugat mai a futbol bombolla?
Durant la teva estava podras jugar
tants partits com vulguis al
mateix recinte de la torre o anar a
jugar al camp de Sant Julia de
Vilatorta.

4%

FOOTBALL SPORTS

TALLER DE COCTELS

Aprén a preparar gintonics,
coctels, combinats o copes de la
ma d’en Pep i en Jepi, dos
bartenders professionals.

p UA,
2D

ACTUACIONS MEDIEVALS

Per a viure una experiéncia medieval
no hi ha com despertar-se pel so de
les espases dels cavallers que estan
lliutant a vida o mort davant de la
torre.

Durant la teva estada podras
contractar qualsevol tipus d’actuaciod
medieval per a fer la teva
experiéncia el més completa.

aadpc



SOPARS MEDIEVALS

Un dels extres que més
recomanem sOn els sopars
medievals ja que vestim a tots els
comensals amb vestits de I’época i
el menjar que se serveix també va
d’acord amb la tematica.

Un sopar diferent i inoblidable.

GRUP DE MUSICA

TOQUEM FUSTA

S6n un grup de Vilassar de Mar,
format per 5 joves.

Toquen musica catalana, folklorica,
rumba i el que els hi demanis.

Loguen
FUSCd

MUSIC

MIQUEL DEL ROIG

Avui dia Miquel del Roig ja és un
classic. Les seves actuacions per a

tots els publics fan ballar i cantar a
tot el public.

R

5 oe



GRUP DE MUSICA

HOTEL COCHAMBRE

Es tracta d’un grup amb molta
experiéncia en pujar damunt dels
escenaris. SO6n coneguts arreu de
Catalunya per haver participat en
acte publics com festes majors i
d’altres. Saben com divertir al seu
public.

CATERING I RESTAURANT
RECOMANAT

NONNA JOVITA

Es un restaurant de Taradell.

CATERING I RESTAURANT
RECOMANAT

CAN JUBANY

Es un restaurant de Sant Julia de
Vilatorta.



CATERING I RESTAURANT
RECOMANAT

ABABOL

Es un restaurant de Calldetenes.

SERVEI DE BARRA LLIURE ‘
DUAL COCKTAILS

Es una cocteleria del centre de Vic.

ESPEREM QUE LES NOSTRES
EXPERIENCIES, EXTRES I
CATERINGS RECOMANATS ELS
SIGUIN UTILS PER A GUADIR LA
MILLOR ESTADA POSSIBLE AMB
NOSALTRES

EL PUIG
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