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Després d’aquest període intens m’agradaria poder agrair a certes persones l’ajuda i el suport que m’han donat per a 

elaborar i acabar el meu treball de fi de grau.

En primer lloc, vull donar les gràcies a en Pere Vilamala i Soler, propietari de la Torre del Puig, per oferir-me la possibilitat 

de basar el meu treball en un cas real. Gràcies per tota la informació facilitada i desitjo que el llançament futur del Puig 

sigui un èxit i que aquest treball et pugui fer servei.

En segon lloc, m’agradaria agrair al Mossèn i Historiador Antoni Pladevall que em va donar l’oportunitat d’entrevistar-lo i 

em va explicar gran part de la història de la Torre del Puig. També per recomanar-me la lectura del seu llibre Taradell, 

passat i present d’un terme i vila d’Osona.

En tercer lloc, agrair tota la informació tècnica i les explicacions menys tècniques per a la meva entesa de l’arquitecte Joan 

Albert Adell, arquitecte de la remodelació de la Torre del Puig.

I per últim, però no menys important vull agrair la col·laboració de la meva tutora Clara Uribe Gil per haver corregit el meu 

treball, per haver-me donat suport i aconsellat tant en el treball com en la defensa.

Moltes gràcies a tots,

Mariona Capdevila Pelejero





ABSTRACT

Pere Vilamala i Soler està restaurant un edifici de l’any 977 per convertir-lo en un hostal de turisme rural. Aquesta és la 

raó principal d'aquest treball. El projecte de llançar aquest negoci al mercat.

 Aquest treball es centrarà en el llançament de la torre des de l’àmbit de la publicitat i les relacions públiques. S’establiran 

unes metes i estratègies per donar a conèixer el Puig, potenciar el seu valor afegit i aconseguir que el públic visiti la torre i 

que participi en els esdeveniments que s’hi faran.

 

La Torre del Puig s’ambientarà seguint l’època coetània a la seva construcció, és a dir, l’època medieval. Tant la 

reconstrucció de l’edifici, com el mobiliari i la decoració seran coherents amb la temàtica original. Amb aquesta filosofia 

sobre l’aspecte físic de la torre i juntament amb les experiències medievals que s’oferiran als clients, seran un gran 

diferenciador pel que fa als negocis de turisme rural de la comarca d’Osona. Ja que cap dels existents s’acosta a aquesta 

filosofia de treballar.

 

Els objectius marcats en aquest treball se centren a preparar la torre per a poder oferir les millors experiències i estades 

als clients, en posicionar el negoci tant a internet com físicament per a poder arribar al target adequat i anunciar 

l’esdeveniment d’inauguració de la torre del qual s’espera un gran impacte i ressò. I per últim, realitzar celebracions de 

dies especials, sopars temàtics i d’altres activitats per a convidar al públic a visitar la torre.

 

L’objectiu principal és crear un valor afegit que marqui la diferència davant els competidors del sector i el més important 

és que aquest treball tingui una projecció de futur i es pugui tirar endavant amb el projecte real d’en Pere Vilamala.

 

Turisme Rural | Llançament d’un negoci | Medieval | Osona | Taradell | La Torre del Puig | Publicitat i Relacions Públiques 



INTRODUCCIÓ

LA TORRE DEL PUIG

Projecte d’un Hostal de Turisme Rural

El turisme rural actualment és un sector en ple creixement. Per tant, és una bona raó obrir un negoci rural. En aquest 

treball es llançarà al mercat una torre medieval com a negoci rural. No serà una casa rural convencional, ja que el mateix 

edifici serà el gran valor afegit del negoci. Només cal remarcar que no hi ha cap edifici històric a Osona que tingui un 

pont llevadís com a accés principal.

Aquest llançament de negoci es basa en un cas real, aquesta torre s’anomena “La Torre del Puig” i està ubicada a 

Taradell. Actualment està sent reconstruïda i adaptada per a ser un hostal de turisme rural. La meva relació personal 

amb el propietari de la torre m’ha portat a dedicar el meu treball de fi de grau a investigar el sector, marcar uns 

objectius, unes estratègies i unes accions, per a donar conèixer la torre, lluir el valor afegit de l’edifici i dels extres que 

pot oferir enfront de la competència i fer del Puig, un negoci de turisme rural amb èxit.
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LA TORRE DEL PUIG



LA TORRE DEL PUIG

EL TORREÓ

Taradell

977

14 persones en 7 habitacions

250€/habitació i nit
800€/casa i nit

SERVEIS

VALOR AFEGIT

● Experiències medievals
● Pont llevadís
● Sopars temàtics i molt més
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Foto 1. La Torre del Puig (propi)

Foto 2. La Torre del Puig (propi)



El Mas del Puig és una torre medieval 
que tenia com a funció vigilar i avisar 
als castells veïns sobre possibles perills, 
gràcies a la seva bona situació, ja que des de dalt la torre 
es veuen quatre castells; el Castell de Taradell, el Castell 
de Tona, el Castell de Mont-Rodon i la Torre de Don Carles 
de Taradell. 

El document més antic que consta 
del Puig és de l’any 977. (Vegeu annex II)

En aquest document es registra la compra del mas i del 
camí que el connecta fins a Sant Genís de Taradell.

Gràcies a una entrevista personal amb el mossèn i 
historiador Antoni Pladevall i Font i a fragments del seu 
llibre Taradell. Passat i present d’un terme i vila d’Osona 
ha estat possible conèixer part de la història que envolta la 
torre del Puig. (Vegeu annex VI)

 
El Mas del Puig juntament amb altres masos va ser víctima 
del despoblament. Això va ocórrer pels volts de la pesta. 
L’hereu o amo del mas, Francesc Puig, va sobreviure a la 
pesta i va tenir un paper notable en la nostra història, sent 
batlle del 1365 al 1381, però per haver mort els seus fills o 
no deixar descendència, mort ell el mas va quedar 
abandonat. 

LA TORRE DEL PUIG

LA HISTÒRIA

Alguns anys més tard, el 4 de desembre de 1429, Arnau del 
Camp, com a procurador d’Elisabet de Vilademany, filla i 
hereva d’Arnau Vilademany i de Joana, va cridar a Francesc 
Vall-llossera, de la parròquia de Sant Fruitós de Balenyà i 
terme de Seva, al qual, per estar emparentat amb els antic 
Puig va rebre el mas com a herència i també la 
responsabilitat de conrear els camps i reparar les seves 
cases que es trobaven gairebé aterrades.

 
La darrera gran lluita del segle XV fou la segona guerra 
remença, que s’encenia el 1483 i que s’acabaria tres anys 
més tard amb la Sentència Arbitral de Guadalupe, donada 
pel rei Ferran II, la qual posaria les bases per acabar 
definitivament amb el problema remença, problema que 
havia estat la causa principal del malestar social a les nostres 
comarques durant la major part del segle. 12

Foto 3. El Castell de Taradell Font: Google Imatges



A la comarca d’Osona o més en concret a la Plana de Vic 
els dos caporals o pagesos més destacats i bel·licosos 
foren dos taradellencs, en Feliu Puig, amo del mas Puig, i 
l’Antoni Camps, àlies Terrers, pubill del mas Terrers o 
Terrers d’amunt, del municipi de Taradell i parròquia de 
Santa Eugènia de Berga.

Un gran nombre de pagesos seguí en Puig i en Terrers i 
aquests, coordinats amb els homes d’en Pere Sala, feren 
moltes correries per la comarca atacant cases de senyors i 
castells (Mont-ral, Esparreguera, Vinyoles, Montesquiu) i 
apoderant-se d’algun d’ells, el més important el de 
Savassona.

Això no obstant, molts grups de pagesos, entre ells els que 
comanaven en Puig i Terrers de Taradell, continuaven 
organitzats i fent atacs i represàlies contra els partidaris 
del dret de remença, mentre que altres pagesos havien 
estat executats o presoners. 
Dissortadament no coneixem detalls d’aquestes lluites, 
però sí el ressò que deixaren en els documents oficials dels 
quals tot seguit es farà esment.

LA TORRE DEL PUIG

LA HISTÒRIA
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Foto 4. Arbre genealògic de la Família Puig que va viure a la Torre 
del Puig, del llibre de Famílies Il·lustres de Sant Genís de Taradell.
Biblioteca Episcopal de Vic. *Vegeu annex IX



LA TORRE DEL PUIG

LA HISTÒRIA
No coneixem gaire cosa d’ambdós personatges, bé que, com 
veurem, havien de ser persones molt destacades. Sabem 
que en Feliu Puig l’any 1486 era un protegit del comte de 
Cardona, juntament amb un altre anomenat Pallàs, i que per 
això el comte de Cardona fou renyat pel rei perquè aquest 
considerava a en Puig i Pallàs “mal homens e condignes de 
ésser-los executada la persona”. Un indici de la implicació 
d’en Camps o Terrers en la guerra o fets vandàlics el tenim 
en el fet que dos anys més tard la llista dels condemnats o 
gent que havia de ser castigada amb la pena capital va ser 
rebaixada de setanta a dotze i d’ella es va excloure en Feliu 
Puig, però hi va continuar inscrit en Terrers.

 
Última dada:  en Puig va ser amnistiat entre 1486 i 1488.

En contraposició a aquesta llibertat o nou estatut jurídic el 
rei va demanar que es donés una compensació econòmica 
als antics senyors dels remences i també, a causa de les 
atrocitats i crims que s’havien comès durant les revoltes 
pageses, el rei va disposar en el capítol o article 19 que es 
castiguessin els pagesos més exaltats, contra els quals 
s’havia de procedir amb tota severitat.

D’acord amb aquesta disposició es va fer una llista 
d’aquests pagesos exaltats que incloïa 70 noms de 
persones que havien de ser preses i castigades amb la 
pena de mort per haver matat, robat, empresonat i cremat 
esglésies, entre ells hi havia els ja esmentats Puig de 
Taradell i Terrers de Santa Eugènia. 14

Foto 5. Castell de Mont-rodon  Font: Google Imatges

Foto 6. Castell de Tona  Font: Google Imatges



L’arquitecte Joan Albert Adell ha elaborat els plànols i les 

propostes o projectes de renovació de la Torre del Puig 

per al seu posterior ús com a Casa Rural.

Hi ha una característica física de l’edifici que aportarà un 

gran valor afegit a la Torre, el pont llevadís que funcionarà 

amb cadenes i hi haurà aigua a sota el pont.

L’edifici consta de 3 plantes: la planta baixa, el primer pis i 

el segon pis. A la planta baixa hi haurà el rebedor, el 

menjador (que és l’habitació més antiga de l’edifici), la 

cuina (apte per a serveis de càtering o un restaurant) i 

dues sales polivalents.

Al primer pis hi ha 4 habitacions en suite i al segon pis hi 

ha 3 habitacions en suite i amb unes grans vistes, ja que 

són les habitacions més altes de la torre.

A l’annex es troba el document original de l’arquitecte, 

amb tots els detalls de l’edifici. (Vegeu annex XI)

LA TORRE DEL PUIG

CARACTERÍSTIQUES FÍSIQUES
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Foto 7. Pla General del Plànol de la Torre del Puig  (Documents de 
l’Arquitecte Joan Albert Adell)

Foto 8. Isometria Sud del Plànol de la Torre del Puig  (Documents 
de l’Arquitecte Joan Albert Adell)



LA TORRE DEL PUIG

CARACTERÍSTIQUES FÍSIQUES

Foto 11. Foto pròpia de l’Escut de la Família Puig

A la façana de la torre hi ha una porta que al capdamunt hi té incrustat 

l’escut d’armes de la família Puig.

Si s’observa l’escut amb deteniment, a la part inferior hi ha un petit escut 

amb les quatre barres catalanes a tots dos costats i als laterals hi ha dos 

caps d’òliba. A la part superior trobem una flor de lis peculiar i a sobre 

unes inicials. A l’altra banda trobem la bandera de Sant Genís de 

Taradell.

Foto 10. Dibuix de la Flor de Lis de l’escut d’armes. 
Autor: Ramir Capdevila Martin 16

Foto 9. Foto propia de la façana de la Torre del Puig



 

 

LA TORRE DEL PUIG

ENTORN I UBICACIÓ

La Torre del Puig pertany a Taradell, és una vila i un municipi de la comarca d’Osona. Està situat a 6 Km de Vic.

La vila de Taradell està situada en la confluència de la Plana de Vic, amb el Montseny i Les Guilleries. Aquesta ubicació fa 

que Taradell abasti un territori de mestissatge entre la muntanya i la plana. Dos espais que es donen la mà en el nucli 

principal de població d'aquesta vila.

Taradell és un municipi que facilita, mitjançant una densa xarxa de camins, senders i corriols, l'activitat esportiva i el lleure, 

amb especial incidència en caminades i excursions a indrets de notable interès cultural i paisatgístic.

Curiosament Taradell antigament era conegut amb el nom de Sant Genís de Taradell.

17



 

 

LA TORRE DEL PUIG

ENTORN I UBICACIÓ

La Torre del Puig està situada a l’oest de 
Taradell. 
La Torre està a un nivell d’altura superior al 
poble i per això gaudeix d’unes vistes 
privilegiades.
Es pot accedir a la Torre des de dues 
carreteres, la que connecta amb la 
urbanització del Gurri i la de Taradell.

18Foto 11. Foto. Captura de pantalla del Google Maps sobre la zona de Taradell i amb un punt 
marcat que indica la ubicació exacte de la Torre del Puig



RECERCA DEL MERCAT



Durant els últims anys, els allotjaments rurals han experimentat un gran creixement, no només pel que fa a nombre, 

també pel que fa a quantitat i s’han convertit en un dels productes turístics de major creixement de l’última dècada.  

Hi continua havent, oportunitats en aquest segment, encara amb moltes possibilitats de fer alguna cosa diferent, és un 

sector amb un gran recorregut, en el qual la diferenciació i un bon servei al client són més importants encara per a 

atreure a un públic cada dia més exigent.

Podem considerar que el desenvolupament del sector turístic és incipient si ho comparem amb la consolidació que té aquest 

en països d’Europa com Alemanya, França i Àustria en els que fa més de mig segle que s’ha consolidat i és on absorbeix el 

17% dels serveis turístics, en canvi aquest percentatge disminueix al 2% en el cas d’Espanya.

RECERCA DEL MERCAT

ANÀLISI I EVOLUCIÓ DEL SECTOR
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ESPANYA

• El turisme rural a Espanya està en ple creixement. 

• El 2016 ja va augmentar un 11,5% en les pernoctacions 

respecte al 2015 (9,8 milions de pernoctacions). 

• Els preus pugen cada any, menys que en el sector 

hoteler però també han patit un augment.

RECERCA DEL MERCAT

ANÀLISI I EVOLUCIÓ DEL SECTOR

CATALUNYA

• Catalunya és la segona comunitat autònoma amb més 

pernoctacions en turisme rural.

• Existeixen 15.305 cases rurals a Catalunya

21

Gràfic 2. Pernoctacions per comunitats autònomes (2016) Font: 
http://www.ine.es/daco/daco42/ocuptr/eoat0916.pdf

Gràfic 1. Dades sobre viatgers rurals a Espanya (2016) Font: 
http://www.ine.es/daco/daco42/ocuptr/eoat0916.pdf 



RECERCA DEL MERCAT

ANÀLISI I EVOLUCIÓ DEL SECTOR

OSONA

• Les pernoctacions en cases de turisme rural a la comarca 

han crescut gairebé un 30% respecte a les de l’any 

anterior

• Els mesos d’estiu són els escollits per la gran majoria de 

públic per a passar uns dies a la natura

• El turisme rural a Osona lidera el creixement del sector a la 

província de Barcelona

• Destaca la gran pujada en nombre de places rurals 

ocupades a la comarca d’Osona, amb un creixement del 

28,8%, amb el qual els establiments han passat a tenir el 

65% de les seves places ocupades

• Els preus pugen cada any, menys que en el sector hoteler 

però també han patit un augment.

22

Foto 13. Mapa de la Comarca d’Osona



PERFIL DEL VIATGER RURAL

RECERCA DEL MERCAT

ANÀLISI DEL PÚBLIC OBJECTIU
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A trets generals, el percentatge entre homes i dones no és gaire 

significatiu, ja que és força equilibrat.

Respecte als rangs d’edat cal destacar el sector entre 25 i 34 

anys com al més interessat en aquest mercat, seguidament de 

les persones entre 35 i 44 anys. En tercer lloc tenim adults d’entre 

45 i 54 anys i per últim els més joves d’entre 18 i 24 anys.

El nivell d’estudis és important dins del públic objectiu perquè més 

de la meitat dels viatges rurals (58%) tenen un grau d’estudis 

superiors, un 35% estudis intermedis i només un 7% tenen 

estudis bàsics.

47%

53%

17%

33%

29%

21%

7%

35%

58%

Gràfic 3, 4 i 5. Dades de Sexe, Edat i Estudis sobre el 
perfil de viatger rural. Font: 
http://www.ine.es/daco/daco42/ocuptr/eoat0916.pdf



ANÀLISI DEL PÚBLIC OBJECTIU
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PERFIL DEL VIATGER RURAL

Els propietaris de les cases rurals assenyalen que el seu principal 

client és català (97,1%), seguit del de la Comunitat Valenciana 

(28,1%), el País Basc (13%) i de l'aragonès (11,2%).

Això significa que el turisme rural a Catalunya té com a client 

intern la major part dels seus consumidors. Així mateix, les 

comunitats del voltant  també són els principals mercats emissors. 

I atès que aquest tipus de turisme és de proximitat, entenem que 

l'aposta més segura seria orientar esforços en promoció per 

atraure turistes de les comunitats veïnes coneixent les seves 

prioritats i plantejant campanyes específiques.

Catalunya rep un 11,6% de clients 
internacionals, per sobre del 6,8% de la 

resta de l’estat.

PROCEDÈNCIA DELS CLIENTS
a Catalunya

Gràfic 6. Procedència dels clients a Catalunya des 
d’altres comunitats autònomes d’Espanya. Font: 
http://www.escapadarural.com/observatorio/wp-content/upl
oads/2016/11/INFORME-Turismo-Rural-CAT.pdf 

RECERCA DEL MERCAT

http://www.escapadarural.com/observatorio/wp-content/uploads/2016/11/INFORME-Turismo-Rural-CAT.pdf
http://www.escapadarural.com/observatorio/wp-content/uploads/2016/11/INFORME-Turismo-Rural-CAT.pdf
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PERFIL DEL VIATGER RURAL

Els viatgers rurals s’acompanyen majoritàriament per les seves 

famílies (45,5%), aquest públic busca cases rurals de lloguer 

íntegre per a poder-se allotjar tota la família. En segon lloc, el 

34,9% s’allotgen amb la parella, les parelles busquen tant lloguers 

íntegres com lloguers per habitacions, i per últim un 19,3% amb 

els amics, aquests grups solen allotjar-se en cases rurals amb 

motius d’alguna celebració, per això se solen decidir per 

allotjaments de lloguer íntegre.

El lloguer d’aquests allotjaments normalment s’escau en caps de 

setmana i ponts festius.

El 74,1% de les cases rurals a 
Catalunya són de lloguer íntegre, 

ja que aquesta és la demanda actual.
Només un 29,3% ofereixen lloguers per 

habitacions.

El que més busquen els viatgers en les 

cases rurals és:

★ Relax i desconnexió (79,6%)

★ Contacte amb la naturalesa (79,1%)

★ Convivència amb familiars 

i amics (76,5%)

★ Pràctica d’esports (11,3%)

★ Instal·lacions per a nens (26,2%)

★ Fer celebracions (17,3%)

Qui t’acompanya en les teves estancies de 
turisme rural

Gràfic 8. Allò que mes busquen els viatgers (propi)

Gràfic 7. Companyia en viatges rurals (propi)

RECERCA DEL MERCAT



ANÀLISI DEL PÚBLIC OBJECTIU
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HÀBITS DEL VIATGER RURAL

Els propietaris d’allotjaments rurals afirmen que els seus 

clients  solen reservar per correu electrònics (32,3%), per 

telèfon (24,7%) o bé, per internet (43%).

Mitjà per fer la reserva

El target d’aquest sector acostuma a fer una despesa 

mitja per persona i nit d’entre 20 i 30€ en allotjament, 

d’entre 20 i 30€ en àpats i menys de 20€ en activitats.

Despesa mitjana per persona i nit

Gràfic 9. Mitjà per fer la reserva. Font: 
http://www.escapadarural.com/observatorio/wp-content/uploads/20
16/11/INFORME-Turismo-Rural-CAT.pdf 

Gràfic 10. Despesa mitjana per persona i nit. Font: 
http://www.escapadarural.com/observatorio/wp-content/uploads/2
016/11/INFORME-Turismo-Rural-CAT.pdf 

RECERCA DEL MERCAT

http://www.escapadarural.com/observatorio/wp-content/uploads/2016/11/INFORME-Turismo-Rural-CAT.pdf
http://www.escapadarural.com/observatorio/wp-content/uploads/2016/11/INFORME-Turismo-Rural-CAT.pdf
http://www.escapadarural.com/observatorio/wp-content/uploads/2016/11/INFORME-Turismo-Rural-CAT.pdf
http://www.escapadarural.com/observatorio/wp-content/uploads/2016/11/INFORME-Turismo-Rural-CAT.pdf
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HÀBITS DEL VIATGER RURAL

Això denota un nivell de satisfacció i probabilitat de 

recomanació, el qual posa de manifest el gran potencial 

del sector.

Per això és important que els allotjaments sàpiguen 

posicionar-se correctament a internet, ja sigui en portals 

com a la seva pròpia pàgina web. També cal que els 

serveis i el tracte que ofereixin sigui de qualitat per així 

aconseguir les millors opinions i recomanacions.

Actualment els viatges s’informen i es deixen guiar per 

les opinions o valoracions que fan altres usuaris sobre 

l’allotjament escollit.    El 25,5% dels viatgers 

reclamen una bona connexió a 

internet i un 39,6% comparteixen 

fotografies del lloc.

Elements més valorats de l’allotjament rural a Catalunya

El turisme rural català obté un nivell de 

Recomanació del 33,87%

Gràfic 11. Elements més valorats de l’allotjament rural a Catalunya. Font: 
http://www.escapadarural.com/observatorio/wp-content/uploads/2016/11/INFORM
E-Turismo-Rural-CAT.pdf 

RECERCA DEL MERCAT

http://www.escapadarural.com/observatorio/wp-content/uploads/2016/11/INFORME-Turismo-Rural-CAT.pdf
http://www.escapadarural.com/observatorio/wp-content/uploads/2016/11/INFORME-Turismo-Rural-CAT.pdf
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ANÀLISI DE LA COMPETENCIA - Propietaris d’allotjaments rurals

Només un 36,5% 
del propietaris es 

dediquen exclusivament 
al Turisme Rural, 

el 63,5% ho combinen 
amb una altre feina

GESTIÓ DE LA REPUTACIÓ ONLINE

Un 22,9% diu que no gestiona les opinions 

sobre el seu establiment, o no sap com 

fer-ho

Un 77,1% afirma que sí que les gestiona

………………………………………………………………………..

Un 79,2% és conscient de la utilitat de les 

opinions onlines per als viatgers o clients

4 DE CADA 10 
PROPIETARIS   
PERTANYEN A 

UNA 
ASSOCIACIÓ

La influència en la elecció

dels viatgers és:

★ Blogs de viatges 28,2%

★ Recomanació amic 31,2%

★ Publicitat 4,6%

★ Altres 36%

Per això és molt important estar 

present en blogs de viatges, 

causar una bona impressió, donar 

un bon servei i fer una bona 

publicitat. La millor estratègia és 

que els demés parlin bé de tu.

Gràfic 12. Gestió de la reputació online (propi)

Gràfic 13. Influència en la elecció dels viatgers (propi)

RECERCA DEL MERCAT



• Territori: Comarca d’Osona

• Nº cases analitzades: 14

• Elements analitzats:

Localització

Any de construcció

Capacitat

Preu per nit

   Serveis que ofereixen

   Valor afegit
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Per analitzar la competència he fet una recerca dels 

allotjaments rurals que estan a la mateixa comarca que la 

Torre del Puig i que per tant, són competidors directes 

geogràficament.

Totes les cases escollides han estat construïdes abans del 

1780. La capacitat de totes elles va des de la més petita, per 

a 6 persones fins a la més gran per a 34 persones. Pel que fa 

al preu per nit de la comarca oscil·la entre els 90 € i 100 € 

per nit en cases de lloguer per habitacions i entre 130 € i 

550 € en cases de lloguer íntegre.

Cada allotjament ofereix una sèrie d’extres que la fan única, 

el seu valor afegit.

ANÀLISI DE LA COMPETÈNCIA - Allotjaments rurals

RECERCA DEL MERCAT



Mas El Corral
Masies de Voltregà

1760

15 persones

323€/nit

SERVEIS

VALOR AFEGIT

● Venda de productes locals 
en forma de “cistells”
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ca l’estamenya
Perafita

1760

34 persones 
(6 allotjaments)

130-185€/nit

SERVEIS

VALOR AFEGIT

● Degustació de coques de Perafita
a través d’una agrobotiga
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LA VINYETA
Sant Pere de Torelló

1350

15 persones 

300€/nit

SERVEIS

VALOR AFEGIT

● Entorn envejable, situada a 
la serra de Collsacabra 
enmig d’un bosc de roures i 
alzines.
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LA RIERA
Vic

1760

8-10 persones 

90€/habitació i nit

SERVEIS

VALOR AFEGIT

● Venda de pollastres ecòlogics
● Visita guiada a la granja
● Servei d’esmorzars
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EL DALMAU
Vic

1213

8-10 persones 

250€/nit

SERVEIS

VALOR AFEGIT

● “Cistella d’Osona amb productes de la terra”
● Celebració de bodes i altres events
● Rutes amb cavall o activitats amb ponis
● Passejades amb carro
● Lloguer de bicicletes
● Cata de vins
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EL GRACIÀ
Vic

1700

11 persones 

130€/nit

SERVEIS

VALOR AFEGIT

● Visites guiades a Vic
● Donar de menjar als animals de la granja
● Rutes amb cavall 
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CARBONERES
Gurb

1498

14-18 persones 

400€/nit

SERVEIS

VALOR AFEGIT

● Cura del medi ambient (Ecoturisme)
○ Plaques solars
○ Llums de baix consum
○ Depurador d’aigua
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masgasala
Taradell

1498

14-18 persones 

360€/nit

SERVEIS

VALOR AFEGIT

● Vistes al Montseny
● Excursions amb poni
● Visites guiades a Taradell i a Vic
● Taller per fer figuretes de xocolata
● Apte per a events
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casa rovira
Sant Agustí de Lluçanés

1769

17-20 persones 

550€/nit

SERVEIS

VALOR AFEGIT

● Vistes al Castell de Montesquiu
● Rutes BTT
● Excursions amb 4x4 i quads
● Pesca
● Paintball
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MAS VINYOLES
Centelles

898

10 persones 

300€/nit

SERVEIS

VALOR AFEGIT

● Visita virtual de la casa a través de la web
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CAN JANOT
Tavèrnoles

1050

6 persones 

250€/nit

SERVEIS

VALOR AFEGIT

● Mobiliari antic
● Ubicació, Vall de Sau Collsacabra; 

considerada una de les valls més 
boniques de Catalunya

● Rutes de senderisme
● Rutes BTT
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MAS PRATSEVALL
Taradell

1700

14 persones
(3 cases)

130€/casa i nit

SERVEIS

VALOR AFEGIT

● Sala de reunions per a empreses o trobades 
familiars

● Activitats de natura i també culturals
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CAN XISQUET
Viladrau

1752

15 persones

400€/nit

SERVEIS

VALOR AFEGIT

● Categoria 4 espigues
● Ubicació aïllada
● Mobiliari antic
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LA TORRE DEL VILAR
Santa Eulàlia de Riuprimer

1780

20 persones

100€/habitació i nit

SERVEIS

VALOR AFEGIT

● Categoria 4 espigues
● Ubicació aïllada

43



Localització
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ANÀLISI DE LA COMPETÈNCIA

ANÀLISI DE LA COMPETÈNCIA - Llegenda de les icones

Animals de granja

Animals de companyia

Barbacoa

Gronxadors

Cuna

Hort

Jacuzzi

Parc Infantil

Llar de foc

Ordinador

Jardí

Piscina

Sala de jocs

Wifi

Televisió

Any de construcció

Capacitat

Preu

RECERCA DEL MERCAT



OBJECTIUS



OBJECTIUS

OBJECTIUS GENERALS
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★ Donar a conèixer la Torre del Puig, aconseguir notorietat i connectar amb el públic objectiu. S’ha d’informar al 

target perquè conegui tots els serveis i les possibilitats que s’ofereixen. Arribar als clients, o clients potencials a 

través de les xarxes socials i d’una pàgina web pròpia.

En el primer any s’hauria de tenir un mínim de 1.000 seguidors a les xarxes socials, un mínim de 15 opinions a les 

plataformes d’allotjaments rurals i s’hauria de celebrar com a mínim 1 esdeveniment.

★ A partir de l’any es farà una valoració sobre la demanada de serveis obtinguda i es valorarà la futura 

especialització d’aquells punts que més demanda tenen per a poder donar una oferta de serveis més professional i 

personalitzada. 

★ Donar a conèixer la Torre del Puig arreu del territori a través de la presència en plataformes, blogs de viatges, 

agències d’esdeveniments.



OBJECTIUS

OBJECTIUS DE COMUNICACIÓ
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★ Tenir presència en plataformes d’allotjaments rurals,  autonòmiccament i també internacionalment.

★ Crear una pàgina web amb contingut de qualitat i actualitzat per a aconseguir un bon tràfic.

★ Crear perfils a les xarxes socials en els quals poder actualitzar contingut sobre la Torre del Puig, connectar amb 

el públic objectiu i generar trànsit a la pàgina web oficial.

★ Posicionar-se físicament a través de fulletons o d’altre material gràfic a establiments turístics com Oficines de 

Turisme, sobretot la de Vic.



OBJECTIUS

OBJECTIUS DE COMUNICACIÓ

48

★ Crear una bona reputació online posicionant-se a diferents plataformes de lloguer d’allotjaments rurals, blogs 

de viatge, pàgines d’opinions o recomanacions, webs de turisme rural, etc.

★ Organitzar esdeveniments periòdics segons la temporada o l’estacionalitat per a convidar al públic a viure 

experiències temàtiques a la torre. D’aquesta manera la Torre del Puig estarà present en la ment dels clients 

periòdicament.

★ Organitzar un esdeveniment d’inauguració que tingui un gran impacte en el públic, en les xarxes, socials, en la 

premsa… per a guanyar el màxim de notorietat i presència des de l’obertura.



OBJECTIUS

OBJECTIUS EXPERIENCIALS
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★ Oferir una experiència medieval jugant amb les característiques de l’edifici, el mobiliari, la decoració, de la vestimenta 

del servei i de la que serà proporcionada per als convidats.

★ Oferir cultura a través d’informar i explicar d’una manera interactiva la història que s’amaga darrere l’edifici, els seus 

antics propietaris i també la història de la comarca. També oferir visites guiades a punts d’interès turístics que siguin 

propers.

★ Oferir activitats d’oci com passejades a cavall, viatges amb globus, lloguer de bicicletes, tallers…

★ Vendre l’experiència de casar-se en una torre com El Puig a través de portals per a bodes o empreses d’organització 

d’esdeveniments.



ESTRATÈGIES



ESTRATÈGIES

PLANIFICACIÓ DE LES ESTRATÈGIES PER FASES
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FASE 1  -  PREPARACIÓ DE LA TORRE

1. Creació d’una checklist amb tasques que s’hauran de 

fer abans de començar amb els preparatius, com la 

creació d’un ambient el més medieval possible a través 

dels mobles i la decoració, el disseny de la vestimenta 

per al personal que treballarà de cara al públic i la 

selecció de les disfresses per als clients. (Vegeu annex 

XLVII i L)

2. Crear convenis amb partners o col·laboradors que 

ajudin a tenir un bon posicionament

3. Crear una pàgina web i també perfils a les xarxes 

socials

4. Dissenyar un catàleg per a mostrar les activitats extres 

que s’oferiran i també els restaurants i càterings 

recomanats. (Vegeu annex XCVII)



ESTRATÈGIES

PLANIFICACIÓ DE LES ESTRATÈGIES PER FASES
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FASE 2  -  INAUGURACIÓ DEL PUIG

1. Contactar amb plataformes d’allotjament rural, 

blogs de viatges, agències d’esdeveniments, 

wedding planners, etc. per a tenir-hi presència i 

aconseguir un bon posicionament.

2. Contractar a Jordi Savall, perquè actuï en l’acte 

d’inauguració i aquest fet faci repercussió als 

mitjans i a les xarxes.

3. Contactar amb els mitjans de la comarca, com ara 

revistes i diaris per a arribar al públic d’Osona i 

anunciar-los l’esdeveniment d’inauguració.

4. Fer ressò a la pàgina web i xarxes socials pròpies 

per a anunciar la inauguració.

5. Celebrar l’acte d’inauguració i aconseguir el màxim 

nivell de notorietat



ESTRATÈGIES

PLANIFICACIÓ DE LES ESTRATÈGIES PER FASES
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FASE 3  -  MANTENIMENT

1. Organitzar sopars temàtics, activitats interactives, o 

d’altres segons lestacionalitat per mantenir 

l’allotjament en la ment dels consumidors

En aquest treball es veuran 3 accions de 

manteniment d’exemple.

2. Gestió del contingut web i xarxes socials amb 

contingut de qualitat i informació actualitzada

3. Tenir presència en portals d’opinions com 

Tripadvisor
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A continuació, us presento un seguit d’accions en 3 parts:

1. Les accions de preparació de la torre abans de la seva inauguració. 

2. Les accions relacionades amb l’esdeveniment d’inauguració 

3. 4 exemples de les accions de manteniment que s’hauran de fer per a seguir presents en la ment dels clients.

Totes les accions en conjunt serviran per a complir tots els objectius fixats i seguiran també amb les estratègies 

comentades anteriorment. 

L’objectiu principal d’aquestes accions és marcar un gran valor afegit sobre la competència a través d’oferir 

experiències i potenciar elements distintius com mobiliari antic i també el fet característic de tenir un pont llevadís.

Foto14. Mercat Medieval de Vic Font: Google Imatges
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CALENDARI D’ACCIONS

Preparació de la torre Inauguració de la torre Manteniment



ACCIONS
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CALENDARI D’ACCIONS

ACCIONS DE PREPARACIÓ DE LA TORRE

ACCIÓ 1. (11-15 Febrer) Convenis amb partners
ACCIÓ 2. (18-22 Febrer) Creació de Pàgina Web, Instagram i Facebook
ACCIÓ 3. (25-28 Febrer) Presentació del Catàleg d’activitats extres i 
càterings associats disponibles a la Torre del Puig

ACCIONS D’INAUGURACIÓ DE LA TORRE

ACCIÓ 4. (1-5 Març) Presència en plataformes d’allotjament rural, blogs, 
agències d’esdeveniments per a posicionar-se en el món rural
ACCIÓ 5. (18-29 Març) Posicionament a la comarca d’Osona
ACCIÓ 6. (5,12,19,26 Abril i 3,10,16 Maig) Anunciar la inauguració del Puig 
a través de mitjans propis i oficials
ACCIÓ 7. (17 Maig) Esdeveniment d’inauguració

ACCIONS DE MANTENIMENT

ACCIÓ 8. (18 Maig) Crear un espai online on els clients puguin expressar la 
seva opinió sobre el Puig
ACCIÓ 9. (23 Juny) Celebració de la Revetlla de Sant Joan
ACCIÓ 10. (28 Octubre - 1 Novembre) Celebració de la Castanyada i 
Halloween
ACCIÓ 11. (6-9 Desembre) Celebració del Mercat Medieval de Vic
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ACCIÓ 1 →   CONVENIS AMB PARTNERS O COL·LABORADORS FEBRER

TIMING: De l’11 al 15 de febrer

ACCIÓ: Aconseguir el nombre més gran de col·laboradors útils per a oferir serveis extres de qualitat.

OBJECTIUS: Establir convenis amb partners o col·laboradors per a oferir activitats extres o serveis als clients i crear una 

relació de difusió dels negocis recíproca. és a dir que els partners facin difusió de la torre i la torre faci difusió dels 

partners. D’aquesta manera la torre guanyarà un gran valor afegit gràcies a l’oficialitat que donarà tenir el suport d’altres 

empreses. Els partners estaran presents a la pàgina web del Puig i segons les preferències dels clients es faran 

publicacions a les xarxes socials.

TASCA: Escollir quines empreses satisfaran amb èxit les necessitats del públic objectiu i establir un conveni col·laboratiu 

amb cadascuna. 

ACCIONS PREPARACIÓ DE LA TORRE
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ACCIÓ 1 →   CONVENIS AMB PARTNERS O COL·LABORADORS

Nom: La Nonna Jovita

Tipus de negoci: Restaurant

Ubicació: Taradell

ACCIONS PREPARACIÓ DE LA TORRE

El Puig farà un acord de col·laboració o conveni amb el restaurant La Nonna 

Jovita de Taradell per als dies que es necessitin cuiners i cambrers per a obrir 

la cuina de la torre o també, per als dies que es necessiti un servei de càtering 

per a un esdeveniment concret.

La torre podrà comptar amb els serveis de la Nonna Jovita a l’igual que ells 

també podran oferir als clients del seu restaurant, una experiència 

gastronòmica medieval que se celebrarà a la Torre.

El restaurant comptarà amb material gràfic del Puig per a poder-ne fer difusió 

entre els seus clients i el Puig també comptarà amb material del restaurant per 

poder-ho recomanar als clients.
Fotos 15, 16, 17, 18. Logotip i plats de 

menjar de la nonna jovita. Font: 
www.lanonnajovita.com 

http://www.lanonnajovita.com
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ACCIÓ 1 →   CONVENIS AMB PARTNERS O COL·LABORADORS

Nom: La Nonna Jovita

Tipus de negoci: Restaurant

Ubicació: Taradell

ACCIONS PREPARACIÓ DE LA TORRE

El Puig farà un acord de col·laboració o conveni amb el restaurant 

Ababol de Calldetenes per als dies que es necessitin cuiners i 

cambrers per a obrir la cuina de la torre o també, per als dies que es 

necessiti un servei de càtering per a un esdeveniment concret.

La torre podrà comptar amb els serveis de l’Ababol a l’igual que ells 

també podran oferir als clients del seu restaurant, una experiència 

gastronòmica medieval que se celebrarà a la Torre.

El restaurant comptarà amb material gràfic del Puig per a poder-ne fer 

difusió entre els seus clients i el Puig també comptarà amb material del 

restaurant per poder-ho recomanar als clients.

Fotos 19, 20, 21, 22. Logotip, ambient del 
restaurant i plats de menjar de l’ababol. Font: 

https://www.facebook.com/ababolcalldetenes/ 

https://www.facebook.com/ababolcalldetenes/
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ACCIÓ 1 →   CONVENIS AMB PARTNERS O COL·LABORADORS

Nom: Can Jubany

Tipus de negoci: Restaurant

Ubicació: Sant Julià de Vilatorta

ACCIONS PREPARACIÓ DE LA TORRE

El Puig farà un acord de col·laboració o conveni amb el restaurant 

Ababol de Calldetenes per als dies que es necessitin cuiners i 

cambrers per a obrir la cuina de la torre o també, per als dies que es 

necessiti un servei de càtering per a un esdeveniment concret.

La torre podrà comptar amb els serveis de l’Ababol a l’igual que ells 

també podran oferir als clients del seu restaurant, una experiència 

gastronòmica medieval que se celebrarà a la Torre.

El restaurant comptarà amb material gràfic del Puig per a poder-ne fer 

difusió entre els seus clients i el Puig també comptarà amb material del 

restaurant per poder-ho recomanar als clients.

Fotos 23, 24, 25, 26 Logotip, ambient del 
restaurant i plats de menjar de Can Jubany. Font: 

Google Imatges
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ACCIÓ 1 →   CONVENIS AMB PARTNERS O COL·LABORADORS

Nom: Vila Ors

Tipus de negoci: Botiga de bicicletes

Ubicació: Vic

ACCIONS PREPARACIÓ DE LA TORRE

El Puig farà un acord de col·laboració o conveni amb la Botiga Bicicletes 

Vilaors perquè els dies que els clients de la torre desitgin fer una excursió en 

bicicleta, puguin tenir bicicletes a la seva disposició.

La torre podrà reservar i llogar el nombre de bicicletes que es necessitin per a 

fer rutes per Taradell i voltants. La botiga així mateix podrà fer difusió sobre 

rutes amb bicicleta que s’aturin a la torre i en la qual es podrà gaudir d’una 

experiència medieval.

La botiga comptarà amb material gràfic del Puig per a poder-ne fer difusió 

entre els seus clients i el Puig també comptarà amb material de la botiga per 

poder-la recomanar als clients. Fotos 27, 28, 29, 30. Logotip, bicicletes i 
persones anant amb bicicleta. 

Font: Google Imatges
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ACCIÓ 1 →   CONVENIS AMB PARTNERS O COL·LABORADORS

Nom: Ponicat

Tipus de negoci: Escola d’equitació

Ubicació: Taradell

ACCIONS PREPARACIÓ DE LA TORRE

El Puig farà un acord de col·laboració o conveni amb l’escola d’equitació 

perquè els dies que els clients de la torre desitgin fer una excursió, passeig a 

cavall o en poni puguin tenir disponibilitat per fer-ho.

La torre podrà reservar i llogar el nombre d’animals que es necessitin per a fer 

rutes per Taradell i voltants o simplement activitats al mateix recinte de la 

torre. Ponicat així mateix podrà fer difusió sobre una o vàries experiències 

medievals al Puig.

L’escola comptarà amb material gràfic del Puig per a poder-ne fer difusió entre 

els seus clients i el Puig també comptarà amb material de l’escola per poder-la 

recomanar als clients. Fotos 31, 32, 33, 34. Logotip, cavalls i persones 
muntant a cavall o poni. Font: Google Imatges
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ACCIÓ 1 →   CONVENIS AMB PARTNERS O COL·LABORADORS

Nom: Camins de Vent

Tipus de negoci: Lloguer de vols amb globus

Ubicació: Vic

ACCIONS PREPARACIÓ DE LA TORRE

El Puig farà un acord de col·laboració o conveni amb Camins de Vent perquè 

els dies que els clients de la torre que desitgin contractar l’activitat extra de 

volar amb globus puguin tenir disponibilitat per fer-ho.

La torre podrà reservar data, hora i ubicació per a l’experiència de vol. Camins 

de vent així mateix, podrà fer difusió sobre una o diverses experiències al Puig.

Camins de vent comptarà amb material gràfic del Puig per a poder-ne fer 

difusió entre els seus clients i el Puig també comptarà amb material de 

l’empresa per poder-la recomanar als clients.

Fotos 35, 36, 37, 38, 39. Logotip, Globus i 
persones volant amb globus.

 Font: Google Imatges
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ACCIÓ 1 →   CONVENIS AMB PARTNERS O COL·LABORADORS

Nom: Bubble Football Sports

Tipus de negoci: Oci, Fútbol Bombolla

Ubicació: Sant Julià de Vilatorta

ACCIONS PREPARACIÓ DE LA TORRE

El Puig farà un acord de col·laboració o conveni amb Bubble Football Sports 

perquè els dies que els clients de la torre que desitgin contractar l’activitat 

extra de jugar a Fútbol bombolla puguin tenir disponibilitat per fer-ho.

La torre podrà reservar data i hora per a l’experiència de vol. Bubble Football 

així mateix, podrà fer difusió sobre una o diverses experiències al Puig.

L’empresa d’oci comptarà amb material gràfic del Puig per a poder-ne fer 

difusió entre els seus clients i el Puig també comptarà amb material de 

l’empresa per poder-la recomanar als clients.

Fotos 40, 41, 42, 43. Logotip, persones 
jugant a Bubblo Football

 Font: Google Imatges
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ACCIÓ 1 →   CONVENIS AMB PARTNERS O COL·LABORADORS

Nom: Dual Cocktails

Tipus de negoci: Cocteleria

Ubicació: Vic

ACCIONS PREPARACIÓ DE LA TORRE

El Puig farà un acord de col·laboració o conveni amb Dual Cocktails perquè els 

dies que els clients de la torre que desitgin contractar un servei de barra de 

còctels, gintònics, copes o d’altres puguin tenir disponibilitat per fer-ho.

La torre podrà reservar el servei de la barra per als dies corresponents i també 

recomanarà la seva cocteleria de Vic als clients que ho necessitin. El Dual així 

mateix, podrà fer difusió sobre les experiències que ofereix el Puig i també 

podrà oferir als seus clients de celebrar els seus esdeveniments al Puig amb l’

ús exclusiu dels seus serveis.

Dual Cocktails comptarà amb material gràfic del Puig per a poder-ne fer 

difusió entre els seus clients i el Puig també comptarà amb material de la 

cocteleria per poder-la recomanar als clients. Fotos 44, 45, 46, 47. Logotip, i còctels 
de Dual Cocktails

 Font: Google Imatges
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ACCIÓ 1 →   CONVENIS AMB PARTNERS O COL·LABORADORS

Nom: Toquem fusta

Tipus de negoci: Grup de música

Ubicació: Cambrils

ACCIONS PREPARACIÓ DE LA TORRE

El Puig farà un acord de col·laboració o conveni amb el grup de música perquè 

els dies que els clients de la torre desitgin contractar el grup per a fer una 

celebració o un acte especial puguin tenir disponibilitat per fer-ho.

La torre podrà reservar dia i hora de l’actuació del grup. Toquem Fusta així 

mateix, podrà fer difusió sobre les experiències del Puig i podrà també oferir a 

través dels seus mitjans les seves actuacions a la torre.

Toquem Fusta comptarà amb material gràfic del Puig per a poder-ne fer 

difusió entre els seus clients i el Puig també comptarà amb material del grup 

de música per poder-lo recomanar als clients.
Fotos 48, 49, 50, 51. Logotip, fotos dels 

integrants de Toquem Fusta
 Font: Google Imatges
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ACCIÓ 1 →   CONVENIS AMB PARTNERS O COL·LABORADORS

Nom: Miquel Roig

Tipus de negoci: Músic

Ubicació: Catalunya

ACCIONS PREPARACIÓ DE LA TORRE

El Puig farà un acord de col·laboració o conveni amb en Miquel del Roig 

perquè els dies que els clients de la torre vulguin contractar els seus serveis 

tinguin disponibilitat per fer-ho.

La torre podrà reservar dia i hora de la seva actuació al Puig. El músic així 

mateix, podrà fer difusió sobre el Puig i podrà comptar amb l’espai per a fer 

altres actuacions.

Miquel Roig comptarà amb material gràfic del Puig per a poder-ne fer difusió 

entre els seus clients i el Puig també comptarà amb material del músic per 

poder-ho recomanar als clients. Fotos 52, 53, 54, 55. Logotip, fotos 
d’en Miquel del Roig tocant i cantant.

 Font: Google Imatges
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ACCIÓ 1 →   CONVENIS AMB PARTNERS O COL·LABORADORS

Nom: Toquem fusta

Tipus de negoci: Grup de música

Ubicació: Cambrils

ACCIONS PREPARACIÓ DE LA TORRE

El Puig farà un acord de col·laboració o conveni amb l’Hotel Cochambre 

perquè els dies que els clients de la torre vulguin contractar els seus serveis 

tinguin disponibilitat per fer-ho.

La torre podrà reservar dia i hora de la seva actuació al Puig. El grup de música 

així mateix, podrà fer difusió sobre el Puig i podrà comptar amb l’espai per a 

fer altres actuacions.

El grup comptarà amb material gràfic del Puig per a poder-ne fer difusió entre 

els seus clients i el Puig també comptarà amb material del grup de música per 

poder-lo recomanar als clients. Fotos 56, 57, 58, 59. Logotip, fotos 
dels integrants d’Hotel Cochambre.

 Font: Google Imatges
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ACCIÓ 1 →   CONVENIS AMB PARTNERS O COL·LABORADORS

Nom: Cavall de color

Tipus de negoci: Botiga de disfresses

Ubicació: Cambrils

ACCIONS PREPARACIÓ DE LA TORRE

El Puig farà un acord de col·laboració o conveni amb la Botiga de disfresses 

per als dissenys i elaboració dels uniformes del personal i disfresses per als 

clients.

Al principi de la relació amb Cavall de Color serà quan hi haurà més feina, ja 

que s’hauran de fer els dissenys dels uniformes i les disfresses que 

s’utilitzaran per vestir als clients per a les experiències medievals. És per això 

que hi haurà d’haver una gran varietat de disfresses, d’estils diferents i talles 

suficients.

La botiga comptarà amb material gràfic del Puig per a poder-ne fer difusió 

entre els seus clients i el Puig també comptarà amb material de la botiga per 

poder-ho recomanar als clients.
Fotos 60 i 61. Logotip, fotografia de la botiga 

Cavall de Color.
 Font: Google Imatges
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ACCIÓ 1 →   CONVENIS AMB PARTNERS O COL·LABORADORS

Nom: Cavall de color

Tipus de negoci: Botiga de disfresses

Ubicació: Cambrils

ACCIONS PREPARACIÓ DE LA TORRE

El Puig farà un acord de col·laboració o conveni amb l’Associació d’Actors i 

Directors Professionals de Catalunya perquè els dies que els clients de la torre 

que desitgin una actuació medieval durant la seva estança puguin tenir 

disponibilitat per a contractar-la.

La torre podrà reservar  dia, hora, actors i tipus d’actuació quan sigui 

convenient. L’associació així mateix podrà comptar amb l’espai del Puig per a 

fer actuacions i també per a fer difusió de les activitats o serveis que ofereix la 

torre.

L’associació comptarà amb material gràfic del Puig per a poder-ne fer difusió 

entre els seus clients i el Puig també comptarà amb material de l’associació 

per poder-la recomanar als clients. Fotos 62, 63, 64, 65. Logotip i actors de 
l’associació d’actors i directors.

 Font: Google Imatges
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ACCIÓ 2 →   PÀGINA WEB, INSTAGRAM I FACEBOOK FEBRER

TIMING: Del 18 al 22 de febrer

ACCIÓ: Creació d’un perfil d’Instagram, Facebook i una 

Pàgina Web.

OBJECTIUS: Aconseguir seguidors d’entre el públic 

objectiu perquè segueixin les notícies, serveis, 

promocions, curiositats, activitats i molt més que 

s’organitzen o s’ofereixen des del Puig.

TASCA: Crear un perfil a les xarxes socials en els quals els 

fans de la torre del puig puguin seguir els perfils, estar 

alerta de les publicacions que es facin i també 

comunicar-se a través dels xats. També es crearà una 

pàgina web a través de la qual es podran fer reserves i 

veure tots els serveis que ofereix el Puig.

ACCIONS PREPARACIÓ DE LA TORRE

Link pàgina web:
https://marionacapdevila7.wixsite.com/misitio 

Link Instagram:
https://www.instagram.com/torredelpuig/ 

Link Facebook:
https://www.facebook.com/torredelpuig/ 

Fotos 66 i 67. Instagram de la torre del puig (propi)

https://marionacapdevila7.wixsite.com/misitio
https://www.instagram.com/torredelpuig/
https://www.facebook.com/torredelpuig/
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ACCIÓ 2 →   PÀGINA WEB, INSTAGRAM I FACEBOOK FEBRER

ACCIONS PREPARACIÓ DE LA TORRE

FACEBOOK

PÀGINA WEB

Fotos 68 i 69. Facebook i Pàgina web de la torre del puig 
(propi)
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ACCIÓ 3 →   CATÀLEG D’EXPERIÈNCIES FEBRER

TIMING: Del 25 al 28 de febrer

ACCIÓ: Realització d’un catàleg d’experiències per a 

mostrar als clients tots els extres i càterings recomanats.

OBJECTIUS: Per a oferir un servei el més complet possible 

s’elaborarà un catàleg amb totes les activitats extres que 

s’ofereixen per a donar un to professional al comptar en 

diferents col·laboradors i donar una gran oferta 

d’experiències.

TASCA: A través dels col·laboradors del Puig i de les 

activitats extres que la mateixa torre ofereix es dissenyarà 

un catàleg per a mostrar-ho als clients de forma física i 

també online. 

(Vegeu annex XCVII)

ACCIONS PREPARACIÓ DE LA TORRE

Fotos 70, 71 i 72. 
Catàleg 
d’experiències
(propi)
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ACCIÓ 4 →   POSICIONAMENT EN EL MÓN RURAL MARÇ

TIMING: De l’1 al 5 de març

ACCIÓ: Contacte amb plataformes d’allotjament rural, 

blogs, agències, wedding planners, entre d’altres per a 

tenir un bon posicionament.

OBJECTIUS: Aconseguir arribar al màxim nombre de 

persones interessades a fer turisme rural i en viure una 

experiència medieval autèntica.

TASCA: Buscar aquelles plataformes d’allotjament o 

blogs en els quals encaixarà la torre, contactar amb elles 

per a poder ser-hi presents i un cop ens donin un perfil, 

destacar el valor afegit del Puig per a aconseguir reserves.

Contactar també amb empreses d’organització 

d’esdeveniments perquè tinguin la torre en compte, com 

un espai on fer celebracions de qualsevol tipus i també on 

viure una experiència medieval.

MARÇ
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MARÇ

Escapada Rural és una plataforma 

especialitzada en el turisme rural. 

Aquesta plataforma és un cercador 

de cases rurals que posa en contacte 

a clients i propietaris.

Té presència a països com Espanya, 

Portugal, Itàlia, Alemanya i França.

La pàgina web rep 1.100.000 visites 

anuals i conté 16.000 anuncis 

d’allotjaments.

Els propietaris de la pàgina seran 

convidats a l’esdeveniment 

d’inauguració del Puig.

ACCIÓ 4 →   POSICIONAMENT EN EL MÓN RURAL MARÇ

Foto 73. Exemple d’un perfil a la plataforma d’Escapada Rural Font: 
https://www.escapadarural.cat/casa-rural/barcelona/salt-del-colom

ACCIONS D’OBERTURA
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MARÇ

Top Rural és una plataforma 

especialitzada en el turisme rural. 

Aquesta plataforma és un cercador 

de cases rurals que posa en contacte 

a clients i propietaris.

Aquesta pàgina cobreix tot el 

territori espanyol.

La pàgina web rep 23.000.000 

visites anuals i conté 10.279 anuncis 

d’allotjaments.

Els propietaris de la pàgina seran 

convidats a l’esdeveniment 

d’inauguració del Puig.

ACCIÓ 4 →   POSICIONAMENT EN EL MÓN RURAL MARÇ

Foto 73. Exemple d’un perfil a la plataforma de Top Rural Font: 
http://www.toprural.com/Casa-rural-alquiler-%C3%ADntegro/Cal-Salvet_89422_f.html

ACCIONS D’OBERTURA
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MARÇ

Turisme Rural Osona és una pàgina 

web que conté les cases rurals que 

es troben a la comarca d’Osona, en 

dóna una informació bàsica, 

incloent-hi la pàgina web i els 

telèfons perquè el públic interessat 

pugui llogar la casa desitjada.

La pàgina conté 22 cases rurals.

Els propietaris de la pàgina seran 

convidats a l’esdeveniment 

d’inauguració del Puig.

ACCIÓ 4 →   POSICIONAMENT EN EL MÓN RURAL MARÇ

Fotos 74 i 75. Exemples dels perfils de cases rurals a la plataforma de TurismeRuralOsona Font: 
http://www.turismeruralosona.com

ACCIONS D’OBERTURA
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MARÇ

Think Rural és una plataforma especialitzada 

en el turisme rural a Catalunya. Aquesta 

plataforma és un cercador de cases rurals que 

posa en contacte a clients i propietaris.

Aquesta pàgina web també té un apartat que 

és un Blog on pengen articles sobre 

excursions, visites i d’altres experiències per 

Catalunya. Crear un perfil i ser present al blog 

seria l’ideal per a tenir un bon posicionament 

en la plataforma.

Els propietaris de la pàgina seran convidats a 

l’esdeveniment d’inauguració del Puig.

ACCIÓ 4 →   POSICIONAMENT EN EL MÓN RURAL MARÇ

Foto 76. Exemple del perfil de casa rural a la plataforma de Think Rural 
Font:https://www.thinkrural.es/casa-rural-en-alt-penedes-barcelona-vilafr
anca-del-penedes-apartamento-spa-parellada-f105

ACCIONS D’OBERTURA
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MARÇ

Airbnb és una plataforma per cercar 

allotjaments de qualsevol tipus. 

Airbnb posa en contacte a clients i 

propietaris.

Aquesta pàgina té presència en 192 

països.

La pàgina web a Espanya rep 

5.400.000 visites anuals i conté 

187.000 anuncis d’allotjaments.

Els representants d’Airbnb a Espanya 

seran convidats a l’esdeveniment 

d’inauguració del Puig.

ACCIÓ 4 →   POSICIONAMENT EN EL MÓN RURAL MARÇ

Foto 77. Exemple del perfil de casa rural a la plataforma de Airbnb Font: 
https://www.airbnb.es/rooms/18634587

ACCIONS D’OBERTURA
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MARÇ

Bodas.net és una pàgina web i app que posa 

en contacte a parelles que es volen casar 

amb tot tipus de serveis que desitgin 

contractar. Entre ells trobem allotjaments, 

que és la secció que ens interessa.

Aquesta pàgina té presència en 15 països a 

Europa, Amèrica i Àsia.

La pàgina web rep 50.000.000 de visites 

anuals i conté 400.000 anuncis, dels quals 

6.617 són d’allotjaments.

Els propietaris del blog seran convidats a 

l’esdeveniment d’inauguració del Puig.

ACCIÓ 4 →   POSICIONAMENT EN EL MÓN RURAL MARÇ

Foto 78. Exemple del perfil de casa rural a la plataforma 
de Bodas.net. Font: 
https://www.bodas.net/fincas/finca-mas-solers--e6254
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MARÇ

Diverta és una empresa 

d’organització d’esdeveniments. 

Volem ser presents a la seva llista de 

proveïdors perquè recomanin els 

seus clients l’opció de celebrar el seu 

esdeveniment a la torre del Puig.

Aquesta empresa es troba a Manlleu 

i té una gran presència a la fira de 

“Casar-se a Osona” que es celebra 

anualment a la ciutat de Vic.

Els propietaris de l’empresa seran 

convidats a l’esdeveniment 

d’inauguració del Puig.

ACCIÓ 4 →   POSICIONAMENT EN EL MÓN RURAL MARÇ

Foto 79. Pàgina web de diverta.cat. Font: 
www.diverta.cat 

ACCIONS D’OBERTURA

http://www.diverta.cat
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MARÇ

Descobrir és un blog que recomana què 

fer i què descobrir en diferents indrets de 

Catalunya. 

Per això un dels motius de voler-nos 

posicionar en aquest blog és per 

aparèixer en un dels articles perquè el 

públic que ho llegeixi pugui conèixer una 

mica més del Puig i despertar interès.

Els propietaris del blog seran convidats a 

l’esdeveniment d’inauguració del Puig.

ACCIÓ 4 →   POSICIONAMENT EN EL MÓN RURAL MARÇ

Foto 80. Exemple d’article sobre 
turisme rural al Blog Descobrir. Font: 

http://www.descobrir.cat/ca/escapades
/les-delicies-de-vic-444.php

ACCIONS D’OBERTURA

http://www.descobrir.cat/ca/escapades
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El Blog de Encantorural és un blog que 

recomana què fer i què descobrir en 

diferents indrets d’Espanya.

L’objectiu és que la torre sigui recomanada 

en algun article que parli sobre la seva zona i 

així poder arribar al públic i despertar el seu 

interès.

Els propietaris del blog seran convidats a 

l’esdeveniment d’inauguració del Puig.

ACCIÓ 4 →   POSICIONAMENT EN EL MÓN RURAL MARÇ

Foto 81. Exemple d’articles sobre 
turisme rural al blog de EncantoRural. Font:

http://blog.encantorural.com/

ACCIONS D’OBERTURA



85

ACCIÓ 5 →   POSICIONAMENT OSONA MARÇ

TIMING: De l’18 al 29 de març

ACCIÓ: Contactar amb la revista TOTOCI, el diari EL9NOU i 

amb les oficines de turisme de Vic i Taradell i les seves pàgines 

web.

OBJECTIUS: Aconseguir arribar al màxim nombre de persones 

interessades a assistir a la inauguració.

TASCA: Contactar amb una revista potent i amb un target 

interessant per al negoci. Contactar també amb un diari que 

cobreixi un públic potencial per al Puig.

Parlar amb aquests mitjans sobre el Puig, la seva inauguració 

amb l’especial presència de Jordi Savall i sobre futures 

inversions en publicitat en els seus mitjans per a donar a 

conèixer la torre i els pròxims esdeveniments.

D’altra banda, també s’haurà de contactar amb l’oficina de 

turisme de Vic i Taradell on s’hi deixarà material gràfic sobre la 

torre i s’informarà el personal sobre què és i que s’hi pot trobar.

ACCIONS D’OBERTURA



86

ACCIÓ 6 →   ANUNCIAR LA INAUGURACIÓ ABRIL I MAIG

TIMING: 5, 12, 19, 26 d’Abril i 3, 10 i 16 de Maig.

ACCIÓ: Anunciar la inauguració del Puig per mitjans propis i oficials.

OBJECTIUS: Aconseguir arribar al màxim nombre de persones interessades a assistir a la inauguració.

TASCA: Durant els dies assenyalats es faran publicacions a les xarxes socials pròpies anunciant la inauguració i a la 

pàgina web hi haurà un comptador dels dies que falten per la inauguració.

El dia 5 d’abril es repartirà el cartell d’inauguració en bars, restaurants propers, a l’oficina de turisme de Vic i Taradell. 

I també es publicarà el cartell d’inauguració al diari EL9Nou i a la revista TOTOCI.

També s’intentarà aparèixer a l’agenda d’esdeveniments de les pàgines web www.victurisme.cat i 

www.osonaturisme.cat ja que són dues pàgines amb un gran volum de transit i de gran interès pel públic que vol fer 

turisme a la zona.

ACCIONS D’OBERTURA

http://www.victurisme.cat
http://www.osonaturisme.cat
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ACCIÓ 6 →   ANUNCIAR LA INAUGURACIÓ ABRIL I MAIG

Pàgina web de la Torre 
del Puig

Foto 82. Cartell 
d’inauguració del Puig a la 
pàgina web. (propi)

ACCIONS D’OBERTURA
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ACCIÓ 6 →   ANUNCIAR LA INAUGURACIÓ ABRIL I MAIG

Fotos 83 i 84. Cartell 
d’inauguració del Puig 
a Facebook i Instagram. 
(propi)

ACCIONS D’OBERTURA
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ACCIÓ 7 →   ESDEVENIMENT D’INAUGURACIÓ MAIG

TIMING: 17 de maig

ACCIÓ: Esdeveniment d’inauguració de la Torre del Puig

OBJECTIUS: Aconseguir que els convidats gaudeixin de l’esdeveniment i s’enduguin una bona imatge de l’espai, l’edifici 

i els serveis que s’ofereixen perquè puguin fer un boca a boca o difusió posterior de qualitat. Arribar a la premsa gràcies 

a la presència del convidat especial, Jordi Savall, músic internacional.

TASCA: Inaugurar la Torre a través d’un esdeveniment què farà viure als convidats una experiència medieval. Primer de 

tot es donarà la benvinguda als convidats col·locant-los diferents complements de l’època a càrrec de Cavall de Color 

perquè tothom formi part de l’esdeveniment, s’obrirà el pont llevadís perquè es pugui entrar a l’edifici i el propietari els 

guiarà per tots els racons de la casa mentre explica la història que s’amaga darrere la torre. Els convidats veuran els 

ambients creats en cada racó i habitació i després 

gaudiran d’un pica-pica a l’exterior a càrrec de l’Ababol, acompanyant 

d’una actuació a càrrec dels actors de aadpc que representaran una 

lluita entre cavallers. A continuació, Jordi Savall delectarà al públic amb 

la seva música. Per últim, hi haurà un ball a càrrec dels músics de 

Toquem Fusta i un servei de barra lliure a càrrec de Dual Cocktails. 

És molt important cuidar tots els detalls de l’esdeveniment; 

des de la rebuda fins a l’acomiadament dels convidats.
Foto 85. Jordi Savall. Font; Google Imatges

ACCIONS D’OBERTURA



90

ACCIÓ 7 →   ESDEVENIMENT D’INAUGURACIÓ MAIG

CONVIDATS:

Els convidats estan seleccionats amb l’objectiu de crear un impacte mediàtic important però també, per crear un 

ambient familiar i divertit, un esdeveniment on tothom gaudeixi i s’ho passi bé. Part dels convidats seran futurs 

col·laboradors del Puig i per això és important causar una bona impressió, perquè després puguin vendre l’experiència 

amb un previ coneixement positiu.

Els convidats seran els següents:

★ 24, 2 representants de cada partner

★ 18, 2 representants de cada plataforma

★ 2 Arquitecte i dona

★ 2 Mossèn Pladevall i dona

★ 2 Director Museu Episcopal i dona

★ 2 Alcalde de Vic i dona

★ 2  Alcalde de Taradell i dona

★ 20 Premsa d’Osona i de Barcelona

En total seran 153 convidats

ACCIONS D’OBERTURA

★ 10 Col·laboradors especialistes (dissenyadors 

gràfics, web, community manager…)

★ 2 Propietari/amfitrió i la seva filla

★ 50 amics de l’amfitrió

★ 10 persones famoses o importants 

★ 10 “influencers” involucrats en el món rural
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ACCIÓ 8 →  CREAR UN PORTAL D’OPINIONS MAIG

TIMING: 18 de maig

ACCIÓ: Crear un espai online on els clients puguin expressar les seves opinions sobre el Puig.

OBJECTIUS: A través d’aquesta plataforma es pot crear una imatge clara i real basada en fotografies del propietari i 

dels clients, també hi consten les eines o vincles necessaris per accedir a les xarxes socials del Puig, a la pàgina web o 

directament al número de telèfon per fer una reserva. Les opinions registrades a la plataforma seran útils per a propers 

viatgers rurals que busquin referències sobre la torre.

TASCA: Obrir un perfil a la plataforma de Tripadvisor on els clients puguin expressar les seves opinions sobre la seva 

estada al Puig i valorar amb estrelles el servei, el menjar, la ubicació i d’altres variables. A més, els clients poden penjar 

fotografies pròpies sobre la seva experiència al Puig perquè altres usuaris ho puguin veure.

Foto 86. Perfil 
d’Instagram de 
Tripadvisor de 
la torre del 
puig (propi)

ACCIONS D’OBERTURA
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TIMING: Del 28 d’octubre a l’1 de novembre

ACCIÓ: Venda de castanyes, panellets, moniatos i fruita confitada.
Túnel de terror i taller per aprendre a fer panellets per als més 
petits

TARGET: Famílies

MITJANS DE COMUNICACIÓ: Instagram, Facebook, Pàgina web

OBJECTIUS: Que les famílies pugin a la Torre del Puig per gaudir 
d’una experiència familiar enmig de la natura. 

OFERTA: Tot el recinte de la torre estarà decorat amb carabasses 
il·luminades per a crear un ambient propi de Halloween. Els clients 
hauran de venir disfressats. A tots els nens que vinguin disfressats 
els pintarem la cara gratis i els donarem una bossa de 
llaminadures. Els pares tindran la terrassa oberta per prendre 
alguna beguda calenta i menjar castanyes, panellets, moniatos o 
fruita confitada, també es podran demanar entrepans. La família 
sencera podrà travessar el túnel del terror que començarà 
travessant el pont llevadís de la torre.

Dins la cuina s’oferirà un taller per aprendre a fer panellets a càrrec 
del xef Emili del Restaurant Ababol de Calldetenes

ESTRATÈGIA: Que les famílies puguin passar una estona en 
família relaxats i divertint-se. Tanmateix també podran conèixer la 
torre i fer-ne difusió a les xarxes socials etiquetant @torredelpuig a 
les seves fotografies o vídeos

ACCIÓ 9 →   LA CASTANYADA I HALLOWEEN OCTUBRE

Fotos 87, 88 i 89. Il·lustracions de Halloween i la 
Castanyada. Font: Google Imatges
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TIMING: 23 de Juny

ACCIÓ: Sopar per celebrar la revetlla de Sant Joan

TARGET: Famílies, Amics i Parelles

MITJANS DE COMUNICACIÓ: Instagram, Facebook, Pàgina web i 
publicació a la Revista TOTOCI

OBJECTIUS: Que els clients vinguin a la Torre del Puig per gaudir 
d’una experiència medieval en una localització idònia.

OFERTA: Sopar a la fresca amb menjar típic català i postres 
tradicionals com la Coca de Sant Joan i Cava a la llum dels focs 
artificials. A l’acabar el sopar hi haurà una actuació per parts dels 
actors de la aadpc en la qual  explicaran una història mitjançant un 
espectacle amb focs artificials. Fins al vespre hi haurà música i ball 
a càrrec de l’Hotel Cochambre.

ESTRATÈGIA: Que les famílies coneguin la torre com un espai on 
poder fer celebracions, prenent d’exemple un dia tan especial com 
la revetlla de Sant Joan. Amb aquesta celebració es busca que 
aquells que vinguin passin una vetllada plena d’emocions per 
recordar.
A l’esdeveniment es farà menció a les xarxes socials de la torre 
perquè aquells que vulguin compartir la seva experiència a través 
de fotografies o vídeos als seus perfils, puguin etiquetar la torre 
(@torredelpuig).

ACCIÓ 10 →   SANT JOAN OCTUBRE

Fotos 90, 91, 92. Il·lustracions de la Revetlla de 
Sant Joan. Font: Google Imatges
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TIMING: 6-9 de Desembre

ACCIÓ: Celebrar la Fira del Mercat Medieval de Vic

TARGET: Famílies, Amics i Parelles

MITJANS DE COMUNICACIÓ: Instagram, Facebook, Pàgina web

OBJECTIUS: Que els clients vinguin a la Torre del Puig per gaudir d’una 
experiència medieval en una localització idònia.

OFERTA: Oferir un allotjament ideal per a visitar el Mercat Medieval de 
Vic, on podran sopar vestits amb indumentària pròpia de l’època i 
podran participar en els tallers d’elaboració de “brebajes” a càrrec de 
Dual Cocktails, on ensenyaran als clients a elaborar tota mena de 
còctels.

ESTRATÈGIA: Per a moltes persones el fet de venir cada any al mercat 
medieval ja és com un costum, per això volem oferir-los l’oportunitat de 
viure durant un cap de setmana sencer una experiència medieval la 
més autèntica possible.

ACCIÓ 11 →   MERCAT MEDIEVAL DE VIC DESEMBRE

Fotos 93, 
94, 95. 

Fotos per 
il·lustrar el 

que es farà 
per celebrar 

el mercat 
medieval. 

Font: 
Google 

Imatges
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★ D’acord amb els objectius del treball que giren entorn de donar a conèixer la Torre del Puig, aconseguint 

notorietat i connectant amb el públic és hora d’establir una fase de control i avaluació per a assegurar que 

aquests objectius es compleixen correctament a través de les estratègies i accions planificades.

★ S’haurà de fer un seguiment de cada acció per veure la repercussió que crea i al cap d’un any poder fer una 

valoració general sobre quines són les accions que han cridat més l’atenció del públic, que han generat més 

beneficis o que han resultat un gran augment de trànsit a la web o xarxes socials de la torre.

★ Segons les dades que s’extrauran del seguiment anual es podrà fer un control dels resultats totals durant el 

primer any  del negoci. A més es podran comparar amb els objectius quantificables prèviament establerts i 

fer una valoració tan si és positiva, acceptable o negativa.

★ Als objectius es va establir que en el període d’un any s’haurien d’haver aconseguit com a mínim uns 1.000 

seguidors a les xarxes socials i un mínim de 15 opinions a les plataformes d’allotjaments rurals i per últim 

haver celebrat almenys un esdeveniment a la torre.

★ A partir d’aquests objectius i del seguiment que se n’haurà fet, es podran avaluar els resultats i extreure les 

conclusions corresponents.

★ Una altra avaluació necessària serà la valoració sobre la demanada de serveis obtinguda durant el primer 

any i es valorarà la futura especialització d’aquells punts que més demanda tenen per a poder donar una 

oferta de serveis més professional i personalitzada. 
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Total accions de preparació de la torre 4.588,00€

Total accions d’inauguració de la torre 24.545,00€

Total accions de manteniment 49.110,00€

TOTAL 78.243,00€

El pressupost mostra el cost d'execució de cada acció i del total de cada fase. 

El cost total de les accions és de 78.243,00 €.

En l’Acció 1 es compten 48 hores de dos treballadors que es desplaçaran a 12 ubicacions diferents per crear els convenis 

amb cada partner. S’estaran una mitjana de 4 hores amb cada partner i se’ls pagarà el transport de cada un dels 5 dies.

En l’Acció 2 es té en compte les hores que dedicarà el community manager i el dissenyador gràfic a crear les xarxes socials 

i la pàgina web del Puig. També es compta amb les hores que s’hauran de fer de manteniment durant tot l’any per 

mantenir aquests mitjans actualitzats.

En l’Acció 3 es té en compte les hores del dissenyador per a fer el disseny del catàleg i també el cost d’impressió dels 

catàlegs per a poder donar-ne 9 exemplars a les plataformes col·laboradores, 12 als partners i 10 per a la torre.
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En l’Acció 4 es té en compte les hores dels treballadors i el cost dels seus desplaçaments per a contactar amb 6 de les 

plataformes rurals, ja que aquestes 6 necessiten d’una reunió presencial. Les altres 3 plataformes només es necessita la 

creació d’un perfil i les hores del treballador que crearà aquests perfils també es tenen en compte. 

Es comptarà amb una persona responsable que dedicarà 200 hores a l’any a fer un seguiment de totes les plataformes; 

actualitzar la informació, les fotografies, preus i sobretot ocupar-se del feedback amb els clients.

També es compten dues reunions extres amb els dos blogs col·laboradors per parlar sobre articles sobre el puig en els 

seus espais online.

En l’Acció 5 es té en compte les reunions que es faran amb la revista TOTOCI i el diari El 9 Nou per a pactar preus sobre 

futurs anuncis del Puig. També es compta amb els treballadors, les hores i els desplaçaments per a fer arribar el material 

gràfic del Puig, que també té costos d’impressió, a les oficines de turisme de Vic i Taradell.

En l’Acció 6 es té en compte el disseny del cartell, les publicacions que es faran en mitjans propis, tasca del community 

manager. I d’altra banda les publicacions que es faran a la revista TOTOCI i al diari El 9 Nou. Per últim, també es comptarà 

amb el repartiment de cartells de la inauguració en bars, restaurants, oficines de turisme i pàgines web dels ajuntaments 

de Vic i Taradell.

En l’Acció 7 es tenen en compte tots els complements que formaran l’esdeveniment d’inauguració. Des de les disfresses 

pels convidats, el càtering, l’actuació dels actors d’aadpc, la música de Jordi Savall, la música de Toquem Fusta i la Barra 

Lliure de Dual Cocktails.
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En l’Acció 8 es té en compte la creació del perfil en el portal d’opinions de Tripadvisor i el seu manteniment anual que es 

basa a contestar les opinions que puguin deixar els clients i fer saber als superiors aquelles crítiques constructives que 

deixin.

Les accions o esdeveniments de manteniment de la torre tindran un nombre de places limitades. Hi haurà 100 places per 

dia, de cada esdeveniment. La previsió del pressupost es fa pensant en el cas que aquestes places sempre estaran 

ocupades. Les despeses de cada acció hauran de cobrir-se amb el preu que pagaran els assistents per l’experiència.

En l’Acció 9 que es celebra un mix entre Halloween i la Castanyada es té en compte el càtering, la decoració, els materials 

per als tallers dels nens i els monitors corresponents i per últim però no menys important el disseny del cartell de 

l’esdeveniment que es publicarà en els mitjans propis de la torre.

En l’Acció 10 que es celebra la revetlla de Sant Joan es té en compte el càtering, la decoració, els focs artificials, l’actuació 

dels actors d’aadpc, la música de l’Hotel Cochambre i el disseny del cartell de l’esdeveniment que es publicarà en els 

mitjans propis de la torre.

En l’Acció 11 que es celebra i es ven un pack medieval per tot el cap de setmana, aprofitant l’avinentesa de la celebració 

del Mercat Medieval de Vic. Es té en compte, les disfresses, el càtering, el taller de còctels i el disseny del cartell de 

l’experiència medieval que es publicarà en els mitjans propis de la torre.
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La Torre del Puig pot arribar a ser un referent del turisme rural a la comarca d’Osona.

El Puig és un edifici amb un valor afegit molt clar. Les característiques físiques i el passat històric marquen una gran 

diferència en comparació a altres edificis rurals de la zona. La decoració i el mobiliari que es col·locaran a dins encara 

potenciaran més la bellesa històrica de l’edifici. D’altra banda, pel que fa als serveis que s’oferiran als clients aniran també, 

encarats a un temps passat, antic, medieval. És per això que es farà viure als clients, experiències el més autèntiques 

possible, disfressant-los amb indumentàries medievals, ambientant els esdeveniments amb la col·laboració de músics i 

restaurants per a escollir la música i els aliments més adients per a crear una vivència que no oblidaran. 

El conjunt d’aquests elements faran del Puig un allotjament de turisme rural singular, únic i atractiu.

L’orientació del negoci cap al turisme rural és una bona elecció perquè és un sector que està en ple creixement. El perfil de 

viatger rural cada vegada és més exigent i s’han de saber complir les seves expectatives i necessitats. És per això que s’ha 

estudiat aquest perfil i s’han descobert quins són els millors extres que pot oferir la torre i també quin és el millor 

posicionament tant online com offline per arribar a aquest públic.

Actualment, les plataformes d’allotjaments rurals a internet són el principal intermediari entre propietaris i viatgers i és per 

això que el Puig estarà present en totes elles.
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Per sota dels allotjaments rurals, però cal tenir en compte la possibilitat de la torre com a espai per a fer-hi celebracions 

especials com bodes, batejos i altres festes. És per això que el Puig es posarà en contacte amb agències i plataformes més 

encarades a l’organització de celebracions i esdeveniments.

Per ressaltar a la comarca, es crearà un perfil a les xarxes socials i una pàgina web pròpia per diferenciar la torre de la 

competència i acostar-se més al públic, ja que la torre serà un espai on els osonencs podran visitar, anar a prendre alguna 

cosa i fins i tot allotjar-s’hi. Per tant, és important crear un sentiment de pertinença i de proximitat.

La Torre del Puig ha estat un repte com a treball de fi de curs, el fer de basar-se en un cas real l’ha convertit encara en més 

interessant. M’ha permès posar en pràctica, coneixements de diversos àmbits que he estudiat durant el grau.
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Primer document del Puig (Any 977) 

II  
	

	



	

	



	



	

	



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Informació extreta de l’entrevista a Mossèn Pladevall 

VI	 	



Familia Puig “Podio” en llatí 

Pedros de Podio primer rector de Taradell: que es parteixen la parròquia  

 

Puig i Sagrera 1850 document: compte borrell arrenda el terme entre el puig i 

sagrera. 

 

Es va editar amb copies del 13 i 14  Ramon Ordeig (m’ho envia en Pladevall) 

està a totes les biblioteques (Catalunya romànica) Ramon d’Abadal els 

comptats d’Osona. 

Transcriu el document traduint-lo del llatí 

 

Al Puig i residia una família però la casa és com una guaita del castell. Els 

castells avisaven a tot el terme i la guaita era com una fortalesa que si hi havia 

perill durant el dia tocaven el corn i a la nit encenien una foguera. Podria ser 

una guaita perquè està molt ben situat i es veuen diferents castells. És un punt 

fortificat. 

 

Una guàrdia és una persona que viu sempre allà. 

Els senyors de la casa vivien a Espinzella. 

850 esglésies romàniques hi ha a Catalunya 

 

Si el mas depengués d’un monestir trobaríem més papers. 

 

Depèn del Castell de Dalt (Can Boix) dels senyors d’Abadal ( que ara són ducs 

de ixard) . Amb 4 parròquies: Santa Eugènia, Vilalleons, Viladrau i Taradell. I 

en aquest terme el tenien més o menys centrat el castell. Aquest castell servia 

per si mai hi havia una batalla el Castell està protegit per unes muralles ja que 

mentre el Castell estigui en peu es podia seguir atacant a l’enemic. 

Camí de les Baumes.  

 

Els del Puig a vegades es barallaven amb el Castell de Tona.  

Mont-Rodon eren senyors i amos de tot.  

Mont-Rodon segle XV. Hi ha molta documentació gràcies a Marquesa de 

Saudin que va donar tota la documentació a la Biblioteca de Catalunya. 



 

Correu: Aquest document "famós",del que parla Mn. Miquel A, Saurina en la 

seva historia inèdita de Taradell del 1902 en la seva  pàgina tercera diu segons 

ella que el comte Borrell ven a un tal Gurri i a la seva muller Gila un alou 

censual del terme del castell de Taradell que te com a com a límit "entre el Puig 

y la Sagrera" 

Aquest document és datat de l'1 d'agost de 977. 

Mn. Segura el publica en català.  

 

En Ramon Ordeig el publica en llatí en el volum IV del documents  dels Comtat 

d'Osona i de Manresa, amb el núm 1235. pp- 1329-1330. per en ell es 

llegeix que el comte Borrell  dóna en franques als esposos Guitizà i Guisla un 

alou que ell ha comprat al terme del castell de Taradell " amb tot íntegre el "pug 

de Seguina" i el camí de va de "pug de Boch" a Sant Genís de Taradell 

Seguint Mn. Saurina creiem que feia referència, però ara els dos puigs que 

aquì s'esmenten son simples noma de lloc, no de cap mas Puig com deia Mn. 

Saurina. 

Si vols veure l'original a la Biblioteca Episcopal el tenen el un volum de la sèrie 

"Catalunya Carolingia"  de L'institut d'estudis Catalans, editat a Barcelona el 

1999, que encara no s'havia publicat en fer jo la meva història de Taradell. 

 



	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
 
 
 
 
 
 
 
Arbre genealògic de la família Puig 
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Plànols del Puig de l’arquitecte Joan Adell 
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Checklist	

XLVIII	 	



CHECKLIST – PREPARACIÓ DE LA TORRE 
 
 
 

1. Col·locar el mobiliari i la decoració en els espais corresponents per a crear 
ambients el més autèntics possibles. 
Es compta amb un gran estoc de mobles, llits, làmpades, tocadors... tots els 
mobles són antics i es col·locaran d’una manera específica per a poder 
ambientar cada racó i cada habitació amb un estil medieval. 
Podeu veure el catàleg complet de mobles a la pàgina L de l’annex. 

 
 

    
 
 
 
 

2. Disseny d’uniformes del personal que treballarà de cara al públic 
Els uniformes han d’incloure el logotip de la torre del Puig. S’encarregarà al 
col·laborador “Cavall de Color” el disseny dels uniformes d’home i de dona. La 
intenció és un estil clàssic i elegant amb el qual els nostres convidats se 
sentin còmodes.  
 
 

                                  



CHECKLIST – PREPARACIÓ DE LA TORRE 
 

 
 

3. Tria de disfresses pels convidats. A la Torre es faran sopars medievals on es 
donarà la opció de vestir-se amb indumentària de l’època als convidats. 
D’aquesta manera l’experiència encara serà més real. 
La intenció es tenir vestits per homes, dones i nens, de diferentes talles i 
diferents estils; com per exemple, taverners, cavallers, reis, reines, 
princeses... Tot el gènere de disfresses s’encarregarà al col·laborador “Cavall 
de Color”. 
 
 
 

        
 
 

                           
 
 
 
 
 
4. Contractació del personal que treballarà atenent als clients de la torre, les 
persones encarregades de contactar amb els partners quan sigui necessari, el servei 
de neteja per a que arregli les habitacions i faci un servei de neteja general i  una 
empresa que es curi de tenir el jardí sempre preparat per rebre clients. 

 
 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Catàleg de mobles 

L 
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	MOBILIARI	EL	PUIG	



	 1	

	 Llargada	 Amplada	 Alçada	 Somier	
Llargada	

Somier	
Amplada	

Llit	1	 146	 152	 137	 187	 137,5	
Llit	2	 194	 163	 220	 186	 144,5	
Llit	3	 195	 168	 245	 184	 143,5	
Llit	4	 193	 155	 200	 186	 142	
Llit	5	 187	 156	 155	 185	 138,5	
Llit	6	 192	 150	 182	 185	 136,5	
Llit	7	 195	 156	 180	 187,5	 143,5	
Llit	8	 195	 153	 176	 186,5	 137,5	
Llit	9	 202	 150	 164	 191	 133,5	
Llit	10	 	 118	 146	 	 	
Llit	11	 212	 157	 131	 187	 140	
	
	
	 Llargada	 Amplada	 Alçada	
Moble	1	 162	 53	 180	
Moble	2	 200	 56	 190	
Moble	3	 130	 60	 102	
Moble	4	 100	 49	 220	
Moble	5	 145	 54	 250	
Moble	6	 210	 60	 200	
Moble	7	 260	 178	 111	
Moble	8	 165	 59	 230	
Moble	9	 90	 48	 81	
Moble	10	 87	 44	 160	
Moble	11	(2)	 52	 33	 64	
Moble	12	 38	 38	 90	
Moble	13	 100	 53	 85	
Moble	14	 115	 45	 143	
Moble	15	 82	 42	 148	
Moble	16	 117	 68	 95	
Moble	17	 110	 50	 88	
Moble	18	 110	 50	 88	
Moble	19	 110	 50	 88	
Moble	20	 110	 90	 93	
Moble	21	 60	 43	 77	
Moble	22	 65	 55	 140	
Moble	23	 70	 35	 117	
Moble	24	 110	 57	 80	
Moble	25	 75	 68	 49	
Moble	26	 110	 110	 80	
Moble	27	 97	 49	 77	
Moble	28	 108	 43	 68	
Moble	29	 100	 56	 80	
Moble	30	 125	 68	 108	



	 2	

	
	 Llargada	 Amplada	 Alçada	
Moble	31	 126	 57	 107	
Moble	32	 115	 60	 220	
Moble	33	 102	 55	 101	
Moble	34	 65	 28	 116	
Moble	35	 115	 45	 143	
Moble	36	 128	 42	 88	
Moble	37	 244	 50	 130	
Moble	38	 44	 35	 70	
Moble	39	 50	 35	 77	
Moble	40	 166	 40,5	 79	
Moble	41	 200	 55	 75	
Moble	42	 150	 100	 77	
Moble	43	 120	 60	 274	
Moble	44	 40	 37	 112	
Moble	45	 119	 119	 82	
Moble	46	 94	 28	 185	
Moble	47	 97	 53	 195	
Moble	48	 208	 60	 203	
Moble	49	 336	 76	 80	
Moble	50	 228	 59	 103	
Moble	51	 511	 93	 81	
Moble	52	 134	 63	 238	
Moble	53	(2)	 55,5	 35	 58	
Moble	54	 178	 50	 185,5	
Moble	55	 143	 53	 45	
Moble	56	 97	 52	 80	
Moble	57	 45	 40	 130	
Moble	58	 122	 63	 49	
Moble	59	 110	 60	 97	
Moble	60	 40	 37	 86	
	
	

	 Llargada	 Amplada	 Alçada	 Diàmetre	
Sofà	 200	 	 	 	
Butaca	 	 	 	 	
Portes	 	 56	 225	 	
Rodes	de	carro	 	 	 147	
Cuina	 119	 75	 100	 	
Estufa	 70	 53	 80	 	
Rellotge	 62	 	 236	 	
Piano	 155	 67	 132	 	
Cadira	 	 	 	 	
5	cadires	 	 	 	 	
	 	



	 3	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	 Somier	Llargada	 Somier	Amplada	

Llit	1	 146	 152	 137	 187	 137,5	
	
	
	
	
	
	

	 	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	 Somier	Llargada	 Somier	Amplada	

Llit	2	 194	 163	 220	 186	 144,5	



	 4	

	
	
	

	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	 Somier	Llargada	 Somier	Amplada	

Llit	3	 195	 168	 245	 184	 143,5	
	
	

	
	
	
	

	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	 Somier	Llargada	 Somier	Amplada	

Llit	4	 193	 155	 200	 186	 142	
	 	



	 5	

	

	
	

	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	 Somier	Llargada	 Somier	Amplada	

Llit	5	 187	 156	 155	 185	 138,5	
	
	
	
	

	
	

	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	 Somier	Llargada	 Somier	Amplada	

Llit	6	 192	 150	 182	 185	 136,5	
	



	 6	

	
	
	

	
	
	

	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	 Somier	Llargada	 Somier	Amplada	

Llit	7	 195	 156	 180	 187,5	 143,5	
	
	

	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	 Somier	Llargada	 Somier	Amplada	

Llit	8	 195	 153	 176	 186,5	 137,5	
	
	
	



	 7	

	
	

	
	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	 Somier	Llargada	 Somier	Amplada	

Llit	9	 202	 150	 164	 191	 133,5	
	
	
	

	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	 Somier	Llargada	 Somier	Amplada	

Llit	10	
	

118	 146	
	 	



	 8	

	
	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	 Somier	Llargada	 Somier	Amplada	

Llit	11	 212	 157	 131	 187	 140	
	 	



	 9	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	1	 162	 53	 180	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	 Llargada	 Amplada	 Alçada	
Moble	2	 200	 56	 190	



	 10	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	 	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	3	 130	 56	 102	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	 Llargada	 Amplada	 Alçada	
Moble	4	 100	 49	 220	



	 11	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	5	 145	 54	 250	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	 Llargada	 Amplada	 Alçada	
Moble	6	 210	 60	 200	



	 12	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	

	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	7	 260	 178	 111	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	 Llargada	 Amplada	 Alçada	
Moble	8	 165	 59	 230	



	 13	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	9	 90	 48	 81	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	 Llargada	 Amplada	 Alçada	
Moble	10	 87	 44	 160	



	 14	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	11	(2)	 52	 33	 64	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	 Llargada	 Amplada	 Alçada	
Moble	12	 38	 38	 90	



	 15	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

**Conjunt	moble	15	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	13	 100	 53	 85	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
		
	 Llargada	 Amplada	 Alçada	
Moble	14	 115	 45	 143	



	 16	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	15	 82	 42	 148	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	 Llargada	 Amplada	 Alçada	
Moble	16	 117	 68	 95	



	 17	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	17	 110	 50	 88	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	 Llargada	 Amplada	 Alçada	
Moble	18	 110	 50	 88	



	 18	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	19	 110	 50	 88	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	 Llargada	 Amplada	 Alçada	
Moble	20	 110	 90	 93	



	 19	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	21	 60	 43	 77	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	 Llargada	 Amplada	 Alçada	
Moble	22	 65	 55	 140	



	 20	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	23	 70	 35	 117	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	 Llargada	 Amplada	 Alçada	
Moble	24	 110	 57	 80	



	 21	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	25	 75	 68	 49	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	 Llargada	 Amplada	 Alçada	
Moble	26	 110	 110	 80	



	 22	

	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	27	 97	 49	 77	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	 Llargada	 Amplada	 Alçada	
Moble	28	 108	 43	 68	



	 23	

	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	 	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	29	 100	 56	 80	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	30	 125	 68	 108	



	 24	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	 	 	 	 	 	 	 	 (amb	mirall)	
	 	 	 	 	 	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	31	 126	 57	 107	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	32	 115	 60	 220	



	 25	

	
	
	
	
	
	
	
	 	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	33	 102	 55	 101	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	34	 65	 28	 116	



	 26	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	35	 115	 45	 143	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	36	
Mirall	

128	
96	

42	
	

88	
140	



	 27	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	37	
Mirall	

244	
244	

50	
	

89	
130	

										
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	38	 44	 35	 70	



	 28	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	 	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	39	 50	 35	 77	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	40	 166	 40,5	 79	



	 29	

	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	41	 200	 55	 75	
	
	
	
	
	

	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	42	 150	 100	 77	
	 	



	 30	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	43	 120	 60	 274	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	44	 40	 37	 112	
	
	
	
	



	 31	

	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	45	 119	 119	 82	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	46	 94	 28	 185	
	 	



	 32	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	47	 97	 53	 195	
	
	

	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	48	 208	 60	 203	
	



	 33	

	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	49	
Escó	

336	
336	

76	
58	

80	
121	

	
	
	
	
	

	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	50	 228	 59	 103	
	
	



	 34	

	
	

	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	51	 511	 93	 81	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	52	 134	 63	 238	



	 35	

	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	53	 55,5	 35	 58	
	
	
	
	

	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	54	 178	 50	 185,5	
	
	
	
	 	



	 36	

	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	55	 143	 53	 45	
	
	
	

	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	56	 97	 52	 80	
	
	
	 	



	 37	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	57	 45	 40	 130	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	58	 122	 63	 49	



	 38	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	 	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	59	 110	 60	 97	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	60	 40	 37	 86	



	 39	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	 	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Moble	61	 110	
	

75	



	 40	

	
	
	
	
	
	

	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Sofà	 200	
	 	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Butaca	
	 	 	

	
	
	
	
	

	
	
	
	

	 	



	 41	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	 	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Portes	
	

56	 225	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

Rodes		
Diàmetre	

147	
	 	



	 42	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	 	

Cuina	 119	 75	 100	

	 	 	 	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Cuina	 119	 75	 100	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Estufa	 70	 53	 80	



	 43	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Rellotge	 62	
	

236	

	

	 	 	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Piano	 155	 67	 132	



	 44	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

Cadira	
	 	 	

	
Llargada	 Amplada	 Alçada	

5	cadires	
	 	 	



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Catàleg d’experiències 
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