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Resum

La Segarra és una comarca de la provincia de Lleida. Actualment, la seva
cobertura mediatica és limitada, en el cas dels mitjans impresos i audiovisuals, i
no existeix cap diari digital oferint informacio especifica de la comarca. Aquest
treball crea un mitja de comunicacio digital amb informacié de la comarca de la
Segarra, prenent com a punt de partida I'analisi de la situaci6 comunicativa de
la comarca i la referéncia de diversos models de mitjans digitals d’ambit
comarcal. El treball mostra tot el procés de creacid del web E/ Segarrenc

Informatiu.

Paraules claus: Periodisme, comunicacio de proximitat, comunicacio digital,

premsa gratuita, la Segarra.

Abstract

Segarra is an area of Lleida. In that area the media coverage is limited, in the
case of print media and digital media too. Segarra hasn’t any digital newspaper
that offers specific information of that area. This paper creates a digital media
with information of the Segarra. The basis of this paper is the analisys of
comunicative situation in this area and other local digital media. The work
shows the process of creating the web El Segarrenc Informatiu.

Keywords: Journalism, proximity press, digital communication, free press and

Segarra.
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1. Introduccioé

El projecte “Creacidé d’'una plataforma digital a la comarca de la Segarra” té per
objectiu crear un mitja de comunicacié digital amb informacio exclusiva de la
comarca de la Segarra. Es tracta de crear un espai on l'usuari pugui trobar
continguts escrits i audiovisuals mitjangant els quals es pugui informar de tota

I'actualitat de la comarca.

Com a futures periodistes, considerem que pot ser positiu crear la nostra propia
empresa i poder desenvolupar els nostres coneixements adquirits al llarg del
grau. Som emprenedores i creiem que pot ser interessant crear el nostre propi
mitja de comunicacid. La proximitat amb la comarca de la Segarra i la seva
situacio pel que fa a mitjans de comunicacid, creiem que poden ser factors
positius. Actualment, es tracta d’'una comarca que té pocs mitjans. Durant el
procés de realitzacio del treball de final de grau “Creacié d’'una plataforma
digital a la comarca de la Segarra” s’ha creat un canal digital de televisio de la
comarca: La Segarra TV. El naixement d’aquest mitja mostra la manca de

cobertura informativa de la comarca.

A més, no descartem la possibilitat d’'ampliar publics i adaptar els continguts de
la versio digital a una versidé paper. Es tractaria d’'una publicacio periodica
gratuita accessible en alguns establiments de la comarca i augmentar aixi el
nostre public, arribant a aquelles persones que no accedeixen als mitjans

digitals, ates el gran nombre de poblacié envellida de la comarca de la Segarra.



2. Objectius
2.1 Objectiu general

Creacio d’una plataforma digital per proporcionar informacié de la comarca

de la Segarra i el seu entorn.

2.2 Objectius especifics
Creacio d’una empresa
Buscar sistemes de manteniment de 'empresa i el producte
Creacid de continguts informatius en suport digital
Oferir informacio gratuita a particulars
Oferir informacié de pagament a mitjans de comunicacio

Cobrir la manca de mitjans de comunicacié digitals de la zona

3. Metodologia

El nostre projecte s’emmarca dins el tipus de TFG Innova, ja que crearem una
plataforma de continguts informatius digitals. Per fer-ho, es buscaran diferents
tesis doctorals i articles academics que tractin sobre la comunicacié de
proximitat i la comunicacio digital. A partir dels conceptes explicats en aquests
articles es posaran les bases del projecte. A més, s’analitzaran diferents
plataformes digitals de comunicacio, per tal de saber quina forma ha de tenir
'espai web. També es realitzara un estudi dels publics, per tal de crear un

producte que s’adequi a les necessitats de la poblacié segarrenca.



4. Marc teoric

A continuacié s’exposen conceptes teodrics que es tindran en compte per crear i

configurar la plataforma digital.
4.1 Premsa gratuita

4.1.1 Concepte de premsa gratuita

Lluis Costa Fernandez i Monica Punti Brun recullen les idees de Alfonso Nieto,
un dels primers autors a estudiar el sector de la premsa. Es defineix com a
‘premsa gratuita” tots aquells diaris que es distribueixen de manera gratuita, i
que per tant es finangaran unicament per mitja de la publicitat i son editats per
empresaris, que corren un risc economic, es consideren premsa gratuita (Costa
i Punti, 2013:85).

D’altra banda, el fet que aquestes publicacions siguin gratuites no significa que
tinguin poca qualitat informativa o siguin poc rigoroses i fiables, ja que la
credibilitat de les publicacions depén de la professionalitat de 'editor; es tracta
d’un tipus de publicacié que va dirigida a un grup de persones determinat, que
pertany a un territori concret. Dins d’aquestes publicacions gratuites, perd, no
nomeés s’hi troben les publicacions d’informacié comarcal o local, sin6 que

sorgeixen publicacions especialitzades en tematiques concretes.

4.1.2 Caracteristiques de la premsa gratuita

Del text de Costa Fernandez i Punti Brun (2013:89), a partir de les propostes

de Conde i Bakker, serien diverses les caracteristiques de la premsa gratuita.

- Existeixen moltes capcaleres i, totes elles, molt diverses

- Alta circulaci6é i gran quota de mercat. L’any 2006 considerat un dels
moments amb més afluéncia de la premsa gratuita, la quota de mercat era
del 50% i la circulacio era de 5 milions.

- Es pot fer una distincié en les publicacions gratuites segons la seva
periodicitat:

* Diaris gratuits: informacié general, “amb vocaci6 de
proximitat’(Costa i Punti, 2013:90)

* Publicacions gratuites no diaries: contingut local



- El tipus de publicitat és diferent del quée ofereixen els mitjans
tradicionals: En la premsa gratuita, s’afavoreixen a les empreses locals,
per tal que aquestes puguin publicitar-se. Les tarifes dels mitjans
tradicionals sén més elevades i les petites empreses no poden fer-hi
front. La publicitat és basicament del sector serveis i del petit comerg de

la zona territorial del mitja.

- Public diferent dels mitjans tradicionals: segons Costa i Punti
(2013:92) hi ha dos tipus de publics fonamentals per a les publicacions
gratuites:

* Els immigrants: consumir premsa gratuita, permet una presa
de contacte amb lidioma i, a més, els permet coneixer la
societat.

* Els joves: aquest tipus de premsa els ofereix continguts

accessibles, generalistes i d’entreteniment.

4.1.3 Historia de la premsa gratuita en la comunicacié local a

Espanya
El 1975 es considera com a data de renaixement de la comunicacio local a
Catalunya. Després de la mort de Franco es recupera la tradicioé de la premsa
comarcal de principis del segle XX i que, pels volts del 1965 va captar I'atencid
de grans grups de comunicacio com el Grup Zeta, que va acabar publicant més
de 70 capcaleres de premsa local gratuita a tot Espanya. Costa i Punti
(2013:84) consideren la Feuille du Bureau d’Adresses que editava Théophraste
Renaudot a Franga el 1930 com I'antecedent de la premsa gratuita, juntament
amb les publicacions publicitaries, les formes indirectes de gratuitat i els diaris
subvencionats. El concepte de premsa gratuita neix a EUA el 1960, i es
consolida el 1970, com a premsa alternativa. Les publicacions centrades en un
ambit local, amb tres caracteristiques comunes: gratuitat, jsigui total o parcial;

especial obstinacio a la cerca d’anuncis; i difusio local.

Després del franquisme, a Catalunya, es produeixen models de “renovacio
periodistica”. El setmanari Claxon Tarragona neix a Catalunya el 1969 i és la



primera publicacié gratuita de l'estat espanyol. En un primer moment, la
premsa gratuita a Catalunya era poc informativa. Oferien molta informacié de
contactes i de consulta. Un dels publics més habituals d’aquest tipus de
publicacions eren les families immigrants. Amb aquestes publicacions, tenien

un primer contacte amb el catala escrit.

Exemples de les primeres publicacions gratuites a Catalunya sén Reclam La
Cerdanya i Alt Urgell, EI Prego del Valles, Sac Comercial d’Osona.

4.1.4 El paper de I’Associaci6é Catalana de Premsa Gratuita:

L’Associaci6 Catalana de Premsa Gratuita neix el 1997 per agrupar
publicacions gratuites locals i comarcals i també grans diaris de distribucio
gratuita. L’any 2006, I'Associacié Catalana de Premsa Gratuita tenia una tirada
superior a 2.800.000 exemplars i superava els 4,5 milions de lectors. A partir
d’aquesta associacio, I'any 2001 neix ['Asociacion Espafola de Prensa
Gratuita.

Amb l'ajuda d’aquestes dues associacions, la premsa gratuita es va convertir
en un mitja de comunicacié de referencia. El primer gran diari d’informacié
general gratuit d’Espanya va ser 20 Minutos, I'any 2000, any en qué també
arriben les publicacions de diaris gratuits a Europa. El primer diari local gratuit
d’Europa, va ser El MiniDiario, que va tancar el 1998, publicat a Valéncia.

4.1.5 Consequéncies negatives de la premsa gratuita

El text de Costa i Punti (2013:87) refereix que els editors de la premsa de
pagament pensaven que la premsa gratuita era un producte de poca qualitat i
consideraven aquests productes gratuits com un element de competéencia
quant a l'obtencié de publicitat. La preocupacié dels editors de premsa de
pagament vers la competéncia de les publicacions gratuites era tan gran que
fins i tot algunes capgaleres de pagament van passar a publicar també premsa
gratuita. D’altra banda, alguns editors també van optar per fer pressidé per
acabar amb el gran pes de la premsa gratuita i ho van fer demanant una
regulacio més forta de la distribucié de la premsa gratuita. Aquesta mesura, en



algunes ciutats, va consistir a crear punts especifics de distribucié de premsa
gratuita i, a més, es va demanar que no s’incloguessin les publicacions
gratuites en I'Estudi General de Mitjans, pero aquest ultim fet no es va dur a
terme, tot i que al final, I'Oficina de Justificaci6 de la Difusi6 va acabar
controlant la tirada de diaris gratuits. Al final de I'enfrontament es va demostrar
que la premsa gratuita no era una substituta de la premsa de pagament, tot i
que hi ha un 13% menys de lectors de premsa de pagament des de I'aparicid
de la premsa gratuita. La premsa gratuita es va convertir en un sector
empresarial molt potent que va acabar impulsant nous mitjans de comunicacié
en catala. Tal com exposa I'Informe de Comunicacio a Catalunya de ['any
2005-2006, de 35 publicacions registrades a I’Associacio Catalana de Premsa
Gratuita de l'any 2003 es va passar, I'any 2005 a més de 80 publicacions.
Aquestes publicacions gratuites poden ser de diferents tipologies: unicament
comercials o publicitaries, o d’altres que incorporen informacions o serveis

d’actualitat local.

4.1.6 La crisi economica i les publicacions gratuites

La crisi economica des de I'any 2008 va marcar com a una de les seves
victimes la premsa gratuita. A partir d’aquesta crisi, van desaparéixer
capcaleres, s’han reduit ingressos, han disminuit els recursos publicitaris i
moltes publicacions també han reduit les seves plantilles, perd, al mateix
temps, ha augmentat el nombre de lectors. Les publicacions gratuites han
hagut d’enfrontar, basicament, tres problemes: la disminucié dels ingressos
publicitaris; la manca de proteccidé d’'un gran grup empresarial mediatic, que
pugui fer front a les situacions de crisi; i la diferenciacié quant a la seva posicio
de mercat, ja que els diaris de pagament es diferencien per la seva ideologia,
I'estratégia de preu, marqueting, distribucio i seleccio de I'audiéncia i, en canvi,
la premsa gratuita no pot competir per dirigir-se a un sector d’audiencia
determinat i no té opcions de diferenciacio.

Segons el text de Costa i Punti (2013:94), el futur de la comunicacié local
estaria a Internet. De fet, els ingressos publicitaris cada vegada es destinen
meés a internet i, la majoria de publicacions de premsa gratuita ja es troben

disponibles a la Xarxa.



4.2 Generes periodistics hipertextuals

421 Criteris de classificaci6 dels géneres periodistics
hipertextuals

Cantalapiedra (2004:1) classifica els géneres periodistics hipertextuals establint

diferents criteris:

Distingir qué és informacio i qué no ho és. Cal fer distincio entre fets i
opinions, cal també distingir entre informacié i publicitat. L’hibridacié de
géneres en els mitjans tradicionals també es manté a Internet, fins i tot hi
€és més present, ja que a través dels enllagos hi pot haver, en una
mateixa pega, informacio, opinid i argumentacio. Tot i aquesta situacid
de hibridacid, és necessari tenir una classificacio en un context amb

tanta informaci6 a I'abast de I'usuari com internet.

El treball en equip s’accentua en I'ambit del periodisme amb els géneres
hipertextuals. Fent Us dels hipertextos es pot donar accés al lector a
informacié complementaria i, fins i tot, a les mateixes fonts que el
periodista ha consultat. Els hipertextos permeten, a més, reunir diversos
textos sobre un mateix tema, elaborats en moments diferents i, fins i tot,
per mitjans diferents. Amb la incorporacié d’enllagos als textos
informatius, és el lector qui decideix com llegeix un text, és a dir,
decideix a quins enllagos vol accedir i, per tant, decideix el recorregut i la
lectura que vol fer.

Per a Cantalapiedra (2004:3) el relat periodistic hipertextual és
fragmentat. Esta connectat a altres documents i la mateixa lectura el fa
fragmentat. Es el lector qui decideix com el llegeix a partir de tots els
elements que se li proposen.

Tot i que els hipertextos presenten una llibertat formal considerable, la
piramide invertida segueix sent la técnica principal que cal usar a I'hora
d’escriure noticies. A partir del fet noticiable, que s’ha d’explicar a l'inici,
s’hi poden anar afegint enllagcos que derivin al lector a saber més del

tema.

Segons Cantalapiedra (2004:3), els elements que mostren la llibertat formal en

els hipertextos son els seguents:
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- Enllagcos miultiples, remeten a més dun contingut. Aquest tipus
d’enllagcos son recomanables si el lector té suficient criteri per a
seleccionar allo que li interessa, sind, pot fer que el lector es perdi.

- Enllagos externs, derivar el lector a pagines externes pot provocar un
doble efecte; d’'una banda, fer que el lector surti de la mateixa pagina o,
d’altra banda, generar-li credibilitat i confianga, ja que se li esta mostrant
les fonts d’informacio

- Enllagos informatius, contextualitzen i documenten la informacié que
s’esta mostrant, pero d’altra banda, divideixen el contingut.

- Enllagos localitzadors: relacionen els protagonistes de la peca
informativa amb les seves webs personals, entrevistes o arxius
relacionats amb els principals eixos de la noticia.

- Seleccié dels enllagos: els enllagcos escollits i la seva presentacié sén
dos aspectes que formen part de I'estil del mitja. Una unica paraula,
frase subratllada o imatges que funcionen com a enllag.

- Cal fer us d’enllagos que tinguin sentit, que siguin utils per al lector, i
que li donin valor afegit a la pega periodistica.

- Enllagos per mostrar les fonts. El periodista pot enllagar, en la mateixa
peca informativa, les fonts d’'informacié que ha consultat. Mostrar les
fonts o0 no, a través d’enllagos dependra del tipus de fonts i de la seva
credibilitat i de I'estil del mitja pel qual es publica.

- Relacionar noticies amb d’enllagos. Les noticies de la mateixa
tematica; normalment es relacionen amb noticies del mateix mitja. Cal
relacionar les noticies de manera correcta, els hipertextos faciliten el
seguiment de temes, ja que es poden vincular noticies que fan el
seguiment d’un determinat tema.

- Enllagos per fer la lectura més agradable, és una bona opcié enllacar

anécdotes o fets curiosos.

4.2.2 Classificacio de géneres periodistics hipertextuals

Com refereix Cantalapiedra (2004:5), el criteri per fer us dels enllagos marca

I'estil del mitja. Les caracteristiques no son excloents d’'un génere a un altre, el
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periodisme es troba en un moment de “transposicié de géneres”. Classificacio
dels géneres hipertextuals segons Cantalapiedra (2004:5):

- Geéneres connectats: no es pretén oferir documentacié ni interactivitat a
l'usuari. S'usa per localitzar i donar informacio dels protagonistes de la
peca informativa. Relacionar la noticia i la informacié exposada amb
altres temes que tenen relaci6. Es tracta d'enllagos que donen
informacio dels protagonistes de la noticia.

- Geéneres documentats: en aquest cas, [I'hipertext serveix per aportar
documentacio i poder aprofundir en el tema tractat.

- Geéneres dialogics: interaccio amb el receptor a través de I'hipertext,
pot aportar informacio, opinar, o fer preguntes.

Segons Cantalapiedra (2004:6) hi poden haver géneres purs que segueixen
aquesta classificacio i géneres hibrids.

4.3 Periodisme en linia

4.3.1 Concepte de periodisme en linia

Massana i Navarro (2014:49), exposen la teoria de Xosé Lépez dels
cibermitjans com I'element que té totes les eines per respondre a la necessitat
d'atendre a tots els nivells de proximitat i, a organitzar tematicament els

continguts per a una major comprensio per part dels usuaris.

L’article de Masip et al (2010:569) comenta que el periodisme a Internet només
fa 15 anys que existeix. El text cita multiples autors que ja intuien que Internet
revolucionaria el periodisme com Dahlgren (1996), Deuze (1999) o Pavlik
(2001). Aquests autors coincidien amb la idea que Internet té multituds
d'oportunitats i que ofereix I'hipertext, la interactivitat, la “multimedialitat”, la
personalitzacid o l'actualitzacié contant, que soén caracteristiques del nou
periodisme digital. Les principals aportacions del ciberperiodisme. Se centra en
quatre conceptes especifics d'aquesta disciplina: la hipertextualitat, la

interactivitat i la “multimedialitat”.
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Navarro (1999:1) defineix els mitjans digitals amb el terme “periddicos
electronicos” i se’'n fa la seguent definicio: “producte interactiu i multimédia que
integra diferents recursos, com el text, la imatge, el video i el so i que
revolucionara els conceptes basics del periodisme imprés” (Zamora,1999:1). Es
tracta d’'un nou suport i de noves maneres de comunicar informacio. El
periodisme és present a internet, perd no només a les pagines que els mitjans
tradicionals tenen a la xarxa (premsa escrita, radio i televisié en la seva versio
en linia), sin6 que el periodisme esta present també als portals, és a dir, en

espais on es desenvolupen noticies de tematica diversa.

“Els mitjans de comunicacio online son la suma del millor que ofereixen els tres
mitjans de comunicacié de masses” (Navarro,1999:1), és a dir, recullen
caracteristiques de la premsa escrita, la radio i la televisio.

Francisco Albarello (2011:1), es refereix a les idees defensades per Marshall
Mcluhan. Tot i que el periodisme en linia és un nou mitja de comunicacio, té
elements dels mitjans que existeixen fins al moment del seu naixement.
Albarello (2011:1) citant a Salaverria recull la referéncia a “I'acollida d’Internet
per part de la societat”. Albarello (2011:1) exposa que Internet és I'unic mitja
que ha assolit 500 milions d’'usuaris en deu anys. Es tracta d’'un nou mitja de
comunicacié que, tot i suposar ser una novetat, canvia la forma perd no el

contingut ni I'objectiu periodistic.

4.3.2 Caracteristiques del periodisme en linia
Caracteristiques de Navarro (1999:2) sobre el periodisme online:

- Es digital: es tracta d’'un producte que es transmet per la xarxa i es
redueix a zeros i uns. A diferéncia de la premsa escrita, els mitjans de
comunicaci6 digitals son un mitja de comunicacié més barat, quant a la
produccio, ja que nomeés es necessita linia telefonica/ connexié a
internet, i un ordinador. Ecoldgicament, també és millor que la premsa
escrita, ja que no és necessari talar arbres per poder oferir la informacio

al public.
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Lectura no sequencial: cada persona decideix com vol llegir el
contingut. Segueix una pauta similar a la del pensament huma, en el
qual I'estructura de les idees no és lineal.

Mundial: els diaris digitals poden arribar a qualsevol persona i a
qualsevol punt del mén on hi hagi connexié a Internet. Es tracta d’'un
mercat global.

Immediatesa: es pot consultar a temps real i aixd provoca que el
concepte de “distancia” canvii. Canvi del concepte de distancia. En els
mitjans digitals no és necessari esperar a la publicacio de la nova edicio
del mitja, tal com passa amb la premsa escrita, per posar a disposicio
del public una informaci6 nova.

Actualitzacié: la informacié es renova a mesura que els fets noticiables
avancen. Aquells mitjans de comunicaciéo que compten amb una versio
impresa i una versié digital, segueixen dues tendencies: actualitzar la
informacid al moment o renovar-la cada 24 hores. Per a Navarro
(1999:4) aquells que consideren el mitja en linia com un mitja
independent, renoven la informacié de manera constant.

Profunditat: A diferencia de la premsa en paper, a internet hi ha espai
suficient per publicar-ho tot. Sera el lector que escollira la informacié que
vol consultar i en qué vol aprofundir. Navarro (1999:5) fa referéncia als
mitjans de comunicacio en linia o “peridédicos en la red” com aquells
mitjans que es poden equiparar a una hemeroteca cibernética, sense
limitacions d’espai o de temps, on els articles estan disponibles durant
anys”.

Interactivitat: a través d’Internet s’ofereixen als usuaris multiples
maneres de comunicar-se amb el mitja de comunicacié. A diferencia dels
mitjans tradicionals, la relaci6 del mitia amb el public no és
unidireccional. Amb els mitjans en linia, emissor i receptor es troben en
el mateix nivell, el receptor deixa de ser passiu per poder actuar i
intervenir; el contacte és més directe en els mitjans digitals que en la
premsa escrita, ja que en aquesta ultima el lector es comunica amb el
mitja a través de seccions d’opinid com les cartes al director.
Personalitzat: en els mitjans de comunicacio digital és el mateix usuari

qui decideix, dins d’'una amplia gamma d’informacions, qué vol consultar
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en cada moment. Es tracta d’'un “servei a la carta’. Es a través de la

interactivitat amb el public que els mitjans en linia coneixen els gustos i

les preferéncies dels lectors. Segons José Luis Martinezcitat per

Navarro (1999:8) els continguts que es troben al periodisme en linia “no

sén un missatge col-lectiu per ser consumit en igualtat de condicions per

tots els receptors”, sind que cada lector segueix els seus propis criteris a

I'hora de consultar els continguts.

Disponibilitat: es pot consultar en qualsevol moment, sempre que es

tingui connexio a Internet.

Multimeédia: el diari digital és la suma dels mitjans de comunicacio

tradicionals: radio, televisio i premsa escrita. En aquest tipus de mitja de

comunicacio, s’hi pot trobar informacio escrita, imatges i audios.

Servei gratuit: la majoria de serveis que ofereixen aquest tipus de

mitjans de comunicacié son gratuits. Si els diaris digitals fessin pagar als

usuaris per consultar-los, accedirien a buscar la informacié a altres
webs, com Yahoo, que no sén un mitja de comunicacié com a tal, pero
que també ofereixen informacid.

Nova retorica: la lectura dels mitjans de comunicacio en linia no és

sequencial. Es tracta d’'una lectura personalitzada, interactiva, immediata

i en la qual el lector troba la informacié actualitzada. Segons Navarro

(1999:12) aquests mitjans de comunicacid han creat una nova retorica

amb les seguents caracteristiques:

* Pagines: la informacid no es troba en seccions, com en els diaris
impresos, sind que esta distribuida en pagines. La informacié més
important es troba a la part superior de la pagina i a la pagina
d’entrada.

* Presentacié: la importancia de la noticia es pot determinar segons la
seva situacid6 dins de la pagina. Les pagines segueixen una
estructura jerarquica a I'hora de presentar les noticies, d’aquesta
manera, les peces informatives de més rellevancia es troben sempre
a la part superior de la pagina. La noticia més important ocupa tota
'amplada de la pagina, és el primer que veu el public en entrar al lloc
web. La imatge té un paper clau dins de I'exposicié d’'una peca
informativa. Cal destacar els enllagos de manera visual. La pagina
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principal, anomenada també “home page” és la que serveix per
destacar els temes principals i és a través de la qual l'usuari pot
accedir a totes les altres pagines. A diferéncia dels mitjans impresos,
els diaris digitals ofereixen flexibilitat quant al format.

Interés de la noticia: a diferéncia del que passa amb els diaris
impresos, l'usuari no consulta un determinat diari en linia per
proximitat geografica, siné per proximitat afectiva, social, politica o
cultural, ja que un mitja digital es pot consultar des de qualsevol punt
del planeta, sempre i quan es tingui connexio a internet .

Recursos que pot oferir un mitja en linia: servei de recerca o
enllacos a altres espais son els recursos més frequents.

Aspectes que no canvien respecte els mitjans impresos: tot i que
canvia la forma de presentacio. Els mitjans digitals segueixen tenint
presents els aspectes clau del periodisme que s’‘enumeren a
continuacio: cal distingir els fets de les opinions, hi segueix havent
estils i géneres, cal contextualitzar els fets que s’expliquen i s’ha de
comunicar de manera correcta les informacions. Es important també,
jerarquitzar la informacié, igual que en els mitjans impresos, ja que

cal tenir present que Internet és molt ampli.

Totes les caracteristiques exposades anteriorment s’utilitzaran a I’hora de crear

i redactes les peces que conformaran la plataforma digital.

4.3.3 Caracteristiques dels textos en els diaris digitals

El text d’Albarello (2011:5) fent referencia als autors José Ignacio Armentia

Vizuete, José Maria Caminos Marcet, Jon Elexgaray Arias, Flora Marin Murillo i

Iker Merchan Mota destaquen les seguents caracteristiques dels textos dels

mitjans digitals.

Extensié: un text de 25 linies, té I'extensio idonia per ser llegit en una
pantalla normal. Si el text supera aquesta extensid, es recomana
fragmentar-lo en diversos apartats i atorgar a cada apartat un titular per
organitzar la informacié de manera adequada. Els diversos fragments
d’'una mateixa informacié han de girar al voltant d’un text central que és

el que dbéna la unitat informativa al text. Albarello (2011:7) seguint les
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idees de Salverria no esta a favor dels textos llargs a Internet, ja que
poden “desorientar al lector”, a més, tampoc és defensor de passar
textos extensos de la premsa escrita a mitjans digitals. Els articles
pensats per ser publicats en premsa escrita, acostumen a tenir una
extensid massa llarga per ser llegits en pantalla i, aquesta llarga
extensid no permet al lector conéixer I'extensio total del text en un sol
cop d'ull.

Albarello (2011:7) proposa un nou model estructural per aplicar als
textos digitals, “la cél-lula informativa”, que el podriem etiquetar com
'equivalent a la piramide invertida en els mitjans tradicionals. Aquesta
técnica de la “cel-lula informativa” consisteix a crear textos formats per
unitats textuals que tinguin sentit i independéncia les unes de les altres,
distribuides en diferents pantalles, segons el seu contingut, i enllagades
a través de l'hipertext. A més, no descarta el fet de poder-hi incloure,
material documental i grafic i, no es deixa tampoc de banda
I'actualitzacio. Altres autors en defensen la permanéncia de I'esquema
de la piramide invertida en els mitjans digitals, ja que facilita la lectura
dels usuaris, que ja estan acostumats a trobar la informacié essencial a
inici del text. A més, la piramide invertida, facilita la feina dels
periodistes, ja que és més facil modificar la informacio i actualitzar-la,
perque les dades estan ordenades de manera sistematica. Tot i
defensar la piramide invertida, els autors citats anteriorment, defensen
I'us de I'hipertext i els seus avantatges a I'hora de relacionar textos i
idees.

4.3.4 Tecniques de redaccié en els mitjans digitals

Segons Albarello (2011:10) les técniques de redaccio en els mitjans digitals sén

les seguents:

Destacar paraules clau o enllagos amb variacions en la tipografia
Utilitzar subtitols i fragments breus per entendre de qué tracta la peca
informativa que el lector té interés a llegir a continuacio.

Utilitzar menus i hipervincles per organitzar la informacio

Expressar cada idea en un paragraf, per tal que el lector pugui saber on
comenca i on acaba cada idea del text.
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Totes aquestes caracteristiques exposades per Albarello (2011:15) es tindran

en compte a I'hora de redactar les peces periodistiques de la plataforma digital.

4.4 El disseny dels textos en el periodisme en linia

4.4.1 Concepte de disseny en linia

El disseny és un factor molt important a tenir en compte en els mitjans digitals,
d’aquesta manera, les dimensions d'un titular poden donar pistes de la
importancia de la noticia: com més gran és el titular, més important és la noticia
(Albarello, 2011:9) . Aixi com en la premsa escrita les noticies més importants
es troben a la portada, en els diaris digitals, les noticies més importants es
troben a la pantalla inicial.

En la presentacid grafica i estetica dels titulars es poden utilitzar dues
estrategies (Albarello, 2011:9) :

- Titols breus amb hipervicles: tots els titols presenten les mateixes
caracteristiques grafiques i enllacen amb la informacié que exposa el
mateix titular. La importancia d’una informaciéo sobre l'altra es pot
percebre segons el lloc que ocupin: el primer sera el més important.

- Titol amb una breu informacioé i element grafic: aquesta presentacio
ocupa meés espai a la pantalla. A diferencia de I'estratégia anterior, el
lector haura d’utilitzar les barres de menu i s’haura de moure per I'espai

per coneixer totes les informacions.

Totes aquestes pautes de disseny s'utilitzaran en la creacié de la plataforma
digital d'informacio de la Segarra.

4.5 Periodistes en linia

4.5.1 Concepte de periodista en linia

Navarro (1999:15) fa una distincié entre dos tipus de periodistes en linia: els
que vénen de treballar en un mitja tradicional, com Lou Dobbs, de la cadena
CNN i aquells periodistes que triomfen directament a Internet,
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com Matt Drudge, que va ser qui va destapar el cas de Monica Lewinsky. Els

periodistes que treballen per a un mitja digital, treballen des del lloc dels fets i,

a través de l'ordinador, poden fer les tasques que farien des de la redaccié d'un

mitja de comunicacio. Treballar des de fora de la redaccid, amb un ordinador o

amb un dispositiu amb connexié a Internet i d'aquesta manera, poden estar

connectats amb el mitja pel qual es treballa.

4.5.2 Caracteristiques del periodista en linia

Segons Navarro Zamora (1999:20):

Periodista multimeédia: el periodista no s'ha d'estancar en ser
professional d'un sol mitja de comunicacio (radio, televisio, premsa
escrita), sind que ha de tenir una formacio global.

Conéixer els interessos del lector: el periodista digital s'ha d'anticipar
a les demandes i les necessitats del lector. El periodista pot conéixer les
necessitats i les inquietuds del lector a través de forums de discussio i
altres plataformes digitals on els usuaris expressen les seves inquietuds.
Coneixements d'informatica: el periodista digital treballa a través d'un
ordinador, per aix0, és necessari tenir un domini de les tecnologies i de
la informatica.

Internet com a fontd'informacié: Internet és una gran
font d'informacio, perd cal saber distingir la informacio verag de la que no
ho és. La credibilitat és un factor molt important, cal estar alerta
d'aquelles informacions anonimes. El periodista investiga i contextualitza
les informacions.

Interactivitat: els periodistes interactuen amb els usuaris per conéixer
les seves inquietuds i poder fer millor la seva feina i, a més, els
periodistes interactuen també a través d'Internet, amb les fonts
d'informacié.

Habil: a Internet hi ha una gran quantitat d'informacio, per aixo, és
necessari saber seleccionar la informaci6 necessaria en cada moment.
Responsabilitat Social: Igual que la resta de professionals del sector
de la comunicacio, ha de seguir els principis del codi deontologic. El
periodista fa una funcié social.
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- Treball continu: a Internet les noticies es publiquen a mesura que els
fets van succeint, no s'espera a l'edicié de I'endema com passa amb el
paper, per aixo, es treballa de manera ininterrompuda i continuada.

- Professionalitzacio: per ser un bon professional del periodisme en
linia cal una formacié en les ciéncies de la informacié i en cultura
general. A més, tal com exposa Navarro (1999:23); el periodista que
treballa per mitjans digitals ha de modificar els habits de treball que
segueix el periodista de premsa escrita, ja que €s necessari saber
treballar de manera immediata i rapida i, a més, cal tenir la capacitat de

cometre els minims errors possibles.

Totes aquestes técniques s’aplicaran en la redaccié de la plataforma digital
d’'inforamci6 dedicada a la comarca de la Segarra

4.5.3 Periodista ciutada

En entrevistes a responsables de les redaccions, Masip et al (2010:571)
constaten que malgrat la voluntat de preservar el prestigi del mitja: els
periodistes es mostren preocupats perqué les aportacions de l'audiéncia siguin
de qualitat, aix0 implica filtres de moderaci6 que reforcin el paper de
gatekeeper del professional. ElI fenomen del periodisme ciutada, quan
l'audiéncia produeix noticies i material informatiu d'interés, és el que ja sigut
menys estudiat de forma sistematica. L'estudi mostra algunes dades sobre la
importancia de les aportacions dels ciutadans en desastres naturals situacions
politiques convulsives, perd només a Israel s'ha investigat les rutines de treball
del periodista ciutada. La dificultat d'accés a les fonts oficials és el principal
problema d'aquesta iniciativa, juntament amb la falta de coneixement sobre

redaccio i la debilitat organitzativa.

4.6 Lectors en linia

4.6.1 Concepte de lector en linia

Segons Navarro (1999:24), hi ha tres tipus de lectors de diaris en linia:
- El lector que llegeix la premsa escrita i que acudeix als diaris en linia per

tenir més informacié del tema que li interessa.
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El lector que no té accés al mitja impreés, ja sigui perqué no hi té accés
per ser lluny geograficament o per altres motius.

El lector que busca un producte multimedia, és a dir, l'usuari que busca
informacio escrita, so i imatge en un mateix producte i que, a més, vol
poder consultar allo que li interessa, sigui local o global en qualsevol

moment i des de qualsevol lloc.

4.6.2 Caracteristiques del lector en linea

Segon Navarro (1999:26) les caracteristiques del lector en linea son les
seguents:

Els lectors en linia s'agrupen en "comunitats virtuals", agrupacions de
persones que comparteixen interessos, perd que no estan al mateix punt
del planeta. Es el lector més especialitzat.

L'usuari busca aquella informacié que li interessa, dins de I'ampli
ventall d'informacié que pot trobar a Internet. Aix0 sovint comporta
desconeixement en algunes arees, per aixo, és important que els mitjans
digitals continguin informacio diversa.

Els usuaris tenen coneixements de I'ambit de la informatica. Bona part
del public és jove, formen part de la "generacio de la Xarxa".

Els lectors son persones inquietes, que els agrada estar informats i
descobrir coses noves.

Interaccionen i opinen directament amb els periodistes i, a més, aporten

informacio.

Conclusions de com és la lectura dels usuaris a la xarxa segons un estudi de la

Universitat de Stanford dels Estats Units, referenciat per Albarello (2011:13):

Dues de cada tres persones centren la seva primera mirada, a I'entrar en
un portal de noticies, en el text i una de cada tres es fixa primer en les
imatges.

Els usuaris no consulten una sola pagina al connectar-se a internet,
naveguen a dos o tres llocs a la vegada i no en llegeixen cap de
sencera. Els usuaris fan us dels hipertextos.
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- Els usuaris dels mitjans digitals llegeixen el 75% del contingut escrit i
observen el 64% de les fotografies publicades.

Per redactar les peces periodistiques de la plataforma d’informacié de la
Segarra es tindran en compte tots aquests aspectes sobre els lector en linea.

4.7 Canvis que suposa el periodisme en linea

El periodisme en linia porta implicit un canvi de mentalitat dels professionals.
Per a Albarello (2011:2) el periodisme en linia té tres caracteristiques principals
que el fan diferent del periodisme que es practicava fins al moment. Aquestes
caracteristiques son interactivitat, hipertextualitat i multimédia. Fan canviar la
forma dels productes periodistics, ja que el diari digital varia constantment. Tot i
aquest canvi de forma, en el periodisme digital no varien els trets essencials del
tractament de la informacid, ja que l'objectiu periodistic de comunicar

informacio segueix sent el mateix.

Albarello (2011:2) citant a Diaz Noci explica les dues etapes que justifiquen els
canvis que ha patit el periodisme, nomenada la "revolucié tecnologica del
periodisme". Aquestes etapes son les seguents: la informatitzacid6 de les
redaccions i el suport en el qual s'ofereixen els continguts periodistics, ja que
es passa del paper al suport digital.

Cervera, citat per Albarello (2011:3) destaquen els tres reptes del
periodisme en linia:

- Combatre la manca d'informacio

- Transportar la informacié de manera rapida

- Competir per la rendibilitat

També cita a Salaverriafent Us de I'expressio: "La tecnologia digital ha
plantejat el repte de desenvolupar nous llenguatges informatius que permeten
integrar en text, imatge i so en un mateix espai". Albarello (2011:3) creu que
aquest és el canvi més destacable que ha provocat el periodisme digital.
Destaca la idea de Salverriaon els canvis tecnologics que suposa el
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periodisme digital. Aquests provoquen que s'hagi de fer una readaptacié dels

géneres informatius i, al mateix temps, crear géneres nous.

Altres canvis del periodisme digital segons Albarello (2011:4):
- No s'utilitzen columnes
- No es numeren les pagines
- Canvien els criteris de jerarquitzacié de la informacié La jerarquitzacié en
el periodisme en linia té a veure amb I'ordre de presentacio dels textos
informatius i la mida de les peces. Aquests dos elements de
jerarquitzacio s'utilitzen perque el nou suport digital ho permet.

4.8 Hipertextualitat

El text de Masip et al (2010:569) situen el concepte d'hipertextualitat als anys
60. Tot i aix0 si s'analitza aquest concepte com a coneixement cientific es pot
situar a la decada del 1980. Les primeres aproximacions de ['hipertext
informatiu que presenta l'article es van platejar com un repertori de consells
que intentaven explicar les caracteristiques de la informacié periodistica a
Internet. ElI 1998 el professor holandes Deuze anuncia una nova generacié de
mitjans que aporten un valor afegit als impresos. Daniel Cinliffe (2000) es
manifesta en el mateix sentit perd de forma més explicita. Cinliffe presenta la
personalitzaci6 i I'us de [I'hipertext per imposar noves estructures
narratives. Bruno Giussani (1997) aprecia contradiccions entre els resultats de
la investigacié empirica i les expectatives a les quals convidaven la teoria sobre
les estructures cognitives. Guissani acaba defensant la necessitat d'adaptar les
formes tradicionals de presentacio narrativa augmentada el ventall d'itineraris

que responien als mitjans en qué el lector atorga el sentit a la informacio.

Masip et al (2010:570) expliquen la teoria de Wendy Hall (2000) on exposa que
la técnica fa possible la generacio dinamica de [I'hipervincle, la vinculacio
associativa, que no arribara a materialitzar-se fins que no es faci realitat el web
semantica. Durant el text també es recorda a Palacios (2005) quan deia
"Natura non facit salum", per tant que el pas del periodisme imprés a
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I'nipertextual ha potenciat el multilineal i la lectura transversal en els mitjans

gue coneixiem.

Albarello (2011:5) defineix a I'hipertext com "un nou llenguatge" que planeja
una lectura no sequencial, sind6 que planteja una lectura aleatoria, en blocs

d'informacié units per vincles.

L'hipertext pot incloure text escrit, imatge i so. L'hipertext ajuda a solucionar el
problema de la "sobreinformacio". Aquest nou llenguatge canvia la manera
d'entendre la jerarquitzacio de la informacio. L'hipertext permet vincular
diversos textos i ampliar la informacié d'un determinat tema, d'aquesta manera,
cada lector pot realitzar una lectura personalitzada segons les seves
necessitats, ja que el periodista ofereix diverses vies de lectura quan publica
una pecga en un diari digital, tot i els diversos "camins de lectura". El periodista
ha d'oferir al lector la informacié essencial, presentada de manera jerarquica i
accessible, ja que un abus del llenguatge hipertextual pot provocar desordre.
Per aquest motiu és important que l'usuari conegui com navegar a través
d'aquest nou discurs digital. Perez-Luque i Perera, citats per Albarello (2011:7)
defineixen un concepte essencial per entendre I'hipertext: la navegacié. El
lector ha de conéixer la navegacido per evitar perdre's en les pagines
d'informacié. D'altra banda, el periodista ha de saber treballar la navegacio per
tal que el lector trobi la informacié de manera facil. Es important que el lector
conegui l'estil de narracio en els mitjans digitals, una narrativa no lineal. Es
posa en dubte que la piramide invertida sigui una bona eina a utilitzar
juntament amb ['hipertext. Albarello (2011:8) no veuen compatible Ila
convivéncia en un mateix text d'un "esquema tancat" com la piramide invertida,
amb els hipertexts, que obren multiples canals de lectura. Creu que I'hipertext li
pot aportar a la piramide invertida aquells elements que li manquen: li pot
vincular informacions complementaries al discurs principal exposat en la

piramide invertida.

Tota la teoria de I'hipertext i la importancia de la navegacio s’aplicaran en la
creacio i configuracio de la plataforma digital de la Segarra.
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4.9 Interactivitat

Masip et al (2010:570) citant a Alejandro Rost recorden que el problema de la
interactivitat és que s'ha convertit en un comodi util per definir diversos
conceptes i identificar tres models: la selectiva, que permet que l'usuari
interacciona amb els continguts. La comunicativa i participativa, que possibilita
la interaccié entre individus. |, la productiva, en el que el lector pot aportar
continguts propis.

Masip et al (2010: 570) la interactivitat es tracta d'un fenomen associat a les
innovacions tecnologiques i d'usos socials de la xarxa, pero també a la tradicio

del periodisme civic.

Coincideixen amb la idea que les investigacions empiriques suggereixen que
les redaccions periodistiques han desenvolupat espais de participacio
principalment impulsada pels interessos economics (fidelitzar a l'audiéncia,
augmentar el transit) i han intentat minimitzar la seva incidéncia en els

processos de produccio informativa.

Segons Masip et al (2010:571) els blogs han multiplicat les veus que
conformen l'actualitat periodistica, cobrin espais descuidats per grans mitjans,
perd no han canviat I'esséncia de la practica del professional.

4.10 Multimedialitat

Segons Masip et al (2010:572) una part important de les investigacions s'han
centrat a analitzar I'ds i I'adopcié de la multimedialitat en mitjans digitals,
habitualment mitjangant técniques d'analisi de continguts. Molts estudis
coincideixen que I'us de continguts audiovisuals en els mitjans digital no és un
fenomen nou, siné que ha estat present des de les primeres experiéncies a la
xarxa, tot i que sense ser una aposta segura per les possibilitats narratives. En
una analisi especific de Schroeder (2004) sobre I'Us de les infografies
interactiva en diaris de 15 paisos, destaca l'escassa explotacioé d'aquest recurs.
Segons aquest estudi, Espanya seria una excepcio, amb exemples com E/ Pais
o El Mundo.
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A partir dels anys 2000 s'observa un increment en la preséncia de continguts
multimédia, en especial el video. Es va passar d'un 42% de cibermitjans amb
video en el 2005 al 92% el 2007.

Masip et al (2010:572) mostren dues perspectives de la recepcid de la
multimédia. Per una banda, la incorporacié de continguts multimédia a la web,
en concret el video, no pot regir-se per la juxtaposicidé de continguts. Algunes
investigacions indiquen que no existeix evidéncia de qué la incorporacié de
continguts multimédia millori el procés comunicatiu. Altres aproximacions
experimentals, com la de Sundar (2000) o la del Berry (1999), demostren que
la inclusié de la informacié audiovisual no influeix en la comprensié de les

noticies i, inclus, pot arribar a ser contraproduent.

Per contra, Joao Canavihas (2007), en la seva investigacio sobre models
periodistics per internet, confirma que la incorporacio de contingut multimédia
en una noticia és percebuda pels lectors com una innovacio, i el consol resulta

meés satisfactori que el de les textuals.

4.11 Consum de la premsa en linia

4.11.1 De la premsa a paper a premsa digital

Franch i Guallar (2014:37) presenten la panoramica de les publicacions
periodistiques catalanes. Els dos autors consideren que durant el bienni 2012-
2013 la premsa és la crisi de la industria periodistica. Aquesta crisi ha provocat
reduccions de plantilles i aparicions d'iniciatives, com la creacié de nous mitjans
de dimensions mitjanes i petites. L’'estudi té present el consum de la premsa,
que també pateix aquesta crisi amb unes pérdues permanents de les vendes i
de lectors que prefereixen els mitjans digitals. Tal com senyalen Franch i
Guallar (2014:37), aquesta situacio ha provocat que la majoria d'empreses
busquin formules per monetitzar els seus productes presents a Internet i

compensar aixi les pérdues constants de la seva produccié en paper.
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4.11.2 Exemple empreses adaptacio a Internet

Franch i Guallar (2014:37) expliquen els intents dels grans grups, com Godo6 o
Hermes Comunicacions, d'ampliar la seva preséncia en el mercat de paper.
Aquestes empreses han confirmat que en els darrers anys s'ha acceptat que en
el sector premsa escrita no pot perviure. Per aquest motiu, els editors busquen
noves formules per fer visibles les empreses periodistiques, en paper o sobre
suports i serveis digital. Dins aquestes alternatives s'ha provat de crear murs de
pagaments, que consisteixen a oferir continguts gratuits limitats per Internet i la

resta unicament de pagament.

4.11.3 Adaptacio de les principals capcgaleres a plataformes digitals

Franch i Guallar (2014:38) analitzen les principals capgaleres. Comencgant per
La Vanguardia asseguren que el diari ha optat en oferir en pagament algunes
parts del diari de paper en la seva versio digital. Els continguts en linia son
gratuits i oberts. En canvi, els continguts de l'edicié en paper tenen la versid
digital restringida als subscriptors. El diari El Periodico va consolidar el seu
producte digital e-Periodico durant el 2012-2013. A través d’aquesta eina
multiplataforma l'usuari subscrit té accés al contingut de I'edicié impresa del
diari, pero el de la seva pagina web continua sent gratuita. Segons Franch i
Guallar (2014:38) la capgalera amb més éxit en adaptar-se a I'entorn digital ha
sigut I'Ara. Aquest mitja és el que obté més visites a la seva pagina web.
Aposta per un producte de multiplataforma i no basa el seu model de negoci
unicament en la versio en paper. A part de ser molt present en les xarxes
socials també té un propi canal de televisié emes per Internet i presentat per
Antoni Bassas. El cas d’El Punt Avui és destacable, La seva preséncia a
Internet ha augmentat considerablement, durant el febrer del 2012 era el segon
diari digital en catala més vist.

4.12 Premsa de proximitat
Massana i Navarro (2014:53) reafirmen la idea de Xosé Lopez que diu que “el
periodisme de proximitat necessita una visid global, un projecte que per
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necessitats obvies ha d'estar inserit en I'escenari mundial, perd que ha de partir
d'un bon coneixement de la realitat local per permetre convertir en coneixement
tota la informaci6 de l'ambit de proximitat.” Segons Lopez (2004:53) la
comunicacié local proporciona nous continguts, més propers al ciutada, i es
configura com una manera de produir informacié més espontania i directa. Es
caracteritza, a meés, per la participacié dels comunicats locals en els processos
d'elaboracié dels missatges, per la vinculacié amb les entitats locals i per la
seva implicacié i compromis amb la vida de les localitats a les quals dirigeixen

especialment les iniciatives de continguts.

Massana i Navarro (2014:53) consideren que per alguns responsables de
mitjans comarcals a Catalunya, la noticia continua sent el que determina la
jerarquia informativa, perd que en els mitjans digitals la paraula clau és la
immediatesa, juntament amb la seleccidé de temes que afecten directament la

comunitat propera.

Expliquen els canvis i la tendéncia dels catalans en la transformacio i, els
canvis que ha suposat el naixement de mitjans digitals. Massana i Navarro
(2014:49) comenten que en el context de la convergencia digital hi ha hagut
canvis que han afectat diferents ambits, com les redaccions dels mitjans, el rol
del periodista, el naixement de les versions en linia dels diaris en paper, la
baixada del consum dels diaris tradicionals i l'aparici6 de diaris gratuit
relacionat amb la manca d'anunciants. Aquest nou context ha deixat lloc a
aparicions de nous generes periodistics i hibridacions deguts a la incorporacié

de l'audiovisual i la necessitat de la participacio activa dels lectors.

4.12.1 Concepte de local

Segons l'article Costa i Punti (2013:81) el concepte de “local” s’ha d’aplicar
nomeés en els continguts de la publicacié i no en la cobertura del mitja, ja que
amb Internet, I'espai de cobertura pot arribar a tot arreu. La informacio6 local fa
referéencia sobretot a uns continguts definits en termes geografics, socials i
culturals, i al tractament dels esdeveniments que es produeixen en aquest

marc, o d’altres, pero que afecten els ciutadans d’aquest territori.
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Costa i Punti (2013:81) expliquen que el concepte local no és el contrari de
global i, que per mostrar aquesta complementaci6 hi ha la paraula

“glocalitzacio” que ha revitalitzat I'interes per la informacié local.”

4.12.2 Evoluci6 de la premsa de proximitat en dades

Segons Massana i Navarro (2014:50) en els darrers dos anys, el nombre de
lectors que unicament llegeixen la premsa electronica ha augmentat pero, ha
passat a la inversa amb el paper. Tot i aixd, hi ha persones que llegeixen les
dues versions. La premsa digital representa una alternativa de consum davant

la consulta del mitja imprés.

Segons el cens de l'Institut de la Comunicacio de la Universitat Autbnoma de
Barcelona sobre els mitjans de comunicacio, a Catalunya hi ha un total de 160
mitjans de proximitat. D'aquests el 45% han nascut com a capgaleres digitals,
el 39% son d'origen imprés que han fet el salt al digital i el 16% restant
conserven el format imprés. Segons aquest estudi els ambits de cobertura més

frequents son el comarcal i el municipal.

Massana i Navarro (2014:51), mostren que el 64% dels mitjans digitals de
proximitat catalans actualitza la seva informacié de forma diaria. El 76% de
mitjans mixtes realitzen nous continguts i, entre els nadius digitals,

I'actualitzacié diaria és d'un 73%.

Tenint en compte I'Observatori de la Comunicacié Local de I''nCom-UAB. El
gruix dels mitjans de proximitat redacten les seves informacions en la seva
redaccio: 102 signen els continguts com a redaccio, mentre que 30 mitjans
combinen les informacions dels seus periodistes amb agéncies de noticies. La
informacio de servei també és molt important, ja que fins a 4 mitjans locals
utilitzen materials que recopilen en altres portals web. Massana i Navarro
(2014:51) analitzen el Barometre de la Comunicacio i Cultura, que mostra el
consum de la premsa en paper a Catalunya ha disminuit del 2008 al 2009 un
0,6% i el consum dels mitjans digitals i Internet han crescut un 53,7% un 21,8%

respectivament.
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5. Benchmarking

A continuacié s’analitzen diversos mitjans de comunicacié semblants a la

plataforma digital que es vol crear, per tal de saber com ha de un bon producte.

5.1 Justificacio de criteris

Estil de pagina web: L'estil de la pagina web és important que els
continguts siguin clars i entenedors perqué tothom ho entengui i ens
llegeixin a nosaltres. L'estética del web ha d'estar organitzada de tal
manera que els lectors trobin la informacié que busquen de manera
rapida i facil.

Text: El text és I'element clau de la pagina web. Ha de ser clar, directe i
concis i s'ha d'utilitzar una font tipografica clara i un format adequat a
cada informacio.

Fotos: Les fotografies son un element clau per la pagina web. Aquestes
han de poder identificar la noticia per tal que l'usuari amb un sol cop d'ull
identifiqui la tematica de la pega. A més, aquestes aporten informacid
visual i fan més atractiva la pagina web. Es important el lloc que ocupen
a la web i com es presenten.

Xarxes socials: "Si no estas a les xarxes socials no ets ningu", és per
aixd que cal ser-hi present, i més en I'ambit de la comunicacié de la
informacio. A través de les xarxes socials els mitjans poden comunicar
informacions breus al mateix moment que aquesta passant.
Representen el primer canal d'informacié directa que té el lector sobre la
noticia a través d'Internet. Cal escollir bé les xarxes socials a les
quals s'ha de tenir preséncia.

Publicacions i noticies: Tot el contingut publicat al web, sera
basicament noticies, reportatges entrevistes i croniques d'actualitat
sobre la comarca de la Segarra. Es basic presentar-les de manera que
sigui facil diferenciar els diferents géneres periodistics i I'estructura i
l'organitzacio dels continguts ha de ser facil de diferenciar per
tematiques.

Empresa: Analitzar quina informaciéo es dona de I'empresa i com es

presenta. Com s'explica la historia de I'empresa, quina informaci6é donen
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sobre els membres de l'equip, la utilitzacié de fotografies en aquestes
seccions i el curriculum de I'equip de redaccio.

Serveis: Els serveis que ofereix la web per donar-li valor afegit a la part
informativa (contacte, publicitat i subscripcio).

Comentaris: Analitzar si es dbna la possibilitat als usuaris de deixar
comentaris a les peces informatives que s'ofereixen.

Etiquetes: Observar l'estrategia d'etiquetes de les peces i veure en quin
espai col-loquen el nuvol per tal que els usuaris ho trobin de manera facil
i s'utilitzi.

Contacte: Analitzar quines dades de contacte es donen als usuaris.
Observar en quina part de la web es presenten i com ho ha de fer
l'usuari per posar-se en contacte amb l'empresa.

Idioma: Analitzar amb quins idiomes ofereixen la informacié la
competéncia.

Enllagos altres pagines d'interes: Analitzar si es dona enllag a altres
webs i a quin tipus de web.

5.2 Justificacio dels llocs analitzats

La Manana: E| diari digital de Ponent. Aquest diari en linia ofereix
informacio sobre tota la provincia de Lleida. Per tant, informa sobre la
comarca de la Segarra. Té versi6 en linia, en paper i a més, té una app
per a dispositius mobils. Es tracta d'un dels diaris referents de la
provincia.

El Segre: Aquest diari és el lider de la provincia de Lleida. Compte amb
versio paper i digital. A més, col-labora amb Lleida TV i té suplement de
I'Urgell Sergarra.

Nacié Digital: Aquest diari és lider en comunicacié en linia de
Catalunya. La seva pagina web ofereix una edicio territorial de la
provincia de Lleida.

Ona Bages: Es una cooperativa sense anim de lucre, formada per
professionals i col-laboradors, que agrupa les radios locals del Bages
per potenciar la informacié local. Compte amb una versié web que
ofereix noticies, podcast i peces audiovisual sobre la comarca del

Bages.
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TOT Sant Cugat: Es un mitja d'informacio local de referéncia a la ciutat
de Sant Cugat. Aquest mitja compte amb versio paper i digital. Aquest
informa sobre tota 'actualitat i és com la guia de serveis de tota la ciutat.
Territoris de masies: Es una revista de paper i que compta també amb
versido web, la qual s'encarrega de promoure els paisatges i la vida de
diversos pobles del Baix Solsonés.

rtvVilafranca: Es el diari multimédia de I'Alt Penedés. Ofereix continguts
comarcals, tal com volem posar en practica nosaltres a la Segarra.
Ofereix continguts informatius digitals, pero al mateix temps, s'encarrega
de la radio i la televisié comarcal.

Emporda: el portal web emporda.info és la versio en linia del setmanari
de I'Alt Emporda.

Comarques de Ponent, Pirineus i Aran: Es un mitja de comunicacio en
que s'hi pot trobar informacié de la comarca de la Segarra. El
"comarques de ponent" ofereix informacié de les terres de ponent,
Pirineu i Vall d'Aran, concretament de les seguents comarques: Alt
Urgell, Pallars Jussa, Pallars Sobira, Vall d'Aran, les Garrigues, el Pla
d'Urgell, la Noguera, I'Urgell i la Segarra. Compta amb una publicacio
impresa gratuita, que es publica cada quinze dies .

El 9 nou: Aquest diari és el lider de la comarca d'Osona i el Ripollées.
Compte amb dues versions, tant digital com en paper, El 9 nou Osona i
Ripollés i ElI 9 nou del Vallés Oriental. A part, compte amb un canal de
televisio, EI' 9 TV, i un de radio local, EI 9 FM.

La Segarra TV: Es un canal de televisid de la comarca de la Segarra.
Aquest pertany el grup Segre que acaba de posar en marxa un nou mitja
de comunicacié més proxim, sota la marca InfoLleida. Aquest projecte és
una plataforma de continguts informatius i de serveis de la comarca de la
Segarra.

La Veu de la Segarra: Es un setmanari imprés amb informacié comarcal
de la comarca de la Segarra. Editat per Produccions Lleidatanes de
Comunicacio SL. Sota la direccio de Rosa Vilar¢ i Carulla.

El Llobregés informatiu: Es tracta d'una revista bimensual amb
informacio sobre la Vall del Llobregds que conté alguns municipis del
nord de la Segarra editada per I'Associacio del Patrimoni Artistic i
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Cultural de Tora (APACT). Té un tiratge de 700 exemplars i pertany a
I'Associacid Catalana de Premsa Comarcal.

5.3 Observacié del mitjans

La Manana (http://www.lamanyana.cat) el diari digital de Ponent.
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El judici a I'apunyalador neonazi de Lleida es fara en quatre
dies entre febrer i mar¢ del 2017
LLEIDA » ACN

La vista s'ha assenyalat pel 27 i 28 de febreri1'l i 2 de marc, dos i anys i mig després
que Alejandro Ruiz agredis cinc persones amb un ganivet en diferents carrers de la
capital del Segria

El judici al conegut com I'apunyalador neonazi de Lleida, Alejandro Ruiz Vidal, es fara en quatre dies entre febrer i
marg del 2017 a I'Audiéncia de Lleida. La vista s'ha assenyalat pel 27 i 28 de febrer i 1'1 i 2 de marg, dos i anys i mig

Estil de la pagina web: es tracta d'una pagina clara i agradable de llegir i
consultar. El fons blanc facilita molt la lectura. El menu principal és entenedor i
fa molt facil la cerca de continguts. A la pagina principal s'hi poden trobar els
continguts més destacats del dia, també separats per tematiques, la distincid
de continguts és molt visual. La gamma cromatica és de tres colors i fa que la
web quedi molt elegant i convida a consultar-la.

Text: s'utilitzen cossos de lletra diferents per al titol, subtitol i el cos de la
noticia. La mida de la lletra és adequat en cada apartat. La gamma cromatica
que s'utilitza en el text de la web és la seguent: blanc per al menu principal,
morat per als destacats de les seccions de la pagina principal, negre per als
titulars i diverses tonalitats de grisos per als subtitols i el cos de la noticia.
Fotos: Quasi totes les noticies van acompanyades d'una fotografia que il-lustra
la peca informativa. La imatge esta situada damunt del titular i és de grans
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dimensions. La web té dues seccions, situades al lateral dret de la pagina,
dedicades a l'audiovisual: la imatge de la setmana i el video de la setmana. Els
textos d'opinié van acompanyats de la fotografia de l'autor.

Xarxes socials: La Marfana és present a les seguents xarxes socials:
Facebook, Instagram, Tweeter, YouTube i Google plus.

Publicacions i noticies: El diari La Marana publica informacions relacionades
amb les comarques de Lleida. El diari conté textos informatius i d'opinio. A la
pagina principal es pot diferenciar les peces d'opinic de
les noticies informatives pel color de fons. Els articles d'opinid van
acompanyats de la fotografia de l'autor i estan situats a la part dreta de la
pantalla damunt d'un fons gris. La resta de continguts tenen el fons blanc,
excepte les noticies de cultura que tenen el fons morat i les d'esports que estan
col-locades damunt d'un fons verd.

Empresa: La informacio de I'empresa la trobem ['apartat del primer menu, a la
pestanya de "qui som". No s'explica la historia de I'empresa. S'esmenta a tots
els integrants de l'equip de La Mariana, se'n dona el nom i cognoms, juntament
amb l'adreca de correu electronic de cadascun d'ells i s'hi mostra una fotografia
de cadascu. A la part inferior de la pagina web s'hi troben les dades basiques
de contacte.

Serveis: s'ofereix la possibilitat als lectors de subscriure's al diari, 'opcid per
fer-ho esta situada a la part inferior de la web. També es donen les dades de
contacte de I'empresa i el correu electronic de tots els membres de
I'equip (direccio, publicitat, equip de redacci6 i edicio) per tal que l'usuari es
pugui comunicar directament amb qui necessiti. A la part superior de la pantalla
es dona informacié meteorologica de la ciutat de Lleida actualitzada en tot
moment. A més, el diari compta amb una aplicacié per a dispositius mobils,
anunciada a la part superior del diari. També hi ha un buscador per accedir de
manera meés facil als continguts que es busquen.

Comentaris: a la part de la dreta de la pantalla s'hi poden veure els comentaris
a la pagina oficial de les diferents xarxes socials del mitja. No es
dona l'opcio als lectors de deixar comentaris a les noticies publicades a la web.
Etiquetes: No hi ha nuvol d'etiquetes

Contacte: les dades de contacte sempre estan visibles a la part inferior de la
pantalla. Com a dades de contacte es mostra el teléfon i diverses adreces de
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correu electronic (general, redaccio, administracié i publicitat) per tal que
l'usuari es posi en contacte directament amb I'ambit que necessiti. A més, a
I'apartat de "qui som" s'hi poden trobar les adreces de correu electronic de tots
els redactors.

Idioma: els continguts publicats a la pagina web son en catala.

Enllagos: s'ofereix I'enllag a la pagina d'Amic.

El Segre (http://www.segre.com/)
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Estil de la pagina web: La pagina web d'aquest diari és entenedor. La
informacio esta ordenada segons la tematica de I'article. La pagina juga amb el
color corporatiu del diari, el blau, amb el fons blanc que facilita la lectura. El
menu principal és clar i concis, et dona dues opcions per buscar la informacio:
per comarques o per tematica. A més, t¢ un submenu on hi ha tota la
informacio sobre el diari en si. A part, també hi ha un menu desplegable que
conté la mateixa informacio que el menu principal. L'inici de la pagina web hi ha
dos apartats: "Actualitat" i "Més actualitat" que, com bé diu el nom, es
visualitzen les noticies més recents. Cada una d'aquestes va acompanyada
d'un subtitol que indica en quina categoria pertany.

Text: S'utilitza cossos de lletra diferents per a titol, subtitols, cos de la noticia i
peus de fotografia. Aquesta mida va de gran a petit segons la importancia del
contingut de la noticia. La gamma cromatica dels textos juga amb el color
corporatiu del diari: Els textos en color blau indiquen la tematica de I'article, el
negre amb negreta sén pels titulars i el negre per cos de noticia i subtitols. A
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part, també s'utilitza el groc per distingir I'apartat de "Lleida" o aquells articles
que son "Premium".

Fotos: Totes les noticies van acompanyades de les seves respectives
fotografies que ens donen informacio visual sobre el contingut de la noticia. La
imatge esta situada just després del titular i el subtitol. Totes van
acompanyades del peu de foto. A la seccié d'opinio, cada article ve presentat
per la fotografia del periodista. La pagina web té un apartat anomenat "Cercle"
on hi ha tres galeries fotografiques sobre diferents temes.

Xarxes socials: El diari Segre només té Twitter i Facebook. Aquests sén
presents al capdamunt de la pagina a la banda dreta, representats per la seva
icona.

Publicacions i noticies: El diari Segre informa sobre la provincia de Lleida. El
diari digital conté tots els textos informatius i d'opinid. Les peces més recents
les trobem a la pagina principal, en aquesta podem diferenciar entre opinié o
informacio a través del subtitol. Totes les publicacions estan escrites sota un
fons blanc i van acompanyades d'una fotografia, en el cas d'articles d'opinid
amb la fotografia de I'autor. Les noticies estan escrites amb un titular cridaner i
atractiu.

Empresa: Tota la informacio del diari esta en un petit menu al final de la pagina
web. En aquest hi ha l'explicacio de "Qui som-Contacte" i "Tarifes". En el primer
apartat hi ha un petit organigrama de I'empresa i tota la informacié de contacte:
localitzacio de la redaccio, telefons, i correus electronics de tots els directius.
En l'apartat de "Tarifes" et proporciona tota la informacié necessaria per
anunciar-te en el diari.

Serveis: El diari ofereix la possibilitat als lectors de subscriure's al diari per
rebre la maxima informacié a través de la ebotiga i eSegre per accedir-hi. El
diari t'ofereix 'hemeroteca i la televisio en versio digital de Lleida. També, hi ha
un apartat que ofereix ofertes de lleure de tot tipus.
Comentaris: Aquest diari no hi ha la possibilitat de deixar comentaris en les
noticies.

Etiquetes: No hi ha nuvol d'etiquetes, pero al final de cada una de les noticies
hi ha un rectangle on hi ha els temes relacionats amb la noticia. Contacte: Les
dades de contacte s'ofereixen dins l'apartat de "Qui som- Contacte" del menu
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del final de la pagina web. En aquest només s'informa de la localitzacio de la
redaccio del diari, el correu electronic i teléfons.

Idioma: Els continguts poden ser visualitzats en catala i en castella. Quan
entres a cada noticia hi ha I'opci6é de traduir-la.

Enllagos: Cada noticia té una icona d'un sobre que serveix per enviar I'enllac a

un amic.

Nacio Digital Lleida (http://www.naciodigital.cat/lleida)

Naciol.leida

Naciodigital

Dimarts 6 de desembre de 2016 ACCEDEIX Wi’y

PORTADA OPINIO FOTOS POLITICA SOCIETAT NACIODIGITAL

FUTBOL

| Nacié Lleida | NaciéLleida

Oriol Junqueras i Carles Puigdemont | ACN

Uns pressupostos per
Horacio Melgarejo ha estat acomiadat | Lleida Esportiu
. . avancar cap a lanova
El Lleida acomiada el segon Repiiblica catalana
entrenador de Gustavo Siviero “Cada dia es fa més evident que en el
marc autonémic actual no es poden
El club ha rescindit el contracte d'Horacio Melgarejo atendre les necessitats dels nostres

conciutadans i el seu esforg no els
reverteix com mereixen"

Estil de la pagina web: La pagina web d'aquest diari és entenedor. La
informacio esta ordenada segons la tematica de I'article. La pagina juga amb el
color corporatiu del diari, el taronja,amb el fons blanc que facilita la
lectura. Esta organitzada en dues columnes: la de la dreta on hi ha les noticies
informatives de més actualitat i la de I'esquerra on hi ha peces d'altres géneres
com cartes al lector, opinié, agenda... El menu principal és clar i concis: hi ha
els apartats que més visualitzacions tenen. Cada un dels articles va classificat
segons la tematica i I'autor que I'ha escrit.

Text: S'utilitza diferents mides de lletra diferents entre titol, subtitols, cos de la
noticia i peus de fotografia. Aquesta mida va de gran a petit segons la
importancia del contingut de la noticia. La gamma cromatica dels textos juga
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amb el color corporatiu del diari: Els destacats, els articles relacionats i la
tematica sén en color taronja. El negre amb negreta son pels titulars i el negre
per cos de noticia i subtitols. A part, també juga amb el blanc i negre per
destacar els articles d'opini6.

Fotos: Totes les noticies van acompanyades deles seves respectives
fotografies que ens donen informacio visual sobre el contingut de la noticia. La
imatge principal esta situada just després del titular i el subtitol i, en alguns
articles hi ha més d'una fotografia per complementar i donar valor afegit. Totes
van acompanyades del peu de foto. Tots els articles van presentats per la
fotografia del periodista, excepte els que van firmats com a redaccio. La pagina
web té un apartat anomenat "Les millors fotos de la setmana" on hi ha una
galeria fotografica sobre un tema.

Xarxes socials: El diari només té Twitter, Facebook i Youtube. Aquests sén
presents al final de la pagina a la banda dreta, representats per la seva icona.
A més, a cada article també hi ha les icones per poder compartir la noticia.
Publicacions i noticies: El diari digital conté informacié de tota Catalunya. El
diari mateix ja s'organitza amb les ciutats més importants per acotar més la
informacio per territori. El NacioLleida informa sobre la provincia de Lleida. El
diari digital conté articles informatius i d'opinio. Els articles més d'actualitat
estan presents a la pagina d'inici mentre que les altres les trobem dins les
seves seccions. Totes les publicacions estan escrites amb un llenguatge facil i
entenedor. Cada una de les peces estan identificades a través d'un subtitol que
indica la categoria a la qual pertany. Totes les noticies van acompanyades
d'una fotografia, un titular, I'autor de la noticia i un subtitol. A capdavall de cada
publicacio hi ha els enllagos de noticies relacionades.

Empresa: Tota la informaci6 de l'empresa la trobem al capdavall de
la pagina web, en petit. En aquest espai trobem una columna amb tots
els membres de la cooperativa amb el seu carrec i el seu Twitter i correu. Al
costat hi ha una altra columna on ofereix les noticies de la cooperativa, on
tinforma sobre tota I'actualitat del diari digital. La historia del diari, els
reconeixements. Tota la informacié necessaria per anunciar-te. També hi ha un
apartat per contactar amb el diari i un altre nomenat "Audiéncia certifiada OJD"
on t'explica com l'audiencia del diari esta mesurada per I'oficina de Justificacid
de la Difusio.
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Serveis: El diari ofereix la possibilitat de registrar-te per 5,90€/mes. També
dona la possibilitat a les empreses i entitats a anunciar-se. Comentaris: Totes
les noticies del diari hi ha I'opcio de deixar un comentari al final.

Etiquetes: El diari no té un espai on hi hagi un nuavol d'etiquetes, siné que té
una llista amb diferents temes en els quals es poden agrupar les noticies. A
mes, a sota de cada noticia hi ha titulars relacionats amb la tematica.
Contacte: Hi ha "Contacte amb nosaltres" on es proporciona el mail del diari,
el teléfon de contacte i a part, hi ha un formulari de contacte.

Idioma: Els continguts poden ser visualitzats unicament en catala.

Enllagos: Cada noticia té una icona d'un sobre que serveix per enviar I'enllac a

un amic.

Ona Bages (http://onabages.cat/)

Radio Santpedor Radio Sant Frults
90.0 FM 107.5 FM
1 I elelolelolodododdd * . !l |!
D Radio 010 Ridio Salent

107.2FM 107.6 FM
PORTADA POLITICA SOCIETAT CULTURA ESPORTS MUNICIPIS PROGRAMES MOIANES

Publicitat

de gener El teu cor
tria Liga

Endesa

El temps

amb David Comas

BAGES EL TEMPS

Estil de la pagina web: La pagina d'Ona Bages és clara pero, la seva pagina
d'inici esta molt carregada i dona una sensacié de desorganitzacio. El fons
blanc facilita la lectura. El menu principal és clar i facil de buscar les noticies, ja
qgue hi ha dues possibilitats per arribar a la noticia que busques: per tematica o
per municipi. A la portada s'hi troben els continguts més destacats de la

setmana. No hi ha distincid entre els continguts, no saps ni la tematica ni el
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municipi a la qual pertany. La pagina juga amb els colors corporatius de la
cooperativa: blau i negre.

Text: El titular de la noticia és gran i va acompanyat d'una fotografia. El
tampany de la lletra que utilitzen per al cos de la noticia és el correcte i deixen
molt interlineat que facilita la lectura. Les noticies sén curtes i amb un
llenguatge entenedor.

Fotos: Totes les noticies van acompanyades d'una fotografia de grans
proporcions.A la pagina principal hi ha moltes imatges que acompanyen el
titular de la noticia.

Xarxes socials: Les xarxes socials no hi son presents a la pagina principal,
siné que al capdavall de cada noticia hi ha la icona de Facebook i Twitter per
compartir la noticia.

Publicacions i noticies: les noticies d'Ona Bages es basen a mostrar
l'actualitat de la comarca. Aquestes estan organitzades de dues formes: una
per la tematica i l'altra per municipis. Totes les noticies van acompanyades
d'una foto de gran proporcié amb el titular al final de la fotografia. També s'hi
constata la data i el redactor. També hi ha les noticies relacionades. Els articles
meés recents surten a la pagina inicial. Hi ha algunes publicacions que van
acompanyades d'un video o de talls de veus dels seus protagonistes. La
pagina principal d'Ona Bages ofereix els informatius radiofonics dels pobles
adherits a la cooperativa.

Empresa: Ona Bages ofereix un video de presentacido on un dels redactors
explica qué és Ona Bages i a qui va dirigit. A més, també hi ha un recull de
noticies que parlen sobre I'empresa.

Serveis: També proporcionen totes les pautes per les empreses que es vulguin
anunciar. A més, et donen l'oportunitat de subscriure't a la cooperativa i a fer-te
SOCi.

Comentaris: Ona Bages no ddéna l'oportunitat de deixar comentaris dels
lectors. Etiquetes: no fa Us de les etiquetes, pero si que utilitza categories. Les
categories es troben a la part dreta de les publicacions, no es veuen a la
pagina principal, I'estratégia d'etiquetes recull els diferents espais del menu, els
diferents temes que tracta la cooperativa.

Contacte: Aquesta web ofereix un apartat de contacte on hi ha tots els e-mails
de la cooperativa i també hi ha un formulari de contacte.
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Idioma: s'ofereixen continguts en catala.
Enllagos: s'ofereix el enllagos d'empreses i associacions que formen part de la

xarxa de col-laboradors d'Ona Bages.

Territori de Masies (http://territoridemasies.cat)

=16 MASIES

o PATRIMONIFCULTURA AL BAIX SOLSONES

Inici | Territori | Descoberta | Viure-hi i viure'n | On dormir i menjar | Rutes i activitats | Calendari d’actes | Blog | Contacte

ACTUALITAT

VIUE& HILI VIURE’N

. LLEGIR MES
£ -

Estil de pagina web: es tracta d'una pagina web clara i visual. La informacio
esta disposada de manera molt ordenada que fa que l'usuari pugui moure's pel
lloc web de manera facil. Les imatges tenen gran importancia a la pagina
principal. Pel que fa a la informacid, esta distribuida en un menu principal i
submenus, tot i aixd, no hi ha cap apartat del menu que faci referéncia a
I'actualitat. La informacié refent en l'actualitat de I'entitat de Territori de masies
es ftroba també a la pagina principal. Alguns dels noms del menu
fan dificil interpretar quin tipus de contingut es troba en cada apartat,

"descoberta" i "viure-hi i viure'n" en sén un exemple.

Text: L'estil i el cos de lletra és adequat i facil de llegir. A la web hi ha més
imatges que text, aquest ultim el trobem basicament en petites peces
informatives on s'expliquen les activitats que fa I'entitat, sén clars i directes.
Fotos: hi ha moltes imatges. A la pagina principal hi ha un slider on es mostren

diferents projectes, a més, a cada noticia hi ha més d'una imatge il-lustrant el
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contingut explicat. La capgalera de la pagina web esta formada per una
fotografia, damunt de la qual hi ha el logotip de I'entitat.

Xarxes socials: A través de la pagina web no es pot accedir a les xarxes
socials, pero si que es pot accedir al seu bloc. Territori de Masies és present a
Facebook, xarxa social en la qual és molt activa.

Publicacions i noticies: s'hi troba una breu explicacid6 de l'entitati la
seva historia. També s'hi exposen, en forma de noticia, les activitats que
realitzen. També s'hi pot veure la revista en paper que Territori de Masies
publica. També s'hi mostren rutes per realitzar pel Baix Solsonés, separades
per categories, es mostra llocs on poder menjar i dormir, també a la zona del
Baix Solsones i hi ha un calendari d'actes. A la pagina principal s'hi pot trobar la
presentacio de I'associacio i els ultims continguts d'actualitat.

Empresa: s'ofereix una breu presentacié de l'associacio, Territori de Masies, a

"

la pagina principal. En I'apartat del menu "associaci¢" s'explica quan i com neix
I'associacid, com s'organitza, quins son els seus objectius i les quotes que
s'han de pagar per formar part de I'entitat.

Serveis: la web de Territori de Masies ofereix un espai de contacte, on es dona
el teléfon i I'adrega de correu electronicla qual s'ha d'adregar tothom qui vulgui
contactar amb l'associaci6. D'altra banda, la pagina web de Territori de Masies
mostra I'enllag al seu bloc i un calendari d'actes que permet saber de manera
facil la programacié de l'entitat. A més, dedica un espai de la web a fer una
relacio de llocs on poder menjar i dormir de la zona per la qual treballa
I'associacio, el Baix Solsoneés.

Comentaris: es pot deixar un comentari a través d'un formulari situat a la part
inferior de cada publicaci6. El formulari compta amb els items seguents:
comentari, nom correu electronic i lloc web.

Etiquetes: no fa Us de les etiquetes, pero sique utilitza categories. Les
categories es troben a la part dreta de les publicacions, no es veuen a la
pagina principal, I'estratégia d'etiquetes recull els diferents espais del menu, els
diferents temes que tracta lI'associacio i la data.

Contacte: La pagina web de Territori de Masies dedica un espai del menu
principal a les dades de contacte. En aquest apartat del menu s'hi troba
un numero de teléfon i l'adreca de correu electronic. Idioma: s'ofereixen

continguts en catala.
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Enllagos: s'ofereix I'enllag d'empreses i associacions que formen part de la
xarxa de col-laboradors de Territori de Masies,i també a espais d'interés

relacionats amb les publicacions i activitats de I'associacio.

TOTSant Cugat (http://www.totsantcugat.cat/)

TOT Sant*Cugat QIGIOIN)

Actualitat  Opinié Activitats Lectors Canals Guia Classificats Més

Actualitat érgan ‘
El preu del lloguer a Sant Cugat 9an
augmenta un 16% en un any Vols vendre o
W e ssoomanes | llOgar lateva
per primors uegada ol e i haia 3 propietat?
Activitat

Estil de pagina web: TOTSantCugat es tracta d’'una pagina web clara i visual.
Totes les noticies estan ordenades per llista per tal de facilitar la mobilitat de
'usuari pel web. Tota la informacié esta distribuida per un menu principal i en la
pagina principal hi ha tota la informacié de més actualitat. En aquesta mateixa
pagina hi ha un “slider” on es mostren les noticies més importants. La pagina
principal juga amb els colors corporatius de 'empresa: la categoria i els filets
soén d’un color vermellds igual que la capgalera.

Text: L'estil i el cos de lletra és adequat i facil de llegir. El titular esta en negreta
i el subtitol en gris. En el cos de la noticia hi ha destacats amb la informacio
meés important.

Fotos: hi ha moltes imatges. A la pagina principal hi ha un “slider” on es
mostren les noticies més importants. Cada noticia té la seva propia imatge i
esta situada just després del titol i subtitol.

Xarxes Socials : Cada noticia de la pagina principal hi ha l'opcié de
compartir-la a través de Twitter, Facebook i correu electronic. A més, al
capdamunt de la pagina hi ha les icones de diferents xarxes socials.
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Publicacions i noticies: totes les noticies i publicacions van relacionades
amb la ciutat de Sant Cugat. Hi ha informacio local sobre tots els ambits i a més
ofereix un calendari d’activitats i 'opinié d’experts de la ciutat. A més, també hi
ha guies sobre la ciutat i les seves entitats.

Empresa: Hi ha una breu explicacié sobre qui son, hi ha tots els membres de
I'equip classificat i amb els seus correus electronics. També ofereix la politica
de privacitat de 'empresa.

Serveis: TOTSantCugat és una revista informativa, perd que també ofereix un
apartat anomenat “Classificats” on hi ha una borsa de treball, una immobiliaria,
un apartat per adoptar mascotes i un altre per compra, vendre objectes de
segona ma i un consultori del tarot. L’empresa també donen l'oportunitat de
crear un usuari perque tenviin les publicacions pel correu. També donen
I'oportunitat d’anunciar-te.

Comentaris: cada noticia té el seu formulari per deixar un comentari.
Etiquetes: no hi ha etiquetes, perd cada noticia té enllagcos de temes
semblants.

Contacte: Hi ha un apartat anomenat “Contacte amb tot” en aquest hi ha la
informacié necessaria per saber on és lI'empresa, el telefon i el correu
electronic. També donen l'opcié de fer arribar o compartir una “fotodenuncia’,
l'oportunitat de publicar activitats de I'agenda. Els usuaris també poden fer
arribar algun article o enviar cartes del lector.

Idioma: s’ofereixen continguts en catala.

Enllagcos a altres pagines d’interés: s’ofereix enllagcos de les entitats i
empreses que participen o col-laboren amb la revista.
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RTV Vilafranca: Diari I'Alt

http://www.rtvvilafranca.cat)

multimédia de Penedes (

Dimecres, 18 de gener de 2017

RADIO VILAFRANCA
<) High Fyah Risk

PENEDES TELEVISIO

rtvvilafranca.cat

© El contrapunt

La CUP presentara una mocié per
evitar els incompliments de I’equip de
govern de Vilafranca

P =

La CUP de Vilafranca denuncia la manca de planificacio de les
actuacions de I'equip de govern i lincompliment reiterat, diuen, dels
compromisos adoptats als plens a través de les mocions aprovades

Mor Josep Capellades, un dels ultims
mecanics de I'aviacié republicana

Els alumnes del Mila i
Fontanals que participen
dins de Tots Som Regidors
visiten '’Ajuntament

El projecte Tots Som Regidors
és un projecte d'apropament
dels joves a la politica municipal
impulsat pels instituts de
Vilafranca del Penedés, amb la
collaboraci6 de I'Ajuntament

Futureco Bioscience signa
una alianga de capital amb
Sumi Agro Europe

L'empresa agro-biotecnologica
catalana Futureco Bioscience
S.A. ha aprovat la venda d'una
part minoritaria de I'empresa a
Sumi Agro Ltd., per assolir un
creixement estratégic comu

Cal Bolet i I'Auditori
presenten la nova
temporada amb l'actuacié

Noticies més llegides
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Butlleti de noticies
Subscriuthi

— - , d'ElPetit de Cal Eril

Estil de pagina web: és una pagina molt clara i agradable de visitar, hi ha una
unitat cromatica que facilita la lectura. Els continguts estan molt ben
estructurats i disposats de manera molt clara. S’estructura a partir de tres
colors: blanc, negre i blau. La pagina principal compta amb una capgalera un
menu, que compta amb els espais seguents: portada, noticies, radio Vilafranca,
Penedés televisid, a la carta i publicitat. A més, la pagina principal compta amb
un espai destacat on es troben les noticies destacades. El public pot veure amb
un sol cop d'ull quins son els temes més importants del dia, ja que van
acompanyats de fotografies o videos. L'apartat de “noticies” del menu compta
amb un submenu amb els apartats seguents: castells, cultura, economia,
educacid, esports, politica, societat, vins i caves. Els temes estan ordenats
alfabéticament i inclou apartats que fan referéncia a aspectes simbodlics i molt
rellevants del territori del qual informen: castells i vins i caves. La capcgalera és
molt petita i discreta.

Text: I'estil de redactar és directe. Hi ha tres colors basics en la tipografia:
blanc, blau i negre. La mida de la lletra és adequat per llegir de manera clara.
Fotos: Les fotografies que acompanyen a les noticies sén grans i estan
col-locades abans del titular de la noticia i se’ls déna molt protagonisme. Una
altra mostra del protagonisme audiovisual que té el web és el fet d’'incorporar
videos. Quasi totes les peces informatives van acompanyades de fotografies.
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Xarxes socials: Actius a les xarxes. Les icones per accedir a les xarxes estan
situades a la part superior de la pantalla. Té preséncia a Twitter i Facebook i es
destina un espai de la pagina principal del web a recollir comentaris d’aquestes
dues xarxes socials. A l'apartat de Facebook només s’hi recullen publicacions
propies, a Twitter s’hi recullen també mencions. També tenen compte a
Instagram perd no es recullen les publicacions a la web, tal com passa amb les
altres dues xarxes socials.

Publicacions i noticies: I'extensio de les noticies no és molt llarga. Els titulars
son a dues linies i es col-loquen a sota d’una fotografia de grans dimensions
que resta protagonisme al text. Es senzill trobar una noticia determinada, ja que
el submenu de I'apartat de noticies €s molt clar i adequat a la zona geografica
que es cobreix.

Empresa: No es destina cap apartat a parlar integrament de 'empresa. Es un
web que ofereix noticies i que, a més, permet I'accés als continguts de la radio i
de la televisio de 'Alt Penedés i I'inica informacio que es dona de qui gestiona
la web és el contacte.

Serveis: s’ofereix un cercador per buscar continguts dins la pagina web. El
lector té la possibilitat de subscriure’s al butlleti de noticies. En una mateixa
pagina es pot consultar el diari multimédia de I'Alt Penedés i es dona accés a la
radio de Vilafranca i a la televisid del Penedeés, per aixd s’ofereix la possibilitat
de veure i escoltar aquests mitjans en directe i de recuperar programes, aixi
com consultar la programacio. També es destina un apartat del menu a les
tarifes publicitaries. Un dels serveis més interessants que ofereix la pagina
principal d’aquesta web és l'apartat de noticies més llegides, que permet al
lector amb un sol cop d’ull veure els temes del dia.

Comentaris: la pagina ofereix als usuaris la possibilitat d’interactuar amb el
mitja: cada noticia conté un formulari a través del qual es poden deixar
comentaris; s’ofereix també la possibilitat de compartir les peces informatives a
les xarxes socials i, a la zona dreta de la pantalla es pot veure, en tot moment,
el recull d’algunes publicacions de Twitter i Facebook.

Etiquetes: es fa Us de categories, per indicar la secci6é a la qual pertany la
noticia: actualitat, cultura o politica son exemples de categories. Les etiquetes
estan situades a la part superior de la noticia. Les etiquetes estan a la part
inferior de la noticies i s'utilitzen per destacar aspectes més especifics de la
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noticia: ajuntament, el nom de regidors o de personalitats implicades a la
noticia en sén un exemple.

Contacte: les dades de contacte que s’ofereixen son: I'adrega postal, el telefon
i el fax. Les dades de contacte estan a la part inferior de la web, en un espai
poc visible, per color i per mida. A més, hi falta 'adrega de correu electronic.
Idioma: la informacio és en catala.

Enllagos: en tot moment, i des de qualsevol espai de la pagina web es manté
'accés a programes de televisid, com l'informatiu, al dia o coses de salut. No

s’ofereix I'enllac a altres webs d’intereés.

Emporda.info. (http://www.emporda.info/) Setmanari de I'Alt Emporda

= Serveis 19 de gener de 2017 1 Identifica't o Registra't ‘ f » ‘ Q
Flgumcs LEscala Roses
Emporda Actualitat Esports Economia Opini6 Oci Tendéncies Comunitat Multimédia Club

Panama, Costa Ricay

DESDE
Republica Dominicana 279 ,,€,,ym

Precio final por trayecto comprando iday vuelta hasta el 23/01/2017

(] t‘l, Toes

COMARCA Meteorologia CULTURA Castell6 d'Empuries

i

. paralosmenores ™ - .
" de12ANOS -
ek Estany de Banyoles b T fetels : _‘ Rezsewandoﬁastae{25dﬂqmm'

El fred intens es manté tot i El compositor castelloni Marc |8 o S
que les minimes no cauen tant  Timén estrena la série ISNEPLAND

com la nit anterior americana 'In absentia'

. s
:
B
5
2
8
z
i

Estil de pagina web: La pagina inicial d’Emporda.info és molt clara i visual. Té
un estil semblant al NY Times, ja que, d’'una banda, juga amb el blanc i el negre
i, d’altra banda amb I'us de la “serifa” i I'estil de lletra. Hi ha un menu principal
amb els ambits més importants: actualitat, esports, economia i opinié. La
manera com estan ordenades les noticies facilita la lectura. Cada noticia de la
pagina inicial van acompanyades d’'una fotografia, t'informen de la categoria
que pertany i del redactor que I'ha escrit.

Text: L'estil i el cos de lletra és adequat i facil de llegir. Utilitzen una lletra
sense “serifa” tant pels titulars com pel cos i també hi ha bastant interlineat per
facilitar la lectura.
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Fotos: La pagina inicial cada noticia va acompanyada d’'una fotografia que
dona informacio sobre la noticia. Dins de cada noticia la fotografia queda en
segon pla, és més petita i esta situada a la banda dreta entremig del cos de la
noticia.

Xarxes Socials: Al capdamunt de la pagina hi ha les icones de diferents
xarxes socials. Al capdavall de cada noticia hi ha les icones per compartir la
noticia a Facebook i a Twitter.

Publicacions i noticies: totes les noticies i publicacions van relacionades
amb la comarca de I'Emporda. Aquest diari informa sobre I'actualitat de la
comarca i dels ambits més importants. Les noticies no tenen una extensiéo molt
llarga. Es facil buscar una noticia a través del mend.

Empresa: Hi ha una breu explicacié sobre qui sén on s’explica la breu historia
del diari i els objectius que té.

Serveis: L’Emporda.info ofereix les tarifes per anunciar-se. També ofereix les
politiques de “cookies” de la pagina web. Hi ha I'opcié de subscriure’t al diari i
tenir el teu propi usuari per obtenir les noticies al propi correu.

Comentaris: cada noticia té el seu formulari per deixar un comentari.
Etiquetes: no hi ha etiquetes, perd cada noticia té enllagcos de temes
semblants.

Contacte: Hi ha un apartat anomenat “Contacti” on hi ha un formulari de
contacte. També hi ha un altre apartat “Localitzacié4” on hi ha un mapa
interactiu amb l'adregca exacte de la redaccio i també hi ha el telefon de
contacte.

Idioma: s’ofereixen continguts en catala.

Enllagos: s’ofereix els enllacos de les entitats i empreses que participen o

col-laboren amb la revista.
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Comarques de Ponent, Pirineu i Aran (http://www.comarquesdeponent.com/)

S
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Estil de la pagina web: la informacié esta organitzada a partir de dos menus,
un primer on hi ha els apartats de opinio, fotos, I'entrevista, qui som i publicitat i
un segon menu en el qual s’hi poden torbar les noticies organitzades per
comarques. Dins de cada comarca, es desplega un submenu en el qual la
informacié s’organitza per poblacions, no hi sén totes, s’hi destaquen les
poblacions més grans i, a continuaci6, es dedica un apartat a la resta de
poblacions més petites. A la portada, la informacié s’estructura de manera
clara: hi ha un “slider” amb les noticies més destacades, una columna on es
recullen les peces més llegides i, a meés, es destaca la noticia més important
de cada comarca i I'entrevista d’actualitat. La informacié esta organitzada amb
requadres i blocs que fa molt facil la lectura i la recerca de peces. Al lateral de
la pagina s’hi pot veure la imatge d’'un camp, tipic de les terres de ponent que
fa més agradable la lectura i que es combina cromaticament amb el fons blanc
de les noticies, que en facilita i agilitza la lectura i, combina també amb Ila
capcalera, de color blanc i blau.
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Text: s'utilitza una tipografia diferent, pel que fa a la mida i al color, per titulars,
cos de la noticia, data i peu de foto. D’altra banda, s’ofereix un servei al lector
que permet augmentar o disminuir la mida de la lletra de les noticies. S'utilitzen
colors grisos negres i blaus per a les lletres.

Fotos: cada pecga informativa conté una fotografia. A més, als laterals del web
s’hi observa la fotografia d’'un paisatge. Comarques de Ponent — Pirineu e Aran
compta amb una galeria d’imatges on hi ha albums amb fotografies dels
esdeveniments més rellevants de les comarques que ofereix cobertura, la Fira
del teatre al carrer de Tarrega o I'’Aquelarre de Cervera son alguns dels albums
que s’hi poden trobar. Les noticies que apareixen destacades a la portada, una
de cada comarca, van acompanyades d’una petita fotografia. La portada conté
un “slider” on hi van passant fotografies, acompanyades de titulars, de les
noticies més destacades.

Xarxes socials: preséncia a Facebook i Twitter. Es dona la possibilitat de
compartir-hi les noticies.

Publicacions: s’hi poden trobar entrevistes, noticies i articles d’opinio. A quasi
totes les peces que van acompanyades d’una imatge s'utilitza el format de
composicié de “ela invertida”, fet que dificulta la lectura. Els articles d’opinié no
van acompanyats de cap fotografia i les entrevistes es presenten en el format
‘pregunta-resposta”, transcrites.

Empresa: la informacié de I'empresa es troba a I'apartat “qui som”, situat al
primer menu de la part superior del web. En aquest apartat s’hi explica la
informacio basica de la publicacio: comarques de les quals informa, periodicitat
de la publicacid6 en paper, nombre d’exemplars en paper (35.000). A més,
s’ofereix I'adrega postal de I'empresa editora i els correus electronics per
contactar-hi. La pagina “qui som” esta il-lustrada per una imatge d’'un exemplar
imprés del Comarques de Ponent-Pirineu i Aran. També es pot accedir a la
informacio de “qui som” a través de la barra inferior de la web.

Serveis: s’ofereix informacid meteorologica de 3 poblacions de la zona
(Tarrega, Balaguer i Mollerussa). Es destina un apartat del menu a l'informacio
referent a les tarifes de publicitat, tant de I'edicié paper com de la edicio digital.
A més, també s’ofereix un cercador per buscar noticies, situat a la barra del

menu, a la capgalera i un calendari.
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Comentaris: els usuaris poden comentar cada noticia mitjangant un formulari.
També es poden compartir les noticies i els articles a les xarxes socials.
Etiquetes: tots els articles contenen etiquetes. L’estratégia d’etiquetes
s’organitza a traves de les diferents poblacions.

Contacte: la informacié de contacte es troba a I'apartat del menu “qui som”.
Idioma: la informacié s’ofereix en catala.

Enllagos: per damunt de la capgalera hi ha un anunci i, clicant-hi es pot

accedir a la web del servei o producte anunciat.

El 9Nou (www.el9nou.cat)

ELENOU.CAT Q

ACTUALITAT ESPORTS CULTURA 9MAGAZIN FOTOGALERIES AGENDA BLOGOSFERA SERVEIS

Societat

Dos detinguts
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20 grams de cocaina en un
control a I'entrada de Manlleu

LES NOTICIES MES VISTES n

Nou accident de parapent a
Bellmunt

Troben el cos sense vida d'un
home al panta Gros de Vall-
llosera a Seva

Victor Palomar Gorros oncoldgics solidaris

Desarticulat un grup criminal per
trafic iicit de vehicles a
Centelles

Safari

Espectacular accident d'un cotxe

Ant A Cnlmiarnlac

Estil de la pagina web: es tracta d’'una pagina molt clara pel que fa al disseny
del fons que és de color blanc i facilita la lectura i dona sensacio de netedat i
claredat. Tot i aix0, la plantilla utilitzada en portada no és la més adequada, ja
gue només es destaca una noticia, com a la més important i, la resta de “peces
destacades” es troben al final de la pantalla i no es veuen a simple vista. Les
peces que apareixen a la pagina d’inici tenen mides molt diferents i aixd
provoca una sensacio de desordre. En canvi, les plantilles utilitzades en les
pagines de cultura, esports, actualitat i els altres apartats de noticies del menu
son molt clares, presentant les noticies amb titular, fotografia i entradeta en
alguns casos; a més la mida i I'organitzacié amb blocs quadrats facilita la cerca
de noticies determinades a l'usuari i fa més agradable la lectura. La informacié

esta organitzada en un menu amb els apartats seguents: actualitat, esports,

51



cultura, 9magazin, fotogaleries, agenda, blogsfera i serveis. Dins de I'apartat
d’actualitat s’hi troben els temes de politica, societat i economia. A la pagina
principal hi ha un apartat dedicat a les noticies més vistes, a més d’un recull de
comentaris a Twitter i Facebook i publicitat.

Textos: la tipografia utilitzada en els titulars i subtitols és adequada, tant de
mida com d’estil tipografic (titulars en negreta), tot i aix0, el cos de la lletra és
petit i la tipografia escollida té poc gruix i dificulta la lectura. El cos de la noticia
no esta justificat, esta alineat a 'esquerra. Tot el text és de color negre excepte
el nom de les seccions que és de color vermell.

Fotos: cada noticia va acompanyada d’una fotografia o d’un video, situat entre
el subtitol i el cos de la noticia. Les fotografies van acompanyades d’un peu de
foto i el nom de I'autor o autora. El 9Nou ofereix fotogaleries, que tenen un
apartat propi al menu i també es pot accedir a les més recents a través d’'un
apartat destacat a la pagina inicial, a sota de la noticia principal, fet que pot
interrompre la lectura de les noticies de la portada, seria convenient reubicar-la.
Xarxes socials: el 9Nou té preséncia a Twitter i a Facebook i es dedica un
apartat de la portada a recollir alguns comentaris fets a les dues xarxes
esmentades.

Publicacions: el 9Nou té dues edicions, Osona- Ripollés i la del Valles
Oriental, en les quals publica noticies, de diversos ambits, perd sempre fent
referéncia a 'ambit comarcal. A més, a la versio digital d’aquest mitja s’hi troba
el 9magazin, un suplement on es troba informacié que no fa estrictament
referencia a 'ambit comarcal i, a més, hi ha I'apartat “blogsfera” on es dona
visibilitat als blocs d’aquest ambit geografic. També es publiquen fotogaleries,
entrevistes i reportatges. Les noticies tenen una extensio curta, el fet d’ocupar
nomes la primera pantalla fa que es llegeixin de manera practica.

Empresa: La informacié de 'empresa es troba a la part inferior de la pagina
web, s’hi pot trobar I'adreca postal i el teléfon, tant de la redaccié de Vic com de
la de Granollers

Serveis: en l'apartat “serveis” del menu principal s’hi troba l'accés a la
informacié meteorolodgica i a les esqueles i defuncions. També a la part inferior
de la web s’hi troba un apartat de “qui som”, dins del qual s’hi troba una breu
presentacio de 'empresa i els noms dels membres de I'equip directiu. El 9Nou
ofereix la possibilitat de publicitar-se a tothom qui ho desitja i ofereix les tarifes

52



al final de la pagina web. També s’ofereix el codi deontolodgic del mitja. També
es permet I'accés al 9TV i el 9FM i a la versidé en paper del 9Nou.

Comentaris: les persones registrades poden deixar comentaris a les noticies.
Etiquetes: totes les noticies tenen etiquetes. S'utilitzen les paraules clau, els
noms dels protagonistes de la informacid i les dates més rellevants com a
etiquetes.

Contacte: les dades de contacte es troben a la part inferior de la pagina web.
S’ofereixen les principals dades de contacte (adrega postal i telefon) de la
redaccio de Granollers i de la de Vic. S’ofereix un formulari de contacte per a
aquelles persones que es vulguin subscriure al 9nou.

Idioma :La informacié s’ofereix en catala.

Enllagos: en l'apartat del menu blogsfera s’ofereix I'accés a blocs d’Osona,
Vallés Oriental i Ripollés.

La Segarra TV (http://segarratv.cat/)

SEGARRAW # INICI By NOTICIES v LJ ESPECIALS + il MUNICIPIS + Q GUIA ~ % CONTACTA

dimecres, 19 de abril de 2017

Estil de la pagina web: es tracta d’'una pagina web facil de consultar, tot i que
a primer cop d'ull no sembla un mitja de comunicacio digital, sindé que per la
seva composicio sembla una web de promocié de la comarca. La informacié es
troba de manera rapida i esta organitzada i distribuida en les seguents
seccions: actualitat, societat, cultura i esports. Utilitza el color taronja, com a
color corporatiu i, d’altra banda, s’utilitza el color blanc per al fons.
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Textos: el principal contingut del web de Segarra TV es presenta en format
audiovisual, per aix0, I'Unic text que es troba és la transcripcié de la veu en
off de les peces audiovisuals, fet que li dona poc valor afegit.

Fotos: a la pagina web de Segarra TV hi ha noticies que no van
acompanyades de peces audiovisuals, sin6 que van acompanyades d’una
galeria d'imatges. Aquest cas es dona en noticies on es fa us d’imatges de
recurs.

Xarxes socials: Segarra TV té presencia a Facebook i a Twitter.

Publicacions: Ila part més destacada de cada publicacié és una peca
audiovisual, acompanyada d'un petit text on es transcriu la veu en Off.
Basicament es publiquen peces informatives, perd el web dona accés a
reportatges de fets destacats de la comarca, a I'apartat de reportatges. A més,
es permet I'accés al resum informatiu que cada setmana emet Lleida televisio
sobre la comarca de la Segarra. També s’hi poden trobar entrevistes a
personalitats de la comarca. Com a informacié addicional, a I'apartat del menu
“‘municipis” s’hi troba la informacio basica de cada municipi de la Segarra:
nombre d’habitants, composicio del consistori...

Empresa: La informaciéo de I'empresa es troba en un apartat al final de la
pagina web “qui som”. Es dona poca informacié: adrega postal, teléfon, fax i
nom i correu electronic dels seguents carrecs: direccio Infolleida, coordinacio
continguts infolleida, Redaccié SegarraTV i responsable técnic.

Serveis: des del 21 de febrer s’ofereix el resum informatiu de la Segarra que
s’ofereix per Lleida Televisi6 setmanalment. S’ofereix informacié basica de
cada municipi.

Comentaris: No es dona 'opcio de deixar comentaris.

Etiquetes: les etiquetes indiquen la seccid a la qual pertany la noticia i al poble
o municipi al qual fa referencia.

Contacte: al menu principal s’hi troba I'apartat “contacte”, en el qual es pot
trobar un formulari per posar-se amb contacte amb la redacci6. El formulari
conté els camps seguents: nom, teléfon, correu electronic i missatge.

Idioma: La informaci6 de SegarraTV s’ofereix en catala.

Enllagos: a I'apartat dedicat a informacio basica dels municipis es pot accedir

també a les webs dels ajuntaments.
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Llobregés Informatiu

§NUM. 76
| ABRIL - 2016

Estil de la revista: estructura molt clara i simple. S’indica la seccié amb una
capcalera: Noticiari, de la vall, personatges del Llobgreods, Llobregds jove,
tradicions, entitats, podologia, opinions, negre sobre blanc, No em feu cas,
agenda, lectura, la nostra cuina, el monodleg és cosa de dos, passatemps,
esports i una foto per recordar. Totes les seccions tenen una estructura propia
per presentar els diferents temes que les conformen i es repeteix a cada edicio.
Text: la lletra és clara i agradable de llegir, la mida és adequada. S'utilitza el
color negre per al cos del text de totes les peces, sigui quina sigui la seva
seccio. El color vermell s'utilitza en totes les capcgaleres de seccio. El blau
s’utilitza per als titulars de les peces informatives que conformen el noticiari,
que estan escrits en minuscula i la resta de titulars de les altres seccions
s’escriuen en majuscula i color taronja. En la seccidé de “Llobregos jove”,
situada a les pagines centrals, s’utilitza una tipografia diferent de la resta de la
revista.

Fotos: totes les peces van acompanyades de fotografies. En el cas de les
noticies de la seccio “El noticiari” les imatges tenen una mida més petita
perque la informacié també és més reduida que en les altres peces de la resta
de seccions. En aquesta seccio les noticies van acompanyades d’'una sola
fotografia. Els reportatges de les seccions “De la vall’ inclouen més d'una
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fotografia i en algunes seccions com la de “Podologia” també s’hi poden trobar
il-lustracions.

Xarxes Socials: té presencia a Facebook.

Publicacions i noticies: a les primeres pagines de la revista s’hi troba
I'editorial i un breu text que fa referéncia a la fotografia de la portada. La resta
de publicacions de la revista son noticies i reportatges de la Vall del LIobregos i
articles d’opini6 i d’experts que tenen algun vincle amb la zona geografica del
Llobregds. Pel que fa a les noticies, son peces breus que expliquen els fets
noticiables dels diversos pobles de la Vall del Liobregds. Les noticies d’esports
es troben totes recollides en una seccié.

Empresa: La revista Llobregds l'edita I'Associacidé del Patrimoni Artistic i
Cultural de Tora (APACT). A la primera pagina s’hi troba el seu contacte i els
noms dels membres del consell de redaccio i els col-laboradors.

Serveis: la revista ofereix una agenda amb properes activitats, ofereix també
una llista de contactes amb teléfons i adreces dels serveis basics de la zona
(bombers, ajuntaments, centres culturals, consultori medic...). També s’ofereix
els horaris dels autobusos que circulen per la zona i les seves rutes cap a les
capitals més properes: Lleida, Andorra, Barcelona i Manresa. A més, a la
revista s’hi troben anuncis dels serveis de la vall, des de restaurants fins a
empreses diverses.

Comentaris: el public pot deixar comentaris a la pagina de Facebook i poden
mostrar la seva opini6 fent-se col-laborador de la revista i fent articles d’opinid.
Etiquetes: No hi ha etiquetes, no hi ha versio digital.

Contacte: a la primera pagina s’hi troben les dades de contacte de I'associacio
que edita la publicacié Llobregos informatiu. S’esmenta la direccidé postal, el
correu electronic i el telefon.

Idioma: s’ofereixen continguts en catala.

Enllagos altres pagines d’interés: No hi ha enllagos, pero si que s’ofereixen
contactes a altres entitats i empreses, a través dels anuncis i de les peces
informatives que apareixen en cada publicacié. A través de la pagina (

http://www.llobregos.info ) s’hi pot consultar a través de la pantalla la versio

paper de la revista bimensual.
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La Veu de la Segarra
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La Polsera que dibuixa els simbols
més representatius de Cervera.,

Estil de la publicacié: es tracta d’'una publicacié impresa, de mida A3, impresa
basicament en blanc i negre. Es una publicacié setmanal que té un preu de
1,80€. Les peces informatives estan estructurades en blocs quadrats i
s’utilitzen filets. La tipografia utilitzada és clara i facil de llegir, tot i que la manca
de color li déna un aire antic. Conté molta publicitat i informacié de serveis:
horaris de transport public o teléfons dels ajuntaments, entre altres.

Text: la tipografia utilitzada és clara, s’utilitza la mateixa tipografia en titulars i
en el cos de la noticia, tot i que en canvia la mida i en els titulars s’utilitza
negreta.

Fotos: s’utilitza una fotografia per il-lustrar cada pega informativa. No totes les
fotografies son de la mateixa mida. Les fotografies son en blanc i negre.
Xarxes Socials: No té preséncia a les xarxes socials.

Publicacions: la majoria de les peces informatives que formen la publicacié La
Veu de la Segarra tracten informacié de Cervera, la capital de la comarca. Es
ddna poca informacio dels pobles petits de la comarca. Hi ha molta publicitat
Empresa: Al costat de la capgalera s’hi troba la informacié de contacte de “La
productora”, 'empresa que edita la publicacié impresa. En un petit requadre de
la pagina 5 es dona la informacié basica: dades de contacte i el nom del

redactor i de la directora.
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Serveis: hi ha diverses pagines dedicades a la informacié de serveis: els
teléfons dels ajuntaments i de les diverses institucions comarcals o els horaris
del transport public son exemples de la informacioé de serveis que proporciona
La Veu de la Segatrra.

Comentaris: els lectors es poden dirigir a I'equip de La Veu de la Segarra a
través de les cartes al lector.

Contacte: I'adreca postal i el correu electronic de contacte amb la redaccio es
troba al costat de la capcgalera.

Idioma: La Veu de la Segarra s’edita en catala.

5.4 Conclusié benchmarking
A continuacio s’exposa la llista de aspectes postius que s’han trobat realitzant
'analisi del benchmarking i que es posaran en practica en la creacio de El

Segarrenc Informatiu.

- Presentar la informacioé de manera clara i senzilla , tal com fan la majoria
de mitjans analitzats en aquest benchmarking, facilita la lectura i la cerca
de noticies per als usuaris.

- Utilitzar llenguatge clar, entenedor i directe fa més clara la lectura.

- Crear un “slider” a la pagina principal, en el qual es mostrin les noticies
meés destacades del dia. Aquest element ajuda a l'usuari a trobar les
ultimes noticies en la part més visible de la pagina web.

- Organitzar les noticies per seccions, tant en la barra de menu com en la
pagina principal, és una bona practica que facilita la cerca de noticies i la
manera de treballar i organitzar la informacio.

- Acompanyar les noticies d'imatges ajuda entendre el contingut i
contextualitza la informacié.

- Classificar les noticies de dues maneres: en seccions informatives i en
municipis. Aquesta classificacio es complementara amb I'is d’etiquetes
que ajuda als usuaris a trobar noticies d’'un determinat tema de manera

rapida i senzilla.
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Ser actius a les xarxes socials permet arribar de manera rapida als
usuaris i donar informacié de recent actualitat.

Oferir continguts audiovisuals i podcast d’audio dona valor afegit a la
noticia.

Oferir reportatges i entrevistes d’actualitat i d’interés pel territori, que van
meés enlla de la noticia €s un aspecte a tenir en compte, ja que permeten
tractar els temes amb més profunditat i oferir diversitat de continguts i
de formats als usuaris.

Donar la possibilitat als usuaris de deixar comentaris, a partir d’'un
formulari que es pot trobar a cada noticia, fa que els usuaris participin
del projecte.

Cobrir tots els pobles i totes les tematiques de la comarca de la Segarra,
i no centrar el focus informatiu unicament a Cervera

Oferir informacio de 'empresa i donar totes les dades per publicitar-se
Dedicarem un espai del web a la galeria d’'imatges i al calendari, en el
qual es puguin trobar els actes i activitats de la comarca.

Un bon sistema d’etiquetes és basic per al bon funcionament del web i
per facilitar la lectura als usuaris: els pobles, municipis i la tematica de la
noticia formaran part del sistema d’etiquetatge.

Dedicar un espai a la informacié de contacte i oferir un formulari de
contacte per facilitar la relacié dels lectors amb I'empresa.

Els continguts seran en catala, tot i que no descarta fer us de

declaracions i contingut audiovisual en altres idiomes.
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6. Consum de mitjans en la poblacié segarrenca

Per tal de conéixer els possibles usuaris del Segarrenc Informatiu s’ha enviat
una enquesta a les institucions, associacions, empreses i public en general de
la Segarra, per tal de saber quina relacid hi ha entre la poblaci6 de la Segarra i
el consum de mitjans digitals. La comarca de la Segarra compta amb un teixit
associatiu molt divers i en el qual hi ha involucrada gent de totes les edats,
igual que passa als ajuntaments de la comarca; una vegada observada la
diversitat d’edats i de perfils que abracen entitats i ajuntaments es va decidir
passar-los I'enquesta per tal de conéixer la relacio de la poblacié de la Segarra

amb la informacié comarcal.

6.1 Exposicié dels resultats de I’enquesta

Representants d’entitats i ajuntaments de la comarca han respost I'enquesta
“‘Creacid d'un mitja de comunicacié digital a la Segarra”. Les persones
enquestades han estat classificades, tal com es pot veure en el grafic seglent,
en quatre franges d’'edat: de 16 a 25 anys; de 26 a 40 anys; de 41 a 65 i una
ultima franja d’edat que aglutina totes les persones enquestades de més de 65

anys. S’han enquestat un total de 85 persones.

Edat

@® 16-25 anys

® 26-40 anys
41-65 anys
@ Més de 65 anys
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A més de classificar les persones enquestades per edat, també s’han classificat
per municipis. La classificacié segons el municipi de residéncia es pot veure en

el grafic que s’adjunta a continuacioé:

Municipi

85 respostes

@ Biosca
@® Cervera
Estaras
@® Granyanella
@ Granyena de Segarra
® Guissona
® Ivorra
® Massoteres

113V

La primera pregunta feta a les persones enquestades feia referéncia a I'habit
de lectura i consulta d’'informacions comarcals. Tal com es veu en el grafic
seguent, el 79% de les persones enquestades consulten mitjans escrits que

contenen informacidé comarcal i el 21% no en consulta habitualment.

Consulta habitualment mitjans escrits que continguin informacié comarcal?

81 respostes

®si
® No

També s’ha volgut saber quin és el mitja que més consulta la poblacid
segarrenca per tenir accés a informacié comarcal. El mitja més llegit per les
persones enquestades és el diari Segre, un diari que conté informacié de la
provincia de Lleida i que compta amb versio paper i versid en linia. El segon
mitja més consultat per les persones enquestades que si que consulten mitjans
de comunicacié amb informacié comarcal és el setmanari La Veu de la

Segarra, llegida per 39 de les persones enquestades. Tots els mitjans de
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comunicacié que apareixien a I'enquesta com a possible resposta han estat
analitzats anteriorment als benchmarking d’aquest mateix treball. El grafic
seglent mostra els mitjans de comunicacié escrits amb informacié comarcal

que llegeixen els enquestats:

En cas afirmatiu, quins sén?

64 respostes

Comarques... _ 17 (26,6%)
e oo [, : ' %
La Maﬁana_ 14 (21,9%)
un attre [ 7 109

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

També s’ha volgut saber quin és el consum de mitjans de comunicacié digital
per part de la poblacié segarrenca. El grafic segiient en mostra els resultats, i
s’observa que el 70,6% de les persones enquestades consulten mitjans de

comunicacio digitals.

Consulta habitualment mitjans de comunicacié digitals?

85 respostes

®si
® No

En el cas dels mitjans de comunicacio digitals, igual que en la premsa escrita,
s’ha volgut saber quin és el mitjia més consultat a la Segarra i, tal com es veu

en el seguent grafic, és Nacio Digital seguit de Segarra TV.
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En cas afirmatiu, quins sén?

60 respostes

La mariana [ T (18.3%)
E1 Sogro [ '
Comarques“._ 15 (25%)
Segara 7v N 25 ¢ 7%)
Nace 0o : <57
un atre | ;27

0 5 10 15 20 25 30

Una vegada analitzada la relacio de la poblacié segarrenca amb els mitjans de
comunicacié existents fins al moment, s’ha volgut saber com seria acollit un
mitja de comunicacié comarcal a la Segarra. Els resultats, plasmats en el grafic
seguent, mostren la bona acollida que tindria un mitja de comunicacio digital
amb informacié comarcal a la Segarra, ja que el 77,6% dels enquestats
consultaria un mitja de comunicacio digital en qué es trobés informacio de

I'actualitat segarrenca.

Consultaria un mitja de comunicaci6 digital que oferis informacié comarcal?

85 respostes

®si
® No

S’ha preguntat als enquestats per queé consultarien un mitja de comunicacio
amb les caracteristiques del “Segarrenc Informatiu”. Tenir informacié comarcal
de manera rapida, l'interés pels temes de proximitat, la facilitat per connectar-
se a la xarxa i poder tenir accés a noticies de la zona d’origen ( la Segarra) tot i
viure fora, son algunes de les respostes més repetides. A continuacid

s’exposen els comentaris dels enquestats.
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En cas afirmatiu, per qué consultaria la plataforma digital?

99 respostes

per accedir rapidament a la informacié

Per estar al dia sobre la informacid que es produeix a la comarca
Perque tinc acces rapid a internet (smartphone o ordinador)
Comoditat , temes locals i propers .

En qualsevol lloc en qualsevol moment

comoditat

Perque es pot fer en qualsevol moment

Es molt mes practic, rapid i econdmic que els mitjas escrits

Per tenir informacio propera del meu entorn

Per estar informats sobre la nostra Comarca, agenda, noticies, etc...
Rapidesa

Perqueé és rapid d'accedir a la informacio.

Per saber el que passa a la meva comarca
perque ja ho faig ara

Agenda, noticies...

Per informar-me del g pase a la nostra comarca
Accés rapid de la informacié

Visc a Barcelona durant la setmana

pot tenir més imatges i informacié

més proximitat

informacié local

Finalment, i tenint en compte que les persones

enquestades formen part

d’entitats i ajuntaments, tots ells residents a la Segarra i que, a part de ser

possibles lectors, formen part activa de les fonts d’informacié basiques a la

comarca de la Segarra, s’ha volgut saber si participarien de manera activa en

I'aportacié de continguts a un mitja digital i comarcal. El 56,8% ha respost que

si que participaria en el projecte de El Segarrenc informatiu, tal com es pot

veure en la grafica seguent:
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Participaria activament en la creacié d'un mitja digital de la Segarra aportant
continguts?

81 respostes

®si
® No

6.2 Analisi dels resultats

Una vegada realitzat el buidatge dels resultats de I'enquesta, s’observa que la
poblaci® més activa, sigui a través d’associacions o sigui formant part dels
consistoris de la comarca de la Segarra, es troba en la franja d’edat dels 41 als
65 anys. D’altra banda, es pot observar que els municipis que generen més
activitat o tenen les infraestructures per generar més contingut informatiu sén

Cervera, Tora i Guissona.

Pel que fa als mitjans de comunicacio escrits, es pot apreciar que hi ha costum
de llegir premsa escrita que contingui informacié comarcal. Els dos mitjans més
llegits son, d’'una banda, el diari Segre, una de les capgaleres més importants
de la provincia de Lleida i, d’altra banda, La Veu de la Segarra, un setmanari
que inclou exclusivament informaci6 de la Segarra. Aquesta dada, ens permet
saber que hi ha interés per part de la poblacié segarrenca a estar informats
d’alld que passa a la seva comarca.

Els mitjans de comunicaci6 digitals també tenen bona acollida a la Segarra, ja
que el 70% dels enquestats en consulten. A més, el fet que Segarra TV sigui el
segon mitja més consultat per la poblacié enquestada, fa reflexionar sobre la
necessitat de tenir mitjans de comunicacio comarcals. Segarra TV fa pocs
mesos que esta activa. Aquesta televisio digital ha estat molt ben rebuda per la
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poblacio en el seu poc temps d’existéncia. D’altra banda, aquest cas demostra
la importancia i la bona acollida del contingut audiovisual als mitjans digitals.

Finalment, s’ha pogut comprovar que El Segarrenc Informatiu, la plataforma
digital de noticies de la Segarra creada a partir d’aquest projecte, tindria bona
acollida a la comarca, ja que el 77,6% dels enquestats, asseguren que
consultarien un mitja de comunicacié de les seves caracteristiques i, a més, un
56% dels enquestats estarien disposats a col-laborar en el projecte aportant
continguts. L’analisi dels resultats de I'enquesta demostra que és viable posar
en funcionament un diari digital a la Segarra, ja que hi ha lectors disposats a
consultar-lo i, fins i tot, hi ha usuaris disposats a formar part activament del

Segarrenc informatiu.
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7. Participacié de les entitats i ajuntaments de la

comarca en El Segarrenc Informatiu

La comarca de la Segarra té una extensid de 722,8 quilometres quadrats i
compta amb 21 municipis; una extensié massa gran per abragar-la de manera
correcta amb només dues persones en un equip de redaccido. Examinant la
comarca, es veu com la Segarra compta amb un gran teixit associatiu, per
aquest motiu, es proposa un model de redacci6 en el qual entitats,
ajuntaments, empreses i particulars, facin arribar els continguts informatius a
'equip de redaccio de El Segarrenc Informatiu i, d’aquesta manera, s’agilitzi el
procés d'obtencid de noticies. La primera tasca que s’ha realitzat per crear el
projecte del Segarrenc Informatiu ha estat el recull de contactes d’ajuntaments,
entitats, associacions i empreses, les principals fonts d'informacié de la

comarca.

D’altra banda, a causa de la manca de mitjans de comunicacié de proximitat,
situacié que comenca a quedar resolta amb el naixement de Segarra TV i, pocs
mesos després, de El Segarrenc informatiu, a la Segarra no hi ha I'habit de fer
convocatories de premsa i crear i enviar notes de premsa als mitjans de
comunicacié. Després de posar-nos en contacte amb tots els ajuntaments de la
comarca, el Consell Comarcal i les diverses entitats de la Segarra, s’observa
que només el Consell Comarcal i els ajuntaments de Guissona i Cervera
compten amb departaments de comunicacié i, per tant, envien convocatories i
notes de premsa. Davant d’aquesta situacid, ha estat convenient crear una
xarxa de contactes i explicar a tots els ajuntaments i entitats, el projecte de E/

Segarrenc informatiu i de quina manera poden fer-nos arribar la informacié.

El primer contacte amb els ajuntaments i les entitats va ser mitjangant correus

electronics com el que s’adjunta a continuacioé:
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Bon dia,

som dues estudiants de periodisme, que prenent com a punt de partida el Treball de Final de Grau de la Universitat de Vic - Universitat Central de
Catalunya i la nostra relacié amb la Segarra, hem creat "El Segarrenc Informatiu " un diari digital amb informacié de la Segarra, que estara actiu a partir
del 17 de maig.

Ens posem en contacte amb vostes per presentar-los el projecte i, si els agrada la idea, fer-los-en particips. Ens agradaria poder parlar amb vostes,
presentar-nos, i poder estar informades de tot el que passa a Sant Guim de la Plana, per aixo els demanem, si és possible també, que ens facin arribar
les convocatories i notes de premsa, els actes més destacats de la seva ciutat i tot alld que sigui d'interés per a la comarca.

Els fem arribar també una enquesta per tal de coneixer millor la relacié de la poblacié segarrenca amb la informacié comarcal. Els agrairiem que la
fessin extensiva als seus regidors i regidores, aixi com també als treballadors i treballadores del seu consistori, si ho creuen convenient i no els resulta
cap moléstia.

https://goo.gl/forms/fr4UsFd7LILasR8p1

Gracies pel seu temps
Esperem Resposta
Salutacions

Marta Berna i Laia Cererols
Uvic - UCC, El Segarrenc Informatiu

Després d’aquest primer contacte per correu electronic es va realitzar un
contacte telefonic i, en alguns casos, trobades presencials per posar en
funcionament la xarxa de contactes i de corresponsals a la comarca de la
Segarra, per poder tenir accés a tot el que passa a la comarca i que, a més,
ens ha permés tirar endavant el projecte.

En un primer moment, quan neix la idea de crear una xarxa de corresponsals,
es fa amb la idea d’'agilitzar la tasca de redaccio, reduint-la a la revisio i
adaptacié de continguts sense haver d’anar, en tots els casos, sobre el terreny.
Aquesta idea, ha canviat substancialment, perqué no hi ha el costum de
convocar els mitjans de comunicacio. Aquesta manca de convocatories de
premsa i de no tenir el costum de parlar amb els mitjans de comunicacio, ha
provocat que des de la redaccid, en moltes ocasions, s’hagi de realitzar la feina
de produccid, redaccio i publicaciéo en la seva totalitat. Aixd suposa anar a
cobrir les noticies i desplagar I'equip de El Segarrenc Informatiu fins al lloc dels
fets.

Tot i aixd, hi ha entitats que si que compten amb departament de comunicacio i
fan arribar notes de premsa a El Segarrenc Informatiu. A continuacié s’adjunta
un exemple de les notes de premsa enviades pel departament de comunicacio
del Consell Comarcal de la Segarra, una de les institucions que s’ha sumat al

projecte de El Segarrenc Informatiu, proporcionant informacio:
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Massoteres i Talavera se sumen a la “Campanya Tracta’'m bé” del Consell Comarcal i projecten la xerrada sobre la relaci6 pares i fills “La
Marinada”.

Massoteres i Talavera son municipis de la Segarra que també s’han adherit a la campanya “Tracta’m bé” del Consell Comarcal que promou el bon tracte a les
persones grans. Paral-lelament a la campanya el Consell Comarcal ofereix als municipis de la comarca xerrades per debatre i opinar sobre el tracte a la gent
gran.

Concretament, és una xerrada on es projecta un video forum “La Marinada” que tracta sobre la relaci6 pares i fills. Marinada és un curtmetratge protagonitzat

per Pep Cruz ambientat a la Segarra, en que, a través de la relacio entre un pare, un fill i I’ Alzheimer, es parla sobre el tracte, la cura i el respecte a les persones

grans. La xerrada va a carrec de ’educadora social del Consell Comarcal, Pilar Vilajoana.

Divendres passat la xerrada va tenir lloc a Talavera, on va assistir la consellera comarcal de serveis socials, Rosa Ribas, area responsable de 1’actuacio, i
I’alcalde Ramon Trullols. La consellera va donar la benvinguda i va explicar el treball que es fa des del Consell Comarcal sobre el bon tracte a les persones
grans de la comarca a través de la campanya que ja s’esta portant a terme a més de la meitat dels municipis de la comarca. La rebuda va ser notable, amb una
desena de persones participants.

El proper cap de setmana, 5 de maig, la xerrada tindra lloc a Pallerols a les 5 de la tarda al Local Social.

Per altra banda, la mateixa xerrada es va projectar a Massoteres el dissabte 29 d’abril. A Massoteres, van assistir una trentena de persones i, a més, es va
comptar amb la preséncia de Mariona Salvado estudiant primer de batxillerat que va guanyar el segon premi de la secci6 d'adults del 36¢ Concurs de
Narracions de Frater de Lleida amb un relat fictici sobre 1’ Alzheimer. L’acte va comptar també amb la participacié de I’alcalde de Massoteres, Miquel Angel
Marina, que va agrair al Consell Comarcal la projeccié d’aquestes activitats als municipis.

Fotografies: Moments de les xerrades.

Dimarts, 2 de maig.

15

Carlota Bartra

Area de Comunicacié

premsa@ccsegarra.cat comunicacio@ccsegarra.cat
Passeig de Jaume Balmes, 3-25200 CERVERA

Tel. 973 531 300
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8. Creacio i configuracié de I'espai web El Segarrenc

Informatiu (http://elsegarrenc.cat)

L’objectiu final del projecte és la creacié d’'un mitja de comunicacio digital en el
qual s’hi pugui trobar informacié de la comarca de la Segarra. El domini de la
pagina web és “elsegarrenc.cat”. A continuacié s’analitza el resultat final, la
web de El Segarrenc informatiu.

8.1 Marca El Segarrenc Informatiu

El nom escollit per la plataforma de noticies és “El Segarrenc Informatiu”. S’ha
escollit aquest nom perqué “segarrencs” és el gentilici que s'utilitza per
denominar als habitants de la comarca de la Segarra.

El logotip del Segarrenc Informatiu esta encapgalat per la silueta de la comarca

de la Segarra, acompanyada del nom del mitja de comunicacio.

Segarrenc

inf - rmatiu

La tipografia utilitzada és de Platino Linotype de 90 punts, en el cas de la
paraula “El Segarrenc” i la mateixa tipografia, perd de 44 punts en el cas de la

paraula “informatiu”.

Pel que fa al color corporatiu, s’ha escollit el color verd, que s'utilitza en
diferents tonalitats i en diversos espais de la web. Entre tota la gamma
cromatica, s’ha optat pel color verd perqué és un color caracteristic dels
paisatges de la comarca. La Segarra és una terra de contrastos, pero el color
verd és caracteristic durant bona part de I'any en els camps de cereals que
abunden en els paisatges segarrencs. El tipus de color verd utilitzat en el
logotip és C: 50%; M: 1%; Y: 100% i K: 0%.
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8.2 Apartats del menu

La pagina del Segarrenc Informatiu s’estructura a partir de dos menus: el
primer, situat a la part superior de la pagina, on s’hi pot trobar informacié de
'empresa i un segon menu, col-locat a l'algada de la capgalera, en el qual es
pot trobar informacio periodistica de la Segarra.

o Lo A

g&egarrenc Societat Cultura Esports Politica Agricultura Municipis
inf> rmatiu

La primera barra de menu, situada a la part superior de la pantalla, déna accés
a la informacié de I'empresa a partir de les pagines de “qui som?”, “contacte” i
“anuncia’t”; s’ha pres la decisid6 de col-locar I'accés a la informacié que fa
referéncia a 'empresa a la part superior de la web, per tal de diferenciar-la del
contingut informatiu, que és el que predomina a la resta de la pagina web,

aquesta practica I'utilitza el diari La Mafiana, analitzat al benchmarking.

A més, en aquesta barra superior de color verd s’hi troben les icones que
donen accés a les xarxes socials, tal com fa RTV de Vilafranca, analitzat
anteriorment. Diferenciar aquesta barra de menu amb un color de fons diferent
del de la resta de la web no és només una decisi6 estética, siné que ajuda a

diferenciar-lo de les peces informatives.
A continuacio, es mostra la barra de menu, situada a la part superior de la web,

i a través de la qual l'usuari pot accedir a la informacié que fa referéncia a

'empresa.

Xarxes socials

/ Informacié de I'empresa

m

Contacts ¥y f @
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L’usuari pot accedir als continguts informatius a partir del menu situat a la part
superior del web, a 'algada de la capgalera. Societat, cultura, esports, politica,
agricultura i municipis son els apartats que formen el menu i les categories a

través de les quals s’organitza la informacio.

Els lectors poden accedir a una mateixa peca informativa des de dos espais del
menu. D’'una banda, es pot accedir a la informacié a través del municipi implicat
en la informacio i, de l'altra, segons la tematica de la noticia: societat, cultura,
esports, politica i agricultura. Aquestes categories sén les que ens permeten
classificar les peces informatives, ja que son les que s’utilitzen en els mitjans de
comunicacié de la provincia de Lleida i, a més, permeten organitzar les

informacions segons la seva tematica.

@Segarrenc Societat Cultura Esports Politica Agricultura Municipis
inf> rmatiu

A l'apartat de “municipis” de la barra de menu, es desplega la llista dels 21
municipis de la comarca, a través de la qual es pot accedir a totes les peces

informatives de cada municipi.

8.3 Apartats de la pagina principal

La pagina principal del Segarrenc informatiu dona accés a totes les noticies de
la comarca i, alhora, destaca les informacions més rellevants de cada dia. A
continuacioé s’analitzen els diferents elements que conformen la pagina principal

de El Segarrenc Informatiu:

8.3.1 Slider

“L’slider” situat a la part superior de la pagina principal, mostra les quatre
noticies més destacades del titol. Ho fa mostrant el titular de la noticia, un breu
resum i una fotografia. Aquest “slider” va mostrant, durant un segons i de

manera repetida les quatre peces destacades. Aquest mecanisme, que porta
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per titol “noticies del dia” permet a l'usuari veure les quatre informacions més

rellevants de cada dia i llegir-ne un petit resum.

Noticies del dia

Talavera se suma a la
“Campanya Tracta’m
bé” del Consell
Comarcal

Talavera és un dels
municipis de la Segarra que
també s’han adherit a la
campanya “Tracta’'m bé”, que
promou el bon tracte a les
persones
grans.Paral-lelament a la

8.3.2 Noticies destacades per seccions

La pagina principal de El Segarrenc Informatiu destaca les noticies més actuals
a la portada i les separa per seccions, per tal que sigui més facil trobar el
contingut que interessa a cada lector. La informacié destacada a la portada es
troba sintetitzada amb un titular i una fotografia.

Societat Politica Cultura Esports

N

Talavera se suma a L’Ajuntament Guissona s’omplira  Prop de 500

la “Campanya d’Estaras inicia d’interculturalitat persones caminen

Tracta’'m bé” del diferents obres maig 4th, 2017 | 0 Comments de Tora a

Consell Comarcal maig 8th, 2017 | 0 Comments 1 = Vallferosa

maig 4th, 2017 | 0 Comments - ﬁ maig 3rd, 2017 | 0 Comments
8.3.3 Categories

Seguint els parametres analitzats en els diversos mitjans de comunicacio

analitzats en el benchmarking, s’ha observat que I'estratégia de categories és
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basica per classificar les diverses peces informatives. D’'una banda, s'utilitza
com a categoria les diverses seccions en qué es poden ubicar les noticies (
societat, cultura, esports, politica i agricultura), a més, també s'utilitzen els
diversos municipis com a categoria, per tal que la cerca de noticies sigui facil i
rapida.

8.3.4 Nuvol d’etiquetes

El nuvol d’etiquetes esta situat al lateral dret de la pagina web de E/ Segarrenc
Informatiu. Les etiquetes permeten classificar els continguts de forma més
detallada i precisa. Tal com s’exposa en el marc tedric d’aquest treball, una
bona estrategia d’etiquetes permet trobar amb facilitat els continguts. Aixi com
en les categories, explicades anteriorment, s’utilitzen els municipis, en les
etiquetes s’especifica el poble on succeeix la noticia. Les etiquetes permeten
classificar també de manera més acurada, els continguts dins de les seccions.

A continuacio es pot veure el navol d’etiquetes.

Etiquetes

ajuntament castallers cultura
escoles Estaras Guissona
jocs nens obres

Sant Guim de Freixenet societat

Tora Vallferosa avis

8.3.5 Agenda

Seguint el model dalgunes de les pagines webs analitzades en el
benchmarking, hi ha insertat un “plugin” en forma de calendari que permet a
'usuari saber quins son els esdeveniments programats que hi ha a la comarca.
L’usuari pot trobar I'agenda en forma de calendari al lateral dret de la pagina

principal.
Agenda

< maig 2017

d d d d d d d
1 2 3 4 5 6 7

15 17 18 19 20 21

22 23 24 25 26 27 28

29 30 31 74



8.3.6 Buscador

La pagina principal compta amb un “plugin” de buscador. Aquesta aplicacio

permet a l'usuari buscar continguts determinats a la pagina web.

Buscador

La versio digital del diari La Mariana, analitzat al benchmarking, és un dels

mitjans que ofereix també el buscador als seus usuaris.

8.3.7 Publicitat

La publicitat és la forma de finangament de EI Segarrenc
Informatiu. Els interessats en tenir publicitat a la plataforma digital
de noticies de la Segarra tenen dues tarifes: una de 30€ al més,
que ofereix I'opcio de baner a portada i, una segona quota de 20€
mensuals que permet tenir un baner a les entrades de noticies.
Quasi tots els mitjans de comunicaci¢ digitals analitzats al
benchmarking ofereixen baners a les pagines principals. A

continuacié es mostra un dels baners de la portada de E/

Segarrenc Informatiu.

8.3.8 Galeria d’imatges

Tal com es menciona al marc teoric d’aquest treball, els mitjans digitals sén la
suma dels mitjans de comunicacioé tradicionals: la radio, la televisio i la premsa

escrita. Per tant, s’hi poden trobar informacié escrita, imatges i audios.
El Segarrenc Informatiu compta amb una secci6é dedicada a les fotografies.

Aquest apartat esta compost de galeries fotografiques de diferents actes i
activitats que han tingut lloc a la comarca.
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Galeria d’'imatges

Festa de Sant Marc i Desfilada Vestim Segarra
Santes Creus a Vallferosa maig 4th, 2017 | 0 Comments

maig 6th, 2017 | 0 Comments

Al capdamunt de cada galeria hi ha una imatge destacada i seguidament un

titular. A sota s’hi troben les imatges organitzades en dues columnes.

g’&.g‘,”um Societat  Cultura  Esp

Castell de les Sitges /e 5075
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8.3.9. Galeria de videos

Després d’analitzar en el benchmarking i en I'enquesta d'usuaris I'impacte
positiu que Segarra TV ha tingut a la comarca de la Segarra, s’ha decidit
incloure una galeria de videos a El Segarrenc Informatiu. No es tracta de
noticies en format audiovisual, com ofereix Segarra TV, sin6 que es tracta de

videos que il-lustren algunes de les noticies exposades.

‘cham:nc Societat Cultura Esports

Actuacio de les caramelles d’Ardévol a la festa de
Sant Marc i Santes Creus de Vallferosa

Actuacioé de la tradicional dansa popular: La Polca de les caremeles d'Ardévol durant la festa de Sant Marc i
Santes Creus

El Segarrenc Informatiu té un apartat dedicat a peces audiovisuals. Els videos
son de diversa tematica. Normalment, solen ser reportatges de 2-3 minuts o,
videos que mostren alguna activitat o acte de la comarca. Cada video va
acompanyat del titular i una breu explicacié del contingut del video. Un
exemple de peca audiovisual és l'actuacié de les caramelles d’Ardévol a la

festa de Sant Marc i Santes Creus de Vallferosa.

Per administrar tots els continguts audiovisuals s’ha creat un canal al YouTube,

anomenat: “El Segarrenc Informatiu”.

El Segarrenc informatiu 0

Videos subidos

Actuacio de les caramelles d'Ardévol a la festa de Sant Marc i Santes Creus de
Vallferosa
- Hace 3 dias + 4 visualizaciones
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A continuacié s’exposa una imatge de la pagina principal amb tots els seus

elements:

Informacié6 de
'empresa

Capgalera

Societat Cultura Lsports Pclitice  Agricultura  Municip's

Slider

Noticies destacades

Talavera sc L'Ajuntament Gemma Oriok Prop dc 500
suma ala d'Estards inicla  “Totes tenim un  personcs
difersets obres st molt caminen de

sec T “Campanya
per clons Tracta'm hé" maig éth diferent, alxh & Toraa
dd Comall 27| ! elyuestinnn b Villlerisa

U

Comrcul . gent™ maig Ird
maig 4, Comments maig 10-h, 7N
7N 204710 Commenta
Comments Comments
e ] p—con
|
Muassulerss Guissoun
prujecta ke somplich
xerrsda sobre la @'inczreulturalicat
relacio pares § maig dth,
fils™ La 201710
Marinada™ -
maig 4, Comments
207716 n =
Com™ments
San: Guim de
Trebxenct : Tord

j2 campten arth
e cnl-laeid dlels
Ribres de
Tletres

maig drd,
200710
Comments

Edquetes
auntemant
Estaras  obrus

Sant Gum de
I reixenet

Turz  Velferusa

Al
maig 2017

AL dt. de. dj.dv. A< dg.
123145587

89 10112 13 "4
151817 18 1% 20 21
222324 252% 27 28
293031

Galeria d'imatges

Galeria d'imatpes

Festu de San. Marc |

Dees Tladis Visstim

Santes Creus 2 ﬂﬂlﬂﬁ
Vallfercea melg ¢th 2077 |J
maig 3tr, 201710 Commente
Comment3

Galeria de videos
Videns

Actmecioi e ke
carumelles J'Ardivel

Xarxes Socials

Menu de continguts
informatius

Buscador

Espai publicitari

Nuvol d’etiquetes

Agenda
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8.4 Moldels de publicacions

8.4.1 Model de noticia

Tal com es menciona en el marc teoric d’aquest treball, per escriure les peces
periodistiques s’han tingut en compte les caracteristiques que presenta

Albarello (2011) sobre com han de ser els textos en els diaris digitals.

Les noticies de El Segarrenc Informatiu tenen una extensié d’'unes 20-30 linies,
dividides en diferents paragrafs, per tal que el lector identifiqui les idees

principals de la noticia i, obtingui tota la informacié de forma rapida.

En el text es destaquen paraules claus i, a més, s'utilitzen enllagos a altres
webs, tots aquests elements estan redactats en una altra tipografia. En el cas
de les paraules claus estan destacades amb negreta i, els enllagos estan
escrits de color verd.

El disseny de les noticies de El Segarrenc Informatiu consisteix en una foto
destacada al capdamunt que va acompanyada d’un titular. Aquest és breu i
resumeix el contingut de la noticia. Seguidament, hi ha el cos de la noticia que,
en alguns casos, va acompanyat d'imatges que ajuden a contextualitzar la

informacio.

Al capdavall de cada pecga hi ha: la signatura de la persona que ha redactat la
informacio, la data de I'ultima actualitzacio i la categoria on es troba la peca. A
part, també hi ha les icones de les xarxes socials que donen l'opcio als lectors
de compartir I'article. Finalment, hi ha la possibilitat de deixar un comentari.
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8.4.2 Model d’entrevista

El Segarrenc Informatiu també vol donar veu a totes les persones que fan
alguna activitat i acte que siguin rellevants per la comarca, és per aixo que hi
ha un espai dedicat a entrevistes. Cada setmana es donara a conéixer una

entitat o associacio a través dels seus membres.

El model d’entrevista de EI Segarrenc Informatiu consta d’una fotografia
destacada amb cita textual com a titular. A continuacio, hi ha una breu
explicitacié de l'entitat o associacio que es vol donar veu i, el cos de
I'entrevista. Les preguntes i els noms de les persones entrevistades estan

80



escrites de diferent tipografia per poder-ho diferenciar a simple vista; les
preguntes estan escrites de color verd, color corporatiu de la pagina web, i els
noms de les persones entrevistades en negreta. El cos de la noticia va
acompanyat de fotografies que ajuden a entendre la descripcid que fa
I'entrevistat de I'acte.

Societat Cultura Esports
@%egarrenc
inf rmatiu

Gemma Oriol: “Totes tenim un estil molt diferent,
aixo és el que atreu a la gent”

Col-laboracié i primocié, aixl és Vestim Segarra, una iacié de dit es de roba nts de la
comarca. Aquesta té per objectiu unir disseny | moda d'autor amb la promecié d'espais emblamatics de la Segarra.
Dissabte 28 d'abril, el Castell de les Sitges de Torrefeta i Florejacs es va convertir en I'escenari de la primera

desfilada de I'associacié.
Qué va poder veure el pablic en aquest acte?

Gemma: Moltes coses van poder veure .... ( riuen). La gent arribava, en autocars, perqué al castell no tenia una
esplanada suficientment gran perqué tots els cotxes hi poguessin aparcar. Llavors, tothom aparcava a Florejacs,
que per cert els vam invair... des de Florejacs agafaven els autocars que els portaven fins al castell de les Sitges.
En arribar, com que es van haver de fer més d’un viatge, entretaniem a la gent amb mdsica en directe, amb
I'actuacié dels Virgi & Kike, una parella que ens van fer una actuacié en acustic.

Sindy: A part del concert acistic, també vam oferir una mica de pica pica, i aix/ esparavem a que féssim tots al
castell.

Gemma: L'escola Alba ens va fer unes galetes. Per
tant, vam oferir aquestes galetes, cava del Carbonell
amaneitzats amb misica en directe. Vam decorar tot
I'exterior del castellamb bales de palla, palets... Quan
va arribar I'Gltim autocar, tothom va entrar per la porta
principal i pujaven al primer pis del castell. Alla es
trobaven quatre sales diferents amb 'estora vermella
per la desfilada i cadires a banda i banda de l'estora. La
desfilada no vas ser la tipica comercial com la 080, siné
que vam buscar una desfilada més lenta, més

propera...
Castell de les Sitges preperat per la desfilada

Sindy:Vam jugar amb les models, elles es canviaven
les peces de roba, jugaven entre elles, amb la musica...

Al final de cada entrevista, hi ha un apartat anomenat “Test per segarrencs i
segarrenques” on se’ls hi demanen a les persones entrevistades les seguents

preguntes:

- Un poble

- Unracé

- Un monument

- Una festa/ tradicio

- Laintensa calor de I'estiu o la boira de I'hivern?
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- Per mila Segarra és...

Aquest petit test es pot reconeixer facilment, ja que esta dins un requadre verd.
Amb aquestes preguntes es vol aconseguir que I'entrevistat mostri la seva

relacié amb la comarca i, alhora empatitzar amb el lector.

TEST PER A SEGARRENCS | SEGARRENQUES

Un poble Una festa /tradicié

Dues: Cervera Dues: Akelarre

Un rach La Intensa calor de estiu © la bolra de Mhivern?

Gemma: El castell de les Sitges, ja que ara per ara és un o Dues: La calor

important

Sindy: Jo diria qualsevol racd que hi ha prat verd amb les Perami la Segama és..

rosedles Gemma: Per mi ka Seqarra és casa |, pot arribar ser moda
Sindy: Per mi tambe, és casa, cabma tranquil-litat | inspiracid

Un monument

Gemma: La universitat, ja que és el meu instiut
Sindy: Jo em quedo amb lesghécia de Santa Mara de Cervera

8.5 Xarxes socials

El Segarrenc informatiu té preséncia a Facebook, Twitter, Instagram i YouTube.
A continuaci6 s’explica quina és la funcié de cadascuna de les xarxes socials

creades.

<~ El Segarrenc Informatiu ha compartido un enlace.
f Publicado por Marta Berna [?] - 8 min - €

El Facebook de El Segarrenc Informatiu
és en format de pagina i s’ha configurat
com a perfil de mitja de comunicacio. La
principal funcié d’aquesta xarxa social es

compartir tots els continguts del mitja

comarcal i, alhora, que serveixi com a

L’Ajuntament d’Estaras inicia diferents obres

S'inicien les obres de consolidacié del ferm del cami accés de Vergds Guerrejat,
amb un pressupost amb IVA de 4.038,65 €, obra subvencionada pel departament
de Governaci6 i I’Ajuntament d'Estaras. L'empresa que realitza I'obra és Ribalta ...

eina per arribar a nous publics.

ELSEGARRENC.CAT
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El Twitter (@Segarrencinfo) és la plataforma del Segarrenc Informatiu que
dona immediatesa al mitja. Serveix com aparador dels continguts de la web,
perd també ajuda a captar nous lectors i, que aquests, ens facin arribar
informacio a través d’aquesta plataforma.

El Segarrenc

inf - rmatiu

TWEETS  SEGUIDORES  MOMENTOS

1Aqul estarén los Momentos que
Tweets T_
El Segarrenc bt

@Segarrencinfo <o ElSegarrenc Informa @Segarrencinfo - 9 min
‘ " L'Ajuntament d’Estaras inicia diferents obres

Se uni6 en mayo de 2017
L’Ajuntament d’Estaras inicia diferents obres
S'inicien les obres de consolidacié del ferm del cami

_ accés de Vergés Guerrejat, amb un pressupost amb IVA
e _ de 4.038,65 €, obra subvencionada pel departament ...
elsegarrenc.cat

Instagram (@elsegarrencinfo) permet mostrar en imatges aquelles noticies que
s’expliquen en el portal de noticies del Segarrenc.

“’1 elsegarrencinfo 1dia

A laiacererols, berta_plans y martaa20 les gusta esto

elsegarrencinfo Foto de grup de la mostra de cultura tradicional de la
Segarra i el Solsonés a la Festa de Sant Marc i Santes Creus a Vallferosa
#elsegarrencinfo# tradicions#lasegarra#Vallferosa

De cara al futur, es preveu també donar 'opcié de compartir els continguts de
la web a través de WhatsApp. Aquesta xarxa no esta activa actualment, ja que
requereix donar d’alta una linia telefonica i s’esperara a crear-la quan 'empresa
estigui legalitzada de manera completa.
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8.6 Navegacio

Per configurar la web de El Segarrenc Informatiu s’ha creat una navegacié que
té per objectiu facilitar la navegaci6 a tots els usuaris del projecte. El Segarrenc
Informatiu consta d’'una pagina d’inici, on hi ha dues barres de menu; una on hi
ha la informaci6 de I'empresa, i a l'altra, hi ha les seccions per organitzar les
noticies. A partir d’aquest segon menu, l'usuari pot escollir el tema que més i
interessi. Tant la pagina d’inici com cada apartat del menu sén molt visual, ja

que hi ha la informaci6 que es compagina amb les fotografies.

A continuacio es mostra el mapa de navegacioé de El Segarrenc Informatiu:

[ Quisom? [ oN som? | CONTACTE ‘
A

A

INICI | > XARXES SOCIALS

L]

SOCIETAT CULTURA ESPORTS l

POLITICA ’ COMARCA MUNICIPIS ‘
» NOTI
\ 1 \ 1 \ 1
RO MO RO NOTH NOTIH p® POBLE1 =p¥ NOTI2
{ NOTI2 NOTI2
i © © NOTI2 NOTI2 =¥ NOTI3
* NOTI3 * NOTI3 * NOTI3 ) i
\OT o7 [ |
NOTI3 NOTI3 ["NoTH
> P b
POBLE2 | o
LLEGENDA
0 Inic * NOTI3
(] Primer nivell p—r
Segon nivell NOTI
T It - P —+—>
[ Tercer nive OBLE3 W

-> Cl i —
Clic ratol Lo NOTI3

Tal com exposa el marc tedric d’'aquest mateix treball, “el periodista ha de
saber treballar la navegacio per tal que el lector trobi la informacié de manera
facil’( Albarello, 2011:7). Amb un sol clic es pot arribar a la informaciéo de més
actualitat i, amb tres clics, es pot arribar a la recopilacié d’'informacié de cada

municipi.
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9. Conclusions
A partir del projecte “Creacio d’'una plataforma digital d'informaci6 a la comarca
de la Segarra” s’ha aconseguit crear una plataforma digital que proporciona

informacioé comarcal, tal com es proposava en I'objectiu general.

Durant el procés de realitzacio del projecte, s’ha pogut comprovar que la idea
de crear un mitja de comunicacio a la Segarra, era viable i necessari, ja que
durant el procés del projecte s’ha creat, paral-lelament a El Segarrenc
Informatiu, un canal de televisio digital, vinculat a Lleida Televisi6. Aquest canal
ofereix les noticies de la Segarra en format audiovisual, es tracta de Segarra
TV, amb el redactor Albert Morales com a responsable del projecte. Tot i el
naixement de Segarra TV, el model proposat per El Segarrenc Informatiu no
s’ha vist afectat, ja que es pretén donar informacié comarcal organitzada per
tematiques i, alhora, per municipis, donant una cobertura amplia de temes i
territori, a diferencia de Segarra TV que només ofereix una pecga al dia, de
dilluns a divendres, i una de sola els caps de setmana.

La Segarra és una comarca amb poca tradicio en convocar els mitjans de
comunicacié en actes o activitats. Al llarg de la creaci6 de El Segarrenc
Informatiu, s’ha aconseguit trencar amb el poc habit de relacionar-se amb els
mitjans i ajuntaments i entitats diverses s’han sumat al projecte, responent a la
demanda d’informacié i comencant a agafar I'habit d’explicar als mitjans tot allo
que és noticia al seu territori. D’aquesta manera, El Segarrenc Informatiu ha
pogut teixir una xarxa de contactes i, en alguns casos de corresponsals que fan

arribar informacié i convocatories al noticier de la Segarra.

El Treball de Final de Grau que aqui conclou, ha estat el punt de partida de la
creacio d’'un mitja de comunicaci6 que pretén seguir actiu. Per aixo, es
legalitzara I'empresa seguint els criteris que la llei estableix depenent de com
evolucioni el projecte, comptant en tot moment amb assessorament legal per

part de professionals.

Per tal de ser un projecte actiu, s’ha comencat a buscar formes de finangament,

per tal de sufragar les despeses que un mitja de comunicacié ocasiona. Ara
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com ara, es compta amb alguns anunciants que fan una aportacié economica

per finangar el mitja i es pretén augmentar aquest nombre d’anunciants.

Durant la realitzacié del Treball de Final de Grau s’ha hagut de fer front a
alguns problemes, que finalment s’ha aconseguit resoldre satisfactoriament.
Un dels principals problemes ha estat el naixement de Segarra TV, tot i que
analitzant aquest mitja en el benchmarking s’ha vist que no suposa una
competéncia directa i no ha suposat un replantejament dels objectius plantejats
a l'inici. Un altre inconvenient ha estat la posada en marxa de I'espai web de E/
Segarrenc Informatiu, ja que no es tenien suficients nocions d’informatica per
crear una web i s’ha hagut d’invertir temps en adquirir coneixements d’'un ambit
que ens és llunya, la informatica. D’altra banda, en alguns moments, la
sobrecarrega de feina, de la universitat combinada amb les tasques externes
de les components del grup han suposat un obstacle pel correcte

desenvolupament del TFG.

Finalment, només ens queda remarcar que ha estat facil treballar en equip, ja
que hem seguit la pauta proposada en tot moment, supervisada en tot moment
pel tutor. Ha estat satisfactori crear El Segarrenc Informatiu, ja que servira com
a punt de partida per incorporar-nos en el mén laboral. D’altra banda, és positiu
veure com s’ha contribuit a implantar I'habit informatiu a les entitats i
ajuntaments de la Segarra i, al mateix temps es proporciona informacio digital

comarcal a una zona geografica amb poca cobertura mediatica.
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