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PRESENTACIO

Aquesta Guia esta pensada per proporcionar-te la informacié imprescindible per planificar amb encert
aquest curs, amés de donar-te referencia dels serveisiles possibilitats que t'ofereix la Facultat.

En el procés de globalitzacid, la significacié i el poder dels mitjans de comunicacié és cada vegada més
important, iles persones, les empreses, les organitzacions i les institucions necessiten cada vegada més
suport del Periodisme per fer efectives les seves necessitats de comunicacié. En una societat que ha es-
devingut fonamentalment mediatica, el paper dels mitjans de comunicacié és cabdal en qualsevol es-
trategia social, politica, economicai cultural.

La revoluci6 digital ha afectat les professions vinculades als mitjans de comunicacié i ala gestié de lain-
formacié. El periodista es perfila, cada vegada més, com un expert en la gesti6 de les informacions (no
GUnicament escrites), que participa enla construccio, 'edicid, la difusié i 'analisi de la noticia. El seuam-
bit de treball s6n els mitjans de comunicaci6 tradicionals i també els digitals, empreses, institucions pu-
bliques, ONG, etc. Els estudis de Periodisme de la UVic (tant el grau com la llicenciatura) es troben en
total sintonia amb les actuals dinamiques laborals i rutines productives. La carrera combina els conei-
xements tradicionals amb la practica digital com a part fonamental del seu disseny.

En aquesta guia, hi trobaras el Pla d’Estudis i la programaci6 de Periodisme, els diferents tipus d’assig-
naturesiels diversos perfils abans de prendre decisions que afectin la teva matriculacio.

Finalment, volem aprofitar aquesta presentacid per encoratjar-te a treure el maxim profit de les possi-
bilitats formatives i dels serveis que posem al teu abast: la possibilitat de fer practiques en empreses,
I'oportunitat de fer estades d’estudis a'estranger en el marc dels programes d’intercanvi internacional,
recorrer a les tutories que t’hem assignat, ampliar la formacié en idiomes més enlla de les assignatures
obligatories de la carrera, explotar els recursos informatics i audiovisuals al teu abast...

Esperem, en definitiva, que aprofitis al maxim el pas per la Facultat d’Empresa i Comunicacié6 de la
Universitat de Vic i que, al final, el teu periode d’estudis hagi estat el més agradable i satisfactori possi-

ble.

Amb aquest objectiu treballem i estem ala teva disposicio.

Facultat ’EmpresaiComunicacio
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LA FACULTAT D’EMPRESA | COMUNICACIO

Estructura

LaFacultat d’Empresai Comunicacié de la Universitat de Vic imparteix 13 titulacions:

Diplomatura de Ciencies Empresarials

Diplomatura de Turisme

Llicenciatura d'Administracié i Direccié d'Empreses

Llicenciatura de Comunicacié Audiovisual

Llicenciatura de Publicitat i Relacions Publiques

Llicenciatura de Periodisme

Doble titulacié d'ADE - Publicitat i Relacions Pabliques (en cinc anys)
Doble titulaci6 de Turisme - Publicitat i Relacions Publiques (en quatre anys)
Grau en Administracid i Direccié d'Empreses

Grau en Comunicaci6 Audiovisual

Grau en Periodisme

Grau en Publicitat i Relacions Publiques

Doble Grau en ADE —Publicitat i Relacions Publiques (en sis anys)

La gesti6 ordinaria en el govern de la Facultat correspon al Deganat, que delega les qiiestions d'orga-
nitzacié docentenelolacap d'estudis.

La Facultat s'estructura en Deganat, Prefectura d'Estudis, Coordinacié d'ensenyaments, departa-
ments, arees funcionals i secretaria. El Deganat és el maxim organ de govern de la Facultat; la Prefec-
tura d'Estudis vetlla per I'organitzacié academica dels ensenyaments; els coordinadors d'ensenyament
vetllen per I'organitzaci6 de cada titulacio; els departaments s6n les agrupacions de professors d'una
mateixa area disciplinaria; les arees funcionals, amb els coordinadors corresponents, sén ambits de des-
envolupament de nous projectes, de suport ala docéncia i de vinculacié amb I'entorn i la secretaria d6-
nael suport administratiu.

El Deganat, la Prefectura d'Estudis, els coordinadors d'ensenyaments i la Secretaria de la Facultat son
situats ala quartaplantadeI'edifici F1.

Les arees funcionals de la Facultat d Empresai Comunicaci6 son:
-Relacions Internacionals
- Formacié Continuada
- Practiques

Organs de Govern

La gesti6 ordinaria en el govern i administracié de la Facultat correspon al Consell de Direccid, consti-
tuit pels segiients carrecs:

Degana
Maria Antonia Pujoli Famadas

Cap d'Estudis
Montse Corrius i Gimbert

Coordinadors d'Ensenyament
Xavier Ginesta- Coord. de Periodisme
Montse CasasiArcarons - Coord. de Comunicacié Audiovisual
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Eulalia Massana - Coord. de Publicitat i Relacions Publiques
Cesar DuchiMartorell - Coord. d'Administraci6 i Direccié Empreses
Elisabet PaxauiTura- Coord. de Ciéncies Empresarials i Turisme

Directors de Departament

Eusebi CorominaiPou-Director Dep. de Comunicacié

Cesar DuchiMartorell - Director Dep.d'Economiai Empresa

Lloreng SoldevilaiBalart Dir. Dep. de Llengiies, Ciéncies Socials i Juridiques.

També participen en el Consell de Direccio:

Responsable de Relacions Internacionals
Pere MoreraiPérez

Responsables de Recerca
Ramon Oller i Piqué

Responsables de Formacid Continuada
Eulalia Massana i Molera (Comunicacié)
Elisabet PaxauiTura (Empresa)

Responsable de Practiques
Dolors Vinyet i Benito

Departaments, Professorati Professionals dels Serveis

Professorat

Departament d’Economiai Empresa: ~ Alejandra Aramayo Garcia
NuriaArimany Serrat
Joan BouiGeli
Jordi Casas Vilaré
Enric Casulleras Ambros
Ariadna CodinaYlla
Silvia Cordomi Saborit
Jose A. Corral Marfil
Josefina Damian Castellvi
Ramon Fabre Vernedes
Josep L1 Garcia Domingo
Ramon Gisbert Gelonch
Ferran Gustau Jaen Coll
Raymond Lagonigro Bertran
Rafael Madariaga Sanchez
Anna Manrique Aumatell
Joan Carles Martori Canas
Ramon Oller Piqué
Elisabet PaxauTura
Anna M. Pérez Quintana
M. Antonia Pujol Famadas
Ramon Roig Solé
Anna Sabata Aliberch
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JosepTerradellas Cirera
Robert Vendrell Cirera
Xavier Vicente Soriano
Carme Viladecans Riera
Jests Vinyes Vila

Cesar DuchiMartorell

Departament de Comunicacid: ~ EvaArderiu Pi
Oreste Attardi Colina
Judit Badia Peco
Mar Binimelis Adell
Carolina Campalans Moncada
Eva Caro Dominguez
Montse Casas Arcarons
Irene Colom Valls
Ruth Contreras Espinosa
Eusebi Coromina Pou
Xavier Docampo Sellares
Oscar Fernandez Ferrer
Efrain Foglia Romero
Amelia Foraste
Maria Forga Martel
Gerard Franquesa Capdevila
Joan Frigola Reig
Jesus Galech Amillano
Oriol Gifra Durall
Arnau Gifreu Castells
Trinitat Gilbert
Irene Garcia Medina
Daniel Gémez Cafiete
Zahaira Gonzilez Romo
Santi Hausmann Farre
Santiago Jordan Avila
Diego Linares Romera
Irene Llop
Ainara Mancebo Gabela
Guillem Marca Frances
Ratl Martinez Corcuera
Eulalia Massana Molera
Santos Mateos Rusillo
Joan Millaret Valls
Henry Naranjo Pérez
Héctor Navarro Guere
Julio Panizo Alonso
Hugo Pardo Kuklinski
Cristina Perales Garcia
RosaPons Cerda
JordiRibot Punti
Mon Rodriguez Amat
Carlos Scolari
JordiSerrat Manén
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Jaume Serrats Ollé

Sergi Sola Safna
JordiTrassierra Rodriguez
Clarade Uribe Gil

Marc Vaillo Daniel
Conrad Xalabarder Voltas
Lluis Zayas Mufioz

Llengiies, Ciéncies Socials i furidiques: ~ Francesc Baqué Puig
Josep Burgaya Riera
Gongal Calle Rosingana
Ignasi Coll Parra
Jordina Coromina Subirats
Montse Corrius Gimbert
M. Carme Crivillés Grau
JordiDe San Eugenio Vela
JosefinaDomenech Rierola
Miquel Genis Serra
Amadeu Grifoll Llurba
Josefina Guix Soldevila
Emma Louise Hitchen
Teresa Julio Giménez
Félix Jurado Escobar
Sarah Khan
Manuel Llanas Pont
Anna Masferrer Giralt
Joan Masnou Surifiach
Antoni Molas Casas
Daniel Nicholls
AnnaM. Palomo Chinarro
Dolors Palomo Chinarro
Jose Carlos Pifiero Pantin
Angels Pinyana Garriga
Santi Ponce Vivet
Pere Quer Aiguadé
Lloreng Soldevila Balart
EvaTorrents Pujadas
Lourdes Vilardell Bujons

Professionals de serveis

Secretariesde centre:  Alicia Gonzalezi Moral
Cecilia Vila Gaja
Montse VivasiLlopart

Responsables de les arees funcionals:

Relacions Internacionals: ~ Pere Morera
Recerca:  Ramon Oller
Formacio Continuada:  Elisabet Paxau
Cap de Secretaria Académica: ~ Cristina Font
Secretaria Académica del Centre:  Imma Puig
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CALENDARIACADEMIC

DocénciarQ:
Del 27 de setembre al 19 de gener

Examens 1rQ:
Del24 de general 11 de febrer

Doceéncia2nQ:
Del14 de febreral’t de juny

Examens 2nQ:
Del 6 dejunyal’t dejuliol

Examens setembre:
Del'ral 9 de setembre

Dies festius:
9 d’octubre de 2010, dissabte (no lectiu)
11 d’octubre de 2010, dilluns — Pont
12 d’octubre de 2010, dimarts— El Pilar
30 d’octubre de 2010, dissabte (no lectiu)
1de novembre de 2010, dilluns—Tots Sants
4 de desembre de 2010, dissabte — (no lectiu)
6 de desembre de 2010, dilluns — La Constitucid
7 de desembre de 2010, dimarts—Pont
8 de desembre de 2010, dimecres — La Purissima
13de junyde 2011, dilluns — Segona Pasqua
24 dejuny de 2011, divendres — Sant Joan
4dejuliolde 2011, dilluns—Pont
5 dejuliolde 2011, dimarts — Festa Major

Vacances:
Nadal: del 24 de desembre de 2010 al 7 de gener de 2011, inclosos
Setmana Santa: del 18 al 25 d’abril de 2011, inclosos
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ORGANITZACIO DELS ENSENYAMENTS

Plad’Estudis

El Pla d’estudis de la Llicenciatura de Periodisme ha estat elaborat d’acord amb les directrius generals
propies d’aquesta titulacio.

La llicenciatura s’estructura en quatre cursos, articulats en ensenyaments de primer cicle (primer i se-
gon curs) i de segon cicle (tercer i quart curs). El primer cicle dels ensenyaments universitaris compren-
draels ensenyaments basics i de formacio general, orientats cap ala comunicaci6 periodistica. El segon
cicle estara dedicat a 'aprofundiment i a 'especialitzaci6 en la comunicacié periodistica, aixi com a la
preparaci6 per al’exercici de les activitats professionals. Cada curs lectiu esta organitzat en dos quadri-
mestres, els quals consten de 15 setmanes lectives.

La carregalectiva total de la Llicenciatura és de 300 credits, entre teorics i practics. El credit és launitat
de mesura de la carregaacadémica, i equival a1o hores de classe. Els credits totals de la carrera estan dis-
tribuits entre els diferents tipus d’assignaturesiactivitats de la segiient manera:

PRIMERCICLE CREDITS
Assignatures Troncals 78
Assignatures Obligatories 66
Assignatures Optatives 0
Assignatures de Lliure Elecci6 6
TOTAL 150
SEGONCICLE CREDITS
Assignatures Troncals 61,5
Assignatures Obligatories 40,5
Assignatures Optatives 24
Assignatures de Lliure Elecci6 24
TOTAL 150

Les assignatures Troncals (TR) s6n aquelles que els estudiants han de cursar obligatoriament, i que cor-
responen a Materies Troncals incloses a tots els plans d’estudis que condueixen al titol oficial de
Periodisme.

Les assignatures Obligatories (OB) s6n aquelles establertes discrecionalment per la Universitat, i que
s’han de cursar de manera obligatoria per tots els estudiants. Conjuntament amb les assignatures tron-
cals formen I'estructurabasica de la titulacié.

Les assignatures Optatives (OP) sonles que permeten al’estudiant especialitzar el seu curriculum en al-
gun dels itineraris previstos, en funcié de les seves preferencies i expectatives professionals.
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Els credits de Lliure Eleccié (LLE) permeten al'estudiant configurar de manera flexible la seva forma-
cid, bé aprofundint en I'especialitzacié o bé donant reconeixement académic al desenvolupament
d’altres activitats formatives.

Ordenacié temporalde lensenyament

El quadre segiient estableix I'ordre temporal en que es desenvolupara I'ensenyament, aixi com el tipus
d’assignaturaila carregalectiva de cadascuna d’elles.

SEGONCURS
Angles ITI
Llengua Catalana IT

o
>

Metodes d’Investigacié enla Comunicacié

Ta.iEstruct. de la Comunicacié d’Empresal

Ta.iTecnica dels Mitjans Escrits 11
Angles IV

Documentacio Informativa

Llengua Espanyola IT

Taller de Disseny i Comunicaci6

Ta.iEstruct. dela Comunicacié d’Empresa I1

Ta.iTecnica del Llenguatge Radiofonic

Ta.iTécnica del Llenguatge Televisiu

(=Nl I« N e N B« N lie N e N e N e N i« NN e N e N e N e

Lliure Eleccié

TERCERCURS

Llenguatges de la Comunicaci6é

Taller de Premsa
Taller de Televisid
Taller de Radio

Historiadel Periodisme

Opini6 Publica

~

Periodisme Digital
Taller d’Infografia
Taller de Fotografia
Optativa

N
[« NN VN I« NI RV i< N i~ N = Nl i< N i< N

=
N

Lliure Eleccié

=
N
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QUARTCURS

Fonaments de Comunicacié Digital 4.5
Periodisme d’Investigacié 6
Periodisme Institucional i ’ Empresa 6
Reégim Juridic de la Informacié 4.5
Deontologia Professional 4,5
Gestié de 'Empresa de Comunicacié 6
Projecte de Comunicacié 4,5
Taller de Comunicaci6 Interactiva 6
Practiques en Empreses 9
Optativa 12
Lliure Elecci6 12

Projecte Finalde Carrera (PFC)

Lultim curs de lallicenciatura els alumnes realitzaran dues assignatures que, tot i que tenen una avalua-
cié iuns continguts clarament diferenciats, sén dues materies vinculades:

—Periodisme d’Investigacio
—Projecte de Comunicacié

Aix0 significa que els estudiants s’avaluaran sempre per separat d’ambdues assignatures pero que, se-
gons quin sigui el tema escollit i seguint sempre les indicacions del professor-tutor, podran utilitzar el
treball fet en el primer quadrimestre per tal que els reverteixi parcialment en el projecte final que
s’avaluara davant d’un tribunal.

En sentit ampli, el Projecte Final de Carrera inclou diverses fases: A) Proposta de PFC; B) Certificat
d’aprovacié de la proposta de PFC; C) Desenvolupament del projecte fisic i de la memoria escrita; D)
Diposit del PFC a Secretaria; E) Convocatoria del Tribunal d’Avaluacié i F) Exposici6 i defensa de PFC
davant del Tribunal.

Els professors responsables de les assignatures implicades comunicaran degudament les condicions i
direfents etapes per superar el PFC.

Assignatures optatives

La Facultat oferira als estudiants un ampli ventall d’assignatures optatives, que es correspondran als di-
ferents itineraris d’especialitzacié en comunicaci6 periodistica. A I’hora d’escollir quines assignatures
optatives cal cursar, 'estudiant ha de considerar les seves preferéncies i expectatives professionals. Al
primer cicle de lallicenciatura no hi ha assignatures optatives.

Itineraris recomanats d’Optatives i Lliures Eleccions

A Thora de triar les assignatures optatives i de lliure elecci6 de la carrera convé tenir en compte els
recorreguts definits en la titulacié per aassolir uns coneixements més especialitzats.
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Periodisme té dos grans recorreguts clarament identificables, des del punt de vista dels continguts es-
pecialitzats, el periodisme politic i el cultural. Val a dir que existeix un eix vertebrador que afecta de for-
ma transversal la titulacid, el periodisme a la xarxa que també es veu reflectit en les optatives i lliures
eleccions delallicenciatura.

Perarealitzar 'itinerari de periodisme politic sén recomanables les seglients assignatures:
—Periodisme Politic
—Introduccié ala Geopolitica
—Periodisme Europeu
—Periodisme Anglosaxd

Per arealitzar 'itinerari de periodisme cultural sén recomanables les segiients assignatures:
—Periodisme Cultural
—Nou Periodisme
—Periodisme Musical
—Periodisme Anglosaxé

Dins del periodisme, els mitjans audiovisuals tenen un protagonisme especial amb assignatures que
completen la formaci6 de les troncals com Taller Avancat de Radio, Tecniques de Guié a'Televisié i Ra-
dio o Taller de Televisi6 I1.

Draltra banda, la Facultat ’Empresa i Comunicaci6 aposta per nous géneres emergents que cada dia
ocupen més espais als mitjans i generen més demanda: Periodisme Gastronomic, Comunicacié Me-
diambientali Periodisme Cientific i Tecnologic.

Elscréditsde Lliure Eleccio

Els credits de Lliure Eleccié han de permetre I'estudiant configurar de manera flexible el seu curricu-
lum, bé aprofundint en alguna de les especialitzacions o bé donant reconeixement academic a altres ac-
tivitats formatives que complementin la formacié propia de la titulacio.

Per completar el total de credits de lliure eleccié previstos al pla d’estudis, 'estudiant pot triar d’entre
les segiients modalitats.

A. Cursant assignatures, que poden ser:
I. Qualsevol altra assignatura optativa de la mateixa titulacié
I1. Assignatures especifiques de lliure eleccié que la Facultat ofereix.
III. Qualsevol altra assignatura de la resta de centres de la Universitat de Vic, sempre i quan el con-
tingut no coincideixi en més d’'un 20% amb assignatures cursades en la Llicenciatura de Pe-
riodisme.

B. Perreconeixement de credits per estudis academics reglats de nivell universitari.

C. Per reconeixement de crédits per altres activitats no reglades a nivell universitari. Es la modalitat
que permet reconeixer academicament altres activitats formatives. Lestudiant ha de sol'licitar pre-
viament l'autoritzacid, llevat dels casos en que el reconeixement ja estigui previst. S6n activitats
d’aquest tipus:

I. Treballs academicament dirigits, amb el vistiplau del coordinador de la titulacié. S6n treballs
d’investigaci6 que realitzen els estudiants sobre temes directament relacionats amb materies
del plad’estudis, i que es realitzen supervisats per un professor del centre.
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II. Programes d’intercanvi universitari. Activitats realitzades en el marc de convenis signats entre
universitats, centres de recerca o departaments.

I1I. Cursos d’Idiomes que no siguin els que I'estudiant cursa com a obligatoris o optatius en la titula-
cid,ique esrealitzin al'Escola d’'Idiomes de la Universitat de Vic o en altres institucions amb les
qualsla UVic tingui signat conveni.

IV. Cursos de la Universitat d’Estiu de la U Vic.

Elreconeixement de credits és el procediment administratiu que permet a'estudiant incorporar la re-
alitzaci6é d’aquestes activitats al seu expedient académic. No es tindran en compte les activitats que
comportin un reconeixement inferior aun credit.

Lestutories

La Facultat ofereix a tots els estudiants que comencen els estudis universitaris un servei de tutories que
té per objectiu facilitar-los la integracié ala dinamica universitaria. La Facultat assigna a cada estudiant
un tutor, professor del centre, que I'assessora en els ambits académics, de futur professional i, si és el
cas, personal. Obviament, la utilitzacié d’aquest servei és voluntari per part dels estudiants.

LaBorsadeTreball

La Facultat disposa d’un servei de Borsa de Treball que canalitza les ofertes de llocs de treball que les
empreses, institucions i organitzacions ens fan arribar, i selecciona els curriculums més ajustats.

Notes:

—Per a tots els estudiants que esteu en disposici6 d’acabar els estudis, la Facultat celebra a cada convo-
catoria una sessié d’avaluacié on s’analitzen conjuntament els resultats académics. Obviament, les
qualificacions de tots els estudiants en aquestes circumstancies no sén publiques fins després de la
sessio.

—Els alumnes que tenen pendent menys d’un 10% del total dels crédits de la carrera, i que ja han cursat
algunavegada totes les assignatures de les quals es matriculen, tenen dret a una convocatoria extraor-
dinaria de totes les assignatures. Excepcionalment es podran acollir a la convocatoria extraordinaria
aquells estudiants a qui només falti una assignatura per acabar la carrera (exclos PFC).
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PROGRAMES DE LES ASSIGNATURES DE SEGON CURS
TeoriaiTécnicadel Llenguatge Radiofonic

CREDITS: 6

Lassignatura introdueix 'alumnat en el mitja radiofonic, tenint en compte les seves caracteristiques
tecnologiques i expressives. S’emfasitza el treball de la redaccié ilalocucié de peces informatives de di-
ferents generes periodistics. Lobjectiu és assolir coneixements teorics i posar en practica les compe-
tencies basiques del periodisme radiofonic estimulant, alhora, 'analisi critica del mitja.

CONTINGUTS:
1.- ELllenguatge radiofonic
2.- ELllenguatge verbal
Laveuhumana
Elritme
Locucié informativa
3.- Laredaccié radiofonica
4.- Generes Informatius Radiofonics
Lanoticia
Lacronica
Linforme
Lentrevistainformativa
5.- Les fonts informatives
6.- Les rutines informatives dels informatius
Selecciéijerarquitzacié delainformacié
Evolucié de lainformacié durant el dia
7.- Programes informatius radiofonics
Elbutlleti
ElServei Principal de Noticies
8.- Panoramica dels informatius radiofonics actuals

METODOLOGIA

Lassignatura consta de sessions teoriques on es treballaran els conceptes que s’aplicaran a les practi-
ques setmanals: locucié i redaccié de textos radiofonics. També s’analitzaran diferents productes ra-
diofonicsis’establiran tests d’actualitat puntuables per alanota final.

Les practiques seran individuals o en grup, en funcié del temari, i es duran a terme tant a 'estudi de ra-
dio comales cabines habilitades per amuntar el material sonor.

SISTEMADAVALUACIO

Lalumnat pot triar entre els sistemes segiients:

1.- Avaluaci6 continuada durant el curs:
Exercicis practics setmanals (30%)
Examen teorico-practic (20%)
Practica final (50%)

2.- Els alumnes que no segueixin regularment el curs tindran dret a un examen Gnic corresponent a cada
convocatoria d’examen de I'assignatura. S’entén per “seguir regularment el curs” el fet d’assistir acti-
vament aun;70% de les classes teoriques i practiques.
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BIBLIOGRAFIABASICA

Cebrian, M. (1994). Informacion radiofonica. Mediacion técnica, tratamiento y programacion. Madrid:
Sintesis.

Cebrian, M. (1992). Géneros Informativos Audiovisuales. Madrid: Ciencia 3.

Huertas, Amparo; Perona, Juan J. (1999). Redaccion y locucion en medios audiovisuales: la radio. Barcelona:
Bosch.

Merayo, A. (1992): Estructura del proceso informativo radiofonico. Madrid: Complutense.

Villatafié, J., Bustamante, E.; Prado, E. (1987), Fabricar noticias. Las rutinas productivas en radio y television.

Barcelona: Mitre.
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Documentacio Informativa

CREDITS:6

Lobjectiu general de la matéria és capacitar 'alumnat en les tecniques documentals més necessaries per
desenvolupar-se en el mon del periodisme. Més especificament, 'assignatura pretén exposar la meto-
dologia per al'as dels sistemes d’informaci6 (tradicionals i en linia) per tal que avancin en el domini de
les fonts d’informaci6 més aplicables al periodisme, la seva tipologia i rendibilitat informativa.

També és objectiu proporcionar les tecniques basiques del treball intel-lectual i cientific i els habits de
rigoricoheréncia que li son imprescindibles.

CONTINGUTS:

1. Introducci6 a la documentacié. Conceptes basics. Conceptes d’informacid, comunicacid, coneixe-
ment, document, documentacid. La societat de la informacid i la societat del coneixement. La docu-
mentaci6 com a einaalabase del coneixement.

2.Lacadena documental

a.Analisi Documental

b. Llenguatges documentals
3. Les fonts d’informacié

a. Concepte de font d’'informacié

b.Tipologiai credibilitat de les fonts
4. Gesti6 dels documents audiovisuals en els mitjans de comunicacié
5. Elements del treball intel-lectual i cientific

a. Lesreferencies bibliografiques

b. Sistemes de citacié

c. Ordenacié de labibliografia. Sumarisiindexs

METODOLOGIA:

Salternaran les classes teoriques amb les sessions practiques. Les primeres oferiran als estudiants el
marc de referéncia de cada temaien les altres es podran familiaritzar amb la practica de la investigacio,
amb les fonts d’'informacié documentals i els recursos d’ Internet.

A més, es proposaran a classe per complementar o ampliar les exposicions i també treballs individuals o
en grup sobre aspectes concrets de la materia. Puntualment es proposaran activitats i sessions espe-

cials.

AVALUACIO:

Lavaluaci6 sera continuada i es basara en els exercicis i treballs, 'assisténcia i la participacié dels estu-
diants a classe. Hi haura un examen final teoricopractic global en acabar el quadrimestre (avaluaci6 fi-
nal).

La qualificacié del curs recolliraambdés conceptes, sempre que les notes dels exercicis o treballs i la no-
tade'’examen estiguin aprovades.

BIBLIOGRAFIA:

Abadal, E. Ladocumentacié al’era de lainformacié. Barcelona: UOC, 1998.

Alcina Caudet, A.; Gamero Pérez, S. (eds.). La traduccién Cientifico-T'écnica y la Terminologia en la
Sociedad de la Informacién. Castell6 de la Plana: Publicacions de la Universitat Jaume I, 2002.

Cabré, M. T. «Terminologiay Documentacién». A: Gonzalo, C.; Garcia, V. Documentacion, Terminologia'y
Traduccion. Madrid: Sintesis; Fundacién Duques de Soria, 2000. P. 31-43.

Carreras, A. Guia prdctica para la elaboracion de un trabajo cientifico. Salamanca: Universidad de Sala-
manca, 1994.
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Carrizo, G.; Irureta-Goyena, P; Lopez De Quintana Saenz, E. Manual de fuentes de informacion. Madrid:
CEGAL,1994.

Coémo elaborar referencias bibliograficas. <http://bib.us.es/guias_old/referenciabib.asp> [Consulta: 1
febrer2005].

Cordon, J. A. «Fuentes de informacion bibliografica al servicio del traductor». A: Pinto, M.; Cordén, J.
A. Técnicas documentales aplicadas a la Traduccion. Madrid: Sintesis, 1999. P. 69-81.

Cordén, J. A.; Lopez, ].; Vaquero, J. R. Manual de bisqueda documental y prdctica bibliogrdfica. Madrid:
Piramide, 1999.

Genesca, G.; Rigo, A. Manualper a la presentacid de tesis i tesines. Vic: Eumo Editorial, 2000.

Gonzalo, C.; Garcia, V. Documentacion, Terminologia y Traduccion. Madrid: Sintesis; Fundacién Duques
de Soria, 2000.

Giménez Toledo, E. Manual de Documentacion para Comunicadores. Pamplona: Eunsa, 2004.

Loépez-Yepes, L. (comp.). Fundamentos de informacion y documentacion. Madrid: Eudema, 1998.

Martin, A. Fuentes de informacion general. Gijon: Trea, 1995.

Ortoll Espinet, Eva. Competencia informacional para la actividad traductora. Revista Tradumatica:
Traduccié i Technologies de la Informacié ila Comunicacié , n.2: La documentacié novembre 2003.
<http://www.fti.uab.es/tradumatica/revista/> [ Consulta: 1 febrer 2005].

Pinto Molina, Maria. Documentacién parala traduccién en la Sociedad de la Informacién. Coloquio de
laAsociacién Internacional de Bibliologia. 2002.

<http://www.fundacionyuste.org/acciones/aecb/XV%20AIB2000/PINTO.PDF> {Consulta: 1 febrer
2005

Slype, G. van. Los lenguajes de indizacion: concepcion, onstruccion y utilizacion en los sistemas documentales.
Salamanca: Fundacién German Sanchez Ruipérez, 1991.

Tramullas, J.; Olvera, M. D. Recuperacion de la informacion enInternet. Madrid: Ra-Ma, 2001.
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TeoriaiEstructuradelaComunicacio d’Empresal

CREDITS: 6

Lassignatura presenta la conceptualitzacié del marqueting i la publicitat moderna com un procés de
comunicaci6 particular, analitzant les diferents estrategies i els elements del model de comunicacié
aplicats alacomunicaci6 publicitaria.

CONTINGUTS:

Introduccié al marqueting, la comunicacid ila publicitat
Definici6 de conceptes (marqueting, comunicaci6, publicitat, propaganda, publicity, etc.)
Els efectes de la publicitat. Legislacié publicitaria
Elsector publicitari

Lanunciant

Elbriefing

Lagencia de publicitatila central de compra de mitjans
La campanya publicitaria

Els objectius publicitaris

El public objectiu

Elpressupost

Lestrategia creativa

Lestrategia de mitjans

Execuci6 iavaluaci6 de lacampanya

Altres formes de comunicaci6 / mitjans no convencionals
Lapromocié de vendes

Elmerchandising i el packaging

El patrociniiel mecenatge

Elmarqueting directe

METODOLOGIA:

Lassignatura és teorica en la seva major part pero també practicais’imparteix en modalitat presencial.

En les sessions de classe el professor explicara els coneixements teorics de cadascun dels temes, es co-
mentaran exemples al’aulaies faran breus exercicis de classe.

Hi haura també unes sessions de classe, més dinamiques, on es realitzaran un seguit de practiques en
grup. En aquestes classes, el professor explicara primer els conceptes basics que afecten a la practica i
seguidament col-laborara en el treball de grup que es vagi fent. Els estudiants que pel motiu que sigui el
dia que es fauna d’aquestes practiques no hi puguin assistir, hauran de fer aquesta practica, de forma in-
dividual en hores de treball personal, després d’haver recuperat els conceptes basics explicats pel pro-
fessor respecte el tema.

Lassignatura també contempla unes hores de treball dirigit o tutories on el professor es reunira amb ca-
da un dels grups del treball final de 'assignatura per a revisar els seus continguts i encaminar el seu des-
envolupament.

Es recomana a’'alumnat que dediqui cada setmana unes hores de treball personal a aquesta assignatura
per anar consolidant els coneixements adquirits en cadascun dels diferents temes. Aquest treball perso-
nal consistira basicament en que 'alumne faci un repas dels aspectes teorics tractats a classe i comprovi
sihaassimilat bé lamatéria.
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També es contemplen unes estones de treball personal en grup en el cas que les practiques realitzades a
classe no s’hagin pogut finalitzar al’aula.

Finalment, I'assignatura requereix també unes hores de treball personal en grup, fora de I'aula, per a la
realitzaci6 del treball final de I'assignatura.

AVALUACIO:

Lavaluacié de I'assignatura pretén mesurar, per una banda, 'adquisicié dels coneixements teorics i, per
Paltra, la capacitat per a portar-los ala practica. Es per aixd que I'avaluaci6 consta de dues parts, que cal-
draaprovar per separat per a superar-la:

Part teorica. Examen final: 60% de lanota final.
La materia d’aquest examen ve configurada per tots els continguts que s’hauran explicat a classe, tant

teorics com practics i, de forma optativa, pels continguts del llibre de Lluis Bassat, E/ Libro Rojo de la
Publicidad, de 1abibliografia basica.

Part practica: 40% de lanota final.
En aquest apartat caldra realitzar totes les practiques que es vagin enunciant al llarg del curs, i el treball
final de I'assignatura, el contingut del qual s’explicara el primer dia de classe.

Per aprovar I'assignatura cal tenir almenys un 5,00 de la part teorica i almenys un 5,00 de la part practi-
ca.

BIBLIOGRAFIA:

Bibliografiabasica:

Bassat, Lluis. E/ libro rojo de la publicidad. Ideas que mueven montafias. Barcelona: Plaza & Janés, 2002.

Bigné J. Enrique, Promocidn comercial. Un enfoque integrado. Madrid: ESIC, 2003.

Castellblanque, Mariano. Estructura de la actividadpublicitaria. Barcelona: Paidés, 2001.

Diez de Castro, Enrique Carlos y Martin Armario, Enrique. Planificacion publicitaria. Piramide, 1999.

Garcia Uceda, Mariola. Las claves de la publicidad. Madrid: ESIC, 1999.

Herreros Arconada, Mario. La publicitat. Fonaments de la comunicacid publicitaria. Barcelona: Portic,
2000.

Ortega, Enrique. La comunicacion publicitaria. Madrid: Piramide, 1997.

Bibliografia complementaria:

Adam, J.M. i Bonhomme, M. La argumentacion publicitaria, Madrid: Catedra, 2000.

Benavides Delgado, Juan. Lenguaje publicitario, Madrid: Sintesis, 1997.

Costa, Joan. Reinventar la publicidad, Madrid: Fundesco, 1992.-

Diez de Castro, Enrique, et al. Comunicaciones de Marketing, Madrid: Piramide, 2001.

Ferrés, Joan. Television subliminal. Socializacion mediante comunicaciones inadvertidas. Barcelona: Paidos,
1996.

Gonzilez Marin, Juan Antonio. Teoria General de la publicidad, Madrid: Fondo de Cultura Econémica,
1990.

Leon, José Luis. Los efecos de la publicidad. Barcelona: Ariel, 1996

Lucas Marin, Antonio. La comunicacion en la empresa y en las organizaciones, Barcelona: Bosch, 1997.

Pérez Ruiz, Miguel Angel. Fundamentos de las estructuras de la publicidad. Madrid: Sintesis, 1996.
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LlenguaCatalanall

CREDITS:6

Lassignatura completaireforga els continguts gramaticals impartits en 'assignatura Llengua catalana I
in’amplia aspectes concrets, com ara els referits alI'ds dels elements nominals. A més d’aixo, familiaritza
I'estudiant amb un seguit de convencions i aspectes leéxics indispensables per al domini del codi lingiiis-
tic escrit (des de I'ds de sigles fins als tractaments, per exemple, passant pel llenguatge no sexista) i tam-
bé insisteix en la practica textual, encaminada sobretot a millorar les destreses comunicatives dels estu-
diantsireforcar amb la practica conceptes comla coheréncia, 'adequacié ila cohesi6 textuals.

CONTINGUTS:
1. Presentacié de les obresiinstruments de referencia basics
2. Els determinants
2.1. Elsarticles
2.2. Els possessius
2.3. Els numerals
2.4. Els quantitatius
2.5. Elsindefinits
3. Elnomil’adjectiu
4. Convencions enlaredacciéienlatipografia
a. Siglesiacronims
b. Xifres
c. Majiscules i mindscules
d.Toponims
e. Cometesicursiva
f. Abreviaturesisimbols
g. Noms de persona, oficis, professions, carrecs, titulacions i entitats
h.Tractaments
5. Aspectes lexics
a.Sinonims i falsos sinonims
b.Neologismesiestrangerismes
c. Elsexisme en el llenguatge
d. Motsiexpressions impropis i no genuins
6. Estructuraipropietats dels textos.
a.Lacompetencia textual
b. Els generes discursius
c. Les tipologiesiles seqiiencies textuals
d. Adequacié segons els registres
e. Coherénciaexternaiinterna
f. Cohesié sintactica: connectors i puntuacié

METODOLOGIA:

Lassignatura es fara a través de sessions de classe expositives (essencialment per ala part de continguts
normatius) i també de sessions de treball en grup perala practica de redacci6. A més, s’encarregaran fei-
nes, exercicis i treballs. En aquesta assignatura es considera important I'assisténcia regular dels estu-
diants a classe. També és part important del curs la practica de 'escriptura i aixo exigeix, a més, la parti-
cipacié activade l'estudiant.

ATinici del quadrimestre es lliurara el pla de treball amb indicaci6 del calendari i horari en correspon-
dénciaamb els continguts iamb les activitats d’avaluacio.
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AVALUACIO:

La qualificaci6 obtinguda amb la realitzacié d’exercicis i 'elaboracié de textos, tant dins com fora de
l'aula, complementara la d’'un examen al final del quadrimestre. En qualsevol cas, caldra haver aprovat
I'examen per poder tenir en compte la nota de curs.

Alinicidel quadrimestre es lliurara el calendari d’avaluacions i realitzacié d’exercicis.

BIBLIOGRAFIA:

Bassols, M. Margarida; Torrent, Anna M. Models textuals. Teoria i practica. Vic: Eumo Editorial, 1996.

Bruguera, Jordi. Diccionari de dubtes i dificultats del catala. Barcelona: Enciclopédia Catalana, 2000.

Cassany, Daniel. La cuina de l'escriptura. Barcelona: Empuries, 1994 (3" ed.).

Castellanos, Josep-A. Quadern. Normativa basica de la llengua catalana (amb exercicis autocorrectius).
Barcelona: Institut de Ciéncies de 'Educacié de laUAB, 1991.

Coromina, Eusebi. E/ 9 Nou. Manual de redaccid i estil.Vic: Eumo; Diputacié de Barcelona; Premsa
d’Osona, 1991.

Coromina, Eusebi. Técniques descriptura. Barcelona: Teide, 1990.

Ginebra, Jordi; Montserrat, Anna. Diccionari d’iis dels verbs catalans. Barcelona: Edicions 62,1999.

Llibre destil del diari ‘Avus’. Barcelona: Empuries, 1997.

Mestres, Josep M. i altres. Manual destil. La redaccid i l'edicid de textos. Vic: Eumo; Universitat de
Barcelona. Universitat Pompeu Fabra. Associacié de Mestres Rosa Sensat, 1995.

Paloma, David; Rico, Albert. Diccionari de dubtes del catala. Barcelona: Edicions 62,1998.

Pujol, Josep M.; Sola, Joan. Ortotipografia. Barcelona: Columna, 1995.

Televisi6 de Catalunya. E/ catala a TV3. Llibre d estil. Barcelona: Edicions 62,1995.

Termcat. Nou diccionari de neologismes. Barcelona: Edicions 62,2001.

Xuriguera, Joan B. Els verbs catalans conjugats. Barcelona: Claret, 1993 (30" ed.).

ENLLACOSARECURSOSEN LINIA

Diccionari normatiu de la Llengua Catalana DIEC (http://dlc.iec.cat)

Recull de nous termes CERCATERM (http://www.termcat.cat)

Llibre d’estil de Vilaweb (http://1oanys.vilaweb.com/llibreestil/pdf/Llibreestil-vi.pdf)

Portal lingiiistic de la CCRTV ésAdir (http://esadir.cat)

Diccionari multilingiie GREC (http://www.grec.et/cgibin/mltoo.pgm)

Propostaestandard Oralde 'TEC

(http://www.iec.es/institucio/seccions/Filologica/llenguacatalana/PropostaEstandard/)

Portal sobre llengua catalana enlloc.com (http://www.enlloc.com/enlloc/index.html)

Portal de recursos lingiiistics de les universitats de Parla Catalana, Xarxa Vives d’Universitats
Llengua.info (http://wwwllengua.info)
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Angléslll

CREDITS6

OBJECTIUS:

Lobjectiu principal és que I'estudiant aprengui a utilitzar la llengua anglesa en un context especific,

com és el dels mitjans de comunicacié. El curs pretén que I'estudiant adquireixi una competéncia co-

municativa a nivell intermedi, per la qual cosa els objectius que caldra assolir durant el curs es concreten

enels segiients punts:

a) reconeixer el cardcter instrumental de 'anglés en el mé6n dels mitjans de comunicaci6.

b) fer us de lallengua anglesa com a mitja per fixar i desenvolupar la fluidesa d’expressié en aquesta llen-
gua.

¢) comprendre discursos orals i escrits especifics dels mitjans de comunicacié adequats al nivell de co-
neixements establerts.

d) utilitzar la normativa gramatical i els coneixements lingiiistics per millorar la propia expressié

e) adquirir el lexic i la terminologia especifica de diversos camps semantics de 'area concreta d’estudi.

CONTINGUT:
Topics

1.Getting Away
2. Thenand now
3.Lifestyles
4.Get moving!

Language contents:
1.Listenings: students should be able to understand specific information of short spoken exchanges:
1.1 Opinion survey
1.2 Radio programmes
1.3 News stories
1.4 TV programmes
2. Speaking: students will be introduced to anumber of tasks which will involve them in different situa-
tions:
2.1 Radio programme
2.2 Discuss your TV preferences.
2.3 Explainingastory
2.4 Talk about the news
3.Reading: students will be introduced to short and medium length related to the above mentioned to-
picsand agraded book.
4. Writing of short texts related within different topics and journalism:
4.1 Writing an article
4.2 Newspaper stories
4.3 Front cover
4.4 Radioscript
5. Grammar:
5.1 Relative clauses
5.2 Phrasalverbs
5.3 Past tenses
5.4 Preposition
5.5—ing form and infinitive

6. Vocabulary:
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6.1The media
6.2 Headlines
63TV

AVALUACIO:

Hi haura un examen final que constara de dues parts: una part oral que representa el 10% de la prova fi-
nal, i una prova escrita, que inclou una prova de listening(10%), reading (10%), vocabulari (30%), wri-
ting (10%) grammar (20%) i treball de classe(10%).

BIBLIOGRAFIA

Obligatoria:

Duckworth, Michael & Gude, Kathy. Countdown to First Certificate. Oxford University Press, 2000.
Fuchs, Marjorie & Bonner, Margaret. Grammar Express. Longman, 2003.

Leather, Sue. Death in the Dojo. CUP, 2004.

Recomanada:

Hicks, Wynford. English for fournalists. Routledge, 1977.

Aitchison, James. Writing for the Press. Hutchison, 1988.

Bagnall, Nicholas. Newspaper Language. Butterworth Heinemann, 1993.
Bromley, Michael. (Teach Yourself) Journalism. Hooder & Stoughton, 1994.
Clayton, Joan. fournalism for Beginners. Piatkus, 1992.

Dick, Jill. Freelance. Writing for Newspapers. A&C Black, 1991.

Mascull, Bill. Key Words in the Media. Collins Cobuild, 1997.

Diccionaris monolingiies:
Oxford Advanced Learners Dictionary. OUP, 1992
Sinclair, John (Ed.). Collins English Language Cobuild. Collins ELT, 1998.

Diccionaris bilingiies:
Galimberti Jarman, B. & Russell, R. (Eds.). The Oxford Spanish Dictionary. OUP,1994.
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TeoriaiTecnicadels Mitjans Escrits|I

CREDITS:6

DESCRIPCIO:

En aquesta assignatura se simula que la classe és la redaccié d’un diari. Els estudiants, adscrits en dife-
rents seccions (politica, cultura, societat, local, esports, economia etc), han de treballar tant en equip
com de manera individual I'elaboracié de diferents textos periodistics amb fonts d’'informacié propies.
Els estudiants han d’escollir el tema, buscar la informacié, concertar les entrevistes, discutir amb el cap
de redacci6 (professor) 'enfocament més adequat i, finalment, han de redactar els seus treballs talment
com si haguessin de ser publicats.

OBJECTIUS:

— Domini del llenguatge periodistic escrit, especialment dels géneres informatius i interpretatius, a la
premsa.

— Aprendre a tenir criteri periodistic i saber gestionar lainformacié d’actualitat i/o d’interés general

— Saber escriure ijerarquitzar lainformaci6, principalment a partir de fonts propies.

— Aprendre a escriure croniques, reportatges i entrevistes.

— Reflexionar criticament sobre el procés d’elaboracié6 de lainformacié.

— Adquirir una consciéncia criticadel paper del periodistaenlasocietat.

CONTINGUT:
Tema1: Repas general sobre els géneres informatius en premsa
1.1 Cestructura de lanoticia (titular, lead, cos)
1.2 Les 6 Wilatécnicadelapiramide invertida
Tema 2: Generes informatius-interpretatius en premsa
2.1 Elreportatge
- Funcionalitat del reportatge
-Tipologia del reportatge i estructures discursives
2.2Lacronica
- El periodistacom a testimoni
- Elperiodista com a expert-coneixedor d’'un tema
2.3 Lentrevistailes seves modalitats
- Lentrevistacoma font
- Lentrevistainformativa
- Lentrevista de personalitat

AVALUACIO:

En la primera convocatoria, la part practica representara el 70% de lanotaila teorica el 30%. Enla part
practica cada estudiant haura d’escriure un reportatge, una entrevista informativa, una entrevista de
personalitat i una cronica. En la segona convocatoria es determinara el sistema de recuperacié segons
quinsigui el nombre de practiques suspeses de cada estudiant.

BIBLIOGRAFIA:

Alvaro, Francesc-Marc i altres. Embolicats amb el periodisme. Reptes dels mitjans de comunicacid catalans
(1975-2006). Vilanovaila Geltri: E1 Cep ilaNansa, 2007.

Borrat, H. Elperiddico, actor politico. Barcelona: Gustavo Gili., 1989.

Casasus, Josep Maria. Llicons de periodisme en Josep Pla. Barcelona: Destino, 1986.

Fallaci, Oriana. Entrevista con la bistoria. Barcelona: Noguer, 1974.
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Ferri, Llibert. Cronigues postsoviétiques. Barcelona: Llibres de 'index, 1993.

Fontcuberta, M. La noticia, Col. Papeles de Comunicacién 1, Barcelona: Paidés, 1993.

Grijelmo, Alex. E/ estilo del periodista. 16a edici6, revisada i ampliada. Madrid: Taurus, 2008. (1a edicié:
1997.)

Madueiio, Eugeni; Rovira, Bru. Noticies del més enlla. Elreporterisme en premsa. Barcelona: Portic, 1999.

Martinez Albertos, J.L. Curso general de redaccion periodistica. Madrid: Paraninfo, 2002.

Martin Vivaldi, G. Géneros periodisticos, Madrid: Paraninfo, 1998.

Pla, Josep. Croniques parlamentaries {obra completa volums 41, 42]. Barcelona: Destino, 1982-

Rodrigo Alsina, M. La construccion de la noticia. Barcelona: Paidés, 2005.
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Métodes d’Investigacio en Comunicaci6

CREDITS:6

DESCRIPCIO:

El curs busca iniciar I'estudiant en el coneixement cientific i en les bases epistemologiques de les cien-
cies socials. S’intenta, a més, capacitar-lo per a la planificacié i 'execucié d’investigacions en 'ambit
disciplinar de la comunicaci6 social, aprofundint en el disseny d’un projecte de recerca i en el coneixe-
ment il'ts efectiu de les estratégies iles tecniques d’obtenci6 de dades empiriques, mitjancant explica-
cions metodologiques, amb exemples reals i exercicis practics.

OBJECTIUS:

- Iniciar 'alumnat enles bases epistemologiques de les ciéncies de la comunicacio.

- Capacitar-lo en 'analisi fonamentada i la valoracié d’'una recerca en el camp de les ciéncies de la comu-
nicacio.

- Iniciar-lo en el coneixement i I'is de les estrategies i les tecniques d’obtencié de dades empiriques
usuals en lainvestigaci6 de la comunicaci6 social.

- Capacitar-lo perala planificacié i'execucié d’investigacions en 'ambit de la comunicacié social.

CONTINGUTS:
1. Introduccié: ciénciaimetode.
1.1. Bases epistemologiques de les ciencies socials i de la comunicacié.
1.2. Elmeétode cientific en ciéncies socials i de la comunicaci6.
1.3. Lelaboracié d’un projecte de recerca.
2. La formulaci6 de la problematica.
2.1. Les arees d’investigacié en comunicacio.
2.2. Letapaexploratoria.
2.3. Ladefinicié del temaiel problema de recerca.
2.4. Lajustificacié de 'aportaci6 de lainvestigacio.
2.5. Lelaboracié del marc teoric.
2.6. Ladefinicié dels objectius.
2.7.La definici6 d’hipotesis.
3. Eldisseny de lainvestigacié
3.1. Loperacionalitzaci6 de conceptes: variables i indicadors.
3.2. Principals estrategies de recerca.
3.3. Principals técniques d’obtencié de dades.
3.4. Validesai fiabilitat.
4. Lanalisi de lainformacid.
4.1. Principals métodes i tecniques d’analisi de les dades.

AVALUACIO:
Avaluaci6 continuada. Combinacié d’activitats en grup (exercicis practics més un treball final) i exerci-
cis individuals.

METODOLOGIA:
La metodologia docent combina les classes magistrals amb la realitzaci6 d’activitats dirigides, exercicis
practics, tutories personalitzades i treball autonom dels estudiants.
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BIBLIOGRAFIA:

Bericat, E. La integracion de los métodos cuantitativo y cualitativo en la investigacion social. Significado y medi-
da. Barcelona: Ariel, 1998.

Brunet, I.; Pastor, I.,i Belzunegui, A. Técniques d’investigacid social. Fonaments epistemologics i metodologics.
Barcelona: Portic, 2002.

Bryman, A. Soczal Research Methods. Oxford: Oxford University Press, 2001.

Chalmers, A. ;Qué es esa cosa llamada ciencia? Madrid: Siglo X X1, 2000.

King, G.; Keohane, R. O., i Verba, S. El disefio de la investigacion social. La inferencia cientifica en los estudios
cualitativos. Madrid: Alianza Editorial, 2000.

Quivy, R. i Campenhoudt, L. Van. Manual de recerca en ciéncies socials. Barcelona: Herder Editorial, 1997.

Ruiz Olabuénaga, J. I.; Aristegui, 1., i Melgosa, L. Como elaborar un proyecto de investigacion social. Bilbao:
Universidad de Deusto, 2002.

Soriano, J. Lofici de comunicoleg Vic: Eumo, 2007.
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Tallerde DissenyiComunicacio

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Adquirir coneixements teoricopractics sobre els fonaments i les funcions basiques del disseny grafic
com a part de la cultura contemporania. Desenvolupar aptituds personals aplicables al llenguatge espe-
cific dels mitjans de comunicacié. Coneixer les principals instruments digitals de producci6 en camp
de disseny grafic.

CONTINGUT:
1. Elements basics del disseny grafic.

—Introduccié: Concepte de disseny grafic. La seva actualitat i incumbencia. Qué és dissenyar?
Organitzacié de 'espai dimensional. Diagramaci6 de I'area de treball. Elements primaris de la for-
ma, el puntilalinea;la seva expressid i representacio. Els arxius grafics, tipus (vectorials i vitmaps),
les seves aplicacions, avantatges i desavantatges.

—Color: Colors primaris, secundaris, terciaris i complementaris. El cercle cromatic. Saturacio.
Contrast. Monocromia i policromia. Gesti6 del color en la computadora i la seva materialitzacio.
Tipus de gesti6 de colors.

—Textura: La textura com a dada perceptual. Textures grafiques.

—Forma: Propietats visuals. El contorn, la mida, el color, la textura, la posicid, 'orientacid.

—Contrast: La figuraiel fons. Variacions formals, estructures de repeticio.

—Tipografia: Concepte de tipografia. Tipus. Cursiva i ressaltada. El missatge escrit en combinaci6
amb el missatge grafic. Lalletraiel text com a elements grafics.

—Imatges digitals: La fotografia. La fotografia com a part del disseny. Tecnologia de la fotografia.
Conceptes basics. Enquadrament, distancia, focus i il-luminacié. La digitalizacié d’imatges. Eca-
ners imaquines digitals.

2. Graficavectorial: Freehand

—Introduccié: Interface amb l'usuari, arees de treball: el full imprimible, barra d’eines, de colors,
menus desplegables. Ajudes al dibuix. Linies. Guies.

—Objectes: Linies, rectangles i ovals. Tipus de visualitzacié. Seleccié d’objectes. Modificacions de
mida, proporcional i deformada. Torgar i girar un objecte. Transformacions. Tipus de linies, grui-
xos 1 fletxes. Tipus de reompliment, plens, degradee, bitmaps i vectorials. Barreja d’objectes, com-
binacié i separacié. Ordre i superposici6 dels elements. Endavant-enrere. Alineament. Els efectes.
Lagrupacié d’objectes. La seva funcié. Ledicié de corbes i objectes a través dels nodes i palanques.
Convertir acorbes. Combinariunir corbes.

—Gesti6 del color i efectes: Paleta de colors i colors personalitzats. Reompliments de color. Gene-
raci6ius de reompliments-textura.

—Els textos: generaci6 de textos en Freehand. Tipus de justificacions. Tipografies. Escalablesino es-
calables. Formats True Type. Efectes sobre els textos. Enganxar un text aunalinia. Exercicis aplica-
tius.

3. Grafica Bitmap: Photoshop

—Introduccié: Interface amb l'usuari, area de treball. Eines basiques. Tipus de visualitzaci. Ma-
nipulacié del document. Transformacions. Ajudes al dibuix. Linees Guies. Seleccié d’objectes.
Creacid i gesti6 de niveles i mascares. Tragats. Cronologia.

—Gesti6 del color i filtres: Barra de colors i colors personalitzats. Reompliments de color. Filtres.
Efectes especials. Plug-ins.

—Els textos: Generaci6 de textos en Photoshop. Modificacions i efectes. Rasteritzacio.

—Treballar amb imatges: Definicié, mida, compressié. Formats GIFiJPG. Altres formats.

Exercicis aplicatius
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METODOLOGIA:
Lassignatura es desenvolupa en forma de taller a partir de breus explicacions teoriques i activitats prac-
tiques en grupsiindividualment.

AVALUACIO:

Lavaluaci6 constara de diverses parts (exercicis de classe, activitats practiques programades, projecte
final, etc.) i s’ha d’aprovar cadascuna per separat. La qualificacié de I'assignatura sera la mitjana entre la
part teoricailapart practica, sempre que s’hagin aprovat totes les parts.

BIBLIOGRAFIA:

Chaves, Norberto. E/ oficio de disefiar. Barcelona: GG, 2001. Costa, Joan. Imagen global. Barcelona: CE-
AC,1987.

Fioravanti, Giorgio. Disefio’y reproduccion. Barcelona: GG, 1988.

Frascara, Jorge. Disefio grdfico y comunicacion. Argentina: Infinito, 1988.

Llovet, Jordi. Ideologia y metodologia del disefio. Barcelona: GG, 1979.

Meggs, Philip. Historia del disefio grdfico. Méxic: Trillas, 1991.

Potter, Norman. Qué es un diseiador. Barcelona: Paidés, 1999.

Renner, Paul. E/ arte de la tipografia. Valencia: Campgrafic,2000.

Sontag, Susan. Sobre la fotografia. Buenos Aires: Sudamericana, 1980.

Bauley, Stephen. Guia Couvan de Disefio. Madrid: Alianza, 1992.

Bassat, Luis. E//ibro rojo de las marcas. Madrid: Espasa, 1999.

Satué, Enric. El disefio grdfico desde los origenes basta nuestros dias. Madrid: Alianza, 1988.

Satué, Enric. El disefio grdfico en Espafia. Madrid: Alianza, 1997.

Satué, Enric. El disefio de libros del pasado, del presente y tal vez del futuro. Madrid: Alianza, (Fundacién
German Sanchez Ruizpérez) 1998.

Satué, Enric. La imagen comercial de la ciudad. Barcelona: Paidés, 2001.

Morison, Stanley. Principios fundamentales de la tipografia. Barcelona: Ediciones del Bronce, 1998.
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TeoriaiTécnicadel Llenguatge Televisiu

CREDITS: 6

DESCRIPCIO:

Presenta i explora el coneixement dels elements teorics i practics que intervenen en la produccié d’'un
projecte televisiu. Es proposa el domini del llenguatge televisiu a partir del contingut, la tecnologia i
lartistica.

OBJECTIUS:

Proposem coneixer el procés televisiu, des de laidea fins al’audiencia.

A partir de coneixements teorics i técnics ens introduirem en I'aprenentatge del llenguatge televisiu
dels aspectes técnics, artistics i humans.

Presentarem i experimentarem els elements que intervenen en el procés audiovisual perque un projec-
te televisiu esdevinguiuna realitat visiva.

A partir d’aquil’estudiant tindra un marc de coneixement per definir cap aonvol avancar la seva trajec-
toria formativa-professional del procés televisiu.

CONTINGUT:

1. Elllenguatge ila narrativa audiovisual.

2. Elprocés de creacié. Elguidiels seus processos d’escriptura. De laidea al gui6 literari.

3. El disseny de produccié: Planificaci6 de les fases: preproduccid, producci6 i postproduccié. Pla de
treball. Pla de rodatge.

4. Larealitzacié. Del gui6 literari al gui6 tecnic. Rodatge discontinu amb una camera i realitzacié amb
multicamera.

5. Coneixements tecnics: La cadena de televisio, el platd, el control de realitzacio, el material de rodat-
ge, lasala de postproducci6.

6. Lapostproduccié. La cintaa punt per al’emissié. El muntatge visual i el muntatge sonor.

7. Elmén en directe. Funcionament i estructura d’una redacci6 d’informatius.

8. Les retransmissions de programes especials de gran audiencia.

9.Els grans esdeveniments de la historia de la televisié. Instants informatius directes que han canviat la
historia.

10. La coordinacio entre les graelles de programacié i els estudis d’audiéncia. Dos incondicionals inse-

parables.

11. Elnou escenari audiovisual: LaTDT (Televisié Digital Terrestre).

12. Convergencia mediatica digital. Sinergias SMS-T'V-Web. Interactivitat televisiva.

13. Proyectes amb nous elements i nous formats.

METODOLOGIA:

Per assolir els coneixements del temari combinarem tres tipus de classe:

a) Les de base teorica.

b) Les practiques a classe amb suport de visionat i analisi de programes televisius, fragments cinemato-
grafics, reportatgesiespots.

¢) Les practiques amb els equips tecnics al platé de televisi6 i en exteriors. Rodatges discontinus amb
una camerairealitzacié amb multicamera.

Des de I'assignatura programem visites tecnologiques a cadenes de televisié i 'assisténcia a programes

de televisié en directa. Us animem a participar en activitats com festivals, concursos, castings i d’altres.
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AVALUACIO:

I. 40% Examen teoric escrit a final de curs referit al temari de I'assignatura.

2. 25% Practicaindividual amb una sola camera. Reportatge d’una noticia.

3. 25% Practicaen grup multicamera. Creacié d’un programa de televisio.

4. 10% Participaci6 enactivitats diverses i assisténcia.
La qualificacio final sera la mitjana ponderada de les quatre parts. Per ala qualificaci6 final caldra apro-
var les quatre parts. Si no es aixi es mantindra la qualificacié de la part aprovada, i caldra repetir la part
no aprovada ala segiient convocatoria.

BIBLIOGRAFIA:

Alsius, S. Lespai deontologic a ética i periodisme. Barcelona: Portic, 1998.

Barroso, J. Realizacion de los géneros televisivos. Madrid: Sintesis, 1996.

Bou, G. E/ guion multimedia. Madrid: Anaya Multimedia, 1997.

Deleuze, G. La imagen-tiempo y la imagen-movimiento. 2 vol. Barcelona: Paid6s Comunicacién, 1984.

Chatman, S. Historia'y discurso. La estructura narrativa en lanovelay en el cine. Madrid: Taurus, 1990.

Ferrés, J. Television subliminal. Sociabilizacion mediante comunicaciones inadvertidas. Barcelona: Paidés,
1996.

Flichy, P. Una historia de la comunicacion moderna. Barcelona: GG-Mass Media, 1993.

Gubern, R. Historia del cine. Barcelona: Lumen, 1996.

Jauset, J.A. La investigacion de audiencias en television. Fundamentos estadisticos. Barcelona: Paidés, 2000.

Kruger, B. Mando a distancia. Poder; culturas'y el mundo de las apariencias. Madrid: Tecnos, 1998.

Maffesoli, M. E/ instante eterno. El retorno de lo tragico en las sociedades postmodernas. Barcelona: Paidos,
2001.

Martin Barrero, J.; Rey, G. Los ejercicios del ver. Hegemonia audiovisual y ficcion televisiva. Barcelona:
Gedisa, 1999.

Martinez, G. E/ guion del guionista. Barcelona: Cims, 1998.

Millerson, G. [luminacion para television'y cine. Madrid: IORTV, 1994.

Millerson, G. Técnicas de realizacion'y produccion en television. Madrid: IORTV, 1991.

Moragas, M.; Prado, E. La televisio piiblica a l'era digital. Barcelona: Portic, 2000.

Ramonet, I. Lz golosina visual. Barcelona: Debate, 2001.

Sainz, M. Manual bdsico de produccion en television. Madrid: IORTV, 1994.
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TeoriaiEstructuradelaComunicacio d’Empresall

CREDITS: 6

OBJECTIUS:
Exposar unavisi6 general del que sén avui les relacions publiques a'entorn dels professionals, les agen-
ciesiels serveis que s’ofereixen als clients.

CONTINGUT:

1. Elconcepte de Relacions Publiques. El professional de Relacions Publiques.
2. Els periodistes iles Relacions Puabliques.

3. Els publics de les Relacions Publiques.

4. ElPlade Relacions Publiques.

5. Les agencies de Relacions Publiques.

6. Activitats i tecniques més usuals de Relacions Publiques.

METODOLOGIA:
Els instruments didactics inclouen lectures recomanades, exposici6 de casos, dinamiques de grup, i
exercicis que enllacaran els aspectes teorics i practics.

AVALUACIO:

Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions (50% de la nota final)
Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor total equivalent al 50% de la
nota final.

Lavaluaci6 constara de diferents parts, i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificaci6 final de
Iassignatura sera la mitjana entre la part teorica i la part practica, sempre que s’hagin aprovat totes les
parts.

BIBLIOGRAFIA:

Cutlip, Scott; Center, Allen; Broom, Glen. Relaciones Piblicas eficaces, Barcelona: Gestién 2000, 2000.

Grunig, James; Hunt, Todd. Direccion de Relaciones Piiblicas, Barcelona: Gestién 2000:2000.

Seitel, Fraser. Teoriay Prdctica de las Relaciones Piiblicas, Madrid: Prentice Hall, 2002.

Solano Fleta, Luis. Tratado de las Relaciones Piblicas, Barcelona: Gestién 2000,1999.

Uribe-Salazar de, Agustin et al. El libro prdctico de las Relaciones Piblicas. Madrid: ADECEC (Asociacion
de Empresas Consultoras de Comunicaciény Relaciones Publicas), 1996

Uribe-Salazar de, Agustinezal. 40 Exitos en comunicacion. Madrid: ADECEC Pearson Educacion, 2003.
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AnglésIV

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Lobjectiu principal és que I'estudiant aprengui a utilitzar la llengua anglesa en un context especific,

com és el dels mitjans de comunicacié. El curs pretén que I'estudiant adquireixi una competéncia co-

municativa a nivell intermedi, per la qual cosa els objectius que caldra assolir durant el curs es concreten

enels segiients punts:

a) reconeixer el caracter instrumental de 'anglés en el mé6n dels mitjans de comunicaci6.

b) fer us de lallengua anglesa com a mitja per fixar i desenvolupar la fluidesa d’expressié en aquesta llen-
gua.

¢) comprendre discursos orals i escrits especifics dels mitjans de comunicacié adequats al nivell de co-
neixements establerts.

d) utilitzar la normativa gramatical i els coneixements lingiiistics per millorar la propia expressié

e) adquirir el lexic i la terminologia especifica de diversos camps semantics de 'area concreta d’estudi.

CONTINGUT:

Topics:

1.Funny old world
2.Good luck, bad luck.
3.Rights and wrongs.
4 Sounds right

Language contents:
Listening: students should be able to understand specific information of short spoken exchanges:
1.1 Opinion survey.
1.2 Radio programmes.
1.3 News stories.
1.4’ TV programmes.
2. Speaking: students will be introduced to anumber of tasks which will involve them in different situa-
tions:
2.1 News presentation.
2.2 Discuss your newspaper and magazine preferences.
2.3 Explaininga story
2.4 Talk about the news
3.Reading: students will be introduced to short and medium length related to the above mentioned to-
picsand agraded book.
4. Writing of short texts related within different topics and journalism:
4.1 Write the news more interesting
4.2 Newspaper stories
4.3 Writing different types of news
5. Grammar:
5.1 Reported speech.
5.2 Phrasalverbs.
5.3 Reported questions.
5.4 Preposition
5.5 Past modals
6. Vocabulary:
6.1 The media
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6.2 Political and current affairs
6.3TVandradio

AVALUACIO:

Hi haura un examen final que constara de dues parts: una part oral que representa el 10% de la prova fi-
nal, i una prova escrita, que inclou una prova de listening(10%), reading (10%), vocabulari (30%), wri-
ting (10%) grammar (20%) i treball de classe(10%).

BIBLIOGRAFIA

Obligatoria:

Duckworth, Michael & Gude, Kathy. Countdown to First Certificate. Oxford University Press, 2000.
Fuchs, Marjorie & Bonner, Margaret. Grammar Express. Longman, 2003.

Leather, Sue. Death in the Dojo. CUP,2004.

Recomanada:

Hicks, Wynford. English for Journalists. Routledge, 1977.

Aitchison, James. Writing for the Press. Hutchison, 1988.

Bagnall, Nicholas. Newspaper Language. Butterworth Heinemann, 1993.
Bromley, Michael. (Teach Yourself) fournalism. Hooder & Stoughton, 1994.
Clayton, Joan. Journalism for Beginners. Piatkus, 1992.

Dick, Jill. Freelance. Writing for Newspapers. A&C Black, 1991.

Mascull, Bill. Key Words in the Media. Collins Cobuild, 1997.

Diccionaris monolingiies:
Oxford Advanced Learners Dictionary. OUP, 1992
Sinclair, John (Ed.). Collins English Language Cobuild. Collins ELT, 1998.

Diccionaris bilingiies:
Galimberti Jarman, B. & Russell, R. (Eds.). The Oxford Spanish Dictionary. OUP,1994.
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Llengua Espanyolall

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Lobjectiu principal és 'adquisicié de conceptes semantics relacionats amb l'estructura textual i la
transmissi6 d’informacio, i la correccié de textos. Al final del quadrimestre 'alumne ha de ser capag
d’escriure un text correcte des del punt de vista tipologic, estructural i gramatical.

METODOLOGIA:

Alaprimera part del quadrimestre s’analitzen i estudien els aspectes sintactics, semantics i estructurals
relacionats amb I'organizacié del text i amb la tipologia textual. Cada unitat tematica va acompanyada
d’exercicis practics que exemplifiquen les regles explicades i les seves excepcions. La segona part del
quadrimestre es dedicaala correcci6 textual i d’estil.

CONTINGUT:
1. Organizaci6 del text.
1.1. Cohesi6 i coherencia textuals.
1.2. Anaforaideixi. Tipusifuncions.
1.3. Cohesié lexicaitemporalitat.
1.4. Els connectors. Connexié sintacticaiconnexi6 enunciativa.
1.5. Factors de coheréncia. Les macroestructures textuals.
2. Superestructures i estructures textuals.
2.1. Tipus de superestructures.
2.2. Estructures textuals: narracié i argumentacio.
2.3. Tipologia textual.
3. Textos, pseudotextos i combinacions textuals. Registre i estil.
4. Correcci6 gramaticali correcci6 textual
4.1. Gramatica prescriptiva, gramatica descriptivainorma.
4.2. Localitzacié irevisié d’errors.
4.3'Tipus de correcci6.

AVALUACIO:
Els continguts son objecte d’'un examen final, que donara el §0% de la nota global. Laltre 20% s’extraura
de lamitjana de les redaccionsialtres exercicis que s’hauran de lliurar al llarg del curs.

BIBLIOGRAFIA:

Bustos Gisbert, J.M. La construccion de textos en espaiiol. Salamanca: Ediciones de la Universidad de
Salamanca, 1996.

GoémezTorrego, L. Ejercicios de gramdtica normativa I1. Madrid: Arco Libros,1996.

Gomez Torrego, L. Nuevo manual de espafiol correcto I. Madrid: Arco Libros, 2003.

Lyons, J. Lenguage, significado i contexto. Barcelona: Paidés, 1983.

Lozano,J., Pefia-Marin, C.1iAbril, G. Andlisis del discurso. Madrid: Catedra, 1982.

Martinez de Sousa, J. Manual de edicion'y autoedicion. Madrid: Piramide, 1994.

Reyes, G. Cdmo escribir bien en espaiiol. Madrid: Arco Libros, 1998.

Rigau Oliver, G. Gramatica del discurs. Bellaterra: Universitat Autonoma de Barcelona, 1981.

Stubbs, M. Andlisis del discurso. Madrid: Alianza Editorial, 1983.

Van Dijk, T. La ciencia del texto. Barcelona: Paid6s Comunicacion, 1983.
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PROGRAMES DE LES ASSIGNATURES DE LLIURE ELECCIO
DESEGON CURS

(Les poden cursar estudiants de segon, tercer i quart curs)

Expressio Orali Comunicacié No Verbal

CREDITS:6

OBJECTIUS

Coneixer les caracteristiques i els recursos del llenguatge oral formal i del llenguatge no verbal i la rela-
ci6 de complementaci6 que hi ha entre tots dos codis.

Saber utilitzar la técnica d’aquests dos llenguatges, oral formal i no verbal, com a eina de relaci6 efica¢
en el mén de lacomunicacié.

CONTINGUT
1. Loralitat. La situacié comunicativailavariacié lingiiistica: que, a qui, per que, on, quan, com
2. Lallengua oral formal i 'exposici6 oral formal:
2.1. El contingut: el tema, el receptor, I'objectiu
2.2.La forma: la posada en escena. La implicaci6 personal, el compromis. Recursos de captacié6 de
I'atencidilinteres. Liniciiel final. El material audiovisual complementari
2.3. Lapreparacié il’assaig. Instruments d’autoavaluacié
3. Lesemocions: la por, els nervis
4.Laveu: volumientonaci6;la pausa
5. Elllenguatge verbal: fluidesa, progressi6 de lainformacié/repeticions; laimprovisacié
6. El llenguatge no verbal: I'entorn i 'espai personal; la postura; 'aparenca; la gesticulacio, les expres-
sions facials, la conductavisual

METODOLOGIA

Lassignatura es treballa a partir de lectures, sintesis de textos, discussions, exposicions orals, observa-
ci6 i analisi de comunicadors, autoobservacions i autoanalisis, improvisacions, descripcions i narra-
cions orals i activitats de lectura en veu alta. Es fan practiques individuals i en grup i es combinen ses-
sions de classe, sessions de treball dirigit i tutories, en diversos espais de la Facultat.

AVALUACIO

Lavaluacié de la materia és continuada durant el quadrimestre: la nota final de 'assignatura és la nota
mitjana de tots els exercicis del curs. S’entén per ‘exercicis del curs’ tant una practica concreta
d’exposici6 oral o un exercici per escrit com la participacid ilaintervencié qualitativa en les diverses ac-
tivitats orals de discussio.

Aquest sistema d’avaluaci6 substitueix 'examen tnic corresponent a cada convocatoria d’examen de
I'assignatura.

BIBLIOGRAFIA

Ailes, Roger; Kraushar, Jon. T4 eres el mensaje. La comunicacion a través de los gestos, la imagen'y las palabras.
Trad. De Mariela Orozco. Barcelona: Paidés, 2001. {Original: You are the Message. Secrets of the
Master communicators, 1988.]

Bruguera, Jordi. Diccionari ortografic i de proniincia. Barcelona: Enciclopédia Catalana, 1990.
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Cassany, Daniel. La cuina de l'escriptura. Barcelona: Empuries, 1993.

Castellanos i Vila, Josep Anton. Manual de pronunciacid. Criteris i exercicis de locucio. Vic: Eumo Editorial,
2004.

Coromina, Eusebi. «Elllenguatge eficag». A: Camps, Anna (coord.). Context i aprenentatge de la llengua es-
crita. Barcelona: Barcanova, 1994, pag. 153-174.

Coromina, Eusebi; Casacuberta, Xavier; Quintana, Dolors. E/ treball de recerca. Procés d elaboracio, memo-
ria escrita, exposicio oralirecursos. Vic: Eumo Editorial, 2000, pag. 102 a112 (4.10 Labibliografia: 4.10.1
Presentaci6 formali4.10.2 Referéncies bibliografiques).

Davis, Flora. La comunicacion no verbal. 4areimpr. Trad. Lita Mourglier. Madrid: Alianza Editorial, 2002.
[Or.: Inside Intuition-What we know about Non-Verbal Communication, 1971.}

James, Judi. E/ lenguaje corporal. Proyectar una imagen positiva. Trad. Lucrecia Silva Lezama. Barcelona:
Paidés, 2003.{Or.: Bodytalk. The skills of positive image, 1995.1

Knapp, Mark L. La comunicacion no verbal. El cuerpoy el entorno. 7a ed. Trad. Marco Aurelio Galmarini.
Barcelona: Paidés Comunicacion, 2001.{Or.: Essentials of nonverbal communication, 1980.]

Martii Castell, Joan; Mestres i Serra, Josep M. (curadors). Loralitat i els mitjans de comunicacio. Barcelona:
Institut d’Estudis Catalans, 2003.

Paloma, David; Rico, Albert. Diccionari de pronunciacid en catala. Barcelona: Edicions 62,2000.

Rubio, Joana; Puigpelat, Francesc. Com parlar bé en piblic. Barcelona: Portic, 2000.
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Dissenyde Premsa

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Panorama del disseny de publicacions periodiques: la seva evolucié grafica des de la culturaimpresa fins
la cultura digital, coneixent cadascuna de les seves parts, els recursos grafics i el tractament de la infor-
maci6. Per aixo es busca estudiar la historia del disseny de publicacions periodiques, coneixer les dife-
rents estrategies de comunicacio segons els publics i identificar els referents historics de les avantguar-
des en disseny de publicacions. També es busca estudiar com funciona els diferents recursos grafics i
contrastar el paral-lelisme entre diaris en paper i diaris en /inia.

CONTINGUT:
1. Historia i disseny periodistic
- Historia delapremsa
- Que és el disseny periodistic
-Tipus de diaris. El format. Pablic i publicacions
-Lacolumna
-Lapagina. Els blancs
- Primera paginaiultima pagina. La portada: la capgalera
- Lavertebraci6 del diari: seccions.
- Els quadernsiels suplements, etc.
2. Latipografia en premsa
- Idoneitat de la familia, tipologies, estil, etc.
-Tractament de I'estructura de lainformacié
- La titulacio, els peus de foto
3. Estudiode casos
- Publicacions de referéncianacionalsiinternacionals
-Larevista
4.Altres recursos grafics
-Elcolor
- Lafotografia
- Lail'lustracié6 (vinyetes, humor, caricatures, etc.)
- Els grafics informatius, lainfografia
5. Introduccié als diaris digitals
- Canvi de tecnologia. Repercussions enla producciéil’estetica
- Actualitat de les publicacions. Del paper ala pantalla
- Publicacions electroniques

BIBLIOGRAFIA:

Blackwell, Levis Tipografia del siglo XX, Barcelona: Gustavo Gili, 1998.

Blackwell, Levis La tipografia del siglo XX, Barcelona: Gustavo Gili, 1993.

Bravo, Fernando Tipografia per dissenyar premsa, Barcelona: Servei de Publicacions de la Universitat
Autonoma de Barcelona, 1996.

Canga Larequi, Jesus E/ disefio periodistico en prensa, Barcelona: Bosch Comunicacion, 1994.

Casasus, Joseph M.; Roig Xavier La premsa actual, Barcelona: Edicions 62,1979.

Diversos autors, E/ diario digital, Barcelona: Bosch, 2000

El-Mir; Lallana; Hernandez, Disefo, colory tecnologia, Barcelona: Prensa Ibérica, 1995.

Gide, Reinhard Diserio de periddicos. Sistema'y metodo, Barcelona: Gustavo Gili, 2002.
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Gomez Mompart, J.L. Los titulares en prensa, Barcelona: Mitre, 1982.

Guillamet, Jaume, Historia de la premsa, la radio i la televisid a Catalunya (1641-1994), Barcelona: La
Campana,1994.

Iglesias, Francisco; Verdeja, Sam, Marketing y gestion de periodicos, Pamplona: Ediciones Universidad de
Navarra, 1988.

Irving, W.H., Imagen impresa y conocimiento, Barcelona: Gustavo Gili.

March, Marion Tipografia Creativa, Barcelona: Gustavo Gili, 1989.

Martin, J.; Mas, M. Manual de tipografia. Del plomo a la era digital, Valéncia: Campgrafic, 2002.

Morat6 i Grau, J. Com és fet un diari, Minerva Collecci6 popular dels coneixements indispensables diri-
gida pel Consell de Pedagogia de la Diputaci6 de Barcelona, primera série, volum XXX, Barcelona,
1981.

Miiller Brockmann, Josef, Séstemas de reticulas, Méxic: Gustavo Gili, 1992.

Owen, William, Disefio de revistas. Barcelona: Gustavo Gili, 1991.

Riva, José L.; Valero, José L. Disefio, composicion'y tecnologia en prensa, Barcelona: JLR Editor, 2003.

Ruder, Emil Manual de diseio tipogrdfico, Barcelona: Gustavo Gili, 1983.

Satué, Enric E/ disefio grdfico, Barcelona: Alianza Forma, 2002.

SolaiDachs, Lluis Historia dels diaris en catala. Barcelona 1879-1976, Barcelona: Edhasa, 1978.

Steinberg, S.H. 500 afios de imprenta, Barcelona: Zeus, 1963.

Tena Parera, Daniel “La compaginacion”, Revista Imagina Pressgraph, 237, Barcelona, 1995.
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Evolucio de les Idees Estétiques

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Aquesta assignatura dona als estudiants una visié general i historica de la producccié artistica contem-

porania, tot facilitant el marc conceptual per valorar-la estéticament.

Durant tot aquest passeig per dos segles d’historia artistica, s’analitzara fonamentalment:

1. La produccié artistica contemporania des de 'arribada de la modernitat ala posmodernitat;

2. Lautilitzaci6 de 'art com a mitja de propaganda politica; i

3. Larelaci6 entre el mén de l'art i la cultura de masses.

Lobjectiu final és triple:

1. Facilitar eines de capacitacio critica davant dels fenomens estetics;

2. Augmentar la cultura visual de I'estudiant, tot desenvolupant la seva capacitat d’analisi de la sintaxi
visual; i

3. Despertar el seu interés per la cultura artistica contemporania i pels binomis “art-propaganda politi-

b 13

ca”i“art-cultura de masses”.

CONTINGUTS:

1. Introduccié iobjecte d’estudi.

2. Qiiestions fonamentals al voltant de 'art i de estética.
Objectius—Origens dels conceptes — Evolucié de I'art i de 'experiéncia estetica.

3. Larribada de lamodernitat en elmén del maquinisme.
Elnaixement de la fotografiaidel cinema—Artifotografia—Larribada de la Modernitat: del Realisme
al calaix de sastre del Postimpressionisme — LArt Nouveau i 'obra d’art total — William Morris i les
Arts & Crafts: la tensi6 epocal art-industria.

4.Lamodernitatiel naixement de 'art de masses.
Les Primeres Avantguardes del segle XX — Larquitectura racionalista: menys és més — La Bauhaus:
gresol de la modernitat — Les Primeres Avantguardes: la fotografia i el cinema com a mitjans
d’expressi6 plastica — La introduccié de 'art “tradicional” en la cultura de masses — El naixement de
l'art de masses — Acceptaci6 o refis de 'art de masses: apocaliptics o integrats — Art i cultura de mas-
ses: el cas de Dali.

5. Eticaiestetica: art i propaganda politica.
Antecedents historics de la utilitzacié de 'art amb intencionalitat comunicativa politica: de I'Egipte
faraonic al segle XIX - El paper de I'art en els régims totalitaris d’Alemanya, Italiai Rassia—El cas es-
panyol durant la Guerra Civil: el Pavell6 d’Espanya a I'Exposition Internationale des Arts et des
Tecniques dans la Vie Moderne de Paris de 1937 — El cas espanyol durant la Guerra Civil: la salvaguar-
da del patrimoni artistic — El cartellisme politic: de la I ala IT Guerra Mundial - El cartellisme politic:
la Guerra Civil espanyola—Cinemaipropaganda politica.

6.Lartal’¢pocad’esplendor dela cultura de masses.
Les Segones Avantguardes del segle XX — El Pop Artil'intercanvi de papers: els elements de la cultura
de masses com a inspiradors del mén artistic — Lart posmodern — Larquitectura posmoderna: forma i
marqueting — Lart del carrer: del Graffiti al new street art, un nou mitja de propaganda ideologica —
Limperi del mén digital: cap aunanova culturaartistica?

AVALUACIO:

Un treball en grup (sumara el 30% de la nota final), avaluacié continuada (20%) i examen final indivi-
duals (que sumaral’altre §0% restant).

Eltreball en grup i'examen final s’han d’aprovar per separat.
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La qualificaci6 final serala mitjana entre les diferents avaluacions, sempre que s’hagin superat el treball
il’examen.

BIBLIOGRAFIABASICA:

Art i poder: LEuropa dels dictadors: 1930-1945, Barcelona: Centre de Cultura Contemporania de Barce-
lona, 1996.

Benjamin, Walter. Lvbra dart al'época de la seva reproductibilitat técnica, Barcelona: Edicions 62,1983.

Busquet Duran, Jordi. E/sublim i el vulgar. Els intel-lectuals i la «cultura de masses», Barcelona: Proa, 1998.

Clark, Toby. Artey Propaganda en el siglo XX. La imagen politica en la era de la cultura de masas, Madrid: Akal,
2000.

Eco, Umberto. Apocalipticos e integrados, Barcelona: LumeniTusquets Editores, 2003.

Fanes, Felix (ed.). La pintura modernay otros ensayos. Clement Greenberg, Madrid: Siruela, 2006.

Furié, Viceng. Sociologia del arte, Madrid: Catedra, 2000.

Gubern, Roman. La mirada opulenta. Exploracion de la iconosfera contempordnea, Barcelona: Gustavo Gili,
1987.

Jiménez, José. Teoria del arte, Madrid: Tecnos, 2002.

Morris, William. Como vivimosy como podriamos vivir..., Logrono: Pepitas de calabaza ed. 2004.

Morris, William. Escritos sobre arte, disefio y politica, Sevilla: Editorial Doble ., 2005.

Pezzella, Mario: Estética del cine, Madrid: Antonio Machado Libros, 2004.

Ramirez, Juan Antonio. Medios de masas e Historia del Arte, Madrid: Catedra, 1976.

Scharf, Aaron. Artey fotografia, Madrid: Alianza Editorial, 2001.

Sougez, Marie-Loup. Historia de la fotografia, Madrid: Catedra, 1994.

Talens, Jenaro; Zunzunegui, Santos (coord.). Historia general del cine. Origenes del cine, vol. 1, Madrid:
Caétedra, 1998.
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PROGRAMES DE LES ASSIGNATURES DETERCER CURS

Opinid publica

CREDITS: 4.5

DESCRIPCIO:

El curs acosta 'alumnat al coneixement del procés d’opinié publica i iniciar-lo en les estratégies per la
seva investigaci6 teorica i empirica. A més, es procura capacitar-lo per a 'analisi fonamentada i critica
de l'actualitat, fent émfasi en la capacitat de contextualitzacié de la informacié, mitjancant explica-
cions teoriques i metodologiques, estudi de casos i exercicis practics.

OBJECTIUS:

Iniciar 'alumnat en el coneixement de les teories i lametodologia d’investigaci6 de 'opinié publica.
Capacitar-lo enl’analisi fonamentada de lainformaci6 d’actualitat relativa als diversos aspectes del pro-
cés d’opini6 publica.

Capacitar-lo en la valoracié d’'una recerca sobre qualsevol dels aspectes o fases del procés d’opini6 pu-
blica.

Iniciar-lo en el disseny i execucié d’una recerca sobre algun dels diversos aspectes del procés d’opinié
publica.

CONTINGUTS:
1. Introduccié. Teoriaiinvestigacié de 'opinié puablica.
1.I. Antecedents del concepte: lainstitucionalitzaci6 de 'opinié ala societat burgesa occidental.
1.2. Elprocés d’opini6 publica. Apunts per la seva investigacié teoricaiempirica.
2. Els actors de 'opinié publica.
2.1. Els subjectes de 'opini6 publica: el concepte d’empresari cognitiu.
2.2. Mitjans i mediaci6 simbolica.
3. Temes i continguts de 'opini6 publica.
3.2. Laconstruccié social de 'agenda de temes.
3.3. Dinamiques d’opini6 i dinamiques de tematitzacio.
4. Tempsi territori de 'opinié publica.
4.1. Lateoria del cicle d’atencid i les teories alternatives.
4.2.Del’espainacional al’espai globalitzat.

AVALUACIO:
Avaluacié continuada. Combinacié d’activitats en grup (exercicis practics i treball final) i exercicis in-

dividuals.

METODOLOGIA:

La metodologia del curs inclou classes magistrals, activitats dirigides i exercicis practics, tant en grup
com individuals. S'incentiva també el treball autonom dels estudiants, amb el suport de tutories
personalitzades.

BIBLIOGRAFIA:

Badia, L. De la persuasid ala tematitzacid. Barcelona: Portic, 1992.
Dader, ]J.L. El periodista en el espacio piiblico. Barcelona: Bosch,1992.
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Grossi, G. La opinion piblica. Teoria del campo demoscdpico. Madrid: Centro de Investigaciones Socio-
logicas, 2007.

Habermas, J. Historia y critica de la opinion piiblica. Barcelona: Gili, 1982.

Lippmann, W. Lz opinion piiblica. Madrid: Langre, 2003.

Luhmann, N. La realidad de los medios de masas. Barcelona: Anthropos, 2000.

Price, V. La opinion piblica. Barcelona: Paidés, 1994.

Sampedro Blanco, V. Opinion piiblica’y democracia deliberativa. Madrid: Istmo, 2000.

Sartori, G. Elementos de teoria politica. Madrid: Alianza, 1999.
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Tallerde Premsa

CREDITS:6

OBJECTIUS:

El taller busca capacitar 'alumnat per ala creacié d’una publicaci6 periodica, utilitzant tots els recursos
del disseny. Per aixo0 el programa vol proveir dels coneixements teorics i 'analisi practica inherents al
desenvolupament d’una publicacié.

CONTINGUTS:
1. Laarquitecturagrafica

1.1 El paper: dimensions, proporcions i formats

1.2 Valoracié del espai grafic

1.3 Lareticula: taca, columnes, moduls

1.4 Dimensi6 vertical i horitzontal

1.5 Valoraci6 ijerarquitzaci6 delataca

Nota: Conjuntament amb el primer tema se impartira el programa de autoedicié QuarkXpress.
2. Latipografia

2.1 Laimpremta, evolucié

2.2 Historia de la tipografia: familia, tipologies, estil, etc.

2.3 Elecci6 dela tipografia adequada

2.4. Legibilitat: Estudis sobre criteris de lectura

2.5 Ortotipografia: implicacions ortografiques i tipografiques del text
3. Creaci6 de la publicacié periodica

3.1 Parts de la publicacié

3.2 Tractament grafic de cada secci6 o part

3.3 Seguiment del desenvolupament del nimero o i el nimero 1 de una publicacié
4. Elsrecursos grafics

4.1'Tractament de I'estructura de la informacié com recurs grafic

4.2 Lafotografia: tipologies

4.3 Lainfografia: representaci6 grafica de informacié

4.4 Laillustracié: vinyetes, humor, caricatures, etc.

METODOLOGIA:

Classes “teoriques» 2hores persetmana
Classes practiques (exercicis, debats, etc.) 1horaper setmana
Laboratori (aules Mac) 1horaper setmana
AVALUACIO:

Treball practic final (per grupsivaloracié personal) 30%
Exercicis de classe (practiques, creativitat, etc) 30%
Examenes teoriques 30%
Assisténciaaclasse 10%

(cal aprovar totes les parts de 'avaluacié)

BIBLIOGRAFIA

Diversos autors: Soczety for News Design, 2002. The Best of Newspaper Design Society for News Design
Diversos autors: Azxo, ésun llibre, Fundacié Industries Grafiques, Barcelona, 1997

Audin, M. Histoire de l'Imprimirie, Picard Editeur, Paris 1 972
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Bauer, Konrad. Cdmo se forma la letra de imprenta, Fundicion Bauer, Frankfurt

Beaumont, Michael. Tipo & Color, Hermann Blume, Madrid, 1986

Blackwell, Levis. La tipografia del siglo XX, Gustavo Gili, Barcelona, 1998

Carter, Rob. Disefiando con tipografia, InterBooks, 1995

Croney, H. Antropometria para disefiadores, Gustavo Gili, Barcelona

Escolar, Hipdlito. The bistory of the book, Madrid, Fundacién German Sanchez Ruipérez, 1974

Fawcett-Tang, Roger. Disefio de libros contempordneo, Gustavo Gili, Barcelona, 2004

Gide, Reinhard. Diserio de periodicos Sistemas y Métodos, Gustavo Gili, Barcelona

Giralt Miracle, Ricard. Amor por la letra, Real Academia de Bellas Artes de San Fernando, Madrid,1993

Irving, W.H. Imagen impresa’y conocimiento, Gustavo Gili, Barcelona

Koftka, Principios de la psicologia de la forma, Paid6s, Buenos Aires, 1973

MacLean, Ruari; Jan Tschichold. A /ife in typography, Lund Humpries Publisher, Londres, 1997

March, Marion, Tipografia Creativa, Gustavo Gili, Barcelona, 1989

Martinez De Souza, J6se. Pequefia bistoria del libro, Labor, 1992

— Manual de estilo de lengua espaiola, Ediciones Trea, Gijon, 2001

Miiller Brockmann, Josef. Sistemas de reticulas, Gustavo Gili, México, 1992

Pujol, Josep M.;; Sola, Joan. Ortotipografia, Columna, Barcelona, 1995

Richaudeau, Francgois. La legibilidad. Investigaciones actuales, Madrid, 1987

Ruder, Emil. Manual de disefio tipogrdfico, Gustavo Gili, Barcelona, 1983

Salomon, Martin. E/ arte de la tipografia, Tellus, Madrid, 1988

Samara, Timothy. Disefiar con y sin reticula, Gustavo Gigli, 2004

Tena, Daniel. La compaginacion, Revista Imagina Pressgraph, n°® 237, Barcelona, 1995

Tobella, Ramén; Roldan Eduard, Autoedicio profesional a la preimpresid, Fundacié Induastries Grafiques,
Barcelona.

GUIADE LESTUDIANT 2010-2011 LLICENCIATURA DE PERIODISME 46



Tallerde Radio

CREDITS:6

DESCRIPCIO

La programaci6 radiofonica esta integrada per programes i formats en que es posen en practica dife-
rents generes periodistics. Aquest Taller de Radio pretén ensenyar als estudiants quins sén els géneres
més importants que es treballen al mitja radiofonic i posar-los ala practica alllarg del curs.

OBUECTIUS:

El Taller de Radio vol aprofundir des d’una perspectiva practica en els coneixements que 'alumnat ha
adquirit al’assignatura de TeoriaiTecnica del Llenguatge Radiofonic. Sense deixar de banda els contin-
guts teorics en que es treballaran aspectes com la redaccié ila creacié de productes radiofonics, el Taller
potenciala part practica que permetra que 'alumne domini la part tecnicaide lalocucié.

La intenci6, doncs, és que els alumnes assoleixin les aptituds necessaries per poder-se desenvolupar
amb correcci6 al'ambit radiofonic, tant des del punt de vista de lalocucié com de laredaccid ila creacié
radiofonica.

CONTINGUTS:

Tema 1: Elllenguatge radiofonic

Tema 2: Locucié radiofonica

Tema 3: Tecnologia, realitzaci6 i creaci6 radiofonica
Tema 4:Laradio informativa

Tema 5: La publicitat radiofonica

Tema 6: Els generes radiofonics: 'entrevista

Tema 7: Els generes radiofonics: el colloqui

Tema 8: Els géneres radiofonics: el reportatge

Tema 9: El dramatic enradio

Temario: Els generes radiofonics: el magazine

Tema 11: Estructura de les empreses i les programacions radiofoniques

AVALUACIO:
Teoria: 40% de lanota final (Treball Final: 30% + Tests d’actualitat: 10%)
Practica: 60% de lanota final (Treballs practics: 50% + Assisténcia a classe: 10%).

METODOLOGIA:

Aquesta és una assignatura eminentment practica, i es tracta que 'alumne aprengui a desenvolupar-se
en el mitja radiofonic. El taller es dividira en dues parts diferenciades, la teoricaila practica. Ala prime-
ra,amb tot el grup, es faraun aprofundiment en el contingut de I'assignatura, a partir de les explicacions
idel'analisi de material radiofonic i del treball dels estudiants. A la segona, per grups segmentats, es po-
sara en practica el coneixement adquirit a teoria a partir del treball al’'estudi de radio.

BIBLIOGRAFIA:

Balsebre, Armand. E/ lenguaje radiofonico. Madrid: Catedra, 1994.

Balsebre, Armand. En el aire. 75 afios de radio en Espafia. Madrid: Cadena SER, 1999.

Balsebre, Armand. Historia de la Radio en Espafia. Madrid: Catedra, 2001.

Balsebre, A.; Mateu, M.; Vidal, D. La entrevista en radio, television y prensa. Madrid: Catedra, 1998.

Huertas, A.; Perona, ].J. Redaccion y locucion en medios audiovisuales: 1aradio. Barcelona: Bosch, 1999.

Keiht, Michael C. Técnicas de produccion de radio. Madrid: Instituto Oficial de RadioTelevision
Espafiola, 1992.
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Loépez, Nereiday Pefiatiel, Carmen. La Tecnologia en Radio. Principios bdsicos, desarrollo y revolucion digital.
Bilbao: Universidad del Pais Vasco, 2000.
Rodero Anton, Emma. La radio que convence. Barcelona: Ariel, 2004.
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Periodisme Digital

CREDITS:6

Assignatura teorica i practica orientada a donar al'alumnat les eines necessaries per desenvolupar la se-
va feina en entorns digitals multimedia. Aix0 inclou tant les tasques de recerca, produccié i documenta-
ci6 en xarxa com les tecniques de redacci6 en espais hipertextuals, aixi com la incorporacié d’elements
multimeédia. Es posara especial émfasi en la utilitzacié dels recursos disponibles en 'anomenada web
2.0.

El periodista digital ha d’assegurar la qualitat de la informacié que es faala Xarxa creant peces periodis-
tiques originals i propies, amb enllagos a les fonts d’informacié originals i en contacte directe amb el
lector.

CONTINGUTS:

Introduccié. Existeix un periodisme digital?

Tema1. El paper del periodistaalasocietat de lainformacié
D’Altamiraa Google, 14.000 anys de societat de lainformacié
Delasocietat de lainformacié alasocietat del coneixement
El periodista com a gestor de coneixement
Nous reptes, nous rols

Temaz2. Lainformacié alaXarxa. Formes i formats
Models i formats d’espais d’'informacié
Analisi de mitjans tradicionals/digitals
Laxarxacomafont
Participacié en espais de comunicacio: correu-e, llistes (moderades o no), forums de debat

Tema 3. Canvis en lamanera d’informar
Criteris periodistics per a escriure alaXarxa
Lestil del periodista digital
Arquitecturaidisseny de lainformacié
La comunicacié entre els periodistes i les audiencies.

Espais peralainteractivitat en els mitjans.

Tema 4. El periodisme participatiu/ciutada
De quina maneralainformacié passa per moltes mans?
Linforme: “We media’

Mitjans que funcionen
Els periodistes dels weblogs, podcasts i d’altres espais de comunicaci6.

Tema 5. La financiacié dels mitjans
Qui paga perlainformacié?

Pressions econdmiquesiindependéncia professional
Més enlla dela publicitat

Tema 6. Recursos per als periodistes digitals
Més enlla del cercador: altres maneres d’accedir alainformacié
Lesxarxes especialitzades i els confidencials
Eines 2.0 peraperiodistes

Tema 7. La comunicaci6 digital
Lamoderacié en espais publicsi privats. Censura o filtratge?
Tasques de lamoderacié
Elgestor del coneixement en xarxa. De les dades pures al coneixement
Reciclarlainformacié. Creacié de continguts originals
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METODOLOGIA

Lassignatura té una part practica i una altra teorica i 'alumnat ha de demostrar tant a la participaci6 a
classe com en els treballs practics.

Per ala part practica sera imprescindible crear un mitja digital on penjar cadascuna de les activitats que
es portinaterme. Existiran dues modalitats a escollir:

Opcié A: Practica individual. Lestudiant creara un weblog on penjara les practiques. Es valorara, a més
dela qualitat dels articles, la coherencia del mitja, el dissenyil'estructura de I'espai.

Opcié B: Practica en grup. Es creara un mitja online par a tots els alumnes que hi vulguin participar. Es
crearan les seccions pertinents i es treballara com en una redaccié real. Es valorara, a més de la qualitat
dels articles, la capacitat d’organitzacié i de col-laboracié.

AVALUACIO:

Participaci6aclasse: ~ 20%
Lecturarecomanada:  20%
Llistat de fonts: 10%
Practiques de curs: 20%
Reportatge final: 30%

Optativament es podra organitzar alguna altra activitat com visites a mitjans digitals o participacié en
congressos, que permetrien a’alumne millorar nota (20% maxim)

BIBLIOGRAFIABASICA
Micé, J.LL. Periodisme a la Xarxa. Eumo Editorial, Vic,2006.
Diaz-Noci,].; Salaverria, R. Manual de redaccion ciberperiodistica. Ed. Ariel, Barcelona, 2003.

BIBLIOGRAFIACOMPLEMENTARIA

Berners-Lee, T. Téjiendo lared. Siglo X X1. Madrid, 2000

De Pablos, J. M. La Red es nuestra. El periodico en linea.... Paid6s. Barcelona, 2001.

Domingo, D. Periodisme digital a Catalunya. Radiografia de 445 webs informatius. Col. Ones i Bits. Col-legi
de Periodistes. Barcelona, 2004.

Fernandez Hermana, L.A. En.red.ando. Ediciones B. Barcelona, 1998 (descatalogat)

Kapuscinski, R. Los cinicos no sirven para este oficio, Anagrama. Barcelona, 2002

Kapuscinski, R. E/mundo de hoy, Anagrama. Barcelona, 2004

Katz,J.E.; Rice, R.E. Consecuencias sociales del uso de Internet. Ed. UOC, Barcelona, 2005.

Lloret, O. Converses sobre els origens d’Internet a Catalunya. Beta. Barcelona, 2000.

Mas de Xaxas, X. Mentiras. Viaje de un periodista a la desinformacion. Destino. Barcelona, 2005.

Oriehuela, J.L. La revolucion de los blogs. La esfera de los libros, Madrid, 2006.

Parra Valcarce, D.; Alvarez Marcos, J. Ciberperiodismo. Sintesis. Madrid, 2004.

Partal, V-Otamendi, M. 11-M. El periodisme en crisi. Ara Llibres, Barcelona, 2004

Piscitelli, Alejandro. Internet, la imprenta del siglo XXI1. Gedisa, Barcelona, 2005

Ramonet, I. (ed.). La post-television. Icaria. Barcelona, 2002

Rheingold, H. Smart mobs. Multitudes inteligentes. Gedisa. Barcelona, 2004

Rivero, R. Sinpany sin palabras. Peninsula. Barcelona, 2003
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Taller de fotografia
CREDITS:6

Lassignatura és una primera aproximaci6 al mén de la fotografia des d’un punt de vista tant teoric com
practic: des de lacomposicié de les imatges fins ala seva realitzacid i posterior postproduccio.
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Historiadel Periodisme

CREDITS: 6

OBJECTIUS

Es tracta d’oferir un panorama historic i cultural del periodisme a Catalunya des de les primeres publi-
cacions periodiques, encara al’Antic Regim, fins a 'actualitat. Emmarcat per les coordenades hispani-
ques i internacionals, aquest panorama compren, doncs, tant els mitjans escrits com els audiovisuals i
pretén posar en relleu les grans personalitats del nostre periodisme, enteses alhora com a model i refe-
rent.

CONTINGUT

Temar. Introduccié. Els precedents

Tema 2. Del’Antic Regim ala Revolucié Industrial

Tema 3. Dela consolidacié de ’Estat liberal ala Guerra Gran.

Tema 4. Lagonia de la Restauraci6 ila primera dictadura del segle XX (1914-1930)
Tema 5. La Segona Republicaila guerra civil (1931-1939)

Tema 6. La dictadura franquista (I): 1939-1966

Tema 7. Ladictadura franquista (i I1): 1966-1975

Tema 8. La transici6 (1976-1982)

Tema 9. Els darrers vint anys (1983-2003)

METODOLOGIA

El desplegament del temari per part del professor alterna aI'aula amb exposicions orals dels estudiants
de temes previament encarregats. Alhora, la lectura i comentari dels dossiers de curs i la realitzaci6 de
questionaris faciliten el debat i 'intercanvi d’idees. En certs casos, es programen treballs de curs sobre
aspectes o figures del periodisme contemporani.

AVALUACIO

Lavaluacié compren lanota de curs (50% de la nota final), que només s’obté durant el periode de docen-
cia de I'assignatura, i la d’'un examen al final del quadrimestre (50% restant), que cal aprovar forcosa-
ment. Com que I'avaluacié és continua, aquestes condicions regeixen en les dues convocatories (febrer

ijuny).

BIBLIOGRAFIA

200 anys de premsa didria a Catalunya (1792-1992). Barcelona: Fundacié Caixa de Catalunya, 1995.

Baget Herms, Josep M. Historia de la televisio a Catalunya. Barcelona: Generalitat de Catalunya, 1999.

Baget Herms, Josep M. Historia de la television en Espafia (1956-1975). Barcelona: Feed-back, 1993.

Balsebre, Armand. En el aire. 75 afios de radio en Espania. Madrid: Cadena SER, 1999,

Balsebre, Armand. Historia de laradio en Espafia. 2vols. Madrid: Catedra, 2001-2002.

Barrera, Carlos (coord.). Del gacetero al profesional del periodismo. Evolucion bistorica de los actores bumanos
del cuarto poder. Madrid: Fragua, 1999.

Briggs, AsaiBurke, Peter. De Gutenberg a Internet. Una historia social de los medios de comunicacion. Madrid:
Taurus, 2002.

Casasus, Josep M. Articulos que dejaron huella. Barcelona: Ariel, 1994.

Casasus, Josep M. El pensament periodistic a Catalunya. Barcelona: Curial, 1987.

Casasus, Josep M. Periodisme catala que ba fet bistoria. Barcelona: Proa, 1998.

Casasus, Josep M. Periodistica catalana comparada. Barcelona: Portic,1993.

Diaz, Lorenzo. Laradio en Espafia (1923-1995). Madrid: Alianza Editorial, 1995.
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Colombo, Furio. Ultimas noticias sobre el periodismo. Manual de periodismo internacional. Barcelona:
Anagrama, 1997.

Ettinghausen, Henry. La guerra dels Segadors a través de la premsa de [ ¢poca. 4 vols. Barcelona: Curial, 1993.

Fabre, Jaume. Historia del fotoperiodisme a Catalunya (1885-1976). Barcelona: Ajuntament de Barcelona,
1990.

Franquet, Rosa. Historia de la radiodifusio a Catalunya. (Del naixement al franquisme) Barcelona: Edicions
62,1986.

Go6mez Mompart, Josep Lluis; Marin Otto, Enric (eds.). Historia del periodismo universal. Madrid:
Sintesis, 1999.

Go6mez Mompart, Josep Lluis. La génesi de la premsa de masses a Catalunya (1904-1920). Barcelona: Portic,
1992.

Guillamet, Jaume. Historia de la premsa, la radio i la televisid a Catalunya (1641-1994). Barcelona: La
Campana, 1994.

Guillamet, Jaume. La premsa a Catalunya. Barcelona: Diputacié de Barcelona; Col'legi de Periodistes de
Catalunya, 1988.

Guillamet, Jaume. Els origens de la premsa a Catalunya. Cataleg de periodics antics (1641-1833). Barcelona:
Arxiu Historic de Barcelona, 2003.

Guillamet, Jaume. Historia del periodisme. Bellaterra: UAB; Castell6 de la Plana: UJI; Barcelona: UPF;
Valéncia: UV, 2003.

Huertas Claveria, Josep M. El periodista, entre la indefinicid i [ambigiiitat. Evolucid d'un concepte professional
entre dos segles. Barcelona: Déroa Blanquerna Comunicacid, 1998.

Saiz, Maria Dolores. Historia del periodismo en Espafa. 1. Los origenes. El siglo XVIII. Madrid: Alianza
Editorial, 1983.

Saiz, Maria Dolores; Seoane, Maria Cruz. Historia del periodismo en Espana. 3. El siglo XX (1898-1936).
Madrid: Alianza Editorial, 1996.

Sanchez Aranda, José Javier; Barrera del Barrio, Carlos. Historia del periodismo espafiol. Desde sus origenes
basta1975. Pamplona: Eunsa, 1992.

Seoane, Maria Cruz. Historia del periodismo en Espana. 2. El siglo XIX. Madrid: Alianza Editorial, 1987.

SolaiDachs, Lluis. Historia dels diaris en catala. Barcelona 1879-1976. Barcelona: Edhasa, 1978.

Timoteo Alvarez, Jests et alia. Historia de los medios de comunicacion en Espana. Periodismo, imagen y publici-
dad (1900-1990). Barcelona: Ariel, 1989.

Torrent, Joan; Tasis, Rafael. Historia de la premsa catalana. 2 vols. Barcelona: Bruguera, 1966.

Weill, Georges. El periodico. Origenes, evolucion y funcion de la prensa periodica. Mexic: UTEHA, 1979.
[Primeraedicié (en frances): 1934}
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Tallerd’Infografia

CREDITS: 4,5

OBJECTIUS:

Capacitar I'estudiant per entendre i crear infografies per a publicacions periodiques utilizant tots els
recurs grafics del disseny:

El programa proporciona els coneixements teorics i practics inherents al desenvolupament del disseny
periodistic destacant el tratament dels grafics informatius estatics i dinamics com a noves formes ex-
presives dels mitjans informatius.

CONTINGUT:

1. Introduccié ala Infografia
- Historia
- Descripci6
-Funci6 delainfografiaenlapremsa
- Novadisciplina periodistica
- Latecnologia al sevei de lainfografia
- Linfografista

2. Disseny de lainformacié i procés infografic
- Elcompromis informatiu
-Ladocumentaci6
-Ellloc dels fets i els testimonis
-Lesbo6sil’Story Board
- Lequilibri entre la funcié ila forma
- El periodista-infografista
-Treballen grup

3. Elements infografics
- Lafigurahumana
- Linfomapa
- Larepresentacio geografica
- Lamegainfografia
-Diagraeasiicones
- Eines visuals de suport
- Grafics en moviment

4. Variables grafiques
- Infografia hardnews i softnews
-Tendencies
- Laillustraci6é comarecurs infografic
- La fotografia com arecurs infografic
-Tipografia, Colori Coherencia
- Introduccié alainfografia on-line i les seves possibilitats

METODOLOGIA:

Lensenyament privilegia 'aprenentatge dels segiients coneixements:

- Coneixerianalitzarlaimportancia de lainfografia

- Controlar el procés en larealizacié d’'una infografia

- Coneixer les eines tecniques i recursos grafics per ala creacié d’una Infografia
- Crear infografies enfocades a publicacions periodiques impreses
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- Dominar recursos grafics per ala seva realizacié mitjangant eines informatiques adequades.
AVALUACIO:

Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics (6 % de lanota final)

Examen de final de curs amb un valor tota equivalent al 40% de la nota final.

BIBLIOGRAFIA:

Nigel Holmes, The Best in Diagrammatic Graphics, Rotovision (March1,1994), ISBN: 0823063054

Paul Mijksenaar, Una introduccion al Diseio de la informacion, Mexic: GG.

Trevor Bounford, Diagramas digitales Como disenar y presentar informacion grdfica, Barcelona: GG Diseno.

Michael Burke, Peter Wildbur, Infogrdifica. Soluciones innovadoras en el disefio contempordneo. Barcelona:
GG.

Society of News Design, Malofiej 11 premios internacionales de infografia, Index Book

Casesiassociats, Disefio de informacion proyectos 2003-2004, Sol 9o S.L.

Joan Esta, La Esquematica, visualizar la informacion, Barcelona: Paidos.

Ronnie Lipton, Information Graphics and Visual Clues—new in paperback.

Ronnie Lipton, Communicating Information through Graphic Design.

De Pablos, José M, Infoperiodismo. El periodista como creador de inforgrafia, Madrid: Sintesis, 1999.

Ulrich Laurie Ann, Photoshop 7 La Biblia, Madrid: Anaya Multimedia.

OtlAicher, Martin Kramper, Sistemas de signos en la comunicacion visual, Barcelona: GG Disefio.

Gide Reinhard, Diseio de periodicos Sistemasy Métodos, Barcelona: GG Diseno.

Adrian Frutiger, Signos, simbolos, marcas, sefiales, Barcelona: GG Disefio.

Blackwell, L. Tipografia del siglo XX Barcelona: Gustavo Gili, 1998.

Society for News Design, 2002. The Best of Newspaper Design Society for News Design.

Nick Clark, Cdmo combinary elegir colores para el disefio grdfico. Barcelona: GG.

Casasus, ].M.; Nuiiez, Ladeveze, L. Evolucion'y andlisis de los géneros periodisticos. Barcelona: Ariel, 1991.
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TallerdeTelevisio

CREDITS:6

DESCRIPCIO

Lassignatura Taller de Televisié es planteja aprofundir en la redaccid, producci6 i realitzacié de peces
audiovisuals informatives, tant pel que fa als diferents formats com ala seva integraci6 en programes te-
levisius.

S’analitzen els nous perfils professionals i les noves metodologies que es deriven de la digitalitzacié dels
processos productius en ’ambit de 'audiovisual informatiu.

OBJECTIUS:

Capacitar 'alumnat en la creaci6 de productes audiovisuals del génere informatiu: noticiaireportatge.
Generar dinamiques de treball en grup enla produccié i realitzacié de programes informatius diaris.
Fomentar I'analisi critica de productes informatius.

CONTINGUTSTEORICS:
1) Funcions del periodista - reporter
- Lanarrativa televisiva: elements diegetics i extradiegetics
-Documentacié
- Les rutines de producci6 televisiva
- Enregistrament
-Redaccié
-Locuciéiimprovisaci6
-Edici6
2) Génere i format: Pinformatiu
Noticiari/Telenoticies
Noticia
Entrevista: tipologies
Debats, col'loquis, tertulies
Reportatge i documental
3) Ideologia politica dels mitjans. Analisi critica de la televisi6
Lobjectivitatiel codi deontologic de la professié
El contracte de comunicaci6é
El Model de Propaganda
Model d’Esquerdes

CONTINGUTS PRACTICS:
1) Llenguatge televisiu
- Elements fonamentals de gramatica audiovisual
- Operativa de camera: planificaci6 estaticaidinamica
-Realitzacié amb una cameraimulticamera
-Edicié nolineal
2) Documents basics en el genere informatiu
- Guié
- Escaleta/Minutatge
3) Analisi de la producciéirealitzacié d’'un programa informatiu televisiu
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METODOLOGIA:

El curs té un contingut molt practic, basat en els procediments i meétodes del perfil professional del pe-
riodista preparat per assumir totes les tasques d’investigacid, redaccid, realitzacid, produccié i edicié
de peces informatives.

Les classes tindran una dinamica de treballi participaci6 continuada de 'alumnat.

Es dedicara una part de les sessions al contingut teoric, una part al visionat de peces i debat, una a pre-
sentacionsiunaal treball d’equip.

Els equips de treball seran de 3 —els reduits- i de 12 persones —els grups de treball a plat6-. Cada equip es-
collira el projecte que vol desenvolupar i es repartira les tasques assignades al desenvolupament del pro-
jecte.

AVALUACIO:
Lavaluacié és continuadaipresencial. Consta dels segiients apartats:

Producciéirealitzacié de noticies i reportatge: 50%
Producciéirealitzacié d’'un informatiu: 35%

Treball de curs: 10%

Test d’actualitat: 5%

Per superar I'assignatura cal una assisténcia minima del 80% de les classes (tant teoriques com practi-
% 8 q P

ques). Les classes practiques dedicades al'assaig i realitzaci6 de 'informatiu sén TOTES obligatories.

Peraprovar’assignatura cal haver superat les parts de les quals constal’avaluacié.

BIBLIOGRAFIABASICA:

Charaudeau, Patrick (2006) “El contrato de comunicacién en una perspectiva lingiiistica: Normas pi-
cosiciales y normas discursivas” a Centro de Andlisis del Discurso, nim. 22, pag. 38-54.

Chomsky, Noam i Herman, Edwards S. (2003) Los guardianes de la libertad. Barcelona: Icaria.

Fernandez Diez, F. i Martinez Abadia, J. Manuel bdsico de Lenguaje y Narrativa Audiovisual. Barcelona:
Paid6s Comunicacion, 2003.

GIRO, Xavier (2007) “Enfoques analiticos criticos sobre el discurso de la cobertura informativa de
conflictos” a Telleschi, Tiziano; Sandoval, Eduardo Andrés (Coord.) Espacio y tiempo en la globaliza-
cion. Una vision de la transparencia en la informacion. Universita di Pisa i Comision Estatal para el
Acceso alaInformacién Pablica del Estado de Sinaloa, Toluca (México). pag. 199-220.

BIBLIOGRAFIACOMPLEMENTARIA:

Bandrés, E.; Garcia, J. A.; Pérez, G.; Pérez, J. El periodismo en la television digital, Barcelona: Paidés, 2000.

Barnouw, E. E/documental. Historia y estilo, Barcelona: Gedisa, 1996.

Barroso Garcia, J. Realizacion de los géneros televisivos, Madrid: Sintesis, 1996.

Cebrian Herreros, M. La informacion televisiva: mediaciones, contenidos, expresion y programacion, Madrid:
Sintesis, 1998.

Francés, M. La produccion de documentales en la era digital, Madrid: Catedra, 2003

Medieta, Salvador Manual de estilo de TV'E, Barcelona, Labor, 1993.

Micé, J. LL. Teleperiodisme digital. Barcelona: Tripodos, 2006.

Oliva, Ll i Sitja, X. Las noticias en radio y television. Periodismo audiovisual en el siglo XXI. IORTV.
Barcelona, 2007.

ﬁbeda,_]. Reportaje en television. El modelo americano, Barcelona: Ixia Llibres, 1992.

Van Dijk, T. A. La noticia como discurso. Comprension, estructura y produccion de la informacion. Barcelona:
Paid6s Comunicacion, 1990.
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Llenguatges de laComunicaci6

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

El curs Llenguatges de la Comunicacié té per objectiu principal que I'estudiant sapropi de les reflexions te-
oriques de la semiotica com a eina de treball professional. Per tal d’assolir aquest objectiu s’introduira
'estudiant en els principals models teorics —generatiu, interpretatiu, narratiu, etc. La segona part del
curs es dedicara al'aplicaci6 dels models teorics a diferents tipus de llenguatges (cinema, comic, televi-
si6, radio, etc.) i discurs (publicitari, politic, etc.).

CONTINGUT:
1. Elsllenguatges i la mirada semiotica
- Introduccié ala “mirada” semiotica
- Ubicacié historicaiepistemologica
2. Delalingiiistica ala semiologia
-Ferdinand De Saussure ilalingiiistica estructural
- Lasemiotica interpretativa de Charles S. Peirce
-Roland Barthesi el projecte semiologic
3. Narrativa: dels contes folklorics ales narracions dels mitjans
- Vladimir Proppilarecercanarrativa
- Les funcions narratives
4.Semiotica generativa: models teoricsiaplicacions
- Algirdas Greimasil’Escola de Paris
- Nivells i generacié del significat
- Aplicacions practiques del model de A. Greimas
5.Semioticainterpretativa: models teorics i aplicacions
-Umberto Ecoilasemioticainterpretativa
-Moén possible i semiosiillimitada
6. Semioticadelacultura
- Mijail Bajtin: dialeg i enunciacié
- Iurii Lotmanila semiotica de la cultura
7.Semiotica en acci6: meétodes i exemples d’analisi
-Semiotica delaradio
-Semioticade laimatge
-Semiotica dela televisio
- Semiotica del discurs politic
- Semiotica del discurs informatiu
- Semiotica del discurs publicitari
- Semiotica del comic
-Semioticadel cine
-Semiotica del videoclip
- Semiotica de les interaccions digitals
-Semiotica delvideojoc
-Semiotica del xat
8. Conclusions
- Lasemioticailapractica professional
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METODOLOGIA:

Lensenyament privilegia'aprenentatge de processos com: definir, justificar, comparar, reconeixer, etc.
Els instruments didactics inclouen guies de lectura, dinamiques en grup, exercicis de contacte amb la
realitat proposats per reconéixer marques de racionalitat en una determinada situaci6 i altres treballs
personals i en grup pensats per exercitar els diferents processos d’aprenentatge. Es tractara sempre
d’exemplificar cada unitat amb analisis de productes comunicatius.

AVALUACIO:

Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions (50% de la nota final).
Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor total equivalent al 50% de la
nota final.

Lavaluaci6 constara de diferents parts, i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificaci6 final de
I'assignatura sera la mitjana entre la part teorica i la part practica, sempre que s’hagin aprovat totes les
parts.

BIBLIOGRAFIA:

Casetti, Francesco — Di Chio, Federico. “Cémo analizar un film” (Cap. 6 “El andlisis de la comunica-
cién”) Paidés, Barcelona, 1991

Eco, Umberto. “Sis passejades pels boscos de la ficcié”, Barcelona Destino, 1997 (ed. Cast. “Seis paseos
porlosbosques narrativos” Barcelona, Lumen, 1997)

Eugeni, Ruggero — Bittanti, Matteo. “Sim-Biosis. Di-simulando The Sims” en revista DeSignis nimero
5 Gedisa, Barcelona, 2004

Fabbri, Paolo. Entrevista de Xavier Ruiz Collantes, Quaderns del CAC: Numero 15, Barcelona, Enero-
abril2003

Farré, Marcela. “El noticiero como mundo posible” (Cap. 1 — “El discurso informativo en la neotelevi-
sién”), La Crujia, Buenos Aires, 2004

Fernandez, J.L. “Los lenguajes de la radio” (Cap. 1 - “La especificidad discursiva de la radio”), Atuel,
Buenos Aires, 2004

Floch, Jean-Marie. “Semiética, Marketing y comunicacién” (Introduccién “Fuera del texto no hay sal-
vacion”), Paidés, Barcelona, 1993

Fraticelli, Damidn. “Nuevos chats enlared” en DeSignis numero 5, Gedisa, Barcelona, 2004

Joly, Martine. “Introduccién al andlisis de laimagen”, Biblioteca de la mirada, Buenos Aires, 1999

Mc Cloud, Scott. “Cémo se hace un comic el arte invisible”, Ediciones B, Barcelona, 1995

Pozzato, Ma. Pia. “El andlisis del texto y la cultura de masas en la socio-semiética” en Grandi, R. “Texto
y contexto enlos medios de comunicacién”, Bosch, Barcelona, 1995

Scolari, Carlos. “Hacer clic. Hacia una semidtica de las interacciones digitales” en DeSignis nimero 5,
Gedisa, Barcelona, 2004

Seldefio Valdell6s, A. Maria. “Lenguaje del videoclip” (cap. 4 — “Lo especifico del videoclip”), Universi-
dad de Malaga, Malaga, s/d

Semprini, Andrea. “El marketing de la marca. Una aproximacién semi6tica” (“La gestién de la marca”y
“Elmapping semiético de los valores de consumo”), Paidés, Barcelona, 1995

Ver6n, Eliseo. “El cuerpo de las imagenes” (Cap. 1 — “El living y sus dobles. Arquitecturas de la pantalla
chica”), Norma, Buenos Aires, 2001

Veron, Eliseo. “La palabra adversativa” en AAV'V “El discurso politico”, Hachette, Buenos Aires, 1987

Vittadini, Nicoletta. “Mediar el didlogo. Interfaces y comunicacion mediada por computadora” en
DeSignis nimero §, Gedisa, Barcelona, 2004
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PROGRAMES DE LES ASSIGNATURES DE QUART CURS
ReégimJuridic de laInformaci6

CREDITS: 4,5

OBJECTIUS:

Lobjectiu de I'assignatura és introduir 'alumnat de Periodisme en I'estudi de 'ordenament juridic en
generalidel dret de lainformacié en particular, per tal que arribi a conéixer de forma critica el régim ju-
ridic d’aquest dret (distingint clarament entre informacié i opini6), els seus principals limits, la inter-
pretaci6 dels Tribunals de Justicia davant la confrontaci6 del dret alainformacié i altres drets fonamen-
tals, aixi com la terminologia juridica relacionada amb lainformacié. Es tractara, amés, laincidencia de
les noves tecnologies a 'ambit periodistic i, especialment, tot allo que fa referéncia a I'aplicacié de la
normativasobre proteccié de dadesi proteccié de la propietat intellectual (drets d’autor).

CONTINGUT:
Temar.- El dretalainformacié il’Estat democratic
1.1. Introduccié almén del dret
1.2. La Constituci6 espanyolade 1978 i el reconeixement de drets fonamentals
1.3. Les garanties dels drets fonamentals ala Constitucié
Tema2.- Evolucié historicadel dret alainformacié
2.1. Elfranquisme ilallei de premsa
2.2. La transicié democratica
2.3. Lasituacié actual
Tema3.- Eldretalainformaci6 ala Constituci6 espanyola de 1978
3.1. Dretalainformacié versus llibertat d’expressié. Analisi de I'article 20 delaCE
3.2. Titularitat del dret alainformacié: ciutadansiperiodistes
3.3. Estudidelajurisprudéncia més recent al respecte
Tema 4.- Informacié verag i rellevant
4.1. Laveracitat: diligéncia professional
4.2. Error material versus inveracitat. El dret de rectificacié
4.3. Larellevancia publica de lainformacié per ra6 de 'objecte i dels subjectes
Temas.- Limitsalallibertat d’informacié
5.1. Especial proteccié de lajoventutilainfancia
5.2.Els secret oficials i els estats d’excepcid i setge
5.3. Constitueix el secret judicial unlimit a’hora d’informar? Els judicis paral-lels
Tema 6.- Drets de la personalitat. Intromissions il-legitimes des del punt de vista civil
6.1. Eldretal’honor
6.2.Eldretalaintimitat
6.3. Eldretalapropiaimatge. Les cameres ocultes
Tema7.- Delictes relacionats amb la professié periodistica
7.1. Les calimnies iles injaries
7.2. Delictes contral’honor, laintimitat ila propiaimatge
7.3. Altres tipus penals
Tema 8.- Confrontacié entre el dret alainformacid i altres drets fonamentals
8.1. Solucié jurisprudencial davant la collisi6 entre dos drets fonamentals
8.2. Principi de ponderacié de béns en conflicte
8.2. Responsabilitat civil i penal del periodista. Danys morals i indemnitzacions
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Tema 9.- Protecci6 constitucional de lainformacié

9.1. Prohibici6 de censura previa

9.2. Elsecret professional. La clausula de consciencia

9.3. Altres drets del periodista. Especial mencié al dret d’autor
Tema1o.- Els mitjans de comunicacié i el seu régim juridic

10.1 Les empreses periodistiques

10.2. Els mitjans publicsi privats

10.3 Els mitjans de comunicacié comaserveis pablics

METODOLOGIA:

Tot i que I'assignatura es planteja com a presencial, i per tant s’impartira a partir de classes magistrals,
també s'utilitzara el Campus virtual de la Universitat de Vic on es dipositaran puntualment alguns do-
cuments (articles doctrinals, senténcies de tribunals nacionals i internacionals...) de gran interes perala
formacié integral dels alumnes.

Els estudiants hauran de completar la seva formaci6 amb la realitzaci6é de comentaris i analisis de docu-
ments que es proposaran, aixi com treballs sobre aspectes tractats a classe.

AVALUACIO:

Lexamen final de 'assignatura constara de dues parts: una de teoricaiunaaltra de practica. Tot i aixo, es
tindra molt en compte la participaci6 activa de 'estudiant en el seguiment del curs en la forma exposa-
daalametodologia, de manera que la sevaimplicacié repercutira en la qualificacio final.

BIBLIOGRAFIA:

Joaquin Urias. Lecciones de derecho de la informacion. Madrid: Tecnos, 2003

Luis Escobar de la Serna. Manual de derecho de la informacion. Madrid: Dickinson, 1997.

José M. Desantes Guanter. Derecho a la informacion 11: el derecho del mensaje. Madrid: CYLSA,1994.

Ignacio Bel Mayer. E/ derecho a la informacion: sujetosy medios. Madrid: CYLSA, 1992.

Marc Carrillo. La cldusula de conciencia'y el secreto profesional de los periodistas, Madrid: Civitas, 1993.

José Augusto de Vega Ruiz. Libertad de expresion, informacion veraz, juicios paralelos, medios de comunicacion,
Madrid: CE Ramoén Areces, 1997.

Rosa Rodriguez Bahamonde. E/ secreto de sumario y la libertad de informacion en el proceso penal. Madrid:
Dyckinson, 2000.

David Ortega Gutiérrez. Derecho a la informacion versus Derecho al honor. Madrid: CEC, 1999.

Antonio Fayos Gardo. Derecho a la intimidady medios de comunicacion. Madrid: CEC, 2000.

Ana Azurmendi Adarraga. E/ derecho a la propia imagen: su identidad'y aproximacion al derecho de la informa-
cizon. Madrid: Civitas, 1997.

Pablo Salvador Coderch. Prevenir y castigar: libertad de informacion y expresion, tutela del honor'y funciones
del derecho de darios. Madrid: Marcial Pons, 1997

Salvador del Rey Guanter. Lzbertad de expresion e informacion'y contrato de trabajo: andlisis. Madrid: Civitas,
1994.

Miguel Angel Alegre Martinez, El derecho a la propia imagen, Madrid: Tecnos, 1997.

C. Ruiz Miguel. La configuracion constitucional del derecho a la intimidad, Tecnos, 1995.

M. Carrillo. La cldusula de conciencia y el secreto profesional de los periodistas, Madrid: Cuadernos Civitas,
1993.

Guillermo Escobar Roca. E/ Estatuto de los periodistas, Madrid: Tecnos, 2002.

C. Ruiz Miguel. E/ derecho a la proteccion de la vida privada en la jurisprudencia del TEDH, Madrid: Civitas,

1994.
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Fonaments de Comunicacio Digital

CREDITS: 4,5

OBJECTIUS:

El curs Fonaments de Comunicacié Digital té per objectiu principal que 'estudiant sipropi de les refle-
xzones teoriques de la comunicacio digital com a eina de treball professional. Per tal d’assolir aquest objectiu
s’'introduira I'estudiant en els principals coneixements teorics del sector digital -interficies, hipertex-

tos, cibercultures, etc.-. La segona part del curs es dedicara ala realitzacié d’un projecte de comunicacié
digital.

CONTINGUT:
1. Hipertextos
- Vannevar Bushilautopia hipertextual
- Douglas Engelbart entre interficies i interaccions.
-Ted Nelsoniel sistema Xanadu
- Hipertextiliteratura
-Tim Berners Lee ilacreaci6 de la WWW
- Analisi d’estructures hipertextuals: infoarquitectura
2. Interficies
- Del papir al codex
- Lagalaxia Gutenberg
-Delpaperalapantalla
- Evolucié6 deles interficies digitals
- Introduccié al’'usabilitat
- Visualitzacié de 'informacio
- Analisi de les interficies: usabilitat
3. Interaccions
- Interacci6 persona-ordinador
- Models d'interaccié
4.Lanovaweb
-Tecnologies col-laboratives
- Blocs, wikisialtres sistemes de la “web 2.0”
5. Projecte digital

METODOLOGIA:

Lensenyament privilegia'aprenentatge de processos com: definir, justificar, comparar, reconeixer, etc.
Els instruments didactics inclouen guies de lectura, dinamiques en grup, exercicis de contacte amb la
realitat proposats per reconéixer marques de racionalitat en una determinada situaci6 i altres treballs
personals i en grup pensats per exercitar els diferents processos d’aprenentatge. Es tractara sempre de
exemplificar cada unitat amb analisis de productes comunicatius propers al argument de la assignatura
(Internet, cd-rom, etc.)

AVALUACIO:

Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions (50 % de la nota final)
Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignaturaamb un valor tota equivalent al 50 % de la no-
tafinal.

Lavaluaci6 constara de diferents parts, i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificaci6 final de
I'assignaturaserala mitjana entre la part teoricaila part practica, sempre i quan s’hagin aprovat totes les
parts.
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BIBLIOGRAFIA:

Bettetini, G.; Colombo, F. (ed.) Las nuevas tecnologias de la comunicacion, Barcelona: Paidés, 1995.

Bolter, J.; Grusin, R. Remediation. Understanding New Media, Massachussetts: The MIT Press, 2000.

Castells, Manuel La Galaxia Internet, Barcelona: Areté, 2001.

Eisenstein, E. Larevoluciéon de laimprenta enla edad moderna europea, Madrid: Akal, 1994.

Landow, G. Hipertexto: la convergencia de la teoria critica contempordnea y la tecnologia, Barcelona:
Paidés, 1995.

Landow;, G. Teoria del Hipertexto, Barcelona: Paidés,1997.

Laurel, B. (ed.) The art of Human-computer interface design, New York: Addison-Wesley, 1989.

Lévy, P. La Cibercultura, el segon diluvi?, Barcelona: Edicions de la Universitat Oberta de Catalunya, Proa,
1998.

McLuhan, M. Lz Galaxia Gutenberg, Barcelona: Galaxia Gutenberg,1998.

McLuhan, M. Comprender los medios de comunicacion: las extensiones del ser humano, Barcelona: Paidés,
1996.

Nelson, T. Holm Literary Machines 90.1,1990.

Nielsen, J. Usabilidad. Disefio de sitios Web, Prentice Hall, Madrid, 2000

Norman, D. The Design Of Everyday Things, New York: Doubleday, 1990.

Piscitelli, A. Ciberculturas, Buenos Aires: Paidés, 1997.

Piscitelli, A: Internet, laimprenta del siglo X X1, Barcelona: Gedisa, 2005.

Rheingold, H. La comunidad virtual: una sociedad sin fronteras, Barcelona: Gedisa, 1996.

Rheingold, H. Multitudes inteligentes, Barcelona: Gedisa, 2004.

Scolari, C.: Hacer Clic, Barcelona: Gedisa, 2004.

Schneiderman, B. Designing the User Interface: Strategies for Effective Human-Computer Interaction,
Massachusetts: Addison-Wesley; 1998.

Winograd, T. Bringing design to software, New York: Addison Wesley, 1996.
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Tallerde Comunicacio Interactiva

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Introduccié a la produccié multimedial per a internet mitjancant 'ds de programes informatics
d’editing (Dreamweaver) i d’animaci6 interactiva (Flash). Aplicacié dels coneixements desenvolupats a
I'assignatura Fonaments de Comunicacié Digital.

CONTINGUT:
1. Introduccié a Internet: aspectes basics de les tecnologies i aplicacions web. (4h)
a. Historiad’Internet
b. Concepte de laxarxainternet, IPsiprotocols de comunicaci6
c. Servidors, llocs web i planes web (estatiques i dinamiques)
d. Processament planes estatiques, dinamiques iamb base de dades
e. Llenguatges més comuns: HTML, Flash, Javascript, Actionscript
2. Flux de treball en el desenvolupament web (aplicat al projecte dels alumnes) (2h d’introduccié. thala
setmana de seguiment)
a. Planificacié dellloc (determinacié d’objectius i public objectiu)
b. Mapaweb iesbés de navegacié dellloc
c. Definici6 dellloc web a Dreamweaver
d. Planificacié de planesidisseny de pantalles
e. Creaci6 d’actius multimedia (imatges, titols, textos, video, so...)
f. Maquetacio, provaidesplegament
g. Mantenimentiactualitzacié dellloc
3. Fonaments basics de Dreamweaver MX (4h)
a. Interficie del programari
b. Creaci6 d'unlloclocal nou
c. Creaci6 d’'unaplanabasica
d. Aprenentatge ’HTMULbasic i etiquetes més usades
4. Text. Vinculacions (2h)
a. Formatat
b.Tipografia
c. Paragrafsiblocs
d. Llistesiencap¢alaments
e. Estils HTML
f. Vinculacié6 (tipus: absoluta, relativa ala plana, al lloc)
5. Objectes multimedia: visuals (2h)
a. Imatges
b. Mapes d’'imatge
c. Imatges de substituci6
6. Disseny intermedi (I) (2h)
a.Taules: vista estandard i vista de disposici6
b. Marcs (frames)
7. Objectes multimedia: dinamics (2h)
a. Inclusié6 de contingut Flash i Shochwave
b.Textibotons Flash
c. Barres de navegaci6 i mends de salt
8. Objectes multimedia: sonors (2h)
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a.Elsoainternet
b. So de fons (Background sound)
c. Efectesde so
d.Streaming
9. Programaci6 intermedia (I) (2h)
a. Comportaments (Behaviors) i Javascript (extensions de Dreamweaver)
b. Animacionsiliniade temps (Timeline)
10. Disseny intermedi (IT) (2h)
a. Capes (Layers)
b. HTMLdinamic aplicat a capes
11. Disseny avancat (2h)
a. Estils de Cascada (CSS)
12. Programacié intermedia (IT) (2h)
a. Formularis
b. Scripts CGI basics
13. Posant-t’ho tot on-line (2h)
a.Vistalocalivistaremota
b. FTP, pujar el nostre lloc web
14. Introduccié a Flash (2h)

METODOLOGIA:

3ohTeoriaamb exemples (2h setmana durant 15 setmanes)

15h Exercicis, tutorials i dubtes (th ala setmana durant 15 setmanes)
15h projecte (th ala setmana durant 15 setmanes)

AVALUACIO:

Practiques de classe: 25%
Examen teoric: 25%
Projecte final: 50%

BIBLIOGRAFIA:
Consultar-la al Campus Virtual.

GUIADE LESTUDIANT 2010-2011 LLICENCIATURA DE PERIODISME 65



Periodisme Institucionali d’Empresa

CREDITS: 6

Lobjectiu d’aquesta assignatura és aportar formacié especialitzada teorica i practica, sistematitzada i
actual sobre els avantatges que aporta la comunicaci6 corporativa en el procés de presa de decisions a
les entitats. Aquesta comunicacio, expressada en forma de periodisme institucional i d’empresa, és una
eina estrategica essencial a les organitzacions modernes tant publiques com privades. Plantejada de
forma professional, és un procés de comunicaci6 i un instrument de gestié empresarial i institucional
que ajudaa crearvalor ales empreses.
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Periodisme d’Investigaci6

CREDITS:6

DESCRIPCIO:

Lassignatura introdueix 'alumnat en el coneixement teoric i practic d’una especialitat periodistica ca-
racteritzada per la recerca de temes noticiables de rellevancia social que estaven ocults o amagats per
algii que poden aflorar gracies al treball investigador del reporter. Aquesta assignatura esta vinculada al
projecte Aula universitaria que es desenvolupara alaredacci6 del diari digital Ve Web.

OBJECTIUS:

Lobjectiu principal és aconseguir que 'estudiant adquireixi les competencies més basiques de la feina
del reporter investigador: que sapiga consultar bones fonts personals, contrastar la informacié amb ri-
gor i documentar-se amb elements solids per redactar i/o editar un reportatge en profunditat amb en-
llagos alaxarxa. A més, també es fara un repas de I'evolucié historica d’aquest periodisme a partir de ca-
sos concrets. Tot plegat, desenvolupant habilitats com el treball en equip, la curiositat, 'obstinacié i la
destresa en la recerca amb criteri periodistic. El periodisme d’investigacio es treballara especialment
de manera multimedia des de la redacci6 de VilaWeb, on els estudiants disposaran sota supervisié do-
cent d’un espai per publicar el seu treball. Distribuits per grups, els alumnes rebran a Vila Web classes de
periodistes professionals.

CONTINGUTS
Tema 1. Aproximaci6 académicaal periodisme d’investigacié
- Caracteristiques basiques de I'especialitat
- Diferencies entre una investigacio periodistica, una investigacié académica i una investigacié poli-
ciacojudicial.
- Elperiodisme de precisié
Tema 2: Periodisme d’actualitat versus periodisme d’investigaci6
-Lagendamediatica
- Les filtracions
- Les investigacions periodistiques que canvien I'actualitat
Tema 3: Estats Units i el periodisme d’investigacio.
- Joseph Pulitzer i els muckrackers
- Elcas Watergate ila consolidacié del periodisme d’investigacid
- Latelevisi6iel desprestigi de la premsa
-Els canvis en 'era global
Tema 4: L Estat espanyoli el periodisme d’investigaci6
- Antecedents historics d’abans del franquisme
-Lapremsaenla transicié democratica
- Lamoda znvestigadora de 1a decada dels noranta (cas Gal, cas Roldan etc)
-L1r-Mi el periodisme d’investigaci6 al segle X X1
- Del'oasi catala al cas Millet: 1a premsa a remolc de la justicia?
Tema §: Técniquesiestratégies del periodisme d’investigacié
- s de les fonts documentals
- Las deles fonts personals
-Laredacci6 i/o edici6 del reportatge
Tema 6: Analisis de casos o temes concrets
- El cas Huertas (historic)
- Balseros
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- Bowling for columbine

- Dossier sobre laimmigraci6 al poble de Salt (Revista de Girona)
Tema 7: Analisi de programes o de mitjans especifics

- Linea 900 iel periodisme d’investigaci6 (historic)

-30 minuts i el periodisme d’investigaci

- El'Tempsi el periodisme d’investigacié

- Altres (els programes actuals)
Tema 8: Sessions rotatories a VilaWeb

- Internet enla feina dels periodistes del segle X X1

-Lacercad’informacié des d’'un mitja multimedia

- Escriure peralaxarxa

- Eldebat sobre el periodisme ciutadailes aportacions dels lectors als periodistes

- Elfuncionament de Vila Web

AVALUACIO:

Els estudiants faran en equip un reportatge en profunditat que comptara el 70% de lanota. El reportat-
ge, amb enllagos multimedia, caldra fer-lo de manera tutoritzada i a partir de les indicacions i del segui-
ment que se’n faraa classe,ala UVicia VilaWeb. També hi haura un examen teoric que valdra el 30% res-
tant. En I'avaluaci6 es tindran en compte els avengos dels alumnes en el Projecte Final de Carrera. Els
estudiants que no assisteixin a classe ni segueixin I'assignatura tindran I'opcié de presentar-se a un
examen Unic teoric i practic final en qué hauran de demostrar en un sol diales mateixes capacitats que la
restad’estudiants al llarg de tot el curs.

BIBLIOGRAFIA

Bernstein, Carl; Woodward, Bob. Todos los hombres del presidente. Barcelona: Inédita Editores, 2005.

Caminos Marcet, José Maria. Periodismo de investigacion. Teoria y Prdctica. Madrid: Editorial Sintesis,
1997.

Chicote, Javier. Periodismo de investigacion en Espafia. Causas y efectos de su marginacion. Madrid: Fragua,
20006

Martinez Pandiani, Gustavo (compilador) Periodismo de investigacion. Fuentes Técnicas e Informes. Buenos
Aires: Ugerman Editor. 2004

Quesada Montserrat. Periodismo de investigacion o el derecho a denunciar. Barcelona: CIMS Libros de
Comunicacién Global, 1997.

Reig, Ramon. Periodismo de investigacion y pseudoperiodismo. Realidades, deseos y falacias. Madrid: Ediciones
Libertarias, 2000.

Reyes, Gerardo. Periodismo de investigacion. Mexic: Trillas, 2006.

Rodriguez, Pepe. Periodismo de investigacion: Técnicasy estrategias. Barcelona: Paidés, 1994.

Santoro, Daniel. Técnicas de investigacion. Métodos desarrollados en diarios y revistas de America Latina.
Mexic: Fondo de Cultura Econémica, 2004

Secanella, Petra M. Periodismo de investigacion. Madrid: Tecnos, 1986.

Soler, Turaialtres. Estampes del segrest d'Olot. Girona, E1 Punt, 1995.

Wallratf, Gunter. Cap de Tirc . Barcelona: Edicions de 1984,1987.

Woodward, Bob. El/ hombre secreto. La verdadera historia de ‘Garganta Profunda’. Barcelona: Inédita
Editores, 2005.
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Gestio de "Empresade Comunicacié

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Amb aquesta assignatura I'estudiant coneixera els elements basics de la direcci6 estratégica empresa-
rial, les peculiaritats de les empreses del sector de la comunicacié i els sistemes de gesti6 de la qualitat
dels productes i dels serveis d’informacié i entreteniment. A més, tindra 'oportunitat de practicar ha-
bilitats directives clau, com ara analitzar problemes i prendre decisions, treballar en equip o elaborar
informes escrits i exposar-los oralment. Pretén desenvolupar una actitud reflexiva sobre les implica-
cions etiques de les decisions i les accions o laimportancia de la qualitat en 'elaboracié dels productes i
serveis de les empreses de comunicacio.

CONTINGUT

1- Fonaments de 'empresa

2- Lideratge, innovacié i canvi tecnologic

3- Organitzacidiactivitat empresarial
4-Ladirecci6 de persones

5- CEmpresari

6-Les Societats Mercantils

7-Societat Anonima

8- Dretsiobligacions de 'empresari

9- Lagestié d’Empreses d’Informacié

10- Elproducte informatiu

11- La Gestion de las Empresas de Prensa

12- Estrategia: Marqueting de Premsa del producte periodistic.
13- Estudis d’ingressos

14- Elllindar de larendibilitat

15- La Gesti6 de’Agenciainformativa

16- La Gesti6 de ’Empresa Editorade llibres
17- Lagesti6 de laindustriavideografica

SISTEMADAVALUACIO

Per tractar-se d’'una materia practica, és fonamental que I'adquisici6 dels coneixements teorics vagi
contrastada amb I’Analisi de Casos de Gestié Empresarial, tant de forma individual com en grup. En
base aaquest criteri, el sistema d’avaluacié emprat es:

Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions (50% de la nota final)
Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor total equivalent al 50% de la
nota final.

Lavaluaci6 constara de diferents parts, i shaura d’aprovar cada una per separat. La qualificaci6 final de
I'assignatura sera la mitjana entre la part teorica i la part practica, sempre que s’hagin aprovat totes les
parts

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia obligatoria

Alfonso Nieto; Francisco Iglesias La Empresa Informativa. Barcelona: Ariel, 2000 (segona edicié) ISBN
84-344-1282-9

Mercedes Medina Laveron Estructura y gestion de empresas audiovisuales. Pamplona: EUNSA, 2003,
ISBN 84-313-2265-9

GUIADE LESTUDIANT 2010-2011 LLICENCIATURA DE PERIODISME 69



Alfonso Sanchez-Tabernero Direccion estratégica de empresas de comunicacion. Madrid: Cétedra, 2000.
ISBN 84-376-1839-8

Bibliografia general

Francisco Iglesias Marketing periodistico. Barcelona: Ariel,2001. ISBN 84-344-1284-5

José Ignacio Poblacién; Pedro Garcia-Alonso Organizacion y gestion de la empresa informativa. Madrid:
Ciade Inversiones editoriales, 1997. ISBN 84-89656-27-4

Francisco Iglesias; Sam Verdeja Marketing y gestion de periodicos. Pamplona: EUNSA, 1997 ISBN 84-313-
1561-X
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Deontologia Professional

CREDITS: 4,5

OBJECTIUS:

Introduir 'alumnat en I'estudi dels drets fonamentals, posant émfasi en el dret a comunicar i rebre lliu-
rement informacié6 verag per qualsevol mitja. Sera també objecte d”estudi els principals limits d aquest
dret, aixi com la regulacié que els professionals de la comunicacié han realitzat per establir un marc étic
al qual acollir-se en'anomenat Codi Deontologic.

CONTINGUTS:
Introduccié
- Que ésladeontologia? Concepte d’autoregulacié. Delimitacié de Deontologia, Dret i moral.
- Memoria ética dels Drets Humans.
- Codis deontologics, estatuts de redaccid, llibres d’estil, estatuts del defensor.
Deontologiai Comunicacié
- Laresponsabilitat etica del comunicador.
- Laveritat com a deure fonamental del comunicador.
- Utilitats i deficits dels codis deontologics.
- Lapropietat publica mediatica.
- Mecanismes de regulacié i control.
Praxis
- Contflictes etics de la praxis professional.
-Etica del llenguatge: escripturai imatge.
- Dilemes etics d’Internet: els periodistes-ciutadans. Els blogs.

AVALUACIO

Nota general sobre 100 punts (50 punts = aprovat)
- Examen parcial (25 punts)

- Examen final (25 punts)

-"Treballs (20 punts)

- Assisténciaiparticipacio a classe (30 punts)

Valoracié:

- Es valorara especialment la participaci6 a classe i les aportacions personals als debats que periodica-
ment s’aniran plantejant.

- Tanmateix, en els examens i treballs es valoraran amb especial atenci6 'expressio, 'ortografia i la sin-
taxi, aixi com la presentacid, que pot constituir un element que disminueixi la qualificacié.

- El temes dels treballs es decidiran conjuntament durant les primeres classes i inclouran sempre una
part expositiva o teorica, un cas que hagi generat un debat etic i una part periodistica que incloura una
entrevistaamb un personatge relacionat amb el tema.

BIBLIOGRAFIA

Aznar, Hugo Comunicacion responsable. Deontologia y autorregulacion de los medios, Barcelona: Ariel, 1999.

Aznar, Hugo Etica y periodismo: codigos, estatutos y otros documentos de autorregulacion. Barcelona: Paidés,
1999. .

Asius, Salvador Etica i periodisme, Barcelona: Portic,1998.

Bonete, Enrique; Aubach Guiu, M. Teresa Eticas de la informacion y deontologias del periodismo, Madrid:
Tecnos, 1995.
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Lambeth, Edmund B. Periodismo comprometido. Un codigo de ética para la profesion. Meéxic: Limusa, 1992.

Viazquez Fernandez, Francisco Periodismo valorativo: casos ético-deontologicos de actualidad. Madrid:
Carperi, 1996.

Prats, Enric; Buxarrais, M. Rosa; Tey, Amélia Eticadela informacion. Barcelona: UOC, 2004.

Codis deontologics:

Codi Deontologic dels Periodistes Catalans, 1992.

Cédigo Deontolégico delaFAPE (Fed. Asoc. Prensa Espaiia), 1993.
Codi Deontologic Europeu, 1993.

Codi Internacional d’Etica Periodistica de la UNESCO, 1983.

Revistes online:
Salade Prensa (www.saladeprensa.org)
Boletin Difusién (www.difusion.com.es)
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Projecte de Comunicacié

CREDITS: 4,5

DESCRIPCIO:

En aquesta assignatura I'estudiant ha de realitzar una recerca teorica exhaustiva relacionada amb el pe-
riodisme o bé desenvolupar un treball practic extens i ambiciés que tingui uns continguts i una orienta-
ci6 clarament periodistics: per exemple, un reportatge audiovisual en profunditat, un diari on-/ine, una
revista en paper, un web informatiu, el disseny d’'una empresa de comunicacio, la programacié d’una
emissora de radio, un programa televisiu, un llibre d’entrevistes, un reportatge novel-lat, un magazine,
la creaci6 d’una editorial etc. En principi, 'estudiant disposa de plena llibertat per fer la proposta de
treball que vulgui (sigui de I'indole que sigui) pero només li sera acceptada si compleix els requisits de
I'assignaturaisies tracta d’una feina factible i al seu abast que realitzara sempre de manera tutoritzada.
Sieltemaescollit ho permet, 'estudiant ha de procurar de comengar a treballar el seu projecte en el pri-
mer quadrimestre en’assignatura Periodisme d’Investigacio.

OBJECTIUS:

- Que I'estudiant sigui capag de posar ala practica i relacionar, a través del Projecte Final de Carrera, els
coneixements adquirits durantla Llicenciatura.

-Desenvolupar competencies basiques en el sector dels mitjans de comunicacié com la capacitat
d’analisi, la capacitat de planificar, la creativitat, el rigor, el criteri periodistic, laimaginacio, la iniciati-
va o la destresa en la recerca, entre d’altres. En funcié del projecte escollit, que pot ser individual o en
equip, es potenciaran més unes habilitats que altres.

METODOLOGIA:

El treball de redaccié de la memoria i 'execucié del projecte els tutoritza el director del projecte i si
s’escau, un coodirector. Els alumnes es reuneixen de manera individualitzada amb el professor de
I'assignatura (director) que fa un seguiment detallat dels seus avengos. També es fan sessions conjuntes
per dictar les orientacions basiques i mostrar exemples de treballs a classe

AVALUACIO:
Presentaci6é d’'una memoria i del projecte davant d’un tribunal avaluador d’acord amb les pautes basi-
ques que marcael protocol establert perla Facultat ' Empresa i Comunicacié.

BIBLIOGRAFIA:

(Labibliografia variara segons el treball de 'alumne. De tota manera per iniciar-se en larecercaicoma
orientaci6 basica enla confecci6 de lamemoria es recomanen els segiients titols)

Coromina, Eusebi; Casacuberta, Xavier; Quintana, Dolors. E/ treball de recerca. Procés d elaboracio, memo-
ria escrita, exposicid oral i recursos. Vic: Eumo Editorial, 2000

Sierra Bravo, Restituto. Técnicas de investigacion social: teoria 'y ejercicios. Madrid: Paraninfo, 2001.
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ASSIGNATURES OPTATIVES | DE LLIURE ELECCIO DE SEGON CICLE

(Les poden cursar estudiants de terceriquart curs)

Periodisme Esportiu (OP)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

ConeixerlahistoriadeI'esportiel periodisme esportiu.

Analitzar el tractament que es fa de 'esport als diferents mitjans de comunicacié (premsa, radio i televi-
si0).

Familiaritzar 'alumne amb les técniques professionals per tal que sigui capag de treballar en’ambit del
periodisme esportiu.

CONTINGUT

1.- El periodisme esportiu ala societat actual.
Competitivitat a qualsevol preu. La importancia del resultat. Violencia a I'esport. Letica a
I'esport. La utilitzaci6 de 'esport com a instrument politic o de propaganda. Lesport com a
instrument de cohesi6 social. Els esportistes, models socials.

2.- Lahistoriadel'esportidel periodisme esportiu.
Els pioners. Una moda “estrangera”. El naixement dels principals esports actuals. Les primeres
publicacions esportives. Lesportila premsa, desenvolupament conjunt. Noms propis.

3.- Elperiodisme esportiu escrit.
Estudi, analisi i comparacié de models. Diaris especialitzats i premsa generalista. Elllenguatge
esportiu. Llicencies i incorreccions. La fotografia esportiva.

4.- Elperiodisme esportiualaradio.
Models de programes esportius. Graelles actuals. Comparativa. Retransmissions. Audiéncies.

5.- El periodisme esportiu ala televisio.
Els grans esdeveniments. Tipus de programes. Graelles de programaci6. Canals tematics. Els
drets de transmissi6 ila sevainfluéncia.

6.- Elperiodisme esportiuainternet.
Informacié en temps real. Pagines oficials i no oficials. Noves férmules de comunicacio: fo-
rums, xats, teléfon mobil.

7.- Clubs i organismes esportius i els mitjans de comunicacié.
Els departaments de comunicaci6. Relacié amb els mitjans. Organismes esportius. El movi-
ment olimpic. Lalluita contra el dopatge.

AVALUACIO:

Avaluaci6 continuada mitjancant lectures, exercicis practics i un treball de curs. Tot plegat tindraun va-
lor equivalent aun 40% de lanota final.

Examen final de curs sobre el contingut teoric i practic de 'assignatura. Tindra un valor del 50% de la
nota final sempre que I'examen estigui aprovat.

Lassistenciaa classe es valoraraambun 10% de lanota final

BIBLIOGRAFIA
Andrew Jennings i Gregory Simson, E/sefior de los anillos, 1991.
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Anton M. Espadaler. E/ Bar¢a com a fenomen social. La Collecci6 del Centenari. 1899-1999. Barcelona:
Barcanova, 1999.

Antonio Salas. Diario de un skin. Un topo en el movimiento neonazi espafniol. Madrid: Temas de Hoy, 2003.

Acrtells, Joan Josep. Bar¢a, Bar¢a, Barc¢a. EIFC Barcelona, esport i ciutadania. Barcelona: Laia, 1972.

Avelino Pi. Retrats de l'olimpisme. Barcelona: Fundacié Barcelona Olimpica, 1996.

Cagigal, José M?. El deporte en la sociedad actual. Prensa Espafiola, 1975.

Carles Santacana. E/ Bar¢a i el franquisme. Cronica d’uns anys decisius per a Catalunya (1968 -1978). Barce-
lona: Mina, 2005.

Carles Santacana. LEsport catala en imatges, dels inicis a la Guerra Civil. Barcelona: Generalitat de Cata-
luya. Departament de Presidencia. Secretaria General de 'Esport,2006.

Carles Vifias. Tolerancia zero. La violéncia en el futbol. Barcelona: Angle Editorial, 2006.

Ernest Lluch opina. Articles de Premsa. Articles publicats a La Vanguardia: 1. Bar¢a-Real Madrid. 4-7-96. I1.
La economia y el Bar¢a. 27.7.2000. 111. Bar¢a 'y moral civica. 2-3-2000. Ajuntament de Vilassar de Mar.
Fundaci6 Ernest Lluch. Abril 2004.

Franklin Foe. El mundo en un balon. Como entender la globalizacion a través del futbol. Barcelona: Debate,
2004.

Jaume Boix, Arcadi Espada. Samaranch. El deporte del poder. Barcelona: Espasa, 1999.

Jaume Fabre. Historia del Fotoperiodisme a Catalunya 1885-1976. Ajuntament de Barcelona, 1989.

Jimmy Burns. Bar¢a, la passid d’un poble. Barcelona: Anagrama, 1999.

Johan Cruyff. Magrada el futbol. Proleg de Sergi Pamies. Barcelona: La Magrana, 2002.

Jordi Cotrina. Mas que un dream team. Cronica fotografica de una década prodigiosa del Bar¢a 1988-1998.
Ediciones B. Barcelona,1998.

Jordi Salvador Duch. Futbol, metafora d'una guera freda. Estudi antropologic del Bar¢a. Barcelona, 2005.
Enciclopedia Catalana.

Josep Maria Llad6. Els primers periodistes esportius. Annals del Periodisme Catala, 20, gener-juliol 1992.
Pag33-39.

Josep Maria Solé i Sabaté, Jordi Finestres. E/ Bar¢a en guerra (1936 -1939). Barcelona: Angle Editorial,
2000.

Josep Morera Falcé. Un Bar¢a triomfant? Antologia d una incongruencia. Barcelona, 1988.

Juan Antonio Samaranch. Memorias olimpicas. Barcelona: Planeta, 2002.

Julio Maldonado. De la naranja mecdnica a la mano de Dios. Barcelona: Planeta, 2006.

Llibre autobiografic de Valenti Castanys. La memoria es diverteix. Mig segle de records. Barcelona:
Destino, 1964.

Lluis Sola. “Xut”. Quaderns de Cultura, 66. Barcelona: Bruguera, 1970.

Luis Malvar. La radio deportiva. Madrid: Marca, 2005.

Manuel Vazquez Montalban. Una religion en busca de Dios. Barcelona: Debate. 2005.

Moragas de, Miquel. Cultura, simbols i Jocs Olimpics: la mediacid de la comunicacid. Barcelona: Generalitat
de Catalunya, Centre d’Investigaci6 de la Comunicacid, 1992.

Mundo Deportivo. Cent anys democio. 2006.

Nick Hornby. Fiebre enlas gradas. Suma de letras, 1992.

Pau Gasol. Gasol per Pau Gasol.

Jests Sanchez, Fernando Carrefio. Marcai Edebé. Madrid, 2006.

Publio Lépez Mondéjar. Visiones del Deporte. Deporte y fotografia en Espaiia 1860-1931. Barcelona:
Lunwerg, 1991.

Ramon Besa. Del genio al malgenio. Barcelona: Deria Editors, 1999.

Sandro Rosell. Benvingut almon real. Barcelona: Columna Edicions, 2006.

Antoni Nello (coordinador)Vers un codi étic de lesport. Barcelona: Universitat Ramon Llull. Ethos

Ramon Llull, 2004.

Vicente Verdu. Elfutbol: mitos, ritos y simbolos. Madrid: Alianza Editorial, 1980.

Xavier Pujadas, Carles Santacana. Historia il-lustrada de lesport a Catalunya. Vol I1. 1931-1975. Barcelona:
Columna. 1995. Diputacié de Barcelona.
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Xavier Pujadas, Carles Santacana. Historia il-lustrada de l'esport a Catalunya. Vol I. 1870-1931. Barcelona:
Columna/Diputacié de Barcelona, 1994.

Xavier Pujadas, Carles Santacana. Izltra olimpiada: Barcelona’36: esport, societat i politica a Catalunya
(1900-1936). Badalona: Llibres de I'index, 1990.

Xavier Pujadas; Carles Santacana. Lesport és noticia: bistoria de la premsa esportiva a Catalunya (1880-1992).
Barcelona: Diputaci6 de Barcelona, Collegi de Periodistes de Catalunya, 1997.
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Periodisme Cultural (OP)

CREDITS:6

OBJECTIUS:

1. Adquirir una visié amplia del que s’entén com a cultura (elitista/minoritaria, de masses, popular, etc),
politica cultural i géneres.

2. Aprendre a analitzar diferents mitjans de comunicacié iles seves politiques culturals

3. Adquirir coneixements sobre els mitjans (escrit, audiovisual, web) i les seves principals diferéncies a
I’hora de comunicar.

4.Analitzar el tractament necessari per a cadascun dels diferents géneres: entrevista, cronica, debat,
ressenyaicritica.

5. Analitzar els problemes i caracteristiques dels diferents pilars culturals: literatura, cinema, teatre,
arts plastiques, documental, musica, altres.

CONTINGUT:

1.1 Que ésun periodista cultural?

1.2 Aproximacions al génere segons teorics

1.3 Els productes culturals alaindustria.

1.4 Els mitjans de comunicacié massius. Debat.

2.1 Queé s’entén com a cultura? Debat.

2.2 La cultura segons Tzvetan Todorov, Mikhail Bahktin. E.B. Taylori Umberto Eco

2.3 Cultura de masses, cultura popular, cultura d’elit.

2.4 Laculturadeixallavsla cultura d’élit. Analisi.

3.1 Laproblematica dels generes periodistics. Llenguatges, semblances i diferéncies.

3.2El periodisme cultural escrit: diari, revista, web. Diferéncies i semblances. Conceptes d'immedia-
tesai public.

3.3 El periodisme audiovisualila cultura. Llenguatges.

3.4 El“jo” al periodisme cultural. La influéncia del Nou Periodisme.

4.1 Lacriticaal periodisme cultural. Teoria.

4.2 Bons exemples i exemples fallits. Analisi.

4.3 Elcinema. Tractament del cinema al periodisme cultural. Historia del génere, dificultats de 'analisi,
particularitats narratives.

5.1 Laressenyacomagénere. Teoria.

5.2 Diferéncies entre ressenyai critica. Bons exemples i exemples fallits. Analisi a classe.

5.3 Laressenyailaimmediatesa. El periodistacomaespectador. Ociiressenya. Altres géneres.

5.4 Elteatre. Tractament del teatre al periodisme cultural.

6.1 Lentrevistacom agénere. Teoria.

6.2 Bons exemples i exemples fallits. Analisi a classe.

6.3 Lentrevistaila creaci6. Lanecessitat de documentar-se.

6.4 Laliteratura. Tractament laliteratura al periodisme cultural.

7.1 Lopinié (o editorial cultural) com a genere al periodisme cultural. Teoria.

7.2 Bons exemples i exemples fallits. Discussi6 a classe.

7.3 Eldocumental com a génere cultural al’al¢a

8.1 Lamasicaiel periodisme cultural. Discussio.

8.2 Historia del genere musical, dificultats de I'analisi, particularitats narratives.

8.3 Lamusicaila cultura de masses: concerts, ressenyes i opini6. Exemples: Rolling Stone, The Face.

8.4 Els generes suposadament menors: arts plastiques. Generes apocaliptics (pintura, escultura, video-
creacié)igenere integrat (el comic). Historia dels generes. Discussié a classe.
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8.5 Realitzaci6 de practica lliure (ressenya, entrevista, opini6 o critica) en un esdeveniment: concert o
€xposicio.

AVALUACIO:

1. Avaluacio continua a través de les lectures recomanades, exercicis a classe i practiques, amb un valor
total del 65% de lanota.

2. Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor tota equivalent al 35 % de la
nota final. Per considerar la primera part cal treure, com a minim un 5 de 'examen.

BIBLIOGRAFIA:

Casasiis, ].M.; Nunez Ladeveze, L.: Estiloy Géneros periodisticos. Barcelona: Ariel, 1991.
Rivera, Jorge B. Elperiodismo cultural, Barcelona: Paidés, 1995.

Nuiiez Ladeveze, Luis: Introduccion al periodismo escrito, Barcelona: Ariel, 1995

Costa, Jordi; Vida mostrenca: contracultura en el infierno postmoderno, Barcelona: Tempestad, 2002.
Vila San Juan, Sergio; Cronicas culturales , Barcelona: DeBolsillo, 2004.

Cantavella, Juan; Manual de la entrevista periodistica; Barcelona: Ariel 1996.

Aumont, Jacques; Marie, Michel. Andlisis delfilm. Barcelona: Paidés, 1990.

Costa, Antonio. Saber ver el cine. Barcelona: Paidds, 1988.

Chiarini, Luigi. Art i técnica delfilm. Barcelona: Edicions 62,1967.

Gubern, Roma. Historia del cinema. Barcelona: Lumen, 1988.

Lotman, Y. Estética'y semiotica del cine. Barcelona: Gustavo Gili, 1979.
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TeoriaiTécnicadels Mitjans Escrits 111 (OP)

CREDITS:6

DESCRIPCIO:

Després d’haver treballat en les dues assignatures precedents (Mitjans Escrits I i IT) com escriure infor-
macid, a Mitjans Escrits I1I (optativa) es pretén que 'alumne s’apropi a aquells altres géneres del perio-
disme (opinid) que s’acosten més alaliteratura i que suposen dominar les tecniques de 'argumentaci6 i
de la persuaci6 utilitzant I'escriptura d’'una manera molt més lliure i personal que en la informaci6 es-
tricta.

OBJECTIUS:

Coneixer i aprofundir en els géneres periodistics d’opini6 a la premsa. Escriure en cadascuna de les va-
riants diferenciant els seus trets basics i coneixent les eines que es poden emprar.

Desenvolupar un esperit critic al’hora d’analitzar el periodisme d’opini6.

Adquirir una perspectiva del periodisme d’opini6 del nostre paisi fer seguiment d’alguns autors.

CONTINGUTS
- Introduccié als géneres d’opinié.
- Aristotiliel poder dela persuasié.
-Les trampes de 'opini6: distingir la veritat, els dogmatismes, les paradoxes, els falsos referents...
- Laargumentaci6: validesa dels arguments. Fal-lacies.
- Larticle signat: 'atraccié de les firmes.
- La columna: laliteratura dels diaris.
- Leditorial: rellevancia en el seu context. Leditorial, un instrument d’influéncia o de mediacié.
Tipus. Com es faun editorial.
- Lacritica: el paper del critic. Periodisme cultural. Tipus de critiques. Com es fauna critica.

AVALUACIO:

Lavaluacié sera continuada i requerira del seguiment regular i sistematic del curs, que implicara
Iassistencia de 'alumne a classe ila seva participacié activa.

Avaluaci6 a partir de les practiques, els exercicis i el treball final. Aquestes representaran un 70% de la
nota. Lassisténcia i actitud a classe sera el 30% restant i sera imprescindible entregar al final del curs
una analisi de 10 columnes d’un autor triat per 'alumne i del que haura fet seguiment durant el quadri-
mestre.

Durant el curs s’aniran demanant diversos exercicis que s’entregaran a la professora en la data determi-
nada.

Per aprovar el curs es necessari haver entregat un §0% dels exercicis. Per ala convocatoria de juny es fa-
raun examen que constara d’'una part teoricaiuna altra practica i on s’haura de demostrar que s’han as-
solit els coneixements que s’han anat treballant durant el curs.

BIBLIOGRAFIA:

Weston, Anthony. Las claves de la argumentacion. Barcelona: Ariel, 2007

Garcia Damborenea, Ricardo. Uso de razon. Internet (descarrega grauita).

ElPais. Libro de estilo. Madrid: Ediciones El Pais, 1990.

Ibanez Escofet, Manuel. La memoria és un gran cementiri. Barcelona: Edicions 62,1995

Burguet Ardiaca,Francesc. Les trampes dels periodistes. Barcelona: Llibres al’abast, 2004

Mas de Xaxas, X.. Mentiras. Viaje de un periodista ala desinformacion. Barcelona: Destino, 2005

Santamaria Sudrez, Luisa. Casals Carro, M. Jesus. La opinion periodistica. Argumentos y géneros para la per-
suasion. Madrid: Fragua, 2000.
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Grijelmo, Alex. E/estilo del periodista. Madrid: Taurus, 2008.
Gomis, Lloreng. Teoria del géneres periodistics. Generalitat de Catalunya, 1989.
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Periodisme Politic (OP)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Introduir a 'alumnat en les singularitats intel-lectuals i practiques del periodisme dedicat a la politica,
tant el que es desenvolupa dins d’'un Parlament com en altres institucions de govern. Al final de
Iassignatura, 'alumne ha de ser competent per desenvolupar les especificitats del periodisme politic
(analisi d’actualitat, reflexid...) en la redaccié dels generes periodistics, sigui a través dels mitjans tradi-
cionals (premsa, radio i televisi6), com en els nous mitjans digitals on es produeix la confluéncia de for-
mats.

Lalumne no només ha d’aconseguir assumir competencies practiques en relacié a aquesta especialitza-
ci6 de la professié periodistica, sind també desenvolupar competéncies per a fer front a 'analisi in-
tellectual i teoric del fet noticids vinculat a actualitat politica i poder-ne extreure conclusions pel fun-
cionament general de lasocietat.

CONTINGUT:

1) ;Que és politica?
De les Nacions Unides a les associacions de barri. Articulacié en arees i seccions de la premsa
d’informacié general. Funcionament. Continguts radiofonics i de televisi6. Dinamiques, rutines,
mancances, llocs comuns del professional dels mitjans. Les peculiaritats de treballar la politica: valo-
racid, contextualitzacié i enunciacio.

2) Elmarc “espanyol” del periodisme especialitzat en politica. Confusié de poders.
La crisi general del sistema informatiu. Devaluaci6 del missatge politic i degeneracié del missatge
periodistic. La precarietat posicional del ¢reballador de la veritat. La politica, entre la saturacié, la hi-
pervaloracié i el descredit sistematic. El negoci i la influéncia contra la dialectica informativa: reali-
tats interessades.

3) Els géneres periodistics enla dimensi6 politica. Elements diferencials.
La senzilla complexitat del breu. La noticia estricta. Les croniques: informatives o d’ambient. La /7-
teratura de la cronicailinterpretacio6 dels fets. Les entrevistes: especificitats de 'entrevista segons el
mitjaitipologia d’entrevistes (de caracter o informatives). E1Reportatge.
Larodade premsa com a font d’'informacié. Com actuar. Tipologia de preguntes. Preparacié de ro-
des de premsa. Practica.

4) Elperiodisme politic segons els mitjans
Els lletraferits de la premsa generalista: on acaba la informaci6 i on comenca la literatura. Limits de
la cronica politica. Tetilies i magazines audiovisuals. Les especificitats del periodisme comarcal: el
valor delanoticiaestrictaiel corresponsal de poble.

5) Els periodistes davant la gestié politicaiels seus agents.
Corrupcions informatives de la politica. Teoria i practica. Les conductes i tics de poder, actors i sis-
temes. Politica informativa i desinformaci6 politica. Intoxicacions, pressions, sobreactuacions i al-
tres metodes de neutralitzacié i contaminacié de la tasca periodistica. Loff the record i els embarga-
ments. Censures i autocensures. Tot el que és real s’ha de revelar? La desvirtuaci6é del secret
professional.

6) Els periodistes davant la submissié al mercat, les “ratlles vermelles” legals i els grups de pressi6.
Continguts supeditats: Les interferéncies empresarials. Els limits redaccionals. Entrebancs i tabus
institucionals. Els deficits de la transici6. Factors corporatius de instrumentalitzacié i desestabilit-
zaci6. “Diaris-partit”, clans i periodistes que lluiten per ser noticia. Tractament de la vida privada
dels politics: tot s’hival per I'interes public?
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7) Propaganda politica: “lacampanya permanent”
Els gabinets de comunicaci6 ila comunicacié dels partits: comunicacié corporativa, comunicacié de
crisis, comunicaci6 interna, comunicacié comercial. Politica 2.0 i el nou valor de les xarxes socials.
Grups de pressio associats. Pamflets oficials. La sobreinformacio. Poders factics més enlla de la poli-
tica. Altres condicionaments soterrats. Publicitat politica persuasivai publicitat enganyosa.

8) La propaganda en campanya electoral.
Lestructuracié de les campanyes electorals. Seguiment o seguidisme dels periodistes? Autocars de la
premsa i blocs electorals dels telenoticies. Mitings, eslogans, lemes, declaracions, contradeclara-
cionsi escenificacions. Usiabis del “canutazo”.

9) Llenguatge politic illenguatge social.
Lestandard oral no serveix. Imprecisions de léxic i sintaxi, eufemismes, barroquismes, vulgaritats,
desnaturalitzacions i topics en en’empobriment comunicatiu de periodistes i politics. Elllenguat-
geimpostat. Els laberintes verbals: Métodes de distorsié i difuminacio.

10) El periodisme politic 7z situ. Servituds de corresponsals i enviats especials.
Els conflictes politics a petita i gran escala. El combat d’informar i les contradiccions. Empresa i
consciencia, rigor i eéxit. El renovat sindrome d’Estocolm i la demagogia sense fronteres. Nivells
d’analisis. Fonts i retribuci6 per acte informatiu. Conflictes marginats: el negoci de realitats interes-
sades anivell global.

METODOLOGIA:

La metodologia que es fara servir esta basada en la combinaci6 entre classes teoriques del professor i
practica dels estudiants. Les classes teoriques serviran perque el professor pugui presentar els diversos
temes que formen el temari i els introdueixi als estudiants com a guia intel-lectual i de coneixements ba-
sics perque aquests puguin desenvolupar els treballs practics, base formativa de I'assignatura. Les clas-
ses teoriques s’acompanyaran de lalectura de textos ila participaci6 dels alumnes de 'aula.

La part practica esta basada en el foment de les competeéncies pels quals els futurs periodistes s’han de
poder encarar amb garanties al'exercici del periodisme politic. Principalment, aquestes practiques tin-
dran tres components: la visita de professionals i politics a I'aula; el treball de documents originals i les
sortides programades per a coneixer les institucions politiques.

Lavisita de politics i professionals a I'aula ha de ser una realitat en una assignatura de tipus “taller” i que
vol encaminar els estudiants cap al coneixement d’una especificitat concreta de la professié. Per aixo,
es buscara que durant el curs puguin passar diversos professionals de reconegut prestigi (liders
d’opinid, corresponsals, presentadors de tertulies...) perqué exposin la seva experiéncia personal en el
camp o contextualitzin alguns dels temes que 'alumnat ha treballat al'aula o en algun text.

També, la visita de politics a 'aula ha de permetre treballar el funcionament de la roda de premsa en
condicions realsila generacié de material de primera ma perque llavors els estudiants puguin fer els tre-
balls practics que han de servir per la seva avaluacié final.

AVALUACIO:

La nota final vindra determinada pel compromis de 'alumne amb I'assignatura: la redaccié dels textos
descrits, el comentari de les peces de reflexi6 encarregades, la participaci6 en les hipotesis practiques i
lapreparacié dels treballs.

Lalumne que no assisteixi regularment a les practiques haura d’anar a 'examen final establert pel juny i
on el temari estara format per la bibliografia d’avaluaci6 continuada que s’adjunta a continuacié, men-
tre que laresta de gent sera avaluada per avaluacié continuada.

Lavaluacié continuada esta formada per:
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50%: De sis a deu practiques obligatories (segons calendari) d’avaluacié del coneixement i el desenvolu-
pament de les especificitats dels géneres periodistics. Aquestes es miraran de fer en condicions
reals, sigui a través de material real, la preséncia de politics al’aula o lavisitaainstitucions.

30%: Reportatge de fons. Lalumne podra escollir quin suport utilitza. En cas de ser de premsa: Doble
pagina DinA4, maquetat.

10%: Critica literaria sobre literatura gris (30 linies, Times New Roman 12, d’'un dels llibres de la biblio-
grafia citada).

10%: Participaci6 al’aula.

Lalumne haura de superar totes les parts redaccionals per acollir-se al’avaluaci6 continuada.

BIBLIOGRAFIA:

Bibliografia d’avaluacié6 continuada

Aira, Toni. Marqueting politic: lart de guanyar eleccions. Barcelona: Tripodos, 2008.
Bastenier, Miguel Angel. E/blanco movil. Madrid: Ediciones El Pais, 2001.

Bosch, Agusti. Com votem i per que. Barcelona: UOC, 2004.

Casero, Andreu. La construccion medidtica de las crisis politicas. Madrid: Fragua, 2008.

Bibliografia perlacritica

Balladour, Edouard. Maguiavel en democracia. Barcelona: Mina, 2007.

Benach, Ernest. #Politica 2.0. Barcelona: Angle, 2010.

Gabancho, Patricia. foan Laporta. De la presidencia del Bar¢a al Palau de la Generalitat. Barcelona: Mina,
2010.

Miravitllas, Ramon. ;Pero quién matd a Olof Palme? Berga: La Patumaire, 2009.

Nivat, Anne. E/ laberinto checheno. Diario de una corresponsal de guerra. Madrid: Paidés Ibérica, 2003.

Obama, Barack. Lzudicia de l'esperanca. Barcelona: Mina, 2008.

Rahola, Pilar. La mascara del rei Artur. Barcelona: Columna, 2010.

Bibliografia complementaria

Alexandre, Victor. Laparaula contra el mur. Barcelona: La Busca Edicions, 2006.

Arrieta, Joan i Astigarraga, Jesus (Eds.). Conciliar la diversidad. Pasado y presente de la vertebracion de
Espana. Bilbao: Universidad del Pais Vasco, 2009.

Bassets, Lluis, et. al. La rectificacid. Barcelona: Destino, 2006.

Carrillo, Marc. La cldusula de conciencia y el secreto profesional de los periodistas. Ciezur Menor: Cuadernos
Civitas, 1993

Cockerell, Michael. La television inglesa'y los primeros ministros. Barcelona: Planeta, 1990.

Contreras, José Miguel. Vidapoliticay television. Pozuelo de Alarcén: Espasa Mafiana, 1990

Hermida, José M. La estrategia de la mentira. Madrid: Temas de Hoy, 1993.

Iglesias, Maria Antonia. La memoria recuperada. Madrid: Aguilar, 2005.

Jaén, Esther. Camo ser politicoy no morir en el intento. Teia: Volter, 2006.

Julilana, Enric. La deriva de Espania. Barcelona: RBA, 2009.

Knightley, Phillip. The first casuality. Baltimore: John Hopkins University Press, 2004.

Loépez Bofill, Héctor. La democracia cuirassada. Madrid: Esfera de Libros, 2005.

Miravitllas, Ramon. Preciosos ridiculos. Teia: Robinbook, 2004.

Miravitllas, Ramon i Bach, Jaume. En e/ nombre del Pdddel. Teia: Robinbook, 2003.

Oliva, LlaciaiSitja, Xavier. Las noticies en television. Madrid: IORTV, 1992.

Ramirez, PedroJ. Amarga victoria. Barcelona: Planeta, 2000.

Reverte, Jorge M.. Perro come perro. Barcelona: Critica, 2002.

Sanchez, Jordi. Politica, poder i democrdcia. Barcelona: Portic, 2001.

Soler, Toni. Vota'm, inditil! Barcelona: Columna, 2003

Tornos, Joaquin, et. al. Democracia y medios de comunicacion. Valencia: Tirant lo Blanc, 2002

Villatoro, Viceng. Lengany. Barcelona: Arallibres, 2007.
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Comunicacio Mediambiental (OP)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Lobjectiu de I'assignatura és treballar, a nivell teoric i practic, les formes de comunicacié ambiental que
conviuen en I'actualitat i que contribueixen a explicar i aplicar el model del desenvolupament sosteni-
ble: periodisme ambiental, comunicacié ambiental ’ONGs i tercer sector, comunicacié publica
(agendes 21, campanyes de sensibilitzacid), responsabilitat social corporativa.

Després de revisar els fonaments cientifics i filosofics de la sostenibilitat, s’abordara un repas dels grans
temes i continguts de la informaci6 ambiental actual, des del canvi climatic com repte global, fins a te-
mes locals i regionals com la gesti6 integral de 'aigua o la planificaci6 del territori. Sobre aquesta base
s’aprofundira en les politiques, estratégies i models de comunicacié ambiental més avangats que
s’apliquen des dels mitjans de comunicacid, les institucions, empreses, ONGs i moviments ecologistes,
posant especial atenci6 a la participaci6 pablicai el paper actiu del ciutada en I'actual entorn de canvis
tecnologicsiinteractivitat.

CONTINGUT:
Tema 1. Context historic i evolucié del concepte de sostenibilitat.
1.1. Evoluci6 del pensament: del mecanicisme al’ecologia
1.2. Els moviments ecologistes
1.3. Ecologiaimedi ambient en el debat global: el concepte de desenvolupament sostenible
Tema 2. Comunicacid, medi ambient i societat.
2.1. Canvis i nous models d’'informaci6 i comunicacié ambiental: del NIMBY ala comunicacié
interactiva
2.2. Comunicacié ambiental i societat. La participaci6 publica
2.3. Comunicacié ambiental i economia. La globalitzacié
2.4. Comunicaci6é ambiental i empresa. Labase de la piramide ila triple compte de resultats
2.5. Comunicaci6 ambiental i conflicte
Tema 3. Temesicontinguts de lainformaci6é ambiental.
3.I. Informacié i vectors ambientals: aigua, energia, residus, atmosfera
3.2. Informacié i medi natural: Espais naturals, conservacié de la naturaibiodiversitat
3.3. Informacié vinculada a la catastrofe: Catastrofes ambientals, fenomens naturals i efectes
globals de les alteracions del medi.
3.4. Informaciéigestié ambiental al'empresa
3.5. Marc legislatiu i normatiu de lainformacié ambiental
3.6. Topics informatius.
Tema 4. Fonts d’informacié de lacomunicacié ambiental.
4.1. Les organitzacions ecologistes. Campanyes ecologistes.
4.2.Les institucions. Administracié local, autonomica i estatal. Institucions europees. Partits
politics. Organismes internacionals i cimeres internacionals.
4.3. Elmon cientificiexpert.
4.4.Lesempresesiles multinacionals
4.5. Les fonts no convencionals.
4.6. Internet com font d’informacié
Tema . El medi ambient als mitjans de comunicacio.
5.1. El paper dels mitjans en la definici6 dels problemes ambientals
5.2. El periodisme ambiental
5.3. Elmediambient ala premsa, radio, televisi6 i mitjans especialitzats
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5.4. Informacié ambiental a Internet

Tema 6. Noves estrategies de comunicacié ambiental.
6.1. Percepci6 social i participacié publica en els problemes ambientals.
6.2.LaCAdes delesinstitucions. Agendes 21, governanga i desenvolupament sostenible.
6.3. LaCA des del sector privat. Responsabilitat social corporativa.
6.4.La CAdes delasocietat. Lassociacionisme, la participacié i les mobilitzacions.
6.5.La CA des de lacomunitat cientifica. Models democratics de comunicacié cientifica.

METODOLOGIA I AVALUACIO:

El curs és eminentment practic i es desenvolupa fonamentalment a través de sessions participatives,
amb un fort paper protagonista de 'alumnat, dinamica de grups, exercicis de classe i estudis de cas.
També hi ha classes teoriques combinades amb sessions amb conferenciants convidats per aprofundir
en temes especifics, d’elevadaaplicaci6 practica.

Lavaluaci6 té dos components:

Participacié a classe illiurament dels exercicis i estudis de cas treballats al llarg de I'assignatura.
Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura.

BIBLIOGRAFIABASICA

Capra, F. (2003). Las conexiones ocultas implicaciones sociales, medioambientales, economicas y biologicas de una
nueva vision del mundo. Barcelona: Anagrama

Diaz, J.; Cairncross, F.; Fussler C.; et al. (2000). Sostenibilitat. Economia, Empresa i Societat. Barcelona:
Beta editorial

Diaz, J.; Anderson, A.; Hansen, A. (2002). Educacio ambiental i mitjans de comunicacio. David contra Goliat?
Barcelona: Gra6

Friedman, M.; Dunwoody S.; Rogers C.L. (1986) Sczentists and Journalists. Washington, DC: American
Association for the Advancement of Science

Hansen, Anders. (1993). The Mass Media and Environmental Issues. Leicester: Leicester University Press.

Luhmann, N. (1989) Ecological communication. Chicago: University of Chicago Press

Martinez Alier, J. (1992). De la economia ecologica al ecologismo popular. Barcelona: Icaria

OECD, (1999) Applying communication tools towards sustainable development. Paris: OECD

UE (2000). Libro blanco sobre responsabilidad ambiental COM(2000) 66 final 9 de febrero de 2000. Brussel'les:
UE.
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Tecniques de 'Entrevista (OP)

CREDITS: 6

DESCRIPCIO:
Lassignatura treballa els processos de produccid i realitzacié d’entrevistes de personalitat en profundi-
tat en premsaradioi televisié atenent ales especificitats propies de cada mitja.

OBJECTIUS:

Treballar intensament i extensa totes les fases del procés de realitzacié d’'una entrevista en els processos
de producciéide creacié.

Coneixerles especificitats del genere en funcié del mitja.

CONTINGUTS:
1. Lentrevista de caracter
Caracteristiques generals
Processos de producci6 i documentacié
Preparaci6 del guié de 'entrevista
2. Entrevistaen premsa.
Aproximacié historica
Caracteristiques especifiques del mitja
Fases de producci6 i creaci6 de'entrevista en premsa
3. Entrevistaalaradio.
Caracteristiques especifiques del mitja
Fases de producci6 i creacié de 'entrevista en radio
4. Entrevistaalatelevisio.
Caracteristiques especifiques del mitja
Fases de producci6 i creacié de'entrevista en televisio

METODOLOGIA:

Per assolir els coneixements del temari combinarem tres tipus de classe:

a) Classes teoriques

b) Analisiivisionat d’entrevistes

¢©) Producciéirealitzacié individual d’entrevistes de premsa i treball en equip per ala produccid i realit-
zaci6 d’entrevistes en radio i televisio.

AVALUACIO:
Lavaluaci6 és continuadaipresencial. Per superar'assignatura cal haver fet un seguiment continuat del
curs,amb un minim del 80% d’assisténciaa classe. La puntuaciu6 s’obté segons aquests percentatges:

Entrevistaen premsa 33%
Entrevistaenradio 33%
Entrevistaen televisié 33%
BIBLIOGRAFIA

Balsebre, A.; Vidal, D.; Mateu, M. La entrevista en radio, television y prensa, Madrid: Catedra, 1998.
Quesada, M. La entrevista: obra creativa, Barcelona: Mitre, 1984.
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Periodisme Musical (OP)

CREDITS: 6

DESCRIPCIO:

La musica és un art amb maltiples facetes que a nivell comunicatiu es pot tractar des de diverses pers-
pectives. Lassignatura de Periodisme Musical pretén donar al’estudiant un coneixement ampli sobre el
tractament que els géneres periodistics donen a les diferents expressions musicals, donant una especial
importanciaala practica real sobre el mén musical del nostre paisialguns dels seus protagonistes.

OBJECTIUS:

Lassignatura té diversos objectius. D’una banda, vol familiaritzar 'estudiant amb les principals etapes i
moviments estetics de la musica popular dels darrers cinquanta anys, i de 'altra, pretén que I'estudiant
domini els diversos generes del periodisme musical en diversos mitjans periodistics (escrit, audiovisual,
web) i amb diversos graus d’especialitzaci6. A més, es pretén desenvolupar en I'estudiant un esperit cri-
tic enverslamusicaiel tractament que en fan els mitjans de comunicacio.

CONTINGUTS:

Tema1: Introduccié al periodisme musical
Tema 2: La musica popular

Tema 3: Geéneres: lainformacié prévia

Tema 4: Géneres: lacronica

Tema 5: Géneres: 'entrevista

Tema 6: Generes: el reportatge

Tema7: Géneres: lacritica

Tema 8: Perspectives del periodisme musical

AVALUACIO:
Treballs practics realitzats durant el curs: 90% de lanota final.
Assistenciaiparticipacid a classe: 10% de lanota final.

METODOLOGIA:

Aquesta és una assignatura de caracter practic, en qué es treballara a partir de materials proposats pel
professor, perd també amb exemples extrets dels mitjans de comunicaci6 (de diferents caracteristi-
ques) que hauran d’aportar regularment tant el professor com I'estudiant. Alllarg del curs es realitzaran
practiques relacionades amb els diferents géneres periodistics, basades en I'actualitat musical del nos-
tre pais.

BIBLIOGRAFIA:

Cohn, Nik Awapbopalooboopalobamboom. Una historia de la miisica pop. Madrid: Punto de lectura, 2004.

Frith, Simon “Haciauna estética de la musica popular”. Dins: Cruces, Francisco i altres. Las culturas mu-
sicales. Madrid: Editorial Trotta, 2001 (pags. 413 2 436).

Frith, Simon; Straw, Will; Street, John La otra historia del rock. Barcelona: Ma non troppo, 2005.

Gillett, Charlie Historia del rock. El sonido de la ciudad. (17 2). Barcelona: Ediciones Robinbook, 2003.

Oleaque, Joan M. En éxtast: drogues, miisica makinai ball. Barcelona: Arallibres, 2004

Vela del Campo, J.A. Miisica, imaginese. Una década de periodismo musical. Madrid: Simancas Ediciones,

1998.
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Comunicacio Interna (OP)

CREDITS:6

OBJECTIUS:

«Sivoste no diu el que és la seva empresa o institucio, altres s’avangaran a dir el que no és»; aquesta topi-
ca frase tan sentida dins de I'esfera comunicativa ens déna una idea de laimportancia que té lainforma-
ci6 i comunicacié enlasocietat: empreses, industries, confederacions empresarials, administraci6 cen-
tral, comunitats autonomes, corporacions locals, diputacions, partits politics, grups religiosos,
hospitals, universitats... Es important, per tant, que 'empresari o alt directiu que governi aquestes or-
ganitzacions tan dispars senti la necessitat d’informar amb un sistema de gestié util i eficag sobre el que
passa a la seva empresa o institucid, perqué aixi el seu missatge arribi a diferents publics, tan interns
com externs. La comunicaci6 interna és tema d’interés per a tots els components de 'empresa des de la
direcci6 general passant pels quadres directius i empleats. Lobjectiu de I'assignatura és situar la comu-
nicaci6 interna dins 'empresa i donar a coneixer als estudiants quines en s6n les eines i técniques més
habituals.

CONTINGUT:
1. La figura del Director de Comunicacié / DirCom
1.1 Breu historia
1.2 Lagesti6 global. De la piramide al'organitzaci6 en xarxa
1.3 Eldirector de comunicacié
2. Comunicaci6 Interna
2.1 Definicié
2.2 Funcions de la Comunicaci6 Interna
2.3 Canali tipus de Comunicaci6 Interna
2.4 Elresponsable de la Comunicaci6 Interna
2.5 Laimportanciadela C.I. enla Gesti6 de Qualitat
2.6 La Comunicaci6 Internaenla Intranet
2.7 Formacié interna: com formar bons comunicadors

AVALUACIO:

1. Examen teoricipractic: 70%
2.Treball de 'assignatura: 20%
3. Practiques aclasse: 10%

BIBLIOGRAFIA:

Benavides, J i altres. Direccion de comunicacion empresarial e insititucional. Barcelona: Gestién 2000, 2001.
Costa, J.J. Imagen corporativa en el siglo XXI. Buenos Aires: La Crujia, 2001.

Martin, F. Comunicacion en empresas e instituciones. Ediciones Universidad Salamanca, 1995

Ramirez, T. Gabinetes de comunicacion. Barcelona: Bosch, 1995.

Villatafie, J.J. Imagen positiva. Gestion estratégica de la imagen de las empresas. Madrid: Piramide, 1998.
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Periodisme CientificiTecnologic (OP)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Enun mén on cada diala ciénciaila tecnologia tenen un paper més destacat, els periodistes han d’estar
preparats per fer de mediadors entre els experts cientifics i el public no especialitzat. Han d’informar i
educar al public i collaborar en la democratitzaci6 de la ciencia i la tecnologia en la societat actual. En
aquest curs, 'alumnat aprendra a traduir el llenguatge de la ciencia al dels mitjans de comunicacio, a co-
neixer la ciéncia contemporania i els seus publics, per tal d’afrontar amb éxit els reptes periodistics del
segle XXT. Es tractara, principalment, de dotar 'estudiant de les habilitats i eines necessaries per pro-
duir elements multimeédia periodistics de caracter cientific i tecnologic, aixi com d’un coneixement
apropiatiactual de les particularitatsirelacions entre la ciencia, la tecnologiaila societat.

CONTINGUTS:

1. Introduccié al periodisme cientific i tecnologic
Elsistema ciencia-tecnologia-societat, els estudis CTS. Periodisme, divulgaci6 i comunicaci6 cienti-
ficaitecnologica, tres ambits semblants, pero diferents.

2. Coneixerla cienciaila tecnologia
Que és aix0 que anomenem ciéncia? Aproximacié historica a la ciéncia contemporania. El binomi
ciencia-tecnologia. Einesimetodes de la ciéncia: com s’arriba al coneixement cientific.

3. Els pablics delaciénciaila tecnologia
La cultura cientificaila comunicacié dela ciénciaila tecnologia. Cieéncia, poder i democracia.

4. Lacomunicaci6 cientificaitecnologicailes TIC
El paper de les tecnologies de la informacié i comunicaci6 en el periodisme cientific i tecnologic.
Internet comafontimitja.

5. Les fonts del periodisme cientific i tecnologic
Introduccié i classificacid, el problema classic de les fonts. Agencies, universitats, centres de recerca,
organismes oficials, empreses, llibres, revistes, xarxes i bases de dades.

6. Els generes del periodisme cientific i tecnologic
La informacié cientifica i la seva presentacié al public. Geéneres informatius, educatius i
d’entreteniment.

7. Lanoticia com a coneixement i necessitat
Caracteritzaci6 de lanoticia cientificai tecnologica: el discursiel context.

8. Elllenguatge en el periodisme cientific i tecnologic
Com comunicariatraure lectors, oients o espectadors. Recursos.

9. Imatge, textiso pel coneixement
Lail'lustracié grafica, hipertextiles eines multimedia com a recursos pel periodista cientific.

10. Periodistes pel tercer mil-lenni
Necessitat social de difusi6 de la ciéncia, el periodisme cientific i tecnologic com a urgencia actual.

METODOLOGIA

Lassignatura és de caracter practic, basada en un aprenentatge progressiu de les eines i metodes de la
disciplina. Els conceptes teorics s’introdueixen mitjancant exemples d’actualitat i la implicacié dels
alumnes per a la seva comprensio i desenvolupament. Es plantegen casos practics per familiaritzar
I'estudiant amb la feina i les eines del periodista cientific i tecnologic i per enfortir la seva capacitat
d’analisii critica. Leina de treball principal sera internet, juntament amb diaris, revistes i programes de
radio i televisio.
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AVALUACIO

Es fara una avaluaci6 continua de la participaci6, interés i realitzaci6 de les tasques que tindra un valor
del 70% de la nota definitiva. Al final de curs es fara un examen sobre els continguts de I'assignatura,
equivalent al 30% restant de la nota. Per superar el curs s’han d’aprovar totes dues parts.

BIBLIOGRAFIA

Abramczyk, Julio: fornalismo cientifico, Universidad Catélica de Porto Alegre, 1986.

Burkett, David W.: News reporting: science, medicine and high technology, Iowa State University Press, 1986.

Calvo Hernando, Manuel: Periodismo cientifico, Editorial Paraninfo, 1977, 2" edicién 1992. Manual de pe-
riodismo cientifico, Editorial Bosch, 1997.

Chalmers, Alan F.: ;Qué es esa cosa llamada ciencia?, Siglo X X1 editores, 14" edicién en espanol, 1993.

Cornell, James (ed.): The international popularization of science, International Science Writers
Association, 1986.

Fayard, Pierre: La communication scientifique publique. De la vulgarisation a la médiatisation, Chronique
Sociale, 1988.

Friedman Sharon et al.: Scientists and journalists reporting science as news, Free Press, 1986.

Kuhn, Thomas S.: La estructura de las revoluciones cientificas, 1962, edicién en espaiiol de Fondo de
Cultura Econémica, vigésima reimpresion, 2001.

Nelkin, Dorothy: La ciencia en el escaparate, Fundesco, 1990.

Roqueplo, Philippe: E/reparto del saber. Ciencia, cultura, divulgacion. Editorial Gedisa, 1983.

Sarlo, Beatriz: La imaginacion técnica. Ediciones Nueva Vision, 1992.

Shinn, T.; Whitley, R. (eds.): Exposztory science. Forms and functions of popularization, Kluwer, 1995.

Wolpert, Lewis: La naturaleza no natural de la ciencia. Acento Editorial, 1994.

Ziman, John: La credibilidad de la ciencia, Alianza Editorial, 1981.
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Tecniques del Guid Televisiu i Radiofonic (LLE)

CREDITS: 6

DESCRIPCIO:

Lassignatura treballa els processos de creacié de guions en la produccié radiofonicai televisiva.

OBJECTIUS:

Coneixer i treballar les fases de producci6 i creacié de guions en produccions radiofoniques i televisi-
ves.

Coneixer les especificitats en funci6 del mitja.

CONTINGUTS:

1. Elguié
Definicié i caracteristiques
Delaideaalapostproduccié
Adequaci6 al mitja

2. Guié radiofonic
Definicié i caracteristiques especifiques
Procés de produccié6 del guié

3. Gui6 televisiu
Definici6 i caracteristiques
Procés de creacié televisiva

METODOLOGIA:

Per assolir els coneixements del temari combinarem tres tipus de sessions:
Classes teoriques

Analisiivisionat de productes audiovisuals

Creaci6 de guions de productes audovisuals.

AVALUACIO:
Lavaluaci6 és continuada i presencial. Per superar'assignatura cal haver fet un seguiment continuat del
curs, amb un minim del 80%.

Gui6 radiofonic final 50%
Guid televisiu  final 50%
BIBLIOGRAFIA:

Comparato, D. E/ guid: art i técnica d escriure per al cinema i la televisio, Barcelona: UAB, 1989.
Comparato, D. De la creacion al guion, Barcelona: Paidés Comunicacion, 2005.
Volpini, F.; Ortiz, M. A. Disefio de programas en radio. Guiones, géneros'y formulas, Barcelona: Paidés, 1995.
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Introduccié alaGeopolitica (LLE)

CREDITS:6

OBJECTIUS GENERALS:

Comentar i treballar les principals zones de friccié i conflicte geopolitic del mén actual, atenent els
seus origens, causes i contradiccions internes. Analitzar també els interessos estratégics i/o economics
que els promouen

CONTINGUTS:
I.- Introduccié
1.1.- Que és la geopolitica? Principals antecedents historics i teorics. Teoria de 'estat-naci6. La sobira-
nia nacional. Les diferents formes d’estat. Les diferents formes de poder i contrapoder. El mono-
polidelaviolencia
1.2.- Algunes qiiestions sobre el mén actual:
2.- LAmericadel Nord
2.1.- Canada. Un pais alarecerca de la seva identitat: El fet quebecoise, les reivindicacions indigenes i
lanovaimmigraci6
2.2.- Els Estats Units. De mite de lallibertat, agendarme mundial.
3.- CAmeéricallatina
3.1.- Meéxic. Revolucions frustrades i nou indigenisme: el cas de Chiapas
3.2.- Centreamericaiel Carib. Deles guerrilles marxistes ala globalitzaci6 capitalista.
3.3.- El paisos andins. El mai resolt tema indigena. Lestrategia de la cocaidels cartels colombians.
3.4.- Brasil. Un gegant al’expectativa.
3.5.- E1Con Sud: Entre 'FM1I ila corrupcié interna.
4.- CAfrica Subsahariana
4.1.- Una mala colonitzacié i una pitjor descolonitzacié.
4.2.- Elsirresolubles conflictes etnotribals. Clans isenyors de la guerra.
4.3.-Les “plagues” africanes: la fam, la sequera, 'analfabetisme, la SIDA, la situaci6 de la dona. Es tot
culpad’occident?
4.4.- Les possibles poténcies africanes: Sudafricai Nigeria
5.-Lislamiel mén arab
5.1.- Consideracié i orientacions previes. Diferencies entre islam i mén arab.
5.2.- El Magrib. Un fragil equilibri entre la misériail’emigraci6 forcada.
5.3.- La clau geopolitica del mén: LOrient Mitja. El conflicte palestinoisraelia. El sionisme. LIraq i
I'Iran. Siriaiel Liban
5.4.- Les monarquies del Golf Persic. La geopolitica del petroli
5.5.- Lislam exsovietic; el Caucas i I'Asia central. Txetxénia i’ Afganistan
5.6.- Loccidentalisme turc. Turquiaila UE.
6.-LAsia delsud
6.1.-LIndia. Aproximacié a les cultures orientals: hinduisme i budisme. La complexa societat de cas-
tes. El conflicte amb Paquistan per Kashmir.
6.2.- Indoxinai Asia insular.
7.- LExtrem Orient
7.1.- LaXina. El gegant adormit ha despertat: Breu historia politica. El que sera: Una economia impa-
rable. I
7.2.- Elmodel economic, industrial i social japones. Les dues Corees.
8.-Oceania
8.1.- Australiai Nova Zelanda: Aborigens, immigraci6 i grans espais buits.
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8.2.- Melanésia, Polinésiai Micronésia (microestats insulars i dominis colonials).
9.- Europa
9.1.- Que és Europa?
9.2.- Evolucié historica de la geopolitica europea.
9.3.- Cunivers balcanic: 'Europa no resolta. Russia un gegant incert: el desmembrament de I'antic
bloc sovietic

METODOLOGIA:

Mitjangant la lectura d’articles de la premsa diaria, anar repassant els conflictes geopolitics del mén,
encarregant als alumnes treballs de comentari i debat d’alguns dels temes més candents del moment
(Golf Persic, Israel-Palestina, india—Paquistan, Corea, Irlanda del nord, Balcans, etc.). El mecanisme
sera seguir la pauta marcada per'actualitat. Lobjectiu final no és explicar tot el temari aqui descrit, sin6
aprofundir i seguir aquells afers de major interes. Aixi els temes a tractar seran a proposta de 'alumnat,
que regularment aportaran un article nou per comentar

AVALUACIO:

Un 60 % de la nota final correspondra a la nota dels comentaris de les noticies que és faran al llarg del
curs. Laltre 40 % de la nota correspondra a un examen dels temes tractats a classe o bé a un treball final
segons decideixi el professor a meitat del quatrimestre tot veient 'evolucié del grup. El professor afegi-
ra també sobre la nota final, i amb un marge de -1,5 fins a +1,5 punts, una valoracié6 subjectiva sobre
'actitud de 'alumne en quant a I'assisténcia i la participaci6 activa a les sessions, debats i comentaris
proposats a classe Suspesos i recuperacié: Lavaluacié continuada (amb participacié i fent els comenta-
ris) acaba amb la convocatoria de juny. La recuperacié de setembre i les seglients convocatories seran
sempre amb examen i sense més aspectes per avaluar. Com diu el programa de I'assignatura els temes a
tractar al’examen, i per tant a avaluar, seran els que hagi proposat 'alumnat a classe

BIBLIOGRAFIABASICA

Albifiana, Antonio. {Coord.} (2003): Geopolitica del caos. Amb proleg de M. Vazquez Montalban i intro-
duccié d’Ignacio Ramonet. Ed. Debate. Col. Temas a debate. Madrid.

Blouet, Brian W. (2001): Geopolitics and globalization in the twentieth century. Reaktion Books. London.

Castells, Manuel (1999): La era de la informacion: economia, sociedad'y cultura. (3 volums). Alianza. Madrid.

Fukuyama, Francis (1994): E/fin de la bistoria y el iiltimo hombre. Planeta-Agostini. Barcelona.

George, Susan (2001): E/informe Lugano. Icaria. Barcelona.

George, Susan (2003): La globalizacion de los derechos bumanos. Critica. Barcelona.

Heisbourg, Francoise (2002): Hzperterrorismo la nueva guerra. Espasa Calpe. Madrid.

Huntington, Samuel P. (1997): E/ choque de civilizaciones y la reconfiguracion del orden mundial. Paidos.
Barcelona.

LoépezTrigal, Lorenzo (1999): Geografia politica. Catedra. Madrid.

Moscovivci, Pierre (2001): LEurope, une puissance dans la mondialisation. Seuil. Paris.

Taylor, Peter J. (2002): Geografia politica: economia mundial, estado-nacion'y localidad. Trama. Madrid.
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Nou Periodisme (LLE)
CREDITS:6

OBJECTIUS:

1. Analitzar els antecedents del Nou Periodisme.

2. Realitzar paral-lelismes entre periodisme i literatura, ficcié i no ficcio.
3. Estudiar els principals autors del Nou Periodisme.

4. Realitzarun treball “al’estil de”.

5. Interpretar el context historic i politic.

CONTINGUT:

1.1 Quees?

1.2 Criteris a tenir en compte
1.3 Objetivitat

1.4 Veritat

1.5 Narrador

1.6 Artvs periodisme

2.1 Laficcié vslano ficcié

2.2 Laimportancia dela novel-la als origens del Nou Periodisme
2.3 Les croniques historiques

2.4 Lanovella

2.5 Lano ficcié alamaneradelaficcié

3.1 Mark Twain. Obraicontext historic

3.2 George Orwell. Obraicontext historic

3.3 Ernest Hemingway. Obrai context historic
3.4 Elnovel'listacoma periodista

3.5 El periodista com anovel'lista

4.1 Lanovella de No Ficcié (Faction)
4.2'Truman Capote. Obra, contexti futur.
4.3 Norman Mailer. Obra, contexti Vietnam.

5.1 New Journalism. El concepte.
5.2 Elcas de Rolling Stone.

5.3 Tom Wolfe

5.4 Terry Southern

5.5 GuyTalese

6.1 El periodisme gonzo

6.2 El cas Hunter S. Thompson

6.3 Miedoyasco en Las Vegas. Obraiinfluencies
6.4 Repercusions

6.5 Pel'licula

7.1Elllenguatge impressionista

7.2 Lainfluencia cinematografica: Joan DidioniJohn Dunne.
7.3 Obresirepercussié

7.4 Les novel-les de Tom Wolfe. Deutes al Nou Periodisme

8.1Reportatge d’investigacié. Richard Kapuscinski
8.2 El periodisme musical. Centrevista.
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8.3 Elcasbritanic. The Face, Miranda Sawyer i Zadie Smith.

8.4 RockiNou periodisme

8.5 Eldocumental, la ficcio.

8.6 Extrems actuals: el documental fictici: 24 hour party people

9.1 EINou Periodisme en castella.
9.2. Espanya: Juan José Millas
9.3: Llatinoamerica: Ricardo PigliaiTomas Leoy Martinez

AVALUACIO:
Avaluacioé continua a través de les lectures recomanades, exercicis a classe i treball escrit, amb un 100%
delanota final.

BIBLIOGRAFIA:

Wolfe, Tom E/ Nuevo Periodismo, Barcelona: Anagrama, 1977.

Orwell, George Homenatge a Catalunya, Barcelona: Destino, 2003.

Hemingway, Ernst Muerte en la tarde, Planeta/Random House Mondadori, 1996.
Capote, Truman A Sangre fria, Barcelona: Anagrama,1993.

Mailer, Norman Los ejércitos de lanoche, Barcelona: Anagrama, 1993.

Thompson, Hunter S. Miedo y Asco en Las Vegas, Barcelona: Anagrama, 1993.

Eloy Martinez, Tomas Santa Evita, Barcelona: Anagrama, 2002 / Seix Barral 1997.
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Critica Audiovisual i Multimédia (LLE)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Assignatura teorica i practica destinada a aprendre a mirar i valorar els productes audiovisuals.
S’estudiaran i s’analitzaran diferents fragments audiovisuals amb la intencié de conéixer basicament el
llenguatge cinematografic aixi com també els formats televisius i altres relats audiovisuals a la xarxa. La
finalitat inica és expressar per escrit unavaloracio critica de 'objecte visionat.

CONTINGUT:
1. Critica cinematografica després del cinema
- Definicions, utilitat i viabilitat.
- Impasse actual.
- Historiadela critica cinematografica
-Nord-America—Andrew Sarris
- Frang¢a—Cabhiers du Cinema
- Espanya-Film ideal/Vuestro cine
- Catalunya—José Luis Guarner.
2.Teoriai critica. Influencies de lalingiiistica, la psicologia, la narratologia
- Antecedentsiinicis, teoria del cinema.
- Formalistes russos, escola de Frankfurt i politica dels autors.
- Estructuralisme i semiologia, feminisme, teories postcolonials.
- Posmodernisme, multiculturalisme, teories postcine.
3. Analisi relats audiovisuals. El film com a text
-Procediments.
- Analisi components cinematografics: codis visuals, grafics i sonors.
- Analisi de larepresentacié: I'espaiiel temps cinematografic.
- Analisi narratiu: personatges i esdeveniments.
- Analisi comunicatiu: punts de vista. Lamiradaiels seus recorreguts.
4. Esteticaicinema
- Lenunciacié filmica. Relat i narracié.
- Elmuntatge.
- Elrealisme enel cine.
- Cinemaillenguatge. Laintel-ligibilitat del film.
- Lespectador de cinema. Laidentificacié.
-Cinemai musica.
5.Laindustria cinematografic
- Distribucié6 global.
- Cinemes nacionals.
- Productores audiovisuals
- Consum cinemaografic.
6. Publicacions
- Revistes especialitzades
- Publicacions genériques
- Revistes enlinia
- Com sobreviure ala sobreinformacid.
7. Festivals cinematografics
- Novetats, modes i premis
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-Formats
- Circuits alternatius.

METODOLOGIA:

Lassignatura dona prioritat a les classes practiques. S'incidira especialment en el visionat de fragments
audiovisuals illustratius dels temes a tractar acompanyats també del seu comentari i explicacio.
Igualment es comentaran i debatran a clase articles, critiques i opinions contraposades referents a dife-
rents aspectes del moén audiovisual. La part teorica es proporcionara mitjangant clases presencials, el
lliurament de dossiers de textos fotocopiats i apunts penjats al'aula virtual. .

AVALUACIO:

- Cinc practiques (critiques) obligatories i esglaonades durant el curs sobre cinc relats audiovisuals dife-
rents seleccionades pel professor: pellicules en sales, programes televisius, videos a la xarxa o amb
DVD. Lextensi6 sera d’'una pagina.

-Dos examens parcials dividits cadascun en dues parts. Una primera part consistira en el comentari
d’un fragment filmic, televisiu o de la xarxa previament visionat i debatut a classe durant el curs. La se-
gona part de I'examen parcial tindra un contingut teoric corresponent a la mateéria inclosa en els dos-
siers de textos fotocopiats aixi com en els apunts penjats al’'aula virtual.

- Un treball final de 12-13 pagines relacionat amb el mén audiovisual de tematica lliure i obert al gust de
I'estudiant pero que haura d’obtenir el vistiplau i el consentiment corresponent del professor. El tre-
ball sera, per tant, tutoritzat pel professor: seguiment, pautesidates.

La puntuacié de les diferents parts avaluades seriala segiient:

-cinc practiques = 20% nota
-dos examens parcials =20+20=40% nota
-treball final = 40% nota

Esvaloraraespecialment'assistenciaales classes durant el curs.

BIBLIOGRAFIA:

Amela, Victor-M. La televisid espectacle. UOC, Barcelona, 2008

Aumont, Jacques; Bergala, Alan; Marie, MicheL; Vernet, Marc. Estética del cine. espacio filmico, montage,
narracion, lenguaje. Paidés Comunicacion 17. Barcelona, 1993

Ballo, Jordi. Imatges del silenci. Els motius visuals en el cinema. Ed. Empuries. Biblioteca universal 142.
Barcelona, 2000

Ballo, Jordi i Pérez, Xavier. La llavor immortal. Els arguments universals en el cinema. Ed. Empuries.
Biblioteca universal. Barcelona, 1995

Ballo, JordiiPérez, Xavier. Joja be estat aqui. Ficcions de la repeticid. Editorial Empuries. Barcelona, 2005

Bazin, André. ;Qué es el Cine? Madrid: Rialp, 1990.

Bordwell, David; Staiger, Janet; Thompson, Kristin. E/ cine cldsico de Hollywood. Estilo de producciony mo-
do de produccion basta 1960. Paidés comunicacion 79. Barcelona, 1997.

Bou, Nuria. La mirada en el temps. Mite i passio en el cinema de Hollywood. Edicions 62. Barcelona, 1996

Cabrera Infante, G. Cine o Sardina. Madrid: Alfaguara, 1997.

Catald, Josep M*. Pasion’y conocimiento. Catedra. Madrid, 2009

De Baecque, Antoine. Teoria y critica del cine. Avatares de una cinefilia. Paidés comunicacién 161.
Barcelona, 2005

Garci,J. L. Morir de cine. Madrid: Nickel Odeon, 1996.

Juliachs, IgnasiiLosilla, Carlos. La memoria critica. Accec. Barcelona, 1997

Llipovetski, Gilles i Serroy, Jean. La pantalla global. Cultura medidtica y cine en la era hipermoderna.
Anagrama. Coleccién argumentos. Madrid, 2009
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Manovich, Lev. E/ lenguaje de los nuevos medios de comunicacion. La imagen en la era digital. Paidés comuni-
cacién. Barcelona, 2005

Martin, Marcel. E/lenguaje del cine. Colecciéon multimedia. Gedisa audiovisual. Barcelona, 2008

Sanchez Noriega, José Luis. De la literatura al cine. Teoriay andlisis de la adaptacion. Paidés comunicacion.
Barcelona, 2000

Pefna-Ardid, Carmen. Literaturay cine. Coleccién signo e imagen. Catedra. Madrid, 1992.

Stam, R. Nuevos conceptos en la teoria del cine. Barcelona: Paidés, 1999.

Tejada, Carlos. Arte en fotogramas. Cine realizado por artistas. Cdtedra. Madrid, 2008

Truffaut, F. El cine segun Hitchcock. Madrid: Alianza Editorial, 1974.

Tuvau, I. Critica cinematografica espafiola. Bazin contra Aristarco: La Gran controversia de los anos
60. Barcelona: Edicions Universitat de Barcelona, 1983.

Zunzunegui, Santos. Pensar la imagen. Catedra, Coleccién signo e imagen. Madrid, 1995

Diversos Autors. José Luis Guarner. Autorretrato del cronista. Barcelona: Anagrama, 1994.

GUIADE LESTUDIANT 2010-2011 LLICENCIATURA DE PERIODISME 98



Periodisme Anglosaxo6 (LLE)

CREDITS: 6

AIMS:

The Anglosaxon Journalism course aims to familiarise students with the traditions of journalistic prac-
tise in the United States and United Kingdom. The focus will be on the relationship between all forms
of media and broader society, looking at the role of the media as a political and societal institution and
examining ethicalissues through authentic media sources.

The objective of the course is that students develop a full understanding of not only the US and UK me-
dia, but also the societies in which they exist. The historical, political and cultural contexts of the two
States will be studied and analysed in depth.

Students will be encouraged to take on a critical approach and to interact and debate within the class-
roomin order to develop analytical and communication skills.

COURSE DESIGN:

The course is divided into thematic blocks and the methodology is interactive. As students become
more familiar with the themes covered and develop the core skills included within the course, they will
take on a greater role within the classes. Students will be required to read numerous articles and listen
to podcasts in order to participate in class activities. Films and documentaries will also be used to illus-
trate key issues within the media. The issues covered in the thematic blocks will be illustrated with re-
ference to cases in the UK and US.

All classes will be carried out in English. Although effective communication is a key element of the
course, this is not alanguage course and, as such, linguistic abilities play no direct part in evaluation.

EVALUATION:

The final mark is based on the work that students do throughout the course. This includes a class mark
(attendance and participation in class activities); written assignments; and a presentation. There is no
exam.

The breakdown is as follows:

Class mark 40%
Written assignments 30%
Book review 30%

CONTENT:

Block 1: US History and Values
Founding Fathers and religion
Individualism and moralism
Laissez faire Vs welfare state
History and current situation of the US media
Block 2: History of the British press
Radical press and controls
Taxation and censorship
Press barons
Block 3: Media and government relations
Cosy or confrontational
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The media as the Fourth Estate
McCarthyism
Mediaand whistleblowing
Scandals
Does the tail wag the dog or the dog wag the tail?
Eurosceptismand the UK press
Block 4: Ownership and responsibility
The Murdoch Effect
The BBC model
The Nixon deal with the media
Block 5: Controlling the media
Selfregulation and the Press Complaints Commission
The role of watchdogs
Self-censorship and advertising
Block 6: Balance, truth and press freedom in the US media
The Republican Noise Machine
The blogosphere and talk radio—avicious cycle
Balance doesn’t equal truth
Firstamendment and the marketplace of ideas
Protection of sources
The Center for Public Integrity
Block 7: Foreign policy, war and the media
The CNN Effect in Somalia
BBC and the Falklands
The media as agovernment mouthpiece
‘War on terror and press freedom
Block 8: New media trends
Digital media and the UK press—to charge or not to charge
Dumbing down for a consumer generation
The value of spin
Block 9: Media prejudice and social issues
Classissues and taboos
Prejudice and truthful reporting

BIBLIOGRAPHY:

Books

Brock, D. (2004), The Republican Noise Machine: Right-Wing Media and How it Corrupts Democracy, Crown
Publishers

Curran, J. & Seaton, J. (1997) Power without Responsibility: the Press and Broadcasting in Britain, Routledge,
London

Davis, N. (2009) Flat Earth News: An Award-winning Reporter Exposes Falsehood, Distortion and
Propaganda inthe Global Media, Vintage, London

Kovach, W. (2007) Elements of Journalism, Three Rivers Press

Lipset, S. (1997) American Exceptionalism: A Double-edged Sword, W.W. Norton & Co, New York

Louw, E. (2005) The Media and Political Process, Sage, London

Williams, K. (1998) Get Me a Murder a Day! A History of Mass Communication in Britain, Arnold, London

Newspapers/ Magazines/ Web/Radio
New Statesman—Peter Wilby’s Media Column
The Guardian Media
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www.medialens.org
BBC Radio 4 —The Media Show

Films

The State of Play

Good Night and Good Luck
The Year of Living Dangerously
Allthe President’s Men

Under Fire
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Taller Avancat de Radio (LLE)

CREDITS: 6

DESCRIPCIO:

El domini del llenguatge radiofonic s’aconsegueix amb I'aplicaci6 practica dels coneixements adquirits.
Es per aquest motiu que el Taller avancat de radio és una assignatura en qué els estudiants posen en
practica, de forma regular i continuada, les seves habilitats en el mitja per millorar la seva formacié i el
domini sobre elllenguatge ila técnica radiofonics.

OBJECTIUS:

El principal objectiu de I'assignatura és que els estudiants apliquin de forma practica els coneixements
que han assolit al llarg dels cursos anteriors sobre el mitja radiofonic. Es tracta que els alumnes aconse-
gueixin, a partir de la practica, millorar els seus coneixements sobre la radio i aprofundir en el funciona-
ment del mitja, des de laredaccié ilalocuci6 fins ala produccié técnica d’'un programa de continguts.

AVALUACIO:

Treballs practics realitzats durant el curs: 70% de lanota final.
Practica final: 20% de lanota final.

Assistenciaiparticipaci6 a classe: 10% de lanota final.

METODOLOGIA:

Aquesta és una assignatura eminentment practica. Des del primer fins a I'dltim dia de curs, els estu-
diants desenvoluparan la materia a 'estudi de radio, i sera amb el treball técnic que s’assimilaran els co-
neixements teorics. Els estudiants s’organitzaran per equips de treball amb els quals realitzaran un ma-
gazine radiofonic setmanal, i es repartiran les tasques de conducci i de realitzacié técnica, de manera
que es desenvoluparan els diferents rols existents a la radio. Pel seu caracter practic, 'assisténcia a clas-
se és obligatoria en totes les sessions.

BIBLIOGRAFIA:

Balsebre, Armand. E/ lenguaje radiofonico. Madrid: Catedra, 1994.

Balsebre, A., Mateu, M.; Vidal, D. Lz entrevista en radio, television y prensa. Madrid: Catedra, 1998.
Cuni, J. Laradio que triomfa. Abecedari d aixo que en diem magazin. Barcelona: Portic,1999.
Gonzilez Conde, M..J. Comunicacion radiofonica. Madrid: Universitas, 2001.
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Taller de Fotografiaill-luminacié (LLE)

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Assolir uns coneixements avangats en el procés fotografic digital, aixi com en les seves eines de pos-
tproduccié. I introduir-se en les tecniques d’il luminacié en platé fotografic.

Aconseguir elaborar un discurs visual propi a partir d’'un encarrec professional o d’'una inquietud perso-
nal.

Per tal d’assolir aquests objectius s'impartiran coneixements teorics que seran portats a la practica als
diferents platés de fotografia..

CONTINGUT:

- Diferencies entre fotografia analogicaidigital, avantatgesiinconvenients

- Software i cameres del mercat: Nikon, Canon, Hasselblad, Capture One, Leaf....

- Procés fotografic digital: tipus de CCD del mercat i funcionament

- Calibratge del monitor.

-Resolucid, qualitat i mida de laimatge. Formats d’arxiu fotografic digital, caracteristiques de captura i
postproduccié

- Metodes d’emmagatzematge de laimatge digital

Practica. Comparativa analogica/digital

Luminometria:

-Teoriadelallumipropietats: intensitats, fonts.....

- Coloritemperaturade lallum. Balan¢ de blancs personalitzat
- Graus Kélvin, colorimetres...

Fotometria:

- Aparells de mesura i funcionament: fotometre de ma, fotometre integrat, calcul del gris mig de la
imatge...

- Mesuradels diferents tipus de llum: incident, reflectida, flash

Exercici practic per resoldre a classe ial’estudi

- II'luminaci6 natural i artificial, flash, tipus de focus i complements: espots, lents fresnel, finestres, pa-
raigiies, viseres, panells d’abella....

- II'luminacié6 basica, llum de fons, suma de llums i métode dels nimeros guia

- Funcions de les llums, il luminacié en triangle, retrat i grups

- Control del contrast per il-luminacié.

- Calculi correccié de dominants de color

Tipus de fotografiaal carrer:
-Retrat

- Fotoperiodisme

- Casaments

-Documental

- Fotografia d’autor

Tipus de fotografia d’estudi:
-Retrat

- Moda

-Bodeg6 d’alimentacio
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- Fotografia de reproduccio
- Macrofotografia

Analisi de fotografs relacionats amb els diferents ambits de la fotografia d’estudi: Biografiaiobra.

AVALUACIO:

Lavaluaci6 de 'assignatura es fara a través d’exercicis practics en 'horari de classe i I'elaboracié de tre-
balls fotografics a fora.

Lassistenciaales classes és molt important.
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Infografiall (LLE)

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Capacitar I'estudiant per entendre i crear infografies interactives per a publicacions on-line utilitzant
tots els recursos grafics del disseny:

El programa proporciona els coneixements teorics i practics inherents al desenvolupament del disseny
multimedia destacant el tractament dels grafics informatius dinamics com a noves formes expressives
dels mitjans audiovisuals.

CONTINGUT:
1. Noves formes narratives alainfografia multimedia
- Diferencies de les formes narratives
- Avantatges de les noves possibilitats
-Funci6 delainfografiaainternet
- Amplificacié de lainformacié
- Latecnologia al servei de lainfografia interactiva
2. Disseny de lainformacié al procés infografic
- Limits de lainfografia multimedia
- Qualitats de I'infografistainteractiu
- Diferencies respecte de lainfografiaimpresa
- Lis de laimatge i les seves noves possibilitats
- Les noves maneres de plantejar lainformacié
3. Elementsiestructura dels infografics multimedia
-So
-Video
- Moviment vectorial
-Animacié
- Interface
- Navegaci6
4. Variables grafiques
- Infografia on-line fotografica
-Infografia on-line il-lustrada
-El collage ala Infografia on-line
- La«timeline» interactiva
-Tipografiaicolor

METODOLOGIA:
Lensenyament privilegial’aprenentatge dels segiients coneixements:
- Coneixerianalitzar laimportancia de lainfografia als medis interactius
- Controlar el procés de realitzacié d’'una infografia fins ala seva publicaci6
- Coneixer les eines tecniques i els recursos grafics per ala creacié d’'unainfografia
- Crear infografies enfocades a publicacions on-line i electroniques
- Dominar els recursos grafics per ala seva realitzaci6é mitjangant eines informatiques adequades.

AVALUACIO:
Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics (60% de la nota final)
Examen de final de curs amb un valor tota equivalent al 40% de lanota final.
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BIBLIOGRAFIA:

Nigel Holmes, The Best in Diagrammatic Graphics. Rotovision (March 1,1994).

Paul Mijksenaar, Una introduccion al Disefio de la informacion. Mexic: GG.

Trevor Bounford, Diagramas digitales Como disefiary presentar informacion grdfica, Barcelona: GG Disefo.
Michael Burke, Peter Wildbur, Infogrdfica. Soluciones innovadoras en el disefio contempordneo.

Society of News Design, Malofiej 11 premios internacionales de infografia. Index Book.

Cases i associats, Disefio de informacion proyectos 2003-2004. Sol 9o.

Joan Costa, La Esquemdtica, visualizar la informacion. Barcelona: Paidoés.

Ronnie Lipton, Information Graphics and Visual Clues—new in paperback.

Communicating Information through Graphic Design.

De Pablos, José M, Infoperiodismo. El periodista como creador de inforgrafia, Madrid: Sintesis, 1999.
Gide Reinhard, Diserio de periodicos. Sistemas'y métodos. Barcelona: GG Disefio.

Adrian Frutiger, Signos, simbolos, marcas, sefiales. Barcelona: GG Disefio.

Blackwell, L. Tipografia del siglo XX . Barcelona: Gustavo Gili, 1998.

Society for News Design, 2002. The Best of Newspaper Design Society for News Design.

Casasts, J.M.; Nunez Ladeveze, L. Evolucion'y andlisis de los géneros periodisticos. Barcelona: Ariel, 1991.
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Periodisme Europeu (LLE)

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Lobjectiu principal és treballar els instruments necessaris per desenvolupar la tasca de periodista
d’informacié6 internacional en una redaccié d’'un mitja generalista o bé especialitzat. Es concretaamb el
seguiment de I'actualitat mundial, coneixements sobre la integraci6 europea, comprensi6 dels esdeve-
nimentsidesenvolupament de la capacitat de situar un fet dins el seu context.

CONTINGUT:

Integracié europea: origen, desenvolupament i evolucié.

Marc institucional de la Unié Europea: origen, desenvolupament i evolucié.
Accésalainformacié i documentacié europea: fonts, corresponsals.
Analisis dels mitjans especialitzats: Premsa escrita, TViinternet.

METODOLOGIA:
La dinamica de les classes sera: classes teoriques i practiques (exercicis, debats, discussions, etc.); tam-
bé treballs practics en grup i exercicis individuals.

AVALUACIO:

Lectures recomanades, exercicis a classe i treball escrit 60%
Examen Final 40%
BIBLIOGRAFIA:

Budge, I.; Newton, K. La politica de la nueva Europa. Akal, 2001.

Ahijado, M.. Historia de la Unidad Europea. Piramide, Madrid 2000.

Carpentier, J; Lebrun, F. Breve historia de Europa. Alianza, Madrid 1994.

Vilarifno, E. La construccion de la Union Europea. Arcolibros, Madrid 1992.

Mammarella, G. Historia de Europa contempordnea desde 1945 hasta boy. Ariel, Barcelona1996.

Viesca, J. La Union Europea en Internet. Madrid: Anaya Multimedia, 1998.

Martin Gonzilez, Y. La documentacion y los servicios de informacion del Parlamento europeo. Gijon, Trea,
2002.

Sanchez-Bravo Cenjor, A. La informacion en la Comunidad Europea. Madrid, Sintesis 1993.

Mangas Martin, A.; Linan Nogueras, D J.: Institucionesy Derecho de la Union Europea. Tecnos 2002.

Cecchini, P; Garrigues, A.; Illescas, R. Lz Union Europea. Madrid: McGraw-Hill, 1994.

Company, F.; Vilarmau, J.; Cervantes, A. Euro diccionari. Barcelona: Generalitat de Catalunya. Departa-
ment d’Ensenyament, 1992.

Delors, J. Elnuevo concierto europeo. Madrid: Acento, 1993

Gueguen, D. Guia de la Comunidad Europea después de Maastricht. Barcelona: Bosch,1999.

Gutiérrez Espada, C. E/sistema institucional de la Union Europea. Madrid: Tecnos, 1993.

Isaac, G. Manual de derecho comunitario general. Barcelona: Ariel, 1991.

Laguna, J. M. Historia de la Comunidad Europea. Bilbao: Mensajero, 1991.

Louis, J. V. El ordenamiento juridico comunitario. Brussel-les: OPOCE, 1991.

Medina, M. Hacia una Constitucion europea. Valladolid: Universidad de Valladolid, 1994.

Metcalfe, L. La Comision Europea como una organizacion-red. Revista de Gestion y Andlisis de Politicas
Publicas, 1995.

Morata, F. Union Europea, administraciones piiblicas y mercado interior. Revista de Gestion y Analisis de
Politicas Publicas, 1995.
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Muiioz Machado, S. La Union Europea'y las mutaciones del Estado. Madrid: Alianza Editorial, 1993.

Nicoll, W.; Salmon, T. Understanding the New European Community. Londres: Harvester Wheatsheaf,
1994.

Tamames, R. Lz Union Europea. Madrid: Alianza Editorial, 1995.

Truyoly Serra, A. La integracion Europea. 1995.
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Disseny Avancat de Webs (LLE)

CREDITS:6

La asignatura culmina una serie de conocimientos trabajados en otras asignaturas, como Fonaments de la
Comunicacio Digital o el Taller de Comunicacio Interactiva. Esta es la fase final del trayecto donde se pro-
fundiza en aspectos vinculados al desarrollo de proyectos webs y al fendmeno de la Web 2.0. De forma
paralela se utiliza el software Macromedia Flash M X, complementario al Dreamweaver.

CONTENIDOS:

1. Los Principios basicos de laWeb 2.0.

2. Herramientas informaticas acordes para cada producto web.

3. Integracion de herramientas delaWeb 2.0

4. Elespacio de trabajo en Macromedia Flash MX. Graficosy textos.

5. Integracion de herramientas de laWeb 2.0

6. Creaci6ny edicién de simbolos y animaciones.

7. Interaccién basica. Videoy sonido.

8. Disefo de proyecto final de asignatura

9. Conceptos basicos de Action Script. Publicacién de documentos de Flash.

10. Etapa final de realizacién del proyecto web de elaboracion en Flash, en base al marco conceptualy a
losusos dados en clase.

METODOLOGIA:

Seminario-taller proactivo para conceptualizar y proyectar un producto web de calidad, valorando y
desarrollando las categorias y propiedades a tener en cuenta como modelo de buenas practicas.
Conocery ejercitar las funciones basicas de la herramienta Macromedia Flash MX. Comprender su uso
apropiado, con el objeto de realizar proyectos propios e integrarse y aportar ideas en potenciales equi-
pos de trabajo.

Conoceryaplicar las herramientas de la Web 2.0, promoviendo aplicaciones estindar pero con integra-
cién de productos ya existentes y de acceso gratuito.

EVALUACION:

Trabajos practicos:

-Elaboracién de un proyecto final de sitio web realizado con integracién de Dreamweaver, Flash y apli-
caciones delaWeb 2.0. (50 % de lanota final)

- Exdmenes Parciales (25% de lanota final)

- Ejercicios de Clase (25% de lanota final)

BIBLIOGRAFIA:

http: del.icio.us/comunicacion_interactiva

http: del.icio.us/digitalismo/web_2_o

What Is Web 2.0. Design Patterns and Business Models for the Next Generation of Software. Tim
O'Reilly. 2005

http://www.oreillynet.com/pub/a/oreilly/tim/news/2005/09/30/what-is-web-20.html

Version en castellano:
http://sociedaddelainformacion.telefonica.es/jsp/articulos/detalle.jsp?elem=2146

Rojas, Octavio L.; Alonso, Julio; Antunez, José Luis; Orihuela, José Luis; Varela, Juan. 2006. Blogs. La
Conversacion En Internet Que Estd Revolucionando medios, empresas y a ciudadanos. Madrid: ESISC,
2005.
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Pardo Kuklinski, Hugo. Categorias y propiedades de un modelo de aplicacion web institucional universitaria.
Tesis doctoral, 2004.

Nielsen, Jakob. Usabilidad. Dizserio de sitios Web, Madrid: Prentice Hall, 2000.

Lynch, P. Horton, S. Principios de Disefio bdsicos para la creacion de sitios web. Méxic: Gustavo Gilli, 2002.
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Periodisme Gastronomic (LLE)

CREDITS: 6

OBJETIVOS:

Preparar 'alumnat amb les eines necessaries perqué pugui exercir el periodisme gastronomic basica-
ment en premsa escrita, perd també en radio i en televisié. S’explicara com redactar una critica gastro-
nomicaiunreportatge, i també les técniques per elaborar-ne alaradio i ala televisié. Cuiners i somme-
liers assistiran a classe per donar a conéixer la seva activitat. A més, es faran practiques a restaurants i
altresllocs gastronomics de la ciutat.

CONTINGUTS:
- Introduccié al periodisme gastronomic
Objectius de 'assignaturaianalisi del moment actual
Mitjans de comunicacié gastronomics (premsa, radio i tv): quins sén, que fan
Que ésla cuina catalanaicom es projectaal’exterior
Genis del foc: quines sén les principals fonts de noticia en periodisme gastronomic
Tipus de cuina que practiquen els genis del foc a Catalunya
Xerrada d’un cuiner de lanova fornada de cuina catalana contemporania.
- Premsaescrita
Com es redactaun reportatge: fonts, estils, bibliografia
Com es redactauna critica gastronomica: qué envol saber el lector
Com elabora critiques gastronomiques la premsa escrita: metodes i maneres de redactar
- Lafotografia en premsa escrita
Com es fan les fotografies de gastronomia
Com son les portades de les revistes de gastronomia
Repas de revistes de gastronomia
-Elvi
Mapavinicola de Catalunya
Denominacions d’Origen de Catalunya (que ésuna DO)
Larevoluci6 alavinyaial celler: estan ala mateixa altura el vi que la gastronomia a Catalunya?
Saberllegir una etiqueta
Eltast dels vins: passos necessaris (teoriaipracticaamb un sommelier)
-Lagastronomiaalaradioialatelevisio
Visionat de reportatges de Tv3

METODOLOGIA:

El coneixement de la teoria, i 'estudi de la practica dels mitjans, ajudara a elaborar exercicis practics in-
dividuals que es comentaran a classe. Es visitaran situacions reals, on els alumnes hauran d’entrevistar
protagonistes del moén de la gastronomia. Tot plegara servira perque 'alumne aprengui a redactar res-
senyes i reportatges de gastronomia.

AVALUACIO:

Durant tot el curs es faran treballs practics individuals que suposaran el 60% de la nota final. Al final de
cadaunitat hi haura una avaluaci6 teorica, que prendra forma com a treball o com a examen, i que repre-
sentara el 40% restant. Per aprovar I'assignatura, és necessari haver entregat totes les practiques i ha-
ver-les superades.
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BIBLIOGRAFIA:

E! Gran Liibre de la Cuina Catalana. Josep LladonosaiGir6. Ed. Emparies
Lamillor cuina des bolets. Lloreng Petras. Ed. Empuries

Els genis del foc. Pau Arenés i Albert Bertran. Ed., Empiries
Atlas mundial del gastronomo. Ed. Blume

Diccionario Salvat del vino. Maurio Wiesenthal

Conocerelvino. Joanna Simon. Ed. Blume

Elvineix alavinya. Marius Fuertes i Mateu. Ed. Cossetania

El que bem menjat. Josep Pla. Ed. Destino

Croniques del camp. Pere Puigbert. Ed. Columna

Lamemoria dels plats. Pau Arenés. Ara Llibres

L/ gran diccionario de cocina. Jorge Pradanos. RBA

Plats amb historia. Josep Lladonosa. Ed. Empuries

Enolgs, cuiners, amics. Francesc Casas

La cuina més facil i moderna amb Carme Ruscalleda. Salsa Books
Misceldnea gastronomica de Schott. Ben Schott. El Aleph editores
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Estructura Audiovisuall (LLE)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:
Lassignatura pretén coneixer la situaci6 actual de la induastria cultural internacional, aixi com la catala-
naiespanyola.

CONTINGUT:
1. Industries Culturals
- Desenvolupament
- Politiques culturals
-Tipologia
- Els mitjans de comunicacié: de la transnacionalitzaci6 fins ala globalitzacié
- Grans gegants mundials de la comunicacié
2.LaPremsa
- Evoluci6 histérica: formacié dels primers grups de comunicacié
-Situacié actual en el sector de la premsa
- Ladigitalitzacié de la premsa
- Grups empresarials nacionals
3. Televisi6
- Evolucié historica
- Concentracions
- Internacionalitzacié
- Produccié
- Consum
- Situacié actual del servei public
- Grups empresarials nacionals i implicaci6 estrangera
4.Radio
- Evolucié historica
- Concentracié i oligopoli
- Expansié internacional
- Emissores publiques DAB i nous suports (la radio digital)
- Grups empresarials
5.Cine
- Situacié del mercat
- Produccié
- Distribucié
- Exhibicié
-Cinemaactual
- Grups empresarials
6. Sector discografic
- Context internacional
- Multinacionalsiindependents
- Mercat nacionaliinternacional
- Professionalitzacié i pirateria
- Musicaalaxarxa
- Grups empresarials
7. Laindustria del videojoc
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- Ofertanacionaliinternacional
-Enlinia

- Marketingipromoci6
-Consum

- Grups empresarials

METODOLOGIA:

Els coneixements de I'assignatura es poden seguir a través dels apunts i articles de lectura obligatoria,
aixi com les classes practiques (exposicions i debats). Lassignatura, a banda, treballara amb practiques
individuals i grupals. El curs és presencial, no s’acceptara cap altra metode de seguiment de
I'assignatura.

HORARI DATENCIO:

Dilluns 10-12h.

Dimarts 15-15,30h.

Dimecres 11-12h.

Cal concertar hora previament

AVALUACIO

Examen final: 60%

Treballs practics: 30%

Assistenciaa classe, participacidiactivitats individuals: 10%

BIBLIOGRAFIABASICA:

Bustamante, Enrique (1998) La television econdmica. Financiacio, estrategiasy mercados. Barcelona: Gedisa.

Comunicaciony cultura en la era digital: industrias, mercadosy diversidad en Espafia (2002) Barcelona: Gedisa

Diaz Nosty, Bernardo (Dtor.) (2006) Téndencias 2006. Medios de Comunicacion. El afio de la television. Ed.
Fundaci6n Telefénica.

Flichy, P (1982) Las multinacionales del audiovisual. Por un andlisis economico de los media. Barcelona:
Gustavo Gili

Frattini, E.; Colias, Y. (1996) Tiburones de la comunicacion. Grandes lideres de los grupos multimedia. Madrid:
Piramide (grandes nombres)

Herman, Edward S.; McChesney, Robert (1999) Los medios globles. Los nuevos misioneros del capitalismo cor-
porativo. Madrid: Catedra.

Levis, Diego (1997) Los videojuegos, un fendmeno de masas. Barcelona: Paid6s Papeles de Comunicacién 17.

Miguel, J. C. Los grupos multimedia (1993) Barcelona: Bosch.

Reig, Ramon (1998) Medios de comunicacion y poder en Espana. Prensa, radio, television y mundo editorial.
Barcelona: Paidés Papeles de Comunicacion 17.
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TallerdeTelevisioll (LLE)

CREDITS: 6

DESCRIPCIO:

Assignatura taller d’experimentacié de formats televisius. Les sessions es desenvolupen al platé on
I'estudiant disposa de tots els mitjans tecnics.

OBJECTIUS:

El Taller de Televisio II esta pensat per reflexionar i qliestionar els formats estandard de 'ambit televi-
siu. Enl’entorn de treball del platé s’analitzen programes i es busquen i s’experimenten férmules televi-
sives basades en les possibilitats de la tecnologia digital, i en la consecucié de noves formes d’ts del mit-
ja televisiu derivades de I'analisi de programes i del pensament periodistic i sociologic sobre els efectes
de la televisi6. Lassignatura aprofundeix en 'adquisici6 de criteri periodistic i la formacié de periodis-
tes creatius.

CONTINGUTS:

Laideologiade la televisio.

Elperiodisme ila televisi6. La producci6 televisiva de la realitat.
La criticaala televisio.

Lestudi dels efectes.

Analisi del discurs televisiu.

Lapreparaci6 del periodista enl‘ambit televisiu.

La programacio televisiva. Canals publics i privats.
Formatsiprogrames estandarditzats. Analisi dels formats.
Noves perspectives de la televisio digital. Possibilitats periodistiques dels nous formats.
Preparaci6 i presentaci6 de formats originals en el mercat catala.

METODOLOGIA:

Les sessions combinen la discussié teoricaamb I'analisi, laideacié ila produccié de programes.
S’identifiquen i reforcen les habilitats de 'estudiant davant i darrera la camera (documentacio, redac-
cid,locucié, presentacid, organitzacio).

Els estudiants preparen treballs i presentacions de forma individual i en grup.

El treball fora de I'aula s’avalua posteriorment de forma conjunta.

AVALUACIO:

Lavaluaci6 és continuada, el que significa que I'assistencia és fonamental, aixi com la realitzacié de cada
un dels exercicis i treballs en el moment previst segons el pla de treball. La no presentacié/execuci6 en
la data prevista comportala péerdua d’aquella part de lanota.

Lanota consta de quatre parts:

1-Redacci6 i presentacions davant de camera (20%)

2-Presentacié i analisi d'un format televisiu (20%)

3-Propostes i experimentacié al plat6 (20%)

4-Preparaci6, presentaci6 i gravacié d’un format televisiu original (30%)

BIBLIOGRAFIA:
Bandrés, E.; Garcia, J.A.; Pérez, G.; Pérez, ].: Elperiodismo en la television digital. Barcelona: Paidés,
2000.
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Barker, Chris. Television, globalizacion e identidades culturales. Barcelona: Paid6s, 1999.

Barroso Garcia, Jaime: Realizacion de los géneros televisivos. Madrid: Sintesis, 1996.

Bourdieu, Pierre. Sobre latelevision. Barcelona: Anagrama, 1997.

Cebrian Herreros, Mariano. La informacion en television. Obsesion mercantil'y politica. Barcelona: Gedisa,
2004.

Fernandez Diez, Federico; Martinez Abadia, José. La direccion de produccion para cine y television.
Barcelona: Paid6s Comunicacién, 1994.

Guifreu, Josep. E/ meu pais. Narratives i combats per la identitat. Barcelona: Pages Editors, 2001.

Lippman, Walter. Lz opznion piiblica. Buenos Aires: Compaiiia General Fabril Editora, 1949.

Micé, Josep Lluis. Teleperiodisme digital. Barcelona: Tripodos, 2006.

Palacio, Manuel. Historia de la television en Espafia. Barcelona: Gedisa, 2005.

Saez, Ferran. Qué ens passa? Subjecte, identitat i cultura en l'era de la simulacio. Barcelona: Proa, 2003.

Sal6, Gloria. ;Qué es eso del formato? Como nace y se desarrolla un programa de television. Barcelona: Gedisa,
2007.

Sartori, Giovanni. Homovidens. La sociedad teledirigida. Madrid: Santillana, 1998.

Vilches, Lorenzo. La television. Los efectos del bien'y del mal. Barcelona: Paidés, 1996.

Violan, Enric. Com fer un programa per a televisid. Lelaboracid del projecte. De la idea a lemissio. Barcelona:
Publicacions i Edicions Universitat de Barcelona, 2008.
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Televisio Educativa (LLE)

CREDITS: 6

DESCRIPCIO:

Laccés al coneixementials continguts és i sera cada vegada més a partir de codis audiovisuals , interacti-
usimultimedia. La responsabilitat en’accés al coneixement recau sobre els comunicadors i els educa-
dors com a creadors de continguts que es construeixen amb els llenguatges de les Tecnologies de la
Informacié i de la Comunicacié.

OBJECTIUS:

Dotar dels coneixements per al’analisiirelacié dels processos essencials de la societat de la informacio:
el procés comunicatiu i el procés educatiu.

Analitzar 'audiovisual com a context formatiu.

Repensar’educacié en funcié de 'audiovisual.

Aprendre a crear i dirigir projectes multimedia en I'area de la comunicaci6 i 'educacié, amb 'objectiu
tinal d’entendre I'edu-comunicacié com el paradigma de la ciutadania visible.

CONTINGUT:
1. Elbinomi audiovisual / educacié.
a. Noves formes de comunicacid, noves cultures
b. El procés comunicatiuvers el procés educatiu
c. Laudiovisual com a context formatiu.
d. Lainformacié formaila formacié informa
2. Noves formes de processament de lainformacié
a. Elsllenguatges racionals i els llenguatges emocionals.
b. Delracional al’emocional.
c.Del’emocional al racional.
d. Laseduccié coma exigenciaigarantia de 'eficacia.
3. Criteris per ala construcci6 de nous llenguatges audiovisuals.
a. Els continguts de risc.
b. Els continguts de lanova era digital. Imatges televisives i televisi6 digital.
c. Canvis de representaci6 i percepcié en la comunicacié en xarxa.
d. Desenvolupament legislatiu i deontologic. Directiva de la televisi6 sense fronteres.
e. Models d’elaboraci6 d’elements audiovisuals i multimedia.
4. Laficcié com atutor informal de la societat.
a.Agents, rolsireferents.
b. Larealitat enun text
5. Lentorn audiovisual en constant adaptacié evolutiva. Incidéncia educativa.
a.Del'escripturaal hipermedia.
b. Quins llenguatges perles noves pantalles?
c.Delainformacié al’ociglobal.
d. Del'analfabetisme tradicional al’alfabetitzacié audiovisual critica.

METODOLOGIA:

Per assolir els coneixements del temari combinarem dos tipus de classe:

a) Les classes de base teorica.

b) Les practiques amb equips técnics on es realitzara un segment audiovisual de curta durada.
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AVALUACIO:

1. Examen teoric escrit corresponent al temari de 'assignatura, documents, visionat i lectures de
I'assignatura (40%).

2. Realitzacié d’'un segment audiovisual de curta durada (40%).

3. Visionat, analisiilectura de text de diferents llenguatges i formats (20%).

Per la qualificaci6 final cal aprovar les tres parts. De no ser aixi es mantindra la nota de les parts aprova-
des fins ala segona convocatoria de I'assignatura.
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