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PRESENTACIO

Aquesta Guia esta feta per proporcionar-te tota aquella informacié imprescindible de cara a planificar
amb encert el proper curs, amés de donar-te referéncia de tots els serveis i possibilitats que t'ofereix la
Facultatiel conjunt de la Universitat.

En el procés de globalitzacio, la significacio i el poder dels mitjans de comunicaci6 va esdevenint cada
vegada més important, i les persones, les empreses, les organitzacions i les institucions requereixen ca-
davegada més suport del Periodisme per tal de fer efectives les seves necessitats comunicatives. Enuna
societat que ha esdevingut fonamentalment mediatica, el paper dels mitjans de comunicacié s’ha con-
vertit en cabdal en qualsevol estratégia social, politica, economicai cultural.

La revoluci6 digital ha afectat les professions vinculades als mitjans de comunicaciéiala gestié delain-
formacié. El periodista es perfila, cada vegada més, com un expert en la gestié de les informacions —no
unicament escrites— que participa en la construcci6, edicid, difusié i analisi de la noticia. El seu ambit
de treball s’'ubica en mitjans de comunicacié tradicionals i digitals, empreses, institucions pabliques,
ONG;, etc. La Llicenciatura de Periodisme de la UVic es troba en total sintonia amb les noves dinami-
ques laborals i rutines productives. La carrera, a més dels coneixements tradicionals, integra la practica
digital com a part fonamental del seu Pla d’Estudis.

En aquesta guia podras coneixer el Pla d’Estudis i la programacié de la llicenciatura de Periodisme, els
diferents tipus d’assignatures, els seus programes i els diversos perfils abans de prendre decisions que
afectin la teva matriculacio.

Finalment, voldriem aprofitar aquesta presentacié per encoratjar-te a treure el maxim profit de les pos-
sibilitats formatives i dels serveis que posem al teu abast: la possibilitat de realitzar practiques en em-
preses, 'oportunitat de fer estades d’estudis a 'estranger en el marc dels programes d’intercanvi inter-
nacional que tenim a I'efecte, recorrer a les tutories que t’hem assignat, ampliar la teva formaci6 en
idiomes més enlla de les assignatures obligatories de la carrera, explotar els recursos informatics i au-
diovisuals al teu abast...

Esperem, en definitiva, que aprofitis al maxim el teu pas per la Facultat d’ Empresa i Comunicaci6 de la
Universitat de Vic i que, al final, el teu periode d’estudis hagi estat el més agradable i satisfactori possi-
ble. Amb aquest objectiu treballem i restem ala teva disposicié

Facultat ’Empresai Comunicaci6
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LA FACULTAT D’EMPRESA | COMUNICACIO

Estructura

La Facultat d’Empresai Comunicacié de la Universitat de Vic imparteix 7 titulacions:
Diplomatura de Ci¢ncies Empresarials
Diplomatura de Turisme
Llicenciatura d’Administracié i Direccié d’Empreses
Llicenciatura de Comunicacié Audiovisual
Llicenciatura de PublicitatiRelacions Publiques
Llicenciatura de Periodisme
Doble Titulaci6 ADE —Publicitat i Relacions Publiques (en cinc anys)
Doble Titulacié Turisme - Publicitat i Relacions Pabliques (en quatre anys)

La gesti6 ordinaria en el govern de la Facultat correspon al dega o degana, que delega les qiiestions d’or-
ganitzacié docent enels oles caps d’estudis.

La Facultat s’estructura per titulacions, arees funcionals i departaments. Les unitats basiques de do-
ceéncia i activitat académica son les titulacions. Les arees funcionals, amb els coordinadors correspo-
nents, s6n ambits de desenvolupament de nous projectes, de suport a la docéncia i de vinculacié amb
I'entorn. Els departaments s6n les agrupacions de professors d’'una mateixa area disciplinaria.

Les arees funcionals de la Facultat d’ Empresai Comunicacié sén:
-Relacions Internacionals
- Formaci6 Continuada
- PractiquesiInsercié Professional

Els departaments de la Facultat s6n:
- Departament de Comunicacié Corporativa
- Departament de Comunicacié Digital
-Departament d’Economia, MatematicaiInformatica
-Departament dEmpresa
- Departament d’Idiomes

Organs de Govern

ElDeganat
La gesti6 ordinaria en el govern i administracié de la Facultat correspon al Consell de Direccid, consti-
tuit pels segiients carrecs:

Dega

Caps d’Estudis

Directors de Departament

Responsable de Relacions Internacionals

Responsables de Formaci6é Continuada

GUIADE LESTUDIANT 2006-2007 PERIODISME 7



Departaments, Professorati Professionals dels Serveis

Professorat

Departament d’Empresa  JosefinaDomenechiRierola
Miquel dels Sants Genis i Serra
Felix Jurado i Escobar
Antoni Molas i Casas
Lourdes Vilardell i Bujons
Alejandra Aramayo i Garcia
Josefina Damian i Castellvi
Ariadna CodinaiYlla
Josep Antoni Corral i Marfil
Ramon Fabre i Vernedas
Ramon GisbertiGelonch
Fernando G. Jaéni Coll
Joaquima VilaiArumi
Cristina Fonti Company6
Sergi MassanaiMas
AnnaPalomo i Chinarro
Dolors Palomo i Chinarro
Georgina Pérez
Francesc Baqué i Puig
Carme Comas
Nuria Arimany i Serrat
Silvia Cordomi
Carme PortetiBoixaderas
Carme ViladecansiRiera
Elisabet PaxauiTura
AnnaPereziQuintana
AnnaRoma

Departament d’Economia, Matematica i

Informatica  JoanBouiGeli
Josep BurgayaiRiera
Enric Casullerasi Ambrés
Francesc Iglesies
JestusLopeziLopez
Angel Martinez
Rafael MadariagaiSanchez
Antoni MoraiPuigvi
Santi PonceiVivet
JosepTerradellasiCirera
Jordi Casasi Vilar6
Josep Lluis Garciai Domingo
Raymond Lagonigro i Bertran
Joan Carles Martorii Cafias
Ramon Oller i Piqué
AnnaSabataiAliberch
Robert Vendrelli Cirera
Xavier Vicente i Soriano
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Departament de Comunicacio Corporativa

Departament Comunicacio Digital:
Director del departament:

Oreste Attardi
Judit Badia
Daniel Bargall6
Ignasi Coll

Eva Caro

Montse Casas
Irene Colom
Jordina Coromina
Eusebi Coromina
Gabriel Diaz
JoanaDiaz

César Duch
Cristina Estrada
AnnaFabregas
Xavier Gonzilez
Zahaira Gonzélez
Anton Granero
Montserrat Llamas
MonicaLoépez
Guillem Marca
Javier Martin
Santos Mateos
Mireia Montafna
Julio Panizo
Antoni Pastor
José Carlos Pifiero
Eduard Pujol
Josep Maria Roma
Joan Rusifiol
Jordide San Eugenio
Jaume Soriano
David Torell6
Clarade Uribe

Maria Vecino

Carlos Scolari
Franco Bonaventura
Carolina Campalans
Santi Carreras
Efrain Foglia
Gerard Franquesa
Santi Hausmann
LuciaLijtmaer
Ainara Mancebo
Josep Lluis Micé
Héctor Navarro
Hugo Pardo

Karma Peir6
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Dunia Ramiro
Mon Rodriguez
Carles Tomas
Marc Vaillo

Idiomes Gongal CalleiRosingana
Montse Corrius i Gimbert
Josep GallartiBau
Josefina GuixiSoldevila
SaraKhan
Joan Masnou i Surifiach
Anna Masferrer i Giralt
Daniel Nicholls
Angels Pifiana i Garriga
Sergi DomingueziTarragona

Professionals de serveis
Secretdries de centre: M. Carme Comas i Puigdensens
Alicia Gonzalez i Moral
Montse VivasiLlopart

Responsable de Relacions Internacionals Merce PratiTrapé
Cap dessecretaria académica: ~ Marisa Costa
Secretaria académica del Centre: Imma PuigiCosta
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CALENDARIACADEMIC

Docenciatr Q:
Del 27 de setembre de 2006 al 26 de gener de 2007, inclosos

Examens1rQ
Del 27 de gener al 17 de febrer, inclosos

Docéncia2n Q:
Del19 de febreral 1de juny, inclosos

Examens2n Q:
Del 2 de juny al 30 de juny, inclosos

Examens Setembre
Del 3 de setembre al 22 de setembre, inclosos

Vacances de Nadal:
Del 23 de desembre de 2006 al 7 de gener de 2007, inclosos

Vacances de Setmana Santa:
Del 31 de marg al 9 d’abril de 2007, inclosos

Dies festius:
Dijous 12 d’octubre de 2006- El Pilar
Divendres 13 d’octubre de 2006- Pont
Dissabte 14 d’octubre de 2006-Pont
Dimecres 1de novembre de 2006-Tots Sants
Dimecres 6 de desembre de 2006- La Constitucié
Dijous 7 de desembre de 2006- Pont
Divendres 8 de desembre de 2006- La Purissima
Dissabte 9 de desembre de 2006- Pont
Dilluns 23 d’abril de 2007- Sant Jordi
Dilluns 30 d’abril de 2007- Pont
Dimarts 1 de maig de 2007- Festa del Treball
Dilluns 28 de maig de 2007- Segona Pasqua (festalocal)
Dijous § de juliol de 2007 - Festa Major (festalocal)
Divendres 6 de juliol de 2007- Pont
Dimarts 11 de setembre de 2007- Diada Nacional
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ORGANITZACIO DELS ENSENYAMENTS

Plad’Estudis

El Pla d’estudis de la Llicenciatura de Periodisme ha estat elaborat d’acord amb les directrius general
propies d’aquesta titulacio.

La llicenciatura s’estructura en quatre cursos, articulats en ensenyaments de primer cicle (primer i se-
gon curs) i de segon cicle (tercer i quart curs). El primer cicle dels ensenyaments universitaris compren-
draels ensenyaments basics i de formacio general, orientats cap ala comunicacié periodistica. El segon
cicle estara dedicat a 'aprofundiment i a I'especialitzacié en la comunicaci6 periodistica, aixi com a la
preparacié per al’exercici de les activitats professionals. Cada curs lectiu esta organitzat en dos quadri-
mestres, els quals consten de 15 setmanes lectives.

La carregalectiva total de la Llicenciatura és de 300 credits, entre teorics i practics. El crédit és launitat
de mesura de la carrega académica, i equival a 10 hores de classe. Els credits totals de la carrera estan dis-
tribuits entre els diferents tipus d’assignaturesiactivitats de la segiient manera:

PRIMERCICLE CREDITS
Assignatures Troncals 78
Assignatures Obligatories 66
Assignatures Optatives o
Assignatures de Lliure Eleccio 6
TOTAL 150
SEGONCICLE CREDITS
Assignatures Troncals 61,5
Assignatures Obligatories 40,5
Assignatures Optatives 24
Assignatures de Lliure Eleccié 24
TOTAL 150

Les assignatures Troncals (TR) s6n aquelles que els estudiants han de cursar obligatoriament, i que co-
rresponen a Materies Troncals incloses a tots els plans d’estudis que condueixen al titol oficial de
Periodisme.

Les assignatures Obligatories (OB) s6n aquelles establertes discrecionalment per la Universitat, i que
s’han de cursar de manera obligatoria per tots els estudiants. Conjuntament amb les assignatures tron-
cals formen I'estructurabasica de la titulacio.

Les assignatures Optatives (OP) son les que permeten a'estudiant especialitzar el seu curriculum en al-
gun dels itineraris previstos, en funcié de les seves preferéncies i expectatives professionals.

Els credits de Lliure Eleccié (LLE) permeten a I'estudiant configurar de manera flexible la seva forma-
ci6, bé aprofundint en'especialitzacié o bé donant reconeixement acadeémic al desenvolupament d’al-
tres activitats formatives.
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Ordenaci6 temporal de ’ensenyament

El quadre segiient estableix]'ordre temporal en qué es desenvolupara I'ensenyament, aixi com el tipus

d’assignaturaila carregalectiva de cadascuna d’elles.

PRIMERC U RS
Informatlca

Soc1olog1a General o

Teoriai Estructura dels M1t]ans de Comun
Introducc1o al Econom1a

Llengua Catalana I

Angles I

Cred,tsTom[s OO OO OO OO OU SOOI

SEGON CURS

Teor1a 1Tecn1ca del Llengllatge Rad10fon1c o

Documentac1o Informat1va

Teona i Est de la Comumcaclo d Empresa I -

Teoriai Técnica dels Mlt)ans ESCI‘ltS I

Llengua Catalana II

AngleSIII OSSOSO

Cremeom[; OO OSSOSO

TERCER CURS

Reglmjurldlc de la Informacm. -

Taller de Premsa

Taller de Radlo

H1stor1a del Per10d1sme

Optatlva

Lliure Eleccm .

Cred,t_;];,m]_g OSSOSO OSSOSO .‘39

C.

C.A.

A4S
A5

Per10d1sme d’Invest1gac1o

Optatwa

C.A.

Estad1st1caApl1cada a la Comun1cac1o

Teones de la Comun1cac1o

Evoluc1o del Pensament Contemporam

Angles I1

H"H'Cremeom[; N
C A

" TeoriaiEstruct.adela Com d Empresa II

Taller de Disseny i Comun1cac1o

TeoriaiTecnicadel Llenguatge Telev1s1u :

Lliure ElCCCIO

6
Teorla 1Tecn1ca dels Mlt]ans Escrlts I o 6 |
“ Llengua Espanyola I 6 |
6

Metodes d’Invest1gac1o en la Comun1cac1o

6

6

6

H Llengua EspanyolaII 6
H'Angles v S
.
m(jrgdltﬂbm/; SRS 42

C.A.

Llenguatges de la Comumcacm R

Op1n10 Pubhca 4.5

Fonaments de Comunlcac1o D1g1tal

Lliure EleeC1o -

.‘,Cred”ﬂbmls OSSOSO 39

.”Taller d’Infografla o 45
Taller de Fotograﬁa
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QUARTCU RS C.A. C.A.

Gestié de I’Empresa de Comunlcacw” 6 .“Practhues en Empreses 9
Periodisme d’Investlgaao 6 Periodisme Inst1tuc1onalld’Empresau 6
DeontologlaProfesswnal - 4,5  TullerdeC Comun1cac1o Interactiva 6
TallerdeTelev151o 6 H’Pro]ecte de Comun1cac1o - 4,5
thatwa S .‘,Optatwa S
LhureEleCCIO S
CredltsTotd[_g e 34’5 H'Credztﬂbm[; SO 37’5

Assignatures optatives

La Facultat oferira als estudiants un ampli ventall d’assignatures optatives, que es correspondran als di-
ferentsitineraris d’especialitzaci6 en comunicaci6 periodistica. A'hora d’escollir quines assignatures
optatives cal cursar, I'estudiant ha de considerar les seves preferéncies i expectatives professionals. Al
primer cicle de lallicenciatura no hi ha assignatures optatives.

ElscreditsdeLliure Eleccio

Els credits de Lliure Eleccié han de permetre a’estudiant configurar de manera flexible el seu curricu-
lum, bé aprofundint en alguna de les especialitzacions o bé donant reconeixement académic a altres ac-
tivitats formatives que complementin la formacié propia de la titulacié.

Per completar el total de credits de lliure eleccid previstos al pla d’estudis, 'estudiant pot triar d’entre
les segiients modalitats.

A. Cursant assignatures, que poden ser:
I. Qualsevol altra assignatura optativa de la mateixa titulacio
I1. Assignatures especifiques de lliure eleccié que la Facultat ofereix.
ITI. Qualsevol altra assignatura de la resta de centres de la Universitat de Vic, sempre i quan el con-
tingut no coincideixi en més d'un 20% amb assignatures cursades en la Llicenciatura de
Periodisme.

B. Per reconeixement de credits per estudis académics regulats de nivell universitari.

C. Perreconeixement de crédits per altres activitats no reglades a nivell universitari. Es lamodalitat
que permet reconéixer académicament altres activitats formatives. Lestudiant ha de sol'licitar pre-
viament 'autoritzacio, llevat dels casos en que el reconeixement ja estigui previst. Sén activitats d’a-
quest tipus:

I. Treballs acadéemicament dirigits, amb el vist-i-plau del coordinador de la titulacié. S6n treballs
d’investigaci6 que realitzen els estudiants sobre temes directament relacionats amb materies
del pla d’estudis, i que es realitzen supervisats per un professor del centre.

IT. Programes d’intercanvi universitari. Activitats realitzades en el marc de convenis signats entre
universitats, centres de recerca o departaments.

II1. Cursos d’Idiomes que no siguin els que I'estudiant cursa com a obligatoris o optatius en la titula-
ci6,ique esrealitzin al’Escola d’Idiomes de la Universitat de Vic o en altres institucions amb les
qualsla UVic tingui signat conveni.

I'V. Cursos de la Universitat d'Estiu de la U Vic.
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Elreconeixement de credits és el procediment administratiu que permet al’estudiant incorporar lare-
alitzaci6 d’aquestes activitats al seu expedient académic. No es tindran en compte les activitats que

comportin un reconeixement inferior aun credit.

Assignatures d’altres titulacionscomalliure elecci6

Espoden obtenir credits de lliure elecci6 cursant assignatures d’altres titulacions que s’imparteixenala
UVic. Aqui tenslallista de les més adequades perque les segueixin estudiants matriculats en altres titu-

lacions:

Ambit de ciéencies

Administraci6 ilegislacié ambiental
Aspecteslegalsisocials de labiotecnologia
Educaci6é ambiental

Energies renovables

Immunologia

Matematicainicial
Mediambientisocietat
Meteorologiaiclimatologia
Sistemes de gestié ambiental
Sistemes d’informaci6 geografica

Ambit técnic

Automatitzaci6 industrial
Cienciaitecnologia del medi ambient
Creaci6igestio de bases de dades
Iniciaci6 ala programaci6
Introduccié alalogica

Ambit d’humanitats

Alemany I

Analisi del discurs

Aprofundiment en llengua catalana
Artimuseus a Catalunya

Desenvolupament huma, diversitat i sostenibili-
tat

Elmoéndesdelall Guerra Mundial

Frances I

Historia contemporania. De la primeraala sego-
naguerramundial

Literatura catalana

Literatura espanyola

Literaturaisocietat

Literaturaitraduccié

Organitzacions internacionals politiques i eco-
nomiques

Sintaxi

Taller de creaci6 de textos

Tallers literaris

Ambit de ciéncies de la salut

Actuaci6 enssituacions d’emergencia extrahos-
pitalaria

Alimentaci6 i cultura

Antropologia de la salut

Dietetica

Envelliment, societat i salut

La funcié del dibuixilactivitat lidica en el nen
Nutrici6

Psicologia de les conductes alimentaries
Salutialimentacio

Salut publica

Sexualitat humana

Trastorns alimentaris infantils i juvenils

Ambit de ciéncies socials

Administracié de recursos humans
Biblioteques escolarsiinfantils

Cerimonial i protocol
Competitivitatiinnovacié al'empresa
Comunicacié ales ONG

Comunicacié ales Pimes

Comunicacié mediambiental
Economiadel'’empresa

Economiapolitica

Evolucié6 historica del turisme

Fonaments de comunicacié digital

Fonts d’'informacié especialitzada en economia i
empresa

Fontsiserveis d'informacié general

Gestié de'empresa

Historiade la publicitatiles relacions puabliques
Historia economica mundial

Informacio electronica

Informacié i comunicacié ales organitzacions
International Business Culture

Introduccié ales ciencies de lainformacié
Llenguatge de lacomunicaci6
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Marqueting de serveisiunitats d'informacié Publicitat i promocié de vendes

Nou periodisme Sistemes d’informacié peralagestié

Opini6 publica Sociologia del treballi de 'empresa

Periodisme cultural Taller de weblogs

Periodisme esportiu Tecniques de comerg exterior

Periodisme gastronomic Tecniques de recuperacié de lainformacié6
Politicaindustrial i tecnologica Teoriaiestructuradelacomunicacié d’empresa I

Turisme i medi ambient
Pots consultar els programes d’aquestes assignatures al campus virtual i els d’altres assignatures que no
figuren en aquesta seleccié ales guies de 'estudiant.

Recorda que, per poder-te matricular a assignatures d’altres ensenyaments, necessites I'autoritzaci6
del/la cap d’estudis de la teva titulaci6 i del/la de la titulaci6 on s’imparteix I'assignatura escollida.

Lestutories

La Facultat ofereix a tots els estudiants que comencen els estudis universitaris un servei de tutories que
té per objectiu facilitar-los la integracié a la dinamica universitaria. La Facultat assigna a cada estudiant
un tutor, professor del centre, que 'assessora en els ambits académics, de futur professional i, si és el
cas, personal. Obviament, la utilitzacié d’aquest servei és voluntari per part dels estudiants.

LaBorsadeTreball

La Facultat disposa d’un servei de Borsa de Treball que canalitza les ofertes de llocs de treball que les
empreses, institucions i organitzacions ens fan arribar, i selecciona els curriculums més ajustats.

Notes:

—Per a tots els estudiants que esteu en disposicié d’acabar els estudis, la Facultat celebra a cada convo-
catdria una sessié d’avaluacié on s’analitzen conjuntament els resultats académics. Obviament, les
qualificacions de tots els estudiants en aquestes circumstancies no sén publiques fins després de la
sessio.

—Els alumnes que tenen pendent menys d’un 10% del total dels credits de la carrera, i que ja han cursat
alguna vegada totes les assignatures de les quals es matriculen, tenen dret a una convocatoria extraor-
dinaria de totes les assignatures. Excepcionalment es podran acollir a la convocatoria extraordinaria
aquells estudiants a qui només falti una assignatura per acabar la carrera (exclos TFC).
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PROGRAMES DE LES ASSIGNATURES DE PRIMER CURS

Sociologia General

CREDITS:6

OBJECTIUS

Fomentar'adquisici6, per part dels alumnes, dels conceptes clau de 'analisi sociologic, i desenvolupar
les seves dots analitiques per tal de garantir la seva capacitat per interpretar els fenomens socials con-
temporanis.

En conseqiiéncia, i per aassolir aquest objectiu, cxaldra que ala fi del curs 'estudiant conegui i identifi-
qui els principals actors, institucions i estructures socials, aixi com els diferents autors i paradigmes que
han tractat de descriure d’'una manera cientificala realitat social.

CONTINGUT:
Lli¢c61. LaSocietat.
-Eldescobriment de lasocietat
- Lasocietat com asistema. LEstructural-funcionalisme: Talcott ParsonsiRobert K. Merton
Lli¢6 2. El procés d’inserci6 de I'individu enla societat
- Elprocés de socialitzacié
- Els agents de socialitzacié: familia, escola, mitjans de comunicaci6 i grups d’iguals
- Desviacié social
- Control social
Lli¢6 3. Lainteracci6 social i el procés d’institucionalitzacié
- Elprocés d'institucionalitzacié
- Interaccionisme simbolic: George HiE. Goffmann
- Lescola fenomenologica: Alfred Schutz
- Elsocialconstructivisme: Peter L. Berger i Thomas Luckman
Lli¢6 4. Estratificacio social: estructures de poder i de desigualtat
-Elconcepte d’estructura social
- Lestatus adscrit: génere, edati étnia
- Lestatus atorgat ilasevavinculacié amb el Mercat.
- El Mercat: elements i dinamica estratificadora
- Emile Durkheim ila divisi6 social del treball en les societats industrialitzades
- Marxisme i neomarxisme: El capitalisme il'estructura de classes socials
- Laconcepci6 de Max Weber de I'estratificacié social: els grups d’estatus
- Michael Dahrendorfila teoria dels rols socials
- Una concepcié postestructuralista de la societat: Daniel Bell i Michel Foucault
Lli¢6 5. Els universos simbolics
- Elpaper dels universos simbolics enla societat:
- Lareligio.
- Lesideologies politiques
-Eldret
- Elnomos cientific
- Els mass mediaila produccié i reproducci6 d’'universos simbolics
- Apocaliptics vs. Integrats: dues concepcions sobre el canvi cultural en les societats de masses.
- Lateoria critica de 'Escola de Frankfurt
Lli¢6 6. Estructuraicanvi social
- Factorsidinamiques del canvi social
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- Ladveniment de lasocietat xarxa

- Canvis en lainteraccié social i en les seves dimensions espacial i temporal

- Canvis institucionals: 'adaptaci6 de les burocracies publiques (e-government)
- Transformacions economiques: El comerg electronic ilanova economia
-"Transformacions sistemiques: el cas de la Unié Soviética

- Elprocés de globalitzacié

METODOLOGIA:
Per assolir els objectius proposats a’assignatura, es planteja el desenvolupament teoric dels conceptes,
recolzat amb labibliografia basicaila discussi6 de lectures complementaries.

AVALUACIO:

Amb la finalitat de comprovar que 'alumnat ha assolit perfectament els objectius d’aprenentatge ini-

cialment fixats, els estudiants hauran de demostrar els seus coneixements adquirits mitjan¢ant un pro-

cés d’avaluacio que consta de tres proves diferents, una de caire teoricaidues de caracter practic:

1. Realitzar un informe d’estructura social d’Espanya, Catalunya o qualsevol altra regié o municipi pro-
per ala nostra realitat, en el qual s’integrin elements teorics préviament estudiats amb dades empiri-
ques (35% de lanota).

2.Analitzar el tractament que fan els mitjans de comunicaci6 d’algun tema rellevant i d’interes social
(15% de lanota final).

3. Examen final de caire teoric sobre la totalitat dels continguts explicats a classe durant el present qua-
drimestre (50% de lanota final).

La nota final sera la resultant de la mitjana ponderada de les tres proves, sempre i quan 'estudiant apro-

vicadascunade les proves per separat.

BIBLIOGRAFIA:

Manuals de I’assignatura

Giddens, Anthony Sociologia. Madrid: Alianza Editorial, 1998.

Giner, Salvador Historia del pensamiento social. Barcelona: Ariel, 1991.

Ritzer, George Teoria sociologica cldsica y Teoria sociologica contempordnea. 2 Vol. Madrid: McGraw Hill,

1993.

Complementaria

Bell, Daniel E/ advenimiento de la sociedad postindustrial. Madrid: Alianza Editorial, 1976.

Berger, Peter L.; Luckmann, Thomas La construccid social de la realitat. Barcelona: Herder, 1988.

Campo, Salustiano del (ed.) Tratado de sociologia. 2 vol. Madrid: Taurus, 1991.

Castells, Manuel La era de la informacion. Economia, Sociedady Cultura, vol. I: La sociedad red, (capitols 1, 21
5). Madrid: Alianza, 2000.

——(2003) Galaxia Internet. Barcelona, Debolsillo.

Durkheim, Emile La division del trabajo social. Barcelona: Planeta-Agostini, 1985.

Goffmann, Erving La presentacion de la persona en la vida cotidiana. Buenos Aires: Amorrutu, 1971.

Katz, E. & Lazarsfeld, PF. La influencia personal. El individuo en el proceso de comunicacion de masas.
Barcelona: Hispano-Europea., 1971.

Kuhn, Thomas La estructura de las revoluciones cientificas. Barcelona: Planeta-Agostini, 198.

Moragas, M. de Sociologia de la comunicacion. Barcelona: Gustavo Gili, 1986.

Hall, Stuart “La cultura, los medios de comunicaciony el efecto ideolégico”. Dins: James Curran, et. al.
Sociedady comunicacion de masas. Mexic: FCE, 1981.

Weber, Max Economia y sociedad. Méxic: FCE, 1993.
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TeoriaiEstructuradels Mitjans de Comunicacio

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

1. Comprendre els papers que els instruments de comunicacié han tingut ales diverses societats.

2. Reflexionar sobre la situacié de lacomunicacié mundial al’actualitat.

3. Coneixer i diferenciar les diverses postures ideologiques que han pres els diversos historiadors de la
comunicaci6 a partir dels seus textos.

CONTINGUT:
1. Epistemologia de la historia de la comunicacié
Conceptes basics d’estructuraiambit d’estudi
Conceptes basics d’historiai de comunicacié
Principals aproximacions ala historia de la comunicaci6 i dels mitjans
2. Delaprehistoriaa’Edat Mitjana
Lincert origen de lacomunicaci6 oral: teories
Les etapes de registre expressiu
Les primeres ciutats i civilitzacions i les seves formes de comunicacié
Les formes de governicomunicacié ala Grecia Classica
Lacomunicaciéiles formes de governa Roma
Lacomunicacié al’¢pocadel feudalisme
Les primeres ciutats ilanova classe burgesa
3. Els canvis al voltant de laimpremta
Context delainvencié
Condicionants de 'expansi6 de 'invent per Europa
Valors associats als documents impresos
4.Justdesprés delainvenci6 delaimpremta
El conflicte religios
Les mesures de control preses pels diversos paisos sobre laimpremta
Incorporantla qiiesti6 de la periodicitat
Els usos de lainformaci6: informaci6 politicaiinformacio cortesana
Evolucions de lamaquina d’'imprimir
5. Les formes modernes de govern: les revolucions
LaIllustracio, el liberalisme i els estats-nacié moderns
Esferes publiques revolucionaries a Anglaterra, Nord-AmericaiFranga
Lopinié publicaburgesa
6. Laprimera premsade masses
La premsa del penic nord-americanaiels seus efectes
Lapremsaal Regne Unit
Lapremsaal’Europa continental
7. Els mitjans de comunicacié modernsilaindistria cultural
Elcinema
Laradio
Del telefonal mobilialTUMTS
Latelevisi6ielvideo
Lordinador
8. Estructura de lacomunicaci6 de masses al context de la globalitzaci6
Els processos de transformacié de 'estructura de la comunicacié: concentraci6, convergencia, etc.
Les politiques de comunicacié
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Els conglomerats de lacomunicacié mundials
Apunts sobre I'estructura de la comunicacié al’Estat espanyol, a Catalunya i als diversos paisos euro-
peus.

AVALUACIO:

1. Avaluaci6 continua a través de les lectures obligatories i recomanades, exercicis, i 'elaboracié d’'un
treball monografic amb unvalor total equivalent al 25 % de la nota final.

2. Examen parcial sobre els continguts de I'assignatura, amb un valor equivalent al 25 % de lanota final.

3. Examen de final de curs sobre els continguts de I'assignatura, amb un valor equivalent al 50% de la no-
tafinal.

Cadapartdels curs s’ha d’aprovar per separat.

BIBLIOGRAFIA:

Berrio, J. Estudis sobre cultura contemporania. Bellaterra: UAB, 1999.

Briggs, A. De Gutenberg a Internet. Madrid: Taurus, 2002.

Crowley, D. et al. La comunicacion en la bistoria. Barcelona: Bosch, 1997.

DeFleur, M. i Ball Rokeach, M. Teorias de la comunicacion de masas. Barcelona: Paidés, 1993.
Gifreu, J. Estructura general de la comunicacio piiblica. Barcelona: Portic, 1996.

Mitchell, P.iSchoeffel, J. Chomsky. Obra esencial. Critica, 2002.

Moragas, M. Sociologia de la comunicacion de masas. Barcelona: Gustavo Gili, 1986.
Vazquez Montalban, M. Historia'y comunicacion social. Barcelona: Mondadori, 1997.
Williams, R. Historia de la comunicacion social. Barcelona: Bosch, 1992.
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LlenguaCatalanal

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Consolidar el coneixement iI'ds normatiu dels aspectes morfologics i sintactics de lallengua catalana.
Manejar el material lingtiistic de referencia (gramatiques, diccionaris i altre material de suport).
Compondre textos amb coherencia, cohesié i precisio lexica.

CONTINGUT:
1apart
1. Morfosintaxi del sintagma verbal
1.1 Remarques morfologiques d’alguns verbs
1.2 Remarques sintactiques d’alguns verbs
1.3 Les perifrasis verbals
1.4 Els complements verbals. Pronoms febles
2. Morfosintaxi del sintagma nominal
2.1 Pronoms relatius
2.2 Preposicions, conjuncionsiadverbis
2apart
3. Bases delaredaccid. La cohesiéila coheréncia textuals
3.1 Lapuntuacié
3.2 Els connectors
3.3 Ellexic
3.4 Elparagraf
3.5 Técniques de resumide sintesi

METODOLOGIA:

Lassignatura és teorica i practica i és important I'assisténcia regular a les sessions de classe i a les ses-
sions de treball dirigit.

Les sessions de classe es fan al’aulaiconsten d’aspectes teorics i aspectes practics. Els teorics seran pre-
sentats en forma de lli¢6. Els practics es treballaran individualment o en grups i consistiran en exercicis
gramaticals, correccions dels exercicis i discussions.

Les sessions de treball dirigit s6n hores d’activitat dels estudiants amb el professor en una aula de tre-
ball, al’Aula d’Autoaprenentatge, alabiblioteca o bé al Departament en forma de tutoria. Aquestes ses-
sions s6n practiques i consistiran en exercicis gramaticals; analisi, transformacid, produccié i correccié
de textos; lectures; resums i esquemes; discussions, i presentaci6 i resoluci6 de dubtes. Es treballara en
grups o bé individualment.

AVALUACIO:
1. Lassignatura s’avalua a partir de:
a) els exercicis de classe iles activitats practiques per entregar (puntuacio: 30%);
b) un examen de coneixements d’ortografia (puntuacié: apte /no apte), i
©) un examen especific de continguts (puntuacié: 70 %).
2.Aprovar 'examen de coneixements d’ortografia és una condici6 indispensable per poder avaluar I'e-
xamen especific de continguts.
3. Lexamen especific de continguts s’ha d’aprovar com a minim amb un cinc per poder calcular la quali-
ficaci6 final de I'assignatura.
4.Aquests percentatges regeixen idénticament en les dues convocatories de 'assignatura.
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BIBLIOGRAFIA:

Manuals i gramatiques

Badia, Jordi; Brugarola, Nuria; Torné, Ratel; Fargas, Xavier (1997): E/ llibre de la llengua catalana. Bar-
celona: Castellnou.

Castellanos i Vila, Josep Anton (1998): Quadern: Normativa basica de la llengua catalana. Amb exercicis auto-
correctius. 6a ed. Barcelona: Institut de Ciéncies de ’Educacié de la Universitat Autonoma de
Barcelona.

Ramos, Joan Rafael (1998). Introduccid a la sintaxi. Valéncia: Tandem Edicions. [1aed., 1992}

Ruaix, Josep (1998): Catala complet/1. Curs superior de llengua. Fonética i ortografia. Moia: J. Ruaix.

— (1998): Exercicis del catala complet/1. Moia: ]. Ruaix.

— (1998): Clau dels exercicis del catala complet/1. Moia: J. Ruaix.

— (1998): Catala complet/2. Curs superior de llengua. Morfologia i sintaxi. Moia: J. Ruaix.

— (1998): Exercicis del catala complet/2. Moia: J. Ruaix.

— (1998): Clau dels exercicis del catala complet/2. Moia: J. Ruaix.

Xuriguera, Joan B. (1993): Els verbs catalans conjugats. 30a ed. Barcelona: Claret. [1a ed., 1972}

Diccionaris generals

Gran diccionari de la llengua catalana (1998): Barcelona: Enciclopedia Catalana.

Institut d’Estudis Catalans (1997): Diccionari de la llengua catalana. 2a reimpr. Barcelona: Enciclopedia
Catalana; Edicions 62; Publicacions de ’Abadia de Montserrat; Palma de Mallorca: Moll; Valéncia:
Edicions3i4.{1aed., 1995}

Diccionaris especialitzats

Abril, Joan (1997): Diccionari practic de giiestions gramaticals. Barcelona: Edicions 62.

Bruguera, Jordi (2000): Diccionari de dubtes i dificultats del catala. Barcelona: Enciclopédia Catalana.
Diccionari castella-catald (1997): 3a ed. Barcelona: Enciclopedia Catalana. [1aed., 19851

Ginerbra, Jordi; Montserrat, Anna (1999): Diccionari d’iis dels verbs catalans. Barcelona: Edicions 62.
Paloma, David; Rico, Albert (1998): Diccionari de dubtes del catali. Barcelona: Edicions 62.

Pey, Santiago (1997): Diccionari de sinonims i antonims. 17a ed. Barcelona: Teide. [1aed., 1970}
TERMCAT, Centre de Terminologia (2001): Nou diccionari de neologismes. Barcelona: Edicions 62.

Composici6 de textos

Bibiloni, G. Llengua estandardi variacid lingiiistica. Valencia: Tres i Quatre, 1997.

Cassany, Daniel La cuina de [ escriptura. 3a ed. Barcelona: Empuries, 1994.

Castella, Josep M. De la frase al text. Teories de l'iis lingiidstic. 2a ed. Barcelona: Empuries, 1996.

Conca, Maria; Costa, Adela; Cuenca, M. Josep; Lluch, Gemma Text i gramatica. Teoria i practica de la com-
peténcia discursiva. Barcelona: Teide, 1998.

Coromina, Eusebi Técniques d escriptura. Barcelona: Teide, 1991.

— — E/ 9 Nou. Manual de redaccid i estil. 4a reimp. Vic: Eumo Editorial, Premsa d’Osona, Diputacié de
Barcelona, 1997.

Coromina, Eusebi; Casacuberta, Xavier; Quintana, Dolors E/ treball de recerca. Procés delaboracid, memo-
ria escrita, exposicid orali recursos. Vic: Eumo Editorial, 2000.

Cuenca, M. Josep Comentari de texts. Picanya: Edicions del Bullent, 1996.

Mari, Isidor (1983): «Registres i varietats de la llengua.» Dins: COM 10 suplement. Barcelona: Direccié
General de Politica Lingtistica, desembre de 1992.

Payrato, Lluis Catala col-loquial. Aspectes de [iis corrent de la llengua catalana. Valéncia: Universitat de
Valéncia, 1996.
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Introduccido a’lEconomia

CREDITS:6

OBJECTIUS:
Familiaritzar 'estudiant amb elllenguatge economic, i presentar-liles eines basiques de I'analisi econo-
mica, tant des d'un vessant empresarial com teoric.

CONTINGUT:
1. Lempresa
1.1 Lasocietat mercantil
1.2 La comptabilitat
1.3 Les relacions laborals
1.4 Elrégim fiscal
2. Elmercat
2.1 Lofertailademanda
2.2 Lacompeteénciaperfecta
2.3 Lamainvisible
2.4 Elslimits del mercat
3. Leconomia nacionalila politica economica
3.1 Introduccié ala Macroeconomia
3.2 Lapoliticaeconomica
3.3 Lesidees de J.M. Keynes
3.4 LEstat de Benestar
3.5 Politiques activesipassives
3.6 Notes sobre la condicié ciclica del creixement economic
4.Leconomiainternacional i la politica economica
4.1 Introduccié al’economia internacional
4.2 Objectiusiinstruments de politica economica internacional
4.3 Breu historia de lamoneda
4.4 Laintegracié economica
5. Lesideologiesiels seus origens
5.1 Introduccié historica
5.2 Elliberalisme
5.3 Conservadorsirevolucionaris
5.4 El capitalisme
5.5 Elsocialisme
5.6 Globalitzacié i antiglobalitzacio

AVALUACIO:

Examen final teoric i practic

BIBLIOGRAFIA:
Roncaglia, A. Elements fonamentals deconomia politica. Vic: Eumo Editorial, 1994

BIBLIOGRAFIACOMPLEMENTARIA

Alemany, E. Dret del Treball. Barcelona: Edicions UOC, 1997.

Casulleras, E. Lexperiment del govern socialista francés (1981-84): Un estudi de viabilitat del model economic
keynesia. (tesi doctoral). Taradell, 1998.
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Folch, R. Diccionario de Socioecologia. Barcelona: Planeta, 1999.

Lipsey, R. I Chrystal, K.A. Economia Positiva.13" edici6. Barcelona: Vicens Vives, 1999.

Mankiw, N.G. Principios de Economia. Madrid: Addison Wesley, 2001.

Pérez Herrero, L. Fiscalitat aplicada a la petita i mitjana empresa. Girona: Universitat de Girona, 2001.
Oroval, E. Noves aproximacions a la historia del pensament economic. Vic: Eumo Editorial, 1995.

Uria, R. Derecho mercantil. Madrid: Marcial Pons, 2001

Schumpeter, J.A. Capitalisme, socialisme i democracia. Barcelona: Edicions 62,1988.
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Angles|

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Lobjectiu principal és que I'estudiant aprengui a utilitzar la llengua anglesa en un context especific,

com és el dels mitjans de comunicacié. El curs pretén que 'alumne adquireixi una competencia comu-

nicativa a nivell intermedi, per la qual cosa els objectius que caldra assolir durant el curs es concreten en

els segiients punts:

a) Reconeixer el caracter instrumental de 'anglés en el mén dels mitjans de comunicacié.

b) Fer as de lallengua anglesa com a mitja per fixar i desenvolupar la fluidesa d’expressié en aquestallen-
gua.

¢) Comprendre discursos orals i escrits especifics dels mitjans de comunicaci6 adequats al nivell de co-
neixements establerts.

d) Utilitzar lanormativa gramaticali els coneixements lingiistics per millorar la propia expressio.

) Adquirir ellexic ila terminologia especifica de diversos camps semantics de 'area concreta d’estudi.

CONTINGUT:

Topics:
1. Friends.
2. Relax
3.Dating
4.Adrenalin
5. News.

Language contents:
1. Listening: students should be able to understand specific information in different contexts:
1.1 Interviews.
1.2 Describinga friend.
1.3 Daily routine.
1.4 Life of a sportswoman.
1.5 News report.
2. Speaking: students will be introduced to a number of tasks which will involve them in situations com-
mon to ajournalist-related work context:
2.1 Interview
2.2 Presenting a newspaper: general description, parts.
2.3 Describing pictures of sportsmen in action.
2.4 Asking, giving and rejecting advice.
3.Reading: students will be introduced to texts of different lengths related to the above mentioned to-
pics.
4. Writing: writing shorts texts within a journalist-related work context:
4.1Aninformal e-mail.
4.2Adayin thelife of...
4.3Aweb film review.
4.4 Aletter of advice.
4.5Adescription ofasport.
4.6 Asports commentary.
4.7A summary of an article.
4.8 Aninformalletter.
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5. Grammar: study of the stylistic and structural features of newspaper headlines. Review of different
grammar points:
5.1 Question formation.
5.2 Present tenses/Adverbs of frequency.
5.3 Past tenses.
5.4 Present perfect tenses.
5.5 Passive voices.
5.6 Modal verbs-Advice.
6. Vocabulary: understanding newspaper-related language and study of the headline special vocabulary:
6.1 Newspaper parts.
6.2 Film, book, music description.
6.3 Sports.
6.4 Headline English.
6.5 General media language.
6.6 Survey of newspaper: English/American

AVALUACIO:

Hi haura un examen final que constara de dues parts: una prova oral, que representa el 20% de la nota fi-
nal, iuna prova escrita, que inclou una prova de listening (20%), reading (10%) , grammar (20%) writing
20% ivocabulary (10%).

BIBLIOGRAFIA:

Obligatoria:
Sue Kay & Vaughan Jones, Inside Out Student’s book and workbook-Intermediate, Macmillan Hei-
nemann, 2000.

Campbell, Colin.The Lady in White. Cambridge University Press 1999.

Optativa:

Hicks, Wynford, English for Journalists, Routledge, 1997.

Aitchison, James, Writing for the Press, Hutchinson, 1988.

Bagnall, Nicholas, Newspaper Language, Butterworth/Heinemann, 1993.
Bromley, Michael, (Teach Yourself) Journalism,Hooder&Stoughton, 1994.
Clayton, Joan, fournalism for Beginners, Piatkus, 1992.

Clayton, Joan, Interviewing for Journalists, Piatkus, 1994.

Dick, Jill, Freelance Writing for Newspapers, A & C. Black, 1991.

Hicks, Wynford, English for Journalists, Routledge, 1998.

Mascull, Bill, Key Words in the Media, Collins Cobuild, 1997.

Diccionaris monolingiies:
Oxford Advanced Learners Dictionary, O.U.P,1992.
Sinclair, J. Collins English Language Cobuild, Collins ELT, 1998.

Diccionaris bilingiies:
Galimberti Jarman, B & Russell, R. (Eds), The Oxford Spanish Dictionary, O.U.P,1994.

Gramatiques:

Eastwood, J., Oxford Practice Grammar and Practice, O.U.P, 1995.
Murphy, R., English Grammar in Use, C.U.P,1994.

Swam, M., Walter, C., The Good Grammar Book, O.U.P,, 2001.
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Informatica

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Lobjectiu principal és que I'estudiant aprengui a tractar i processar dades amb equips informatics i, per
tant, que aprengui a aprofitar les eines informatiques com un recurs d’ajuda ales diverses tasques pera
les quals son utils. A fi d’assolir aquest objectiu s’introduira 'estudiant en els principals paquets infor-
matics que es troben disponibles al mercat per realitzar aquestes tasques.

Les classes seran principalment practiques; 'estudiant realitzara, amb I'ajuda de 'ordinadoriel progra-
ma informatic convenient, els diversos exercicis proposats pel professor.

Aquesta assignatura no pressuposa cap coneixement informatic previ per part de 'estudiant.

Abanda d’estudiar alguns programes concrets, es fara molt d’emfasi a preparar'estudiant per treballar
en general amb qualsevol tipus de programa informatic d’as general, potenciant la capacitat d’abstrac-
ci6 de problemes i de comprensi6 del mecanismes de treball dels ordinadors.

CONTINGUT:
Temar. Introduccié alainformatica
1.1 Conceptes basics
1.2 Codificaci6 delainformacié
1.3 Estructura funcional de 'ordinador
1.4 Periférics
Tema 2. Sistemes Operatius
2.1 Introducci6 als Sistemes Operatius
2.2 Windows
Tema 3.- Internet
3.1 Introducci6. Xarxes d’ordinadors. Historia.
3.2 Serveis
3.3Navegacio
Tema 4. Processador de textos Word
4.1 Introduccié
4.2 Edici6 de documents senzills
4.30pcions de format de documents
4.4 ColumnesiTaules
4.5 Eines addicionals
4.6 Graficsi Equacions
4.7 Fusié de dades
4.8 Estils, plantilles i formularis
Tema 5. Power Point
5.1 Introduccié
5.2'Transicions
5.3Animacions
5.4 Patrons
Tema 6. Full de calcul Excel
6.1 Introduccié
6.2 Edicié i formatbasic d’un full
6.3 Copiade caselles. Referéncies absolutes i relatives
6.4 Funcions matematiquesifinanceres
6.5 Confecci6 de grafics a partir del full de calcul
6.6 Impressié del model
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AVALUACIO:

Per avaluar I'assignatura caldra realitzar un examen practic i diversos treballs individuals i/o en grup,
obligatoris, que proposara el mateix professor i que matisaran la nota de 'examen. Lavaluaci6 constara
d’ambdues parts i s’ha d’aprovar cadascuna per separat. La qualificacié de I'assignatura sera la mitjana
entre la part teoricaila part practica, sempre que s’hagin aprovat.

BIBLIOGRAFIA:

Pel caracter dinamic dels continguts de I’assignatura, es proporcionara als estudiants material desenvo-
lupat pels professors, aixi com la bibliografia més actualitzada possible.
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TeoriaiTécnicadels Mitjans Escrits|

OBJECTIUS

1. Saber les caracteristiques dels missatges orals i dels escrits i transformar discursos orals espontanis en
textos escrits formals.

2. Redactar textos a partir de dades basiques i reescriure textos unicament amb les dades objectivables
o comptables.

3.Saber els recursos de la llegibilitat visual i la llegibilitat lingiiistica i escriure i transformar textos d’a-
cord amb aquests recursos i segons el génere periodistic.

4. Coneixeriaplicar els coneixements sobre la superestructura, la macroestructuraila microestructura
enlaredaccié de textos explicatius/informatius.

5. Coneixer les traces que indiquen la preséncia de 'emissor en els textos i aplicar els procediments de
modalitzacié adequats als textos segons la finalitat comunicativa.

6. Coneixer a grans trets I'organitzacié i el funcionament d’una redaccié periodistica i els constituents
d’una publicacié periodica (especialment el diari).

CONTINGUT
1. Loralitat i escriptura: llengua colloquial i llengua formal. Caracteristiques
2. Elllenguatge dels mitjans de comunicaci6 escrita:
2.1 Lallegibilitat lingiiistica: recursos basics de redaccié
2.2 Lamodalitzaci6 dels textos
2.3 Lallegibilitat visual: disseny general de la pagina; els tipus de lletra; els aspectes convencionals de
lallengua
3. Lasuperestructura,la macroestructuraila microestructuraen laredaccié de textos explicatius/in-
formatius
4. Organitzaci6 general d’'una redaccié en els mitjans de comunicacio escrita

AVALUACIO

1. Lassignatura té dues opcions d’avaluacio, i I'estudiant pot triar una o altra opcié: opci6 #: examen
unic, amb tota la materia del curs (100% de la nota); opci6 4: avaluacié continuada durant el quadri-
mestre, que es concreta amb dos examens parcials (45% de la nota cada parcial) i I'assistencia a classe,
laparticipacid ilaresolucié de les activitats practiques (10% de lanota).

2.Enl'opcié « d’avaluacio, si no s’aprova I'examen tunic del juny (primera convocatoria), es pot recupe-
rar lamateria al setembre (segona convocatoria).

3.EnTopci6 & d’avaluacid, cal aprovar tots dos parcials per poder calcular la qualificaci6 final de I'assig-
natura. El primer parcial inclou la materia feta fins al moment de 'examen i el contingut de la primera
lectura obligatoria del curs; el segon parcial inclou la resta de la materia del curs i el contingut de la se-
gonalectura obligatoria. Si se suspén un parcial (o tots dos), es pot recuperar en la convocatoria d’exa-
men de setembre.

4. Els estudiants que no segueixin regularment el curs només es podran examinar de la mateéria seguint
I'opcié @ d’avaluacio, és a dir, fent un tnic examen final. S'entén per ‘seguir regularment el curs’ el fet
d’assistir activament aun 70% de les classes.

5. Els estudiants que facin 'opcié & d’avaluacié i en la convocatoria de setembre suspenguin una part de
lamateria, els quedara tota I’assignatura suspesa.

6.Un cop fixades les dates d’examen no es canviaran ni de dia ni d’hora, tret que alga al-legui una causa
de for¢a major convenientment justificada.

7.Aquesta assignatura té un requisit basic per poder fer 'avaluacié: coneixer i saber aplicar el codi lin-
guistic (lanormativa fonamental) en I'expressié escrita.
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BIBLIOGRAFIA
Les referéncies segiients componen la bibliografia basica de la materia. Durant el desenvolupament de
I'assignaturas’aniran donant referencies bibliografiques més especifiques.

Avui. Llibre destil. Barcelona: Empuries, 1997.

Cassany, Daniel. La cuina de l’escriptura. Barcelona: Empuries, 2005.

Coromina, Eusebi. «Elllenguatge eficag.» A: CAMPS, A. (coord.) Context i aprenentatge de la llengua escri-
ta. Barcelona: Barcanova, 1994, p. 153-174.

El 9 Nou. Manual de redaccid i estil. Vic: Eumo Editorial. Diputaci6 de Barcelona. Premsa d’Osona, 1991.

Coromina, Eusebi; Casacuberta, Xavier; Quintana, Dolors. E/ treball de recerca. Procés delaboracio, memo-
ria escrita, exposicid oral i recursos. Vic: Eumo Editorial, 2000.

Diccionari de comunicacid empresarial. Publicitat. Relacions Pibliques. Marqueting. Barcelona: Enciclopedia
CatalanaiTermcat, 1999.

Gallego, Juana (dir.). La prensa por dentro. Barcelona: Los libros de la frontera, 2002.

Gomis, Lloreng. Teoria dels géneres periodistics. Barcelona: Centre d’Investigacié de la Comunicacio,
Generalitat de Catalunya, 1989.

Grijelmo, Alex. El estilo del periodista. 11a edici6, revisada i ampliada. Madrid: Taurus, 2003. (ra edici6:
1997.)

Libro de estilo / El Pais. Madrid: El1 Pais, 2002.

Martinez Albertos, José Luis. Curso general de redaccion periodistica. 5a ed. Madrid: Paraninfo, 2001. (1a
edici6:1983.)

Tuson, Jests. Una imatge no val més que mil paraules. (Contra els topics.). Barcelona: Empiries, 2001.
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Anglesll

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Lobjectiu principal és que I'estudiant aprofundeixi i millori en la utilitzacié de lallengua anglesaen el

context especific dels mitjans de comunicacié. Els objectius especifics que caldra assolir durant el curs

es concreten en els segiients punts:

a) Adquirir la competéncialingiiistica necessaria per poder-se comunicar en situacions de I'entorn pe-
riodistic.

b) Comunicar-se oralment tenint cura de la prontncia.

¢) Adquirir ellexic ila terminologia especifica de diversos camps semantics en 'area concreta d’estudi:

d) Expressar-se oralment i per escrit amb correcci6, coherenciaiadequacié al tipus de discurs.

CONTINGUT:
Topics:
1. Soap.
2. Time.
3.Journey:.
4. Basics.
5. Communication.

Language contents:
1. Listening: students should develop and increase the understanding of specific information in diffe-
rent types of electronic media programmes:
1.1 Scenes from a soap opera.
1.2 People talk about their work place.
1.3 Radio discussions.
1.4 Interviews: perfect weekend.
1.5 Useful website addresses & telephone numbers.
1.6 Messages on an answering machine.
1.7 Phone conversation.
2. Speaking; students will be introduced to anumber of tasks which will involve them in situations com-
mon to ajournalist-related work context:
2.1’ Talking about the characters ina soap.
2.2 Rules and regulations.
2.3'Talking about a perfect weekend.
2.4 Eating habits.
2.5 Making phone calls.
2.6 Male/female stereotypes.
2.7 Different generations.
2.8 Survey on the press.
3.Reading: students will be introduced to texts of different lengths related to the above mentioned to-
pics.
Students will also read a graded book.
4. Writing short texts common within a journalism-related work context:
4.1 Writinga'T'V preview.
4.2 Writingaletter to the editor.
4.3 Writing aletter of application.
4.4 Writing narratives: news stories.

GUIADE LESTUDIANT 2006-2007 PERIODISME 33



4.5 Writing up the results of a survey.
4.6 Writing areport.
5. Grammar: review of specific grammar points relevant for the journalist-related work context:
5.1Reported Speech.
5.2 Modals.
5.3 Phrasal verbs.
5.4 Quantifiers.
5.5 Countable and uncountable
5.6 Conditionals.
6. Vocabulary: increase the understanding and adquisition of newspaper-related language in the print
and electronic media:
6.1 Newspaper sections.
6.2'TV programmes.
6.3What’sonTV?
6.4Turnoff the TV.
6.5 Soap opera.
6.6'Time management
6.7 Travel
6.8 Telephoning.

AVALUACIO:

Hi haura un examen final que constara de dues parts: una prova oral, que representa el 20% de la nota fi-
nal,iunaprovaescrita, que inclou una prova de listening (20%), reading (10%), writing (20%), grammar
(20%) ivocabulary (10%)

BIBLIOGRAFIA:

Obligatoria

Kay, Sue & Jones Vaughan. Inside Out, student’s book and workbook. Macmillan and Heinemann 2000.
Binchy, Maeve. Evening Classes. Penguin Readers 2000

Hicks, Wynford, English for fournalists, Routledge, 1997.

Aitchison, James, Writing for the Press, Hutchinson, 1988.

Bagnall, Nicholas, Newspaper Language, Butterworth/Heinemann, 1993.

Bromley, Michael, (Teach Yourself) Journalism,Hooder&Stoughton,1994.

Clayton, Joan, fournalism for Beginners, Piatkus, 1992.

Clayton, Joan, Interviewing for fournalists, Piatkus, 1994.

Dick, Jill, Freelance Writing for Newspapers, A & C. Black, 1991.

Diccionaris monolingiies:
Oxford Advanced Learners Dictionary,O. U. P, 1992.
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Llengua Espanyolal

CREDITS:6

OBJECTIUS:

-Treballar els aspectes descriptius i normatius de la llengua que facilitin la competéncia lingiiistica en
espanyol estandard ila practica de 'escriptura per part dels estudiants.

- Coneixer ladiversitat funcional de lallengua.

- Familiaritzar els estudiants amb I'estructura dels textos i els diversos formats textuals.

- Desenvoluparla destresa en I'ds de lallengua escrita a partir d’exercicis practics.

- Analitzar els recursos d’estil i els mecanismes lingiistics associats.

CONTINGUT:
1. Diversitat funcional de 'espanyol: el registre.
1.1. Variants de lallengua: diatopiques, diastratiques i diafasiques.
1.2. Elregistre comavariant d’as o funcional.
1.2.1."Trets funcionals que determinen 1'ds d’'un registre especific.
1.2.2. Camp: tema.
1.2.3. Mode: llengua escritaillengua parlada.
1.2.4. Tenor.
1.3. Lallengua estandard.
2. Tipologia textual i analisi del text.
2.1. Tipus de textos: narraci6, descripcio, dialeg, exposicid, argumentacio.
2.2. Els conceptesiels mecanismes de cohesié i coheréncia textual.
2.2.1. Lorganitzaci6 estructural de lainformacié.
2.2.2. Procediments lingiiistics de cohesi6 textual: recurrencia o repeticid, substitucio, el lipsi,
ordre dels constituents oracionals, topicalitzacié, marcadors i operadors discursius.
2.3. Aspectes estilistics i recursos de lallengua.
2.3.1. Denotacié i connotacio.
2.3.2. Elso de les paraules.
2.3.3. Sintaxi i contingut del textos.
3. Tecniques d’escriptura.
3.1. Models textuals.
3.2. Imitacié i creaci6 de textos.
4.Redacci6 i normativa gramatical:
4.1. Ortografia.
4.2. Morfologia: génere i nombre, determinants, pronoms, graus de I'adjectiu, temps verbals, adver-
bi, preposicions ,conjuncions.
4.3. Sintaxi: concordanga, connectors, anacoluts, ts dels relatius...

METODOLOGIA:

El curs s’estructurara a partir de dos grans blocs corresponents als temes 11 2 del programa, que propor-
cionaran als alumnes una base teorica. Aquests fonaments teorics s’orientaran cap al desenvolupament
paral-lel dels temes 3 i 4, que s6n eminentment practics i corresponen a activitats de treball textual i de
redaccio.

AVALUACIO:

La nota final de I'assignatura provindra: a) d’'una avaluaci6 continuada a partir dels exercicis, 'assistén-
cia a classe i els treballs que es puguin proposar i b) d'un examen final en acabar el quadrimestre. Per
aprovar l'assignatura, pero, seraimprescindible tenir 'examen aprovat.
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BIBLIOGRAFIA:

1. Diccionaris:

Casares, J. Diccionario ideologico de la lengua espaiola, Barcelona: Gustavo Gili, 1985.
Diccionario ideoldgico de la lengua espafiola, Barcelona: Biblograf, 1995.

Gili Gaya, S. Diccionario de sinonimos, Barcelona: Biblograf, 1980.

Martinez de Sousa, J. Diccionario de usos y dudas del espafiol actual, Barcelona: Biblograf, 1996.
Moliner, M. Diccionario de uso del espafiol, Madrid: Gredos, 1984.

Real Academia Espanola Diccionario de la lengua espaiiola, Madrid: Espasa-Calpe, 1992.
Seco, M.; Andrés, O.; Ramos, G. Diccionario del espaniol actual, Madrid: Aguilar, 1999.

Seco, M. Diccionario de dudas y dificultades de la lengua espafiola, Madrid: Aguilar, 1993.

2. Gramatiques i manuals de referéncia:

Alarcos Llorach, E. Gramdtica de la lengua espafiola, Madrid: Espasa Calpe.1994.

Alcina, J.; Blecua, J. M. Gramdtica de la lengua espafiola, Barcelona: Ariel. 1994.

Alvarez, M. Tipos de escrito I: Narraciony descripcion, Madrid: Arco Libros. 1994.

Alvarez, M. Tipos de escrito II: Exposiciony argumentacion, Madrid: Arco Libros, 1994.

Casado Velarde, M. Introduccion a la gramdtica del texto del espaiol, Madrid: Arco Libros, 1995.
El Pais Libro de estilo, Madrid: Prisa, 1990.

Gomez Torrego, L. Manual de espafiol correcto 2 vols., Madrid: Arco Libros, 1994.

Porto Dapena, J. A. El verbo y su conjugacion, Madrid: Arco Libros, 1987.

Real Academia Espafola Ortografia de la lengua espafiola, Madrid: Espasa, 1999.
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Evoluci6é del Pensament Contemporani

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

1. Coneixer els principals esdeveniments que configuren el mén contemporani.

2.Analitzar les relacions economiques, politiques, socials, culturals i ideologiques de les distintes co-
munitats internacionals.

3. Reflexionar sobre launitat i la diversitat del procés globalitzador.

CONTINGUT:

1. La formacié del m6n contemporani al segle XIX
Ladvenimentidifusi6 del capitalisme industrial
Les revolucions liberals i nacionalistes
Lainternacionalitzaci6 dels factors
Lanova culturaurbana

2. Les tensions de la primera meitat del segle XX
Les disjuncions economiquesiles tensions politiques i socials
Lacrisidel modelliberaliles alternatives
LEuropa convulsionada: les guerres
Lavitalitat cultural i artistica

3. Els contrastos d’'un mén asimetric ala segona meitat del segle XX
Labipolaritzaci6 est-oest
La cohesi6 social i politica europea
El desenvolupamentiel subdesenvolupament
Larevoluci6 cultural

4. Els reptes del tombant de millenni
Lapostguerra freda
Lainsostenibilitat economica
Latecnologiaiel benestar social
Laglobalitzaci6 i els mitjans de comunicacié de massa
Lapluriculturalitat

AVALUACIO:

1. Avaluacié continua a través de les lectures recomanades, exercicis, i 'elaboracié d’un treball mono-
grafic amb unvalor total equivalent al 40 % de lanota final.

2. Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor tota equivalent al 60 % de la
nota final. Per considerar la primera part cal treure, com a minimun § de 'examen.

BIBLIOGRAFIA:

Rafael Aracili Antoni Segura Historia economica mundial i d’Espanya. Barcelona: Teide, 1993.

R, Aracil, J. Oliver i A. Segura El mundo actual. De la Segunda Guerra Mundial a nuestros dias. Barcelona:
Universitat de Barcelona, 1995.

Luis A. Aranguren, et al. El procés de globalitzacio mundial. Cap a la ciutadania global. Barcelona: Intermon,
2000.

P. Aries i G. Duby Historia de la vida privada. 5. De la Primera Guerra Mundial a nuestros dias. Madrid:
Taurus, 1989.

Noam Chomsky La aldea global. Tafalla: Txalaparta, 1997.

C. M. Cipolla(editor) Historia economica de Europa (vols. 3-5). Barcelona: Ariel, 1980-1981.
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Ramon Folch Diccionario de socioecologia. Barcelona: Planeta, 1999.

Josep Fontana (dir.) Historia Universal Planeta. (vols. 9-12). Barcelona: Planeta, 1993.

Roger Garaudy Los integrismos. Ensayo sobre fundamentalismos en el mundo. Barcelona: Gedisa, 1992.

Eric Hobsbawm Historia del siglo XX Barcelona: Critica. 1995.

Denis Huisman Diccionario de las mil obras clave del pensamiento contempordneo. Madrid: Tecnos, 1997.

Patricio Léizaga (dir.) Diccionario de pensadores contempordneos. Barcelona, 1996.

Nicolas Negroponte Elmundo digital: un futuro que ya ha llegado. Barcelona: Ediciones B, 2000.

Pepa Roma Jaque a la globalizacion. Barcelona: Grijalbo, 2001.

José Maria Vidal Villa Cap @ una economia mundial. Nord-Sud cara a cara. Barcelona: Universitat de
Barcelona, 1995.

Pasquale Villani La edad contempordnea, 1945 hasta hoy. Barcelona: Ariel, 1997.

Immanuel Wallerstein E/ futuro de la civilizacion capitalista. Barcelona: Icaria, 1997.
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EstadisticaAplicadaalaComunicacio

CREDITS: 6

OBJECTIUS:
Proporcionar al’estudiant els fonaments de I'estadistica descriptiva. En aquesta assignatura s’introdui-
ral’estudiant enles eines estadistiques basiques per al’analisiilainterpretaci6 de dades.

CONTINGUT:
Temar. Conceptes generals.
1.1. Objecte de I'estadistica.
1.2. Poblaci6 i mostra.
1.3. El procés de I'analisi estadistica.

Tema 2. Distribucions unidimensionals.
2.1. Distribucié de freqiiéncies.

2.2. Representacio grafica.

2.3. Mesures de posicié i de dispersi6.

2.4. Mesures de concentracié i d’asimetria.
2.5. Ladistribucié normal.

Tema 3. Distribucions bidimensionals.
3.1. Distribucions marginals.

3.2. Distribucions condicionades.
3.3. Independeéncia estadistica.
3.4. Regressié lineal simple.

Tema 4. Estadistica d’atributs.
4.1.Representacions grafiques.
4.2.Taules de contingencia.

4.3. Coeficients d’associaci6.

METODOLOGIA:
S’impartiran classes teoriques i de problemes que tindran com a complement important I'as del progra-
ma estadistic SPSS.

AVALUACIO:

Esrealitzaraun examen en la convocatoria escaient.

BIBLIOGRAFIA:

CasaAruta, E. 200 problemas de estadistica descriptiva. Barcelona: Vicens Vives, 1991.
Martin Pliego, FJ. Introduccion a la estadistica economica'y empresarial. AC,1994.

Pefia, D.; Romo, J. Introduccion a la estadistica para las Ciencias Sociales. McGraw-Hill, 1997.

BIBLIOGRAFIARECOMANADA:
Tomeo Perucho, V. Diez lecciones de estadistica descriptiva. AC, 1990.
Rios, S. Iniciacion estadistica. Madrid: Paraninfo, 1992.
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Teoriesde laComunicacio

CREDITS:6

OBJECTIUS:

El curs de “Teories de la Comunicacié” té per objectiu principal que 'estudiant siapropi de les teories de la

comunicacio com a eina de treball professional.

Incorporarles racionalitats teoriques al saber professional del comunicador implica:

- Aprendre areconeixer la dimensi6 comunicativa d’'un procés o situacio.

- Saber diagnosticar situacions de comunicacio.

-Ser capag de dissenyar formes d’intervencié de cara a situacions concretes, aplicant els coneixements
teorics i metodologics més adequats.

Considerar ales teories un instrument de treball significa a més amés integrar els coneixements teori-

coconceptuals amb els coneixements practics treballats internament dels tallers de produccié.

CONTINGUT:

Unitat 1: Introduccié ales teories de lacomunicacié
Unitat 2: La Mass Communication Research
Unitat 3: LEscolade Frankfurt

Unitat 4: Lamirada semiotica

Unitat 5: Els estudis culturals

Unitat 6: Els estudis llatinoamericans

Unitat 7: Larevoluci6 digital

METODOLOGIA:

Lensenyament privilegial'aprenentatge de processos com: definir, justificar, comparar, reconeixer, etc.
Els instruments didactics inclouen guies de lectura, dinamiques en grup, exercicis de contacte amb la
realitat proposats per reconeixer marques de racionalitat en una determinada situacié i altres treballs
personals i en grup pensats per exercitar els diferents processos d’aprenentatge. Es tractara sempre de
exemplificar cada unitat amb analisis de productes comunicatius propers al argument de la carrera (pu-
blicitats, estrategies de comunicaci6 corporativa, etc.)

AVALUACIO:

—"Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions (50 % de la nota final)

—Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor total equivalent al 50 % de la
nota final.

LAvaluacié constara de diferents parts, i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificacié final de

I'assignaturaserala mitjana entre la part teoricaila part practica, sempre i quan s’hagin aprovat totes les

parts.

BIBLIOGRAFIA:

Adam, Jean-Michel i Bonhomme, Marc. «Recorridos de lecturas y argumentacion» dins: L argumenta-
cion publicitaria: retorica del elogioy de la persuasion, Madrid: Catedra,2000.

Adorno, Theodor; Horkheimer, Max. «La industria de la cultura: ilustracién como engano de las masas»
dins: Curran; Gurevitch; Woollacot Sociedad y comunicacion de masas, Mexic: Fondo de Cultura
Econémica, 1981.

Barthes, Roland. «Retérica de laimagen» dins: Lo obvio y lo obtuso, Barcelona: Paidés, 1986

Barthes, Roland. «La cocina del sentido» dins: «La aventura semiolégica», Barcelona: Paidés, 1997.

Barthes, Roland. <El mito, hoy» dins: Mitologias, Madrid: Siglo X X1, 1999.
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Benjamin, Walter. «El arte en la época de su reproduccién mecanica» dins: Curran; Gurevitch;
Woollacot Sociedady comunicacion de masas, Méxic: Fondo de Cultura Econémica, 1981.

Cantril, Hadley. «La invasion desde Marte» dins: De Moragas, Miquel Sociologia de la comunicacion de ma-
sas (Tom I1 «Estructura, funcionesy efectos»), Barcelona: G. Gili, 1986.

Garcia Canclini, Néstor. «El consumo sirve para pensar» dins: Garcia Canclini, N. Consumidores y ciuda-
danos: conflictos multiculturales de la globalizacion, Mexic: Grijalbo, 1995.

Hesmondhalgh, David. «Repensar la musica popular después del rock y el soul» dins: Curran, Morley,
Walkerdine: Estudios culturales’y comunicacion, Barcelona: Paidés, 1998.

Klapper, Joseph. «Lo que sabemos sobre los efectos de la comunicacién de masas: el limite de la espe-
ranza» dins: Diversos autors Los efectos de las comunicaciones de masas, Buenos Aires: Jorge Alvarez,
1969.

Lazarsfeld, Paul F. «La campaiia electoral ha terminado» dins: De Moragas, Miquel: Sociologia de la comu-
nicacion de masas (Tom 111 «Propaganda politicay opinién publica»), Barcelona: G. Gili, 1986.

Lazarsfeld, Paul i Merton, Robert. «Comunicacién de masas, gustos populares y accion social organiza-
da» dins: De Moragas, Miquel: Sociologia de la comunicacion de masas. (Tom 11 «Estructura, funcionesy
efectos»), Barcelona: G. Gili, 1986.

Mannetti, Giovanni. «<Los modelos comunicativos y la relacion texto-lector en la semiética interpreta-
tiva» dins: Grandi, R.: Texto y contexto en los medios de comunicacion, Barcelona: Bosch, 1995.

Martin Barbero, Jests. «Comunicacién, pueblo y cultura en el tiempo de las transnacionales» dins:
Diversos autors: Comunicacion’y culturas populares en Latinoamérica, Mexic: Felafacs / G. Gilli, 1987.

Mattelart, Armand. «<El marco del analisis ideoldgico» dins: Cuadernos del Centro de Estudios de la Realidad
Nacional, Santiago de Chile: Universidad Catolica de Chile, 1970 ca.

Piscitelli, Alejandro. «Paradigmas y sistemas de ciencias» dins: Piscitelli (Des)-haciendo Ciencia. Buenos
Aires: EIRiel, 1997.

Morley, Dave. «Interpretar television: la audiencia de Nationwide» dins: Morley, D.: Television, audien-
ctas'y estudios culturales, Buenos Aires: Amorrortu, 1996.

Wolf, Mauro. «El estudio de los efectos a largo plazo» dins: Wolf, M.: La investigacion de la comunicacion
demasas, Barcelona: Paidés, 1987.
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PROGRAMES DE LES ASSIGNATURES DE SEGON CURS
TeoriaiTécnicadelLlenguatge Radiofonic

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Dotarl'estudiant d’'un coneixement basic del mitja radiofonic, tenint en compte les seves caracteristi-
ques tecnologiques i expressives. Acostar el moén del periodisme informatiu a'estudiant incidint de
formaespecial en les especifitats de laradio a Catalunyaialaresta de 'Estat espanyol. Aconseguir co-
neixements teorics, practics i estimular ’analisi critica del mitja.

CONTINGUT:

1. Laradio com amitjaiels seus elements sonors

2. Elllenguatge verbal: laveu. Locucié informativa

3. Laredacci6 radiofonica

4.Generes informatius radiofonics: la noticia; la cronica; 'informe periodistic; 'entrevista informativa
5. Les fonts informatives

6. Les rutines productives dels informatius: seleccié i jerarquitzacié de lainformacio

7. Programes informatius radiofonics: formats i models

8. Panoramica de les emissores de radio actuals

METODOLOGIA:

Lassignatura consta de sessions teoriques on es treballaran els conceptes que s’aplicaran ales practi-
ques setmanals: locucié i redaccié de textos radiofonics. També s’analitzaran diferents productes ra-
diofonicsis’establiran tests d’actualitat puntuables per alanota final.

Les practiques seran individuals o en grup, en funcié del temari, i es durana terme al’estudi de radioia
les cabines habilitades per a muntar el material sonor.

AVALUACIO:

Els estudiants poden triar entre els sistemes segiients:

1.- Avaluaci6 continuada: amb exercicis practics setmanals i tests d’actualitat que donaran el 40% dela
nota finaliuna Practica final, que suposara el 60% de lanota final
Laprofessoraes reservael dret d’establirun examen teoric com a part de 'avaluacié continuada.

2.- Els estudiants que no segueixin regularment el curs tindran dret aun examen inic corresponent a ca-
da convocatoria d’examen de I'assignatura. S’entén per “seguir regularment el curs” el fet d’assistir
activament aun70% de les classes teoriques i practiques.

BIBLIOGRAFIA:

Cebrian, M. Informacion radiofonica. Mediacion técnica, tratamiento y programacion. Madrid: Sintesis, 1994.

Cebrian, M. Géneros Informativos Audiovisuales. Edtorial Ciencia 3. Madrid, 1992.

Huertas, Amparo; Perona, Juan J. Redaccion y locucion en medios audiovisuales: la radio. Barcelona: Bosch,
1992.

Merayo, A. Estructura del proceso informativo radiofonico. Madrid: Complutense, 1992.

Villafafie, J.; Bustamante, E.; Prado, E. Fabricar noticias. Las rutinas productivas en radio y television.
Barcelona: Mitre, 1987.

Castellanos, J.A. Manual de pronunciacid. Criterisi exercicis de locucid. Vic: Eumo Editorial, 2004.

Fagoaga, C. “El sistema de fuentes informativas” a Revista de Ciencias de la Informacion. UCM. Vol. 5. 139-

149,1988.
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Marti, J.M. Modelos de programacion radiofonica. Barcelona: Feed-Back Ediciones, 1990.

Marti, J.M. (director), Bonet, M.; Perona, J.J.; Salvador M. La radio a Catalunya. Edita Centre d’Inves-
tigaci6 de la Comunicacié. Generalitat de Catalunya, 1996.

Prosper, J.; Lopez, C. Elaboracion de noticiasy reportajes. Valencia: Fund. Univ. San Pablo, 2001.

Rozas, E. “Laseleccion noticiosa, entre laimportanciay el interés”, a Cuadernos de Informacion, 12:19-23,
1997.
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Documentacié Informativa

CREDITS:6

OBJECTIUS

Lobjectiu general de la materia és capacitar els estudiants en les tecniques documentals necessaries per
desenvolupar la seva professié. Més especificament, 'assignatura pretén exposar la metodologia per a
I'explotaciéius dels sistemes d’informacid, tradicionals i en linia, alhora que s’introdueix els estudiants
enel coneixement de les fonts d’'informacié més adequades per al seu ambit d’accié.

CONTINGUTS
1. Introducci6 a la documentacié. Conceptes basics. Conceptes d’informacié, comunicacio, coneixe-
ment, document, documentacid. La societat de la informacid i la societat del coneixement. La docu-
mentacié comaeinaalabase del coneixement.
2.Lacadenadocumental
a.Analisi Documental
i. Descripci6 bibliograficai Catalogacié
ii. Descripci6 de contingut: indexacié iabstracts
b. Llenguatges documentals
3. Les fonts d’informacié
a. Concepte de font d’informacié
b.Tipologiaicredibilitat de les fonts
i. Fonts d’informaci6 personals
- Concepte: individualsicollectives
-"Testimoniiconfidents: rumorsianonimat
- Leticaprofessional: revelar o no les fonts
-El‘jo’ periodista com a font d’informacié
ii. Fonts d’informaci6 institucionals
- Fonts publiquesi fonts privades: valor i fiabilitat
- Fonts d’informacié social
- Fonts d’informaci6 politica
- Font d’'informaci6 economica
- Font d’informaci6 cultural
iii. Fonts d’informacié documentals
-Les obres de referéncia
- Les monografies
- Les publicacions periodiques
- Els Non Book Materials
- Laliteraturagrisa
- Ladocumentaci6 electronica
4. Les fonts d’informaci6 als mitjans de comunicacio: gesti6 dels recursos informatius
a.Laccésales fonts personalsiinstitucionals
- Les entrevistes
- Lesdeclaracions
- Les convocatories
- Els comunicats de premsa
-Lesrodesde premsa
b. Elservei de documentacié als mitjans de comunicacié
5. Elements del treball intel-lectual i cientific
a. Lesreferencies bibliografiques
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i. Concepte
ii. Normativa ISO 6901 1SO 690-2
iii. Elements
iv. Representacions
- Monografies
- Publicacions periodiques
- Audiovisuals
- Materials grafics
-Recursos electronics
b. Sistemes de citaci6é
1. Sistema cita-nota
ii. Sistema autor-data
c. Ordenacié delabibliografia. Sumarisiindexs

METODOLOGIA

En aquesta assignatura s’aniran alternant les classes teoriques amb sessions practiques. Les primeres
ofereixen als estudiants el marc de referéncia de cada temaienles altres es podran familiaritzar, a través
dels exercicis proposats,amb la practica de 'organitzaci6 o de la cerca d’informacié.

AVALUACIO

Lavaluaci6 sera continuada i es basara en els exercicis i treballs que presenten els estudiants. També es
fara una prova globalitzadora sobre els continguts teorics i practics. La qualificacié del curs recollira
tots aquests conceptes: les qualificacions dels treballs i exercicis valdran un 40% de la nota final i la qua-
lificaci6 obtinguda a la prova final el 60% restant, sempre que les qualificacions de cada part estiguin
aprovades.

BIBLIOGRAFIA

Andrieu, Olivier. Cdmo buscary encontrar en internet. Barcelona: Gestién2000,1997.

Carrizo, G; Irureta-Goyena, P; Lopez, E. Manual de Fuentes de Informacion. Madrid: Cegal, 1994.
Chowdhury, G.G. Introduction to modern information retrieval. London: Facet, 2004.

Clausé, Adelina. Manual de andlisis documental: descripcion bibliogrdfica. 2a. ed. Pamplona: Eunsa, 2001
Galdon, G. (coord.) Teoriay prdctica de la documentacion informativa. Barcelona: Ariel, 2002.

Genesca, G.; Rigo, A. Manual per a la presentacid de tesis i tesines. Vic: Eumo, 2000.

Lépez Yepes, J. (comp.) Fundamentos de informacion y documentacion. Madrid: Eudema, 1989.

Pinto, Maria. Andlisis documental: fundamentos y procedimientos. 2a. ed. Madrid: Edema, 2001.
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TeoriaiEstructurade laComunicacio d’Empresal

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Presentar a I'estudiant una conceptualizacié de la comunicacié empresarial, diferenciant-la d’altres
formes comunicatives, i lligada a la creixent necessitat de comunicacié de les organitzacions i als para-
digmes teorics dominants a cada época.

Caracteritzar la comunicacié empresarial com a objecte d’estudi comunicatiu particular, analitzant les
contribucions des de les diferents disciplines i plantejant un model de comunicaci6 especific i adaptat a
les caracteristiques propies de les organitzacions.

CONTINGUT:
1. La Comunicacié Empresarial com a objecte d’estudi
2. Importancia de la Comunicacié Empresarial per ales empreses
3. La Comunicaci6 Corporativa, Comercial i Institucional
4. Terminologia clau dintre del mén de la comunicacié empresarial
5. ElModel de Comunicacié aplicat ala comunicacié empresarial.
a. Laproduccié6 de lainformacié
b. Lacirculaci6 de lainformacio
c. Elconsum delainformacié
d. Els efectes de lacomunicacié
6. Leticade la Comunicacié Empresarial

METODOLOGIA:

La metodologia basica de classe estara basada en el plantejament de les qiiestions generals del tema, la
reflexi6 en grup a partir de lectures recomanades, i la realitzaci6 d’exercicis lligant la teoria ila practica
de lacomunicacié empresarial.

AVALUACIO:

Hi haura diferents exercicis de classe, aixi com un treball general de I'assignatura. També hi haura un
examen final de I'assignatura.

Lavaluacié de I'assignatura constara de diferents partsis’ha d’aprovar cadascuna per separat. La qualifi-
caci6 final sera la mitjana entre la part teorica i la part practica, sempre que s’hagin aprovat ambdues
parts.

BIBLIOGRAFIA:

Adam, J.M. i Bonhomme, M.. La argumentacion publicitaria, Madrid: Catedra,2000.

Benavides Delgado, Juan. Lenguaje publicitario, Madrid: Sintesis, 1997.

Capriotti, Paul. Planificacion Estratégica de la Imagen Corporativa, Barcelona: Ariel, 1999.

Capriotti, Paul. Imagen de Empresa, Barcelona: El Ateneo, 1992.

Costa, Joan. Reinventar la publicidad, Madrid, Fundesco, 1992.

Diez de Castro, Enrique, et al. Comunicaciones de Marketing, Madrid: Piramide, 2001.

Gonzilez Marin, Juan Antonio. Teoria General de la publicidad, Madrid: Fondo de Cultura Econémica,
1996.

Leon, José Luis. Los efectos de la publicidad, Barcelona: Ariel, 1996.

Lucas Marin, Antonio. La comunicacion en laempresay en las organizaciones, Barcelona: Bosch,1997.

Pifiuel Raigada, José Luis. Produccion, Publicidad y Consumo, Vol. I i I1, Madrid: Editorial Fundamentos,
1983.

Reyzabal, Maria Victoria. Publicidad: manipulacion o informacion, Madrid: CEU San Pablo, 1996.
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Sanchez Franco, Manuel. Eficacia Publicitaria. Teoria'y Prdctica, Madrid: McGraw-Hill, 1999.
Sanchez Guzman, José Ramon. 1eoria de la Publicidad, Madrid: Tecnos, 1993.
Sotelo, Carlos.Introduccion a la Comunicacion Institucional, Barcelona: Ariel, 2001.
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Llengua Catalanall

CREDITS:6

OBJECTIUS:

D’unabanda, I'assignatura completa els continguts gramaticals impartits en I'assignatura Llengua cata-
lana I, de primer curs. De I'altra, familiaritza I'estudiant amb un seguit de convencions i aspectes lexics
d’indispensable per al domini del codi lingiiistic escrit. En tercer i darrer lloc, insisteix en la practica
textual, encaminada sobretot a millorar les destreses comunicatives.

CONTINGUT:
Primerapart
1. Presentaci6 de les obres iinstruments de referencia basics
2. Els determinants
2.1.Elsarticles
2.2.Els possessius
2.3.Els numerals
2.4.Els quantitatius
2.5.Els indefinits
3. Elnomil’adjectiu
4. Elsexisme en elllenguatge
Segona part
5. Convencions enlaredacciéienla tipografia
a. Siglesiacronims
b. Xifres
c. Majascules i mintscules
d. Toponims
e. Cometesicursiva
f. Abreviatures i simbols
g. Noms de persona, oficis, professions, carrecs, titulacions i entitats
h.Tractaments
6. Aspectes lexics
a.Sinonims i falsos sinonims
b.Neologismesiestrangerismes
c. Motsiexpressions impropisino genuins
Tercerapart
7. Estructuraipropietats dels textos.
a.La competencia textual
b. Els generes discursius
c. Lestipologiesiles seqiiencies textuals
d. Adequacié6 segons els registres
e. Coherénciaexternaiinterna
f. Cohesid sintactica: connectors i puntuacié

METODOLOGIA:

El curs esta basat essencialment en la practica de I'escriptura, tant els continguts gramaticals (acom-
panyats d’un dossier d’exercicis), com I'apartat lexic i el textual (en els quals s’analitzen i generen dife-
rents casos il'lustratius). I exigeix, per tant, la participacié activa de 'estudiant.
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AVALUACIO:

La qualificaci6 obtinguda amb la realitzaci6 d’exercicis i I'elaboracié de textos, tant dins com fora de
'aula, complementara la d'un examen al final del quadrimestre. En qualsevol cas, caldra haver aprovat
I'examen per poder tenir en compte lanotade curs.

BIBLIOGRAFIA:

Abril, Joan. Diccionari practic de giiestions gramaticals. Barcelona: Edicions 62,1997.

Badia, Jordiialtres. E/llzbre de la llengua catalana. Barcelona: Castellnou, 1997.

Bassols, M. Margarida; Torrent, Anna M. Models textuals. Teoria i practica. Vic: Eumo, 1996.

Bruguera, Jordi. Diccionari de dubtes i dificultats del catala. Barcelona: Enciclopedia Catalana, 2000.

Cassany, Daniel. La cuina de l'escriptura. Barcelona: Empuries, 1994 (3" ed.).

Castellanos, Josep-A. Quadern. Normativa basica de la llengua catalana (amb exercicis autocorrectius).
Barcelona: Institut de Ciéncies de 'Educacié de laUAB, 1991.

Coromina, Eusebi. E/ 9 Nou. Manual de redaccid i estil. Vic: Eumo; Diputacié

de Barcelona; Premsa d’Osona, 1991.

Coromina, Eusebi. Técniques d escriptura. Barcelona: Teide, 1990.

Ginebra, Jordi; Montserrat, Anna. Diccionari d s dels verbs catalans. Barcelona: Edicions 62,1999.

Llibre d’estil del diari Avui’. Barcelona: Empiries, 1997.

Mestres, Josep M. ialtres. Manual destil. Laredaccio i ledicid de textos. Vic: Eumo; Universitat de
Barcelona. Universitat Pompeu Fabra. Associacié de Mestres Rosa Sensat, 1995.

Paloma, David; Rico, Albert. Diccionari de dubtes del catala. Barcelona: Edicions 62,1998.

Pujol, Josep M.; Sola, Joan. Ortotipografia. Barcelona: Columna, 1995.

Televisi6 de Catalunya. E/ catala a TV3. Llibre destil. Barcelona: Edicions 62,1995.

Termcat. Nou diccionari de neologismes. Barcelona: Edicions 62,2001.

Xuriguera, Joan B. Els verbs catalans conjugats. Barcelona: Claret, 1993 (30" ed.).
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Angleslll

CREDITS6

OBJECTIUS:

Lobjectiu principal és que I'estudiant aprengui a utilitzar la llengua anglesa en un context especific,

com és el dels mitjans de comunicacié. El curs pretén que I'estudiant adquireixi una competencia co-

municativaanivell intermedi, per la qual cosa els objectius que caldra assolir durant el curs es concreten

en els segilients punts:

a) reconeixer el caracter instrumental de I'anglés en el mén dels mitjans de comunicacié.

b) fer us de lallengua anglesa com a mitja per fixar i desenvolupar la fluidesa d’expressi6 en aquesta llen-
gua.

¢) comprendre discursos orals i escrits especifics dels mitjans de comunicaci6 adequats al nivell de co-
neixements establerts.

d) utilitzar la normativa gramatical i els coneixements lingiiistics per millorar la propia expressié

e) adquirir el lexic i la terminologia especifica de diversos camps semantics de 'area concreta d’estudi.

CONTINGUT:
Topics

1.Getting Away
2. Then and now
3.Lifestyles
4.Get moving!

Language contents:
1.Listenings: students should be able to understand specific information of short spoken exchanges:
1.1 Opinion survey
1.2 Radio programmes
1.3 News stories
1.4’ TV programmes
2. Speaking: students will be introduced to a number of tasks which will involve them in different situa-
tions:
2.1 Radio programme
2.2 Discuss your TV preferences.
2.3 Explaininga story
2.4 Talk about the news
3.Reading: students will be introduced to short and medium length related to the above mentioned to-
picsand agraded book.
4. Writing of short texts related within different topics and journalism:
4.1 Writing anarticle
4.2 Newspaper stories
4.3 Front cover
4.4 Radio script
5. Grammar:
5.1 Relative clauses
5.2 Phrasal verbs
5.3 Past tenses
5.4 Preposition
5.5—ing form and infinitive
6. Vocabulary:
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6.1The media
6.2 Headlines
63TV

AVALUACIO:

Hi haura un examen final que constara de dues parts: una part oral que representa el 10% de la prova fi-
nal,iunaprovaescrita, que inclou una prova de listening(10%), reading (10%), vocabulari (30%), wri-
ting (10%) grammar (20%) i treball de classe(10%).

BIBLIOGRAFIA

Obligatoria:

Duckworth, Michael & Gude, Kathy. Countdown to First Certificate. Oxford University Press, 2000.
Fuchs, Marjorie & Bonner, Margaret. Grammar Express. Longman, 2003.

Leather, Sue. Death in the Dojo. CUP, 2004.

Recomanada:

Hicks, Wynford. English for Journalists. Routledge, 1977.

Aitchison, James. Writing for the Press. Hutchison, 1988.

Bagnall, Nicholas. Newspaper Language. Butterworth Heinemann, 1993.
Bromley, Michael. (Teach Yourself) Journalism. Hooder & Stoughton, 1994.
Clayton, Joan. Journalism for Beginners. Piatkus, 1992.

Dick, Jill. Freelance. Writing for Newspapers. A&C Black, 1991.

Mascull, Bill. Key Words in the Media. Collins Cobuild, 1997.

Diccionaris monolingiies:
Oxford Advanced Learners Dictionary. OUP, 1992
Sinclair, John (Ed.). Collins English Language Cobuild. Collins ELT, 1998.

Diccionaris bilingiies:
GalimbertiJarman, B. & Russell, R. (Eds.). The Oxford Spanish Dictionary. OUP, 1994.

Gramatiques:

Eastwood, J. Oxford Practice Grammar. OUP, 1995.
Murphy, R. English Grammar in Use. CUP,1994.

Swam, M.; Walter, C. The Good Grammar Book. OUP, 2001.
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TeoriaiTécnicadels Mitjans Escrits|I

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Reflexionar criticament sobre el procés d’elaboracié de la informacid, alhora que es capacitaal’alumne
en el coneixement dels rudiments técnics de la produccid, components i caracteristiques de les noti-
cies per a premsa. Discussié tant teorica com practica sobre el paperila feina periodistica.

Coneixements (saber):

1. Coneixement dels elements formals que descriuen els diferents generes informatius.

2. Coneixement sobre les intencionalitats comunicatives presents a les estructures textuals i en els
processos productius de lainformacié.

3. Reflexionar sobre la distincid entre 'objectivacio dels fets i el ‘mite de 'objectivitat’.

4. Coneixer les limitacions que ofereix I'actual model periodistic per a una bona explicacié/informa-
ci6 dels esdeveniments.

5.Laimportancia del compromis ideologic del periodista més enlla dels codis deontologics.

Habilitats (saber fer):
1. Ser competents en el domini dels rudiments de la produccié d’'una informacié i en la seva diversitat
de géneres.
2. Adquirir una consciéncia critica durant el procés d’elaboracié de lanoticia.
3.Adquirir una consciencia critica del paper del periodista en societat.
4. Superar els clixés i prejudicis (etnicistes, simplificadors, etc.) enla tasca de la difusié de fets.

CONTINGUT:
Tema1: Realitatirealitats periodistiques
1.1 Fets, noticies dels fetsiinformacions.
1.2 Objectivitat vs. subjectivitat informativa.
1.3 Informar sobre larealitat vs. interpretarla realitat: una distincié de géneres en fals.
1.3 Laimparcialitati honestedat davant de laintencionalitat comunicativa.
1.4 Els fets contra el sentit coma.
1.5 Designaci6 del fet periodistic: criteris ‘objectivats’ sobre que es noticia
Tema 2: La producci6 de lanoticia
2.1 Fases de la tascainformativa: fase pretextual, textual i supratextual (F.Burguet)
2.2 El context periodistic com a eixireferent de la produccié informativa
2.3 Jerarquia, inclussié/exclussié i ubicacié cotextual: processos intencionals de significacié infor-
mativa.
Tema 3: Larepresentaci6 de les noticies
3.1 Estructurade launitat textual informativa
- Macroestructura, macroproposicié i superestructura textual.
- Coherenciaglobalicoherencialineal
- Estrategia discursivaiintencionalitat comunicativa.
- Diagrama de lainformacié.
3.2 El titular
- Relacié de designacié amb el cos de la informacié
- Projeccié contextual i intencionalitat del titular periodistic
-Tipus de titularsi caracteristiques estilistiques
3.3 Laintencionalitat del llenguatge
- Control sobre el que es vol comunicar: actes de parla d’Austin (locucid, illocucié i perlocucié)
- Implicacionsipressuposicions
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- Lectures preferents iventalls interpretatius
3.4 Ellead de lainformacié
- Relacié de descripcié amb el titol informatiu
-Ellead com a element designatiu de I'estratégia discursiva del cos informatiu
- Estructura formal dellead informatiu
-Tipologies delead
3.5 Elcos delainformacié
-Relaci6 de descripcié amb ellead
- Estructuradel cos delainformacid i reflexions entorn I'estructura informativa
3.6 Pautes estilistiques
- Caracteristiques de laredacci6 periodistica: claredat i senzillesa.
- Capacitat expressiva.
Tema 4: Les citacions
4.1Elpaper deles citacions alainformacié periodistica
4.2Tipus de citacions i implicacions comunicatives
Tema 5: Altres generes informatius
5.1Rodes de premsa
5.2 Elreportatge informatiu
- Funcionalitat del reportatge
-Tipologia del reportatge i estructures discursives
5.3 Lentrevistailes seves modalitats
- Coneixement del contextientrevista
- Estructuraielements formals de entrevista
Tema 6: Géneres de transicié: la cronica
6.1 Objectiusiintencionalitat
6.2 Estructuraielements formals
6.3 Tipologies de croniques
Tema 7: Periodisme on-line
7.1 Escriure peralaweb
Tema 8: Laresponsabilitat social del periodista
7.1 El periodisme com a actor politic
7.2 La centralitat del conflicte en lainformacié diaria
7.3 Limitacions del model periodistic actual
7.5 Discussi6 sobre cobertura de casos: immigracio, joves i cobertures mediatiques del tercer mén

AVALUACIO:

ExamenTeoric Final: 40%

Examen Practic final: 60%

Practiques de redacci6 (incidéncia qualitativa en lanota)

BIBLIOGRAFIA:

Borrat, H. Elperiodico, actor politico. Barcelona: Gustavo Gili., 1989.

Fontcuberta, M. La noticia, Col. Papeles de comunicacién 1, Barcelona: Paidés, 1993.
Martinez Albertos, ].L. Curso general de redaccion periodistica. Madrid: Paraninfo, 2002.
Martin Vivaldi, G. Géneros periodistico, Madrid: Paraninfo, 1998.

Rodrigo Alsina, M. La construccion de la noticia. Barcelona: Paidés, 1998.
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Metodes d’Investigacio en Comunicacid

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Aprofundir en el coneixement del métode cientific i enles bases epistemologiques de les ciencies so-
cials per capacitar els/les estudiants en I'analisi fonamentadailavaloracié d'unarecercaen el camp de
les ciencies de lacomunicacié. Habilitar els/les estudiants enla planificaci6 d’investigacions empiri-
ques en aquest ambit disciplinar.

CONTINGUT:

1.- ;Que és el coneixement cientific?

2.- Eldebat sobre el coneixement cientific en les ciencies socials.
3.-Lainvestigaci6 en comunicacié

4.- Elprocés d’investigacio.

5.- Lanalisi de continguts

6.- Grups de discussi6

7.- Observacié participant

8.-Lenquesta

METODOLOGIA:
Les classes alternaran sessions teoriques amb sessions d’analisi de casos practics. El professor submi-
nistrara alllarg del curs textos complementaris ala bibliografia basica que seran de lectura obligatoria.

AVALUACIO:

a) Examen final.

b) Prova d’un delsllibres de labibliografia.

©) Un treball de curs.

d) Practiques de comentaris de text, analisi de casos i participacié en els debats.

Lavaluacié constara de diferents partsis’ha d’aprovar cadascuna per separat. La qualificacié de Iassig-
natura serala mitjaentre la part teoricaila part practica, sempre que s’hagin aprovat totes les parts.

BIBLIOGRAFIA:

Alvira Martin, Francisco “Disefios de investigacién social: criterios operativos”. A: Manuel Garcia
Ferrando, Jesus Ibafiez i Francisco Alvira (comp.) E/ andlisis de la realidad social. Métodos y técnicas de
investigacion, Madrid: Alianza Editorial, 1986.

Chalmers, Alan F. ;Qué es esa cosa llamada ciencia?, Madrid: Siglo X X1, 1999, 3a edici6.

DelRincén, Delio; et al. Técnicas de investigacion en ciencias sociales, Madrid: Dykinson, 1995.

Hammersley, M.1.; Atkinson, P. Etnografia. Métodos de investigacion, Barcelona: Paidés, 1994.

Mardones, José Maria Filosofia de las ciencias humanas y sociales, Barcelona: Anthropos, 1991.

Ruiz Olabuénaga, José Ignacio; et al. Cdmo elaborar un proyecto de investigacion social, Bilbao: Universidad
de Deusto, 1998.

Vallés, Miguel, S. Técnicas de investigacion social. Reflexion metodologica'y prdctica profesional, Madrid:
Sintesis, 1997.
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Taller de Dissenyi Comunicaci6

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Adquirir coneixements teoricopractics sobre els fonaments i les funcions basiques del disseny grafic
comapart de la cultura contemporania. Desenvolupar aptituds personals aplicables al llenguatge espe-
cific dels mitjans de comunicacié. Coneixer les principals instruments digitals de produccié en camp
de disseny grafic.

CONTINGUT:
1. Elements basics del disseny grafic.

—Introducci6: Concepte de disseny grafic. La seva actualitat i incumbeéncia. Que és dissenyar?
Organitzaci6 de I'espai dimensional. Diagramaci6 de I'area de treball. Elements primaris de la for-
ma, el puntilalinea;la seva expressid i representacio. Els arxius grafics, tipus (vectorials i vitmaps),
les seves aplicacions, avantatges i desavantatges.

—Color: Colors primaris, secundaris, terciaris i complementaris. El cercle cromatic. Saturacio.
Contrast. Monocromia i policromia. Gesti6 del color en la computadora i la seva materialitzacio.
Tipus de gesti6 de colors.

—Textura: La textura com a dada perceptual. Textures grafiques.

—Forma: Propietats visuals. El contorn, lamida, el color, la textura, la posicid, 'orientaci6.

—Contrast: La figuraiel fons. Variacions formals, estructures de repeticio.

—Tipografia: Concepte de tipografia. Tipus. Cursiva i ressaltada. El missatge escrit en combinaci6
amb el missatge grafic. Lalletraiel text com a elements grafics.

—Imatges digitals: La fotografia. La fotografia com a part del disseny. Tecnologia de la fotografia.
Conceptes basics. Enquadrament, distancia, focus i il luminacié. La digitalizacié d’'imatges. Eca-
nersimaquines digitals.

2. Graficavectorial: Freehand

—Introducci6: Interface amb l'usuari, arees de treball: el full imprimible, barra d’eines, de colors,
mendus desplegables. Ajudes al dibuix. Linies. Guies.

—Objectes: Linies, rectangles i ovals. Tipus de visualitzacié. Seleccié d’objectes. Modificacions de
mida, proporcional i deformada. Torgar i girar un objecte. Transformacions. Tipus de linies, grui-
xos i fletxes. Tipus de reompliment, plens, degradee, bitmaps i vectorials. Barreja d’objectes, com-
binaci6 iseparacié. Ordre i superposicié dels elements. Endavant-enrere. Alineament. Els efectes.
Lagrupacié d’objectes. La seva funcié. Ledicié de corbes i objectes a través dels nodes i palanques.
Convertir a corbes. Combinariunir corbes.

—Gesti6 del color i efectes: Paleta de colors i colors personalitzats. Reompliments de color. Gene-
raci6 i s de reompliments-textura.

—Els textos: generaci6 de textos en Freehand. Tipus de justificacions. Tipografies. Escalablesino es-
calables. Formats True Type. Efectes sobre els textos. Enganxar un text aunalinia. Exercicis aplica-
tius.

3. Grafica Bitmap: Photoshop

—Introducci6: Interface amb I'usuari, area de treball. Eines basiques. Tipus de visualitzacié. Ma-
nipulacié del document. Transformacions. Ajudes al dibuix. Linees Guies. Seleccié d’objectes.
Creaci6igesti6 de nivelesimascares. Tragats. Cronologia.

—Gesti6 del color i filtres: Barra de colors i colors personalitzats. Reompliments de color. Filtres.
Efectes especials. Plug-ins.

—Els textos: Generaci6 de textos en Photoshop. Modificacions i efectes. Rasteritzacio.

—Treballar amb imatges: Definici6, mida, compressié. Formats GIF i JPG. Altres formats.

—Exercicis aplicatius
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METODOLOGIA:
Lassignatura es desenvolupa en forma de taller a partir de breus explicacions tedriques i activitats prac-
tiques en grupsiindividualment.

AVALUACIO:

Lavaluacié constara de diverses parts (exercicis de classe, activitats practiques programades, projecte
final, etc.)is’ha d’aprovar cadascuna per separat. La qualificacié de 'assignatura serala mitjana entre la
part teoricaila part practica, sempre que s’hagin aprovat totes les parts.

BIBLIOGRAFIA:

Chaves, Norberto. El oficio de disefiar. Barcelona: GG, 2001.

Costa, Joan. Imagen global. Barcelona: CEAC, 1987.

Fioravanti, Giorgio. Disefio y reproduccion. Barcelona: GG, 1988.

Frascara, Jorge. Disefio grdfico y comunicacion. Argentina: Infinito, 1988.

Llovet, Jordi. Ideologia y metodologia del diseiio. Barcelona: GG, 1979.

Meggs, Philip. Historia del disefio grdfico. Mexic: Trillas, 1991.

Potter, Norman. Qué es un disefiador. Barcelona: Paidés, 1999.

Renner, Paul. E/ arte de la tipografia. Valencia: Campgrafic, 2000.

Sontag, Susan. Sobre la fotografia. Buenos Aires: Sudamericana, 1980.

Bauley, Stephen. Guia Couvan de Disefio. Madrid: Alianza, 1992.

Bassat, Luis. E//ibrorojo de las marcas. Madrid: Espasa, 1999.

Satué, Enric. El disefio grdfico desde los origenes basta nuestros dias. Madrid: Alianza, 1988.

Satué, Enric. El disefio grdfico en Espafia. Madrid: Alianza, 1997.

Satué, Enric. El diseio de libros del pasado, del presente y tal vez del futuro. Madrid: Alianza, (Fundacién
German Sanchez Ruizpérez) 1998.

Satué, Enric. La imagen comercial de la ciudad. Barcelona: Paidés, 2001.

Morison, Stanley. Principios fundamentales de la tipografia. Barcelona: Ediciones del Bronce, 1998.

GUIADE LESTUDIANT 2006-2007 PERIODISME 57



TeoriaiTécnicadelLlenguatge Televisiu

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Proposem conéixer el Procés Televisiu, des de laidea fins al’'audiencia.

A partir de coneixements teorics i técnics ens introduirem en I'aprenentatge del llenguatge televisiu
dels aspectes tecnics, artistics i humans.

Presentarem i experimentarem els elements que intervenen en el procés audiovisual perque un projec-
te televisiu esdevingui una realitat visiva.

A partir d’aquil'estudiant tindra un marc de coneixement per definir cap a on vol avangar la seva trajec-
toria formativa-professional del procés televisiu.

CONTINGUT:

1. Elllenguatge ila narrativa audiovisual.

2. Elprocés de creacié. Elguiéiels seus processos d’escriptura. De laidea al guid literari.

3. El disseny de produccié: Planificacié de les fases: preproduccid, produccié i postproduccié. Pla de
treball. Pla de rodatge.

4. Larealitzaci6. Del guid literari al gui6 tecnic. Rodatge discontinu amb una camera i realitzacié amb
multicamera.

5. Coneixements técnics: La cadena de televisio, el platd, el control de realitzacio, el material de rodat-
ge, lasala de postproduccié.

6. Lapostproduccié. Lacintaa punt per al’emissié. El muntatge visual i el muntatge sonor.

7. Elmén en directe. Funcionament i estructura d’'una redaccié d’'informatius.

8. Les retransmissions de programes especials de gran audiéncia.

9. Els grans esdeveniments de la historia de la televisié. Instants informatius directes que han canviat la
historia.

10. La coordinaci6 entre les graelles de programacié i els estudis d’audiéncia. Dos incondicionals inse-

parables.

11. Elnou escenari audiovisual: La TDT (Televisi6 Digital Terrestre).

12. Convergencia mediatica digital. Sinergias SMS-T'V-Web. Interactivitat televisiva.

13. Proyectes amb nous elements i nous formats.

METODOLOGIA:

Per assolir els coneixements del temari combinarem tres tipus de classe:

a) Les de base teorica.

b) Les practiques a classe amb suport de visionat i analisi de programes televisius, fragments cinemato-
grafics, reportatgesiespots.

¢) Les practiques amb els equips tecnics al platé de televisié i en exteriors. Rodatges discontinus amb
una camerairealitzacié amb multicamera.

Des de I'assignatura programem visites tecnologiques a cadenes de televisié i 'assisténcia a programes

de televisio en directa. Us animem a participar en activitats com festivals, concursos, castings i d’altres.

AVALUACIO:
I. 30% Examen teoric escrit a final de curs referit al temari de 'assignatura.
2. 30% Practicaindividual amb unasola camera. Reportatge d’'una noticia.
3. 30% Practicaengrup multicamera. Creaci6 d’'un programa de televisio.
4. 10% Participacid enactivitats diverses i assisténcia.
La qualificacio final sera la mitjana ponderada de les quatre parts. Per a la qualificaci6 final caldra apro-
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var les quatre parts. Sino es aixi es mantindra la qualificacié de la part aprovada, i caldra repetir la part
no aprovadaalasegiient convocatoria.

BIBLIOGRAFIA:

Alsius, S. Lespai deontologic a ética i periodisme. Barcelona: Portic,1998.

Barroso, J. Realizacion de los géneros televisivos. Madrid: Sintesis, 1996.

Bou, G. E/l guidn multimedia. Madrid: Anaya Multimedia, 1997.

Deleuze, G. La imagen-tiempo y la imagen-movimiento. 2 vol. Barcelona: Paid6s Comunicacién, 1984.

Chatman, S. Historia'y discurso. La estructura narrativa en la novelay en el cine. Madrid: Taurus, 1990.

Ferrés, J. Television subliminal. Sociabilizacion mediante comunicaciones inadvertidas. Barcelona: Paidos,
1996.

Flichy, P. Una historia de la comunicacion moderna. Barcelona: GG-Mass Media, 1993.

Gubern, R. Historia del cine. Barcelona: Lumen, 1996.

Jauset, J.A. La investigacion de audiencias en television. Fundamentos estadisticos. Barcelona: Paidés, 2000.

Kruger, B. Mando a distancia. Poder, culturas'y el mundo de las apariencias. Madrid: Tecnos, 1998.

Maffesoli, M. El instante eterno. El retorno de lo tragico en las sociedades postmodernas. Barcelona: Paidos,
200I.

Martin Barrero, J.; Rey, G. Los ejercicios del ver. Hegemonia audiovisual y ficcion televisiva. Barcelona:
Gedisa, 1999.

Martinez, G. E/ guion del guionista. Barcelona: Cims, 1998.

Millerson, G. lluminacion para television'y cine. Madrid: IORTV, 1994.

Millerson, G. Técnicas de realizacion’y produccion en television. Madrid: IORTV, 1991.

Moragas, M.; Prado, E. La televisid piiblica a lera digital. Barcelona: Portic, 2000.

Ramonet, I. Lz golosina visual. Barcelona: Debate, 2001.

Sainz, M. Manual bdsico de produccion en television. Madrid: IORTV,1994.

GUIADE LESTUDIANT 2006-2007 PERIODISME 59



TeoriaiEstructurade laComunicacio d’Empresall

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Exposar unavisié general del que sén avui les relacions publiques al’entorn dels professionals, les agen-
ciesiels serveis que s’ofereixen als clients.

CONTINGUT:

El concepte de Relacions Publiques. El professional de Relacions Publiques.
Els periodistes iles Relacions Pabliques.

3. Els publics de les Relacions Publiques.

4. E1Plade Relacions Publiques.

5. Les agencies de Relacions Publiques.

6. Activitats i téecniques més usuals de Relacions Publiques.

METODOLOGIA:
Els instruments didactics inclouen lectures recomanades, exposici6 de casos, dinamiques de grup, i
exercicis que enllagaran els aspectes teorics i practics.

AVALUACIO:

Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions (50% de la nota final)
Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor total equivalent al 50% de la
nota final.

Lavaluaci6 constara de diferents parts, i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificaci6 final de
Iassignatura sera la mitjana entre la part teorica i la part practica, sempre que s’hagin aprovat totes les
parts.

BIBLIOGRAFIA:

Cutlip, Scott; Center, Allen; Broom, Glen. Relaciones Piblicas eficaces, Barcelona: Gestién 2000, 2000.

Grunig, James; Hunt, Todd. Direccion de Relaciones Piiblicas, Barcelona: Gestién 2000: 2000.

Seitel, Fraser. Teoriay Prdctica de las Relaciones Piiblicas, Madrid: Prentice Hall, 2002.

Solano Fleta, Luis. Tratado de las Relaciones Piblicas, Barcelona: Gestién 2000,1999.

Uribe-Salazar de, Agustin et a/. E/ libro prdctico de las Relaciones Piblicas. Madrid: ADECEC (Asociacion
de Empresas Consultoras de Comunicaciény Relaciones Publicas), 1996

Uribe-Salazar de, Agustinezal. 40 Exitos en comunicacion. Madrid: ADECEC Pearson Educacién, 2003.
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Angles |V

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Lobjectiu principal és que 'estudiant aprengui a utilitzar la llengua anglesa en un context especific,

com és el dels mitjans de comunicacié. El curs pretén que I'estudiant adquireixi una competencia co-

municativaanivell intermedi, per la qual cosa els objectius que caldra assolir durant el curs es concreten

en els segiients punts:

a) reconeixer el caracter instrumental de 'anglés en el mon dels mitjans de comunicacié.

b) fer us de lallengua anglesa com a mitja per fixar i desenvolupar la fluidesa d’expressi6 en aquesta llen-
gua.

¢) comprendre discursos orals i escrits especifics dels mitjans de comunicaci6 adequats al nivell de co-
neixements establerts.

d) utilitzar la normativa gramatical i els coneixements lingiiistics per millorar la propia expressio

e) adquirir el lexic i la terminologia especifica de diversos camps semantics de 'area concreta d’estudi.

CONTINGUT:

Topics:

1.Funny old world
2.Good luck, badluck.
3.Rights and wrongs.
4 Sounds right

Language contents:
Listening: students should be able to understand specific information of short spoken exchanges:
1.1 Opinion survey.
1.2 Radio programmes.
1.3 News stories.
1.4’ TV programmes.
2. Speaking: students will be introduced to a number of tasks which will involve them in different situa-
tions:
2.1 News presentation.
2.2 Discuss your newspaper and magazine preferences.
2.3 Explainingastory
2.4 Talk about the news
3. Reading: students will be introduced to short and medium length related to the above mentioned to-
picsand agraded book.
4. Writing of short texts related within different topics and journalism:
4.1 Write the news more interesting
4.2 Newspaper stories
4.3 Writing different types of news
5. Grammar:
5.1 Reported speech.
5.2 Phrasal verbs.
5.3 Reported questions.
5.4 Preposition
5.5 Past modals
6. Vocabulary :
6.1The media
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6.2 Political and current affairs
6.3TVandradio

AVALUACIO:

Hi haura un examen final que constara de dues parts: una part oral que representa el 10% de la prova fi-
nal, i una prova escrita, que inclou una prova de listening(10%), reading (10%), vocabulari (30%), wri-
ting (10%) grammar (20%) i treball de classe(10%).

BIBLIOGRAFIA

Obligatoria:

Duckworth, Michael & Gude, Kathy. Countdown to First Certificate. Oxford University Press, 2000.
Fuchs, Marjorie & Bonner, Margaret. Grammar Express. Longman, 2003.

Leather, Sue. Death in the Dojo. CUP, 2004.

Recomanada:

Hicks, Wynford. English for fournalists. Routledge, 1977.

Aitchison, James. Writing for the Press. Hutchison, 1988.

Bagnall, Nicholas. Newspaper Language. Butterworth Heinemann, 1993.
Bromley, Michael. (Teach Yourself) Journalism. Hooder & Stoughton, 1994.
Clayton, Joan. fournalism for Beginners. Piatkus, 1992.

Dick, Jill. Freelance. Writing for Newspapers. A&C Black, 1991.

Mascull, Bill. Key Words in the Media. Collins Cobuild, 1997.

Diccionaris monolingiies:
Oxford Advanced Learners Dictionary. OUP, 1992
Sinclair, John (Ed.). Collins English Language Cobuild. Collins ELT, 1998.

Diccionaris bilingiies:
Galimberti Jarman, B. & Russell, R. (Eds.). The Oxford Spanish Dictionary. OUP,1994.

Gramatiques:

Eastwood, J. Oxford Practice Grammar. OUP, 1995.
Murphy, R. English Grammar in Use. CUP,1994.

Swam, M..; Walter, C. The Good Grammar Book. OUP, 2001.
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Llengua Espanyolall

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Lobjectiu principal és 'adquisicié de conceptes semantics relacionats amb I'estructura textual i la
transmissi6 d’informacio, ila correccié de textos. Al final del quadrimestre 'alumne ha de ser capag
d’escriure un text correcte des del punt de vista tipologic, estructural i gramatical.

METODOLOGIA:

Alaprimera part del quadrimestre s’analitzen i estudien els aspectes sintactics, semantics i estructurals
relacionats amb I'organizaci6 del textiamb la tipologia textual. Cada unitat tematica vaacompanyada
d’exercicis practics que exemplifiquen les regles explicades iles seves excepcions. Lasegona part del
quadrimestre es dedicaala correcci6 textuali d’estil.

CONTINGUT:
1. Organizaci6 del text.
1.1. Cohesié i coheréncia textuals.
1.2. Anaforaideixi. Tipusifuncions.
1.3. Cohesié lexicaitemporalitat.
1.4. Els connectors. Connexi6 sintactica i connexi6 enunciativa.
1.5. Factors de coheréncia. Les macroestructures textuals.
2. Superestructuresiestructures textuals.
2.1. Tipus de superestructures.
2.2. Estructures textuals: narracié i argumentacio.
2.3. Tipologia textual.
3. Textos, pseudotextos i combinacions textuals. Registre i estil.
4. Correcci6 gramatical i correcci6 textual
4.1. Gramatica prescriptiva, gramatica descriptivainorma.
4.2. Localitzacié i revisié d’errors.
4.3 Tipus de correccié.

AVALUACIO:
Els continguts sén objecte d'un examen final, que donara el §0% de la nota global. Laltre 20% s’extraura
delamitjana deles redaccions i altres exercicis que s’hauran de lliurar al llarg del curs.

BIBLIOGRAFIA:

Bustos Gisbert, J.M. La construccion de textos en espaiiol. Salamanca: Ediciones de la Universidad de
Salamanca, 1996.

Gomez Torrego, L. Ejercicios de gramdtica normativa I11. Madrid: Arco Libros, 1996.

Gomez Torrego, L. Nuevo manual de espaniol correcto I. Madrid: Arco Libros, 2003.

Lyons, J. Lenguaje, significado i contexto. Barcelona: Paidés, 1983.

Lozano, J., Pefia-Marin, C.iAbril, G. Andlisis del discurso. Madrid: Catedra, 1982.

Martinez de Sousa, J. Manual de edicion 'y autoedicion. Madrid: Piramide, 1994.

Reyes, G. Cdmo escribir bien en espaiiol. Madrid: Arco Libros,1998.

Rigau Oliver, G. Gramatica del discurs. Bellaterra: Universitat Autonoma de Barcelona, 1981.

Stubbs, M. Andlisis del discurso. Madrid: Alianza Editorial, 1983.

Van Dijk, T. La ciencia del texto. Barcelona: Paid6s Comunicacion, 1983.
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PROGRAMES DE LES ASSIGNATURES DE LLIURE ELECCI0
DESEGON CURS

(Les poden cursar estudiants de segon, tercer i quart curs)

Expressio Orali Comunicacié No Verbal

CREDITS:6

OBJECTIUS

Coneixer les caracteristiques i els recursos del llenguatge oral formal i del llenguatge no verbal i la rela-
ci6 de complementacié que hiha entre tots dos codis.

Saber utilitzar la técnica d’aquests dos llenguatges, oral formal i no verbal, com a eina de relacié eficag
en elmén de lacomunicacio.

CONTINGUT
1. Loralitat. La situacié comunicativailavariacié lingtiistica: qué, a qui, per qué, on, quan, com
2. Lallengua oral formal i 'exposici6 oral formal:
2.1 El contingut: el tema, el receptor, 'objectiu
2.2 Laforma: la posada en escena. Laimplicacié personal, el compromis. Recursos de captacié de I'a-
tencidilinteres. Liniciiel final. El material audiovisual complementari
2.3 Lapreparaci6il’assaig. Instruments d’autoavaluacié
3. Les emocions: la por, els nervis
4.Laveu:volumientonaci6; la pausa
5. Elllenguatge verbal: fluidesa, progressié de lainformacié/repeticions; laimprovisacié
6. Elllenguatge noverbal: 'entorn il’espai personal; la postura; 'aparenca; la gesticulaci, les expres-
sions facials, la conductavisual

METODOLOGIA

Lassignatura es treballa a partir de lectures, sintesis de textos, discussions, exposicions orals, observa-
ci6 i analisi de comunicadors, autoobservacions i autoanalisis, improvisacions, descripcions i narra-
cions orals i activitats de lectura en veu alta. Es fan practiques individuals i en grup i es combinen ses-
sions de classe, sessions de treball dirigit i tutories, en diversos espais de la Facultat.

AVALUACIO

1. Lavaluaci6 de la materia és continuada durant el quadrimestre: la nota final de I'assignatura és la nota
mitjana de tots els exercicis del curs. S’entén per ‘exercicis del curs’ tant una practica concreta d’expo-
sici6 oral o un exercici per escrit com la participacié i la intervencié qualitativa en les diverses activi-
tats orals de discussi6 a classe.

Ales discussions de classe s’ha d’establir dialeg amb els altres estudiants i la professoraino es pot mo-

nopolitzar la discussié. La participacié en aquestes discussions de classe s’avalua de la manera se-

glent:

a. Excel'lent: 'estudiant participa a cada sessi6é de discussié contestant les preguntes plantejades i
fent comentaris que amplien les lectures o el tema de discussié. T¢ la feina donada preparada amb
antelacio.

b.Adequat: I'estudiant participa sovint en les sessions de discussié contestant parcialment les pre-
guntes o el tema de discussié plantejats. T¢é la feina donada preparada amb antelacié.
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c. Insuficient: I'estudiant participa només de tant en tant en les sessions de discussi6 i sovint fa co-
mentaris intuitius o no relacionats amb el tema proposat. No té la feina donada preparada amb an-
telacio.

Si algi té problemes a ’hora de participar a la classe (per timidesa o vergonya), s’ha de posar en con-

tacte amb la professoraal principi del curs per preparar estrategies de participacio.

2.Aquest sistema d’avaluaci6 substitueix 'examen tnic corresponent a cada convocatoria d’examen de
I’assignatura.

BIBLIOGRAFIA

Ailes, Roger; Kraushar, Jon. Ti eres el mensaje. La comunicacion a través de los gestos, la imagen'y las palabras.
Trad. De Mariela Orozco. Barcelona: Paidés, 2001. [Original: You are the Message. Secrets of the Master
communicators,1988.]

Bruguera, Jordi. Diccionari ortografici de proniincia. Barcelona: Enciclopedia Catalana, 1990.

Cassany, Daniel. La cuina de l'escriptura. Barcelona: Empiries, 1993.

Castellanos i Vila, Josep Anton. Manual de pronunciacio. Criteris i exercicis de locucid. Vic: Eumo Editorial,
2004.

Coromina, Eusebi. «El llenguatge eficag». A: CAMPS, Anna (coord.). Context i aprenentatge de la llengua
escrita. Barcelona: Barcanova, 1994, pag. 153-174.

Coromina, Eusebi; Casacuberta, Xavier; Quintana, Dolors. E/ treball de recerca. Procés d elaboracio, memo-
ria escrita, exposicid oral i recursos. Vic: Eumo Editorial, 2000, pag. 102 a 112 (4.10 La bibliografia: 4.10.1
Presentacio6 formali 4.10.2 Referéncies bibliografiques).

Davis, Flora. La comunicacion no verbal. 4areimpr. Trad. Lita Mourglier. Madrid: Alianza Editorial, 2002.
[Original: Inside Intuition-What we know about Non-Verbal Communication, 1971.1

James, Judi. E/ lenguaje corporal. Proyectar una imagen positiva. Trad. Lucrecia Silva Lezama. Barcelona:
Paidés, 2003. [Original: Bodytalk. The skills of positive image,1995.1

Knapp, Mark L. La comunicacion no verbal. El cuerpo 'y el entorno. 7a ed. Trad. Marco Aurelio Galmarini.
Barcelona: Paidés Comunicacién, 2001. {Original: Essentials of nonverbal communication,1980.}

Martii Castell, Joan; MestresiSerra, Josep M. (curadors). Loralitat i els mitjans de comunicacid. Barcelona:
Institut d’Estudis Catalans, 2003.

Paloma, David; Rico, Albert. Diccionari de pronunciacid en catala. Barcelona: Edicions 62,2000.

Rubio, Joana; Puigpelat, Francesc. Com parlar bé en piblic. Barcelona: Portic, 2000.
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Dissenyde Premsa

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Panorama del disseny de publicacions periodiques: la seva evolucié grafica des de la culturaimpresa fins
la cultura digital, coneixent cadascuna de les seves parts, els recursos grafics i el tractament de la infor-
macio. Per aix0 es busca estudiar la historia del disseny de publicacions periodiques, coneixer les dife-
rents estrategies de comunicaci6 segons els publics i identificar els referents historics de les avantguar-
des en disseny de publicacions. També es busca estudiar com funciona els diferents recursos grafics i
contrastar el parallelisme entre diaris en paper i diaris en /inza.

CONTINGUT:
1. Historia i disseny periodistic
- Historia dela premsa
- Que és el disseny periodistic
-Tipus de diaris. El format. Pablic i publicacions
-Lacolumna
-Lapagina. Els blancs
- Primera paginailtima pagina. La portada: la capgalera
- Lavertebraci6 del diari: seccions.
- Els quaderns i els suplements, etc.
2. Latipografiaen premsa
- Idoneitat de la familia, tipologies, estil, etc.
-Tractament de I'estructura de lainformacié
- Latitulaci6, els peus de foto
3. Estudiode casos
- Publicacions de referéncia nacionalsiinternacionals
-Larevista
4.Altres recursos grafics
-Elcolor
- Lafotografia
- Lail'lustraci6 (vinyetes, humor, caricatures, etc.)
- Els grafics informatius, lainfografia
5. Introducci6 als diaris digitals
- Canvi de tecnologia. Repercussions enla producciéil’estetica
- Actualitat de les publicacions. Del paper ala pantalla
- Publicacions electroniques

AVALUACIO:

Examen final 40%
Lectures critiques, exposicionsiexercicis a classe 50%
Assisténciaaclasse 10%
BIBLIOGRAFIA:

Blackwell, Levis Tipografia del siglo XX, Barcelona: Gustavo Gili, 1998.

Blackwell, Levis La tipografia del siglo XX, Barcelona: Gustavo Gili, 1993.

Bravo, Fernando Tipografia per dissenyar premsa, Barcelona: Servei de Publicacions de la Universitat
Autonoma de Barcelona, 1996.

Canga Larequi, Jesus E/ disefio periodistico en prensa, Barcelona: Bosch Comunicacion, 1994.
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Casasus, Joseph M.; Roig Xavier La premsa actual, Barcelona: Edicions 62,1979.

Diversos autors, E/ diario digital, Barcelona: Bosch, 2000

El-Mir; Lallana; Hernandez, Disefio, colory tecnologia, Barcelona: Prensa Ibérica, 1995.

Gide, Reinhard Diserio de periddicos. Sistema'y método, Barcelona: Gustavo Gili, 2002.

Gomez Mompart, J.L. Los titulares en prensa, Barcelona: Mitre, 1982.

Guillamet, Jaume, Historia de la premsa, la radio i la televisid a Catalunya (1641-1994), Barcelona: La
Campana, 1994.

Iglesias, Francisco; Verdeja, Sam, Marketing y gestion de periodicos, Pamplona: Ediciones Universidad de
Navarra, 1988.

Irving, W.H., Imagen impresa'y conocimiento, Barcelona: Gustavo Gili.

March, Marion Tipografia Creativa, Barcelona: Gustavo Gili, 1989.

Martin, J.; Mas, M. Manual de tipografia. Delplomo a la era digital, Valéencia: Campgrafic,2002.

Moraté i Grau, J. Com és fet un diari, Minerva Col-leccié popular dels coneixements indispensables diri-
gida pel Consell de Pedagogia de la Diputaci6 de Barcelona, primera série, volum XXX, Barcelona,
1981.

Miiller Brockmann, Josef, Sistemas de reticulas, Méxic: Gustavo Gili, 1992.

Owen, William, Disefio de revistas. Barcelona: Gustavo Gili, 1991.

Riva, José L.; Valero, José L. Disefio, composicion’y tecnologia en prensa, Barcelona: JLR Editor, 2003.

Ruder, Emil Manual de diseio tipogrfico, Barcelona: Gustavo Gili, 1983.

Satué, Enric E/ disefio grdfico, Barcelona: Alianza Forma, 2002.

SolaiDachs, Lluis Historia dels diaris en catala. Barcelona 1879-1976, Barcelona: Edhasa, 1978.

Steinberg, S.H. 500 aitos de imprenta, Barcelona: Zeus, 1963.

Tena Parera, Daniel “La compaginacién”, Revista Imagina Pressgraph, 237, Barcelona, 1995.

Valero Sancho, José Luis “La infografia en la prensa diaria espafiola. Criterios para una definiciény eva-

luacién”, tesi doctoral. Bellaterra: Publicacions de la Universitat Autdbnoma de Barcelona, 1999.



ASSIGNATURES DETERCER CURS

RégimJuridic de laInformacio

CREDITS: 4,5

OBJECTIUS:

Introduir I'estudiant de Periodisme en I'estudi de 'ordenament juridic en general i del dret de la infor-
macio en particular, per tal que arribi a coneixer de forma critica el régim juridic d’aquest dret (distin-
gint clarament entre informacié i opinid), els seus principals limits, la interpretacié dels Tribunals de
Justicia davant la confrontacié del dret alainformacid i altres drets fonamentals, aixi com la terminolo-
gia juridica relacionada amb la informacié. Es tractara, a més, la incidéncia de les noves tecnologies a
I'ambit periodistic, i especialment tot allo que fa referénciaal’aplicacié de lanormativa sobre proteccié
de dadesiprotecci6 de la propietat intellectual (drets d’autor).

CONTINGUT:
Temar.- Eldret alainformaciéil’estat democratic
1.1. Introduccié almén del dret
1.2. La constitucié espanyola de 1978 i el reconeixement de drets fonamentals
1.3. Les garanties dels drets fonamentals ala constitucié
Tema 2.- Evoluci6 historica del dret alainformacié
2.1. Elfranquisme ilallei de premsa
2.2. Latransicié democratica
2.3. Lasituaci6 actual
Tema3.- Eldretalainformacié ala constitucié espanyolade 1978
3.1. Dret alainformacié versusllibertat d’expressié. Analisi del'article 20 dela CE
3.2. Titularitat del dret alainformacié: ciutadans i periodistes
3.3. Estudide lajurisprudéncia més recent al respecte
Tema 4.- Informacié verag i rellevant
5.1. Laveracitat: diligéncia professional
5.2. Error material versus inveracitat. El dret de rectificacié
5.3. Larellevancia publica de lainformacié per raé de 'objecte i dels subjectes
Temas.- Limitsalallibertat d’'informacio
4.1. Especial protecci6 de lajoventutilainfancia
4.2. Elssecretoficials i els estats d’excepcid i setge
4.3.;Constitueix el secret judicial unlimit a’hora d’informar?. Els judicis paral-lels
Tema 6.- Drets de la personalitat. Intromissions il-legitimes des del punt de vista civil
6.1. Eldreta I’honor
6.2. Eldreta laintimitat
6.3.Eldretalapropiaimatge
Tema7.- Delictes relacionats amb la professié periodistica
7.1. Les calimnies iles injaries
7.2. Delictes contral’honor, laintimitatila propiaimatge
7.3. Altres tipus penals
Tema 8.- Confrontacié entre el dret alainformacié i altres drets fonamentals
8.1. Solucié jurisprudencial davant la collisi6 entre dos drets fonamentals
8.2. Principide ponderaci6 de béns en conflicte
8.2. Responsabilitat civil i penal del peridista. Danys morals i indemnitzacions
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Tema 9.- Protecci6 constitucional de lainformacié

9.1. Prohibicié de censura prévia

9.2. Elsecret profesional. La clausula de conciencia

9.3.Altres drets del periodista. Especial mencié al dret d’autor
Temao.- Els mitjans de comunicaciéiel seu regim juridic

10.1 Les empreses periodistiques

10.2. Els mitjans publics i privats

10.3 Els mitjans de comunicacié com a serveis publics

METODOLOGIA:

Tot i que I'assignatura es planteja com a presencial, i per tant s’impartira a partir de classes magistrals,
també s’utilitzara el campus virtual de la Universitat de Vic on es dipositaran puntualment alguns docu-
ments (articles doctrinals, senténcies de tribunals nacionals i internacionals...) de gran interés per ala
formaci6 integral dels estudiants.

Els estudiants hauran de completar la seva formaci6 amb la realitzacié de comentaris i analisis de docu-

ments que es proposaran, aixi com treballs sobre aspectes tractats a classe.

AVALUACIO:

Lexamen final de la assignatura constara de dues parts: una teoricaiunaaltra practica. Tot i aixo, es tin-
dra molt en compte la participacié activa de I'estudiant en el seguiment del curs en la forma exposada a
lametodologia, de manera que la sevaimplicacid repercutira enla qualificaci6 final.

BIBLIOGRAFIA:

Joaquin Urias, Lecciones de derecho de la informacion, Madrid: Tecnos, 2003.

Luis Escobar De La Serna, Manual de derecho de la informacion, Madrid: Dickinson, 1997.

José M. Desantes Guanter, Derecho a la informacion 11: el derecho del mensaje, Madrid: CYLSA, 1994

Ignacio Bel Mayer, E/ derecho a la informacion: sujetosy medios, Madrid: CYLSA, 1992.

Marc Carrillo, La cldusula de conciencia'y el secreto profesional de los periodistas, Madrid: Civitas, 1993.

José Augusto De Vega Ruiz, Libertad de expresion, informacion veraz, juicios paralelos, medios de comunica-
ctzon, Madrid: CE Ramé6n Areces, 1997.

Rosa Rodriguez Bahamonde, E/ secreto de sumario y la libertad de informacion en el proceso penal, Madrid:
Dyckinson, 2000.

David Ortega Gutiérrez, Derecho a la informacion versus Derecho al honor, Madrid: CEC, 1999.

Antonio Fayos Gardoé, Derecho a la intimidady medios de comunicacion, Madrid: CEC, 2000.

AnaAzurmendiAdarraga, El derecho a la propia imagen: su identidad'y aproximacion al derecho de la informa-
cion, Madrid: Civitas, 1997.

Pablo Salvador Coderch, Prevenir y castigar: libertad de informacion y expresion, tutela del honor'y funciones
del derecho de darios, Madrid: Marcial Pons, 1997.

Salvador Del Rey Guanter, Libertad de expresion e informacion y contrato de trabajo: andlisis, Madrid:
Civitas, 1994.

Miguel Angel Alegre Martinez, Elderecho a la propia imagen, Madrid: Tecnos, 1997.

C. Rulz Miguel, La configuracion constitucional del derecho a la intimidad, Madrid: Tecnos, 1995.

C. Rulz Miguel, El derecho a la proteccion de la vida privada en la jurisprudencia del TEDH, Madrid: Civitas,
1994.

M. Carrillo, La cldusula de conciencia y el secreto profesional de los periodistas, Madrid: Cuadernos Civitas,
1993.

Guillermo Escobar Roca, E/ Estatuto de los periodistas, Madrid: Tecnos, 2002.
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Fonaments de Comunicaci6 Digital

CREDITS: 4,5

OBJECTIUS:

El curs Fonaments de Comunicacié Digital té per objectiu principal que 'estudiant szpropi de les refle-
xtones teoriques de la comunicacio digital com a eina de treball professional. Per tal d’assolir aquest objectiu
s'introduira I'estudiant en els principals coneixements teorics del sector digital -interficies, hipertex-
tos, cibercultures, etc.-. La segona part del curs es dedicara ala realitzaci6é d’'un projecte de comunicacié

digital.

CONTINGUT:
1. Hipertextos
- Vannevar Bushilautopia hipertextual
-Douglas Engelbart entre interficiesiinteraccions.
-Ted Nelsoni el sistema Xanadu
-Hipertextiliteratura
-Tim Berners Leeilacreaci6 de la WWW
- Analisi d’estructures hipertextuals: infoarquitecturainavegacio
2. Interficies
- Del papiral codex
- Lagalaxia Gutenberg
-Delpaperalapantalla
- Evolucié6 deles interficies digitals
- Models d’interaccié
- Analisi d’interficies: visualitzacié de lainformaci6, hibridacions i generacions
3. Interaccions
-Model cognitiu
- Model semiocognitiu
- Model narratiu
4.Lanovaweb
-Tecnologies col-laboratives
- Blocs, wikisialtres sistemes de la “web 2.0”
5. Projecte digital

METODOLOGIA:

Lensenyament privilegia'aprenentatge de processos com: definir, justificar, comparar, reconeéixer, etc.
Els instruments didactics inclouen guies de lectura, dinamiques en grup, exercicis de contacte amb la
realitat proposats per reconeixer marques de racionalitat en una determinada situacio i altres treballs
personals i en grup pensats per exercitar els diferents processos d’aprenentatge. Es tractara sempre de
exemplificar cada unitat amb analisis de productes comunicatius propers al argument de la assignatura
(Internet, cd-rom, etc.)

AVALUACIO:

Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions (50 % de lanota final)

Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor tota equivalent al 50 % de lano-
tafinal.

Lavaluaci6 constara de diferents parts, i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificacio final de
I'assignatura sera la mitjana entre la part teoricaila part practica, sempre i quan s’hagin aprovat to-
tesles parts.
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BIBLIOGRAFIA:

Bettetini, G.; Colombo, F. (ed.) Las nuevas tecnologias de la comunicacion, Barcelona: Paidés, 1995.

Bolter, J.; Grusin, R. Remediation. Understanding New Media, Massachussetts: The MIT Press, 2000.

Castells, Manuel Lz Galaxia Internet, Barcelona: Areté, 2001.

Eisenstein, E. La revolucion de la imprenta en la edad moderna europea, Madrid: Akal, 1994.

Landow, G. Hipertexto: la convergencia de la teoria critica contempordnea y la tecnologia, Barcelona: Paidos,
1995.

Landow, G. Teoria del Hipertexto, Barcelona, Paidés,1997.

Laurel, B. (ed.) The art of Human-computer interface design, Addison-Wesley, New York, 1989.

Lévy, P. La Cibercultura, el segon diluvi?, Barcelona: Edicions de la Universitat Oberta de Catalunya /
Proa, 1998.

McLuhan, M. Lz Galaxia Gutenberg, Barcelona: Galaxia Gutenberg, 1998.

McLuhan, M. Comprender los medios de comunicacion: las extensiones del ser humano, Barcelona: Paidés,
1990.

Nelson, T. Holm Literary Machines 90.1,1990.

Nielsen, J. Usabilidad. Disefio de sitios Web, Madrid: Prentice Hall, 2000.

Norman, D. The Design Of Everyday Things, New York: Doubleday, 1990.

Piscitelli, A. Ciberculturas, Buenos Aires: Paidés, 1997.

Piscitelli, A: Internet, la imprenta del siglo XX1, Buenos Aires: Gedisa, 2005.

Rheingold, H. La comunidad virtual: una sociedad sin fronteras, Barcelona: Gedisa, 1996.

Rheingold, H. Multitudes inteligentes, Barcelona: Gedisa, 2004.

Schneiderman, B. Designing the User Interface: Strategies for Effective uman-Computer Interaction,

Massachusetts: Addison-Wesley, 1998.

Winograd, T. Bringing design to software, New York: Addison Wesley, 1996.
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Opinié publica

CREDITS: 4.5

OBJECTIUS:

El curs esta destinat a familiaritzar els estudiants amb el concepte d’opinié publica, des d’'un punt de
vista historic i teoric. Es procura que els coneixements adquirits suggereixin als estudiants estrategies
d’analisi critica de les informacions que circulen a I'espai public i els ajudin a prendre consciencia de
I'impacte que el seu futur exercici professional podra tenir en el procés d’opinié publica.

CONTINGUT:
1. Introduccié. Aclariment d’alguns conceptes i contextualitzaci6 historica
-Antecedents: s. XVIII, laIl'lustracid ila fe enlarad, formaci6 d’'una esfera publicaal’edat moderna
- Canvis socials, politics i economics del s. XIX
-8.XX:delasocietat industrial ala societat postindustrial
-S.XXI: Societat xarxa?
2. Lasocietat de massesiles teories normatives de 'opinié publica
- Liberalisme: 'opini6 publicaila funci6 de legitimacié i control de I'activitat politica
- El marxisme ortodox
-J. Ortegay Gasset: la criticaal”’home-massa”
- W. Lippmann: els efectes de la propagandai els estereotips
- Pervivencia de'enfocament liberal: G. Sartoriila criticaal”’homo-videns”
- Chomskyilacriticaal model de propaganda dels mitjans de masses
- Lateoriacritica de 'Escola de Francfurt. J. Habermasila tesi de la publicitat politicament activa
3. Lempirisme
- Lamass communication research
- Lopini6 publica agregada ales enquestes
- Lestudi dels efectes cognitius dels mitjans
-E. Noelle-Neumannila teoria de I'espiral del silenci
-T. Kuran: 'espiral de la prudénciaila falsificaci6 de preferéncies
- Lagenda-settingila teoria de framing
4.Lasocietat complexailes xarxes de comunicacié
-N. Luhmann: teoria de la tematitzacié ilasocietat complexa
- G. Grossii C. Marletti: les practiques periodistiques de tematitzacid
- Lateoria de la construccié social i les xarxes socials i de comunicacié
-V.Sampedro: la creacié social de xarxes de confianga
- H. Rheingold: les xarxes de comunicacié i els sistemes de reputaci6
5. Els sondeigs d’opini6
- Que s6n, que reflecteixen
-Opinié /actitud. Les escales d’actitud
- Estats d’opini6 i corrents d’opinid
-Lamostra
-El qliestionari
- Linforme
- Lafitxatécnica
- Lapublicacié dels sondeigs als mitjans de masses
- Sondeigs i campanyes politiques
6. Conclusions
- Laprofessio periodisticaila construccié de 'opini6 publica
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METODOLOGIA:

El curs procura ajudar els estudiants a desenvolupar habilitats i estratégies propies d’analisi de la reali-
tat informativa, fent émfasi en el coneixement critic i la contextualitzacié de la informacid. Aixi ma-
teix, es dona especial importancia al tractament de les fonts informatives. Alllarg del curs es combinen
classes expositives i exercicis practics de debatianalisi de 'actualitat. Els exercicis practics intenten es-
timular I'habilitat dels estudiants per cercar informacié tant als mitjans tradicionals de comunicacio,
com a Internet, labibliotecaihemerotecaialtres fonts d’informacié. Es fa ts d’estrategies docents que
potencien 'autoaprenentatge, amb ajuda de les noves tecnologies de la comunicacio i el desenvolupa-
ment de tutories.

AVALUACIO:

Treballs practics,amb unvalor del 50% de lanota final.

Examen parcial a meitat de curs, amb unvalor del 20% de la nota final.

Examen de final de curs, corresponent al 30% de lanota final.

Lavaluacié constara d’'una part teorica (examen parcial i examen final) i una part practica (exercicis
practics, en grup i individuals). Per aprovar el curs, cal aprovar cada part per separat. La qualificaci6 fi-
nal de I'assignatura sera la mitjana entre la part teorica i la part practica, sempre que s’hagin aprovat les
dues parts.

BIBLIOGRAFIA:

Badia, L. De la persuasid a la tematitzacid. Introduccid a la comunicacid politica moderna. Barcelona: Portic,
1992.

Castells, M. La Galaxia Internet. Reflexiones sobre Internet, empresa y sociedad. Barcelona: Plaza & Janés.,
2001.

Chomsky, N.iHerman, E.S. Los guardianes de la libertad. Propaganda, desinformacion'y consenso en los medios
de comunicacion de masas. Barcelona: Critica, 1990.

Dader, J.L. El periodista en el espacio piiblico. Barcelona: Bosch, 1992.

Dader, J.L. “La canalizacién o fijacion de la ‘agenda’ por los medios”. Dins A. Munoz Alonso et al.
Opinion piiblica’y comunicacion politica. Madrid: Eudema. Pags. 294-318, 1990.

Ferry, ].; Wolton, D. et al. E/nuevo espacio piiblico. Barcelona: Gedisa, 1998.

Habermas, J. Historia y critica de la opinion piiblica. Barcelona: Gili, 1982.

Ibarra, P; Marti, S. i Goma, R. Creadores de democracia radical. Movimientos sociales'y redes de politicas pibli-
cas. Barcelona: Icaria, 2002.

Kuran, T. Private truths, public lies. The social consequences of preference falsification. Cambridge: Harvard
University Press, 1995.

Larafia, E. La construccion de los movimientos sociales. Madrid: Alianza, 1999.

Lippmann, W. La opinion piiblica. Madrid: Langre, 2003.

Locke,]., Medina, J., Sellent, J. i Ramoneda, J. Assaig sobre el govern civil precedit de la Carta sobre la toleran-
cta Jobn Locke Barcelona: Laia, 1983.

Luhmann, N. La realidad de los medios de masas. Rubi: Anthropos, 2000.

McCombs, M. E. Setting the agenda: The mass media and public opinion. Oxford: Polity, 2004.

Monzén, C. Opinion piiblica, comunicaciony politica. La formacion del espacio piiblico. Madrid: Tecnos, 1996.

Monzén, C. “La espiral del silencio y la hipétesis del distanciamiento social”. Dins A. Mufioz Alonso et
al., Opinion piblicay comunicacion politica. Madrid: Eudema. Pags. 282—293, 1990.

Muinoz Alonso, A. et al. Opinidn piiblica y comunicacion politica. Madrid: Eudema, 1990.

Noelle-Neumann, E. La espiral del silencio. Opinion piiblica: nuestra piel social. Barcelona: Paidés, 1995.

Noelle-Neumann, E. «La espiral del silencio. Una teoria de la opinién». Dins Ferry, J., Wolton, D. et al.
Elnuevo espacio piiblico. Barcelona: Gedisa, pp. 200-209.,1998.

Ortegay Gasset, José La rebelion de las masas. Madrid: Tecnos, 2003.

Rheingold, H. Multitudes inteligentes. La proximarevolucion social (Smart Mobs). Barcelona: Gedisa, 2004.
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Sampedro Blanco, V. Opinion piblica y democracia deliberativa. Medios, sondeos y urnas. Tres Cantos
(Madrid): Istmo, 2000.

Sampedro Blanco, V. (ed.) 13-M. Multitudes on line. Madrid: Los libros de la catarata, 2005.

Saperas, E. Los efectos cognitivos de la comunicacion de masas. Las recientes investigaciones en torno a los efectos
de la comunicacion de masas, 1970 —1986. Barcelona: Ariel, 1987.

Sartori, G. Elemnentos de teoria politica. Madrid: Alianza, 1999.
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Tallerde Premsa

CREDITS:6

OBJECTIUS:
El taller busca capacitar I'estudiant en la creaci6 d’una publicaci6 periodica, utilitzant tots els recursos
del disseny; per a aix0 el programa pretén proveir els coneixements teorics i I'analisi practica inherents
al desenvolupament d’una publicacié.
Coneixements:
1. Coneixer i analitzar les caracteristiques d’'una publicaci6 periodica
2. Coneixements de les eines tecniques i recursos grafics per ala creacié d’'una publicacié
3. Estudide les implicacions de disseny, estetiques, funcionals, contextuals d’'una publicacié
4.Recon¢ixer els diferents perfils grafics de les publicacions actuals
Habilitats:
1. Creaci6 de lapublicacié periodicailes seves parts
2. Domini del maneig de recursos grafics per auna publicacié
3. Aplicaci6 de programes informatics per al disseny de les publicacions

CONTINGUT:
Temar: Larquitecturagrafica

1.1 El paper: dimensions, proporcions i formats

1.2 Valoracié de I'espai grafic

1.3 Lareticula: taca, columnes, moduls

1.4 Dimensié vertical i horitzontal

1.5 Valoracid ijerarquitzacié delataca
Nota: Conjuntament amb el primer tema s’impartira el programa d’autoedicié Quark Xpress.
Tema 2: La tipografia

2.1 Laimpremta, evolucié6

2.2 Historia de la tipografia: familia, tipologies, estil, etc.

2.3 Eleccié de lafont adequada

2.4. Llegibilitat: Estudis sobre criteris de lectura

2.5 Ortotipografia: implicacions ortografiquesi tipografiques del text
Tema 3: Creaci6 de launa publicaci6 periodica

3.1 Parts de la publicacié

3.2 Tractament grafic de cadaseccié o part

3.3 Seguiment del desenvolupament d'un nombre o i nombre 1 d’'una publicacié
Tema 4: Els recursos grafics

4.1'Tractaments de I'estructura de lainformacié com recurs grafic

4.2 Lafotografia: tipologies

4.3 Lainfografia: representacié grafica d’informacié

4.4 Laillustracié: il lustracions, vinyetes, humor, caricatures, etc.

BIBLIOGRAFIA:

Audin, M. Histoire de I'Imprimirie, Paris : Picard Editeur, 1972.

Irving, W.H. Imagen impresa’y conocimiento, Barcelona: Gustavo Gili
Holtz-Bonneau, Francoise La imagen y el ordenador, Madrid: Fundesco, 1986.
Martinez De Souza, José Pequefia bistoria del libro, Barcelona: Labor, 1992.
Bauer, Konrad Como se forma la letra de imprenta, Frankfurt: Fundicién Bauer.
Pacioli, Luca La divina proporcion, Madrid: Akal, 1987.
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Salomon, Martin E/ arte de la tipografia, Madrid: Tellus, 1988.

Tobella, Ramén; Roldan Eduard, Autoedicid profesional a la preimpresid, Barcelona: Fundaci6 Industries
Grafiques.

Richaudeau, Francois La legibilidad. Investigaciones actuales, Madrid, 1987.

Pujol, Josep M. iSola, Joan Ortotipografia, Barcelona: Columna, 1995.

José Martinez de Sousa Manual de estilo de lengua espariola. Gijon: Ediciones Trea, 2001.

Blackwell, L. Tipografia del siglo XX. Barcelona: Gustavo Gili, 1998.

Society for News Design The Best of Newspaper Design Society for News Design. 2002.

Carter Rob Disefiando con tipografia, InterBooks, 1995.

Gide Reinhard Disefio de periodicos Sistemas y Métodos, Barcelona: GG Diseno.

Bibliografia Complementaria

Ruder, Emil Manual de diseio tipogrdfico, Barcelona: Gustavo Gili, 1983.

Croney, H. Antropometria para disefiadores, Barcelona: Gustavo Gili.

Escolar, Hipolito The history of the book, Madrid: Fundacién German Sanchez Ruipérez, 1974.

Fundaci6 Industries Grafiques A4éxo, és un llibre, Barcelona, 1997.

Miiller brockmann, Josef Sistemas de reticulas, Méxic: Gustavo Gili, 1992.

Tena, Daniel “La compaginacion”, Revista Imagina Pressgraph. Numero 237. Barcelona, 1995.

Tobella, Ramon; Roldan Eduard Autoedicio Professional a la Preimpressid, Barcelona: Fundacié Industries
Grafiques.

Koftka Principios de la psicologia de la forma, Buenos Aires: Paidés, 1973.

Beumont, Michael Tipo & Color, Madrid: Hermann Blume, 1986.

March, Marion Tipografia Creativa, Barcelona: Gustavo Gili, 1989.

Blackwell, Levis La tipografia del siglo XX, Barcelona: Gustavo Gili, 1993.

Giralt Miracle, Ricard Amor por la letra, Madrid: Real Academia de Bellas Artes de San Fernando, 1993.

MacLean, Ruari fan Tichichold. A life in typography, Londres: Lund Humpries Publisher, 1997.
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Tallerde Radio
CREDITS:6

Taller avancat de produccié radiofonica orientat al genere periodistic.

Periodisme Digital
CREDITS:6
Assignatura teoricopractica dedicada al periodisme digital: tractament de la informacié en mitjans di-

gitals, evoluci6 dels portals informatius, etc. Técniques de redaccié i produccié aplicades al periodisme

digital.

Taller de fotografia
CREDITS:6

Taller avangat de produccié fotografica en el context del genere informatiu. Tractament de la fotografia
amb mitjans digitals.
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Historiadel Periodisme

CREDITS: 6

OBJECTIUS

Es tracta d’oferir un panorama historic i cultural del periodisme a Catalunya des de les primeres publi-
cacions periodiques, encara al’Antic Regim, fins a'actualitat. Emmarcat per les coordenades hispani-
ques i internacionals, aquest panorama compren, doncs, tant els mitjans escrits com els audiovisuals i
pretén posar en relleu les grans personalitats del nostre periodisme, enteses alhora com a model i refe-
rent.

CONTINGUT
Temar1. Introduccié. Els precedents
1.1 Concepte, metode, objectius i bibliografia de 'assignatura.
1.2 Enels origens més remots: noticies orals i noticies escrites.
1.3 Formes embrionaries de premsa al segle X VII. La guerra dels Segadors.
Tema 2. Del’Antic Regim ala Revolucié Industrial
2.1 Premsaiperiodisme durant la Illustracio.
2.2 Elsegle XIX (1): de la guerra del Francés ala mort de Ferran VII.
2.3El segle XIX (2): trenta-cinc anys decisius (1833-1868). Primers periodistes: Balmes,
Cortada, Robert i Balaguer.
Tema 3. Delaconsolidacié de 'Estat liberal ala Guerra Gran
3.1El segle XIX (3): el Sexenni Democratic (1868-1873). Una explosié de llibertat. Primeres
agencies de noticies i primers corresponsals.
3.2El segle XIX (i 4): dels inicis de la Restauraci6 a la Primera Guerra Mundial (1874-1914).
Laparici6 i 'expansié de la premsa industrial i la diversificaci6 de generes: periodisme poli-
tic, literari, satiric, esportiu i catolic. La fotografia i el fotoperiodisme. Algunes personali-
tats periodistiques: Mané, Almirall, Maragall, Oliveri Ors.
Tema 4. Lagonia de la Restauraci6 ila primera dictadura del segle XX (1914-1930)
4.1 Lesinnovacions técniques enla concepci6, impressio i difusié de la premsa.
4.2 Pas del model periodistic frances al’anglosaxo.
4.3 Primers corresponsals professionals (Xammar, Gaziel, Pla). Els escriptors ila professié pe-
riodistica.
4.4 Consolidaci6 de la premsa diaria en catala.
4.5 Origensiprimers passos de laradio a Catalunya.
Tema . La Segona Republicaila guerra civil (1931-1939)
5.1 Eclosi6 de revistesidiaris. La premsa de partit.
5.2 Undiari capdavanter: Lz Vanguardia.
5.3 Las informatiu, politic i propagandistic de laradio.
5.4 Grans figures del nostre periodisme (Gaziel, Rovira, Soldevila, Pla, Polo, Planes).
5.5 Politicainformativa de la Generalitat.
5.6 El trasbals de la guerra. Confiscacions, premsaipropaganda.
Tema 6. La dictadura franquista (I): 1939-1966
6.1 Situacié de la premsa. Repressio, control ideologic i persecucié del catala.
6.2 Premsa clandestina i d’exili.
6.3 La premsa del Movimiento.
6.4 Laradioiels origens de la televisio.
6.5 Periodistes uniformats. Sentis i Ibafiez Escofet.
Tema . Ladictadura franquista (i I11): 1966-1975
7.1La llei de premsa i impremta de 1966: una certa obertura. Lactuacié del TOP (Tribunal
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d’Ordre Public).
7.2 Renovaci6 de la premsa escrita. Noves capgaleres.
7.3 El catala treul'orella.
7.4 Panorama radiofonic i televisiu.
Tema 8. La transici6 (1976-1982)
8.1 Desmantellament de I'aparat legislatiu franquista i liquidaci6 dels mitjans de comunicacié
estatals.
8.2 Naixements, transformacions i desaparicions de publicacions periodiques i cadenes radio-
foniques.
8.3 Lluites sindicals i politiques dels periodistes.
Tema 9. Els darrers vint anys (1983-2003)
9.1 Les empreses multimedia.
9.2 La CCRTV (Corporacié Catalana de Radio i Televisio).
9.3 Les cadenes privades de televisié.
9.4 Elfenomen de les radios i les televisions locals. La premsa comarcal.
9.5 Lairrupcié deles TIC (Tecnologies de la Informacié i de la Comunicacié). El periodisme

digital.

METODOLOGIA

El desplegament del temari per part del professor alterna a ’'aula amb exposicions orals dels estudiants
de temes préviament encarregats. Alhora, la lectura i comentari dels dossiers de curs i la realitzaci6 de
quiestionaris faciliten el debat i 'intercanvi d’idees. En certs casos, es programen treballs de curs sobre
aspectes o figures del periodisme contemporani.

AVALUACIO

Lavaluacié compren lanota de curs (50% de la nota final), que només s’obté durant el periode de docen-
cia de I'assignatura, i la d’'un examen al final del quadrimestre (50% restant), que cal aprovar for¢osa-
ment. Com que I'avaluaci6 és continua, aquestes condicions regeixen en les dues convocatories (febrer
ijuny).

BIBLIOGRAFIA

200 anys de premsa didaria a Catalunya (1792-1992). Barcelona: Fundacié Caixa de Catalunya, 1995.

Baget Herms, Josep M. Historia de la televisio a Catalunya. Barcelona: Generalitat de Catalunya, 1999.

Baget Herms, Josep M. Historia de la television en Espaiia (1956-1975). Barcelona: Feed-back, 1993.

Balsebre, Armand. En el aire. 75 afios de radio en Espafia. Madrid: Cadena SER, 1999,

Balsebre, Armand. Historia de la radio en Espafia. 2 vols. Madrid: Catedra, 2001-2002.

Barrera, Carlos (coord.). Del gacetero al profesional del periodismo. Evolucion bistorica de los actores humanos
del cuarto poder. Madrid: Fragua, 1999.

Briggs, AsaiBurke, Peter. De Gutenberg a Internet. Una historia social de los medios de comunicacion. Madrid:
Taurus, 2002.

Casasus, Josep M. Articulos que dejaron huella. Barcelona: Ariel, 1994.

Casasus, Josep M. El pensament periodistic a Catalunya. Barcelona: Curial, 1987.

Casasus, Josep M. Periodisme catala que ba fet bistoria. Barcelona: Proa, 1998.

Casasus, Josep M. Periodistica catalana comparada. Barcelona: Portic, 1993.

Diaz, Lorenzo. Laradio en Espaia (1923-1995). Madrid: Alianza Editorial, 1995.

Colombo, Furio. Ultimas noticias sobre el periodismo. Manual de periodismo internacional. Barcelona:
Anagrama, 1997.

Ettinghausen, Henry. La guerra dels Segadors a través de la premsa de [época. 4 vols. Barcelona: Curial, 1993.

Fabre, Jaume. Historia del fotoperiodisme a Catalunya (1885-1976). Barcelona: Ajuntament de Barcelona,

1990.
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Franquet, Rosa. Historia de la radiodifusio a Catalunya. (Del naixement al franquisme) Barcelona: Edicions
62,1986.

Goémez Mompart, Josep Lluis; Marin Otto, Enric (eds.). Historia del periodismo universal. Madrid:
Sintesis, 1999.

Go6mez Mompart, Josep Lluis. La génesi de la premsa de masses a Catalunya (1904-1920). Barcelona: Portic,
1992.

Guillamet, Jaume. Historia de la premsa, la radio i la televisid a Catalunya (1641-1994). Barcelona: La
Campana, 1994.

Guillamet, Jaume. Lz premsa a Catalunya. Barcelona: Diputacié de Barcelona; Col'legi de Periodistes de
Catalunya, 1988.

Guillamet, Jaume. Els origens de la premsa a Catalunya. Cataleg de periodics antics (1641-1833). Barcelona:
Arxiu Historic de Barcelona, 2003.

Guillamet, Jaume. Historia del periodisme. Bellaterra: UAB; Castell6 de la Plana: UJI; Barcelona: UPF;
Valéncia: UV, 2003.

Huertas Claveria, Josep M. El periodista, entre la indefinicio i lambigiiitat. Evolucid d’un concepte professional
entre dos segles. Barcelona: Déroa Blanquerna Comunicacid, 1998.

Saiz, Maria Dolores. Historia del periodismo en Espafa. 1. Los origenes. El siglo XVIII. Madrid: Alianza
Editorial, 1983.

Saiz, Maria Dolores; Seoane, Maria Cruz. Historia del periodismo en Espana. 3. El siglo XX (1898-1936).
Madrid: Alianza Editorial, 1996.

Sanchez Aranda, José Javier; Barrera del Barrio, Carlos. Historia del periodismo espafiol. Desde sus origenes
hasta 1975. Pamplona: Eunsa, 1992.

Seoane, Maria Cruz. Historia del periodismo en Espania. 2. El siglo XIX. Madrid: Alianza Editorial, 1987.

SolaiDachs, Lluis. Historia dels diaris en catala. Barcelona 1879-1976. Barcelona: Edhasa, 1978.

Timoteo Alvarez, Jests et alia. Historia de los medios de comunicacion en Espafia. Periodismo, imagen'y publici-
dad (1900-1990). Barcelona: Ariel, 1989.

Torrent, Joan; Tasis, Rafael. Historia de la premsa catalana. 2 vols. Barcelona: Bruguera, 1966.

Weill, Georges. El periodico. Origenes, evolucion y funcion de la prensa periodica. Mexic: UTEHA, 1979.
[Primera edici6 (en frances): 1934}

Bibliografia complementaria

Albert, Pierre; Tudesq, Albert. Historia de la radio y la television. Méxic: Fondo de cultura econémica,
1983.

Barrera, Carlos. Periodismoy franquismo. De la censura a la apertura. Barcelona: Eiunsa, 1995.

Barrera, Carlos. Sin mordaza. Veinte afios de prensa en democracia. Madrid: Temas de Hoy, 1995.

CarrerasiSerra, Lluis. Laradio i latelevisid a Catalunya, avui. Barcelona: Edicions 62,1987.

Casasus, Josep M. i Roig, Xavier. La premsa actual. Introduccid als models de diari. Barcelona: Edicions 62,
1981.

Corbella, Joan M. La comunicacid social a Catalunya (1981-1991). Una década de canvis. Barcelona:
Generalitat de Catalunya, 1991.

Culla, Joan B. i Duarte, Angel. La premsa republicana. Barcelona: Diputacié de Barcelona; Collegi de
Periodistes de Catalunya, 1990.

Ettinghausen, Henry. Noticies del segle XVII: La premsa a Barcelona entre 1612 i 1628. Barcelona:
Ajuntament de Barcelona i Arxiu Municipal, 2000.

Fabre, Jaume. Periodistes uniformats. (Diaris barcelonins dels anys 40. La represa i la repressid). Barcelona:
Diputaci6 de Barcelona; Collegi de Periodistes de Catalunya, 1996.

Faus, Angel. La era audiovisual. Historia de los primeros cien afios de la radio'y la television. Barcelona: Eiunsa,
1995.

Figueres, Josep M. La premsa catalana. Barcelona: Rafael Dalmau, 1989.

Fuentes, Juan Francisco; Ferniandez Sebastian, Javier. Historia del periodismo espafiol. Madrid: Sintesis,

1997.
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Garitaonandia, Carmelo. La radio en Espafia (1923-1939). De altavoz musical a arma de propaganda. Bilbao:
Siglo XXT; Universidad del Pais Vasco, 1988.

Guillamet, Jaume. La premsa comarcal, un model catala de periodisme popular. Barcelona: Generalitat de
Catalunya, 1983.

Guillamet, Jaume. Lz formacid de la premsa moderna. Periodisme informatiu, politic i cultural a la Barcelona
progressista (1841-1843). Barcelona: Generalitat de Catalunya, 1992.

Guillamet, Jaume. La nova premsa catalana. Barcelona: Edicions 62,1975.

Guillamet, Jaume. Premsa, franquisme i autonomia. Cronica catalana de mig segle larg (1939-1995).
Barcelona: Flor del Vent, 1996.

Llorens, Teresa. Premsa clandestina i de lexili a I'Hemeroteca de I'Arxiu Historic de la Ciutat (1939-1977).
Barcelona: Ajuntament de Barcelona i Arxiu Municipal, 2000.

Munsé Cabs, Joan. 40 afios de radio (1940-1980). Barcelona: Picazo, 1980.

Newhall, Beaumont. Historia de la fotografia. Desde sus origenes hasta nuestros dias. Barcelona: Gustavo
Gili, 1983.

Nogué, Anna; Barrera, Carlos. La Vanguardia. Del franquismo ala democracia. Madrid: Fragua, 2006.

Parés, M. et alia. La televisid a la Catalunya autonoma. Barcelona: Edicions 62,1981.

Pizarroso Quintero, Alejandro. De la Gazeta Nueva a Canal Plus. Breve historia de los medios de comunica-
cion en Espaiia. Madrid: Complutense, 1992.

Pizarroso Quintero, Alejandro (ed.). Historia de la prensa. Madrid: Centro de estudios Ramén Areces,
1994.

Sougez, Marie Loup. Historia de la fotografia. Madrid: Catedra, 1991.

Timoteo Alvarez, Jesas. Del viejo orden informativo. Madrid: Actas, 1991.

Timoteo Alvarez, Jests. Historia y modelos de comunicacion en el siglo XX Barcelona: Ariel, 1987.

Timoteo Alvarez, Jests. Restauracion y prensa de masas (1875-1883). Pamplona: Eunsa, 1981.

Vazquez Montalban, Manuel. Historia'y comunicacion social. Madrid: Alianza Editorial, 1985.
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Taller d’Infografia

CREDITS: 4,5

OBJECTIUS:

Capacitar I'estudiant per entendre i crear infografies per a publicacions periodiques utilizant tots els
recurs grafics del disseny.

El programa proporciona els coneixements teorics i practics inherents al desenvolupament del disseny
periodistic destacant el tratament dels grafics informatius estatics i dinamics com a noves formes ex-
presives dels mitjans informatius.

CONTINGUT:

1. Introduccié ala Infografia
- Historia
-Descripci6
-Funcié delainfografiaenlapremsa
- Nova disciplina periodistica
- Latecnologia al sevei de lainfografia
- Linfografista

2. Disseny de lainformacié i procés infografic
- Elcompromis informatiu
-Ladocumentacié
-Ellloc dels fets i els testimonis
-Lesbésil’Story Board
- Lequilibri entre la funcié ila forma
- El periodista-infografista
-Treball en grup

3. Elements infografics
-Lafigurahumana
- Linfomapa
- Larepresentaci6 geografica
- Lamegainfografia
- Diagraeasiicones
- Einesvisuals de suport
- Grafics en moviment

4. Variables grafiques
- Infografia hardnews i softnews
-Tendéncies
- Laillustracié com arecurs infografic
- Lafotografia com arecurs infografic
-Tipogratfia, ColoriCoherencia
- Introduccié alainfografia on-line iles seves possibilitats

METODOLOGIA:

Lensenyament privilegial'aprenentatge dels segiients coneixements:

- Coneixerianalitzar laimportancia de lainfografia

- Controlar el procés en la realizaci6 d’'una infografia

- Coneixer les eines tecniques i recursos grafics per ala creacié d'una Infografia

- Crear infografies enfocades a publicacions periodiques impreses

- Dominar recursos grafics per ala seva realizaci6é mitjangant eines informatiques adequades.
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AVALUACIO:
Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics (6 % de lanota final)
Examen de final de curs amb unvalor tota equivalent al 40% de lanota final.

BIBLIOGRAFIA:

Nigel Holmes, The Best in Diagrammatic Graphics, Rotovision (March1,1994), ISBN: 0823063054

Paul Mijksenaar, Una introduccion al Disefio de la informacion, Mexic: GG.

Trevor Bounford, Diagramas digitales Como disenar y presentar informacion grdfica, Barcelona: GG Disefo.

Michael Burke, Peter Wildbur, Infogrdifica. Soluciones innovadoras en el disefio contempordneo. Barcelona:
GG.

Society of News Design, Malofiej 11 premios internacionales de infografia, Index Book

Casesiassociats, Disefio de informacion proyectos 2003-2004, Sol 9o S.L.

Joan Esta, La Esquematica, visualizar la informacion, Barcelona: Paidoés.

Ronnie Lipton, Information Graphics and Visual Clues—new in paperback.

Ronnie Lipton, Communicating Information through Graphic Design.

De Pablos, José M, Infoperiodismo. El periodista como creador de inforgrafia, Madrid: Sintesis, 1999.

Ulrich Laurie Ann, Photoshop 7 La Biblia, Madrid: Anaya Multimedia.

OtlAicher, Martin Kramper, Sistemas de signos en la comunicacion visual, Barcelona: GG Disefio.

Gide Reinhard, Disefio de periddicos Sistemasy Métodos, Barcelona: GG Diseno.

Adrian Frutiger, Signos, simbolos, marcas, sefiales, Barcelona: GG Disefio.

Blackwell, L. Tipografia del siglo XX. Barcelona: Gustavo Gili, 1998.

Society for News Design, 2002. The Best of Newspaper Design Society for News Design.

Nick Clark, Como combinar y elegir colores para el diseio grdfico. Barcelona: GG.

Casasus, J.M.; Nunez, Ladeveze, L. Evoluciony andlisis de los géneros periodisticos. Barcelona: Ariel, 1991.
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Llenguatges de laComunicaci6

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Que I'estudiant sizpropi de les reflexions teoriques de la semiotica i la retorica com a eines de treball professional.
Per tal d’assolir aquest objectiu s’'introduira I'estudiant en els principals models teorics —generatiu, in-
terpretatiu, narratiu, etc. La segona part del curs es dedicara a 'applicacié dels models teorics a dife-
rents tipus de llenguatges (cinema, comic, televisio, radio, etc.) i discurs (publicitari, politic, etc.).
S’acabara per dedicar les darreres sessions del curs auna introduccié al’analisi retorica dels discursos.

CONTINGUT:
1. Elsllenguatges ila mirada semiotica
- Introduccié ala “mirada” semiotica
- Ubicacié historicaiepistemologica
2. Delalingiiisticaalasemiologia
- Ferdinand De Saussure i la lingiiistica estructural
- Lasemioticainterpretativa de Charles S. Peirce
-Roland Barthesi el projecte semiologic
3. Narrativa: dels contes folklorics ales narracions dels mitjans
- Vladimir Proppilarecercanarrativa
- Les funcions narratives
4. Semiotica generativa: models teoricsiaplicacions
- Algirdas Greimas i’Escola de Paris
- Nivells i generaci6 del significat
- Aplicacions practiques del model d’A. Greimas
5.Semioticainterpretativa: models teoricsiaplicacions
-Umberto Ecoilasemioticainterpretativa
- Moén possible i semiosiil-limitada
6. Semioticade la cultura
- Mijail Bajtin: dialeg i enunciacio
- Iurii Lotmanila semiotica de la cultura
7. Semiotica en accié: meétodes i exemples d’analisi
-Semioticadelaradio
-Semiotica delaimatge
- Semiotica del discurs publicitari
-Semiotica del cine
- Semiotica del televisio
-Semiotica del discurs informatiu
-Semiotica del discurs politic
8. Aproximacié al’analisi retorica
- Aristotil: Laretorica classica
- Charles Perelman i Olbrechts-Iyteca: Lanovaretorica
- Michael Billig: Lanalisi retorica del quotidia
9. Conclusions
- Lasemioticailapractica professional

METODOLOGIA:
Lensenyament privilegia 'aprenentatge de processos com definir, justificar, comparar, reconéixer, etc.
Els instruments didactics inclouen guies de lectura, dinamiques en grup, exercicis de contacte amb la
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realitat proposats per recone¢ixer marques de racionalitat en una determinada situacid i altres treballs
personalsien grup pensats per exercitar els diferents processos d’aprenentatge. Es tractara sempre d’e-
xemplificar cada unitat amb analisis de productes comunicatius.

AVALUACIO:

Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions (50% de la nota final)

Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor total equivalent al 50% de la
nota final.

Lavaluaci6 constara de diferents parts, i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificacié final de
I'assignatura sera la mitjana entre la part teorica i la part practica, sempre que s’hagin aprovat totes
les parts.

BIBLIOGRAFIA:

Alonso Aldama, J. El discurso terrorista: ritmo y estrategias comunicativas dins: revista DeSignis nime-

ro 2. Barcelona: Gedisa, 2002.

Billig, M. “The argumentative nature of holding strong views” dins: Ideology and opinions. Studies in retho-
rical psychology, London: Sage, 1991.

Blecua, A. “Introducci6” dins: Aristotil. Retorica-Poética, Barcelona: Laia: 1985.

Casetti, F.; Di Chio, F. E/ andlisis de la comunicacion (Cap. 6), Barcelona: Paidés, 1991.

Eco, U. 8is passejades pels boscos de la ficcio, Barcelona: Destino, 1997

Fabbri, P. Entrevista a Quaderns del CAC: nimero 15, Barcelona, gener-abril 2003

Farré, M. E/l discurso informativo en la neotelevision (Cap. 1), Buenos Aires: La Crujia, 2004.

Fernandez, J.L. Laespecificidad discursiva de la radio (Cap. 1), Buenos Aires: Atuel, 2004.

Floch, J-M. Semidtica, Marketingy comunicacion (“Introduccién” i Cap. 2), Barcelona: Paidés, 1993.

Joly, M.. Introduccion al andlisis de la imagen, Buenos Aires: Biblioteca de lamirada, 1999.

Perelman, Charles i Olbrechts-ITyteca, L. “Los limites de la argumentacion” dins: Tratado de la argumen-
tacion. Lanuevaretorica. Madrid: Gredos, 1989.

Pozzato, Ma. P. “El andlisis del texto y la cultura de masas en la socio-semidtica” en Grandi, R. Texto y

contexto en los medios de comunicacion, Barcelona: Bosch, 19953.

Verén, E. El cuerpo de las imdgenes (Cap. 1). Buenos Aires: Norma, 2001.

Verdn, E. “Lapalabra adversativa” a Diversos autors: E/ discurso politico, Buenos Aires: Hachette, 1987.

86 GUIADE LESTUDIANT 2006-2007 PERIODISME



ASSIGNATURES OPTATIVES | DE LLIURE ELECCIO DETERCERCURS

(Les poden cursar estudiants de tercer i quart curs)
Geopolitica (LLE)

CREDITS:6

OBJECTIU GENERAL:

Comentar i treballar les principals zones de fricci6 i conflicte geopolitic del mén actual, atenent els
seus origens, causes i contradiccions internes. Analitzar també els interessos estrategics i/o economics
que els promouen

METODOLOGIA:

Mitjancant la lectura d’articles de la premsa diaria, anar repassant els conflictes geopolitics del mon,
encarregant als alumnes treballs de comentari i debat d’alguns dels temes més candents del moment
(Golf Persic, Israel-Palestina, India-Pakistan, Corea, Irlanda del nord, Balcans, etc.). El mecanisme se-
ra seguir la pauta marcada per 'actualitat. L'objectiu final no és explicar tot el temari aqui descrit,
siné aprofundir i seguir aquells afers de major interes. Aixi els temes a tractar seran a proposta dels estu-
diants, que cada setmana aportaran un article nou per comentar

CONEIXEMENTS (SABER):

-Saber qué és o en qué consisteix la geopolitica i poder-la tenir en compte a ’hora d’analitzar i de des-
criure el principals conflictes internacionals

-Saber quines son les estrategies basiques dels principals estats-nacié del mén i quines s6n algunes de
les qiiestions de major friccié geopolitica ales diferents arees del planeta

- Coneixer I'evoluci6 de la geopolitica i dels diferents interessos nacionals tot relacionant-los amb la
historia social i economica dels diferents pobles

HABILITATS (SABER FER):

- QueI'estudiant aprengui a trobar la informacié que necessita en un moment determinat sobre qualse-
vol lloc del mén (mitjancant eines com ara internet, premsa, enciclopedies, etc.). I que després, sapiga
valorar, interpretar, contextualitzar i comunicar adequadament aquesta informacié tot fent-hi apor-
tacions critiques

- Que I'alumne pugui identificar i valorar alguns pergueés de les principals problematiques geopolitiques,
economiquesisocials que afecten elméniles seves causes

- Que I'estudiant aprengui a distingir i a avaluar la parcialitat de les fonts d’informaci6 segons quines si-
guinles parts interessades en un determinat conflicte

METODE DAVALUACIO

S’avaluara amb valor d’'un 30% sobre la nota final, I'assistencia i la participaci activa a les sessions de-
bats i comentaris proposats a classe. Un altre 40% correspondra a la nota dels comentaris de les noti-
cies que és lliuraran al llarg del curs. Un 30% de la nota correspondra a un examen dels temes tractats a
classe.

Suspesos i recuperacid: Lavaluacié continuada (amb participacio i fent els comentaris) acaba amb la
convocatoria de juny. La recuperacié de setembre i les segiients convocatories seran sempre amb exa-
men. Com diu el programa de I'assignatura els temes a tractar, i per tant a avaluar, seran els que hagin
proposat els estudiants.
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TEMARI
1.- Introduccié
1.1.- Que és la geopolitica? Principals antecedents historics i teorics. Teoria de I'estat-nacié. La sobi-
rania nacional. Les diferents formes d’estat. Les diferents formes de poder i contrapoder. El mo-
nopoli de lavioléncia
1.2.- Algunes qiiestions sobre el mén actual: Les fonts d’energia. La globalitzacié economica i cultu-
ral. La manipulacié de 'opinié publica. Els organismes internacionals (ONU, FMI, OMC..))
2.- LAmericadel Nord
2.1.- Canada. Un pais alarecerca de la sevaidentitat : El fet quebecoise, les reivindicacions indigenesila
novaimmigracié
2.2.- Els Estats Units. De mite de lallibertat, a gendarme mundial. Geopolitica interna. Naixement i
creixement. El fet federal. Sistema electoral i democracia als EUA. Els lobbies. Principals trets de
lapolitica exterior nord-americana
3.- CAmerica Llatina
3.1.- Mexic. Revolucions frustrades i nou indigenisme: el cas de Chiapas
3.2.- Centreameérica i el Carib. De les guerrilles marxistes a la globalitzaci6 capitalista. Panama, la
historia d’un canal. Cuba: entre 'orgullila éalsa
3.3.- El paisos andins. El mai resolt tema indigena. Lestrategia de la coca i dels cartels colombians.
Reivindicacions frontereres (Equador, Perd, Bolivia...)
3.4.- Brasil. Un gegant a'expectativa. Hi ha una via Lula? LAmazonia: ecologia i responsabilitat glo-
bal. E1Forum Social Mundial de Porto Alegre
3.5.- E1Con Sud: Entre 'FMI ila corrupci6 interna. Leterna pregunta: Els problemes economics i so-
cials estan a dins o vénen de fora? La Patagonia, les Malvines i el tractat de ' Antartida
4.- Africa Subsahariana
4.1.- Unamala colonitzacié i una pitjor descolonitzacié. La perpetuaci6 d’'unes fronteres arbritaries
4.2.- Els irresolubles conflictes etno-tribals. Clans i senyors de la guerra. La impossibilitat de verte-
brar estats-nacié (Rwanda, Burundi, Congo, Somalia, Liberia, Sudan)
4.3.- Les “plagues” africanes: la fam, la sequera, analfabetisme, la SIDA, la situaci6 de la dona. Es tot
culpad’occident? La politica de les ONGes: caritat o solidaritat?.
4.4.- Les possibles poténcies africanes: SudafricaiNigeria
5.-LIslamiel Mén Arab
5.1.- Consideraci6 i orientacions previes. Una mica d’historia. Diferencies entre Islam i mén arab.
Les diferents confessions: Sunnites i Xiites. El wababbisme. La jibad.
5.2.-El Magrib. Un fragil equilibri entre la miseria i 'emigracié for¢ada. El conflicte del Sahara
Occidental. Algeriaiel FIS
5.3.- La clau geopolitica del mén: EOrient Mitja. El conflicte palestino-israelia. El sionisme. LIraq i
I'Iran. Siriaiel Liban
5.4.- Les monarquies del Golf Persic. La geopolitica del petroli
5.5.- LIslam ex-sovietic; el Caucasil’Asia central. Txetxeniai I’Afganistan
5.6.- Loccidentalisme turc. Turquiaila UE. Els conflictes de Xipre i el Kurdistan
6.-LAsia del Sud
6.1.-LIndia. Aproximaci6 a les cultures orientals: Hinduisme i Budisme. La complexa societat de
castes. La curiosa economia hindu: entre el neolitic i el microxip. El conflicte amb Pakistan per
Kashmir. La guerrilla Tamil de Sri Lanka
6.2.- Indoxina i Asia insular. Puixanca econdmica sense precedents (Malaisia i Singapur). Vietnam, el
conflicte més emblematic de la Guerra Freda. Indoneésia i Filipines: els arxipelags complexos
(Acej, Timor Or., Irian Jaya, Mindanao, etc.)
7.- CExtrem Orient
7.1.- LaXina. Elgegant adormit ha despertat
7.1.1.- El que era: Breu historia politica. Model d’estat. Vertebraci6 interna: regions, llengies, fi-
losofiaireligions. Les qiiestions no resoltes del Tibet i Taiwan
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7.1.2.- El que sera: Una economia imparable. El model d’'un pais i dos sistemes. Limpuls de les no-
ves infrastructures. Les grans megapolis del segle X X1
7.2.- El model economic, industrial i social japones, les seves arrels historiques. Les dues Corees.
Lexpansi6 economica de les multinacionals japoneses i coreanes. Lescull ruso-japones de les
Kurils
8.-Oceania
8.1.- Australiai Nova Zelanda: Aborigens, immigraci6 i grans espais buits. La por atavica al vei asiatic.
Elvincle indissoluble amb I'occident anglo-saxé. La Commonwealth
8.2.- Melanesia, Polinésia i Micronésia (microestats insulars i dominis colonials). Les possessions
franceses: Nova Caledonia, Tahiti, Mururoa. La ferma preséncia dels EUA al'ocea pacific
9.- Europa
9.1.- Que és Europa? Definicié i limits. La Uni6 Europea, historia, fonaments, evolucié i creixement.
Les diferentsvisions d’Europa. Europavs. Estats Units i Xina: un mén multipolar sera possible?
9.2.- Evoluci6 historica de la geopolitica europea. El perque d’algunes fronteres. Les unificacions
d’Alemanya i d’Italia. Els grans imperis europeus del passat (Russia, Austria, Franca, ITI
Reich...) iles seves heréncies. Geopolitica de les petites nacions: nacionalisme vs. imperialisme
(Irlanda, republiques baltiques). Els estats neutrals (Suissa, Suécia). Dependéncies, microestats
ialtres curiositats a Europa
9.3.- Cunivers balcanic: 'Europa no resolta. Russia un gegant incert: el desmembrament de I'antic
bloc sovietic

MATERIALS DE CONSULTA.

El professor facilitara sovint les fotocopies del material escollit

Premsa diaria habitual, basicament: E/ Pais, La Vanguardia, El Periodico i [ Avui

Le Monde Diplomatique (Ed. Espanyola). Periodicitat Mensual. Edita: Paris Lopress. Disponible a la
bibliotecadela UVic des de 1996

La Vanguardia Dossier (Colleccié). Periodicitat Trimestral. Edita: La Vanguardia Publicaciones.
Disponible a la biblioteca de la UVic des de 2002. Exemples de titols ja existents: ;Hacia donde va el
islam? 2002. China superpotencia emergente 2002. ; Qué quiere ser Europa? 2003

El estado del mundo: anuario econémico y geopolitico mundial. Versié castellana de: LEtat du monde :
annuaire économique et géopolitique mondial. Edita: Akal

BIBLIOGRAFIABASICA

Albifiana, Antonio. {Coord.} Geopolitica del caos. Amb proleg de M. Vazquez Montalban i introduccié
d’Ignacio Ramonet. Col. Temas a debate. Madrid: Debate, 2003.

Blouet, Brian W. Geopolitics and globalization in the twentieth century. Londres: Reaktion Books, 2001.

Castells, Manuel La era de la informacion: economia, sociedad'y cultura. (3 volums). Madrid: Alianza, 1999.

Fukuyama, Francis E/ fin de la historia y el iiltimo hombre. Barcelona: Planeta-Agostini, 1994.

George, Susan E/informe Lugano. Barcelona: Icaria, 2001.

George, Susan La globalizacion de los derechos humanos. Barcelona: Critica, 2003.

Heisbourg, Francoise Hzperterrorismo la nueva guerra. Madrid: Espasa Calpe, 2002.

Huntington, Samuel P. E/ choque de civilizaciones'y la reconfiguracion del orden mundial. Barcelona: Paidés,
1997.

Loépez Trigal, Lorenzo Geografia politica. Madrid: Catedra, 1999.

Moscovivci, Pierre LEurope, une puissance dans la mondialisation. Paris: Seuil, 2001.

Taylor, Peter J. Geografia politica: economia mundial, estado-nacion y localidad. Madrid: Trama, 2002.

TEORICSICLASSICS

Parker, Geoffrey The geopolitics of domination. Londres: Routledge, 1988.
Parker, Geoffrey Western Geopolitical thought. Nova York: St. Martin Press, Inc.,1975.
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Pounds, N.J.G. Manuale di Geografia Politica (traduccié a l'italia del classic Political Geography). Mila:
Franco Angeli, 1989.

Ratzel, Friederich Géographie politique. Reedicié6 moderna del classic alemany de 1897. Paris: ER.E.,
1988.

Taylor, Peter J. Geography. Essex UK: Longman Group Ltd., 1985.

ALGUNES ADRECESWEB
Nacions Unides /United Nations;
http:/www.un.org/
Le Monde Diplomatique;
http://www.monde-diplomatique.fr/index/sujet/geopolitique
Central Intelligence Agency (CIA);
http://www.cia.gov/cia/publications/factbook/ Word! Fact Book.
What you need to know about: Geography;
http://geography.about.com/cs/intlconflict/
Diari frances on-line especialitzat en conflictes geopolitics;
http://www.geopolitique.com/
Lobservatoire de la mondialisation;
http://terresacree.org/obsmondi.htm
Center for International Conflict Resolution (CICR);
http://www.sipa.columbia.edu/cicr/ Columbia University, New York
Revista Mensual on-line d’Economia, Societat i Cultura;
http://rcci.net/globalizacion/index.htm
Attac; http://www.attac.org/indexes/index.html
Forum Social Mundial; http://www.forumsocialmundial.org.br/home.asp
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Nou Periodisme (LLE)

CREDITS:6

OBJECTIUS:

1. Analitzar els antecedents del Nou Periodisme.

2. Realitzar paral'lelismes entre periodisme iliteratura, ficcié i no ficcié.
3. Estudiar els principals autors del Nou Periodisme.

4. Realitzarun treball “alestil de”.

5. Interpretar el context historic i politic.

CONTINGUT:

.1 Queées?

1.2 Criteris a tenir en compte
1.3 Objetivitat

I.4 Veritat

1.5 Narrador

1.6 Artvs periodisme

2.1 Laficcié vslano ficcié

2.2 Laimportancia de lanovella als origens del Nou Periodisme
2.3 Les croniques historiques

2.4 Lanovella

2.5 Lano ficcié alamaneradelaficcié

3.1 Mark Twain. Obraicontext historic

3.2 George Orwell. Obraicontext historic

3.3 Ernest Hemingway. Obrai context historic
3.4 Elnovel'listacom a periodista

3.5 El periodista com anovel'lista

4.1 Lanovellade No Ficcié (Faction)
4.2'Truman Capote. Obra, contexti futur.
4.3 Norman Mailer. Obra, context i Vietnam.

5.1 New Journalism. El concepte.
5.2 Elcas de Rolling Stone.

5.3’ Tom Wolfe

5.4 Terry Southern

5.5 GuyTalese

6.1 Elperiodisme gonzo

6.2 Elcas Hunter S. Thompson

6.3 Miedoyasco en Las Vegas. Obraiinfluéncies
6.4 Repercusions

6.5 Pel'licula

7.1Elllenguatge impressionista

7.2 Lainfluencia cinematografica: Joan DidioniJohn Dunne.
7.3 Obresirepercussio

7.4 Les novel-les de Tom Wolfe. Deutes al Nou Periodisme

8.1Reportatge d’investigacié. Richard Kapuscinski
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8.2 El periodisme musical. Lentrevista.

8.3 Elcasbritanic. The Face, Miranda Sawyer i Zadie Smith.

8.4 RockiNouperiodisme

8.5 Eldocumental, la ficcid.

8.6 Extrems actuals: el documental fictici: 24 hour party people

9.1 EINou Periodisme en castella.
9.2. Espanya: Juan José Millas
9.3: Llatinoameérica: Ricardo Pigliai Tomdas Leoy Martinez

AVALUACIO:
Avaluacié continua a través de les lectures recomanades, exercicis a classe i treball escrit, amb un 100%
delanotafinal.

BIBLIOGRAFIA:

Wolfe, Tom E/ Nuevo Periodismo, Barcelona: Anagrama, 1977.

Orwell, George Homenatge a Catalunya, Barcelona: Destino, 2003.

Hemingway, Ernst Muerte en la tarde, Planeta/Random House Mondadori, 1996.
Capote, Truman A Sangre fria, Barcelona: Anagrama,1993.

Mailer, Norman Los ejércitos de lanoche, Barcelona: Anagrama, 1993.

Thompson, Hunter S. Mzedo y Asco en Las Vegas, Barcelona: Anagrama, 1993.

Eloy Martinez, Tomas Santa Evita, Barcelona: Anagrama, 2002/ Seix Barral 1997.
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Periodisme Esportiu (OP)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

1. Coneixer i reflexionar sobre els antecedents ilarealitat esportiva.

2. Ferl’analisi del tractament que es fa de I'esport en els mitjans de comunicaci6 (premsa, radio i televi-
si6), saber-ne reconeixer els diferents estils periodistics i estudiar el funcionament dels departaments
de comunicaci6 dels clubs i entitats esportives.

CONTINGUT:

1.- Elperiodisme esportiualasocietat actual. Reflexi6.
Jocs tradicionals. Diversitat cultural. Esport d’alt nivell. Competitivitat a qualsevol preu. Violénciaa
I'esport. Léticaal’esport. Esport pera tothom. Esportipropaganda. Utilitzaci6 de 'esport. Lesport,
element de cohesid social. Esportistes d’alt nivell com amodels socials. Lesport i el dopatge. Lesport
com a transmissor de missatges de pau. Drets humans al’esport. Lartil’esport. Lesportiladona.
Codi deontologic.

2.- Lesport als mitjans de comunicacié
Historiade 'esportidel periodisme catala. Origens. Evolucié. Iniciadors. Noms propis.

3.-Lesportalapremsa
Estudi de Models. Premsa especialitzada. Diaris d’'informaci6 general. Seguiment del tractament
diaride 'esportala premsa. Premsa humoristica esportiva. Revistes especialitzades. Mitjans locals i
comarcals. Recerca.

4.-Laradioil’esport.
Graelles de programacié esportiva. Programes. Estudi de models. Retransmissions. Models.
Audiencies.

5.-Latelevisi6il’esport
Del diaadiaals grans esdeveniments. Drets de transmissi6. Estudi de models i graelles de programa-
cio.
Televisi6 digital. Recursos.

6.- Lafotografiail’esport.
Historia. Presencia ala premsa. Noves tecnologies.

7.- Internetil’esport.
Accés obert atothom. Informacié en temps real. Pagines de clubs, entitats i organismes. Pagines no
oficials. Forums. Nous canals de comunicacié. Telefon mobil.

8.- Organismes esportius.
COI. Moviment Olimpic. Carta Olimpica. Comites Olimpics Nacionals. Lluita contra el dopatge.
Solidaritat Olimpica. JJOO. Federacions internacionals. Esport per a dispacitats. Federacions es-
portives.

9.- Clubs esportius professionals, organismes esportius i mitjans de comunicacio.
Departaments de comunicacié. Funcionamentirelacions amb els mitjans. Pagines web.

AVALUACIO:

Avaluacié continuaa través de les lectures recomanades, exercicis, i ’elaboracié d’'un treball amb un va-
lor total equivalent al 40 % de lanota final.

Examen de final de curs sobre el contingut de 'assignatura amb un valor total equivalent al 55 % de la
nota final. Per considerar la primera part cal treure, com a minim un 5 de 'examen.

Assisténciaaclasse. 5%.
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BIBLIOGRAFIA

Andrew Jennings i Gregory Simson, E/sefior de los anillos, 1991.

Anton M. Espadaler. E/ Bar¢a com a fenomen social. La Col'leccié del Centenari. 1899-1999. Barcelona:
Barcanova, 1999.

Antonio Salas. Diario de un skin. Un topo en el movimiento neonazi espafiol. Madrid: Temas de Hoy, 2003.

Artells, Joan Josep. Bar¢a, Bar¢a, Bar¢a. EI FC Barcelona, esport i ciutadania. Barcelona: Laia, 1972.

Avelino Pi. Retrats de [olimpisme. Barcelona: Fundacié Barcelona Olimpica, 1996.

Cagigal, José M?. El deporte en la sociedad actual. Prensa Espafiola, 1975.

Carles Santacana. E/ Bar¢a i el franquisme. Cronica d’uns anys decisius per a Catalunya (1968 -1978). Barce-
lona: Mina, 2005.

Carles Santacana. LEsport catala en imatges, dels inicis a la Guerra Civil. Barcelona: Generalitat de Cata-
luya. Departament de Presidéncia. Secretaria General de 'Esport, 2006.

Carles Vinas. Tolerancia zero. La violéncia en el futbol. Barcelona: Angle Editorial, 2006.

Ernest Lluch opina. Articles de Premsa. Articles publicats a La Vanguardia: 1. Bar¢a-Real Madrid. 4-7-96. 11.
La economia y el Bar¢a. 27.7.2000. 111. Bar¢a y moral civica. 2-3-2000. Ajuntament de Vilassar de Mar.
Fundaci6 Ernest Lluch. Abril 2004.

Franklin Foe. E/ mundo en un balon. Como entender la globalizacion a través del futbol. Barcelona: Debate,
2004.

Jaume Boix, Arcadi Espada. Samaranch. El deporte del poder. Barcelona: Espasa, 1999.

Jaume Fabre. Historia del Fotoperiodisme a Catalunya 1885-1976. Ajuntament de Barcelona, 1989.

Jimmy Burns. Bar¢a, la passid d'un poble. Barcelona: Anagrama, 1999.

Johan Cruyff. Magrada el futbol. Proleg de Sergi Pamies. Barcelona: La Magrana, 2002.

Jordi Cotrina. Mas que un dream team. Cronica fotografica de una década prodigiosa del Bar¢a 1988-1998.
Ediciones B. Barcelona,1998.

Jordi Salvador Duch. Futbol, metafora d'una guera freda. Estudi antropologic del Bar¢a. Barcelona, 2005.
Enciclopedia Catalana.

Josep Maria Lladé. Els primers periodistes esportius. Annals del Periodisme Catala, 20, gener-juliol 1992.
Pag33-39.

Josep Maria Solé i Sabaté, Jordi Finestres. E/ Bar¢a en guerra (1936 -1939). Barcelona: Angle Editorial,
2000.

Josep Morera Falc6. Un Bar¢a triomfant? Antologia d una incongruencia. Barcelona, 1988.

Juan Antonio Samaranch. Memorias olimpicas. Barcelona: Planeta, 2002.

Julio Maldonado. De la naranja mecdnica a la mano de Dios. Barcelona: Planeta, 2006.

Llibre autobiografic de Valenti Castanys. La memoria es diverteix. Mig segle de records. Barcelona:
Destino, 1964.

Lluis Sola. “Xut”. Quaderns de Cultura, 66. Barcelona: Bruguera, 1970.

Luis Malvar. La radio deportiva. Madrid: Marca, 2005.

Manuel Vazquez Montalban. Una religion en busca de Dios. Barcelona: Debate. 2005.

Moragas de, Miquel. Cultura, simbols i Jocs Olimpics: la mediacid de la comunicacid. Barcelona: Generalitat
de Catalunya, Centre d’Investigaci6 de la Comunicacid, 1992.

Mundo Deportivo. Cent anys democid. 2006.

Nick Hornby. Fiebre enlas gradas. Suma de letras, 1992.

Pau Gasol. Gasol per Pau Gasol.

Jests Sanchez, Fernando Carrefio. Marca i Edebé. Madrid, 2006.

Publio Lépez Mondéjar. Visiones del Deporte. Deporte y fotografia en Espaiia 1860-1931. Barcelona:
Lunwerg, 1991.

Ramon Besa. Del genio al malgenio. Barcelona: Deria Editors, 1999.

Sandro Rosell. Benvingut almon real. Barcelona: Columna Edicions, 2006.

Antoni Nello (coordinador)Vers un codi étic de lesport. Barcelona: Universitat Ramon Llull. Ethos
Ramon Llull, 2004.

Vicente Verdu. E/ futbol: mitos, ritosy simbolos. Madrid: Alianza Editorial, 1980.
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Xavier Pujadas, Carles Santacana. Historia il-lustrada de lesport a Catalunya. Vol I1. 1931-1975. Barcelona:
Columna. 1995. Diputacié de Barcelona.

Xavier Pujadas, Carles Santacana. Historia il-lustrada de l'esport a Catalunya. Vol I. 1870-1931. Barcelona:
Columna/Diputacié de Barcelona, 1994.

Xavier Pujadas, Carles Santacana. Izltra olimpiada: Barcelona’36: esport, societat i politica a Catalunya
(1900-1936). Badalona: Llibres de I'index, 1990.

Xavier Pujadas; Carles Santacana. Lesport és noticia: bistoria de la premsa esportiva a Catalunya (1880-1992).
Barcelona: Diputaci6 de Barcelona, Col-legi de Periodistes de Catalunya, 1997.
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Periodisme Internacional (LLE)

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Treballar els instruments necessaris per desenvolupar la tasca de periodista internacional en una redac-
ci6 d’'un mitja generalista o bé especialitzat. Es concretaamb el seguiment de 'actualitat internacional,
comprensid dels esdevinements i desenvolupament de la capacitat de situar un fet dins el seu context.

CONTINGUT:

1. Introduccié al periodisme internacional
Concepte
Historia

2. Introduccié ales relacions internacionals
Les tradicions teoriques o “paradigmes”
Els grans escenaris geopolitics

3. Principals actors de les relacions internacionals
LEstat
Les organitzacions internacionals governamentals
Les organitzacions internacionals no governamentals
Les empreses multinacionals
Lasocietat civilil’'opini6 publicainternacional

4. Elflux informatiu internacional
Les grans agencies d’'informaci6
Els diaris de reférencia, models europeus i model nord-america
Els setmanaris
Laradio, latelevisio e internet
Corresponsalsienviat especial

5. Elménactual
Uni6 Europea
Ex-URSS diaris
Africa-Orient Mija
America
Xina

AVALUACIO:

1. Avaluaci6 continua a través de les lectures recomanades, exercicis, i 'elaboracié d’un treball practic
amb unvalor total equivalent al 8o % de lanota final.

2. Examen de final de curs sobre el contingut de lalectura obligatoria amb un valor total equivalent al 20
% de lanota final. Per considerar la primera part cal treure, com aminim un 5 de 'examen.

BIBLIOGRAFIA:

Aracil, R., Oliver, J. iSegura, A. El mundo actual. De la Segunda Guerra Mundial a nuestros dias. Barcelona:
Universitat de Barcelona, 1995.

Arenal, C. Introduccion a las relaciones internacionales. Madrid: Tecnos, 1987.

Brezezinski, Z. E/ gran tablero mundial. Barcelona: Paidés, 1998.

Carlin, J. Heroica tierra cruel. Cronicas africanas. Barcelona: Seix-Barral, 2003.

Diversos autors E/ Estado del mundo 2006. Madrid: Akal, 2005.

Donald, S.H.; Balnaves, The global media atlas. London: Myriad Editions, 2001.
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Dough; Cronkite, His life and bis time. Birmigham: J.M. Press, 1991.

Kapuscinski, R. FEbano. Madrid: Anagrama, 2000.

Leguineche, M.. Filipinas es mi jardin. Barcelona: Ediciones B.

Merle, M. Sociologia de las relaciones internacionales. Madrid: Alianza Universidad, 1991.
Marti, L.J. Currents Issues in International Communication. Nova York: Longman, 1990.
Whitemore, H. CNN. La bistoria secreta de la CNN. Madrid: Fundesco, 1992.
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Periodisme Cultural (OP)

CREDITS:6

OBJECTIUS:

1. Adquirir una visi6 amplia del que s’entén com a cultura (elitista/minoritaria, de masses, popular, etc),
politica culturaligeneres.

2. Aprendre a analitzar diferents mitjans de comunicacid i les seves politiques culturals

3. Adquirir coneixements sobre els mitjans (escrit, audiovisual, web) i les seves principals diferéncies a
I'’horade comunicar.

4.Analitzar el tractament necessari per a cadascun dels diferents géneres: entrevista, cronica, debat,
ressenyaicritica.

5.Analitzar els problemes i caracteristiques dels diferents pilars culturals: literatura, cinema, teatre,
arts plastiques, documental, musica, altres.

CONTINGUT:

1.1 Que ésun periodista cultural?

1.2 Aproximacions al génere segons teorics: Jorge B. Riverai Ivan Tubau
1.3 Els productes culturals ala industria.

1.4 Els mitjans de comunicaci6 massius. Debat.

2.1 Queé s’entén com a cultura? Debat.

2.2 La cultura segons Tzvetan Todorov, Mikhail Bahktin. E.B. Taylor i Umberto Eco

2.3 Cultura de masses, cultura popular, cultura d’elit.

2.4 La cultura deixallavsla cultura d’élit. Analisi audiovisual.

2.5 Analisi de productes culturals, criteris i critica. Monopolis mediatics i el seu resultat al periodisme
cultural.

2.6 El periodistaila cultura. Lobjectivitat. Filies i fobies del periodista cultural. Exemples

3.1 Laproblematica dels generes periodistics. Llenguatges, semblances i diferéncies.

3.2 El periodisme cultural escrit: diari, revista, web. Diferéncies i semblances. Conceptes d'immediate-
sai public.

3.3 Elperiodisme audiovisualila cultura. Llenguatges.

3.4 El“jo” al periodisme cultural. Lainfluéncia del Nou Periodisme.

4.1 Lacriticaal periodisme cultural. Teoria.

4.2 Bons exemples i exemples fallits. Analisi.

4.3 Elcinema. Tractament del cinema al periodisme cultural. Historia del geénere, dificultats de 'analisi,
particularitats narratives.

4.4 Visionat d’'una pellicula, analisi d’estructura, context politic i social, marc per a establir la critica.

4.5 Lacriticaaplicadaal cinema. Realitzaci6 de practica.

5.1 Laressenyacomagenere. Teoria.

5.2 Diferéncies entre ressenyai critica. Bons exemples i exemples fallits. Analisi a classe.

5.3 Laressenyailaimmediatesa. El periodista com a espectador. Ociiressenya. Altres géneres.

5.4 El teatre. Tractament del teatre al periodisme cultural. Historia del genere, dificultats de I'analisi,
particularitats narratives.

5.5 Assisténciaa obrade teatre. Realitzacié de ressenya.

6.1 Lentrevistacom a génere. Teoria.
6.2 Bons exemples i exemples fallits. Analisi a classe.
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6.3 Lentrevista i la creaci6. La necessitat de documentar-se. Lentrevista i el jo. Lentrevista als mitjans
audiovisuals.

6.4 La literatura. Tractament la literatura al periodisme cultural. Historia del genere, dificultats de 'a-
nalisi, particularitats narratives.

6.5 Lentrevista aplicada al génere literari. El creadoril’entrevistador.

6.6 Realitzacié d’'una entrevistaa creador literari. Particularitats.

7.1 Lopini6 (o editorial cultural) com a génere al periodisme cultural. Teoria.

7.2 Bons exemples i exemples fallits. Discussi6 a classe.

7.3 Lopini6 com a generador de polemica. Opinié i grups de comunicacio.

7.4 Eldocumental com a genere cultural al'al¢a. Historia del génere. Dificultats de I'analisi, particulari-
tats narratives. Fragmentacio narrativa, etc.

7.5 Visionat de dos documentals. El panflet i documental “objectiu”. El documental com a generador
d’opinié. Bowling for Columbine vs Capturing the Friedmans. Discussio a classe. Realitzaci6 d’article
d’opinié.

8.1 Lamausicaiel periodisme cultural. Discussio.

8.2 Historia del genere musical, dificultats de 'analisi, particularitats narratives.

8.3 Lamusicaila culturade masses: concerts, ressenyes i opinié. Exemples: Rolling Stone, The Face.

8.4 Els géneres suposadament menors: arts plastiques. Geéneres apocaliptics (pintura, escultura, video-
creacio) i genere integrat (el comic). Historia dels generes. Discussi6 a classe.

8.5 Realitzaci6 de practica lliure (ressenya, entrevista, opini6 o critica) en un esdeveniment: concert o
exposicio.

AVALUACIO:

1. Avaluaci6 continua a través de les lectures recomanades, exercicis a classe i practiques, amb un valor
total del 65% de lanota.

2. Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor tota equivalent al 35 % de la
nota final. Per considerar la primera part cal treure, com a minimun § de 'examen.

BIBLIOGRAFIA:

Casasis, J].M.; Nunez Ladeveze, L.: Estilo'y Géneros periodisticos. Barcelona: Ariel, 1991.
Rivera, Jorge B. Elperiodismo cultural, Barcelona: Paidés, 1995.

Nuiez Ladeveze, Luis: Introduccion al periodismo escrito, Barcelona: Ariel, 1995

Costa, Jordi; Vida mostrenca: contracultura en el infierno postmoderno, Barcelona: Tempestad, 2002.
Vila San Juan, Sergio; Cronicas culturales , Barcelona: DeBolsillo, 2004.

Cantavella, Juan; Manual de la entrevista periodistica; Barcelona: Ariel 1996.

Aumont, Jacques; Marie, Michel. Andlisis del film. Barcelona: Paidés, 1990.

Costa, Antonio. Saber ver el cine. Barcelona: Paidés, 1988.

Chiarini, Luigi. Art i técnica delfilm. Barcelona: Edicions 62,1967.

Gubern, Roma. Historia del cinema. Barcelona: Lumen, 1988.

Lotman, Y. Estética'y semiotica del cine. Barcelona: Gustavo Gili, 1979.
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TeoriaiTécnicadels Mitjans Escrits 111 (OP)

CREDITS:6

OBJECTIUS:

1. Aprofundir en els generes periodistics i adaptar I'estil de cada estudiant als diferents formats de la in-
formaciéil'opinié.

2. Afrontar el treball del professional de la premsa d’acord amb lalogica de I'ofici i de les necessitats em-
presarials de cada mitja de comunicaci6.

3. Entendre els components (grafics i textuals) dels mitjans escrits per comprendre millor els productes
informatius.

4.Aprendre a elaborar informacions de forma solvent en situacions de maxima urgeéncia (com el dia a
diaals diaris, les revistes, etc.).

5.Assimilar laimportancia de les informacions propies i les exclusives (periodisme d’investigacio).

CONTINGUT:
1. Redefinicions dels conceptes basics
Lamiradadel periodista
Elnostre ofici
Pautes de comportament
Informaci6 artificial
2. Claus per perfeccionar les noticies
Una quiesti6 d’estil
Pensament global
3. Géneresiformats
Ponts de lainformacié al’opinié
Teletip o despatx d’agencia
Notade premsa
Reportatge
Entrevista
Cronicaicontracronica
Informe
Analisi
Perfil
Ciritica
Editorial
Article d’opinié
Hibrids
4.Ladocumentaciéiles fonts
Arxiu
Crisisiesdeveniments extraordinaris
Cagant primicies
Tecniques d’investigaci6 perala premsa
Lesbases de lanegociacié
5. Elsuport de lainformacié
Agencies
Diaris
Revistes (generalistes, especialitzades, etc.)
Internet



6. Lestructuradelaredaccié
Del’editor al becari
Edicionsicobertura territorial
Lorganitzaci6 de la feina
Tecnologies
Elfranctirador de lainformacié: el free lance

7. Com llegirla premsa...
Elements grafics
Organitzaci6
Els errors més frequents

8....Perescriure millor

Alserveidelasocietat
Fugint dels topics
Lart de captarl'atencié

AVALUACIO:
1. Avaluaci6 continua a partir de les practiques, els exercicis i les exposicions a classe. Aquesta part re-
presentarael 60 per cent de lanota final.

2. Examen, teoric i practic, amb unvalor del 30 per cent de la qualificaci6 final.

3. Lassistenciaales sessions de classe i ales aules d’'informatica suposaraun 1o per cent de la nota final.

4. Per tenir en compte les notes dels punts 1 (practiques, exercicis i exposicions) i 2 (examen), caldra ha-
ver tret una nota igual o superior al 5 en tots dos casos. Si no se superen aquestes dues parts per sepa-
rat, no s’aprovaral’assignatura.

BIBLIOGRAFIA:

De Aguilera, M. i Vivar, H. (eds). La infografia. Madrid: Fundesco, 1990.

Diezhandino, P. E/ quebacer informativo. Bilbao: Universidad del Pais Vasco, 1994.

Garcia Calvo, A. Hablando de lo que habla. Madrid: Lucina, 1989.

Gomis, L. Teoria del periodismo: Como se forma el presente. Barcelona: Paidés, 1991.

Grijelmo, A. Elestilo del ' periodista. Madrid: Taurus, 1997.

—— Laseduccion de las palabras. Madrid: Taurus, 2000.

Loépez, M. Cdmo se fabrican las noticias. Fuentes, seleccion'y planificacion. Barcelona: Paidés, 1995.
Martin Serrano, M. La produccion social de comunicacion. Madrid: Alianza Editorial, 1986.
Martinez Albertos, ].L. Curso general de redaccion periodistica. Madrid: Paraninfo, 1991.
Holtz-Bonneau, F. La imagen y el ordenador. Madrid: Fundesco, 1986.

Quesada, M. La entrevista: Obra creativa. Barcelona: Mitre, 1984.

Toranzo, G. Elestiloy sus secretos. Pamplona: Eunsa, 1968.

Tramullas, J. i Olvera, M.D. Recuperacion de la informacion en Internet. Madrid: Ra-ma, 2001.
Tuchman, G. La produccion de la noticia. Barcelona: Gustavo Gili, 1978.
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Periodisme Politic (OP)
CREDITS: 6

Assignatura teoricopractica dedicada al génere politic: analisi i avaluaci6 de les fonts especifiques, trac-
tament de lainformacid, etc. Técniques de redaccié i produccié aplicades al periodisme politic.

Técniques del guié televisiuiradiofonic (LLE)
CREDITS: 6

Taller avangat d’escriptura dirigit a la produccié de guions televisius i radiofonics. Teécniques de redac-
ci6 de guions aplicades a diferents géneres.

Comunicacio Medioambiental (OP)
CREDITS: 6
Assignatura teoricopractica dedicada al genere medioambiental: analisi i avaluaci6 de les fonts especi-

fiques, tractament de lainformacid, etc. Técniques de redaccié i produccié aplicades al periodisme me-
dioambiental.



Tecniques de UEntrevista (OP)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Estudiar els diversos tipus d’entrevista periodistica. Es pretén que els estudiants siguin capagos de des-
triar les diferents parts d’'una entrevista, que en sapiguen valorar tant el nucli com els aspectes diguem-
ne marginals i que, posats a fer-ne una, es mostrin prou curosos a I’hora d’estructurar la informacié ne-
cessaria i de distribuir-la al llarg del seu treball. Han d’acabar realitzant entrevistes prou solvents, que
mereixin la publicacié en qualsevol mitja de prestigi.

CONTINGUT:
1. Lentrevista com a practica periodistica
2. Tipologies d’entrevista
3. Estructura d’una entrevista estandard
- Lafany de preguntar
- Parts d'una entrevista
4. Preparacié d’una entrevista
- Elements previs: concertar entrevista
- ConcretarI'entrevistat: Documentacid. Eines (paper i llapis, minidisc o gravadora, camera).
5. Realitzaci6 de 'entrevista
- Conversa
- Linies mestres
-Titular
- Destacats
- Fotografies
- Perspicaciade 'entrevistador
- Competenciainformativailiteraria
6. Lapresentaci6 formal de I'entrevista
7. Limits de 'entrevista

METODOLOGIA:

Lensenyament privilegia'aprenentatge de processos com: definir, justificar, comparar, reconeixer, etc.
Els instruments didactics inclouen dinamiques en grup, exercicis i altres treballs personals i en grup
pensats per exercitar les tecniques de 'entrevista.

AVALUACIO:

Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions.

Examen de final de curs sobre el contingut de 'assignatura.

Lavaluaci6 constara de diferents parts i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificaci6 final de
I'assignatura sera la mitjana entre la part teorica i la part practica, sempre que s’hagin aprovat totes
les parts.

BIBLIOGRAFIA:

Balsebre, A; Mateu, M.; Vidal, D. La entrevista en radio, television'y prensa. Madrid: Catedra, 1998.
Cantavella, J. Manual de la entrevista periodistica. Barcelona: Ariel, 1996.

Cuni, J. Fora d antena, Barcelona: Planeta, 1996.

Frattini, E; Quesada, M. La entrevista. El artey la ciencia. Madrid: Eudema, 1994.
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Martinez Vallvey, F. La entrevista periodistica desde el punto de vista conversacional. Salamanca: Publi-
caciones Universidad Pontificia de Salamanca, 1995.

Montero, R. Entrevistas. Madrid: E1 Pais-Aguilar, 1996.

Quesada, M. La entrevista: obra creativa. Barcelona, Mitre, 1984.

San Agustin, A. Mamd, quiero ser periodista. Barcelona, Ediciones B, 1984.

Silvestre, C. Las grandes entrevistas de la bistoria (1859-1992). Madrid: E1 Pais-Aguilar, 1997.

Soler Serrano, J. Personajes a fondo. Barcelona: Planeta, 1987.
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Critica Audiovisuali Multimédia (LLE)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

El Cinema:
Assignatura teorica i practica destinada a aprendre a mirar ivalorar els productes audiovisuals tenint
en compte el cos teoric que sovint determina 'enfocament a prendre davant del producte, analitzar
I'objecte visualitzat tenint en compte el propi llenguatge del medi, desenvolupar unavaloracié i mani-
festar-laper escrit

Videojocs:
Coneixer els origens tecnologics i culturals dels videojocs i el seu paper com a mitja de comunicacié
de masses. El coneixement de les seves possibilitats tecnologiques i expressives i del procés creatiu i
comercial que I'envolta aixi com les seves relacions amb altres mitjans d’expressié és indispensable en
una formacié sobre la comunicaci6 digital presenti futura.

CONTINGUT: (Critica audiovisual)
1. Critica cinematografica després del cinema
- Definicions, utilitativiabilitat.
- Impasse actual.
- Historia de la critica cinematografica
-Nord-America—Andrew Sarris
- Fran¢a—Cahiers du Cinema
- Espanya-Film ideal/Vuestro cine
- Catalunya—Jose Luis Guarner.
2.Teoriaicritica. Influencies de lalingiiistica, la psicologia, la narratologia.
- Antecedentsiinicis teoria del cinema.
- Formalistes russos, Escola de Frankfurt i politica dels autors.
- Estructuralisme i semiologia, feminisme, teories postcolonials.
- Posmodernisme, multiculturalisme, teories postcine.
3. Analisirelats audiovisuals. El film com a text
-Procediments.
- Analisi components cinematografics: codis visuals, grafics i sonors.
- Analisi de larepresentacio: 'espaiiel temps cinematografic.
- Analisi narratiu: personatges i esdeveniments.
- Analisi comunicatiu: punts de vista. La miradaiels seus recorreguts.
4. Estéticaicinema
- Lenunciaci6 filmica. Relat i narracio.
- Elmuntatge.
- Elrealisme en el cine.
- Cinemaillenguatge. La intel ligibilitat del film.
- Lespectador de cinema. Laidentificacio.
-Cinemai musica.
5. Laindustria cinematografic
- Distribuci6 global.
- Cinemes nacionals.
- Magma audiovisual.
- Consum.
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6. Publicacions especialitzadesidiverses

- Com sobreviure ala sobreinformacié.
7. Festivals cinematografics

- Novetats, modes i premis

- Circuits alternatius.

CONTINGUT: (Criticamultimeédia)
1. Origensiantropologia del joc.
-Eljoc comabase dela cultura
- Caracteristiques del joc
- Les regles deljoc
- Lelement ludic ala cultura actual
2. Historia dels videojocs (I)
- Origens culturals i tecnologics del videojoc.
- Primers passos.
3. Historia dels videojocs (IT)
- Hanascutunaindustria.
- Plataformesicicles.
4. Com soén els videojocs (I)
- Generes.
- Com afectala tecnologia del videojoc als continguts.
5. Comsén els videojocs (II)
- Convergencia mediatica.
-Traspassos: del cinema al videojoc, comicscomics, etc.
6. Elpublic dels videojocs
- Quijuga?
-Tipus de jugador.
- Larelaci6 creador/usuari
7. Elvideojoc com narrativa
- Narrativavs Interactivitat. - Brenda Llorer.
- Critica de videojocs enfront del videojoc técnic i el narratiu.
8.Videojocs des de dintre (I)
- Eldocument de disseny o la Biblia d'unvideojoc.
- Elpostmortem.
9. Videojocs des de dintre (I1I)
- Desenvolupadors vs productors de contingut: fan fiction, mods i altres experiments de 'usua-
ri.
10. Criticade videojocs (I)
- Quins cal saber.
-Tipus de critica: critica cultural o periodisme d’entreteniment electronic.
11. Critica de videojocs (II)
- Critics alarecercadel 8°art: Ludology.
12. Videojocs independents i critica.
13. Critica de videojocs (I11)
- Limits dela critica “cultural”:
- Multijugador.
-Puzzles
-Simuladors
14. Criticade videojocs (IV)
- Cas d’estudi: videojoc total, critica total (interacci6 + contingut + profunditat)
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METODOLOGIA:

ATassignatura es dona prioritat ales classes practiques, com ara el visionat i posterior comentari de ma-
terial audiovisual, tant oral com escrit. La part teorica es proporcionara en base a apunts, xerrades del
professor, lectura d’articles i debats sobre I'actualitat dels mitjans audiovisuals.

AVALUACIO:

Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions (15% de la nota final)
Examen de final de curs sobre continguts parcials de I'assignatura amb un valor total equivalent al 60%
delanotafinal.

Lavaluaci6 constara de diferents parts, marcades per I'elaboracié de diferents practiques. La qualifica-
ci6 final de I'assignatura sera la mitjana entre la part teorica i la part practica, sempre que s’hagin apro-
vat totes les parts.

BIBLIOGRAFIA:

Cinema

Bazin, André. ;Qué es el cine? Madrid: Rialp, 1990

Cabrera Infante, G. Cine 0 sardina. Madrid: Alfaguara, 1997

Garci, J. L. Morir de cine. Madrid: Nickel Odeon, 1996

Stam, R. Nuevos conceptos en la teoria del cine. Barcelona: Paidés, 1999.

Truffaut, F. E/ cine segiin Hitchcock. Madrid: Alianza Editorial, 1974.

Tuvau, 1. Critica cinematogrifica espafiola. Bazin contra Aristarco: la gran controversia de los afios 6o.
Barcelona: Publicacions Universitat de Barcelona, 1983.

Diversos autors. fosé Luis Guarner. Autorretrato del cronista. Barcelona: Anagrama, 1994.

Filmografia
Fragments seleccionats peril-lustrar classes, motiu d’analisii comentari.

Videojocs

Huizinga, Johan Homo Ludens. Madrid: Alianza Editorial, 1983.

Levis, Diego Videojuegos, un fenomeno de masas. Barcelona: Paidés, 1997.
Murray, Janet Hamlet en la holocubierta. Barcelona: Paidés,1999.
Gubern, Roman E/eros electronico. Madrid: Taurus, 2000.
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Periodisme Anglosaxd (LLE)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Analisi i practica del periodisme realitzat a les Illes Britaniques, Estats Units i les seves arees d’influen-
cia (Canada, Irlanda, etc.), posant especial émfasi en I'analisi de textos de tota mena i diferéncies amb el
periodisme de tradicié europea.

CONTINGUT:

1. Historia del Periodisme en angles

2. Periodisme ales Illes Britaniques al segle XIX

3. Periodisme ales Illes Britaniques al segle X X: tabloids vs broadsheets. El cas irlandés.
4. Periodisme a Estats Units, segles XIX i XX: CNN vs FOX News

5. Estructura dels poders mediatics

6. Contflictesiescandols: Malvines, Vietnam, Watergate i Impeachement.
7.Lapremsacomawatchdog

8. Formats d’experimentacio.

METODOLOGIA:

Lensenyament privilegia'aprenentatge dels segiients coneixements
1. Els trets fonamentals del periodisme anglosaxo.

2. Nocions del “show, don’t tell” i “what, when, how, where”.
3.Diferencies amb el periodisme europeu.

4. Lanalisi dels diferents géneres periodistics.

AVALUACIO:

Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics

Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura.

Lavaluaci6 constara de diferents parts i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificacié final de
Iassignatura sera la mitjana entre la part teorica i la part practica, sempre que s’hagin aprovat totes les
parts.

BIBLIOGRAFIA:

Power without responsibility The Press and Broadcasting in Britain, by James Curran and Jean Seaton.
Routledge.

The Student’s Companion to Britain, Roswitha Sieper, Routledge.

America: A Narrative History, Tindall, M.D.

Rolling Stone: A History

Memoria del miedo, Andrew Graham Yooll, Barcelona: Acantilado, ,2006.
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ASSIGNATURES DE QUART CURS

TallerdeTelevisio

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Lassignatura Taller de Televisi6 vol aprofundir en la produccié i realitzacié de peces audiovisuals infor-
matives, contemplant els diferents formats i la seva integraci6 en programes televisius. A 'assignatura
també s’analitzen els nous perfils professionals i les noves metodologies que es deriven de la digitalitza-
cié de tots els processos productius al’ambit de 'audiovisual informatiu.

CONTINGUTS:
1) Llenguatge televisiu adaptat al periodisme
- Elements fonamentals de gramatica audiovisual
- Planificaci6 estatica
- Planificacié dinamica
-Eix
-"Transicions
- Audio
- Interacci6
2) Atribucions del teleperiodista
-Documentacié
- Enregistrament
-Redaccié
-Edici6
-Locucio
- Integracio
3) Oficis complementaris
- Operador d’imatge (camera, muntatge i postproduccio)
- Productor
- Editor
- Director
-Realitzador
Nous perfils:
- Media manager
- System manager
- Superusuari
4) Eines
-Guié
- Cameres
- Minutat
- Hardware i programari d’edicié no lineal
-Escaleta
-Servidors informatics
5) Formats
- Noticia
-Reportatge
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-Documental
- Entrevista
- Hibrids iadaptacions:
- Cues
- Capsulainformativa
-Reportatge breu peratelenoticies
- Promoci6 («promo») informativa
- Informatius interactius
6) Programes informatius
- Noticiari /Telenoticies
- Informatiu general de reportatges
- Informatiu especialitzat
- Debats, colloquis, tertulies

- Magazines

- Nous formats
AVALUACIO:
Realitzacié pecainformativa: ~ 40%
Telenoticies final: 25%
Examen teoric: 25%
Participaci6: 10%
BIBLIOGRAFIA:

Bandrés, E.; Garcia, J. A.; Pérez, G.; Pérez, J.: El periodismo en la television digital, Barcelona: Paidos,
2000.

Barnouw, Erik: E/documental. Historia y estilo, Barcelona: Gedisa, 1996.

Barroso Garcia, Jaime: Realizacion de los géneros televisivos, Madrid: Sintesis, 1996.

Cebrian Herreros, Mariano: La informacion en television. Obsesion mercantil y politica, Barcelona: Gedisa,

2004.

Francés, M..: La produccion de documentales en la era digital, Madrid: Catedra,2003.

Medieta, Salvador: Manual de estilo de TVE, Barcelona: Labor, 1993.

Oliva, Llucia; Sitja, Xavier: Las noticias en television, Barcelona: IORTV, 1992.

Ubeda,]oan: Reportaje en television. El modelo americano, Barcelona: Ixia Llibres, 1992.
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Tallerde Comunicacio Interactiva

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Introducci6 a la produccié multimedial per a internet mitjangant I'ds de programes informatics d’ed?-
ting (Dreamweaver) i d’animaci6 interactiva (Flash). Aplicaci6 dels coneixements desenvolupats a I’as-
signatura Fonaments de Comunicacié Digital.

CONTINGUT:
1. Introduccié a Internet: aspectes basics de les tecnologies i aplicacions web. (4h)
a. Historia d’Internet
b. Concepte de laxarxa Internet, IPsiprotocols de comunicacié
c.Servidors, llocs web i planes web (estatiques i dinamiques)
d. Processament planes estatiques, dinamiques i amb base de dades
e. Llenguatges més comuns: HTML, Flash, Javascript, Actionscript
2. Flux de treball en el desenvolupament web (aplicat al projecte dels estudiants) (2h d’introduccié. tha
lasetmana de seguiment)
a. Planificacié dellloc (determinacié d’ojectius i public objectiu)
b. Mapawebiesbés de navegacié dellloc
c. Definicié dellloc web a Dreamweaver
d. Planificaci6 de planes i disseny de pantalles
e. Creaci6 d’actius multimedia (imatges, titols, textos, video, so...)
f. Maquetacio, provaidesplegament
g. Mantenimentiactualitzacié dellloc
3. Fonaments basics de Dreamweaver MX (4h)
a. Interficie del programari
b. Creacié d'unlloclocalnou
c. Creaci6 d’'una planabasica
d. Aprenentatge HTMLbasic i etiquetes més usades
4. Text. Vinculacions (2h)
a. Formatat
b.Tipografia
c. Paragrafsiblocs
d. Llistesiencapcalaments
e.Estils HTML
f. Vinculacio6 (tipus: absoluta, relativa ala plana, al lloc)
5. Objectes multimedia: visuals (2h)
a. Imatges
b. Mapes d’imatge
c. Imatges de substitucié
6. Disseny intermedi (I) (zh)
a.Taules: vista estandard i vista de disposicié
b. Marcs (frames)
7. Objectes multimedia: dinamics (2h)
a. Inclusié de contingut Flash i Shochwave
b.Textibotons Flash
c. Barres de navegaci6 i mendas de salt
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8. Objectes multimedia: sonors (2h)
a.Elsoainternet
b. So de fons (Background sound)
c. Efectesde so
d. Streaming
9. Programaci6 intermedia (I) (2h)
a. Comportaments (Behaviors) i Javascript (extensions de Dreamweaver)
b. Animacionsilinia de temps (Timeline)
10. Disseny intermedi (I1) (2h)
a. Capes (Layers)
b. HTMLdinamic aplicat a capes
11. Disseny avancat (2h)
a. Estils de Cascada (CSS)
12. Programacié intermedia (IT) (2h)
a. Formularis
b. Scripts CGI basics
13. Posant-ho tot on-line (2h)
a. Vistalocalivistaremota
b. FTP, pujar el nostre lloc web
14. Introduccié a Flash (2h)

METODOLOGIA:

3ohTeoriaamb exemples (2h setmana durant 15 setmanes)

15h Exercicis, tutorials i dubtes (1h ala setmana durant 15 setmanes)
15h projecte (th ala setmana durant 15 setmanes)

AVALUACIO:

Practiques de classe: 25%
Examen teoric: 25%
Projecte final: 50%

BIBLIOGRAFIA:
Consultar-la al Campus Virtual.
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Periodisme Institucionalid’Empresa

CREDITS: 6

Periodisme d’Investigaci6
CREDITS:6

OBJECTIUS

Coneixer la funcié del periodisme d’investigacio, les diferencies amb el periodisme d’actualitat i les di-
ferencies entre una investigacio periodisticaiuna filtracié. El curs fa igualment un repas basic de la his-
toria d’aquesta especialitat i s’aproxima a la legislacié relacionada amb lallibertat de premsa. Tot plegat
recolzat amb el treball practic. Lestudiant haura d’aprendre a emprar les tecniques del reporter investi-
gador, abuscar bones fonts personals, a contrastar la informacié amb rigor, a documentar-se amb pro-
ves solidesiaredactar o editar un reportatge en profunditat.

CONTINGUTS
Tema 1. Aproximaci6 académicaal periodisme d’investigacié
1.1 Definicié.
1.2 Manuals teorics.
1.3 Montserrat Quesadaiel dret a denunciar.
1.4 Petra M. Secanellaiel periodisme que «va més enlla».
1.5 José Maria Caminos Marcet i els drets dels ciutadans.
1.6 Ramon Reigiel desig de trencar les rutines informatives, la superficialitat i el sensacionalisme.
1.7 Lofici de guardia de lademocracia.
1.8 Larecercadelaveritat amb rigor cura, i sense presses.
1.9 Reporters que es mullenino fan d’altaveus de tercers.
1.10 Lateoriadeles cinc fases P.
Tema 2: Periodisme d’actualitat versus periodisme d’investigaci6
2.1 Diferéncies amb la informacié diaria.
2.2 Lluny del periodisme de declaracions.
2.3 Les filtracions interessades no s6n investigacio.
2.4 Els perills del periodisme de dossier
2.5 Evitar intoxicacions.
2.6 Connexions amb el reportatge en profunditat.
2.7 Diferéncies i similituds amb el documental.
2.8 El periodisme de precisio.
2.9 Les investigacions historiques.
2.10 El mal periodisme de pamfletilainvestigacio frivola o d’espectacle.
Tema 3: Estats Units i el naixement del periodisme d’investigacio.
3.1 Els inicis dels muckrakers.
3.2 Joseph Pulitzer i els premis de periodisme.
3.3 Elllegendari cas Watergate.
3.4 La feina mitificada de Woodward i Bernstein.
3.5 Revelat el misteri de Gola Profunda.
3.6 La tradicié6 favorable alallibertat de premsa d’un pais pioner.
3.7 Investigative Reporters and Editors.
3.8 El periodisme d’investigacié en temps de “pensament unic”
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3.9 Vendre laguerra del Golf amb falsedats.
3.10 El programa 6o Minutes.
Tema 4: L Estat espanyoli el periodisme d’investigaci6.
4.xLamodadeladécadadels199o.
4.2 Periodisme d’investigacié o pseudoperiodisme?
4.3 Elcas Gal.
4.4 ElcasRoldan.
4.5 Escandols o conspiracié?
4.6 Elpaper de E/ Mundo.
4.7 Elpaper de Diario 16.
4.8 Loasi catala.
4.9 Interviuiels free-lancers
Tema 5: Teécniquesiestrategies del periodisme d’investigacio.
5.1 Lacotament del tema.
5.2 Les fonts.
5.3 Off therecord, onthe recordiatribuci6 reservada.
5.4 Laobligaci6 de contrastar.
5.5 Informants i confidents.
5.6 Elrecolzament documental.
5.7 Lainfiltracié.
5.8 Latriadel suport més adequat per publicar.
5.9 Laredacciéi/o edicié del reportatge
5.10 Proves solides per una possible defensajuridica.
Tema 6: Analisis de casos concrets.
6.1 Daniel Santoro (Argentina) investiga el trafic d’armes.
6.2 Montserrat Armengou i Ricard Belis (T'V3) recuperen la memoria dels nens perduts pel franquis-
me.
6.3 Pepe Rodriguez (free lancer), el gran expert en sectes.
6.4 Xavier Vinader (free lancer) denunciala ultradreta.
6.5 Mes enlla dels noms propis
6.6 Eldiaadiaalesredaccions
6.7 Quan les empreses prioritzen la cronica diaria.
6.8 Linea 900 ila televisié d’investigacio
6.9 Lapremsacomarcal catalanaiel segrest d’Olot.
6.10 Exclusives o periodisme d’investigaci6?
6.11 Retrat costumista o invasi6 de laintimitat?
6.12 Lareportera Jane Akre (USA) iI’escandol de lallet cancerigena.
6.13 Lactuaci6 de la Cadena Fox (USA).
6.14 Corporacions empresarialsiperiodisme d’investigacio.
Tema 7: Legislaci6 i marc juridic
7.1 Secret professional i clausula de consciéncia.
7.2 Dretal’honoralaintimitatialaimatge.
7.3 Llibertat de premsaiprocessos per difamacio.
7.4 Elsecret de sumariiels secrets oficials.
7.5 Leticaenl’ofici periodistic.
7.6 Eldecaleg Sanford.
7.7 Lis de cameres ocultes.
7.8 Jurisprudencia. Recull de sentencies judicials.
Tema 8: Grans reporters dels segle XX
8.1 Giinter Wallraff convertit en unimmigrant turc.
8.2 Ryszard Kapuscinski dénaveu als africans oblidats.
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8.3 Tom Wolfe i el Nou Periodisme.

8.4 Periodisme literari o laliteratura de no ficcié.

8.5 Elpunt de vista enla narraci6.

8.6 Lescriptor omniscient.

8.7 Elreporter testimoni en primera persona.
Tema 9: Recapitulacié del programa estudiat

9.1 Conclusions.

9.2. Resum de les matéries abordades.

9.3 Repas del punts febles.

9.4 Ampliaci6 de tutories per comentar els treballs.

9.5. Valoracié del curs per part dels estudiants.

9.6. Ajuts als estudiants pel treball de curs.

SISTEMA DAVALUACIO

Examen final amb un percentatge del 30% de la nota, i treballs practics amb un 60%. La resta sera en
funci6 del'actitudiinteres de 'alumne.

La metodologia inclou classes teoriques i practiques, amb el benentés que els alumnes hauran de fer re-
portatges en contacte amb la realitat del carrer i, per tant, hauran de treballar també fora 'aula. Com a
material de suport ala docéncia s’utilitzaran apunts, dossiersivideos.

BIBLIOGRAFIA

Lectures obligatories
Reig, Ramon. Periodismo de investigacion y pseudoperiodismo. Realidades, deseos y falacias. Madrid: Ediciones
Libertarias, 2000.

Bibliografiabasica

Bernstein, Carl; Woodward, Bob. Todos los hombres del presidente. Barcelona: Inedita Editores, 2005.

Caminos Marcet, José Maria. Periodismo de investigacion. Teoria y Prdctica. Madrid: Editorial Sintesis,
1997.

Quesada Montserrat. Periodismo de investigacion o el derecho a denunciar. Barcelona: CIMS Libros de
Comunicacién Global, 1997.

Rodriguez, Pepe. Periodismo de investigacion: Técnicas'y estrategias. Barcelona: Paidés, 1994.

Secanella, Petra M. Periodismo de investigacion. Madrid: Tecnos, 1986.

Martinez Pandiani, Gustavo (compilador) Periodismo de investigacion. Fuentes Técnicas e Informes. Buenos
Aires: Ugerman Editor. 2004

Wallraff, Guinter. Cap de Turc . Barcelona: Edicions de 1984,1987.

Woodward, Bob. E/ hombre secreto. La verdadera historia de ‘Garganta Profunda’. Barcelona: Inedita
Editores, 2005.

Bibliografia complentaria

Kapuscinsky, Ryszard. Los cinicos no sirven para este oficio. Sobre el buen periodismo. Barcelona: Anagrama.
2002.

Meyer, Philip. Periodismo de precision. Nuevas Fronteras para la investigacion periodistica. Barcelona: Bosch
Casa Editorial, 1993.

Soler, Turaialtres. Estampes del segrest d'Olot. Girona: E1 Punt, 1995.

Wolfe, Tom. E/ Nuevo Periodismo. Barcelona: Anagrama1976.
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Gestio Empresade Comunicaci6

CREDITS:6

INTRODUCCIO

En els altims anys, el creixement de la dimensié de les empreses informatives implica la transformaci6
enlapropietat de les companyies.

Lempresari individual o familiar tradicional de les empreses de premsa en 'ambit audiovisual ha estat
substituit per grans consorcis amb capital internacional, amb propietat a diversos paisos i en diferents
mitjans i fases del procés industrial.

Aquesta evolucid, exigida per la necessitat de majors recursos economics, genera diferents crisis de
creixement, entre les quals destaca el debilitament de la filosofia o la cultura empresarial.

Amés, en el govern d’aquestes societats sorgeixen conflictes entre la part creativai periodistica, que es-
tableix com objectiu generar continguts atractius i amb interes informatiu, i ’Administracié o
Gerencia, preocupada per aconseguir la maxima rendibilitat en la companyia, sobretot quan les empre-
ses participen en el mercat de valors.

Aquestes confrontacions poden superar-se amb el coneixement més complet de laindustriaide les em-
preses.

S6n cada vegada més nombrosos els professionals de la informacié que es dediquen a tasques de direc-
ci6igestio de les empreses informatives.

També s6n cada vegada més nombrosos els llocs de treball en els quals, especialitzats o no, cobreixen in-
formacions de caracter economic-empresarial.

OBJECTIUS

1) Els futurs professionals han de coneixer I'estructura economica de les companyies i els administra-
dors han d’entendre les peculiaritats i importancia de lacomunicacio.

2) Obrir al’estudiant un coneixement sobre els aspectes relacionats amb les formes de direccié i liderat-
ge tractades des d’un punt de vista especific, perque I'empresa informativa cal considerar-la des de
I'especificitat per entendre-la.

3) Lestructura ha d’evolucionar en el temps conforme a les circumstancies externes i a les decisions de
les persones.

4) Els Departaments de Comunicacié de les empreses requereixen un minim de coneixements en el

camp tan important de 'activitat economica.

SISTEMADAVALUACIO

Per tractar-se d’'una materia practica, és fonamental que 'adquisici6 dels coneixements teorics vagi
contrastadaamb I’Analisi de Casos de Gestié Empresarial, tant de forma individual com en grup. En
base aaquest criteri, el sistema d’avaluacié emprat es:

Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions (50% de la nota final)
Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor total equivalent al 50% de la
nota final.

Lavaluacié constara de diferents parts, i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificaci6 final de
I'assignaturaserala mitjana entre la part teoricaila part practica, sempre que s’hagin aprovat totes les
parts

CONTINGUT

1- Fonaments de 'empresa
1.1 Concepte d’empresa
1.2 Empresaiinformacié
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1.3 La feina d’informar
2- Lideratge, innovaci6 i canvi tecnologic
2.1 Lideratge i innovacié
2.2 Versuna cultura de lainnovacié
2.3 Lagesti6 del canvi
2.4 Elsambits de lainnovacié
2.5 Maneres de dificultar lainnovacié
3- Organitzaci6 i activitat empresarial
3.1 Consideracions previes
3.2 Fases de realitzacié de laidea empresarial
3.3Aplicacions enl’empresa de premsa
3.4 Aplicacions enl’empresa de radio i tetelevisio
4-Ladirecci6 de persones
4.1 Lactivitat de dirigir
4.2 Direcci6 de persones
4.3 Criteris de seleccid i valoraci6 dels empleats
4.4 Estrategies de motivacié
5- CEmpresari
5.1Del comerciant al’empresari
5.2 Concepte d’empresari
5.3 Classificacio
5.4 Caracters
5.5 Empresariiinformacio
6-Les Societats Mercantils
6.1 EmpresaiSocietat Mercantil
6.2 Societat Collectiva
6.3 Societat Comanditaria
6.4 Societat Comanditaria per Accions
6.5 Societat de Responsabilitat Limitada
7- Societat Anonima
7.1 Concepte. Caracters
7.2 Fundacié
7.3 Capital social
7.4 Accions. Obligacions
7.5 Governiadministracié. Junta general. Administradors
7.6 Modificaci6 d’estatus i de capital social
8- Dretsiobligacions de 'empresari
8.1 Principals drets
8.2 Obligacions al mercat
8.3 Obligacions comprables
9- Lagesti6 d’Empreses d’Informacié
9.1 Delimitaci6 conceptual
9.2 Valor economic de lainformacié
9.3 Evolucié de les empreses informatives
9.4 Principis configuradors
9.5 Especificitat versus especialitat
10- El producte informatiu
10.1 Funcié d’informar
10.2 Caracteristiques del producte
10.3 Classificacié
10.4 Equilibri entre qualitat i preu
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10.5 Procés de creaci6
10.6 Tecnologia de la comunicacié
10.7 La participacié del professional
10.8 Doctrines sobre la propietat del producte informatiu
11- La Gestion de las Empresas de Prensa
11.1 Especifiqueu del producte
11.2 Tecnologia
11.3 Cicle economic
11.4 Organitzaci6 basica
11.5 Politica de promocié de vendes
11.6 Destinataris
11.7 Factor huma
12- Estrategia: Marqueting de Premsa del producte periodistic.
12.1 Classes de productes de premsa: diferenciacié del mercat
12.2 La qualitat enla premsa, suma de qualitats
12.3 Estratégies de segmentacié
12.4 Publicacions especialitzades
12.5 Suplements de premsa
13- Estudis d’ingressos
13.1 Consideracions generals
13.2 Ingressos per venda al nimero
13.3 Fixacié delllindar de rendibilitat a través del preu
13.4 Avantatgesiinconvenients de lavendaal nimero
13.5 Ingressos per subscripcions
14- Elllindar de larendibilitat
14.1Els costos enl'empresa de premsa
14.2 Determinacié teorica del llindar de rendibilitat
15- La Gesti6 de ’Agenciainformativa
15.1 Concepte
15.2 Organitzacié
15.3 Estructuraeconomica
15.4 Diversificacié i especialitzacié
16- La Gesti6é de 'Empresa Editorade llibres
16.1 Concepte
16.2 Estructuraiorganitzacié empresarial
16.3 Calcul editorial
17- Lagesti6 de laindustriavideografica
17.1 Ambit de la industria videografica
17.2 Produccié
17.3 Comercialitzacié

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia obligatoria

Alfonso Nieto; Francisco Iglesias La Empresa Informativa. Barcelona: Ariel, 2000 (segona edici6) ISBN
84-344-1282-9

Mercedes Medina Laveron Estructura y gestion de empresas audiovisuales. Pamplona: EUNSA, 2005,
ISBN 84-313-2265-9

Alfonso Sanchez-Tabernero Direccion estratégica de empresas de comunicacion. Madrid: Catedra, 2000.
ISBN 84-376-1839-8

118 GUIADE LESTUDIANT 2006-2007 PERIODISME



Bibliografia general

Francisco Iglesias Marketing periodistico. Barcelona: Ariel, 2001. ISBN 84-344-1284-5

José Ignacio Poblacién; Pedro Garcia-Alonso Organizacion y gestion de la empresa informativa. Madrid:
Ciade Inversiones editoriales, 1997. ISBN 84-89656-27-4

Francisco Iglesias; Sam Verdeja Marketing y gestion de periodicos. Pamplona: EUNSA, 1997 ISBN 84-313-
1561-X
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Deontologia Professional

CREDITS: 4,5
PROGRAMA DELCURS:

Introduccié
- Que ésladeontologia? Concepte d’autoregulacié. Delimitacié de Deontologia, Dretimoral.
- Memoria ética dels Drets Humans.
- Codis deontologics, estatuts de redaccio, llibres d’estil, estatuts del defensor.
Deontologiai Comunicaci6
- Laresponsabilitat etica del comunicador.
- Laveritat com a deure fonamental del comunicador.
- Utilitats i deficits dels codis deontologics.
- Lapropietat publica mediatica.
- Mecanismes de regulacié i control.
Praxis
- Conflictes etics de la praxis professional.
-Etica del llenguatge: escriptura i imatge.
- Dilemes etics d’Internet: els periodistes-ciutadans. Els blogs.

AVALUACIO

Nota general sobre 100 punts (50 punts = aprovat)
- Examen parcial (25 punts)

- Examen final (25 punts)

-"Treballs (20 punts)

- Assistenciaiparticipacié a classe (30 punts)

Valoracié:

- Es valorara especialment la participacio a classe i les aportacions personals als debats que periodica-
ment s’aniran plantejant.

-Tanmateix, en els examens i treballs es valoraran amb especial atenci6 'expressio, I'ortografiaila sinta-
xi, aixi com la presentacio, que pot constituir un element que disminueixi la qualificacié.

- El temes dels treballs es decidiran conjuntament durant les primeres classes i inclouran sempre una
part expositiva o teorica, un cas que hagi generat un debat étic i una part periodistica que incloura una
entrevistaamb un personatge relacionat amb el tema.

BIBLIOGRAFIA

Aznar, Hugo Comunicacion responsable. Deontologia y autorregulacion de los medios, Barcelona: Ariel, 1999.

Aznar, Hugo Etica y periodismo: codigos, estatutos y otros documentos de autorregulacion. Barcelona: Paidés,
1999. \

Asius, Salvador Etica i periodisme, Barcelona: Portic,1998.

Bonete, Enrique; Aubach Guiu, M. Teresa Eticas de la informacion y deontologias del periodismo, Madrid:
Tecnos, 1995.

Lambeth, Edmund B. Periodismo comprometido. Un codigo de ética para la profesion. Mexic: Limusa, 1992.

Viazquez Fernandez, Francisco Periodismo valorativo: casos ético-deontologicos de actualidad. Madrid:
Carperi, 1996.

Prats, Enric; Buxarrais, M. Rosa; Tey, Amélia Eticadela informacion. Barcelona: UOC, 2004.

120 GUIADE LESTUDIANT 2006-2007 PERIODISME



Codis deontologics:

Codi Deontologic dels Periodistes Catalans, 1992.

Cédigo Deontoldgico dela FAPE (Fed. Asoc. Prensa Espafia), 1993.
CodiDeontologic Europeu, 1993.

Codi Internacional d’Etica Periodistica de la UNESCO, 1983.

Revistes online:
Salade Prensa (www.saladeprensa.org)
Boletin Difusién (www.difusion.com.es)
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Projecte de Comunicacié

CREDITS: 4,5

Practiques en Empreses

CREDITS:9
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ASSIGNATURES OPTATIVES | DE LLIURE ELECCIO DE QUART CURS

(Nomésles poden cursar estudiants de quart curs)

Periodisme Musical (OP)
CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Lassignaturavol assolir diversos objectius. D’unabanda, familiaritzar 'estudiant amb les principals
etapesimoviments estetics de lamusica popular dels darrers cinquanta anys. De I'altra, fer que 'estudi-
ant domini els diversos géneres del periodisme musical en diversos mitjans (escrit, audiovisual, web) i
amb diversos graus d’especialitzacid, i que conegui els factors (empresarials, industrials) que condicio-
nenaquesta feina.

Per dltim, es pretén desenvolupar enl’estudiant un esperit critic envers'objecte d’estudi (la musica) i el
tractament que en fan els mitjans de comunicacio.

CONTINGUT:
1. Introduccid al perdiodisme musical
- Que ésiper que serveixun periodista musical?
-breu historia del periodisme musical
2. La miisica popular
- Historia de la musica popular
- La culturadel rock
3. Genéres: lainformacid prévia
- Laimportancia de lainformacio préviaen la cobertura informativa d’espectacles
- Analisi d’exemples en diferents mitjans i suports—proposats per estudiants i professor.
- Les rutines productives en'elaboraci6 de lainformacié previa
-Realitzacié d’'una practica
4. Géneres: la cronica
- Paper delacronicaen el periodisme musical
- Analisi d’exemples en diferents mitjans i suports —proposats per estudiants i professor.
-Realitzacié d’'una practica
5. Géneres: lentrevista
- Lentrevista: larelacié entre el periodista, I‘artistaila industria
- Analisi d’exemples en diferents mitjans i suports —proposats per estudiants i professor.
-Realitzacié d’'una practica
6. Géneres: el reportatge
- Les rutines productives en I'elaboracié d’un reportatge
- Analisi d’exemples en diferents mitjans i suports —proposats per estudiants i professor.
-Elcas d“Eneéxtasi”, de J.M. Oleaque / El cas de “BCN Jazz” (Sputnik)
- Realitzacié d’'unapractica
7. Géneres: la critica
- El criteri: queé és? El sentit de la criticaen'actualitat
- Criticad’espectaclesi critica discografica
- Analisi d’exemples en diferents mitjans escrits—proposats per estudiants i professor.
- Realitzacié d’una practica de critica discografica
- Realitzacié d’una practica de critica d’un espectacle
8. Perspectives del periodisme musical
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- Elpaper del periodisme musical en’actualitat. Debat.

METODOLOGIA:

Aquesta és una assignatura eminentment practica. Es treballara a partir dels materials de referéncia
proposats pel professor, perd també amb exemples extrets dels mitjans de comunicacié (escrits, audio-
visuals, hipertextuals) que hauran d’aportar regularment tant el professsor com I'estudiant.

AVALUACIO:
Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics (0% de la nota final). Es valorarala par-
ticipacid aclasse (10% de lanota final).

BIBLIOGRAFIA:

Cohn, Nik Awapbopalooboopalobamboom. Una historia de la miisica pop. Madrid: Punto de lectura, 2004.

Frith, Simon “Hacia una estética de la musica popular”. Dins: Cruces, Francisco i altres. Las culturas mu-
sicales. Madrid: Editorial Trotta, 2001 (pags. 413 2 436).

Frith, Simon; Straw, Will; Street, John La otra historia del rock. Barcelona: Ma non troppo, 2005.

Gillett, Charlie Historia del rock. El sonido de la ciudad. (17 2). Barcelona: Ediciones Robinbook, 2003.

Oleaque, Joan M. En éxtast: drogues, miisica makinai ball. Barcelona: Arallibres, 2004

Veladel Campo, J.A. Miisica, imaginese. Una década de periodismo musical. Madrid: Simancas Ediciones,

1998.
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Comunicacio Interna (OP)

CREDITS:6

OBJECTIUS:

«Sivoste no diu el que és la seva empresa o institucio, altres s’avancaran a dir el que no és»; aquesta topi-
cafrase tan sentida dins de I'esfera comunicativa ens dona una idea de laimportancia que té la informa-
cié i comunicacié en la societat: empreses, industries, confederacions empresarials, administracié cen-
tral, comunitats autonomes, corporacions locals, diputacions, partits politics, grups religiosos,
hospitals, universitats... Es important, per tant, que 'empresari o alt directiu que governi aquestes or-
ganitzacions tan dispars senti la necessitat d’'informar amb un sistema de gesti6 utili eficag sobre el que
passa a la seva empresa o institucio, perque aixi el seu missatge arribi a diferents publics, tan interns
com externs. La comunicaci6 interna és tema d’interés per a tots els components de 'empresa des de la
direccié general passant pels quadres directius i empleats. Lobjectiu de I'assignatura és situar la comu-
nicaci6 interna dins 'empresa i donar a conéixer als estudiants quines en sén les eines i técniques més

habituals.

CONTINGUT:
1. La figura del Director de Comunicacié / DirCom
1.1 Breu historia
1.2 Lagesti6 global. De la piramide al'organitzacié en xarxa
1.3 Eldirector de comunicacié
2. Comunicacié Interna
2.1 Definicié
2.2 Funcions de la Comunicacié Interna
2.3 Canali tipus de Comunicacié Interna
2.4 Elresponsable de la Comunicaci6 Interna
2.5 Laimportancia dela C.I. enla Gestié de Qualitat
2.6 LaComunicaci6 Internaenla Intranet
2.7 Formacié interna: com formar bons comunicadors

AVALUACIO:

1. Examen teoricipractic: 70%
2.Treball de I'assignatura: 20%
3. Practiques aclasse: 10%

BIBLIOGRAFIA:

Benavides, ] i altres. Direccion de comunicacion empresarial e insititucional. Barcelona: Gestién 2000, 2001.
Costa, J.J. Imagen corporativa en el siglo XX1. Buenos Aires: La Crujia, 2001.

Martin, F. Comunicacion en empresas e instituciones. Ediciones Universidad Salamanca, 1995

Ramirez, T. Gabinetes de comunicacion. Barcelona: Bosch,1995.

Villafanie, J.J. Imagen positiva. Gestion estratégica de la imagen de las empresas. Madrid: Piramide, 1998.
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Periodisme Europeu (LLE)

CREDITS:6

Disseny Avancat Web (LLE)
CREDITS:6

OBJETIVOS:

La asignatura integra una serie de cursos que pretenden darle al estudiante un profundo conocimiento
sobre el desarrollo web. Comienza con Fundamentos de Comunicacion Digital, donde se ensefian los prin-
cipales conceptos de la comunicacién digital, junto a las fases, metodologias y técnicas del disefio digi-
tal centrado en productos web, elaborandose un trabajo final denominado design document con los prin-
cipales ejes del proyecto web.

Continua con Taller de Comunicacion Interactiva, con el propésito de llevar a la practica el proyecto ya
elaborado en su fase conceptual, en paralelo al aprendizaje de la herramienta mas apta para desarrollar-
lo, el software Macromedia Dreamweaver MX. Ambas son asignaturas obligatorias.

La fase final del trayecto es Disefio Avanzado de Webs, en el que se profundizan todos los aspectos vin-
culados al desarrollo de proyectos webs y al fendmeno de la Web 2.0, mientras en paralelo se ensena la
utilizacion del software Macromedia Flash MX, complementario al yamencionado Dreamweaver.

CONOCIMIENTOS (SABER):

1. Adoptar un panorama complejo y global sobre el estado actual de la Web, sus posibilidades producti-
vasylacapacidad para integrar aplicaciones ya existentes a nuestro proyecto.

2. Conceptualizar y proyectar un producto web de calidad, valorando y desarrollando las categorias y
propiedades a tener en cuenta como modelo de buenas pricticas.

3. Capacitarse para integrar un equipo de desarrollo web, con conocimientos estratégicos, de conteni-
dosy técnicos para proponerideas.

4. Introducir al alumno en el fenémeno de la Web 2.0. Conocer sus principales caracteristicas y sus apli-
caciones mas productivas paraintegrar y complementar con nuestro proyecto web.

5. Conocer la herramienta Macromedia Flash M Xy suuso apropiado en proyectos web.

HABILIDADES (SABERHACER):

1. Poseer los conocimientos teérico-practicos para planificar un proyecto web de calidad.

2. Conocer a fondo algunas de las herramientas de la Web 2.0, con laidea de desarrollar aplicaciones in-
tegradasy de mayor valor anadido.

3. Conocery ejercitar las funciones basicas de Macromedia Flash MX con el objeto de:

4. Disefiar un proyecto web teniendo en cuenta sus usos apropiados, funciones, capacidades y limita-
ciones.

5. Ejecutar proyectos propios o a pedido de clientes.

6. Poseerlas habilidades para disenar y realizar presentaciones multimedia.

CONTENIDOS:
1. Los Principios basicos de laWeb 2.0.
1.I. Web 1.0 y web 2.0. Breve historia de la evolucion de las aplicaciones web. El origen del término
Web 2.o0.
1.2. 7 principios basicos sobre laWeb 2.0
1.3. Unaresefnade las herramientas mas populares.
1.4. Nanomedios. Blogs como herramienta de transparenciainstitucional.
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2. Herramientas informaticas acordes para cada producto web. Introduccién a Macromedia Flash MX.
Presentacién de un proyecto web pararealizar en Macromedia Flash MX.
2.1. Diferencias entre Flash y otras herramientas en la planificacién de un proyecto web. Cudndo re-
comendar su uso.
2.2. Conceptos basicos sobre Flash.
2.3. Presentacién de los alumnos de un proyecto de sitio web de elaboracion en Flash.
3. Integracion de herramientas delaWeb 2.0
Coémo utilizar e integrar a nuestro proyecto web las siguientes herramientas.
delaWeb 2.0:
3.1. Blogger.
3.2. Bloglines.
3.3. YouTube.
3.4.Cadaalumno elegird una herramienta para presentarlaen el curso.
4. Elespacio de trabajo en Macromedia Flash MX. Graficosy textos.
4.1. Creacion del primer documento en Flash.
4.2.Lalineade tiempo ylos fotogramas.
4.3. Pruebadel archivo FLA.
4-4.Elpanel de herramientas.
4.5. Creacién de un grafico.
4.6. Mascarasy trazos.
4.7.Labiblioteca.
4.8. Importaciény optimizacién de mapas de bits y de graficos vectoriales.
4.9. Laherramienta texto.
4.10. Propiedades de las fuentes. Texto estaticoy texto dinamico.
5. Integracion de herramientas de laWeb 2.0
Coémo utilizar e integrar a nuestro proyecto web las siguientes herramientas
delaWeb 2.0:
3.4. Del.icio.us
3.5. Technorati.
3.6. Flickr.
3.7. Cadaalumno elegird una herramienta para presentarla en el curso.
6. Creaciény edicion de simbolos y animaciones.
6.1. Los simbolos.
6.2. Creacién de botones.
6.3. Botones de texto e invisibles.
6.4. Clips de pelicula. Creacion de botones de clip de pelicula.
6.5. Creacion del ment.
6.6. Laanimacion. Interpolacion de movimientoy de forma.
6.7.Animacién del bot6n de clip de pelicula.
6.8. Creacion de una animacién fotograma a fotograma.
6.9. Los efectos de linea de tiempo con animacidn.
7. Interaccién basica. Video y sonido.
7.1. Lainteracciones en los documentos de Flash. Los comportamientos.
7.2. Introduccién a Action Script.
7.3. El panel de acciones.
7.4. Videoy sonido enlos documentos de Flash.
7.5. Edicién de video y sonido.
7.6. Consideraciones sobre el tamafio de los archivos.
7.7. Incorporacién de sonido enunbotén.
7.8. Importacién de sonido y video. Formato FLV.
8. Disefno de proyecto final de asignatura
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8.1. Cémo abordar el nuevo proyecto web, integrando Dreamweaver, Flash y herramientas de la
Web 2.0
9. Conceptos basicos de Action Script. Publicacién de documentos de Flash.
9.1. Laasignacion estricta de tipos de datos y las sugerencias de c6digo.
9.2. Clases, métodos y propiedades.
9.3. Las funciones ylas sentencias condicionales.
9.4. Elambito de las variables.
9.5. Laclase loadVars.
9.6. Eventos, controladoresy detectores.
9.7. Lapublicacién del archivo SWF
9.8. Deteccién del reproductor Flash Player.
9.9. Incrustacién de un archivo SWF enuna pagina HTML.
10. Etapa final de realizacion del proyecto web de elaboracién en Flash, en base al marco conceptualy a
los usos dados en clase.
10.1. Fase final de la elaboracién del proyecto web.
10.2. Aplicacion de las categorias y propiedades ensenadas.
10.3. Aplicaciéon de laslecciones de Flash.
10.4. Presentacién final del proyecto.

METODOLOGIA:

Seminario-taller proactivo para conceptualizar y proyectar un producto web de calidad, valorando y
desarrollando las categorias y propiedades a tener en cuenta como modelo de buenas practicas.
Conocery ejercitar las funciones basicas de la herramienta Macromedia Flash MX. Comprender su uso
apropiado, con el objeto de realizar proyectos propios e integrarse y aportar ideas en potenciales equi-
pos de trabajo.

Conoceryaplicar las herramientas de la Web 2.0, promoviendo aplicaciones estandar pero con integra-
cién de productos ya existentes y de acceso gratuito.

EVALUACION:

Trabajos practicos:

-Elaboracién de un proyecto final de sitio web realizado con integracién de Dreamweaver, Flash y apli-
caciones delaWeb 2.0. (50 % de lanota final)

- Examenes Parciales (25% de la nota final)

- Ejercicios de Clase (25% de lanota final)

BIBLIOGRAFIA:

http: del.icio.us/comunicacion_interactiva

http: del.icio.us/digitalismo/web_2_o

What Is Web 2.0. Design Patterns and Business Models for the Next Generation of Software. Tim

O'Reilly. 2005

http://www.oreillynet.com/pub/a/oreilly/tim/news/2005/09/30/what-is-web-20.html

Version en castellano:
http://sociedaddelainformacion.telefonica.es/jsp/articulos/detalle.jsp?elem=2146

Rojas, Octavio L.; Alonso, Julio; Antunez, José Luis; Orihuela, José Luis; Varela, Juan. 2006. Blogs. La

Conversacion En Internet Que Estd Revolucionando medios, empresas'y a ciudadanos. Madrid: ESISC, 2005.

Pardo Kuklinski, Hugo. Categorias y propiedades de un modelo de aplicacion web institucional universitaria.

Tesis doctoral, 2004.

Nielsen, Jakob. Usabilidad. Diserio de sitios Web, Madrid: Prentice Hall, 2000.

Lynch, P. Horton, S. Principios de Disefio bdsicos para la creacion de sitios web. Méxic: Gustavo Gilli, 2002.
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Periodisme CientificiTecnologic (OP)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

En un mundo en el que la ciencia y la tecnologia ocupan un papel cada vez mas destacado, los periodis-
tas deben estar preparados para intermediar entre los expertos y el publico no especializado, para infor-
mar y educar al pablico y colaborar en la democratizacién de la ciencia y de la tecnologia. En este curso
los alumnos aprenderan a traducir el lenguaje de la ciencia al de los medios de comunicacién, a conocer
la ciencia contemporanea y su publico para afrontar con éxito los retos periodisticos del siglo XXI. Se
busca por encima de todo dotar al estudiante de las habilidades y herramientas necesarias para producir
con éxito textos periodisticos de caracter cientifico y tecnolégico asi como sobre de la interaccion de
estos campos con lasociedad actual.

CONTINGUT:

1. Introduccion al periodismo cientifico y tecnologico
El sistema ciencia-tecnologia-sociedad, los estudios CTS. Ambito de actuacién del periodismo cien-
tifico y tecnoldgico. La funcién del periodista cientifico y tecnoldgico y la especializacién.
Semejanzasy diferencias entre periodismo cientifico y divulgacion cientifica.

2. Conocer la ciencia'y la tecnologia
;Qué es eso que llamamos ciencia? Breve acercamiento histérico ala ciencia contemporanea. El bino-
mio ciencia-tecnologia. Cémo se llega a conocer: método cientifico, hipétesis, experimento, conclu-
sion. Limites actuales de la ciencia y la tecnologia: las pseudociencias. Nuevas perspectivas desde la
sociologia de la ciencia y del conocimiento. La “Big Science” y la industria cientifica y tecnoldgica
contemporanea. La figura del experto.

3. Lospiiblicos de la ciencia'y la tecnologia
La cultura cientificay la comunicacién de la cienciay la tecnologia al piblico. La relacion actual entre
ciencia y democracia. Los nuevos desafios del periodismo cientifico y tecnoldgico que surgen de la
sociedad: intereses del publico, de los cientificos, de la politica e instituciones, de los centros de in-
vestigaciény de laindustria.

4. La comunicacion cientifica'y tecnologicay las TIC
El papel de las tecnologias de la informacién y comunicacion en el periodismo cientifico y tecnoldgi-
co. Lairrupcion de internet como fuente y medio, panorama general de la comunicacion cientifica en
internet: webs, foros, blogs, bases de datos, recursos.

5. Las fuentes del periodismo cientifico'y tecnologico
Introducciény clasificacion, el problema clésico de las fuentes. Agencias, universidades y centros de
investigacion, organismos, empresas, libros, revistas, documentos, redes y bases de datos. La ret6rica
cientificay tecnolégica. Caracteristicas de las publicaciones cientificas, el peer-reviewy su funciona-
miento. Nuevas iniciativas parala comunicacién de la ciencia.

6. Los géneros en el periodismo cientifico'y tecnoldgico
La informacion cientificay su presentacién al pablico. Géneros informativos, educativos y de entre-
tenimiento: clasificacién y propiedades de la noticia, el reportaje, la entrevista, el documental, el li-
bro, la columna, el editorial, la criticaylos juegos.

7. Lanoticia como conocimiento y como necesidad
Caracterizacién de la noticia cientificay tecnolégica. El discurso cientifico y tecnolégico. La actuali-
dad, credibilidad, objetividad, relevancia, precision y contextualizaciéon de la noticia cientifica.
Gramatica narrativa, las “cincow” y las pirdimides de lainformacion.

8. El lenguage en el periodismo cientifico'y tecnoldgico
Comunicar y atraer al lector, oyente o espectador: normas y orientaciones bdsicas para el periodista
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cientifico y tecnoldgico. Recursos para escribir sobre ciencia y tecnologia: la analogia, la compara-
cién, lametaforaylatransposicién. Cémo introducir al cientifico en el texto.

9. Imdgenes, textos y sonidos para el conocimiento
Lailustracion grafica, el hipertexto y las herramientas multimedia como recursos para el periodismo
cientifico y tecnoldgico. La cienciayla tecnologia en radio y televisién. La comunicacién de la ciencia
como espectaculo: cine, documentales y exposiciones.

10. Periodistas para el tercer milenio
La necesidad social de difusion de la ciencia, el periodismo cientifico y tecnolégico como urgencia de
nuestro tiempo. Las salidas profesionales y la especializacién en el periodismo cientifico y tecnol6gi-
co. Cémo vender la ciencia: objetivos y estrategias. Lo que hay que superar en la comunicacién cienti-
ficay tecnoldgicaylas cualidades y exigencias del informador cientificoy tecnolégico en el siglo X X1.

METODOLOGIA:

La asignatura es de caracter practico y privilegia el aprendizaje progresivo para transmitir una vision
global satisfactoria, eficiente y practica de la disciplina. Los conceptos tedricos se introducen por me-
dio de ejemplos y los alumnos participan en su definicién y método de desarrollo a través del trabajo
practico individual o en grupo, lo que les permite incrementar sus habilidades en el campo de forma
continuada. Se plantean casos practicos para familiarizar al estudiante en el ejercicio del periodismo
cientifico y tecnoldgico, asi como para fortalecer su capacidad de criticay de andlisis. El curso hace uso
de internet y las TIC como principal herramienta de trabajo, junto con revistas, libros y documentales
de interés paralos casos practicos.

AVALUACIO:

Evaluacion continua de lecturas recomendadas, ejercicios de clase y practicas, con un valor total del
70% de la nota final. Se evalta el desarrollo progresivo de habilidades, la claridad de ideas y la efectivi-
dad enlacomunicacion.

Al final del curso se realiza un examen final sobre el contenido de la asignatura, equivalente al 30% res-
tante de la nota final. Es imprescindible aprobar ambas partes por separado para poder superar la asig-
natura.

BIBLIOGRAFIA:

Abramczyk, Julio: fornalismo cientifico, Universidad Catolica de Porto Alegre, 1986.

Burkett, David W.: News reporting: science, medicine and high technology, Iowa State University Press, 1986.

Calvo Hernando, Manuel: Periodismo cientifico, Editorial Paraninfo, 1977, 2° edicién 1992. Manual de pe-
riodismo cientifico, Editorial Bosch, 1997.

Chalmers, Alan F.: ;Qué es esa cosa llamada ciencia?, Siglo X X1 editores, 14" edicion en espafiol, 1993.

Cornell, James (ed.): The international popularization of science, International Science Writers
Association, 1986.

Fayard, Pierre: La communication scientifique publique. De la vulgarisation a la médiatisation, Chronique
Sociale, 1988.

Friedman Sharon et al.: Scientists and journalists reporting science as news, Free Press, 1986.

Kuhn, Thomas S.: La estructura de las revoluciones cientificas, 1962, edicién en espafiol de Fondo de
Cultura Econémica, vigésima reimpresion, 2001.

Nelkin, Dorothy: La ciencia en el escaparate, Fundesco, 1990.

Roqueplo, Philippe: E/reparto del saber. Ciencia, cultura, divulgacion. Editorial Gedisa, 1983.

Sarlo, Beatriz: La imaginacion técnica. Ediciones Nueva Vision, 1992.

Shinn, T.y Whitley, R. (eds.): Expository science. Forms and functions of popularization, Kluwer, 1995.

Wolpert, Lewis: La naturaleza no natural de la ciencia. Acento Editorial, 1994.

Ziman, John: La credibilidad de la ciencia, Alianza, 1981.
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Relacié amb els Mitjans (OP)

CREDITS:6
OBJECTIUS:

El curs Relacié amb els Mitjans de Comunicacié té per objectiu principal que 'estudiant conegui de
propien profunditat les eines periodistiques necessaries per comunicar les noticies d’'una organitzacié
als periodistes que treballan als mitjans de comunicaci6 i aprendre a gestionar la difusié d’aquesta infor-
macié. Amés, i seguint el model bidireccional de comunicacié organitzacional, es reflexionara sobre els
suports informatius interns procedents dels mitjans de comunicacid, que una vegada analitzats, apor-
ten dades fonamentals al’hora de prendre decisions al’empresa.

CONTINGUT:
1. El Gabinet de Mitjans ala Direccié de Comunicacié
2. El portaveuientrenament de potaveus
3. E1Gabinet de Mitjans
-Tipologies
- Funcionament
4. Eines periodistiques al'organitzacié
-Lanotade premsa
-Eldossier de premsa
.Largumentari
.Larodade premsa
.Laconvocatoriade premsa
.ElComunicat de premsa
. Entrevistes
.Elpublireportatge
5.Lacampanyade premsa
6. Comunicacié interna
-Elclipping de premsa
-Elresumde premsa
7. Comunicacié en cas de crisi
8. Elaboraciéigestié de labase de dades de mitjans de comunicacié i periodistes

METODOLOGIA:

Lensenyament privilegia'aprenentatge de processos com: definir, justificar, comparar, reconeixer, etc.
Els instruments didactics inclouen exercicis de contacte amb la realitat proposats per reconeixer la si-
tuacié informativa de les organitzacions i altres treballs personals i en grup pensats per exercitar els di-
ferents processos d’aprenentatge. Es tractara sempre d’exemplificar cada unitat amb analisis de pro-
ductes comunicatius.

AVALUACIO:

Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions (50% de lanota final).
Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor total equivalent al 50% de la
nota final.

La qualificaci6 final de 'assignatura serala mitjana entre la part teoricaila part practica.

BIBLIOGRAFIA:

Aragonés, Pau. Empresa'y Medios de Comunicacion. Barcelona: Gestién2000,1998.

Ramirez, T. Gabinetes de Comunicacion. Barcelona: Bosch, 1993.

Alvarez, T. Vendedores de Imagen. Los retos de los nuevos Gabinetes de Comunicacion. Barcelona: Paidés, 1997.

GUIADE LESTUDIANT 2006-2007 PERIODISME 131



Tallerde Radio Il (LLE)

CREDITS: 6

Infografiall (LLE)
CREDITS:6

OBJECTIUS:

Capacitar I'estudiant per entendre i crear infografies interactives per a publicacions on-line utilitzant
tots els recursos grafics del disseny:

El programa vol proporcionar els coneixements teorics i practics inherents al desenvolupament del dis-
seny multimedia destacant el tractament dels grafics informatius dinamics com noves formes expressi-
ves dels mitjans audiovisuals.

CONTINGUT:
1. Noves formes narratives ala infografia multimedia
- Diferencies de les formes narratives
- Avantatges de les noves possibilitats
-Funcié delainfografiaainternet
- Amplificacié de lainformacié
- Latecnologia al servei de lainfografia interactiva
2. Disseny de lainformacié al procés infografic
- Limits de lainfografia multimedia
- Qualitats de I'infografistainteractiu
- Diferencies respecte de lainfografiaimpresa
- Las delaimatgeiles seves noves possibilitats
- Les noves maneres de plantejar lainformacié
3. Elementsiestructuraals infografics multimedia
-So
-Video
- Movimentvectorial
- Animacio
- Interface
- Navegacié
4. Variables grafiques
- Infografia on-line fotografica
- Infografia on-line il-lustrada
- El collage ala Infografia on-line
-La« timeline »interactiva
-Tipogratiaicolor

METODOLOGIA:
Lensenyament privilegia'aprenentatge dels segiients coneixements:
- Coneixerianalitzar laimportancia de la infografia als mitjans interactius
- Controlar el procés de realitzacié d’'una infografia fins ala seva publicaci6
- Coneixer les eines, tecniques i recursos grafics per ala creacié d’'unainfografia
- Crear infografies enfocades a publicacions on-line i electroniques
- Dominar els recursos grafics per ala sevarealitzacié mitjancant eines informatiques adequades.

132 GUIADE LESTUDIANT 2006-2007 PERIODISME



AVALUACIO:
Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics (60% de lanota final)
Examen de final de curs amb un valor tota equivalent al 40% de lanota final.

BIBLIOGRAFIA:

Nigel Holmes The Best in Diagrammatic Graphics, Rotovision (March 1,1994).

Paul Mijksenaar Una introduccion al Disefio de la informacion, Meéxic: GG.

Trevor Bounford Diagramas digitales Como disefiary presentar informacion grdfica, GG Disefo.
Michael Burke, Peter Wildbur Infogrdfica Soluciones innovadoras en el disefio contempordneo.
Society of News Design Malofiej 11 premios internacionales de infografia, Index Book.

Cases i associats Disefio de informacion proyectos 2003-2004, Sol 9o.

Joan Costa La Esquematica, visualizar la informacion. Barcelona: Paidos.

Ronnie Lipton, Information Graphics and Visual Clues—new in paperback.

Communicating Information through Graphic Design.

De Pablos, José M. Infoperiodismo. El periodista como creador de inforgrafia. Madrid: Sintesis, 1999.
Gide Reinhard Diserio de periodicos Sistemas y Métodos, GG Disefio.

Adrian Frutiger, Signos, simbolos, marcas, seiiales. GG Disefo.

Blackwell, L. Tipografia del siglo XX. Barcelona: Gustavo Gili, 1998.

Society for News Design, 2002. The Best of Newspaper Design Society for News Design.

Casasus, ].M.; Nuniez Ladeveze, L. Evolucion y andlisis de los géneros periodisticos. Barcelona: Ariel, 1991.

GUIADE LESTUDIANT 2006-2007 PERIODISME 133



Periodisme Gastronomic (LLE)

CREDITS: 6

OBJETIVOS:

El curso presenta alos alumnos las herramientas necesarias para el ejercicio profesional del periodismo
gastronémico en sus distintas modalidades: escrito, oral y televisivo. Dando a conocer cémo se elabora
una critica gastronémica, unaresefiay un reportaje; aprendiendo las diferencias de cada una de estas,
asi como también se dan las técnicas y conocimientos para el reportaje gastronémico en television.
Ademas, se ofrece lavision de los protagonistas: cocineros, criticosy someliers. Se ahonda entre larela-
cién de los profesiones de lacomunicaciény los fogones.

CONTENIDOS:
1- Introduccion al periodismo gastronémico
1.1 Introduccion al periodismo gastronémico, objetivos de la asignatura y andlisis del momento ac-
tual de la gastronomia.
1.2 Vocabulario especifico
1.3 Fenémeno de lanovelle cuisine
1.4 Estilos de cocina: creativa (fendmeno Ferran Adria), clasica, fusion, etc.
1.5 Comprensién del Periodismo gastronémico en los distintos medios: TV, radio, prensa escrita
(ejemplos)
1.6 Cocina catalana contemporanea
1.7 Charla de un cocinero joven perteneciente al boom de la gastronomia catalana contemporanea.
1.8 Evaluacién
2- Prensaescrita
2.1 Metodologiayaspectos en el reportaje escrito (crear atmosfera)
2.2 Metodologiay aspectos enlaresefia de prensa o revistas (decir mucho en pocas palabras)
2.3 Metodologiay aspectos enlacriticaen prensaescrita (cémo morder sin sacar sangre)
2.4 Realizacion de un reportaje gastronémico tomando como fuente de informacion el mercado de
Vic (visita al mercado)
2.5 Identificacion de las diferentes metodologias empleadas por profesionales del sector de prensa
escrita.
2.6 Realizacién de una critica gastronémica a partir de una situacion real (visita aun restaurante)
2.7 evaluacién
3- Complementos en prensa escrita: Fotografia ylareceta
3.1 La fotografia en gastronomia: diferentes aspectos técnicos (angulos, luz, etc).
3.2 Lareceta: técnicas para sudesarrollo
3.3. Aplicacion practica de lo aprendido en los puntos 3.1y 3.2. Trabajo evaluativo de fotografiay rece-
ta.
4-Elvino
4.1 Lasdiferentes cepas
4.2 Elvino porregiones en Espafia
4.3 Los paises de mayor produccién vitivinicolay sus productos mas representativos.
4.4 Metodologia a aplicar en una cata de vinos. Diferentes tipos de catas
4.5 Curso de cata con un somelier invitado
4.6Test de evaluacion
5-Lagastronomiaen television como forma de cultura
5.1 Gastronomiay cultura
5.2 Visionado de reportajes en TV: Karakia, Barcelona TV
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5.3 Principales aspectos técnicos parala creacion del reportaje: Guidn, entrevistas e imagenes.
5.4 Realizacion de unreportaje aplicando lo aprendido: Grabacién—montaje
5.5 Visionadoy evaluacién por grupos

METODOLOGIA:

A través de la ensefianza se pretende dar a conocer y comprender el periodismo gastronémico de nues-
tro tiempo, tanto el periodismo gastronémico escrito como el incipiente periodismo gastronémico te-
levisivo. Para ello se entregaran guias de lectura, dindmicas y grupales y se plantearan ejercicios escritos
y televisivos en terreno paraluego comentar en clases. Trabajos personales y en grupos a partir de los co-
nocimientos entregados yla puesta en contacto con situaciones reales. Se trata siempre de dar ejemplos
reales acadaunadelasunidades tratadas.

EVALUACION:

Durante todo el curso se realizaran trabajos practicos grupales e individuales. Al final de cada unidad
habra una evaluacién para medir conocimientos, ya sea en forma de trabajo o de evaluacién. Todo esto
presentara el §0% de lanota final. El otro 50% de la nota final serd el reportaje de television que tendran
que realizar los alumnos, montando bajo la supervision de la profesoray que debera ser entregado al fi-
nal del curso.

BIBLIOGRAFIA:

Vasquez, Lidia E/Abecedario gastronomico. Paseo por la literatura y arte del buen comer. Bilbao, 2002.

Arsuaga, Juan Luis Los Aborigenes. Alimentacion en la evolucion humana. Barcelona, 2002.

Obiols, Isabel; Ferrer, Pere Mercado de la Boqueria. El pasado y presente del mercado mds emblemdtico de
Barcelona. Barcelona, 2004.

Gaudeamus. Diccionario Gastronomico. Barcelona1996.

Corcuera, Mikel 25 afios de la nueva cocina vasca. Leén, 2003.
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International Affairs (LLE)

OBJECTIUS

Donar els coneixements i les eines per entendre i analitzar esdeveniments mundials, tot promovent el
sentit critic i examinant les causes i conseqiiencies de processos que estan vinculats entre si. Lémfasi es
posasobre casos reals i no pas sobre teoria abstracta, i s’hi estudiara una seleccié de les situacions socio-
politiques més destacades internacionalment.

Enun mén cada cop més globalitzat, els esdeveniments internacionals tenen resso a diversos ambits de
lanostra societat, i s’espera que els estudiants, després de cursar aquesta assignatura, puguin aplicar els
coneixements adquirits enles seves vides laborals i académiques en el futur.

El curs s'impartira en anglés; aixi mateix, projectes, debats, redaccions i presentacions seran en aquesta
llengua. No obstant aix0, no es tracta d’'una assignatura de llengua i, per tant, 'avaluacié es basara en els
continguts i no pas les habilitats lingtiistiques dels estudiants. Lobjectiu és que els estudiants apliquin
els coneixements de llengua que han apres en els cursos d’anglés anteriors i que millorin la fluidesa, I'ex-
pressio i la comprensio, i es preparin per a situacions reals en qué hauran d’utilitzar aquesta llengua.
Aquest curs és recomanable per als estudiants que desitgin realitzar un intercanvi Erasmus.

METODOLOGIA
A part de les classes tradicionals hi haura debats, analisi d’articles i textos, documentals, pel-licules i
presentacions dels estudiants. El curs esta dividit en blocs tematics.

AVALUACIO

Lavaluacié es basara en treballs escrits, controls a classe, participacié en debats i una presentacié sobre
un temaa triar per cadaalumne.

CONTINGUTS

Block 1: Historical Context

International history—Ancient Greece to the Cold War
Rise and fall of the British Empire

The end of Communism

Block 2: Europe

History of the European Union (EU)

EU structure and decision making

Lobbying in Brussels —multinationals and policy

European economy

European defence

A comparative analysis of the internal and external policies of the EU and US
Expansion and Turkey

Block 3: America

US Democracy

The founding fathers and big business

Religion

Media

Canada’s socio-political situation

Central America—Nicaragua, Guatemala and El Salvador
Venezuela’s oil revolution

Block 4: Israeland the Middle East
History of Palestine/ Israel
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Israeli and Palestinian society
Lebanon

Peace processes

Iraq

Future

Block 5: Issues

Analysis of the process of Globalisation

International political economy

The energy question

The impact of new technologies and communications. The digital divide.

Block 6: Neo-Conservatism and the Rise of Radical Islam
3-part documentary The Power of Nightmares

Leo Strauss and the founding of Neo-Conservatism

Rise of Islam in Egypt

USSR invasion of Afghanistan

The use of myths

Culture wars in the US

Regime in Algeria

Block 7: International Organisations
An analysis of organisations such as the International Monetary Fund, the World Bank, NATO, the
United Nations and the World Trade Organisation

Block 8: Africa

Post-Apartheid South Africa

Genocide in Rwanda

Congo—minerals and war

Liberia—slave legacy

Western Sahara

Zimbabwe —democratic dictatorship
Property rights, stability and development
AIDS out of control

Block 9: New Powers
India-high technology and income distribution
China—energy and manufacturing growth

BIBLIOGRAFIA

Llibres

Baylis, John & Smith, Steve: Globalization of World Politics

Balanya, Belen, et al: Europe Inc.; Regional & Global Restructuring andthe Rise of Corporate Power
Bhagwati, Jaqdish: In Defence of Globalisation

Brock, David: The Republican Noise Machine

Chehab, Zaki: Iraqg Ablaze

Ferguson, Niall: Empire

Frank, Thomas: What’s the Matter with Kansas?

Freedland, Jonathan: Bring Home the Revolution

Garton Ash, Timothy: Free World

Guest, Robert: The Shackled Continent

Haseler, Stephen: Super State—the New Europe and its Challenge to America
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Hirst, David: The Gun and the Olive Branch

Kapuscinski, Ryszard: Shadow of the Sun

Klein, Naomi: No Logo

La Guardia, Anton: War Without End

Luce, Edward: In Spite of the Gods: the Strange Rise of Modern India
Leonard, Mark: Why Europe will Run the 21" Century

Micklethwat, John & Wooldridge, Adrian: The Right Nation

Stiglitz, Joseph: Globalization and its Discontents

Van Schendelen, Rinus: Machiavelli in Brussels: The Art of Lobbying the EU

Pel'licules i Documentals

Paradise Now - Hany Abu-Assad

Hotel Rwanda—Terry George

In my Country—John Boorman

Carla’s Song—Ken Loach

Hamas Behind the Mask - Shelley Saywell

The Power of Nightmares—Adam Curtis (BBC)
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International Business cultura (LLE)

CREDITS: 6

TARGETSTUDENTS:

Although our course is basically addressed to all the business students of our faculty, we also think it
may be interesting to students of other faculties who share an interest in the way culture can affect pro-
fessional and personal relations. A requirement of the course is that students should have an upper-in-
termediate level of English language. This course is also addressed to all the Erasmus students so that
the course can benefit of a multicultural setting.

THEOBJECTIVES OF THE COURSE:
This course interrelates cross-cultural communication, language and management skills. Other objec-
tives related to that general aim will be:

-To make students aware of their own culturally-induced behaviour.

-To help students develop understanding of the fact that all people exhibit culturally-conditioned be-
haviours.

-To develop students awareness of how culture affects people at work

-To provide students with language and cross-cultural skills in order to develop empathy with cultural
differences.

-To prepare students for interaction with people from cultures other than their own

-To develop critical and intellectual discussion

-'To acquire pragmatic competence in cross-cultural business settings.

METHODOLOGY:

Talks by lecturers from the University of Vic about business culture and by intercultural trainers, con-
sultants and visiting lecturers from foreign universities about the business culture of a specific country.
There will be time for discussion, co-operative learning tasks and teamwork about the topics covered
during the presentations.

PROGRAM
Part1.
Introductory sessions to Business Culture (University of Vic)

1. The meaning of culture. Business and culture.
2. Critical review of concepts and definitions (Hall, Hoffstede, Trompenaars, and Richard D. Lewis)
3. Nationalism and culture.
4. Cultural stereotypes
5. Culture and verbal and non-verbal interaction
5.1. Language conventions and culture
5.2. Directness and indirectness in cross-cultural communication
5.3. Face

Part 2. International business culture. Visiting Lecturers should introduce the business peculiarities of
different specific areas or regions and explain the way of doing business through their own culture. The
talks should cover the following topics:

- Introduction to the culture of the area (cultural images and symbols: personalities, architectural fea-
tures, popular images, music...) and a short historical perspective of its business culture.
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- Examining values and attitudes: commercial values (advertisements and commercials)

- Attitudes and values at work: hierarchies, status, approach to work, negotiation, etc.

- Employment (jobs which pay an hourly wage, jobs with prestige, facts about working hours, benefits
orextras e.g. health insurance, qualifications required, etc.) shopping, housing, dating.

- Meetings and negotiations.

- Verbal and non-verbal communication (greetings, introductions, gestures, space conception, etc.) in
the business world.

ASSESSMENT:

Students are required to pass a test after the introductory sessions, which will account for a 30% of the
final mark.

Besides, students will be asked to write a group assignment (two or three students) on one of the topics
dealt with during the course. Students will hand out their written assignment at the end of the course
and will carry out a ten-minute oral presentation commenting on the main points of the assignment
and the main conclusions. This group assignment will account for a70% of the final mark. Students will
be assessed on their critical insight into the matter and their cultural sensitivity.

80% of total attendance to classes and active participation in the course is a compulsory requirement
tobe assessed.
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ASSIGNATURES DE CAMPUS

Creacio d’Empreses

CREDITS:6
QUADRIMESTRE: 1r
PROFESSORES: AlejandraARAMAYO i Quima VILA

OBJECTIUS:

Normalment les idees de nous negocis sorgeixen de 'observacié de la realitat en detectar necessitats
que no estan ben satisfetes per'ofertaactual. Les oportunitats identificades poden convertir-se una re-
alitat empresarial, pero hem de saber fins a quin punt aquesta idea pot ser viable i com posar-la en mar-
xa.

El pla d’empresa és un instrument d’analisi, reflexi6 i avaluacié del projecte per als emprenedors, pero
també és una carta de presentacié per donar a coneixer laidea i els trets essencials del negoci a tercers
(inversors, socis, proveidors, etc.) generant confianca. Tenirunabonaidea és un punt de partida, pero, a
més, cal estructurar-la i explicar-la de forma clara, coherent i engrescadora. A partir d’aqui estarem en
condicions de passar al’accid, és a dir, crear lanostraempresa.

Lobjectiu d’aquesta assignatura és transmetre els coneixements relatius a I'elaboraci6 del pla d’empre-
sa i desenvolupar en 'estudiant les habilitats corresponents als tres ambits que conformen el triangle
basic per crear una empresa: Idea, viabilitat i potencial emprenedor.

PROGRAMA:
1. Delaideaal plad’empresa
1.1. Detectar oportunitats de negoci. Quina necessitat?, per a qui?, com cobrir-la?
1.2. Generaci6iavaluaci6 de laidea. Les respostes
1.3. Utilitat del plad’empresa. Gui6 del pla d’empresa.
1.4. Idea-pla-accid, importancia de les caracteristiques personals de 'emprenedor.
2. Coneixent el mercatiel client potencial.
2.1. Elmercat. Variables externes que condicionen les possibilitats d’exit.
2.2. Perfil del consumidor. Consumidors emocionals, individualistes, digitals, etc.
2.3. Segmentacié i posicionament
2.4. Comarribar als clients. Estrategies de marqueting per alanovaempresa
3. Dissenyant el funcionament de 'empresa
3.1. El plad’operacions. Processos logistics i serveis.
3.2. Identificaci6 del recursos materials necessaris.
3.3. Elsrecursos humans. Identificacié de les habilitats i capacitats.
3.4. Formajuridica de lanova empresa.
4.Plaeconomicofinancer.
4.1. Plad’inversionsinecessitats de financaments.
4.2. Estats financers previsionals:
4.2.1. Compte de resultats provisional.
4.2.2. Pressupost de tresoreria.
4.2.3. Balang de situacié previsional
5.Redacciéiexposici6 del plad’empresa

AVALUACIO:

Lassignatura té una orientacié eminentment practica. Durant el periode lectiu s’ha de dissenyar un

GUIADE LESTUDIANT 2006-2007 PERIODISME 141



projecte de creacié d’empresa que s’ha de concretar en el lliurament i exposici6é d’un pla d’empresa. El
treball sera tutoritzat, es fixara un nombre minim d’hores de tutoritzacié.

Pel que fa ales sessions presencials, hi haura un nombre minim de sessions obligatories. Els dies corres-
ponents a aquestes sessions s'informaran en el campus al'apartat Evolucid de la pagina web de I'assigna-
tura.

La nota final de I'assignatura s’assignara una vegada s’hagi exposat el Projecte de la Nova Empresai co-
rregitlaversio escrita del projecte.

BIBLIOGRAFIA:

Garcia Gonzalez, A.; Boria Reverter, S. Los nuevos emprendedores. Creacion de empresas en el siglo XX1I.
Editoral Univ. de Barcelona. 2006

Garcia Gonzalez, A. Aplicacion prdctica de creacion de empresas en las ciencias sociales. Editoral Univ. de
Barcelona. 2006

Miranda Olivan, A.T;; “Cémo elaborar un plan de empresa”. Editorial: Thomson 2004.

Ollé, M., Planellas, M., i altres. E/ plan de empresa. Como planificar la creacion de una empresa. Editorial:
Marcombo 1997

Gil, M.A. Cdmo creary bacer funcionar una empresa. ESIC Editorial, 1993.

Maqueda, F.J. Creaciony direccion de empresas. Barcelona: Ariel Economia, 1994.

Rodriguez, C.; Fernandez, C. Cdmo crear una empresa. IMPI, 1991.

El pla d’empresa. http://www.cidem.com/cidem/cat/suport/pla_empresa/index.jsp

Com crearla tevaempresa. http://www.barcelonanetactiva.com/

Tramitaci6 telematica de documentacié per a crear una empresa,
http://wwwro.gencat.net/gencat/AppJava/cat/sac/serveis.jsp?tema=500320#

Nota: els alumnes de 'EPS han de parlar amb el cap d’estudis.
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Fonaments Historics de laCatalunya Contemporania (HCCO)

N189

CREDITS:3.

PROFESSORA: Carme SANMARTIiROSET
QUADRIMESTRE: Primer. Lliure eleccié
HORARI: Dillunsidimecres de 14 a15 hores

OBJECTIUS:
Aquesta assignatura pretén introduir estudiant en el coneixement de la historia de Catalunya des dels
inicis del segle XIX, per tal de familiaritzar-los amb aspectes de caracter politic, economic i cultural.

METODOLOGIA:

El curs consta de classes teoriques i classes practiques repartides equilibradament. Les classes teori-
ques desenvoluparan el contingut previst en el temari mitjangant les explicacions de la professora. Les
classes practiques es realitzaran a través de textos i material audiovisual.

CONTINGUTS:

Temar. Catalunyaen el segle XIX. Introduccié: La fi de ’Antic Regim. (1833-1868) Industrials i politics.
La situaci6 agraria. El Romanticisme. (1868-1874) El sexenni revolucionari. La I Republica. (1874-
1898) La restauracié borbonica. Anarquisme i moviment obrer. Sorgiment del catalanisme politic.

Tema 2. Catalunya en el segle XX. (1898-1923) La crisi del sistema de la Restauraci6. Perdua de les colo-
nies d’ultramar. La Setmana Tragica. LAssemblea de Parlamentaris. Sindicalisme i pistolerisme.
Lobrapoliticai cultural de la Mancomunitat. Modernisme i noucentisme.

Tema 3. Dictadura, IT Republica i Guerra Civil (1923-1939). Catalunya sota la dictadura de Primo de
Rivera. La Generalitat Republicana. Lalgament militar i les seves conseqiiéncies. Les avantguardes
artistiques.

Tema 4. El franquisme (1939-1975). La postguerra. Politica interior i aillacionisme internacional. Els
canvis en la década dels cinquantai el «desarrollismo» dels seixanta. Crisi i fi de la dictadura. La resis-
tencia cultural.

AVALUACIO:

Els continguts practics s’avaluaran de manera continuada amb les intervencions a classe i amb el treball
realitzat per cada estudiant (40% de la nota final). Un examen a finals del quadrimestre (60% de la nota
final), que caldra aprovar per fer la mitjana amb la nota practica, avaluara els continguts teorics.

BIBLIOGRAFIA:

Balcells, Albert. Historia contempordnea de Catalufia. Barcelona: Edhasa, 1983.

Balcells, Albert. Historia del nacionalisme catala: Dels origens als nostres temps. Barcelona: Generalitat de
Catalunya, 1992.

Ferret, Antoni. Compendi d historia de Catalunya. Barcelona: Claret, 1995.

Fontana, Josep. Lafi de [Antic Régim i la industrialitzacio (1787-1868). Barcelona: Ed. 62,1988.

Hurtado, V.ialtres Atles d'historia de Catalunya. Barcelona: Ed. 62,1995.

Nadal, Joaquim; Wolff, Philippe (dir.). Historia de Catalunya. Vilassar de Mar: Oikos-Tau, 1983.

Riquer, Borja de; Culla, Joan B. E/ franquisme i la transicid democratica (1939-1988). Barcelona: Ed. 62,
1989.

Salrach, J.M. (dir.) Historia de Catalunya. (vol. 6). Barcelona: Salvat, 1984.

Sobrequés i Callico, J. ed. Historia contemporania de Catalunya. Vols I-11. Barcelona: Columna, 1998.

Termes, Josep. De la revolucid de setembre a lafi de la guerra civil (1868-1939). Barcelona: Ed. 62,1989.
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Historiade laCiéncia:Ciéncia,TecnologiaiSocietat

PROFESSOR:Joaquim PLAi BRUNET

LLIURE ELECCIO:3 credits (Bloc 1)/ 4,5 credits (Bloc I1)
QUADRIMESTRE: 1r

HORARI:dilluns,de 13a14 h/dimartsidijous,de13aish

Lassignatura es divideix en dos blocs complementaris.

Bloc I (3 credits): Fonaments metodologics, recursos historiograficsiorigens de la ciencia moderna.
(S’imparteix des del 28 de setembre fins al 9 de novembre de 2006)

Boc I1 (4,5 credits): Cienciaisocietat: professionalitzacié de la ciénciaievolucié tecnologica.
(S'imparteix des del 13 de novembre de 2006 fins al 25 de gener de 2007)

OBJECTIUS:

(a) Exposar els origensi els fonaments de la ciéncia.

(b) Analitzar els trets caracteristics que permeten que una disciplina es pugui qualificar com a cientifi-
ca.

(c) Presentar unavisi6 panoramica del procés de desenvolupament del coneixement cientific i tecnolo-
gic.

(d) Oferir al’estudiant elements que li permetin de situar la seva activitat académica en relacié amb l'e-
voluci6 del coneixement cientific i técnic.

(e) Fomentar el pensament raonat, ponderat i critic, amb la intencié d’estimular el gust pel coneixe-
mentilacuriositat per saber.

CONTINGUTS:
BlocI
o.Fonaments metodologics, historiografia i recursos bibliografics.
1. Qué entenem per ciencia? Que distingeix la ciencia d’altres formes de coneixement?
2. Ciencia antigaiciénciagrecoromana.
3. Lactivitat cientifica al’edat mitjana.
BlocII
4. Renaixement i Revoluci6 cientifica del segle X VII.
5.Lacienciaalail-lustracié. Lenciclopedisme. Ciéncia, societat i Revolucié Industrial.
6.La ciencia al segle XIX: professionalitzacié de la ciéncia. La tecnologia: electricitat, maquines,
energiaicomunicacions. La ciéncia enlahistoria del pensament.
7.La ciencia al segle XX: activitat i aplicacié espectacular i generalitzada de la ciencia i de la tecnolo-

gia.

AVALUACIO:

1. Exposicions a classe, amb un pes que pot variar entre el 20% i el 30% de lanota final.

2. Larecensi6 d'unllibre escollit per 'estudiant, amb unavaloracié del 20%.

3. Unassaig sobre un tema, amb unavaloracié del 20%.

4. Unexamen global, amb unavaloracié que pot variar entre el 40%iel30% de lanota final.

BIBLIOGRAFIA:

Es comentaraies donaraen el punt o de fonaments metodologics.
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Dones en el segle XXI:UnaVisiod Interdisciplinaria

CREDITS:3 CURS: tots

PROFESSORA (COORD.):Nilda ESTRELLAiSAYAG
QUADRIMESTRE:Segon

PRESENCIAL/ SEMIPRESENCIAL: Presencial
HORARI:Dimartsidijous deles 14 ales 15 hores

PROFESSORAT COL-LABORADOR:

Joan Isidre Badell, Francesca Bartrina, Claude Carcenac, Isabel Carrillo, Lluisa Cotoner, Pilar Goda-
yol, Eva Espasa, Nilda Estrella, Montse Faro, Esther Fatsini, Rosa Guitart, Miquel Angel Sanchez,
Carme Sanmarti, Montserrat Vall, Montserrat Vilalta.

OBJECTIUS:

Lassignatura vol aproximar-se a la historia i a la realitat de les dones en el mén actual, considerant les
aportacions teoriques i practiques que, des de diferents ambits, permeten tenir un coneixement global
iinterdisciplinari. Prenent el génere com a fil conductor s’analitzara la complexitat de les diverses pro-
blematiques i dels reptes de les politiques publiques.

CONTINGUTS:
1. Dona, drets humans i desenvolupament
2. Els estudis de genere: temes d’interés i conceptes basics /sexe/genere, androcentrisme, patriarcat...)
3. Historia dels moviments feministes: liberal, socialista, radical...
4. Els debats dels moviments feministes: familia, alliberament sexual, violéncia...
5. Politiques de génere:
a. Politiques dels organismes internacionals governamentals i no governamentals
b. Tipologia de les politiques: igualtat formal, igualtat d’oportunitats, accié positiva, de génere...
6. Ambits de concreci6 de les politiques:
a. Elmercat de treball: ocupacié/ atur; segregacié ocupacional; discriminaci6 salarial...
b. Sistema educatiu: escola mixta/ escola coeducativa; la construccié del genere...
c. Salut: elmén de la cura, un mén femeni?
d. Cultura:1adonaen el mén delaliteraturaiel cinema

METODOLOGIA:

Lassignatura s’estructurara en forma de seminari per tal d’afavorir la participacié i el dialeg. La dinami-
ca de les classes combinara les explicacions, les lectures, la projeccié de videos i 'analisi d’altres docu-
ments, i comptara amb la collaboraci6 de persones expertes en els estudis de genere que aportaran la
sevaexperiénciaiels seus coneixements.

AVALUACIO:
Lavaluaci6 tindra en compte:
a. Lassistenciaiparticipacié en les diferents sessions de 'assignatura (80%).
b. Larealitzaci6 de les activitats individuals i del grup que es plantegin enles diferents sessions.
c. Larealitzacié d'una memoria escrita sobre els continguts treballats i el procés seguit en I'assignatu-
ra.
d. Lalectura d’unllibreila reflexi6 escrita sobre el contingut.
Per aprovar 'assignatura cal obtenir un minim de 5 en cada activitat d’avaluacié especificada.
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AuladeCantCorallill

D/L5249
CREDITS: 3. Lliure eleccié

INTRODUCCIO:

Lainclusié d’aquesta Aula de Cant Coral en el curriculum de la Universitat de Vic vol ser, per unabanda,
una aposta per comengar a abastar la normalitat cultural i académica en aquest camp i, per I’altra, pre-
tén oferir als estudiants la possibilitat d’accedir amb comoditat i profit ala practica d’aquesta disciplina
que els pot proporcionar una peculiar i activa formacid i educacié en la creativitat i en el compromis in-
terpretatiu, en el bon gust individual i compartit, en el gaudi estetic de experieéncia practica i vivencial
del'art de lamusicavocal, en el coneixement, desenvolupament i acreixement de laveu propiaidel con-
junt de veus, ide les més altes i més subtils capacitats auditives.

OBJECTIUS:

—Lexperiéncia vivencial i compartida del bon gust i el desenvolupament de les capacitats de percepcio,
intervencid i creacid estétiques, per mitja del Cant Coral.

—El coneixement analitic i practic del llenguatge coral per mitja de I'estudi i de la interpretaci6 d’un re-
pertori significatiu, gradual i seleccionat, d’obres d’art corals de diverses époques que formen part de
lanostra cultura.

—El coneixement i I'is reflexiu de 'aparell fonador. El perfeccionament —individual i com a membre
d’un grup—deles aptitudsifacultats auditives i atentives.

—Lalecturailainterpretacié empiriques dels codis del llenguatge musical integrats en les partitures co-
rals.

CONTINGUTS:
1. Lacan¢6aunaveuiengrup.

1.I. Formaci6 del grup. Coneixement de la propia veu. Principis elementals de respiracié i articulacié.
Actitud corporal. Consells i practica.

1.2. Lectura del gest de direccié. Coneixement elemental de la partitura. El fraseig. Lexpressivitatila
intencié. Moviments i matisos.

1.3. Vers 'autonomia de la propia veu dins el conjunt de veus: saber cantar, saber-se escoltar, saber es-
coltar.

2. De cami cap al joc polifonic.

2.1. Trets, particularitatsisituacié o tessitura de les veus femenines i de les masculines.

2.2. Lamelodia canonica. El canon a 'unison: canons perpetus i canons tancats (a 2 veus, a3 veus, a 4 i
mésveus[iguals / mixtes]).

2.3.Lacangé aveusiguals (2 veus, 3 veus).

3. Coneixement i treball de repertori.

3.1. Elrepertori popular a cor.

3.2. Lacangé tradicional harmonitzada.

3.3. Coneixementiinterpretacié —gradual i dintre de les possibilitats i limitacions tecniques a que ens
vegem obligats— d’obres corals i polifoniques representatives tant per llur situacié historica com
pels generesiels autors.

3.4.Audicié6 especificaiexemplar, comentada.

AVALUACIO:
I’Aula de Cant Coral es fara durant el tot el curs amb una classe setmanal d’'una hora i mitja de duracié.
Les classes seran sempre practiques i actives, sense excepcié. Els aspectes teorics sempre seran donats i
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comentats de cara ala praxis interpretativa. Lassimilaci6 individual, promoguda, experimentada i con-
trolada pel propi interessat, progressiva i constant, és indispensable per al profit global de I'assignatura.
Per tant, és imprescindible una assisténcia sense interrupcions, interessada i activa, per superar I'assig-
natura.

BIBLIOGRAFIA:

Es facilitara un dosszer basic que contindra les partitures amb qué es comengaran les activitats d’aquesta
Aula de Cant Coral, i que s’anira ampliant al llarg del curs d’acord amb el ritme de treballiles caracteris-
tiques del grup.

Notaimportant:

Abans de materialitzar la matricula d’aquesta assignatura, 'alumne ha d’entrevistar-se amb el professor
per aobtenir-ne 'acceptacié explicita. Cordre amb qué es donaran els continguts descrits no és seqiien-
cial ni necessariament completiu, ni 'adquisicié o treball d’un contingut mai no podra significar 'aban-
donament d’un de suposadament previ.

Totique s’observaraun ordre estricte i controlat en el cami cap a ulteriors assoliments o dificultats —de-
pendra de les caracteristiques i de 'impuls que porti el grup—, tots els continguts referents a repertori
engeneral poden ser presents en cada classe, i els que fan referéncia als aspectes fonetics, expressius, es-
tetics, morfologics, etc. es treballaran, amb més o menys intensitat, en totes les classes.
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Cursd’lniciacio al Teatre

D/X109
CREDITS: 3. Lliure eleccié

INTRODUCCIO:

LAula de Teatre Experimental de la Universitat de Vic neix el curs 1993-94 i pretén contribuir a la dina-
mitzaci6 cultural de la nostra Universitat i servir de plataforma d’introduccié al teatre i les arts escéni-
ques en general.

LAula de Teatre és un espai on, d'una banda, els estudiants de diferents carreres es poden trobar amb la
finalitat de crear lliurement i relaxada, sense condicionants. De I'altra, aquest espai serveix també com
areflexié col'lectivaid’experimentacié teatral.

Per fer tot aix0 es compta amb un professor que guia tot el projecte; amb espais d’assaig, que cedeix
I'Institut del Teatre de Vic; amb col-laboracions externes de professionals en les tasques de direccid,
dramaturgia, escenografiaiil-luminacid, i també s’utilitzen espais externs per ales representacions.

Per formar part de I’Aula de Teatre s’ha de passar necessariament pel curs d’iniciacié al teatre o tenir ex-
periéncia demostrada en altres centres o grups.

OBJECTIUGENERAL:

Aproximaci6 al teatre i en concret al treball actoral de base.

CONTINGUTS:
Desinhibicié
Presenciaescenica
Respiracié
Seguretat
Relaxament
Percepcié interior
Percepcio exterior
Descobertadela teatralitat propia
Dicciéipresénciadelaveu
Lactoril’espai
Moviments significants
Elgest
Lacci6
Construcci6 del personatge

METODOLOGIA:

Les classes seran totalment practiques, els alumnes experimentaran amb el cos, les sensacions i els sen-
timents. Es treballara individualmentien grup.

El treball es desenvolupara a patir de técniques d’'improvisacié i técniques de grup, utilitzant textos
d’escenes teatrals, elements de vestuari, escenografiaielements musicals com a suport.

AVALUACIO:
Es valorara la participaci6 i esforg, 'actitud i 'assisténcia, que és imprescindible atés que el compro-
mis és indispensable en qualsevol treball de teatre.
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ADRECES ELECTRONIQUES DEL PERSONAL DE LA FACULTAT

Alejandra Aramayo i Garcia
NiriaArimanyiSerrat
Oreste Attardii Colina
Joan Isidre Badell

Judit BadiaiPeco

Francesc Baqué i Puig
Daniel Bargall6i Fontana
Franco Bonaventura

Joan Boui Geli

Josep BurgayaiRiera
Gongal CalleiRosingana
Carolina Campalans i Moncada
Marcos CanovasiMéndez
Paul Capriotti

Eva Car6iDominguez
Santi CarrerasiSuris
Montse CasasiArcarons
Jordi Casasi Vilaré

Enric Casulleras i Ambr6s
Ariadna CodinaiYlla

Irene Colomi Valls

Ignasi ColliParra

Carme Comas i Puigdesens
Jordina CorominaiSaborit
Eusebi CorominaiPou
Silvia Cordomii Saborit
Josep Antoni Corral i Marfil
Montse Corrius i Gimbert
Josefina Damian i Castellvi
JoanaDiaziPont

Gabriel Diazi Meyer
Josefina DomeénechiRierola
César Duch i Martorell
Cristina Estrada

Ramon Fabre i Vernedes
Ciristina Font i Company6
Efrain Foglia

Gerard Franquesa

Josep GallartiBau

Josep Lluis Garciai Domingo
Miquel dels Sants GenisiSerra
Ramon GisbertiGelonch
Zahaira Gonzilez

Xavier GonzéleziLopez
Anton Granero i Martinez
Josefina GuixiSoldevila
Santi Hausmman

alejandra.aramayo@uvic.es
nuria.arimany@uvic.es
oreste.attardi@uvic.es
joan.badell@uvic.es
judit.badia@uvic.es
francesc.baque@uvic.es
daniel.bargallo@uvic.es
tbonaventura@eumografic.com
joan.bou@uvic.es
josep.burgaya@uvic.es
gonzalo.calle@uvic.es
carolina.compalans@uvic.es
mcanovas@uvic.es
paul.capriotti@uvic.es
eva.caro@uvic.es
santi.carreras@uvic.es
montse.casas@uvic.es
jordi.casas@uvic.es
enric.casulleras@uvic.es
ariadna.codina@uvic.es
irene.colom@uvic.es
ignasi.coll@uvic.es
mariacarme.comas@uvic.es
jordina.coromina@uvic.es
ecoromina@uvic.es
silvia.cordomi@uvic.es
joseantonio.corral@uvic.es
montse.corrius@uvic.es
fina.damian@uvic.es
joana.diazp@uvic.es
gabriel.diaz@uvic.es
fina.domenech@uvic.es
cesar.duch@uvic.es
cristina.estrada@uvic.es
ramon.fabre@uvic.es
cristina.font@uvic.es
efrain.foglia@uvic.es
gerard.franquesa@uvic.es
josep.gallart@uvic.es
jlgarcia@uvic.es
miquel.genis@uvic.es
ramon.gisbert@uvic.es
zahairaf.gonzalez@uvic.es
xavi.gonzalez@uvic.es
agranero@eumografic.com
josefina.guix@uvic.es
santih@uvic.es
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Francesc Iglesiesi Riumall6
Fernando G. JaéniColl
José Manuel Jarque

Monika Jiménezi Morales
TeresaJulio i Giménez
Felix Jurado i Escobar

Raymond Lagonigro i Bertran

Lucia LijtmaeriPaskvan
Montserrat Llamas i Palacio
Manuel LlamasiPont
JordiLlavinai Murgades
MonicaLépeziPérez
Jesus LopeziLopez
Gerard LopeziFageda
Rafael MadariagaiSanchez
Ainara ManceboiGavela
Guillem MarcaiFrancés
Xavier Martin i Almansa
Joan Carles Martori i Cafias
Laura Masip i Castillo

Joan Masnou i Surifiach
Anna Masferreri Giralt
Sergi Massanai Mas

Santos Mateos i Rusillo
Josep Lluis MicoiSanz
Antoni MolasiCasas
Mireia Montafa i Blasco
Antoni MoraiPuigvi
Héctor Navarroi Gliere
Daniel Nicholls

Ramén Oller i Piqué

M. Dolors Palomo i Chinarro
AnnaPalomo i Chinarro
Julio Manuel Panizo i Alonso
Hugo Pardo i Kuklinsky
Antoni PastoriCaeiro
Elisabet PaxauiTura
Karma Peiré i Rubio
Georgina PéreziRiera
AnnaPéreziQuintana
Angels Pinyanai Garriga
Ramon PinyoliTorrents
José Carlos Pifiero i Pantin
Santi Poncei Vivet

Carme PortetiBoixaderas
Antonia Pujol

Eduard Pujoli Bonell

Pere QueriAiguadé

Dunia Ramiro i Munoz
MartaRocaiFonsere

Juan Ramon Rodriguezi Amat

francesc.iglesies@uvic.es
ferrangustau.jaen@uvic.es
josemanuel.jarque@uvic.es
monika.jimenez@uvic.es
tjulio@uvic.es
telix.jurado@uvic.es
raymond.lagonigro@uvic.es
lucia.lijtmaer@uvic.es
montserrat.llamas@uvic.es
mllanas@uvic.es
jordi.llavina@uvic.es
monica.lopezi@uvic.es
suso@uvic.es
gerard.lopez2@uvic.es
rafa.madariaga@uvic.es
ainara.mancebo@uvic.es
guillem.marca@uvic.es
fxavier.martin@uvic.es
martori@uvic.es
laura.masip@uvic.es
joan.masnou@uvic.es
annam.masferrer@uvic.es
sergi.massana@uvic.es
santos.mateos@uvic.es
joseplluis.mico@uvic.es
antoni.molas@uvic.es
mireia.montana@uvic.es
antoni.mora@uvic.es
hectorivan.navarro@uvic.es
daniel.nicholls@uvic.es
ramon.oller@uvic.es
mdolores.palomo@uvic.es
anna.palomo@uvic.es
juliom.panizo@uvic.es
hugo.pardo@uvic.es
antoni.pastor@uvic.es
elisabet.paxau@uvic.es
karma.peiro@uvic.es
georgina.perez@uvic.es
anna.perez@uvic.es
mangels.pinyana@uvic.es
ramon.pinyol@uvic.es
josecarlos.pinero@uvic.es
santi.ponce@uvic.es
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mariaantoni.pujol@uvic.es
eduard.pujol@uvic.es
pquer@uvic.es
dunia.ramiro@uvic.es
marta.roca@uvic.es
mon.rodriguez@uvic.es
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Josep Maria RomaiBandus
AnnaRomaiVilanova
Joan Russifol

Anna SabataiAliberch
Alberto Carlos Scolari
Jordide Sant Eugenio
Guillem Soldevila

Jaume Soriano i Agustech
JosepTerradellasiCirera
Carles Tomas i Puig
David Torell6 i Alsina
Clarade UribeiGil

Marc Vaillo i Daniel
Maria Vecino

Robert Vendrelli Cirera
Albert VicensiEscuer
Xavier Vicente i Soriano
Merce VidaliVila
Joaquima VilaiArumi
Carme ViladecansiRiera
Lourdes Vilardell i Bujons
Jesus VinyesiVila

josepmaria.roma@uvic.es
annam.roma@uvic.es

annam.sabata@uvic.es
carlos.scolari@uvic.es
jordi.saneugenio@uvic.es
guillem.soldevila@uvic.es
jaume.soriano@uvic.es
josep.terradellas@uvic.es
carles.tomas@uvic.es
david.torello@uvic.es
clara.uribe@uvic.es
marc.vaillo@uvic.es
maria.vecino@uvic.es
bob®@uvic.es
albert@uvic.es
fxavier.vicente@uvic.es
merce.vidal@uvic.es
quima.vila@uvic.es
carme.viladecans@uvic.es
lurdes.vilardell@uvic.es
jesus.vinyes@uvic.es
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