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Presentacio

Aquesta Guia esta feta per proporcionar-te tota aquella informacié imprescindible de cara a planificar amb
encert el proper curs, a més de donar-te referéncia de tots els serveis i possibilitats que t'ofereix la Facultat i
el conjunt de la Universitat.

En el procés de globalitzacio, la significacio i el poder dels mitjans de comunicacid va esdevenint cada vega-
da més important, i les persones, les empreses, les organitzacions i les institucions requereixen cada vegada
més suport del Periodisme per tal de fer efectives les seves necessitats comunicatives. En una societat que ha
esdevingut fonamentalment mediatica, el paper dels mitjans de comunicaci6 s’ha convertit en cabdal en
qualsevol estratégia social, politica, economica i cultural.

La revoluci6 digital ha afectat les professions vinculades als mitjans de comunicacid i a la gestio de la infor-
macid. El periodista es perfila, cada vegada més, com un expert en la gestio de les informacions —no Unica-
ment escrites— que participa en la construccio, edicio, difusi6 i analisi de la noticia. EI seu ambit de treball
s'ubica en mitjans de comunicacio tradicionals i digitals, empreses, institucions publiques, ONG, etc. La
Llicenciatura de Periodisme de la UVic es troba en total sintonia amb les noves dinamiques laborals y ruti-
nes productives. La carrera, a més dels coneixements tradicionals, integra la practica digital com a part fo-
namental del seu Pla d’Estudis.

En aquesta guia podras conéixer el Pla d’Estudis i la programacio de la llicenciatura de Periodisme, els dife-
rents tipus d’assignatures, els seus programes i els diversos perfils abans de prendre decisions que afectin la
teva matriculacio.

Finalment, voldriem aprofitar aquesta presentacio per encoratjar-te a treure el maxim profit de les possibi-
litats formatives i dels serveis que posem al teu abast: la possibilitat de realitzar practiques en empreses, I'o-
portunitat de fer estades d’estudis a I'estranger en el marc dels programes d’intercanvi internacional que te-
nim a I'efecte, recérrer a les tutories que t’hem assignat, ampliar la teva formacié en idiomes més enlla de les
assignatures obligatories de la carrera, explotar els recursos informatics i audiovisuals al teu abast. ..

Esperem, en definitiva, que aprofitis al maxim el teu pas per la Facultat d’Empresa i Comunicacio de la

Universitat de Vic i que, al final, el teu periode d’estudis hagi estat el més agradable i satisfactori possible.
Amb aquest objectiu treballem i restem a la teva disposicio.

Facultat d’Empresa i Comunicacio






La Facultat d’Empresa i Comunicacio

Estructura

La Facultat d’Empresa i Comunicaci6 de la Universitat de Vic imparteix 7 titulacions:
Diplomatura de Ciéncies Empresarials
Diplomatura de Turisme
Llicenciatura d’Administraci6 i Direccio d’Empreses
Llicenciatura de Comunicacié Audiovisual
Llicenciaturade Publicitat i Relacions Publiques
Llicenciatura de Periodisme
Doble Titulacié ADE — Publicitat i Relacions Publiques en cinc anys

La gesti6 ordinaria en el govern de la Facultat correspon al Dega, el qual delega les qliestions d’organitzacio
docent en els Caps d’Estudis.

La Facultat s'estructura per titulacions, arees funcionals i departaments. Les unitats basiques de docéncia i
activitat académica son les titulacions. Les arees funcionals, amb els coordinadors corresponents, son am-
bits de desenvolupament de nous projectes, de suport a la docencia i de vinculacié amb I'entorn. Els depar-
taments s6n les agrupacions de professors d’una mateixa area disciplinaria.

Les arees funcionals de la Facultat d’Empresa i Comunicacio sén:
- Relacions Internacionals
- Formaci6 Continuada i Serveis d’Estudis
- Practiques i Insercid Professional

Els departaments de la Facultat son:
- Departament de Comunicacié Corporativa
- Departament de Comunicacié Digital
- Departament d’Economia, Matematica i Informatica
- Departament d’Empresa
- Idiomes

Organs de Govern

El Deganat
La gestié ordinaria en el govern i administracio de la Facultat correspon al Consell de Direccio, constituit
pels seglients carrecs:

Dega

Caps d’Estudis

Responsable de Relacions Internacionals

Responsable d’Inserci Professional

Responsable de Formaci6 Continuada



Departaments, Professors i Professionals dels Serveis

Professors

Departament d’'Empresa Josefina Doménech i Rierola
Miquel dels Sants Genis i Serra
Feélix Jurado i Escobar
Antoni Molas i Casas
Lourdes Vilardell i Bujons
Alejandra Aramayo i Garcia
Josefina Damian i Castellvi
Ariadna Codinai Ylla
Josep Antoni Corral i Marfil
Ramon Fabre i Vernedas
Ramon Gisbert i Gelonch
Fernando G. Jaéni Coll
Joaquima Vilai Arumi
Laura Masip i Castillo
Cristina Fonti Company6
Oriol Iglesias i Bedos
Sergi Massana i Mas
AnnaPalomo i Chinarro
Dolors Palomo i Chinarro
Herminia Andreu i Aparicio
Georgina Pérez
Francesc Baqué i Puig
Carme Comas
Nuria Arimany i Serrat
Silvia Cordomi
Carme Portet i Boixaderas
Carme Viladecansi Riera
Manel Viver i Fabreg6
Elisabet Paxau i Tura
AnnaPerez i Quintana
AnnaRoma
Marta Roca

Departament d’Economia, Matematica i

Informatica Joan Bou i Geli

Josep Burgayai Riera
Enric Casulleras i Ambros
Francesc Iglesies
Jestis Lopez i Lopez
Rafael Madariaga i Sdnchez
Antoni Mora i Puigvi
Santi Ponce i Vivet
Josep Terradellasi Cirera
Jordi Casasi Vilaro



Josep Lluis Garciai Domingo
Raymond Lagonigro i Bertran
Joan Carles Martori i Cafias
Silvia Moret

Ramon Oller i Piqué

Anna Sabata i Aliberch
Robert Vendrell i Cirera
Albert Vicens i Escuer

Xavier Vicente i Soriano

Departament de Comunicacio Corporativa Judit Badia
Gil Blancafort
Ignasi Coll
Irene Colom
Jordina Coromina
Monica Fulquet
Vichy Gasch
Carles Grau
Monica Jimenez
Guillem Marca
Santos Mateos
Mireia Montanya
Julio Panizo
Eduard Pujol
Josep M. Roma
Jaume Soriano
Joan Ramon Rodriguez
EvaTorrents
Clarade Uribe
Paul Capriotti

Departament de Comunicaci6 Digital Joan Isidre Badell
Franco Bonaventura
Carolina Campalans
Marcos Canovas
Eusebi Coromina
Santi Hausmman
José Manuel Jarque
Teresa Julio
Ramon Pinyol
Pere Quer
Carles Tomas
Angels Verdaguer
Montse Casas
Carlos Scolari

Idiomes Gongal Calle i Rosingana
Montse Corrius i Gimbert



Josep GallartiBau

Josefina Guix i Soldevila

Sara Khan

Joan Masnou i Surifiach
Anna Masferrer i Giralt
Daniel Nicholls

Angels Pifiana i Garriga

Sergi Dominguez i Tarragona

Professionals de serveis

Cap de secretaria académica : Marisa Costa
Cap de secretaria: Imma Puig i Costa
Secretaries de centre: Merce Prat i Trapé

Sonia Garcia i Carrera
Cesca Saboriti Subirana
Montse Vivasi Llopart
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Calendari académic

Periodes lectius:
Primer quadrimestre: del 27 de setembre 2004 al 19 de gener 2005
Segon quadrimestre: del 14 de febrer 2005 al'1 de juny 2005

Examens:
Primer quadrimestre: del 24 de gener 2005 al 9 de febrer 2005
Segon quadrimestre: del 6 de juny 2005 al 30 de juny 2005
Setembre: de I'1 de setembre del 2005 al 10 de setembre del 2005

Vacances:
Nadal: del 23 de desembre 2004 al 9 de gener 2005 (ambd6s inclosos)
Setmana Santa: del 19 de mar¢ 2005 al 28 de marg 2005 (ambdds inclosos)

Dies festius:
11 d’octubre 2004 (pont)
12 d’octubre 2004 (el Pilar)
1 de novembre (Tots Sants)
6 de desembre 2004 (la Constitucid)
7 de desembre 2004 (pont)
8 de desembre 2004 (la Immaculada)
23 d’abril 2005 (sant Jordi, festa de la UVic)
16 de maig 2005 (segona Pasqua)
24 de juny 2005 (sant Joan)
4 de juliol 2005 (pont)
5dejuliol 2005 (Festa Major de Vic)
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Organitzacio dels Ensenyaments

Pla d’Estudis

El Pla d’estudis de la Llicenciatura de Periodisme ha estat elaborat d’acord amb les directrius general pro-
pies d’aquesta titulacio.

La llicenciatura s'estructura en quatre cursos, articulats en ensenyaments de primer cicle (primer i segon
curs) i de segon cicle (tercer i quart curs). El primer cicle dels ensenyaments universitaris comprendra els
ensenyaments basics i de formaci6 general, orientats cap a lacomunicacid periodistica. El segon cicle estara
dedicat a I'aprofundiment i a I'especialitzacio en la comunicacio periodistica, aixi com a la preparacio per a
I'exercici de les activitats professionals. Cada curs lectiu esta organitzat en dos quadrimestres, els quals
consten de 15 setmanes lectives.

La carrega lectiva total de la Llicenciatura és de 300 crédits, entre teorics i practics. EI crédit és la unitat de
mesura de la carrega académica, i equival a 10 hores de classe. Els crédits totals de la carrera estan distribuits
entre els diferents tipus d’assignatures i activitats de la seglient manera:

PRIMER CICLE CREDITS
Assignatures Troncals 78
Assignatures Obligatories 66
As's‘i'g‘riétﬂr'eté'(“)p'tét“i\'/és“H S
AssignaturesdeLliureElecci6 6
SEGON CICLE CREDITS
Assignatures Troncals 61,5
Assignatures Obligatories 40,5
AsmgnaturesOptatwes e
Assignaturesde Lliure Eleccio 24

Les assignatures Troncals (TR) son aquelles que els estudiants han de cursar obligatoriament, i que corres-
ponen a Matéries Troncals incloses a tots els plans d’estudis que condueixen al titol oficial de Periodisme.

Les assignatures Obligatories (OB) son aquelles establertes discrecionalment per la Universitat, i que Shan
de cursar de manera obligatoria per tots els estudiants. Conjuntament amb les assignatures troncals formen
I'estructura basica de la titulacio.

Les assignatures Optatives (OP) s6n les que permeten a I'estudiant especialitzar el seu curriculum en algun
dels itineraris previstos, en funcio de les seves preferéncies i expectatives professionals.

Els credits de Lliure Elecci6 (LLE) permeten a I'estudiant configurar de manera flexible la seva formacio, bé
aprofundint en I'especialitzaci6 o bé donant reconeixement académic al desenvolupament d’altres activi-
tats formatives.
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Ordenacié temporal de I’ensenyament

El quadre segtient estableix I'ordre temporal en qué es desenvolupara I'ensenyament, aixi com el tipus d’as-
signaturaila carrega lectiva de cadascuna d’elles.

PRIMER CURS

Informatica
SOCIOIogla General

Teoriai Estructura dels Mltjans de Comun -
Introduccié al’ Economla

LIengua Catalana I
Angles I

Cred|t5T0ta|3 OSSOSO

Estadistica Apllcada ala Comunlcacm
 Teoriai Tecnlca dels Mltjans Escrlts I
* Teories de la Comunlcauo
~ Evoluci6 del Pensament Contemporanlw “
“'Llengua Espanyolal

. H'Angles ;
* CréditsTotals

oo o oo o :

36

SEGON CURS

CA.

Teor|a i Tecnlca del LIenguatge Radlofonlc

Documentauo Informatlva

Teor|a| Est de Ia Comunlcacm d Empresa |‘ SR

Teoriai Técnica dels Mltjans Escrlts I

LIengua Catalanall ' .

Angles I I I

Teoriai Estruct adela Com d Empresa I

* Tallerde de Dlsseny i Comunicaci6
Teoriai Tecnica deI Llenguatge TeIeV|S|u

Credlts Totals

Metodesd Investlgauo enla Comunlcacm

H“Llengua Espanyola II “
H'Angles v S
e Eleccm

6
6
6
e
6
6
6

TERCER CURS

CA

CA.

Reglm Juridic de Ia Informamo

Taller de Premsa

TaIIer de Radlo

Hlstorladel Perlodlsme S

Optatlva

LI|ureEIeCC|o OSSO
Credlts Totals

45

Penodlsme o Investlgauo

 Tallerd'lr Infografla

o o o o

Llenguatges de Ia Comumcamo

Opini6 Publlca

o Optatlva
Lliure Elecuo
39

Credlts Totals

45
Fonaments de Comumcauo D|g|tal

4.5
Taller de Fotograﬁa
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QUART CURS C.A. C.A.

Gestiddel’ Empresa de Comunlcacm 6 Practhues en Empreses

Periodisme d InvestlgaC|o 6 Periodisme Instltumonal id Empresa‘ 6

Deontologla Professmnal - 45 * Taller de Comunicacié Interactlva 6
Taller deTeIeV|5|o e PrOJecte de Comunlcamo - 45
Optatlva 60ptat|va S
LI|ureEIec0|o WWHWHWwwwWmH'"""6‘”“”‘LllureEIecuo S
Cridit Totale 345Cred|tsTotaIs 375

Assignatures optatives

La Facultat oferira als estudiants un ampli ventall d’assignatures optatives, que es correspondran als dife-
rents itineraris d’especialitzacié en comunicacio periodistica. A I'hora d’escollir quines assignatures optati-
ves cal cursar, I'estudiant ha de considerar les seves preferéncies i expectatives professionals. Al primer cicle
de lallicenciatura no hi ha assignatures optatives.

Els crédits de Lliure Eleccio

Els credits de Lliure Eleccié han de permetre a I'estudiant configurar de manera flexible el seu curriculum,
bé aprofundint en alguna de les especialitzacions o bé donant reconeixement academic a altres activitats
formatives que complementin la formacid propia de la titulacio.

Per completar el total de crédits de Iliure eleccid previstos al pla d’estudis, I'estudiant pot triar d’entre les se-
glents modalitats.

A. Cursant assignatures, que poden ser:
I. Qualsevol altra assignatura optativa de la mateixa titulacio
I1. Assignatures especifiques de Iliure eleccid que la Facultat ofereix.
I11. Qualsevol altra assignatura de la resta de centres de la Universitat de Vic, sempre i quan el contingut
no coincideixi en més d’un 20% amb assignatures cursades en la Llicenciatura de Periodisme.

B. Per reconeixement de crédits per estudis academics regulats de nivell universitari.

C. Per reconeixement de crédits per altres activitats no reglades a nivell universitari. Es la modalitat que
permet reconeixer academicament altres activitats formatives. L'estudiant ha de sol-licitar préviament
I'autoritzacio, llevat dels casos en qué el reconeixement ja estigui previst. Sén activitats d’aquest tipus:

I. Treballs académicament dirigits, amb el vist-i-plau del coordinador de la titulacié. Son treballs d’in-
vestigacio que realitzen els estudiants sobre temes directament relacionats amb matéries del pla d’es-
tudis, i que es realitzen supervisats per un professor del centre.

I1. Programes d’intercanvi universitari. Activitats realitzades en el marc de convenis signats entre uni-
versitats, centres de recerca o departaments.

I11. Cursos d’ldiomes que no siguin els que I'estudiant cursa com a obligatoris o optatius en la titulacio, i
que es realitzin a I'Escola d’ldiomes de la Universitat de Vic o en altres institucions amb les quals la
UVic tingui signat conveni.

V. Cursos de la Universitat d’Estiu de la UVic.
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El reconeixement de crédits és el procediment administratiu que permet a I'estudiant incorporar la realitza-
ci6 d’aquestes activitats al seu expedient académic. No es tindran en compte les activitats que comportin
un reconeixement inferior a un crédit.

Les tutories
La Facultat ofereix a tots els estudiants que comencen els estudis universitaris un servei de tutories que té
per objectiu facilitar-los la integracio a la dinamica universitaria. La Facultat assigna a cada estudiant un tu-
tor, professor del centre, que I'assessora en els ambits academics, de futur professional i, si és el cas, perso-
nal. Obviament, la utilitzaci6 d’aquest servei és voluntari per part dels estudiants.

La Borsa de Treball

La Facultat disposa d’un servei de Borsa de Treball que canalitza les ofertes de Illocs de treball que les empre-
ses, institucions i organitzacions ens fan arribar, i selecciona els curriculums més ajustats.

16



Programes de les assignatures de Primer Curs

Sociologia General
CREDITS: 6

OBJECTIUS:

L'assignatura Sociologia General ofereix les bases conceptuals necessaries per fer-se carrec de les linies de
forca de la societat contemporania. Es tracta que I'alumne adquireixi les nocions fonamentals de I'analisi
sociologica que li permetin interpretar els problemes socials contemporanis tant a nivell micro com macro-
social. Els diversos treballs i practiques que s'inclouen en el curs donaran ocasié de fer operatius els coneixe-
ments adquirits.

CONTINGUTS:
12 PART: Sintesi historica i conceptual de la sociologia
1. Lasociologia: dimensions basiques i precursors.
2. Positivisme i evolucionisme
- El positivisme classic: de Saint-Simon a Comte
- L'evolucionisme sociologic: de Spencer a Veblen
3. Karl Marx: conflicte i canvi social
4. El desenvolupament de la sociologia actual
- Emile Durkheim: societat i funcié
- Max Weber: el procés de racionalitzacio social
5. Les dues grans vessants de la sociologia contemporania
- Funcionalisme i neofuncionalisme
- La teoria critica de I'escola de Frankfurt
6. Questions metodoldgiques i models tedrics recents.
23 PART: Societat i canvis culturals
7. “Apocaliptics vs integrats”, dues maneres d’entendre la societat de massa
8. Informacid i noves tecnologies: la globalitzacio de lacomunicacio

METODOLOGIA:

Per assolir els objectius proposats a I'assignatura, es planteja el desenvolupament teoric dels conceptes, a
través de la bibliografia basica, la discussid de lectures complementaries i I'analisi de casos practics d’empre-
ses i mercats reals, per tal de fomentar la reflexio individual i grupal.

AVALUACIO:

Es realitzara mitjancant una prova final teorica comprensiva del temari inclos en el programa. La qualifica-
cio final sera complementada per treballs i la resolucio de problemes plantejats pel professorat i desenvolu-
pats per I'alumne al llarg del curs.

L'avaluacié constara de diferents parts i s’ha d’aprovar cadascuna per separat. La qualificacio de I'assignatu-
raserala mitjanaentre la part teorica i la part practica, sempre que s’hagin aprovat totes les parts.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

Bell, D. El advenimiento de la sociedad postindustrial, Madrid: Alianza Editorial, 1976
Berger, P. i Luckmann, T. La construccid social de la realitat. Barcelona: Herder, 1988.
Berger, P. Invitacio a lasociologia. 3a ed. Barcelona: Herder, 1991.
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Bourdieu, P.i Wacquant, L.J.D. Per a unasociologia reflexiva. Barcelona: Herder, 1994,

Castells, M. La era de la informacion. Economia, Sociedad y Cultura, vol. I: La sociedad red. Madrid: Alianza,
2000, 2a edici6 (capitols 1, 2 5).

Castells, M. La Galaxia Internet (reflexions sobre internet, empresa i societat), Barcelona: Plaza & Janés,
2002.

Curran, J., Morley D. i Walkerdine, V. Estudios culturales y comunicacion. Andlisis, produccion y consumo
cultural de las politicas de identidad y el posmodernismo. Barcelona: Paidds, 1998.

Diversos Autors Industria cultural y sociedad de masas. Venezuela: Monte Avila, 1985.

Eco, U. Apocalipticos e integrados. Lumen: Barcelona, 1968.

Featherstone, M.. Cultura de consumo y posmodernismo. Buenos Aires: Amorrortu., 2000.

Giddens, A. Laestructura de clases en las sociedades avanzadas. Madrid: Alianza Editorial, 1989.

Giddens, A. Sociologia Madrid: Alianza Editorial, 1998. 3aed.

Hall S. La cultura, los medios de comunicacion y el efecto ideoldgico a James Curran i altres: Sociedad y comuni-
cacion de masas. Mexic: Fondo de Cultura Econémica, 1981.

Hall, R. Organizaciones; Prentice-Hall, 1989.

Jameson, F. Postmodernismo: l6gica cultural del capitalismo tardio. A: Zona Abierta, 38, pag. 71-129, 1986b.

Lipovetsky, G. Laera del vacio. Ensayo sobre el individualismo contemporaneo. Barcelona: Anagrama, 1986.

Marcuse, H. Per una nova definici6 de la cultura. Barcelona: Edicions 62, 1971. (LEscorpi; 32)

Ritzer, G. Teoria sociol6gica clasica y Teoria socioldgica contemporanea; McGraw Hill, 1993.
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Teoria i Estructura dels Mitjans de Comunicacio

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

L'assignatura és una introduccio al coneixement dels mitjans de comunicacié de massa a través de les seves
relacions amb la societat i la cultura occidentals. Es pretén assolir un coneixement de la configuracid actual
del sistema de mitjans que permetin a I'estudiant fer una lectura critica dels seus continguts.

CONTINGUTS:

1.- Introducci6 a les teories i I'estructura dels mitjans de comunicaci6 de massa.
2.- Funcions comunicatives dels mitjans.

3.- Lasocietat de massa com a context dels mitjans de comunicacio.

4.- Introducci6 al’opini6 pablica.

5.- Mitjans de comunicacié com a indUstries culturals.

6.- Espais de comunicacio.

METODOLOGIA:

Les classes seran eminentment teoriques pero es complementaran amb el plantejament de debats a classe
sobre I'actualitat dels mitjans de comunicacié, exposicid de treballs i analisi de casos. El professor subminis-
trara al llarg del curs textos complementaris a la bibliografia basica que seran de lectura obligatoria.

AVALUACIO:

a) Examen final

b) Un treball de curs que es realitzara en grups de tres persones i s’haura d’exposar a classe

¢) Practiques de comentaris de text, analisi de casos i participacio en els debats.

L'avaluaci6 constara de diferents parts i s’ha d’aprovar cadascuna per separat. La qualificacio de I'assignatu-
rasera lamitjanaentre la part tedrica i la part practica, sempre que s’hagin aprovat totes les parts.

BIBLIOGRAFIA:

Bell, Daniel; et al.: Industria cultural y sociedad de masas. Caracas: Monte Avila, 1974.

Berrio, Jordi: Estudis sobre cultura contemporania. Bellaterra: UAB, 1999.

Castells, Manuel: Laera de la informacion. Vol. 1, Madrid: Alianza, 1998.

Crowley, David i Heyer, Paul: La comunicacion en la historia. Barcelona: Bosch, 1997.

Gifreu, Josep: Estructura general de la comunicaci6 publica. Barcelona: Portic, 1991.

Herman, Edward S. Los medios globales. Los nuevos misioneros del capitalismo corporativo. Madrid: Cétedra,
1999.

Price, Vicent: La opinion pablica, esfera publicay comunicacion Barcelona: Paidds, 1994.

Reig, Ramon: Medios de comunicacion y poder en Espafia Barcelona: Paidds, 1998.
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Llengua Catalana |

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Consolidar el coneixement i I'Gs normatiu dels aspectes morfoldgics i sintactics de la llengua catalana.
Manejar el material lingUistic de referéncia (gramatiques, diccionaris i altre material de suport).
Compondre textos amb coheréncia, cohesid i precisio lexica.

CONTINGUT:
lapart
1. Morfosintaxi del sintagma verbal
1.1 Remarques morfologiques d’alguns verbs
1.2 Remarques sintactiques d’alguns verbs
1.3 Les perifrasis verbals
1.4 Els complements verbals. Pronoms febles
2. Morfosintaxi del sintagma nominal
2.1 Pronoms relatius
2.2 Preposicions, conjuncions i adverbis
2apart
3. Bases de la redaccio. La cohesid i la coheréncia textuals
3.1 Lapuntuacio
3.2 Elsconnectors
3.3 El léxic
3.4 El paragraf
3.5 Tecniques de resum i de sintesi

METODOLOGIA:

— L'assignatura és tedrica i practica i és important I'assisténcia regular a les sessions de classe i a les sessions

de treball dirigit.

— Les sessions de classe es fan a I'aula i consten d’aspectes tedrics i aspectes practics. Els tedrics seran presen-
tats en forma de lligd. Els practics es treballaran individualment o en grups i consistiran en exercicis gra-
maticals, correccions dels exercicis i discussions.

— Les sessions de treball dirigit son hores d’activitat dels estudiants amb el professor en una aula de treball, a
I’Aula d’Autoaprenentatge, a la biblioteca o bé al Departament en forma de tutoria. Aquestes sessions son
practiques i consistiran en exercicis gramaticals; analisi, transformacid, produccio i correccié de textos;
lectures; resums i esquemes; discussions, i presentacio i resolucio de dubtes. Es treballara en grups o bé in-
dividualment.

AVALUACIO:

1. L'assignatura s'avalua a partir de:
a) els exercicis de classe i les activitats practiques per entregar (puntuacié: 30%);
b) un examen de coneixements d’ortografia (puntuacio: apte / no apte), i
¢) un examen especific de continguts (puntuacio: 70 %).

2. Aprovar I'examen de coneixements d’ortografia és una condicio indispensable per poder avaluar I'exa-
men especific de continguts.

3. L'examen especific de continguts s’ha d’aprovar com a minim amb un cinc per poder calcular la qualifi-
cacio final de I'assignatura.
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4. Aquests percentatges regeixen identicament en les dues convocatories de I'assignatura.

BIBLIOGRAFIA:

Manuals i gramatiques

Badia, Jordi; Brugarola, Nduria; Torné, Rafel; Fargas, Xavier (1997): El llibre de la llengua catalana.
Barcelona: Castellnou.

Castellanos i Vila, Josep Anton (1998): Quadern: Normativa basica de la llengua catalana. Amb exercicis au-
tocorrectius. 6a ed. Barcelona: Institut de Ciéncies de I'Educacié de la Universitat Autonoma de
Barcelona.

Ramos, Joan Rafael (1998). Introduccid a la sintaxi. Valéncia: Tandem Edicions. [1aed., 1992]

Ruaix, Josep (1998): Catala complet/1. Curssuperior de llengua. Fonética i ortografia. Moia: J. Ruaix.

— (1998): Exercicis del catala complet/1. Moia: J. Ruaix.

—(1998): Clau dels exercicis del catala complet/1. Moia: J. Ruaix.

— (1998): Catala complet/2. Curssuperior de llengua. Morfologia i sintaxi. Moia: J. Ruaix.

—(1998): Exercicis del catala complet/2. Moia: J. Ruaix.

—(1998): Clau dels exercicis del catala complet/2. Moia: J. Ruaix.

Xuriguera, Joan B. (1993): Els verbs catalans conjugats. 30a ed. Barcelona: Claret. [laed., 1972]

Diccionaris generals

Gran diccionari de la llengua catalana (1998): Barcelona: Enciclopédia Catalana.

Institut d’Estudis Catalans (1997): Diccionari de la llengua catalana. 2a reimpr. Barcelona: Enciclopédia
Catalana; Edicions 62; Publicacions de I’Abadia de Montserrat; Palma de Mallorca: Moll; Valéncia:
Edicions 3i4.[laed., 1995]

Diccionaris especialitzats

Abril, Joan (1997): Diccionari practic de quiestions gramaticals. Barcelona: Edicions 62.

Bruguera, Jordi (2000): Diccionari de dubtes i dificultats del catala. Barcelona: Enciclopéedia Catalana.
Diccionari castella-catala (1997): 3aed. Barcelona: Enciclopédia Catalana. [1aed., 1985]

Ginerbra, Jordi; Montserrat, Anna (1999): Diccionari d'Us dels verbs catalans. Barcelona: Edicions 62.
Paloma, David; Rico, Albert (1998): Diccionari de dubtes del catala. Barcelona: Edicions 62.

Pey, Santiago (1997): Diccionari de sinonims i antonims. 17a ed. Barcelona: Teide. [1aed., 1970]
TERMCAT, Centre de Terminologia (2001): Nou diccionari de neologismes. Barcelona: Edicions 62.

Composicio de textos

Bibiloni, G. (1997): Llengua estandard i variacio linglistica. Valéncia: Tres i Quatre.

Cassany, Daniel (1994): La cuina de I'escriptura. 3a ed. Barcelona: Empdries.

Castella, Josep M. (1996): De la frase al text. Teories de I'Gs lingistic. 2a ed. Barcelona: Empuries.

Conca, Maria; Costa, Adela; Cuenca, M. Josep; LIuch, Gemma (1998): Text i gramatica. Teoria i practica de
la competéncia discursiva. Barcelona: Teide.

Coromina, Eusebi (1991). Técniques d’escriptura. Barcelona: Teide.

—(1997): EI' 9 Nou. Manual de redaccid i estil. 4a reimpr. Vic: Eumo Editorial, Premsa d’Osona, Diputacid
de Barcelona.

Coromina, Eusebi; Casacuberta, Xavier; Quintana, Dolors (2000): El treball de recerca. Procés d’elaboracio,
memoria escrita, exposici6 oral i recursos. Vic: Eumo Editorial.

Cuenca, M. Josep (1996): Comentari de texts. Picanya: Edicions del Bullent.

Mari, Isidor (1983): «Registres i varietats de la llengua.» Dins: COM 10 suplement. Barcelona: Direccid
General de Politica Lingistica, desembre de 1992.

Payratd, Lluis (1996): Catala col-loquial. Aspectes de I'Gs corrent de la llengua catalana. Valéncia: Universitat
de Valéncia.
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Introduccio a ’Economia

CREDITS: 6

OBJECTIUS:
Familiaritzar I'estudiant amb el llenguatge economic, i presentar-li les eines basiques de I'analisi economi-
ca, tant des d’un vessant empresarial com tedric.

CONTINGUT:
1. Lempresa
1.1 Lasocietat mercantil
1.2 Lacomptabilitat
1.3 Les relacions laborals
1.4 Elrégim fiscal
2. El mercat
2.1 Lofertailademanda
2.2 Lacompeténcia perfecta
2.3Lamainvisible
2.4 Els limits del mercat
3. L'economia nacional i la politicaeconomica
3.1 Introducci6 a la Macroeconomia
3.2 Lapoliticaeconomica
3.3 Lesideesde J.M. Keynes
3.4 'Estat de Benestar
3.5 Politiques actives i passives
3.6 Notes sobre la condici6 ciclica del creixement economic
4. ’economia internacional i la politica economica
4.1 Introduccio a I'economia internacional
4.2 Objectius i instruments de politica economica internacional
4.3 Breu historia de lamoneda
4.4 Laintegraci6 econdomica
5. Lesideologiesi els seus origens
5.1 Introduccio historica
5.2 El liberalisme
5.3 Conservadors i revolucionaris
5.4 El capitalisme
5.5 Elsocialisme
5.6 Globalitzacio i antiglobalitzacio

AVALUACIO:
Examen final teoric i practic

BIBLIOGRAFIA:
Roncaglia, A. Elements fonamentals d’economia politica. Vic: Eumo Editorial, 1994

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA:
Alemany, E. Dret del Treball. Barcelona: Edicions UOC, 1997.
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Casulleras, E. Lexperiment del govern socialista francés (1981-84): Un estudi de viabilitat del model economic
keynesia. (tesi doctoral). Taradell, 1998.

Folch, R. Diccionario de Socioecologia. Barcelona: Planeta, 1999.

Lipsey, R. I Chrystal, K.A. Economia Positiva. 132 edicid. Barcelona: Vicens Vives, 1999.

Mankiw, N.G. Principios de Economia. Madrid: Addison Wesley, 2001.

Pérez Herrero, L. Fiscalitat aplicada a la petita i mitjana empresa. Girona: Universitat de Girona, 2001.

Oroval, E. Noves aproximacions a la historia del pensament economic. Vic: Eumo Editorial, 1995.

Uria, R. Derecho mercantil. Madrid: Marcial Pons, 2001

Schumpeter, J.A. Capitalisme, socialisme i democracia. Barcelona: Edicions 62, 1988.
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Anglés |

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

L'objectiu principal és que I'estudiant aprengui a utilitzar la llengua anglesa en un context especific, com és

el dels mitjans de comunicacio. El curs pretén que I'alumne adquireixi una competéncia comunicativa a ni-

vell intermedi, per la qual cosa els objectius que caldra assolir durant el curs es concreten en els seglients

punts:

a) Reconeixer el caracter instrumental de I'anglées en el mon dels mitjans de comunicacio.

b) Fer Us de la llengua anglesa com a mitja per fixar i desenvolupar la fluidesa d’expressio en aquesta llen-
gua.

¢) Comprendre discursos orals i escrits especifics dels mitjans de comunicaci6 adequats al nivell de coneixe-
ments establerts.

d) Utilitzar la normativa gramatical i els coneixements linguiistics per millorar la propia expressio.

e) Adquirir el Iexic i la terminologia especifica de diversos camps semantics de I'area concreta d’estudi.

CONTINGUT:
Topics:

1. Friends.

2. Relax

3. Dating

4. Adrenalin

5. News

Language contents:
1. Listening: students should be able to understand specific information in different contexts:
1.1 Interviews.
1.2 Describing a friend.
1.3 Daily routine.
1.4 Life of asportswoman.
1.5 News report.
2. Speaking: students will be introduced to a number of tasks which will involve them in situations com-
mon to a journalist-related work context:
2.1 Interview
2.2 Presenting a newspaper: general description, parts.
2.3 Describing pictures of sportsmen in action.
2.4 Asking, giving and rejecting advice.
3. Reading: students will be introduced to texts of different lengths related to the above mentioned topics.
4 Writing: writing shorts texts within a journalist-related work context:
4.1 An informal e-mail.
4.2 Adayinthelifeof...
4.3 Aweb film review.
4.4 Aletter of advice.
4.5 A description of asport.
4.6 A sports commentary.
4.7 Asummary of an article.
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4.8 An informal letter.
5. Grammar: study of the stylistic and structural features of newspaper headlines. Review of different
grammar points:
5.1 Question formation.
5.2 Present tenses/Adverbs of frequency.
5.3 Past tenses.
5.4 Present perfect tenses.
5.5 Passive voices.
5.6 Modal verbs-Advice.
6. Vocabulary: understanding newspaper-related language and study of the headline special vocabulary:
6.1 Newspaper parts.
6.2 Film, book, music description.
6.3 Sports.
6.4 Headline English.
6.5 General media language.
6.6 Survey of newspaper: English/American

AVALUACIO:

Hi haura un examen final que constara de dues parts: una prova oral, que representa el 20% de la nota final,
i una prova escrita, que inclou una prova de listening (20%), reading (10%) , grammar (20%) writing 20%
i vocabulary (10%).

BIBLIOGRAFIA:

Obligatoria:

Sue Kay & Vaughan Jones, Inside Out Student’s book and workbook—Intermediate, Macmillan Heine-
mann, 2000.

Campbell, Colin .The Lady in White. Cambridge University Press 1999.

Optativa:

Hicks, Wynford, English for Journalists, Routledge, 1997.

Aitchison, James, Writing for the Press, Hutchinson, 1988.

Bagnall, Nicholas, Newspaper Language, Butterworth/Heinemann, 1993.
Bromley, Michael, (Teach Yourself) Journalism, Hooder&Stoughton, 1994,
Clayton, Joan, Journalism for Beginners, Piatkus, 1992.

Clayton, Joan, Interviewing for Journalists, Piatkus, 1994.

Dick, Jill, Freelance Writing for Newspapers, A & C. Black, 1991.

Hicks, Wynford, English for Journalists, Routledge, 1998.

Mascull, Bill, Key Words in the Media, Collins Cobuild, 1997.

Diccionaris monolingies:
Oxford Advanced Learners Dictionary, O.U.P,, 1992.
Sinclair, J. Collins English Language Cobuild, Collins ELT, 1998.

Diccionaris bilingtes:

Galimberti Jarman, B & Russell, R. (Eds), The Oxford Spanish Dictionary, O.U.P,, 1994.
Gramatiques:

Eastwood, J., Oxford Practice Grammar and Practice, O.U.P, 1995.

Murphy, R., English Grammar in Use, C.U.P,, 1994,
Swam, M., Walter, C., The Good Grammar Book, O.U.P, 2001.
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Informatica

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

L'objectiu principal és que I'estudiant aprengui a tractar i processar dades amb equips informatics i, per
tant, que aprengui a aprofitar les eines informatiques com un recurs d’ajuda a les diverses tasques per a les
quals son utils. A fi d’assolir aquest objectiu s'introduira I'estudiant en els principals paquets informatics
que es troben disponibles al mercat per realitzar aquestes tasques.

Les classes seran principalment practiques; I'estudiant realitzara, amb I'ajuda de I'ordinador i el programa
informatic convenient, els diversos exercicis proposats pel professor.

Aquesta assignatura no pressuposa cap coneixement informatic previ per part de I'estudiant.

A banda d’estudiar alguns programes concrets, es fara molt d’émfasi a preparar I'estudiant per treballar en
general amb qualsevol tipus de programa informatic d’ds general, potenciant la capacitat d’abstracci6 de
problemes i de comprensi6 del mecanismes de treball dels ordinadors.

CONTINGUT:
Tema 1. Introduccié a lainformatica
1.1 Conceptes basics
1.2 Codificaci6 de la informacio
1.3 Estructura funcional de I'ordinador
1.4 Periférics
Tema 2. Sistemes Operatius
2.1 Introduccid als Sistemes Operatius
2.2 Windows
Tema 3.- Internet
3.1 Introducci6. Xarxes d’ordinadors. Historia.
3.2 Serveis
3.3 Navegacio
Tema 4. Processador de textos Word
4.1 Introduccio
4.2 Edicio de documents senzills
4.3 Opcions de format de documents
4.4 Columnes i Taules
4.5 Eines addicionals
4.6 Grafics i Equacions
4.7 Fusi6 de dades
4.8 Estils, plantilles i formularis
Tema5. Power Point
5.1 Introduccio
5.2 Transicions
5.3 Animacions
5.4 Patrons
Tema 6. Full de calcul Excel
6.1 Introduccid
6.2 Edicid i format basic d'un full
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6.3 Copia de caselles. Referencies absolutes i relatives
6.4 Funcions matematiques i financeres

6.5 Confeccio de grafics a partir del full de calcul

6.6 Impressio del model

AVALUACIO:

Per avaluar I'assignatura caldra realitzar un examen practic i diversos treballs individuals i/o en grup, obli-
gatoris, que proposara el mateix professor i que matisaran la nota de I’examen. L'avaluacié constara d’amb-
dues parts i S’ha d’aprovar cadascuna per separat. La qualificacié de I'assignatura sera la mitjana entre la part
teoricaila part practica, sempre que s’hagin aprovat.

BIBLIOGRAFIA:

Prieto, A.; Lloris, A.; Torres, J.C. Introduccion a la informética. McGraw-Hill, 2aed., 1995.
Hernandez, A. Informatica para todos Windows 98, Internet, Ofimatica. Barcelona: Primera Plana, 1998.
Que Development Group La biblia de Internet. Anaya Multimedia, 1995.

Chaléat, P.i Charnay, D. HTML et la programmation de serveurs\Web. Eyrolles, 1996.

Bofill, M. Microsoft Word 6.0: Una guia d’aprenentatge. Vic: Eumo Editorial, 1997.

Pefia, R. Word paraWindows 95 version 7 curso practico para principiantes. Barcelona: Inforbook’s, 1996.
Luna, P.etal., Aprendiendo Hoja de Célculo con Casos Précticos. McGraw-Hill, 1998.

Blanco, J. et al. Microsoft Office Professional. Barcelona: Inforbook’s, 1995.

Pascual, F. Guia de Campo de Microsoft PowerPoint 2000.; Ra-ma, 2000.

Vila, F. PowerPoint 97. 17 ejercicios practicos. Ra-ma, 1998.
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Teoria i Técnica dels Mitjans Escrits |

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

L'assignatura, a més de presentar el funcionament de la redacci6 dels mitjans de comunicacio escrita i I'or-
ganitzacid dels seus productes, especialment del diari, aprofundeix en I'estudi de les caracteristiques i dife-
rencies de la llengua oral i I'escrita, en la selecci6 d’informacions amb vista a I'elaboracio de textos escrits de
registre formal tenint en compte la superestructura, la macroestructura i la microestructura, i en els recur-
sosde lallegibilitat visual i la llegibilitat lingUistica aplicada als diferents géneres periodistics.

CONTINGUT:
1. Elllenguatge dels mitjans de comunicacio escrita
1.1. Llenguaoral i llengua escrita
1.2. Dades, informaci6 i comunicacio
1.3. Lamodalitzaci6 del text
1.4. Lasuperestructura, lamacroestructura i lamicroestructura del text explicatiu/informatiu
1.5. Llegibilitat visual
1.6. Llegibilitat lingtistica
2. Practiques de redaccid periodistica
3. Lallenguaescritaa Internet
4. Organitzacio i funcionament d’una redaccid en els mitjans de comunicacio escrita

METODOLOGIA:

L'assignatura es desenvolupa durant quatre hores setmanals tot al llarg del segon quadrimestre. Les hores 1 i
2 s6n teoricopractiques i es fan a I'aula habitual de classe; les hores 3 14 sdn basicament practiques i, segons
les activitats que es proposin, es fan a I'aula habitual de classe, a I'aula d’ordinadors o en altres espais de tre-
ball (Aula d’Autoaprenentatge, biblioteca, aules de treball personal).

AVALUACIO:

S’avalua la matéria a partir d’'un examen final teoricopractic (60%), les activitats practiques (25%) i lacom-
provacio de la lectura obligatoria (15%). Cal aprovar cadascuna de les parts objecte d’avaluacié per poder
calcular la qualificacid final de I'assignatura. Aquesta assignatura té un prerequisit que s'ha de complir per
poder fer 'avaluacio: coneixer i saber aplicar el codi linguistic (la normativa fonamental) en I'expressio es-
crita.

BIBLIOGRAFIA:

Avui. Llibre d'estil. Barcelona: Empuries, 1997.

Coromina, Eusebi. “El llenguatge eficac”, a Camps, A. (coord.) Context i aprenentatge de la llengua escrita.
Barcelona: Barcanova, 1994, p. 153-174.

— EI 9 Nou. Manual de redacci6 i estil. Vic: Eumo Editorial. Diputacié de Barcelona. Premsa d’Osona,
1991.

Cpromina, Eusebi; Casacuberta, Xavier; Quintana, Dolors. El treball de recerca. Procés d’elaboracid, memo-
riaescrita, exposicid oral i recursos. Vic: Eumo Editorial, 2000.

Diccionari de comunicacié empresarial. Publicitat. Relacions Publiques. Marqueting. Barcelona: Enciclo-
pédia Catalana i Termcat, 1999.

Gallego, Juana (dir.). La prensa por dentro. Barcelona: Los libros de la frontera, 2002.
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Gomis, Lloreng. Teoria dels géneres periodistics. Barcelona: Centre d’Investigacio de la comunicacié, Gene-
ralitat de Catalunya, 1989, p. 79-185.

Libro deestilo/ El Pais. Madrid: El Pais, 1999.
Martinez Albertos, José Luis. Curso general de redaccion periodistica. Barcelona: Mitre, 1983.
Tusén, Jests. Una imatge no val més que mil paraules. Contra els topics. Barcelona: Empuries, 2001.

29



Anglés Il

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

L'objectiu principal és que I'estudiant aprofundeixi i millori en la utilitzacié de la llengua anglesa en el con-

text especific dels mitjans de comunicacio. Els objectius especifics que caldra assolir durant el curs es con-

creten en els segiients punts:

a) Adquirir la competéncia lingiistica necessaria per poder-se comunicar en situacions de I’entorn perio-
distic.

b) Comunicar-se oralment tenint cura de la prondncia.

¢) Adquirir el Iexic i la terminologia especifica de diversos camps semantics en I'area concreta d’estudi:

d) Expressar-se oralment i per escritamb correccid, coheréncia i adequacio al tipus de discurs.

CONTINGUT:
Topics:

1. Soap.

2. Time.

3. Journey.

4, Basics.

5. Communication.

Language contents:
1. Listening: students should develop and increase the understanding of specific information in different
types of electronic media programmes:
1.1 Scenes from a soap opera.
1.2 People talk about their work place.
1.3 Radio discussions.
1.4 Interviews: perfect weekend.
1.5 Useful website addresses & telephone numbers.
1.6 Messages on an answering machine.
1.7 Phone conversation.
2. Speaking: students will be introduced to a number of tasks which will involve them in situations com-
mon to a journalist-related work context:
2.1 Talking about the characters in a soap.
2.2 Rulesand regulations.
2.3 Talking about a perfect weekend.
2.4 Eating habits.
2.5 Making phone calls.
2.6 Male/female stereotypes.
2.7 Different generations.
2.8 Survey on the press.
3. Reading: students will be introduced to texts of different lengths related to the above mentioned topics.
Students will also read a graded book.
4. Writing short texts common within a journalism-related work context:
4.1 Writinga TV preview.
4.2 Writing a letter to the editor.
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4.3 Writing a letter of application.
4.4 \Writing narratives: news stories.
4.5 Writing up the results of a survey.
4.6 Writing a report.
5. Grammar: review of specific grammar points relevant for the journalist-related work context:
5.1 Reported Speech.
5.2 Modals.
5.3 Phrasal verbs.
5.4 Quantifiers.
5.5 Countable and uncountable
5.6 Conditionals.
6. Vocabulary: increase the understanding and adquisition of newspaper-related language in the print and
electronic media:
6.1 Newspaper sections.
6.2 TV programmes.
6.3What'son TV?
6.4 Turn offthe TV.
6.5 Soap opera.
6.6 Time management
6.7 Travel
6.8 Telephoning.

AVALUACIO:

Hi haura un examen final que constara de dues parts: una prova oral, que representa el 20% de la nota final,
i una prova escrita, que inclou una prova de listening (20%), reading (10%), writing (20%), grammar
(20%) i vocabulary (10%)

BIBLIOGRAFIA:

Obligatoria:

Kay, Sue & Jones Vaughan. Inside Out, student’s book and workbook. Macmillan and Heinemann 2000.
Binchy, Maeve. Evening Classes. Penguin Readers 2000

Hicks, Wynford, English for Journalists, Routledge, 1997.

Aitchison, James, Writing for the Press, Hutchinson, 1988.

Bagnall, Nicholas, Newspaper Language, Butterworth/Heinemann, 1993.

Bromley, Michael, (Teach Yourself) Journalism, Hooder&Stoughton, 1994,

Clayton, Joan, Journalism for Beginners, Piatkus, 1992.

Clayton, Joan, Interviewing for Journalists, Piatkus, 1994.

Dick, Jill, Freelance Writing for Newspapers, A & C. Black, 1991.

Diccionaris monolingUes:
Oxford Advanced Learners Dictionary, O. U. P, 1992.
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Llengua Espanyola |

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

- Treballar els aspectes descriptius i normatius de la llengua que facilitin la competencia lingiistica en es-
panyol estandard i la practica de I'escriptura per part dels estudiants.

- Conéixer la diversitat funcional de la llengua.

- Familiaritzar els estudiants amb I'estructura dels textos i els diversos formats textuals.

- Desenvolupar la destresaen I'Us de la llengua escrita a partir d’exercicis practics.

- Analitzar els recursos d’estil i els mecanismes linguistics associats.

CONTINGUT:
1. Diversitat funcional de I'espanyol: el registre.
1.1. Variants de la llengua: diatopiques, diastratiques i diafasiques.
1.2. Elregistre com a variant d’Us o funcional.
1.2.1. Trets funcionals que determinen I'Gs d’un registre especific.
1.2.2. Camp: tema.
1.2.3. Mode: llengua escrita i llengua parlada.
1.2.4. Tenor.
1.3. Lallengua estandard.
2. Tipologia textual i analisi del text.
2.1. Tipus de textos: narracid, descripcio, dialeg, exposicio, argumentacio.
2.2. Elsconceptes i els mecanismes de cohesio i coherencia textual.
2.2.1. L'organitzacio estructural de la informacio.
2.2.2. Procediments lingdistics de cohesid textual: recurréncia o repeticid, substitucid, el-lipsi, or-
dre dels constituents oracionals, topicalitzacid, marcadors i operadors discursius.
2.3. Aspectes estilistics i recursos de la llengua.
2.3.1. Denotaci¢ i connotacio.
2.3.2. Elso de les paraules.
2.3.3. Sintaxi i contingut del textos.
3. Técniques d’escriptura.
3.1. Models textuals.
3.2. Imitacig i creacio de textos.
4. Redacci6 i normativa gramatical:
4.1. Ortografia.
4.2. Morfologia: génere i nombre, determinants, pronoms, graus de I'adjectiu, temps verbals, adverbi,
preposicions ,conjuncions.
4.3. Sintaxi: concordanca, connectors, anacoluts, Us dels relatius...

METODOLOGIA:

El curs s'estructurara a partir de dos grans blocs corresponents als temes 1 i 2 del programa, que proporcio-
naran als alumnes una base tedrica. Aquests fonaments tedrics s'orientaran cap al desenvolupament
paral-lel dels temes 3 i 4, que s6n eminentment practics i corresponen a activitats de treball textual i de re-
daccio.
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AVALUACIO:

La nota final de I'assignatura provindra: a) d’'una avaluacié continuada a partir dels exercicis, I'assisténcia a
classe i els treballs que es puguin proposar i b) d’'un examen final en acabar el quadrimestre. Per aprovar I'as-
signatura, pero, seraimprescindible tenir I'examen aprovat.

BIBLIOGRAFIA:

1. Diccionaris:

Casares, J. Diccionario ideol6gico de la lengua espafiola, Barcelona: Gustavo Gili, 1985.
Diccionario ideoldgico de la lengua espafiola, Barcelona: Biblograf, 1995.

Gili Gaya, S. Diccionario de sinénimos, Barcelona: Biblograf, 1980.

Martinez de Sousa, J. Diccionario de usos y dudas del espafiol actual, Barcelona: Biblograf, 1996.
Moliner, M. Diccionario de uso del espafiol, Madrid: Gredos, 1984.

Real Academia Espafiola Diccionario de la lengua espafiola, Madrid: Espasa-Calpe, 1992.

Seco, M.; Andrés, O.; Ramos, G. Diccionario del espafiol actual, Madrid: Aguilar, 1999.

Seco, M. Diccionario de dudasy dificultades de la lengua espafiola, Madrid: Aguilar, 1993.

2. Gramatiques i manuals de referéncia:

Alarcos Llorach, E. Gramatica de la lengua espafiola, Madrid: Espasa Calpe. 1994.

Alcina, J.; Blecua, J. M. Gramatica de la lengua espafiola, Barcelona: Ariel. 1994.

Alvarez, M. Tipos de escrito I: Narracion y descripcion, Madrid: Arco Libros. 1994.

Alvarez, M. Tipos de escrito 11: Exposicion y argumentacion, Madrid: Arco Libros, 1994.

Casado Velarde, M. Introduccion a la gramatica del texto del espafiol, Madrid: Arco Libros, 1995.
El Pais Libro de estilo, Madrid: Prisa, 1990.

Gomez Torrego, L. Manual de espafiol correcto 2 vols., Madrid: Arco Libros, 1994,

Porto Dapena, J. A. El verbo y su conjugacion, Madrid: Arco Libros, 1987.

Real Academia Espafiola Ortografia de la lengua espafiola, Madrid: Espasa, 1999.
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Evolucio del Pensament Contemporani

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

1. Coneixer els principals esdeveniments que configuren el mén contemporani.

2. Analitzar les relacions economiques, politiques, socials, culturals i ideologiques de les distintes comuni-
tats internacionals.

3. Reflexionar sobre la unitat i la diversitat del procés globalitzador.

CONTINGUT:

1. Laformaci6 del mén contemporani al segle X1X
L'adveniment i difusio del capitalisme industrial
Les revolucions liberals i nacionalistes
Lainternacionalitzacio dels factors
La nova cultura urbana

2. Les tensions de la primera meitat del segle XX
Les disjuncions economiques i les tensions politiques i socials
La crisi del model liberal i les alternatives
L'Europa convulsionada: les guerres
Lavitalitat cultural i artistica

3. Els contrastos d’'un mon asimétric a la segona meitat del segle XX
La bipolaritzacio est-oest
La cohesid social i politica europea
El desenvolupament i el subdesenvolupament
Larevolucio cultural

4. Els reptes del tombant de mil-lenni
Lapostguerrafreda
La insostenibilitat economica
Latecnologia i el benestar social
La globalitzacio i els mitjans de comunicacié de massa
La pluriculturalitat

AVALUACIO:

1. Avaluacio continua a través de les lectures recomanades, exercicis, i I'elaboracié d’un treball monografic
amb un valor total equivalent al 40 % de la nota final.

2. Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor tota equivalent al 60 % de la no-
tafinal. Per considerar la primera part cal treure, com a minim un 5 de I'examen.

BIBLIOGRAFIA:

Rafael Aracil i Antoni Segura, Historia economica mundial i d’Espanya. Barcelona: Teide, 1993.

R, Aracil, J. Oliver i A. Segura, EI mundo actual. De la Segunda Guerra Mundial a nuestros dias. Barcelona:
Universitat de Barcelona, 1995.

Luis A. Aranguren; et al, El procés de globalitzacio mundial. Cap a la ciutadania global. Barcelona: Intermon,
2000.

P. Ariés i G. Duby, Historia de la vida privada. 5. De la Primera Guerra Mundial a nuestros dias. Madrid:
Taurus, 1989.
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Noam Chomsky, La aldea global. Tafalla: Txalaparta, 1997.

C. M. Cipolla (editor), Historia econémica de Europa (vols. 3-5). Barcelona: Ariel, 1980-1981.

Ramon Folch Diccionario de socioecologia. Barcelona: Planeta, 1999.

Josep Fontana (Dir.), Historia Universal Planeta. (vols. 9-12). Barcelona: Planeta. 1993.

Roger Garaudy, Los integrismos. Ensayo sobre fundamentalismos en el mundo. Barcelona: Gedisa 1992.

Eric Hobsbawm, Historia del siglo XX. Barcelona: Critica. 1995.

Denis Huisman, Diccionario de las mil obras clave del pensamiento contemporaneo. Madrid: Tecnos. 1997.

Patricio Loizaga (dir.), Diccionario de pensadores contemporaneos. Barcelona. 1996.

Nicolés Negroponte, El mundo digital: un futuro que ya ha llegado. Barcelona: Ediciones B, 2000.

Pepa Roma, Jaque a la globalizacion. Barcelona: Grijalbo, 2001.

José Maria Vidal Villa, Cap a una economia mundial. Nord-Sud cara a cara. Barcelona: Universitat de
Barcelona, 1995.

Pasquale Villani, La edad contemporanea, 1945 hasta hoy. Barcelona: Ariel, 1997.

Immanuel Wallerstein, El futuro de la civilizacion capitalista. Barcelona: Icaria, 1997.
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Estadistica Aplicada a la Comunicacié

CREDITS: 6

OBJECTIUS:
Proporcionar a I'estudiant els fonaments de I'estadistica descriptiva. En aquesta assignatura s'introduira
I'estudiant en les eines estadistiques basiques per a I'analisi i la interpretaci6 de dades.

CONTINGUT:
Tema 1. Conceptes generals.
1.1. Objecte de I'estadistica.
1.2. Poblacié i mostra.
1.3. Elprocés de I'analisi estadistica.
Tema 2. Distribucions unidimensionals.
2.1. Distribuci6 de freqliéncies.
2.2. Representacio grafica.
2.3. Mesures de posicid i de dispersio.
2.4. Mesures de concentracié i d’asimetria.
2.5. Ladistribucié normal.
Tema 3. Distribucions bidimensionals.
3.1. Distribucions marginals.
3.2. Distribucions condicionades.
3.3. Independencia estadistica.
3.4. Regressid lineal simple.
Tema 4. Estadistica d’atributs.
4.1. Representacions grafiques.
4.2. Taules de contingencia.
4.3. Coeficients d’associacio.

METODOLOGIA:
S'impartiran classes teoriques i de problemes que tindran com a complement important I'Gs del programa
estadistic SPSS.

AVALUACIO:
Es realitzara un examen en la convocatoria escaient.

BIBLIOGRAFIA:

Casa Aruta, E. 200 problemas de estadistica descriptiva. Barcelona: Vicens Vives, 1991.

Martin Pliego, F.J. Introduccion a la estadistica econémica y empresarial. AC, 1994,

Pefia, D.; Romo, J. Introduccion a la estadistica para las Ciencias Sociales. McGraw-Hill, 1997.

BIBLIOGRAFIARECOMANADA:

Tomeo Perucho, V. Diez lecciones de estadistica descriptiva. AC, 1990.
Rios, S. Iniciacion estadistica. Madrid: Paraninfo, 1992.
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Teories de la Comunicacio

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

El curs de “Teories de la Comunicaci¢” té per objectiu principal que I'estudiant Sapropi de les teories de la co-

municacié com a eina de treball professional.

Incorporar les racionalitats teoriques al saber professional del comunicador implica:

- Aprendre a reconéixer la dimensié comunicativa d’un procés o situacio.

- Saber diagnosticar situacions de comunicacio.

- Ser capag de dissenyar formes d’intervencio de cara a situacions concretes, aplicant els coneixements teo-
rics i metodologics més adequats.

Considerar a les teories un instrument de treball significaa més amés integrar els coneixements teoricocon-

ceptuals amb els coneixements practics treballats internament dels tallers de produccié.

CONTINGUT:

Unitat 1: Introduccid a les teories de la comunicacio
Unitat 2: La Mass Communication Research
Unitat 3: L'Escola de Frankfurt

Unitat 4: La mirada semiotica

Unitat 5: Els estudis culturals

Unitat 6: Els estudis llatinoamericans

Unitat 7: Larevolucio digital

METODOLOGIA:

Lensenyament privilegia I'aprenentatge de processos com: definir, justificar, comparar, recongixer, etc. Els
instruments didactics inclouen guies de lectura, dinamiques en grup, exercicis de contacte amb la realitat
proposats per reconeixer marques de racionalitat en una determinada situacid i altres treballs personals i en
grup pensats per exercitar els diferents processos d’aprenentatge. Es tractara sempre de exemplificar cada
unitat amb analisis de productes comunicatius propers al argument de la carrera (publicitats, estratégies de
comunicacié corporativa, etc.)

AVALUACIO:

—Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions (50 % de la nota final)

—Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor total equivalent al 50 % de la no-
tafinal.

L'Avaluacié constara de diferents parts, i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificaci6 final de I'as-

signaturasera la mitjana entre la part tedrica i la part practica, sempre i quan s’hagin aprovat totes les parts.

BIBLIOGRAFIA:

Adam, Jean-Michel i Bonhomme, Marc. «Recorridos de lecturas y argumentaciony dins: La argumentacion
publicitaria: retérica del elogio y de la persuasion, Madrid: Céatedra, 2000.

Adorno, Theodor; Horkheimer, Max. «La industria de la cultura: ilustracion como engafio de las masas»
dins: Curran; Gurevitch; Woollacot Sociedad y comunicacion de masas, Méxic: Fondo de Cultura
Econdémica, 1981.

Barthes, Roland. «Retorica de la imagen» dins: Lo obvioy lo obtuso, Barcelona: Paidds, 1986

Barthes, Roland. «La cocina del sentido» dins: «La aventura semiolégica», Barcelona: Paid6s, 1997.
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Barthes, Roland. «<El mito, hoy» dins: Mitologias, Madrid: Siglo XXI, 1999.

Benjamin, Walter. «El arte en la época de su reproduccién mecanica» dins: Curran; Gurevitch; Woollacot
Sociedad y comunicacion de masas, Meéxic: Fondo de Cultura Econdémica, 1981.

Cantril, Hadley. «La invasion desde Marte» dins: De Moragas, Miquel Sociologia de la comunicacion de ma-
sas (Tom I «Estructura, funciones y efectos»), Barcelona: G. Gili, 1986.

Garcia Canclini, Néstor. «<El consumao sirve para pensar» dins: Garcia Canclini, N. Consumidores y ciudada-
nos: conflictos multiculturales de la globalizacion, Mexic: Grijalbo, 1995.

Hesmondhalgh, David. «Repensar la musica popular después del rock y el soul» dins: Curran, Morley,
Walkerdine: Estudios culturales y comunicacion, Barcelona: Paidds, 1998.

Klapper, Joseph. «Lo que sabemos sobre los efectos de la comunicacion de masas: el limite de la esperanza»
dins: Diversos autors Los efectos de las comunicaciones de masas, Buenos Aires: Jorge Alvarez, 1969.

Lazarsfeld, Paul F. «<La campafia electoral ha terminado» dins: De Moragas, Miquel: Sociologia de la comu-
nicacion de masas (Tom I11 «Propaganda politicay opinidn pablica»), Barcelona: G. Gili, 1986.

Lazarsfeld, Paul i Merton, Robert. «Comunicacion de masas, gustos populares y accion social organizada»
dins: De Moragas, Miquel: Sociologia de la comunicacion de masas. (Tom 11 «Estructura, funciones y
efectos»), Barcelona: G. Gili, 1986.

Mannetti, Giovanni. «Los modelos comunicativos y la relacion texto-lector en la semidtica interpretativa»
dins: Grandi, R.: Textoy contexto en los medios de comunicacion, Barcelona: Bosch, 1995.
Martin Barbero, Jests. «Comunicacion, pueblo y cultura en el tiempo de las transnacionales» dins:
Diversos autors: Comunicacion y culturas populares en Latinoamérica, Méxic: Felafacs/ G. Gilli, 1987.
Mattelart, Armand. «EIl marco del analisis ideolégico» dins: Cuadernos del Centro de Estudios de la Realidad
Nacional, Santiago de Chile: Universidad Catdlica de Chile, 1970 ca.

Piscitelli, Alejandro. «Paradigmas y sistemas de ciencias» dins: Piscitelli (Des)-haciendo Ciencia. Buenos
Aires: El Riel, 1997.

Morley, Dave. «Interpretar television: la audiencia de Nationwide» dins: Morley, D.: Television, audiencias
y estudios culturales, Buenos Aires: Amorrortu, 1996.

Wolf, Mauro. «El estudio de los efectos a largo plazo» dins: Wolf, M.: La investigacion de la comunicacion de
masas, Barcelona: Paidos, 1987.
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Programes de les assignatures de Segon Curs

Teoria i Técnica del Llenguatge Radiofonic

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Dotar I'estudiant d’un coneixement horitzontal del mitja, tenint en compte la seva realitat canviant —fac-
tors gremials, socials, tecnologics— i apropar-nos alhora als punts clau de la seva historia, que I'han anat
configurant. Coneixerem els trets que defineixen el mitja, i ens adonarem de la preséncia de la radio en el
diaadiade lasocietat del tombant de segle XXI.

CONTINGUT:

1. Laradio com amitja. Laradio i la paraula. La necessitat de comunicar-nos bé. L'alumne com a oient.

2. Historia de laradio. Al mén, a I'Estat espanyol i a Catalunya. Caracteristiques i poques.

3. Analisi de laradio d’avui. L'oferta variada. De models. D’ambit. Larad técnica. Publiques i privades.

4. A I'Estat: models de radio. Factors lingdistics, historics i socials que defineixen dues formes particulars de
fer radio.

5. Laradio comaempresa. Laradio és unaempresa. Com s'organitza: funcions, espais, arees.

6. Fem radio. Gestid de recursos. Organitzacio d’equips. La programacid. Els generes. Els textos.

7. Audiencies. Com es mesuren. Com es valoren. Que ens diuen? Quina radio escoltem.

METODOLOGIA:

Hi haura classes tedriques i practiques, i estaran vinculades. El seguiment presencial de I'assignatura sera
clau per assimilar els continguts i superar I'avaluacio final. | sera aixi perque es buscara el coneixement i I'a-
nalisi dels continguts a partir de la forca dels arguments tedrics i I'aportacié de I'experiéncia personal.

AVALUACIO:

Hi haura un examen final d’avaluacid dels coneixements teorics. Per assistir a aquesta prova es demanara
haver participat en les practiques programades, que a més també es prendran com a mesura a I’'hora de po-
sar lanota. Un altre element de mesura sera la implicacié de I'estudiant a les classes.

L'avaluacié constara de diferents parts i s’ha d’aprovar cadascuna per separat. La qualificacio de I'assignatu-
rasera lamitjanaentre la part tedrica i la part practica, sempre que s’hagin aprovat totes les parts.

BIBLIOGRAFIA:

Saiz Olmo, Jests. Nueva radio para nuevos tiempos con nuevos modelos entre nuevos medios. Valéncia:
Fundacion Universitaria San Pablo CEU. 1998.

Franquet i Calvet, Rosa. Historia de la radio a Catalunya al segle XX (de la radio de galena a la radio digital).
Barcelona. Generalitat de Catalunya (Col-lecci6 Textos i Documents, 19). 2001.

Balsebre, Armand. Historia de la radio en espafia. (Volumen 11, 1939-1985). Madrid. Catedra, Col-leccio
Signo e Imagen. 2002.

Actes del 1r Congrés de la radio a Catalunya (Barcelona 4 i 5 d’octubre de 1996). Publicacions de la UAB.

Juliai Muné, Joan (ed). Llengua i radio. Barcelona: Publicacions de I’ Abadia de Montserrat, 2000.

Prado, Emilio. Estructura de la informacion periodistica. Barcelona: Editorial Mitre. Col-leccid Textos de
Periodisme, 1985.

Tapia Fernandez, Jesus. Noticias por la radio. Barcelona: Ediciones Marzo 80. 1994,
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Documentacio Informativa

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

L'objectiu general de la matéria és capacitar els estudiants en les técniques documentals i de recerca per des-
envolupar la seva professié.

Meés especificament, I'assignatura pretén exposar la metodologia per a I'explotacio i Us dels sistemes d’in-
formacio, tradicionals i en linia, alhora que se’ls introdueix en el coneixement dels fons d’informacié més
adequats per al seu ambit d’accio.

CONTINGUT:
1. Introducci6 a ladocumentacio
1.1 Conceptes basics. Conceptes d’informaci6, comunicacid, coneixement, document, documentacio.
La societat de la informacid i la societat del coneixement. La documentacié com a eina a la base del
coneixement. La documentaci6 com a eina auxiliar en lacomunicacié empresarial.
1.2 Evoluci6 historica de la documentacio. Origens. Institucions i organismes. Evolucio historica a
Espanyaia Catalunya
2. Lacadenadocumental
2.1 Analisi documental
2.1.1 Descripcid bibliografica i catalogacié
2.1.2 Descripcio de continguts: indexacio i abstracts
2.2 Llenguatges documentals
2.3 Lacercaiels llenguatges d’interrogacio
3. Fonts d’informacio, organitzacio i accés
3.1 Tipologia de les fonts d’informacio
3.2 Organitzacions documentals: biblioteques, bases de dades, centres de documentacio, etc.
4. Tecnologies de la informacié. Productors i distribuidors d’informacid. Bases de dades d'aplicacié en el
camp de les ciéncies de lacomunicacié

METODOLOGIA:

En aquesta assignatura s'aniran alternant les classes teoriques amb sessions practiques. Les primeres oferi-
ran als estudiants el marc de referéncia de cada tema i en les altres es podran familiaritzar, a través dels exer-
cicis proposats, amb la practica de I'organitzacio o de la cerca d’informacio.

AVALUACIO:

L'avaluacié continuada es basara en els exercicis especifics i en la participacio dels estudiants a classe. També
hi haura un examen teoricopractic global en acabar el quadrimestre. La qualificacio final de I'assignatura
recolliraambdos conceptes.

L'avaluacié constara de diferents parts i s’ha d’aprovar cadascuna per separat. La qualificacio de I'assignatu-
rasera la mitjanaentre la part teorica i la part practica, sempre que s’hagin aprovat totes les parts.

BIBLIOGRAFIA:

Carrizo, G.; lrureta-Goyena, P.; Lopez de Quintana, E. Manual de fuentes de informacion. Madrid: Cegal,
1994,

Genesca, G.; Rigo, A. Manual per a la presentacio de tesis i tesines. Vic: Eumo Editorial, 2000.

Lopez Yepes, J. (comp.) Fundamentos de informacion y documentacion. Madrid: Eudema, 1989.
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Pinto, M. Analisis documental: fundamentos y procedimientos. Madrid: Eudema, 1991.
Ruiz, R. El andlisis documental. Granada: Universidad de Granada, 1991.

Al llarg de les classes es donara bibliografia més especifica relacionada amb els exercicis concrets.
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Teoria i Estructura de la Comunicacié d’Empresa |

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Presentar a I'estudiant una conceptualizaci6 de la comunicacié empresarial, diferenciant-la d’altres formes
comunicatives, i lligada a la creixent necessitat de comunicacio de les organitzacions i als paradigmes teo-
ricsdominants a cada época.

Caracteritzar lacomunicacié empresarial com a objecte d’estudi comunicatiu particular, analitzant les con-
tribucions des de les diferents disciplines i plantejant un model de comunicacié especific i adaptat a les ca-
racteristiques propies de les organitzacions.

CONTINGUT:
1. LaComunicacié Empresarial com a objecte d’estudi
2. Importancia de la Comunicacié Empresarial per a les empreses
3. LaComunicacié Corporativa, Comercial i Institucional
4. Terminologia clau dintre del mén de la comunicaci6 empresarial
5. El Model de Comunicacié aplicat a lacomunicacié empresarial.
a. Laproduccio de la informaci6
b. Lacirculaci6 de lainformacio
c. Elconsum de lainformacio
d. Els efectes de lacomunicacio
6. L'etica de la Comunicacié Empresarial

METODOLOGIA:

La metodologia basica de classe estara basada en el plantejament de les quiestions generals del tema, la refle-
xié en grup a partir de lectures recomanades, i la realitzacio d’exercicis Iligant la teoria i la practica de la co-
municacié empresarial.

AVALUACIO:

Hi haura diferents exercicis de classe, aixi com un treball general de I'assignatura. També hi haura un exa-
men final de I'assignatura.

L'avaluacié de I'assignatura constara de diferents parts i s’ha d’aprovar cadascuna per separat. La qualifica-
cio final sera la mitjana entre la part teorica i la part practica, sempre que s’hagin aprovat ambdues parts.

BIBLIOGRAFIA:

Adam, J.M. i Bonhomme, M. La argumentacion publicitaria, Madrid: Catedra, 2000.

Benavides Delgado, Juan. Lenguaje publicitario, Madrid: Sintesis, 1997.

Capriotti, Paul. Planificacion Estratégica de la Imagen Corporativa, Barcelona: Ariel, 1999.

Capriotti, Paul. Imagen de Empresa, Barcelona: El Ateneo, 1992.

Costa, Joan. Reinventar la publicidad, Madrid, Fundesco, 1992.

Diez de Castro, Enrigue, et al. Comunicaciones de Marketing, Madrid: Piramide, 2001.

Gonzalez Marin, Juan Antonio. Teoria General de la publicidad, Madrid: Fondo de Cultura Econdmica,
1996.

Ledn, José Luis. Los efectos de la publicidad, Barcelona: Ariel, 1996.

Lucas Marin, Antonio. La comunicacion en laempresay en las organizaciones, Barcelona: Bosch, 1997.
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Pifiuel Raigada, José Luis. Produccién, Publicidad y Consumo, Vol. I i 11, Madrid: Editorial Fundamentos,
1983.

Reyzébal, Maria Victoria. Publicidad: manipulacion o informacién, Madrid: CEU San Pablo, 1996.

Sanchez Franco, Manuel. Eficacia Publicitaria. Teoriay Practica, Madrid: McGraw-Hill, 1999.

Sanchez Guzman, José Ramon. Teoria de la Publicidad, Madrid: Tecnos, 1993.

Sotelo, Carlos.Introduccion a la Comunicacion Institucional, Barcelona: Ariel, 2001.
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Llengua Catalana Il

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

D’una banda, I'assignatura completa els continguts gramaticals impartits en I'assignatura Llengua catalana
I, de primer curs. De I'altra, familiaritza I'estudiant amb un seguit de convencions i aspectes lexics d’indis-
pensable per al domini del codi linguistic escrit. En tercer i darrer lloc, insisteix en la practica textual, enca-
minada sobretot a millorar les destreses comunicatives.

CONTINGUT:

Primera part
1. Presentacio de les obres i instruments de referencia basics
2. Els determinants
2.1.Elsarticles
2.2.Els possessius
2.3.Elsnumerals
2.4.Els quantitatius
2.5.Els indefinits
3. Elnomil'adjectiu
4. El sexisme en el llenguatge

Segona part
5. Convencionsen laredacci6 i en la tipografia
a. Sigles i acronims
b. Xifres
¢. Majuscules i minascules
d. Toponims
e. Cometesi cursiva
f. Abreviatures i simbols
g. Noms de persona, oficis, professions, carrecs, titulacions i entitats
h. Tractaments
6. Aspectes Iéxics
a. Sinonims i falsos sinonims
b. Neologismes i estrangerismes
c. Mots i expressions impropis i no genuins

Tercera part
7. Estructurai propietats dels textos.
a. Lacompetencia textual
b. Elsgeneres discursius
c. Lestipologiesi les sequéncies textuals
d. Adequacid segons els registres
e. Coherénciaexternaiinterna
f. Cohesid sintactica: connectors i puntuacio
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METODOLOGIA:

El curs esta basat essencialment en la practica de I’escriptura, tant els continguts gramaticals (acompanyats
d’un dossier d’exercicis), com I'apartat léxic i el textual (en els quals s'analitzen i generen diferents casos
il-lustratius). | exigeix, per tant, la participacio activa de I'estudiant.

AVALUACIO:

La qualificacio obtinguda amb la realitzacio d’exercicis i I'elaboracio6 de textos, tant dins com fora de I'aula,
complementara la d’'un examen al final del quadrimestre. En qualsevol cas, caldra haver aprovat I'examen
per poder tenir en compte la nota de curs.

BIBLIOGRAFIA:

Abril, Joan. Diccionari practic de quiestions gramaticals.Barcelona: Edicions 62, 1997.

Badia, Jordi i altres. El llibre de la llengua catalana. Barcelona: Castellnou, 1997.

Bassols, M. Margarida; Torrent, Anna M. Models textuals. Teoria i practica. Vic: Eumo, 1996.

Bruguera, Jordi. Diccionari de dubtes i dificultats del catala. Barcelona: Enciclopéedia Catalana, 2000.

Cassany, Daniel. La cuina de I'escriptura. Barcelona: Empuries, 1994 (32ed.).

Castellanos, Josep-A. Quadern. Normativa basica de la llengua catalana (amb exercicis autocorrectius).
Barcelona: Institut de Ciéncies de I'Educacio de la UAB, 1991.

Coromina, Eusebi. EI'9 Nou. Manual de redaccid i estil. Vic: Eumo; Diputacio

de Barcelona; Premsa d’Osona, 1991.

Coromina, Eusebi. Tecniques d’escriptura. Barcelona: Teide, 1990.

Ginebra, Jordi; Montserrat, Anna. Diccionari d’Us dels verbs catalans. Barcelona; Edicions 62, 1999.

Llibre d’estil del diari ‘Avui’. Barcelona: Empdries, 1997.

Mestres, Josep M. i altres. Manual d'estil. La redacci6 i I'edicié de textos. Vic: Eumo; Universitat de
Barcelona. Universitat Pompeu Fabra. Associacio de Mestres Rosa Sensat, 1995.

Paloma, David; Rico, Albert. Diccionari de dubtes del catala. Barcelona: Edicions 62, 1998.

Pujol, Josep M.; Sola, Joan. Ortotipografia. Barcelona: Columna, 1995.

Televisio de Catalunya. El catalaa TV3. Llibre d'estil. Barcelona: Edicions 62, 1995.

Termcat. Nou diccionari de neologismes. Barcelona: Edicions 62, 2001.

Xuriguera, Joan B. Els verbs catalans conjugats. Barcelona: Claret, 1993 (302 ed.).
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Anglés Il

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

L'objectiu principal és que I'estudiant aprengui a utilitzar la llengua anglesa en un context especific, com és

el dels mitjans de comunicacio. El curs pretén que I'alumne adquireixi una competéncia comunicativa a ni-

vell intermedi, per la qual cosa els objectius que caldra assolir durant el curs es concreten en els seglients

punts:

a) reconeixer el caracter instrumental de I'anglés en el mdn dels mitjans de comunicacio.

b) fer Gs de la llengua anglesa com a mitja per fixar i desenvolupar la fluidesa d’expressié en aquesta llengua.

¢) comprendre discursos orals i escrits especifics dels mitjans de comunicacio adequats al nivell de coneixe-
ments establerts.

d) utilitzar lanormativa gramatical i els coneixements lingUistics per millorar la propia expressio.

e) adquirir el lexic i la terminologia especifica de diversos camps semantics de I'area concreta d’estudi.

CONTINGUT:

Topics:
1. The Media: the jobs in the media.
2. Whatastory!
3. Broadsheets and Tabloids
4.Headlines.

Language contents:
1. Listening: students should be able to understand specific information of short spoken exchanges:
1.1 Opinionsurvey.
1.2 Radio programmes.
1.3 News stories.
1.4TV programmes.
2. Speaking: students will be introduced to a number of tasks which will involve them in situations com-
mon within a journalism context:
2.1 Discuss your TV preferences.
2.2 Giving your opinion.
2.3 Explaining astory.
2.4 Talk about the news.
3. Reading: students will be introduced to short and medium lenght related to the above mentioned topics.
4. \Writing of short texts related with journalism:
4.1 Description of the jobs in the media.
4.2 Newspaper stories.
4.3 Letters to the editor.
4.4 Writing different types of news.
5. Grammar:
5.1 Relative clauses.
5.2 Prepositions.
5.3 Past tenses.
5.4 Cleft sentences.
5.5 Phrasal Verbs.
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5.6 Introducing a new topic.
6. Vocabulary related to the following topics:
6.1 The media.
6.2 Types of news.
6.3 Vocabulary of headlines.
6.4TV.

AVALUACIO:

Hi haura un examen final que constara de dues parts: una part oral, que representa el 20% de la nota final, i
una prova escrita, que inclou un prova de listening (20%), reading (10%) i vocabulary (10%), writing
(20%) i grammar (20%).

BIBLIOGRAFIA:

Obligatoria:
Dossier realitzat pels professors de I'assignatura.
Naylor, Helen. In the Shadow of the Mountain. Cambridge University Press. 1999.

Recomanada:

Hicks, Wynford. English for Journalists. Routledge, 1997.

Aitchison, James. Writing for the Press. Hutchinson, 1988.

Bagnall, Nicholas. Newspaper Language. Butterworth/Heinemann, 1993.
Bromley, Michael. (Teach Yourself) Journalism. Hooder&Stoughton, 1994,
Clayton, Joan. Journalism for Beginners. Piatkus, 1992.

Clayton, Joan. Interviewing for Journalists. Piatkus, 1994.

Dick, Jill. Freelance Writing for Newspapers. A&C Black, 1991.

Mascull, Bill. Key Words in the Media. Collins Cobuild, 1997.

Diccionaris monolingues:
Oxford Advanced Learners Dictionary. OUP, 1992.
Sinclair, John (Ed.). Collins English Language Cobuild. Collins ELT, 1998.

Diccionaris bilingues:
Galimberti Jarman, B. & Russell, R. (Eds.). The Oxford Spanish Dictionary. OUP, 1994.

Gramatiques:

Eastwood, J. Oxford Practice Grammar. OUP, 1995.
Murphy, R. English Grammar in Use. CUP, 1994.

Swam, M., Walter, C. The Good Grammar Book. OUP, 2001.
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Teoria i Técnica dels Mitjans Escrits I

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Reflexionar criticament sobre el procés d’elaboraci6 de la informacio, alhora que es capacita a I'alumne en
el coneixement dels rudiments técnics de la produccié, components i caracteristiques de les noticies per a
premsa. Discussid tant tedrica com practica sobre el paper i la feina periodistica.

Coneixements (saber):

1. Coneixement dels elements formals que descriuen els diferents géneres informatius.

2. Coneixement sobre les intencionalitats comunicatives presents a les estructures textuals i en els processos
productius de lainformacié.

3. Reflexionar sobre la distincid entre I'objectivacio dels fets i el ‘mite de I'objectivitat’.

4. Conegixer les limitacions que ofereix I'actual model periodistic per a una bona explicacié/informacié dels
esdeveniments.

5. Laimportancia del compromis ideologic del periodista més enlla dels codis deontologics.

Habilitats (saber fer):

1. Ser competents en el domini dels rudiments de la produccio d’una informacio i en la seva diversitat de
geéneres.

2. Adquirir una consciéncia critica durant el procés d’elaboracié de la noticia.

3. Adquirir una consciencia critica del paper del periodista en societat.

4. Superar els clixés i prejudicis (etnicistes, simplificadors, etc.) en la tasca de la difusio de fets.

CONTINGUT:
Tema 1: Realitat i realitats periodistiques
1.1 Fets, noticies dels fets i informacions.
1.2 Objectivitat vs. subjectivitat informativa.
1.3 Informar sobre la realitat vs. interpretar la realitat: una distincio de géneres en fals.
1.3 Laimparcialitat i honestedat davant de la intencionalitat comunicativa.
1.4 Els fets contra el sentit comu.
1.5 Designacio del fet periodistic: criteris ‘objectivats’ sobre qué es noticia
Tema 2: La producci6 de la noticia
2.1 Fases de la tasca informativa: fase pretextual, textual i supratextual (F.Burguet)
2.2 El context periodistic com a eix i referent de la producci6 informativa
2.3 Jerarquia, inclussio/exclussio i ubicacio cotextual: processos intencionals de significaci6 infor-
mativa.
Tema 3: Larepresentacio de les noticies
3.1 Estructura de la unitat textual informativa
- Macroestructura, macroproposicio i superestructura textual.
- Coherenciaglobal i coheréncia lineal
- Estratégia discursiva i intencionalitat comunicativa.
- Diagrama de la informacio.
3.2 Eltitular
- Relaci6 de designacié amb el cos de la informacio
- Projecci6 contextual i intencionalitat del titular periodistic
- Tipus de titulars i caracteristiques estilistiques
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3.3 Laintencionalitat del llenguatge
- Control sobre el que es vol comunicar: actes de parla d’Austin (locucio, il-locucié i perlocucio)
- Implicacions i pressuposicions
- Lectures preferents i ventalls interpretatius
3.4 El lead de lainformacio
- Relacié de descripcié amb el titol informatiu
- El lead com a element designatiu de I'estratégia discursiva del cos informatiu
- Estructura formal del lead informatiu
- Tipologies de lead
3.5El cos de lainformacio
- Relaci6 de descripcié amb el lead
- Estructura del cos de la informacio i reflexions entorn I'estructura informativa
3.6 Pautes estilistiques
- Caracteristiques de la redaccid periodistica: claredat i senzillesa.
- Capacitat expressiva.
Tema4: Les citacions
4.1 El paper de les citacions a la informacio periodistica
4.2 Tipus de citacions i implicacions comunicatives
Tema 5: Altres generes informatius
5.1 Rodes de premsa
5.2 El reportatge informatiu
- Funcionalitat del reportatge
- Tipologia del reportatge i estructures discursives
5.3 L'entrevista i les seves modalitats
- Coneixement del context i entrevista
- Estructura i elements formals de I'entrevista
Tema 6: Generes de transicio: la cronica
6.1 Objectius i intencionalitat
6.2 Estructura i elements formals
6.3 Tipologies de croniques
Tema 7: Periodisme on-line
7.1 Escriure peralaweb
Tema 8: Laresponsabilitat social del periodista
8.1 El periodisme com a actor politic
8.2 Lacentralitat del conflicte en lainformaci6 diaria
8.3 Limitacions del model periodistic actual
8.5 Discussio sobre cobertura de casos: immigracio, joves i cobertures mediatiques del tercer mén

AVALUACIO:

Examen Teoric Final: 40%

Examen Practic final: 60%

Practiques de redaccio (incidéncia qualitativa en la nota)

BIBLIOGRAFIA:

Borrat, H. El periddico, actor politico. Barcelona: Gustavo Gili., 1989.

Fontcuberta, M. La noticia, Col. Papeles de comunicacién 1, Barcelona: Paid6s, 1993.
Martinez Albertos, J.L. Curso general de redaccion periodistica. Madrid: Paraninfo, 2002.
Martin Vivaldi, G. Géneros periodistico, Madrid: Paraninfo, 1998.

Rodrigo Alsina, M. La construccion de la noticia. Barcelona: Paid6s, 1998.
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Métodes d’Investigacio en Comunicacio

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Aprofundir en el coneixement del métode cientific i en les bases epistemologiques de les ciencies socials per
capacitar els/les estudiants en I'analisi fonamentada i la valoraci6 d’una recerca en el camp de les ciéncies de
la comunicaci6. Habilitar els/les estudiants en la planificacié d’investigacions empiriques en aquest ambit
disciplinar.

CONTINGUT:

1.- ;Que és el coneixement cientific?

2.- El debat sobre el coneixement cientific en les ciéncies socials.
3.- Lainvestigacié en comunicacio

4.- El procés d’investigacio.

5.- L'analisi de continguts

6.- Grups de discussid

7.- Observacio participant

8.- Lenquesta

METODOLOGIA:
Les classes alternaran sessions teoriques amb sessions d’analisi de casos practics. EIl professor subministrara
al llarg del curs textos complementaris a la bibliografia basica que seran de lectura obligatoria.

AVALUACIO:

a) Examen final.

b) Prova d’un dels llibres de la bibliografia.

¢) Un treball de curs.

d) Practiques de comentaris de text, analisi de casos i participacio en els debats.

L'avaluacio constara de diferents parts i s’ha d’aprovar cadascuna per separat. La qualificacio de I'assignatu-
rasera lamitjaentre la part tedricai la part practica, sempre que s’hagin aprovat totes les parts.

BIBLIOGRAFIA:

Alvira Martin, Francisco “Disefios de investigacion social: criterios operativos”. A: Manuel Garcia Fer-
rando, Jesus Ibafiez i Francisco Alvira (comp.) El anlisis de la realidad social. Métodos y técnicas de inves-
tigacion, Madrid: Alianza Editorial, 1986.

Chalmers, Alan F. ;Qué es esa cosa llamada ciencia?, Madrid: Siglo XX1, 1999, 3aedici6.

Del Rincon, Delio; et al. Técnicas de investigacion en ciencias sociales, Madrid: Dykinson, 1995.

Hammersley, M.1.; Atkinson, P. Etnografia. Métodos de investigacion, Barcelona: Paidos, 1994.

Mardones, José Maria Filosofia de las ciencias humanas y sociales, Barcelona: Anthropos, 1991.

Ruiz Olabuénaga, José Ignacio; et al. Cémo elaborar un proyecto de investigacion social, Bilbao: Universidad
de Deusto, 1998.

Vallés, Miguel, S. Técnicas de investigacion social. Reflexion metodol6gica y practica profesional, Madrid:
Sintesis, 1997.
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Taller de Disseny i Comunicacio

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Adquirir coneixements teoricopractics sobre els fonaments i les funcions basiques del disseny grafic com a
part de la cultura contemporania. Desenvolupar aptituds personals aplicables al llenguatge especific dels
mitjans de comunicacié. Coneixer les principals instruments digitals de produccié en camp de disseny gra-
fic.

CONTINGUT:
1. Elements basics del disseny grafic.

— Introduccié: Concepte de disseny grafic. La seva actualitat i incumbéncia. Que és dissenyar?
Organitzacio de I'espai dimensional. Diagramacié de I'area de treball. Elements primaris de la forma,
el punti la linea; la seva expressio i representacio. Els arxius grafics, tipus (vectorials i vitmaps), les se-
ves aplicacions, avantatges i desavantatges.

—Color: Colors primaris, secundaris, terciaris i complementaris. EIl cercle cromatic. Saturacio.
Contrast. Monocromia i policromia. Gestio del color en la computadora i la seva materialitzacio.
Tipus de gestio de colors.

—Textura: La textura com a dada perceptual. Textures grafiques.

— Forma: Propietats visuals. El contorn, lamida, el color, la textura, la posicio, I'orientacio.

—Contrast: Lafigurai el fons. Variacions formals, estructures de repeticio.

—Tipografia: Concepte de tipografia. Tipus. Cursiva i ressaltada. EI missatge escrit en combinacié amb
el missatge grafic. La lletrai el text com a elements grafics.

—Imatges digitals: La fotografia. La fotografia com a part del disseny. Tecnologia de la fotografia.
Conceptes basics. Enquadrament, distancia, focus i il-luminacio. La digitalizacié d'imatges. Ecanersi
maquines digitals.

2. Grafica vectorial: Freehand

— Introducci6: Interface amb I'usuari, arees de treball: el full imprimible, barra d’eines, de colors, menus
desplegables. Ajudes al dibuix. Linies. Guies.

— Obijectes: Linies, rectangles i ovals. Tipus de visualitzacio. Seleccid d’objectes. Modificacions de mida,
proporcional i deformada. Torcar i girar un objecte. Transformacions. Tipus de linies, gruixos i fletxes.
Tipus de reompliment, plens, degradee, bitmaps i vectorials. Barreja d’objectes, combinacid i separa-
cio. Ordre i superposicio dels elements. Endavant-enrere. Alineament. Els efectes. L'agrupacio d’ob-
jectes. La seva funcié. L'edici6 de corbes i objectes a través dels nodes i palanques. Convertir a corbes.
Combinar i unir corbes.

—Gestio del color i efectes: Paleta de colors i colors personalitzats. Reompliments de color. Generacio i
Us de reompliments-textura.

—Els textos: generacid de textos en Freehand. Tipus de justificacions. Tipografies. Escalables i no escala-
bles. Formats True Type. Efectes sobre els textos. Enganxar un text a una linia. Exercicis aplicatius.

3. Grafica Bitmap: Photoshop

—Introducci6: Interface amb I'usuari, area de treball. Eines basiques. Tipus de visualitzacio.
Manipulacié del document. Transformacions. Ajudes al dibuix. Linees Guies. Selecci6 d’objectes.
Creaci0 i gestio de niveles i mascares. Tragats. Cronologia.

— Gestio6 del color i filtres: Barra de colors i colors personalitzats. Reompliments de color. Filtres. Efectes
especials. Plug-ins.

—Els textos: Generacid de textos en Photoshop. Modificacions i efectes. Rasteritzacio.
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—Treballar amb imatges: Definicio, mida, compressio. Formats GIF i JPG. Altres formats.
— Exercicis aplicatius

METODOLOGIA:
L'assignatura es desenvolupa en forma de taller a partir de breus explicacions tedriques i activitats practi-
ques en grups i individualment.

AVALUACIO:

L'avaluacié constara de diverses parts (exercicis de classe, activitats practiques programades, projecte final,
etc.) i s’ha d’aprovar cadascuna per separat. La qualificacio de I'assignatura sera la mitjana entre la part teo-
ricaila part practica, sempre que s’hagin aprovat totes les parts.

BIBLIOGRAFIA:

Chaves, Norberto. El oficio de disefiar. Barcelona: GG, 2001.

Costa, Joan. Imagen global. Barcelona: CEAC, 1987.

Fioravanti, Giorgio. Disefio y reproduccion. Barcelona: GG, 1988.

Frascara, Jorge. Disefio grafico y comunicacion. Argentina: Infinito, 1988.

Llovet, Jordi. Ideologia y metodologia del disefio. Barcelona: GG, 1979.

Meggs, Philip. Historia del disefio grafico. Méxic: Trillas, 1991.

Potter, Norman. Qué es un disefiador. Barcelona: Paidos, 1999.

Renner, Paul. El arte de la tipografia. Valencia: Campgrafic, 2000.

Sontag, Susan. Sobre la fotografia. Buenos Aires: Sudamericana, 1980.

Bauley, Stephen. Guia Couvan de Disefio. Madrid: Alianza, 1992.

Bassat, Luis. El libro rojo de las marcas. Madrid: Espasa, 1999.

Satué, Enric. El disefio gréafico desde los origenes hasta nuestros dias. Madrid: Alianza, 1988.

Satué, Enric. El disefio gréfico en Espafia. Madrid: Alianza, 1997.

Satué, Enric. El disefio de libros del pasado, del presente y tal vez del futuro. Madrid: Alianza, (Fundacién
German Sanchez Ruizpérez) 1998.

Satué, Enric. La imagen comercial de la ciudad. Barcelona: Paidds, 2001.

Morison, Stanley. Principios fundamentales de la tipografia. Barcelona: Ediciones del Bronce, 1998.
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Teoria i Técnica del Llenguatge Televisiu

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Ens proposem coneixer el Procés Televisiu, des de la idea fins a I'espectador. A partir de coneixements teo-
rics i tecnics ens introduirem en I'aprenentatge del llenguatge televisiu des de tots els aspectes. Presentarem
i experimentarem els elements que intervenen en el procés audiovisual perqué un projecte televisiu esde-
vingui una realitat visiva. A partir d’aqui I'estudiant tindra un marc de coneixement per definir cap a on vol
avancar la seva trajectoria formativa-professional del proces televisiu.

CONTINGUT:

1. Elllenguatge i la narrativa audiovisual.

2. Elguidiels seus processos de creacio.

3. El disseny de producci6.

4. Larealitzacio.

5. Lapostproduccié. La cintaa punt per a l’emissio.

6. EImon en directe.

7. Les retransmissions de programes especials de gran audiéncia.
8. Els grans esdeveniments de la historia de la televisio.

9. Lacoordinacio entre les graelles de programacid i els estudis d’audiéncia.
10. Estructura i el funcionament d’una cadena de televisio.

11. Components complementaris del discurs televisiu.

METODOLOGIA:

Per assolir els coneixements del temari combinarem tres tipus de classe:

a) Les de base teorica.

b) Les practiques a classe amb suport de visionat i analisi de programes televisius.
c) Les practiques amb els equips técnics dins i fora del plato de televisio.

AVALUACIO:
1. Examen teoric escrit a final de curs referit al temari de I'assignatura.
2. Examen practic.

a) Exercicis i practiques de les diferents parts del temari al llarg del curs.

b) Realitzacié d’un projecte de televisio.
La qualificacid final sera la mitjana entre la part tedrica i la part practica, ssmpre que s’hagin aprovat amb-
dues parts. Si no es aixi es mantindra la qualificaci6 de la part aprovada, pero caldra repetir la part no apro-
vada, només per a la seglient convocatoria.

BIBLIOGRAFIA:

Alsius, S. “L’espai deontologic”, a Etica i periodisme. Barcelona: Portic, 1998.

Barroso, J. Realizacion de los géneros televisivos. Madrid: Sintesis, 1996.

Bou, G. El guién multimedia. Madrid: Anaya Multimedia, 1997.

Deleuze, G. La imagen-tiempoy laimagen-movimiento. 2 vols. Barcelona: Paid6s Comunicacion, 1984.

Chatman, S. Historiay discurso. La estructura narrativa en la novelay en el cine. Madrid: Taurus, 1990.

Ferrés, J. Television subliminal. Sociabilizacion mediante comunicaciones inadvertidas. Barcelona: Paidos,
1996.
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Flichy, P. Una historia de la comunicacion moderna. Barcelona: GG-Mass Media, 1993.

Gubern, R. Historia del cine. Barcelona: Lumen, 1996.

Jauset, J.A. La investigacion de audiencias en television. Fundamentos estadisticos. Barcelona: Paidés, 2000.

Kruger, B. Mando a distancia. Poder, culturasy el mundo de las apariencias. Madrid: Tecnos, 1998.

Maffesoli, M. El instante eterno. El retorno de lo tragico en las sociedades postmodernas. Barcelona: Paidds,
2001.

Martin Barrero, J.; Rey, G. Los ejercicios del ver. Hegemonia audiovisual y ficcion televisiva. Barcelona:
Gedisa, 1999.

Martinez, G. El guion del guionista. Barcelona: Cims, 1998.

Millerson, G. lluminacion para television y cine. Madrid: IORTYV, 1994,

Millerson, G. Técnicas de realizacion y produccion en television. Madrid: IORTYV, 1991.

Moragas, M.; Prado, E. La televisié piblica a I'era digital. Barcelona: Portic, 2000.

Ramonet, I. La golosina visual. Barcelona: Debate, 2001.

Sainz, M. Manual bésico de produccion en television. Madrid: IORTYV, 1994.
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Teoria i Estructura de la Comunicacié d’Empresa ll

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Presentar als estudiants, de forma metodica i estructurada, una visio global sobre els plans de comunicacio
empresarial, introduint-los en les diferents tecniques de comunicacio, els conceptes clau, la terminologia
propiaien elselements distintius.

Donar a I'estudiant una perspectiva general del sistema de gestio de lacomunicacié empresarial i dels actors
principals, departaments i agéncies, les seves funcions i estructures, aixi com les caracteristiques i particula-
ritats dels professionals de lacomunicacié empresarial.

CONTINGUT:

1. Lagestio de lacomunicacié empresarial: departaments i agéncies

2. El plaglobal de comunicacié empresarial

3. Les tecniques de comunicacio empresarial: conceptes, evolucio, activitats, campanyes i arees claus.
4. El briefing de comunicacio

5. Lesagéncies en I'ambit de lacomunicacié empresarial.

6. El professional de lacomunicacié empresarial

METODOLOGIA:

La metodologia basica de classe estara basada en el plantejament de les quiestions generals del tema, la refle-
Xi6 en grup a partir de lectures recomanades, i la realitzacié d’exercicis lligant la teoria i la practica de la co-
municaci6 empresarial.

AVALUACIO:

Hi haura diferents exercicis de classe, aixi com un treball general de I'assignatura. També hi haura un exa-
men final de I'assignatura.

L'avaluacio de I'assignatura constara de diferents parts i s’ha d’aprovar cadascuna per separat. La qualifica-
cio final sera lamitjanaentre la part tedrica i la part practica, sempre que s’hagin aprovat ambdues parts.

BIBLIOGRAFIA:
Aaker, David i Myers, John: Management de la publicidad, vol. I i 11, 4a ed, Barcelona: Hispano Europea,
1993.

Diez de Castro, Enrigue, i Martin Armario, Enrique: Planificacion Publicitaria, Madrid: Piramide, 1993.

Diez de Castro, Enrique, et al: Comunicaciones de Marketing, Madrid: Pirdmide, 2001

Hernandez Martinez, Caridad: Manual de creatividad publicitaria, Madrid: Sintesis, 1999.

Garcia Uceda, Mariola: Las claves de la publicidad, 3aed. Madrid: ESIC, 1999.

Gonzilez, MaAngeIes: Curso de Publicidad, Madrid: Eresma, 1994.

Joannis, Henri: La creacion publicitaria desde la estrategia de marketing, Bilbao: Deusto, 1996.

Ortega, Enrique: La comunicacion publicitaria, Madrid: Pirdmide, 1997.

Reinares Lara, Pedro i Calvo Fernandez, Sergio: Gestion de la comunicacién comercial, Madrid: McGraw-
Hill, 1999.

Ring, Jim: La publicidad a debate, Barcelona: Folio, 1993.

Rodriguez del Bosque, Ignacio i Ballina Ballina, Javier: Comunicacion comercial. Conceptos y aplicaciones,
Madrid: Civitas, 1998.
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Russell, Thomas i Lane, Glenn: Otto Kleppner’s Publicidad, 14aed. Méxic: Prentice Hall, 2002.
Salas Nestares, M. lIsabel: La comunicacion publicitaria interactiva en Internet, Valéncia: Fundacion
Universitaria San Pablo C.E.U., 1999.
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Anglés IV

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

L'objectiu principal és que I'estudiant aprengui a utilitzar la llengua anglesa en un context especific, com és

el dels mitjans de comunicacio. El curs pretén que I'alumne adquireixi una competéncia comunicativa a ni-

vell intermedi-alt, per la qual cosa els objectius que caldra assolir durant el curs es concreten en els seglients

punts:

a) reconeixer el caracter instrumental de I'anglés en el mdn dels mitjans de comunicacio.

b) fer Gs de la llengua anglesa com a mitja per fixar i desenvolupar la fluidesa d’expressié en aquesta llengua.

¢) comprendre discursos orals i escrits especifics dels mitjans de comunicacio adequats al nivell de coneixe-
ments establerts.

d) utilitzar la normativa gramatical i els coneixements lingUistics per millorar la propia expressio.

e) adquirir el lexic i la terminologia especifica de diversos camps semantics de I'area concreta d’estudi.

CONTINGUT:

Topics:
1. Television
2.Radio
3. Advertising
4.The Arts

At the end of each topic students are expected to carry out a realistic task intergrating the language and
skills studied.

Language contents:
1. Linking words
2. Reporting Structures
5. Adjectives: gradable and ungradable, making comparisons
6. Modal verbs
7. Prepositions
8. Phrasal verbs
9. Wordbuilding

Listening

Students are expected to understand extended monologues and dialogues in a variety of accents from TV
and radio programmes, TV and radio advertising, and discursive and descriptive texts about censorship
andart.

Reading

Students are provided with a variety of authentic material from newspapers and magazines and are expec-
ted to understand the point of view or attitude of the writer as well as carrying out detailed language analy-
Sis.

Speaking
Students are expected to participate in class discussions and give short presentations. They will have practi-
ce in expressing advantages and disadvantages, giving clear and detailed descriptions and summarising.
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Writing
Students are expected to produce and revise written work in the form of articles, reports, descriptions
scripts and reviews.

AVALUACIO:
Hi haura un examen final que representa el 80% de la nota final, i I'avaluacio continua de treballs escrits i
orals representa el 20% de la nota.

BIBLIOGRAFIA:

Obligatoria

Es necesari comprar el dossier ‘Anglés 4 — Periodisme’

Moses, Antoinette. Frozen Pizza and Other Slices of Life Cambridge English Readers CUP, 2002.

Optativa

Hicks, Wynford. English for Journalists. Routledge, 1997.

Aitchison, James. Writing for the Press. Hutchinson, 1988.

Bagnall, Nicholas. Newspaper Language. Butterworth/Heinemann, 1993.
Bromley, Michael. (Teach Yourself) Journalism. Hooder&Stoughton, 1994.
Clayton, Joan. Journalism for Beginners. Piatkus, 1992.

Clayton, Joan. Interviewing for Journalists. Piatkus, 1994.

Dick, Jill. Freelance Writing for Newspapers. A&C Black, 1991.

Mascull, Bill. Key Words in the Media. Collins Cobuild, 1997.

Diccionaris monolingies:
Oxford Advanced Learners Dictionary. OUP, 1992.
Sinclair, John (ed.). Collins English Language Cobuild. Collins ELT, 1998.

Diccionaris bilingues:
Galimberti Jarman, B. & Russell, R. (eds.). The Oxford Spanish Dictionary. OUP, 1994.

Gramatiques:

Vince, M. First Certificate Language Practice. Macmillan, 2002.
Murphy, R. English Grammar in Use. CUP, 1994.

Swam, M. Walter, C. The Good Grammar Book. OUP, 2001.
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Llengua Espanyolalll

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

L'objectiu principal és I'adquisici6 de conceptes semantics relacionats amb I'estructura textual i la transmis-
si6 d’informacio, i la correccio de textos. Al final del quadrimestre I'alumne ha de ser capa¢ d’escriure un
text correcte des del punt de vista tipologic, estructural i gramatical.

METODOLOGIA:

A la primera part del quadrimestre s'analitzen i estudien els aspectes sintactics, semantics i estructurals rela-
cionats amb I'organizacié del text i amb la tipologia textual. Cada unitat tematica va acompanyada d’exer-
cicis practics que exemplifiquen les regles explicades i les seves excepcions. La segona part del quadrimestre
es dedicaala correccio textual i d’estil.

CONTINGUT:
1. Organizaci6 del text.
1.1. Cohesi6 i coheréncia textuals.
1.2. Anaforai deixi. Tipusifuncions.
1.3. Cohesio léxica i temporalitat.
1.4. Els connectors. Connexid sintactica i connexi6 enunciativa.
1.5. Factors de coheréncia. Les macroestructures textuals.
2. Superestructures i estructures textuals.
2.1. Tipus de superestructures.
2.2. Estructures textuals: narracié i argumentacio.
2.3.Tipologia textual.
3. Textos, pseudotextos i combinacions textuals. Registre i estil.
4. Correccid gramatical i correcci6 textual
4.1. Gramatica prescriptiva, gramatica descriptiva i norma.
4.2. Localitzacid i revisio d’errors.
4.3 Tipus de correccio.

AVALUACIO:
Els continguts son objecte d’'un examen final, que donara el 80% de la nota global. L'altre 20% s'extraura
de lamitjana de les redaccions i altres exercicis que s’hauran de lliurar al llarg del curs.

BIBLIOGRAFIA:

Bustos Gisbert, J.M. La construccion de textos en espafiol. Salamanca: Ediciones de la Universidad de
Salamanca, 1996.

Gomez Torrego, L. Ejercicios de gramatica normativa Il. Madrid: Arco Libros, 1996.

Gomez Torrego, L. Nuevo manual de espafiol correcto I. Madrid: Arco Libros, 2003.

Lyons, J. Lenguaje, significado i contexto. Barcelona: Paidds, 1983.

Lozano, J., Pefia-Marin, C. i Abril, G. Analisis del discurso. Madrid: Catedra, 1982.

Martinez de Sousa, J. Manual de edicion y autoedicion. Madrid: Piramide, 1994.

Reyes, G. Como escribir bien en espafiol. Madrid: Arco Libros, 1998.

Rigau Oliver, G. Gramatica del discurs. Bellaterra: Universitat Autdbnoma de Barcelona, 1981.

Stubbs, M. Analisis del discurso. Madrid: Alianza Editorial, 1983.

Van Dijk, T. Laciencia del texto. Barcelona: Paidés Comunicacion, 1983.
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Programes de les assignatures de Lliure elecciéo de segon curs

Expressio Oral i Comunicacio No Verbal

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Coneixer les caracteristiques del llenguatge oral i les del llenguatge no verbal, la relacié de complementacio
entre tots dos codis i la seva funci6 especifica en I'ambit de la comunicacio6 publica formal. Saber utilitzar
adequadament la tecnica d’aquests dos llenguatges com a eina de relacié eficag en el mén de lacomunicacio
empresarial.

CONTINGUT:
1. Loralitat. Lasituacio comunicativa i la variacid linguistica
2. Lallengua oral formal. Trets caracteristics i géneres discursius
3. Estratégies comunicatives de I'oral. L'exposici6. L'argumentacid.
La modalitzacio. Lainformacio pragmatica. La cortesia lingdistica
4. Laveu: volum, entonacio, pauses. El parallenguatge. Criteris d’elocucio formal
5. El'llenguatge no verbal:
5.1. Lentorn i I'espai personal
5.2. L'aparenga fisica i la vestimenta
5.3. El cosilapostura: lagesticulacio, la conducta tactil
5.4. Les expressions facials, la conducta visual
6. Laintel-ligéncia emocional. Les cultures
7. Lexpressio oral i I'expressio no verbal en la comunicacio eficag als mitjans de comunicacid i al mén de
I'empresa

METODOLOGIA:
L'assignatura es desenvolupa en forma de taller a partir de breus explicacions tedriques i activitats practi-
ques individualsien grup. S’alternen sessions de classe, sessions de treball dirigit i tutories.

AVALUACIO:

S'avalua la matéria a partir dels exercicis de classe (25%), les activitats de treball dirigit (30%) i una presen-
tacio oral de final de quadrimestre (45%). Cal aprovar cadascuna de les parts objecte d’avaluacio per poder
calcular la qualificacio final de I'assignatura.

BIBLIOGRAFIA:

Ailes, Roger; Kraushar, Jon. Tu eres el mensaje. La comunicacion a través de los gestos, la imagen y las palabras.
Traduccid de Mariela Orozco. Barcelona: Paidos, 2001.

Alcoba, Santiago (coord.). La oralizacion. Barcelona: Ariel, 1999.

Castellanos i Vila, Josep Anton. Manual de pronunciacié. Criteris i exercicis de locucid. Vic: Eumo Editorial,
2004.

Davis, Flora. La comunicacion no verbal. 4a reimpr. Traduccidé de Lita Mourglier. Madrid: Alianza
Editorial, 2002.

Knapp, Mark L. La comunicacién no verbal. El cuerpo y el entorno. 7a ed. Traduccié de Marco Aurelio
Galmarini. Barcelona: Paidés Comunicacion, 2001.
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Laborda, Xavier. De retorica. La comunicacio persuasiva. Barcelona: Barcanova, 1993.

L6pez, Angel; Prufionosa, Manuel (ed.). Fonaments de la comunicacio. Valéncia: Universitat de Valéncia,
2001.

Marti i Castell, Joan; Mestres i Serra, Josep M. (curadors). L'oralitat i els mitjans de comunicaci6 (Actes del
seminari del CUIMPB-CEL 2002). Barcelona: Institut d’Estudis Catalans, 2003.

Rubio, Joana; Puigpelat, Francesc. Com parlar bé en public. Barcelona: Portic, 2000.

Teruel Planas, M. Elvira. Retorica, informacid i metafora. Analisi aplicada als mitjans de comunicacié de mas-
sa. Barcelona: Universitat Autonoma de Barcelona; Castell6 de la Plana; Universitat Jaume |; Valéncia:
Universitat de Valéncia, 1997.
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Societat de la Informacio

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

El curs «Societat de la Informacid» té com a objectiu principal que I'alumne reconegui les transformacions
socials, economiques, politiques, artistiques i culturals produides a partir de la difusio de les tecnologies di-
gitals. A partir d’'una série de conceptes i processos basics —virtualitzacio interaccio, interficies, xarxes, Ci-
bercultures, etc.— el curs tractara de reconstruir la complexitat, el dinamisme i les contradiccions de la so-
cietat digital.

«Societat de la Informacié» introdueix una série de macroarguments que serviran de context al curs
«Fonaments de comunicacid digital», que té un caracter tecnicoprojectual, i a altres cursos vinculats a la re-
alitat digital. Al costat dels continguts teorics, el curs de «Societat de la Informacio» també donara als alum-
nes la possibilitat de posar en practica competéncies de tipus informatic (per exemple navegacio i recerca
d’informacio a Internet, presentacio de treballs en format digital, etc.).

CONTINGUT:
1. Introducci6 a la societat de la informacio
1.1. Les utopies comunicacionals, la «tercera ona» i la «vila global»
1.2. L'evoluci6 tecnomedial models teorics
1.3. Usos i apropiacions de la tecnologia comunicacioonal
1.4. Internet i I'alba de la societat digital
1.5. De lacomunicacid de masses a lacomunicaci6 personal interactiva
2. Cibercultures
2.1. Tecnologia digital i comunicacio
2.2. New media representacid, comunicacio i coneixement
.3. Comunitats virtuals
2.4. NetArt: les noves fronteres estétiques
2.5. Experiéncies i perspectives
3. Leconomiadigital
3.1. Apogeu i crisi de la new economy
3.2. Lacentralitat del consumidor
3.3. L'e-business: els nous models de negoci
3.4. Experiéncies i perspectives
4, LEstat digital
4.1. L'agora digital
4.2. De lateledemocracia a I'e-government
4.3. Experiéncies i perspectives
5. El desafiament global
5.1. Laglobalitzacié i la societat digital
5.2. El Digital Divideix
5.3. Tendenze

METODOLOGIA:

Lensenyament privilegia I'aprenentatge de processos com: definir, justificar, comparar, reconeixer, etc.. Els
instruments didactics inclouen guies de lectura, dinamiques grupals, exercicis de contacte amb la realitat i
altres treballs personals i grupals pensats per a exercitar els diferents processos d’aprenentatge.
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En la segona meitat del curs els estudiants hauran de desenvolupar un treball d’investigacid relacionat amb
algun dels temes analitzats a classe. Per a la realitzacié d’aquesta investigacio es privilegiara I's d’Internet,
tanten la fase de recol-lecci6 d’informacions com durant la fase final de presentaci6 i debat dels treballs rea-
litzats.

AVALUACIO:

L'avaluacio sera permanent i contemplara diferents aspectes, des de la participacio a aula fins la presentacio
de treballs practics. L'avaluacié d’aquests aspectes cobreix el 40% de la puntuacid total del curs. La realitza-
ci6 i posterior presentacid del treball final d’investigacio constitueix el moment avaluatiu més important
(60%).

L'avaluaci6 constara de diferents parts, i s’haura d’aprovar cadascuna per separat. La qualificacié final de
I'assignatura sera la mitjana entre la part teorica i la part practica, sempre que s’hagin aprovat totes les parts.

BIBLIOGRAFIA:

Bettetini, G.; Colombo, F. Las nuevas tecnologias de la comunicacion, Barcelona: Paidos.

Bolter J. R.; Grusin, R. Remediation. Understanding New Media, MIT Press, 2000.

Castells, M. La Galaxia Internet, Madrid: Areté, 2001

De Kerckhove, D. La piel de la cultura. Investigando la nueva realidad electronica, Barcelona: Gedisa, 1999

Dertouzos, M. The Unfinished Revolution, New York: Harper Collins, 2001.

Giddens A. Un mundo desbocado. Los efectos de la globalizacion en nuestras vidas, Madrid: Taurus, 2000

Lévy L. Cyberculture. Rapport au Conseil de I'Europe, Paris, 1997

Maldonado, T. Critica de la razon digital, Barcelona: Paidos.

McLuhan, M. La Galaxia Gutenberg, Barcelona: Planeta-Agostini, 1985

McLuhan, M. Guerray paz en la aldea global, Barcelona: Martinez Roca, 1971.

Mattelart A. La mundializacion de lacomunicacion, Barcelona: Paid6s, 1998.

Mattelart A. Historia de la utopia planetaria: de la ciudad profética a la sociedad global, Barcelona: Paidds,
2000.

Piscitelli A. Post/television. Ecologia de los medios en la era de internet, Buenos Aires, Paidds, 1998

Piscitelli, A. La Generacién Nasdaq, Buenos Aires: Granica, 2001.

Piscitelli, A. Ciberculturas, 2.0 Buenos Aires: Paidés, 2002.

Rheingold H. Lacomunidad virtual, Barcelona: Gedisa,.

Toffler, A. El shock del futuro, Colombia: Plaza & Janés, 1980.

64



Disseny de Premsa

CREDITS: 6

Teoria i historia del disseny en els mitjans impressos.
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Assignatures de Tercer Curs

Régim Juridic de la Informacié

CREDITS: 4,5

OBJECTIUS:

—L'objectiu de I'assignatura es introduir I'alumne de Periodisme en I'estudi de I'ordenament juridic en ge-
neral i del relatiu al dret de la informacio en particular i que conegui la normativa que regula la informa-
cio, no només en I'ambit estrictament periodistic, sind de lacomunicacio en general. Estudi teoric i supo-
sits practics en mitjans i subjectes.

—També es tracta que conegui els limits entre llibertat d’expressié i dret a la informacio i les normes de de-
ontologia professional.

—Estractara amb profunditat la incidéncia de les noves tecnologies a I'ambit periodistic i de lacomunicacio
en general, i en aquest sentit i especialment, tot allo que fa referencia a I'aplicacié de la normativa de pro-
teccid de dades, legislacié sobre comunicacions comercials, protecci6 de la propietat intel-lectual (drets
d’autor), etc.

CONTINGUT:

—Tractament de la normativa relativa al dret de la informacid

—Aplicaci6 de la normativa de proteccid de dades de caracter personal a I'ambit periodistic i de la comuni-
cacio.

—Normativa relativa als drets d’autor en general i a Internet

—Lacerca de recursos d’informacio

METODOLOGIA:

Tot i que I'assignatura es planteja com a presencial i per tant la classe sera magistral, asi més no en els seus
inicis, també s'impartira utilitzant basicament el campus virtual de la Universitat de Vic on es dipositaran
els instruments, documents i referéncies necessaris per al seguiment del curs i on, mitjancant els forums i
els sistemes técnics existents d’interactivitat entre el professor i I'alumnat es realitzara la classe “virtual”.
Aquest sistema es completara amb la utilitzacié per part dels estudiants de la bibliografia i la documentacio
que es facilitaran.

També els estudiants hauran de completar la seva formaci6 amb la realitzacié de comentaris i analisis de do-
cuments que es proposaran, aixi com treballs sobre aspectes tractats a classe.

Finalment es fara una labor de cerca d’'informaci6 a Internet.

AVALUACIO:

L'avaluacio de I'assignatura sera continuada i estara en relacio directa amb la participacio activa de I'estu-
diant en el seguiment del curs en la forma exposada a la metodologia, de manera que es fara un seguiment
personalitzat de I'alumne per assesorar i tutoritzar la seva implicacio a I'assignatura.

Per als estudiants que no participin o no s'impliquin en aquesta interactivitat es fara un examen final de I'as-
signatura

FONTS D’'INFORMACIO:

Al comencament del curs es facilitara la bibliografia pertinent i referéncies de revistes especialitzades.
Internet: Pagines web i portals especialitzats. Premsa digital

Documentacid especifica en material associat al Campus Virtual
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Fonaments de Comunicacio Digital

CREDITS: 4,5

OBJECTIUS:

El curs Fonaments de Comunicacid Digital té per objectiu principal que I'estudiant sapropi de les reflexiones
teoriques de la comunicaci6 digital com a eina de treball professional. Per tal d’assolir aquest objectiu s'intro-
duira I'estudiant en els principals coneixements teorics del sector digital —interficies, hipertextos, cibercul-
tures, etc.—. Lasegona part del curs es dedicara a la realitzacio d’un projecte de comunicacio digital.

CONTINGUT:
1. Hipertextos
- Vannevar Bush i la utopia hipertextual
- Douglas Engelbart entre interficies i interaccions.
- Ted Nelson i el sistema Xanadu
- Hipertexti literatura
- Tim Berners Lee i la creacio de laWWW
- Analisi d’estructures hipertextuals: infoarquitectura i navegacio
2. Interficies
- Del papir al codex
- Lagalaxia Gutenberg
- Del paper a la pantalla
- Evoluci6 de les interficies digitals
- Models d’interaccio
- Analisi d’interficies: visualitzacid de la informacio, hibridacions i generacions
3. Interaccions
- Model cognitiu
- Model semiocognitiu
- Model narratiu
4. Cybercultures
- Comunitats virtuals
- Pervasive computing
- Infonomia
- Digital art
5. Projecte digital

METODOLOGIA:

Lensenyament privilegia I'aprenentatge de processos com: definir, justificar, comparar, reconeixer, etc. Els
instruments didactics inclouen guies de lectura, dinamiques en grup, exercicis de contacte amb la realitat
proposats per reconeixer marques de racionalitat en una determinada situacid i altres treballs personals i en
grup pensats per exercitar els diferents processos d’aprenentatge. Es tractara sempre de exemplificar cada
unitatamb analisis de productes comunicatius propersal argument de laassignatura (Internet, cd-rom, etc.)

AVALUACIO:

Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions (50 % de la nota final)

Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor tota equivalent al 50 % de la nota
final.
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L'avaluacié constara de diferents parts, i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificaci6 final de Ias-
signatura sera la mitjana entre la part teorica i la part practica, sesmpre i quan s’hagin aprovat totes les parts.

BIBLIOGRAFIA:

Bettetini, G.; Colombo, F. (ed.) Las nuevas tecnologias de la comunicacion, Barcelona: Paidds, 1995.

Bolter, J.; Grusin, R. Remediation. Understanding New Media, Massachussetts: The MIT Press, 2000.

Eisenstein, E. La revolucion de la imprenta en la edad moderna europea, Madrid: Akal, 1994.

Landow, G. Hipertexto: la convergencia de la teoria critica contemporanea y la tecnologia, Barcelona: Paidds,
1995.

Landow, G. Teoria del Hipertexto, Barcelona, Paids, 1997.

Laurel, B. (ed.) The art of Human-computer interface desigh, Addison-Wesley, New York, 1989.

Lévy, P. Les technologies de I'intelligence, Paris: La Découverte, 1990.

Lévy, P.;Quées lovirtual?, Barcelona: Paidos, 1999.

Lévy, P. La Cibercultura, el segon diluvi?, Barcelona: Edicions de la Universitat Oberta de Catalunya, Proa,
1998.

Maldonado, T. Critica de la razon informatica, Barcelona, Paidds, 1994.

McLuhan, M. La Galaxia Gutenberg, Barcelona: Galaxia Gutenberg, 1998.

McLuhan, M.; Powers, B. La Aldea global: transformaciones en la vida y los medios de comunicacion mundia-
lesen el siglo XXI, Barcelona: Gedisa, 1990.

McLuhan, M. Comprender los medios de comunicacion: las extensiones del ser humano, Barcelona: Paidds,
1996.

Nelson, T. Holm Literary Machines 90.1, 1990.

Nielsen, J. Hypertext and Hypermedia, San Diego: Academic Press, 1990.

Nielsen, J. Multimedia and Hypertext: the Internet and beyond, Boston: AP Professional, 1995.

Norman, D. The Design Of Everyday Things, New York: Doubleday, 1990.

Piscitelli, A. Ciberculturas, Buenos Aires : Paidds, 1997.

Piscitelli, A: Post-television, Buenos Aires : Paidds, 1998.

Queéau, P. Lovirtual. Virtudesy vértigos, Barcelona : Paid6s, 1995.

Rheingold, H. Lacomunidad virtual: unasociedad sin fronteras, Barcelona : Gedisa, 1996.

Schneiderman, B. Designing the User Interface: Strategies for Effective uman-Computer Interaction,
Massachusetts: Addison-Wesley, 1998.

Turkle, Sherry Lavida en la pantalla: la construccion de la identidad en la era de Internet, Barcelona : Paidds,
1997.

Winograd, T. Bringing design to software, New York: Addison Wesley, 1996.

Winograd, T. «From Computing Machinery to Interaction Design». Dins Peter Denning i Robert
Metcalfe (eds.), Beyond Calculation: The Next Fifty Years of Computing, Springer-Verlag, 1997, pag.
149.

Winograd, T.; Flores, F. Understanding Computers and Cognition, 1986.
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Opinio6 Pablica

CREDITS: 4,5

OBJECTIUS:

Curs destinat a familiaritzar els i les alumnes amb el concepte d’opini6 pablica, des d’un punt de vista his-
toric i teodric, per mitja de classes expositives i exercicis practics de debat i analisi de I'actualitat. ES procura
que els coneixements adquirits siguin d’utilitat per al seu futur acompliment professional i, a més, els sug-
gereixin certes estrategies d'analisi critica de les informacions que circulen en I'espai public.

CONTINGUT:
Tema 1: Repas historic de I'evolucid del concepte: escenaris politics, socials i intel-lectuals
1.1Lall-lustracioilafeenlarad
1.2 El liberalisme politic
1.3 Elmoviment obrer i el socialisme europeu
1.4 L'adveniment dels fendmens de massa. La | Guerra Mundial i els feixismes europeus
1.5 Lall postguerra, lacommunication research i la investigacio administrada als Estats Units
1.6 La “societat postindustrial”: reconceptualitzacio de la societat i la politica des de les teories cri-
tiques i el model institucionalista
1.7 Panorama actual: comunicaci6 de massa i publics segmentats
Tema 2: Liberalisme
2.1L'herénciail-lustrada
2.2 L'interés “pablic”
2.3 Sobirania popular i OP
2.4 Funci6 de I'OP: operativitat de la sobirania, legitimacio del sistema politic
2.5 Lainvestigacio de I'OP: teoria normativa, especulativa
2.6 Actualitat de la teoria liberal de I'OP
Tema 3: Marxisme 3.1 L'OP en Marx i Engels
3.2 El neomarxisme en les teories critiques
3.3Funci6 de I'OP: dominacio i creacid de “falsa consciéncia”
3.4 La investigacié de I'OP: enfocament normatiu i especulatiu; materialisme dialéctic; métode
historic comparatiu de I'Escola de Frankfurt
Tema 4: Sociologia del coneixement
4.1 Lanoci6 d'ideologia
4.2 Laprimerasociologia del coneixement
4.3 Lateoria de laconstruccio social de la realitat: formacio del coneixement social
4.41°0OP com estructura tematica de la societat
4.5 Funcio de I'OP: organitzacio d'estructures de rellevancia publica
Tema 5: Positivisme
5.1 Positivisme i neopositivisme
5.2 El paradigma funcionalista
5.3 El publiciels publics
5.4 Opinidiactitud
5.5 El positivisme de lacommunication research
5.6 Funci6 de I'OP: integraci6 social (Parsons)
5.7 Lateoria de I'espiral del silenci. El “clima d'opini6”
5.8 Funci6 de I'OP: control social (Noelle-Neumann)
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5.9 Lainvestigacio de I'OP: I'Gs de les enquestes
Tema 6: OP i mitjans de comunicaci6 de massa
6.1 Efectes persuasius forts
6.2 Efectes persuasius limitats
6.3 Audiéncies actives (efectes moderats)
6.4 Efectes cognitius i de socialitzacio (fortes, indirectes, llarg termini)
6.5 Efectes cognitius: Agenda-setting
6.6 Efectes cognitius: Teoria de la tematitzacio
Tema 7: Els sondejos d'opinid
7.1 Qué sdn, qué amiden
7.2 Lesescales d'actitud
7.3 Estatsd'opinid i corrents d'opinid
7.4 Lamostra
7.5 El questionari
7.6 L'informe
7.7 Lafitxa técnica
7.8 L'Us dels sondejos i enquestes pels mitjans de comunicacid
7.9 Sondejos i campanyes politiques
Tema 8: Els subjectes de I'OP i laformacid de les agendes informatives
8.1 Lalogica burocratica dels mitjans
8.2 Lalegitimacio de fonts informatives
8.3 Minories socials i OP
8.4 Els formats periodistics
8.5 Comunicacio estratégica i agendes

AVALUACIO:

Examen Final: 30%
Examen/s Parcial/s: 20%
Treballs Practics: 20%
Exercicis de Classe: 30%

BIBLIOGRAFIA:

Badia, L., De la persuasio a la tematitzacid. Introducci6 a la comunicacio politica moderna. Barcelona: Portic,
1992,

Dader, J.L., “La canalizacion o fijacion de la ‘agenda’ por los medios”. Dins: A. Mufioz Alonso; et al.,
Opinion publicay comunicacion politica. Madrid: Eudema, 1990. Pags. 294-318.

Habermas, J., Historiay critica de la opinion pablica. Barcelona: Gustavo Gili, 1981.

Monzon, C., “La espiral del silencio y la hip6tesis del distanciamiento social”. Dins: A. Mufioz Alonso: et
al., Opinion publicay comunicacion politica. Madrid: Eudema, 1990. Pags. 282 —293.

Noelle-Neumann, E., La espiral del silencio. Opinién publica: nuestra piel social. Barcelona: Paidds, 1995.

Noelle-Neumann, E., “La espiral del silencio. Una teoria de la opinién publica”. Dins: J.M. Ferry, D.
Wolton; et al., EIl nuevo espacio pablico. Barcelona: Gedisa, 1992. Pags. 200-209.

Sampedro Blanco, V., Opinion publicay democracia deliberativa. Medios, sondeos y urnas. Madrid: Ediciones
Istmo, 2000.

Saperas, E., Los efectos cognitivos de la comunicacion de masas. Las recientes investigaciones en torno a los efectos
de la comunicacion de masas, 1970 —1986. Barcelona; Ariel, 1987.

Sartori, G., Elementos de teoria politica. Madrid: Alianza, 1999.
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Llenguatges de la Comunicacio

CREDITS: 6

DESCRIPCIO:

A partir de la combinaci6 d’exercicis practics i coneixements teorics, es fa una revisio de les diverses per-
spectives Utils per a la comprensié de la comunicacio en termes del llenguatge utilitzat, sigui quina sigui la
seva naturalesa: textual, audiovisual, musical, artistic, o digital.

OBJECTIUS:

S’espera que I'estudiant adquireixi eines que li serviran tant per a la lectura i la comprensi6 de la comuni-
cacié que I'envolta, com per optimitzar els recursos de qué disposi en les comunicacions que ell mateix
pugui controlar.

AVALUACIO:

L'avaluacid es repartira a parts iguals entre la practica al llarg del curs en una combinacio de notes grupals i
individuals i amb un examen final tedric i practic.
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Taller de Premsa

CREDITS: 6
Taller de compaginaci6 | producci6 orientat a la premsa grafica. Programari basic: Quark XPress

Taller de Radio

CREDITS: 6
Taller avancat de produccio radiofonica orientat al génere periodistic.

Historia del Periodisme

CREDITS: 6
Evolucid historica dels géneres, estructura institucional i professional del periodisme.

Periodisme Digital

CREDITS: 6
Assignatura teoricopractica dedicada al periodisme digital: tractament de la informaci6 en mitjans digitals,
evolucio dels portals informatius, etc. Técniques de redaccid i producci6 aplicades al periodisme digital.

Taller d’Infografia

CREDITS: 4,5
Taller avangat de produccio grafica aplicada a la informaci6. Disseny i realitzacié d’infografies per a mitjans
tradicionals i digitals.

Taller de fotografia
CREDITS: 6

Taller avangat de producci¢ fotografica en el context del genere informatiu. Tractament de la fotografia
amb mitjans digitals.
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Assignatures Optatives i de Lliure Eleccio de Tercer Curs

Periodisme Politic (OP)
CREDITS: 6

Assignatura teoricopractica dedicada al génere politic: analisi i avaluacid de les fonts especifiques, tracta-
ment de lainformacid, etc. Técniques de redaccio i produccio aplicades al periodisme politic.

Periodisme Cultural (OP)
CREDITS: 6

Assignatura teoricopractica dedicada al génere cultural: analisi i avaluacio de les fonts especifiques, tracta-
ment de lainformacid, etc. Técniques de redaccio i produccio aplicades al periodisme cultural.

Periodisme Esportiu (OP)
CREDITS: 6

Assignatura teoricopractica dedicada al genere esportiu: analisi i avaluacié de les fonts especifiques, tracta-
ment de la informacio, etc. Técniques de redaccio i produccid aplicades al periodisme esportiu.

Periodisme Economic (OP)

CREDITS: 6
Assignatura teoricopractica dedicada al génere economic: analisi i avaluacié de les fonts especifiques, trac-
tament de la informacio, etc. Técniques de redaccid i produccié aplicades al periodisme economic.

Técniques de UEntrevista (OP)
CREDITS: 6
Assignatura teoricopractica dedicada al génere de I'entrevista. Técniques de realitzacio i produccio, tracta-
ment de la informacio, etc.

Teoria i Técnica dels Mitjans Escrits Il (OP)

CREDITS: 6
Taller avancat de redaccid periodistica. Técniques avangades aplicades als diferents géneres periodistics.

Anglés V (LLE)

CREDITS: 6
Anglés especialitzat en comunicacio periodistica.
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Geopolitica (LLE)

CREDITS: 6

Assignatura que es basa en estudiar, partint de la lectura d’articles de premsa diaria, les principals zones de
friccio i conflicte geopolitic del moén actual, considerant els seus origens, causes i contradiccions internes.
S’analitzen també els interessos estratégics i/o econodmics que els promouen.

Técniques del guio televisiu i radiofonic (LLE)
CREDITS: 6

Taller avancat d’escriptura dirigit a la produccio de guions televisius i radiofonics. Técniques de redaccio de
guions aplicades a diferents generes.

Nou Periodisme (LLE)

CREDITS: 6
Relacié entre la literatura i el periodisme. Desenvolupament i analisi del “New Journalism” des dels anys 50
finsal'actualitat. Géneres contemporanis hibrids. Periodisme i ficcio.

Periodisme Medioambiental (LLE)

CREDITS: 6

Assignatura teoricopractica dedicada al génere medioambiental: analisi i avaluacio de les fonts especifiques,
tractament de la informacio, etc. Técniques de redacci6 i produccio aplicades al periodisme medioambien-
tal.

Periodisme Internacional (LLE)
CREDITS: 6

Assignatura teoricopractica dedicada al genere internacional: analisi i avaluacio de les fonts especifiques,
tractament de lainformacid, etc. Técniques de redaccio i produccio aplicades al periodisme internacional.
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Assignatures de Campus

Fonaments Historics de la Catalunya Contemporania (HCCO)

N189
Lliure eleccid. 3 crédits.
Quadrimestre 1

Dillunsidimecres de 14 a 15 hores
PROFESSORA: Carme SANMARTI i ROSET

OBJECTIUS:
Aquesta assignatura pretén introduir els alumnes en el coneixement de la historia de Catalunya des dels ini-
cis del segle XIX, per tal de familiaritzar-los amb aspectes de caracter politic, econdomic i cultural.

METODOLOGIA:

El curs consta de classes teoriques i classes practiques repartides equilibradament. Les classes teoriques des-
envoluparan el contingut previst en el temari mitjancant les explicacions de la professora. Les classes practi-
ques es realitzaran a través de textos i material audiovisual.

CONTINGUTS:

Tema 1. Catalunyaen el segle XIX. Introducci: Lafi de I’Antic Régim. (1833-1868) Industrials i politics.
La situacid agraria. EI Romanticisme. (1868-1874) El sexenni revolucionari. La | Republica. (1874-
1898) La restauracid borbonica. Anarquisme i moviment obrer. Sorgiment del catalanisme politic.

Tema 2. Catalunya en el segle XX. (1898-1923) La crisi del sistema de la Restauracio. Perdua de les colo-
nies d’ultramar. La Setmana Tragica. L'Assemblea de Parlamentaris. Sindicalisme i pistolerisme. L'obra
politicai cultural de laMancomunitat. Modernisme i noucentisme.

Tema 3. Dictadura, Il Republica i Guerra Civil (1923-1939). Catalunya sota la dictadura de Primo de
Rivera. La Generalitat Republicana. L'algament militar i les seves conseqiiéncies. Les avantguardes artis-
tiques.

Tema 4. El franquisme (1939-1975). La postguerra. Politica interior i aillacionisme internacional. Els can-
vis en la década dels cinquanta i el «desarrollismo» dels seixanta. Crisi i fi de la dictadura. La resisténcia
cultural.

AVALUACIO:

L'avaluacié sera continuada pel que fa als continguts practics a través de la valoracio dels exercicis, dels tre-
balls que s'indicaran a I'inici de curs i de la participaci6 dels estudiants a classe.

Els coneixements tedrics seran objecte d’un examen al final del quadrimestre.

BIBLIOGRAFIA:

Balcells, Albert. Historia contemporanea de Catalufia. Barcelona: Edhasa, 1983.

Balcells, Albert. Historia del nacionalisme catala: Dels origens als nostres temps. Barcelona: Generalitat de
Catalunya, 1992.

Ferret, Antoni. Compendi d’historia de Catalunya. Barcelona: Claret, 1995.

Fontana, Josep. La fi de I'Antic Régim i laindustrialitzaci6 (1787-1868). Barcelona: Ed. 62, 1988.

Hurtado, V. i altres Atles d’historia de Catalunya. Barcelona: Ed. 62, 1995.
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Nadal, Joaquim; Wolff, Philippe (dir.). Historia de Catalunya. Vilassar de Mar: Oikos-Tau, 1983.

Riquer, Borja de; Culla, Joan B. El franquisme i la transicid democratica (1939-1988). Barcelona: Ed. 62,
1989.

Salrach, J.M. (dir.) Historia de Catalunya. (vol. 6). Barcelona: Salvat, 1984.

Sobrequés i Callicé, J. ed. Historia contemporania de Catalunya. Vols I-11. Barcelona: Columna, 1998.

Termes, Josep. De la revoluci6 de setembre a la fi de la guerra civil (1868-1939). Barcelona: Ed. 62, 1989.
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Historia de la Ciéncia: Ciéncia, Tecnologia i Societat

BLOCI-L/G209 BLOCII-L/G 219
PROFESSOR: Joaquim PLA I BRUNET

Lliure eleccié. Bloc I: 3 credits. Bloc I1:4,5 credits
Quadrimestre 2

La Historia de la Ciéncia com a assignatura de lliure elecci6 de campus a la UVic es proposa amb la voluntat
de ser un element de diversitat i de complement en la formaci6 académica dels estudiants, amb la intencié
d’estimular el gust pel coneixement i la curiositat pel saber.

OBJECTIUS:

(a) Exposar els origens i els fonaments de la ciencia.

(b) Analitzar els trets caracteristics que permeten que una disciplina es pugui qualificar com a cientifica.

(c) Presentar una visio panoramica del procés de desenvolupament del coneixement cientific i tecnologic.

(d) Oferir a I'estudiant elements que li permetin de situar la seva activitat academica en relacié amb I'evolu-
cio del coneixement cientific i técnic.

(e) Fomentar el pensament raonat, ponderat i critic.

CREDITS:

L'assignatura es divideix en dos blocs complementaris.

- Bloc I (4,5 crédits): Fonaments metodologics, recursos historiografics i origens de la ciencia moderna.
-Boc Il: (3 credits): Ciencia i societat: professionalitzaci6 de la ciencia i evolucié tecnologica.

No es pot cursar el bloc 11 sense haver superat el Bloc |

PROGRAMA:
Bloc |
0. Fonaments metodologics, historiografia i recursos bibliografics.
1. Qué entenem per ciéncia? Que distingeix la ciéncia d’altres formes de coneixement?
2. Ciénciaantiga i ciéncia grecoromana.
3. Lactivitat cientifica a I'edat mitjana.
4. Renaixement i Revolucid cientifica del segle XVI1.
Bloc 11
5. Lacienciaalail-lustracio. L'enciclopedisme. Ciéncia, societat i Revoluci6 Industrial.
6. La ciéncia al segle XI1X: professionalitzacié de la ciéncia. La tecnologia: electricitat, maquines, energia
i comunicacions. La cienciaen la historia del pensament.
7. Laciénciaal segle XX: activitat i aplicaci6 espectacular i generalitzada de la ciéncia i de la tecnologia.

AVALUACIO:

1. Exposicions a classe, amb un pes que pot variar entre el 20% i el 30% de la nota final.

2. Larecensio d'un llibre escollit per I'estudiant, amb una valoracio del 20%.

3. Un assaig sobre un tema, amb una valoracio del 20%.

4. Un examen global, amb una valoraci6 que pot variar entre el 40% i el 30% de la nota final.

BIBLIOGRAFIA:
Es comentaraies donaraen el punt 0 de fonaments metodologics.
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Dones en el Segle XXI: Una Visié Interdisciplinaria

D/1049

Lliure eleccid. 3 credits.

Q2

Dimartsi dijous de 14 a 15 hores

PROFESSORA (coord.): Isabel CARRILLO i FLORES

PROFESSORAT: Les diferents sessions de I'assignatura seran realitzades pel grup de professores i profes-
sors que formen part del Centre d’estudis Interdisciplinaris de la Dona: Montse Ayats, Joan Isidre Badell,
Francesca Bartrina, Isabel Carrillo, Eva Espasa, Nilda Estrella, Esther Fatsini, Pilar Godayol, Carme
Sanmarti, Montse Vilalta. Col-laboren també altres docents de la Universitat de Vic i professionals de I'ad-
ministracio publicai I'advocacia.

L'assignaturacompta amb el suport de la Catedra Unesco “Dones, desenvolupament i cultures”

OBJECTIUS

L'assignatura vol aproximar-se a la realitat de les dones en el mén actual i en la historia considerant les apor-
tacions tedriques i practiques que, des de diferents ambits, permeten tenir un coneixement global i inter-
disciplinari. Prenent el génere com afil conductor s'analitzara la complexitat de les diverses problematiques
i dels reptes de les politiques pabliques.

CONTINGUTS

1. Dona, drets humans i desenvolupament

2. Els estudis de genere: temes d’interés i conceptes basics (sexe/génere, androcentrisme, patriarcat...)
3. Historia dels moviments feministes: liberal, socialista, radical...

4. Els debats dels moviments feministes: familia, alliberament sexual, violéncia...

5. Politiques de génere:

a) Politiques dels organismes internacionals governamentals i no governamentals

b) Tipologia de les politiques: igualtat formal, igualtat d’oportunitats, accio positiva, de genere...
6. Ambits de concrecié de les politiques:

a) EI mercat de treball: ocupacié/atur; segregacié ocupacional; discriminaci6 salarial...

b) Sistema educatiu: escola mixta/escola coeducativa; la construccié del génere...

¢) Salut; el mon de la cura, un mén femeni?

d) Cultura: ladonaen el mon de la literatura i el cinema

METODOLOGIA:

L'assignatura s'estructurara en forma de seminari per tal d’afavorir la participacio i el dialeg. La dinamica de
les classes combinara les explicacions, les lectures, la projeccié de videos i I'analisi d’altres documents, i
comptara amb la col-laboracio de persones expertes en els estudis de génere que aportaran la seva experién-
ciaiels seus coneixements.

AVALUACIO
L'avaluacié tindraen compte:
a) L'assistencia i participaci6 en les diferents sessions de I'assignatura (80%).
b) La realitzacid de les activitats individuals i de grup que es plantegin en les diferents sessions.
¢) Larealitzaci6 d’'una memoria escrita sobre els continguts treballats i el procés seguit en I'assignatura.
d) Lalecturad’'unllibre i la reflexié escrita sobre el contingut.
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Per aprovar I'assignatura cal obtenir un minim de 5 en cada activitat d’avaluacio especificada.

BIBLIOGRAFIA

Acker, S. Género y Educacion. Reflexiones socioldgicas sobre mujeres, ensefianza y feminismo. Madrid: Narcea,
1995.

Alemany, C. Yo no he jugado nunca con Electro L. Madrid: Instituto de la Mujer, 1989.

Anderson, B.; Zinsser, J. Historia de las mujeres: una historia propia. Barcelona: Critica, 1991, vol. li I1.

Beneria, L. “Reproduccion, produccion y division sexual del trabajo.” “La globalizacion de laeconomiay el
trabajo de las mujeres”. Revista Economiay Sociologia del trabajo. Num. 13-14,1991.

Borderias, C.; Carrasco, C.; Alemany, C. Las mujeres y el trabajo: rupturas conceptuales. Barcelona: Icaria,
1994,

Camps, V. Elsiglo de las mujeres. Madrid: Catedra, 1998.

Dahlerup, D. (ed.). The new women's movement. Femininsm and political in Europe and the USA. Sage
Publications, Forthcoming, 1986.

Diversos autors EIl feminisme com a mirall a I'escola. Barcelona: ICE, 1999.

Diversos autors Mujer y educacion. Educar para la igualdad, educar desde la diferencia. Barcelona: Grao,
2002.

Duran, M.A. Mujer, trabajo y salud. Madrid: Trotta, 1992.

Einsentein, Z. Patriarcado capitalista y feminismo socialista. México: Siglo XXI, 1980.

Evans, M. Introduccién al pensamiento feminista contemporaneo. Madrid: Minerva, 1997.

Friedan, B. La fuente de la edad. Barcelona: Planeta, 1994.

Fuss, D. En essencia. Feminisme, naturalesa i diferéncia. Vic: Eumo, 2000.

Hernes, H. El poder de las mujeres y el estado del bienestar. Madrid: Vindicacion Feminista, 1990.

Lewis, J. The debat on sex and class. New Review, nium. 149, 1985.

Lopez, 1.; Alcalde, A.R. (coords.). Relaciones de género y desarrollo.Hacia la equidad de la cooperacion.
Madrid: Los libros de la catarata, 1999.

Mackinon, C. Hacia una teoria feminista del Estado. Madrid: Catedra, 1995.

Miles, M. Shiva, V. Ecofeminismo. Barcelona: Icaria, 1997.

Moreno, M. Delssilencio a la palabra. Madrid: Instituto de la Mujer, 1991.

Montero, R. Historias de mujeres. Madrid: Alfaguara, 1995.

Muraro R.M; Boff, L. Femenino e masculino. Uma nova consciéncia para o encontro das diferencas. Rio de
Janeiro: Sextante, 2002.

Nash, M. Mujer, familiay trabajo en Espafia. Barcelona: Anthropos, 1983.

Pateman, C. El contrato sexual. Barcelona: Anthropos, 1995.

Piussi, A.M. Bianchi, L. (ed.). Saber que se sabe.Barcelona: Icaria, 1996.

Rambla, X.; Tomé, A. Una oportunidad para la coeducacion: las relaciones entre familia y escuela. Barcelona:
ICE, 1998.

Showstach, A. (ed.). Las mujeres y el Estado. Madrid: Vindicacién feminista, 1987.

Swan, A. A cargo del estado. Barcelona: Pomares-Corredor, 1992.

Tubert, S. Mujeres sin sombra. Maternidad y tecnologia. Madrid: Siglo XXI, 1991.
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Aula de Cant Coral |

D/L 5249
Lliure eleccid. 3 credits.

INTRODUCCIO:

Lainclusi6 d’aquesta Aula de Cant Coral en el curriculum de la Universitat de Vic vol ser, per una banda,
una aposta per comencar a abastar la normalitat cultural i académica en aquest camp i, per l'altra, pretén
oferir als estudiants la possibilitat d’accedir amb comoditat i profit a la practica d’aquesta disciplina que els
pot proporcionar una peculiar i activa formacio i educacio en la creativitat i en el compromis interpretatiu,
en el bon gust individual i compartit, en el gaudi estétic de I'experiéncia practica i vivencial de I'art de la
musica vocal, en el coneixement, desenvolupament i acreixement de la veu propia i del conjunt de veus, i de
les més altes i més subtils capacitats auditives.

OBJECTIUS:

« L'experiéncia vivencial i compartida del bon gust i el desenvolupament de les capacitats de percepcid, in-
tervencio i creacio estétiques, per mitja del Cant Coral.

« El coneixement analitic i practic del llenguatge coral per mitja de I'estudi i de la interpretacié d’un reper-
tori significatiu, gradual i seleccionat, d’obres d’art corals de diverses époques que formen part de la nostra
cultura.

« El coneixement i I'Gs reflexiu de I'aparell fonador. El perfeccionament —individual i com a membre d’un
grup—de les aptituds i facultats auditives i atentives.

« Lalecturai lainterpretacio empiriques dels codis del llenguatge musical integrats en les partitures corals.

CONTINGUTS:
1.Lacangc6aunaveuiengrup.

1.1. Formacid del grup. Coneixement de la propia veu. Principis elementals de respiracio i articulacio.
Actitud corporal. Consells i practica.

1.2. Lectura del gest de direccio. Coneixement elemental de la partitura. El fraseig. L'expressivitat i la in-
tencid. Moviments i matisos.

1.3. Vers I'autonomia de la propia veu dins el conjunt de veus: saber cantar, saber-se escoltar, saber escol-
tar.

2. De cami cap al joc polifonic.

2.1. Trets, particularitats i situacio o tessitura de les veus femenines i de les masculines.

2.2. Lamelodia canonica. El canon a I'unison: canons perpetus i canons tancats (a 2 veus, a 3 veus, a4 i
més veus [iguals / mixtes]).

2.3. Lacangd aveus iguals (2 veus, 3 veus).

3. Coneixement i treball de repertori.

3.1. El repertori popular a cor.

3.2. Lacangd tradicional harmonitzada.

3.3. Coneixement i interpretacid —gradual i dintre de les possibilitats i limitacions técniques a que ens ve-
gem obligats— d’obres corals i polifoniques representatives tant per llur situacid historica com pels
géneres i elsautors.

3.4. Audicid especifica i exemplar, comentada.

AVALUACIO:
L’Aula de Cant Coral es fara durant el tot el curs amb una classe setmanal d’una hora i mitja de duracié.
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Les classes seran sempre practiques i actives, sense excepcio. Els aspectes teorics sempre seran donats i co-
mentats de cara a la praxis interpretativa. L'assimilacio individual, promoguda, experimentada i controlada
pel propi interessat, progressiva i constant, és indispensable per al profit global de I'assignatura. Per tant, és
imprescindible una assistencia sense interrupcions, interessada i activa, per superar I'assignatura.

BIBLIOGRAFIA:

Es facilitara un dossier basic que contindra les partitures amb qué es comencaran les activitats d’aquesta
Aula de Cant Coral, i que s'anira ampliant al llarg del curs d’acord amb el ritme de treball i les caracteristi-
ques del grup.

Nota important:

Abans de materialitzar la matricula d’aquesta assignatura, I'alumne ha d’entrevistar-se amb el professor per
a obtenir-ne I'acceptacié explicita. L'ordre amb que es donaran els continguts descrits no és sequencial ni
necessariament completiu, ni I'adquisicié o treball d’'un contingut mai no podra significar I'abandonament
d’un de suposadament previ.

Tot i que s'observara un ordre estricte i controlat en el cami cap a ulteriors assoliments o dificultats —depen-
dra de les caracteristiques i de I'impuls que porti el grup—, tots els continguts referents a repertori en general
poden ser presents en cada classe, i els que fan refereéncia als aspectes fonetics, expressius, estétics, morfolo-
gics, etc. es treballaran, amb més o0 menys intensitat, en totes les classes.

83



Curs d’Iniciacio al Teatre

D/X 109
Lliure eleccié. 3 credits

INTRODUCCIO:

L’Aula de Teatre Experimental de la Universitat de Vic neix el curs 1993-94 i pretén contribuir a la dinamit-
zacio cultural de la nostra Universitat i servir de plataforma d’introduccio al teatre i les arts escéniques en
general.

L’Aula de Teatre es un espai on, d’'una banda, els estudiants de diferents carreres es poden trobar amb la fi-
nalitat de crear Iliurement i relaxada, sense condicionants. De I'altra, aquest espai serveix també com a re-
flexid col-lectiva i d’experimentacio teatral.

Per fer tot aix0 es compta amb un professor que guia tot el projecte; amb espais d’assaig, que cedeix
I'Institut del Teatre de Vic; amb col-laboracions externes de professionals en les tasques de direccid, drama-
turgia, escenografia i il-luminacio, i també s'utilitzen espais externs per a les representacions.

Per formar part de I’Aula de Teatre s’ha de passar necessariament pel curs d'iniciacid al teatre o tenir expe-
riencia demostrada en altres centres o grups.

OBJECTIU GENERAL:
Aproximacio al teatre i en concret al treball actoral de base.

CONTINGUTS:
Desinhibicid
Preséncia escénica
Respiracio
Seguretat
Relaxament
Percepcid interior
Percepcid exterior
Descoberta de la teatralitat propia
Dicci6 i preséncia de la veu
L'actor i I'espai
Moviments significants
El gest
L'accid
Construccid del personatge

METODOLOGIA:

Les classes seran totalment practiques, els alumnes experimentaran amb el cos, les sensacions i els senti-
ments. Es treballara individualment i en grup.

El treball es desenvolupara a patir de técniques d'improvisacié i tecniques de grup, utilitzant textos d’esce-
nes teatrals, elements de vestuari, escenografia i elements musicals com a suport.

AVALUACIO:

Es valorara la participacio i I'esforg, I'actitud i I'assisténcia, que es imprescindible ates que el compromis es
indispensable en qualsevol treball de teatre.
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Adreces electroniques del personal de la Facultat

Cognoms Nom Adreca electronica
Alemany Valéncia Dolors M. dolors.alemany@uvic.es
Aramayo Garcia Alejandra alejandra.aramayo@uvic.es
Andreu Aparicio Herminia herminia.andreu@uuvic.es
Arimany Serrat Ndria nuria.arimany@uvic.es
Badell Joan Isidre joan.badell@uuvic.es
Baqué Puig Francesc francesc.baque@uvic.es
Bou Geli Joan joan.bou@uvic.es
Burgaya Riera Josep josep.burgaya@uvic.es
Cabeza Lamban Manuel manuel.cabeza@uvic.es
Canovas Mendez Marcos mcanovas@uvic.es

Calle Rosingana Gonzalo gonzalo.calle@uvic.es
Capriotti Peri Paul paul.capriotti@uvic.es
Casas Vilaro Jordi jordi.casas@uvic.es
Casulleras Ambros Enric enric.casulleras@uvic.es
CodinaYlla Ariadna ariadna.codina@uvic.es
Colom Valls Irene irene.colom@uuvic.es
Comas, Carme carme.comas@uvic.es
Comas Martinez Josep josep.comas@uvic.es
Coromina, Eusebi ecoromina@uvic.es
Coromina Subirats Jordina jordina.coromina@uvic.es
Cordomi Silvia silvia.cordomi@uvic.es
Corral Marfil José Antonio joseantonio.corral@uvic.es
Corrius Gimbert Montse montse.corrius@uvic.es
Damian Castellvi Josefina fina.damian@uvic.es
Domeénech Rierola Josefa fina.domenech@uuvic.es
Fabre Vernedes Ramon ramon.fabre@uvic.es
Font Companyd Cristina cristina.font@uvic.es
Gallart Bau Josep josep.gallart@uvic.es
Garcia Domingo Josep Luis jlgarcia@uvic.es

Genis Serra Miquel miquel.genis@uvic.es
Gisbert Gelonch Ramon ramon.gisbert@uvic.es
Guix Soldevila Josefina josefina.guix@uvic.es
Iglesias Bedds Oriol oriol.iglesias@uvic.es
Iglesias, Francesc francesc.iglesias@uvic.es
Jaén Coll Fernando G ferrangustau.jaen@uvic.es
Jurado Escobar Felix felix.jurado@uvic.es
Lagonigro Bertran Josep R. raymond.lagonigro@uvic.es
Lopez Lopez JesUs suso@uvic.es

Llanas Pont Manuel mllanas@uvic.es
Madariaga Sdnchez Rafael rafa.madariaga@uvic.es
Martori Cafias Joan C. joanc.martori@uvic.es
Masferrer Giralt Anna M. annam.masferrer@uvic.es
Masip Castillo Laura laura.masip@uvic.es
Masnou Surinyach Joan joan.masnou@uvic.es
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Cognoms Nom Adreca electronica
Massana Mas Sergi sergi.massasa@uvic.es
Mora Puigvi Antoni antoni.mora@uvic.es
Morral Palacin Noemi noemi.morral@uvic.es
Oller Piqué Ramon ramon.oller@uvic.es
Orozco Hermoso Milagros milagros.orozco@uvic.es
Palomo Chinarro Anna anna.palomo@uvic.es
Palomo Chinarro M. Dolores mdolores.palomo@uvic.es
Paxau Tura Elisabet elisabet.paxau@uvic.es
Pérez Quintana Anna M. anna.perez@uvic.es
Pifiana Garriga M. Angels mangels.pinyana@uvic.es
Ponce Vivet Santiago santi.ponce@uvic.es
Portet Boixaderas Carme carme.portet@uvic.es
Prat Trapé Merce merce.prat@uvic.es

Puig Costa Immaculada imma.puig@uuvic.es
Puppo Bunds Ronald Joseph rpuppo@uvic.es

Ramisa Verdaguer Matias matias.ramisa@uvic.es
Reniu Vilamala Josep M. josepm.reniu@uvic.es
Rodriguez Amat Joan Ramon mon.rodriguez@uvic.es
Roma Anna M. anna.roma@uvic.es
Scolari Carlos carlos.scolari@uvic.es
Sabata Aliberch Anna M. annam.sabata@uvic.es
Saborit Subirana Cesca cesca.saborit@uuvic.es
Soriano Clemente Jaume jaume.soriano@uvic.es
Terradellas Cirera Josep josep.terradellas@uvic.es
Vendrell Cirera Robert bob@uvic.es

Vicens Escuer Albert albert@uvic.es

Vicente Soriano F. Xavier fxavier.vicente@uvic.es
Vidal Vila Mercé merce.vidal@uvic.es
Vila Arumi Joaquima quima.vila@uvic.es
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