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PRESENTACIO

Aquesta Guia esta pensada per proporcionar-te tota aquella informacié imprescindible de cara a plani-
ficar amb encert el proper curs, a més de donar-te referencia de tots els serveis i possibilitats que t’ofe-
reixen la Facultat i el conjunt de la Universitat.

Aquest és el quart curs que hem articulat les llicenciatures d’Administracié i Direccié d’Empresesila
de Publicitat i Relacions Publiques, per tal que les puguis completar en cinc cursos. Es sens dubte una
gran possibilitat i una gran opcié. Tenir tota la formacié d’economista especialitzat en 'administracié
empresarial i, alhora, sumar-hi tota la formaci6 en comunicacié que déna la llicenciatura de Publicitat
et donara una gran amplitud formativa i un perfil professional molt complet i especialitzat de cara a la
tevainserci6 laboral futura.

La doble titulacié per la qual has optat, et demanara un esfor¢ d’estudi important. Com veuras, en els
primers cursos la carrega académica és especialment important en les mateéries instrumentals de 'area
d’empresa i, progressivament, aniran augmentant les matéries més especificament de publicitat i rela-
cions publiques.

En aquesta guia podras coneixer la programaci6 de la doble titulacio, els diferents tipus d’assignatures,
els seus programesi els diversos perfils abans de prendre decisions que afectin la teva matriculacié.

Finalment, voldria aprofitar aquesta presentacié per encoratjar-te a treure el maxim profit de les possi-
bilitats formatives i dels serveis que posem al teu abast: la possibilitat de realitzar practiques en empre-
ses, 'oportunitat de fer estades d’estudis a I'estranger en el marc dels programes d’intercanvi interna-
cional que tenim a I'efecte, de recorrer a les tutories que t’hem assignat, d’ampliar la teva formacié en
idiomes més enlla de les assignatures obligatories de la carrera, d’explotar els recursos informatics i au-
diovisuals al teu abast...

Esperem, en definitiva, que aprofitis al maxim el teu pas per la Facultat ' Empresa i Comunicacié de la
Universitat de Vic i que, al final, el teu periode d’estudis hagi estat el més agradable i satisfactori possi-
ble. Amb aquest objectiu treballem i restem ala teva disposicié.

Facultat ’Empresai Comunicacié
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LA FACULTAT D’EMPRESA | COMUNICACIO

Estructura

La Facultat d’Empresai Comunicaci6 de la Universitat de Vic imparteix 8 titulacions:
Diplomatura de Cieéncies Empresarials
Diplomatura de Turisme
Llicenciaturad’Administracié i Direccié d’Empreses
Llicenciaturade Comunicaci6 Audiovisual
Llicenciatura de Publicitat i Relacions Publiques
Llicenciatura de Periodisme
Doble Titulaci6 ADE —Publicitat i Relacions Pabliques (en cinc anys)
Doble Titulacié Turisme - Publicitat i Relacions Publiques (en quatre anys)

La gesti6 ordinaria en el govern de la Facultat correspon al Deganat, que delega les qiiestions d’organit-
zacié docent en els oles Caps d’Estudis.

La Facultat s’estructura en Deganat, Prefectura d’Estudis, arees funcionals, secretaria i departaments.
El Deganat és el maxim organ de govern de la Facultat; la Prefectura d’Estudis vetlla per 'organitzaci6
academica dels ensenyaments; les arees funcionals, amb els coordinadors corresponents, sén ambits de
desenvolupament de nous projectes, de suport a la docéncia i de vinculacié amb 'entorn; la secretaria
doéna el suport administratiu; els departaments son les agrupacions de professors d'una mateixa area
disciplinaria.

ElDeganat, la Prefecturad’Estudisila Secretaria de la Facultat s6n ala quarta planta de I'edifici F1.

Les arees funcionals de la Facultat d’Empresai Comunicaci6 sén:
- Relacions Internacionals
- Formaci6 Continuada
- Practiques i Insercié Professional

Els departaments de la Facultat son:
- Departament de Comunicacié Corporativa
- Departament de Comunicaci6 Digital
-Departament d’Economia, MatematicaiInformatica
-Departament d’Empresa
- Departament de Llengiies Estrangeres

Organs de Govern

La gesti6 ordinaria en el govern i administracié de la Facultat correspon al Consell de Direcci6, consti-
tuit pels segiients carrecs:
Dega
Vicedega
Caps d’Estudis
Directors de Departament
També participen en el Consell de Direcci6:
Responsable de Relacions Internacionals
Responsables de Formacié Continuada
Responsable de Practiques
Responsable de Recerca
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Departaments, Professorati Professionals dels Serveis

Professorat

Departament d’Empresa

Departament d’Economia, Matematica i
Informatica

Alejandra Aramayo Garcia
Niria Arimany Serrat
Francesc Baque Puig

Ester Casadesus

Ariadna CodinaYlla
M.Carme Comas Puigdesens
Silvia Cordomi Saborit

Jose Antonio Corral Marfil
Josefina Damian Castellvi
Josefina Domeénech Rierola
Ramon Fabre Vernedes
Cristina Font Company6
Miquel Genis Serra

Ramon Gisbert Gelonch
Ferran Gustau Jaen Coll
Felix Jurado Escobar

Sergi Massana Mas

Antoni Molas Casas
AnaM. Palomo Chinarro
M.Dolores Palomo Chinarro
Elisabet Paxau Tura

Anna M. Pérez Quintana
Georgina Pérez

Carme Portet Boixaderas
Antonia Pujol

Anna M. Roma Vilanova
Merce Vidal Vila

Carme Viladecans Riera
Lourdes Vilardell Bujons
Jests Vinyes Vila

Joan Boui Geli

Josep BurgayaiRiera

Enric Casulleras i Ambrés
Francesc Iglesies

Angel Martinez Chamizo
Rafael MadariagaiSanchez
Santi Ponce i Vivet

Ramon RoigiSolé
Montserrat Colomer i Pujol
Jordi RocaiFont
JosepTerradellasiCirera
Jordi Casasi Vilar6

Josep Lluis Garciai Domingo
Raymond Lagonigro i Bertran
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Joan Carles Martorii Cafas
Ramon OlleriPiqué

Anna SabataiAliberch
Robert Vendrelli Cirera
Xavier Vicente i Soriano

Departament de Comunicacid Corporativa EvaArderiu

Oreste Attardi
Judit Badia
Daniel Bargallo
Xavier Caparros
Ignasi Coll

Ruth Contreras
EvaCaro

Montse Casas
Irene Colom
Jordina Coromina
Eusebi Coromina
Gabriel Diaz
JoanaDiaz

César Duch
Joseph Enrique
Cristina Estrada
Irene Garcia
Ignacio Gil
Zahaira Gonzélez
LorenaLépez
Monica Lépez
Guillem Marca
Javier Martin
Santos Mateos
Mireia Montana
Julio Panizo

José Carlos Pifiero
RosaPons
Josep MariaRoma
Jordide San Eugenio
Sergi Sola
Jaume Soriano
Clarade Uribe

Maria Vecino

Departament Comunicacid Digital: Binimelis, Mar
Campalans, Carolina
Carreras, Santi
Foglia, Efrain
Forga, Maria
Franquesa, Gerard
Frigola, Joan
Galech, Jests
Gifreu, Arnau
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Gilbert, Trinitat
Gomez, Daniel
Hausman, Santi
Hincapié, Marta
Llitjmaer, Lucia
Linares Diego
Mancebo, Ainara
Manchén, Manel
Martinez, Raul
Mateu, Marc
Millaret, Joan
Monferrer, Nuria
Navarro, Héctor
Pardo, Hugo
Perales, Cristina
Ribot, Jordi
Roca, Roger
Rodriguez, Mon
Samy, Maged
Sancornelio, Gemma
Sanz, Pilar
Scolari, Carlos
Serrat, Jordi
Vaillo, Marc
Xalabarder, Conrado
Zayas, Lluis

Llengiies Estrangeres ~ Sarah Bishop
Gongal Callei Rosingana
Montse Corrius i Gimbert
Maria Carme Crivillés i Grau
Gry Edwards
Josep GallartiBau
Josefina GuixiSoldevila
Emma Hitchen
SaraKhan
Joan Masnou i Surifiach
Anna MasferreriGiralt

Daniel Nicholls
Angels Pinyana i Garriga
SuzanneTyler
Professionals de serveis
Secretaries de centre: M. Carme ComasiPuigdensens
Alicia Gonzalez i Moral
Montse VivasiLlopart
Responsable de Relacions Internacionals Merce PratiTrapé
Cap de secretaria académica: Marisa Costa
Secretaria academica del Centre: Imma PuigiCosta
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CALENDARIACADEMIC

Doceénciatr Q:
Del 26 de setembre de 2007 al 23 de gener de 2008, inclosos

Examens1r Q
Del 28 de Generde 2008 al 13 de febrer de 2008, inclosos

Docéncia2n Q:
Del18 de febrer de 2008 al 30 de maig de 2008, inclosos

Examens2n Q:
Del2 dejunyde 2008 al 30 de juny de 2008, inclosos

Examens setembre
Del'1de setembre de 2008 al 10 de setembre de 2008, inclosos

Vacances de Nadal:
Del 22 de desembre de 2007 al 7 de gener de 2008, ambdés inclosos

Vacances de Setmana Santa:
Del 15al 24 de mar¢ de 2008, ambdés inclosos

Dies festius:
Divendres 12 d’octubre de 2007, festa del Pilar
Dissabte 13 d’octubre de 2007, pont
Dijous 1 de novembre de 2007, festivitat de Tots Sants
Divendres 2 de novembre de 2007, pont
Dissabte 3 de novembre de 2007, pont
Dijous 6 de desembre de 2007, festade la Constituci6
Divendres 7 de desembre de 2007, pont
Dissabte 8 de desembre de 2007, festivitat de la Purissima
Dimecres 23 d’abril de 2008, festivitat de sant Jordi
Dijous 1 de maig de 2008, festa del treball
Divendres 2 de maig de 2008, pont
Dissabte 3 de maig de 2008, pont
Dilluns 12 de maig de 2008, festivitat de lasegona pasqua
Domarts 24 de juny de 2008, festivitat de Sant Joan
Dissabte 5 de juliol de 2008, Festa Major de Vic
Dijous 11 de setembre de 2008, Diada Nacional de Catalunya
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ORGANITZACIO DELS ENSENYAMENTS

Plad’Estudis

L Ampliaci6 del pla d’estudis de la doble titulacié d’Administraci6 i Direccié d’Empreses i Publicitat i
Relacions Publiques ha estat elaborat d’acord amb les directrius generals propies de la titulaci6
d’Administracié i Direccié d’Empreses.

Aquesta doble titulacié s’estructura en cinc cursos, articulats en ensenyaments de primer cicle (primer
isegon curs) i de segon cicle (tercer, quart i cinque curs). El primer cicle dels ensenyaments universita-
ris comprendra els ensenyaments basics i de formaci6 general, orientats cap ala comunicacié empresa-
rial. El segon cicle estara dedicat a al profunditzacié i 'especialitzaci6 en la comunicacié empresarial i
de publicitat i Relacions publiques, aixi com a la preparacié per a I'exercici de les activitats professio-
nals. Cada curs lectiu esta organitzat en dos quadrimestres, els quals consten de 15 setmanes lectives.

La carrega lectiva total de la Llicenciatura és de 384 credits, entre teorics i practics. El credit és la unitat
de mesura dela carregaacadémica, i equival a 10 hores de classe.

La doble titulacié6 esta distribuida de la seglient manera: els quatre primers anys es faran les assignatures
troncals i obligatories d’ADE. Al mateix temps, es cursaran assignatures troncals de Publicitat i
Relacions Publiques en comptes de les optatives i lliures eleccions corresponents. Liltim any es cursa-
ranles assignatures de Publicitat i Relacions Publiques.

PRIMER CICI_E(1 ri 2n) CREDITS

A551gnaturesTroncals (ADE) - 90
Assignatures Obhgatorles (ADE) - 36
A551gnatures Optatlves (troncal de pub11c1tat) 24~~
TOTAL 50
SEGON CICLE(3r|4rt) CREDITS

A551gnaturesTroncals (ADE) - 60
A351gnatures Obhgatorles (ADE) . 42
Assignatures troncals de pub11c1tat - 60
CINQUE CURS CREDITS

A551gnaturesTroncals de Pubhc1tat - 48
Optatives B 24

Les assignatures Troncals (TR) s6n aquelles que els estudiants han de cursar obligatoriament, i que co-
rresponen a Materies Troncals incloses a tots els plans d’estudis que condueixen al titol oficial
d’Administracié i Direccié d’Empreses i Publicitat i Relacions Publiques.

Les assignatures Obligatories (OB) s6n aquelles establertes discrecionalment per la Universitat, i que
s’han de cursar de manera obligatoria per tots els estudiants. Conjuntament amb les assignatures tron-
cals formen 'estructurabasica dela titulacio.
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Les assignatures Optatives (OP) s6n les que permeten a'estudiant especialitzar el seu curriculum en al-
gun delsitineraris previstos de lacomunicacié empresarial i, en funcié de les seves preferéncies i expec-
tatives professionals.

Els credits de Lliure Eleccié (LLE) permeten a I'estudiant configurar de manera flexible la seva forma-
cid, bé aprofundint I'especialitzacié o bé donant reconeixement academic al desenvolupament d’altres
activitats formatives.

Ordenacié Temporal de 'Ensenyament

El quadre segiient estableix 'ordre temporal en que es desenvolupara 'ensenyament, aixi com el tipus
d’assignaturaila carregalectiva de cadascuna d’elles.

PRIMERCURS C.A. C.A.
1r Quadrimestre 2n Quadrimestre
Historia Economica Mundial 6 Comptabilitat I 6
Macroeconomia I 6 Economiade ’Empresal 6
Dretde ’Empresa 6 Microeconomia I 6
Informatica I 6 Matematical 6
Llengua Catalana 6 Angles 1 6
Informatica II 6
Teories dela Comunicacié 6
Credits Totals 30 Credits Totals 42
SEGON CURS C.A. C.A.
1r Quadrimestre 2n Quadrimestre
Economiade’Empresall 6 Estadistica Il 6
Estadistica I 6 Economia Espanyola 6
Matematica Il 6 Economia Mundial 6
Microeconomiall 6 MacroeconomiaIl 6
Angles IT 6 Angles ITI 6
Comptabilitat IT 6 TeoriaiEst. dela Comunic. dEmpresall 6
TeoriaiEstruct. dela Comunicacié dEmpresal 6
Credits Totals 42 Credits Totals 36
TERCERCURS C.A. C.A.
1r Quadrimestre 2n Quadrimestre
Comptabilitat de Costos 6 Direcci6 Financeral 6
Hisenda Publica 6 Teoria Economicad’Empresailndustria 6
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Econometrial 6 Direccié Comercial I 6
Matematiques Operacions Financeres 6 Econometriall 6
Angles IV 6 Analisi d’Estats Comptables 6
Taller de Comunicacié Grafica 6 Llengua Espanyola 6
Dissenyi Comunicacié Grafica 4,5 Organitzacié d’Esdeveniments 4,5
Credits Totals 40,5 Creédits Totals 40,5
QUARTCURS C.A. C.A.
1r Quadrimestre 2n Quadrimestre

Direccié Financera IT 6 Integraci6 Europea

Direccié Comercial IT 6 Politica Economica

Direcci6 EstrategicaiPoliticade 'Empresa I 6 Dir.Estrateg. i Politica de 'Empresa Il 6
Sistema Fiscal Espanyol 6 Relacié Mitjans Comunicaci6 4,5
Creativitat Publicitaria I 6 Taller de Comunicaci6 Interactiva 6
Fonaments de Comunicaci6 Digital 4.5 Creativitat Publicitaria IT 6
EstrategiaiPlanificacié de Mitjans I 6 EstrategiaiPlanificacié de Mitjans I1 6
Credits Totals 40,5 Credits Totals 40,5

CINQUE CURS (Assignatures Troncals de Publicitat i Relacions Publiques)

1r Quadrimestre C.A 2n Quadrimestre C.A.
Patrocinii Mecenatge 4.5 Campanyes Globals de Comunicacié 4.5
Comunicaci6 Interna 4.5 Projecte de Comunicacié Global 6
Marketing Directe, Rel. I Interactiu 6 Tecniques de Com.No Convencionals 4,5
Investigacié en Comunicacié Empresarial 4.5 Asp.Jur.i Etics de laComunic. Empres. 4.5
Optativa 6 Optativa 6
Optativa 6 Optativa 6
Credits Totals 31,5 Credits Totals 31,5

A més caldra cursar a cinque curs les Practiques en Empreses, obligatories (9 credits).

Assignatures Optatives

La Facultat oferira als estudiants un ampli ventall d’assignatures optatives, que es correspondran als di-
ferents itineraris d’especialitzacié en comunicacié. A 'hora d’escollir quines assignatures optatives
cursar, 'estudiant ha de considerar les seves preferéncies i expectatives professionals. Al primer cicle
delallicenciatura no hiha assignatures optatives.
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Lestutories

La Facultat ofereix a tots els estudiants que comencen els estudis universitaris un servei de tutories que
té per objectiu facilitar-los la integracié a la dinamica universitaria. La Facultat assigna a cada estudiant
un tutor, professor del centre, que I'assessora en els ambits academics, de futur professional i, si és el
cas, personal. Obviament, la utilitzacié d’aquest servei és voluntari per part dels estudiants.

LaBorsadeTreball

La Facultat disposa d’un servei de Borsa de Treball que canalitza les ofertes de llocs de treball que les
empreses, institucions i organitzacions es fan arribar, i selecciona els curriculums més ajustats. Aquest
ésun servei que posen al teu abast. Només has de fer arribar a la secretaria de la Facultat un curriculum
detallat,amb foto, especificant les arees que s6n del teu interes.

Notes

—Juntament amb el full de matricula us donaran un calendari dels examens de les assignatures de que us
heu matriculat. Assegureu-vos que tots sén compatibles.

—Per tots els alumnes que esteu en disposicié d’acabar els estudis, la Facultat celebra, a cada convocato-
ria una sessié d’avaluacié on s’analitzen conjuntament els resultats académics. Obviament, les qualifi-
cacions de tots els alumnes en aquestes circumstancies no sén publiques fins després de la sessié.

—Els alumnes que tenen pendents menys d’'un 10% del total dels credits de la carrera, i que ja han cursat
alguna vegada totes les assignatures de que es matriculen, tenen dret a una convocatoria extraordina-
ria de totes les assignatures. Excepcionalment es podran acollir a la convocatoria extraordinaria
aquells estudiants a qui només falti una assignatura per acabar la carrera.
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POGRAMES DE LES ASSIGNATURES OBLIGATORIES DE PRIMERCURS

Dretde UEmpresa

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r
PROFESSOR: Miquel dels Sants Genis i Serra

OBJECTIUS

Queden definits en les dues grans arees, les competéncies genériques, distribuides en tres grans apartats, i
les competencies especifiques que formen els objectius propis de I'assignatura i queden descrites en la for-
ma segiient:

COMPETENCIES GENERIQUES
a) Competencies instrumentals
-Capacitat d’analisi i de sintesi
-Comunicacié oral i escrita enlallengua nadiua
-Coneixements d’informatica relatius al'ambit d’estudi
-Habilitat per buscar informaci6 procedent de fonts diverses
b) Competencies interpersonals
-Capacitat per treballar en equip
‘Treball enun equip de caracter interdisciplinar
“Treball enun context internacional
-Capacitat de criticaiautocritica
c) Competeéncies sistemiques
-Capacitat d’aprenentatge autonom
-Capacitat d’adaptacié a noves situacions
-Sensibilitat cap a temes mediambientalsisocials

COMPETENCIES ESPECIFIQUES
Es tracta d’'una assignatura de dret privat, comprensiva d’'una necessaria part introductoria dedicada al
dret civiliuna part més extensa dedicada al dret mercantil.

Lobjectiu principal és que I'estudiant conegui i aprofundeixi en 'estudi de les institucions basiques del
dret civil (fonts del dret, aplicacid i eficacia de lallei, dret de la persona, obligacions i contractes, aspec-
tes relatius al patrimoni etc) com a antecedent necessari per tractar i comprendre posteriorment 'es-
pecialitat del dret mercantil que propiament constitueix una de les materies cabdals per al bon desen-
volupament de 'activitat empresarial.

En aquesta especialitat es tracta que I'estudiant sapiga connectar els aspectes juridics del dret mercan-
til amb les qiiestions més tecniques que fan referéncia a'empresa. La finalitat basica és que I'estudiant
complementi els seus coneixements empresarials amb els aspectes juridics mercantils necessaris que
regulen I'activitat empresarial i comercial, tant amb els sistemes i mitjans convencionals com amb I'a-
plicacié deles noves tecnologies i comerg electronic.

També es pretén que I'estudiant sigui capa¢ d’assumir el lexic i la terminologia propia de 'ambit juridi-
coempresarial i utilitzar-lo adequadament dins de la seva activitat professional.
En definitiva, es tracta que 'estudiant, en acabarla seva diplomatura en ciéncies empresarials i integrar-

se al mon laboral en general o empresarial en particular, pugui amb tota naturalitat aplicar els coneixe-
ments adquirits en la materia en benefici de la seva praxi professional al servei de 'empresa.
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OBJECTIUS DIDACTICS

Tal com hem indicat anteriorment, la primera part compren aquella especialitat del dret privat dedica-
daalaintroduccié al dretial dret civil essencialment;itambé es tracta el dret constitucional i el dret co-
munitari europeu. A la segona part i després d’una introducci6 referida als elements del dret mercantil,
es tractara I'estatut de I'empresari individual i social i de 'empresa familiar amb estudi exhaustiu del
dret de societats (introducci6 al dret de societats, tractament especific de la SA, SAE, SRL—i les seves
variants SAL i SLL, Societat Limitada Nova Empresa— Societats Cooperatives, Societats de Garantia
Reciproca, Agrupacions d’Interes Economic, Societats Professionals i grups de societats) ila publicitat
registral. També s’estudiara la protecci6 de I'activitat i 'organitzacié empresarial (patents i signes dis-
tintius: marques, noms comercialsiretols d’establiment) i el dret de la competeéncia.

Es fara aixi mateix un tractament especific de la contractacié mercantil (amb especial referéncia al co-
merg electronic, la contractacié electronicaila firma electronica) i dels instruments de circulacié mer-
cantil (els titols valors).

CONTINGUTS
Bloc I.-Introduccié: Dret Civil
Tema 1.-Introduccié al dret
Tema2.-Les fonts del dret
Tema 3.-El Dret Civil
Tema 4.-El Dret Comunitari Europeu
Tema 5.-Laplicacié del dret
Tema 6.-Els efectes del dret
Tema7.-El temps i els seus efectes juridics
Tema 8.-Lapersonafisicaila personajuridica
Tema 9.-Elnegocijuridiciels contractes
Temaro.-Larepresentaci6
Tema1r1.-La propietatiels altres drets reals
Temai2.-El dret de familia
Tema 13.-Eldret de successions
Bloc II.- E1Dret Mercantil
Part A.- Cempresa,'empresariiel dret de societats
Tema1.-Les nocions basiques del dret empresarial
Tema 2.-Lempresa familiar
Tema3.-Eldret de societats
Tema 4.-Lasocietat anonima
Tema5.-LaSocietat Anonima Europea (SAE)
Tema 6.-La societat de responsabilitat limitada
Tema7.-Lasocietat unipersonal anonimaide responsabilitat limitada
Tema 8.-Lasocietat limitada nova empresa
Tema 9.-La constitucié de la Societat de Responsabilitat Limitada mitjancant el sistema de tra-
mitaci6 telematica
Tema1o.-Les societats professionals
Tema 11.-Les societats laborals
Tema12.-Les societats cooperatives
Tema13.-Les societats de garantia reciproca
Tema 14.-Les agrupacions d’interés economic
Tema 15.-Els grups de societats
Part B.-Elrégim de la publicitat legal
Tema16.-Lapublicitat legal
Part C.-Laproteccié de 'empresa
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Tema17.-Laprotecci6 de I'activitati'organitzacié empresarial
Part D.-La contractacié mercantil
Tema18.-Els contractes mercantils
Tema19.-El contracte de compravenda mercantil i els contractes afins ala compravenda
Tema 20.-Els contractes de col-laboracié i distribucié
Tema 21.-Altres contractes de collaboracié i distribucio
Tema 22.-Els contractes de finangament, fiancament i garantia
Tema 23.-El contracte de diposit
Tema 24.-Els contractes bancaris
Tema 25.-Altres contractes mercantils
Part E.-Els Titols Valors
Tema 26.-Els Titols Valors: lalletra de canvi, el xec i el pagaré

METODOLOGIA

Malgrat que I'assignatura, per concepte, es de caracter teoric, s'intentara fer-la assumible de forma

atractivaide facil comprensié per als estudiants amb I'aplicaci6 de les noves tecnologies.

En aquest sentit s’utilitzara de forma majoritaria el campus virtual on el professor dipositara els instru-

ments, documents i referencies necessaris per al seguiment del curs i que s’utilitzaran per donar suport

ala classe magistral, enla qual, amés, es procurara que els estudiants també participin de formaactiva.

Pero, a més, també s’utilitzara el campus virtual per tal de crear un ambient d’interactivitat i complici-

tat adequat que faciliti 'aplicaci6 practica de I'assignatura i sobretot la participaci6 dels estudiants. Per

aix0 es fomentara que (via email o en forums especifics) puguin fer, d’'una banda, les seves aportacions

personals a la tematica estudiada i d’'una altra, puguin resoldre facilment amb el professor els dubtes

que s’hagin plantejat.

Independentment d’aixd, també es procurara fer les presentacions tematiques amb suport Power

Point i altres eines i suports informatics en aquelles materies en que aquests sistemes puguin facilitar

millor la comprensio.

D’acord amb el sistema d’avaluacié que es proposa tot seguit, els estudiants hauran de realitzar treballs i

comentaris especifics sobre els aspectes que oportunament s’aniran proposant i també superar uns

controls que successivament es faran per comprovar sis’han assolit els continguts ja tractats.

Després de cada area tematica (segons el Pla de Treball) hi haura un control en forma de pregunta ober-

ta, test o ambdues técniques alhora.

Mitjancant lametodologia proposadaiamb I'ajut del campus virtual es pretén:

1r. Quel'estudiant s’'impliqui en’assignatura

2n. Que es crei un ambient d’interactivitat que d’'una banda incentivi a I'estudiant per aprofundir en el
coneixement de la matéria i d’altra banda, faciliti al professor la tasca de comprovar la implicaci6 i
assumpcié de coneixements de I'estudiant.

3r. Que es crei un ambient de complicitat estudiant/professor per tal de proporcionar un espai de rela-
ci6 personal que autentifiquiiratifiqui de forma definitiva els objectius proposats al comengament.

AVALUACIO

Lavaluaci6 estara en relaci6 directa amb la participaci6 activa de I'estudiant en el seguiment del curs en
la forma exposada ala metodologia, de manera que es fara una avaluaci6 continuada, amb un seguiment
personalitzat de 'alumne per tal d’assessorar i tutoritzar la sevaimplicaci6 al'assignatura.

Es a dir, avaluaci6 continuada vinculada a la intensitat de la participacié activa de 'estudiant, de la seva
implicaci6 i grau d’interactivitat; perd també de la seva participaci6 directa en la confeccié dels tre-
balls, comentaris i casos que per iniciativa propia o a proposta del professor hagi realitzat i també en la
superacio dels controls que es proposin.

La qualificacié final de I'assignatura s’obtindra dels segiients percentatges:

-Assisténciaa classe (25%)

-Implicaci6 al’assignatura (25%)
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-Realitzacié6 de treballs, cassos o comentaris (25%)
-Resoluci6 dels controls plantejats (25%)
Aquesta assignatura no té examens finals

FONTS D'INFORMACIO

En el seu moment, si cal, es facilitara informaci6 bibliografica especifica (legislacié, manuals, monogra-
fiesirevistes especialitzades).

També, durant el curs i mitjangant el campus virtual, es facilitaran adreces de pagines web i portals es-
pecifics sobre les materies que es vagin tractant i també s’utilitzarala premsa digital.

Atitol orientatiu es facilitala segiient:

BIBLIOGRAFIA

Part civil

ALBALADEJO, M. Derecho Crvil. Vols I-111 111. Barcelona: Llibreria Bosch, 1996.

ALBALADE]JO, M. Compendio de Derecho Civil. Barcelona: Llibreria Bosch, 1990.

APARICIO, M.A. Introduccion al Sistema Politico y Constitucional Espafiol. Barcelona: Ariel, 1984.

DELGADO ECHEVERRIA, E/régimen matrimonial de separacion de bienes en Catalunya. Madrid:
Tecnos, 1974.

DIEZPICAZO,Li GULLON, A. Instituciones de Derecho Civil. Vols 1111, 1995.

GENISISERRA, M. Manual de Dret Civil. Vic. Editorial Eumo 2000.

LACRUZVERDEJO,].L. Elementos de Derecho Civil. Vols I-11-111-111 bis i IV. Barcelona: Llibreria
Bosch, 1991.

LACRUZVERDE]JO, ]J.Lialtres. E/nuevo régimen de familia: 1 Matrimonio'y divorcio. I1.Filiacion, patria
potestad, economia del matrimonio y berencia familiar. Madrid: Cuadernos Civitas, 1981.

LACRUZVERDEJO,].L.ialtres. Comentarios al nuevo titulo IV del Libro I del Codigo Civil. Madrid:
Civitas, 1982.

LASARTEALVAREZ, C. Curso de Derecho Civil Patrimonial. 6a ed. Madrid: Tecnos, 1995.

LATORRE, A. Introduccion al Derecho.13a ed. Barcelona: Ariel, 1988.

MALUQUERDE MOTESIBERNET. C.J. Temes Universitaris Basics. Empresarials. Dret Civil.
Barcelona: Edicions de la Universitat Oberta de Catalunya. 1997.

MALUQUERDE MOTESIBERNET. C.J. Dret Civil Catala. Barcelona, 1993

NUNEZ IGLESIAS A. Comunidad e indivisibilidad. Madrid, 1995.

O CALLAGHAN MURNOZ, X. Compendio de Derecho Civil. Tomo IV-Dret de Familia. Madrid:
Editoriales de Derecho Reunidas, 1988.

PUIG I FERRIOLL. Manual de Derecho Civil I Introducciony derecho de la persona. Madrid, 1997.

PUIG I FERRIOL, LI. Manual de Derecho Civil. Vols 11 11. Madrid: Marcial Pons, 1996.

Part Mercantil

BARRIOUSO RUIZ, C. La contratacion electronica. Marcial Pons, 2002

BERCOVITZ RODRIGUEZ-CANO, A. Introduccion a las marcas y otros signos distintivos en el trdfico
economico. Pamplona: Aranzadi, 2002.

BROSETA PONT, M. Manual de Derecho Mercantil. Madrid, 1994.

CALAVIA MOLINERO, J.M. Témes Universitaris Basics. Dret Mercantil. Dret de Societats. Edicions de la
Universitat Oberta de Catalunya. Barcelona, 1997.

CALAVIA MOLINERO, J.M.; CABANAS TREJO R. Ley de Sociedades de Responsabilidad Limitada.
Comentarios de urgencia a la Ley 2/1995 de 23 de marzo de Sociedades de Responsabilidad Limitada.
Barcelona, 1995.

CAPILLARONCERGO, F .Lapersona juridica: funcionesy disfunciones. Madrid, 198 4.

DE ANGELYAGUEZ, La doctrina del devantamiento del velo» de la persona juridica en la reciente jurispru-



déncia. 2* ed. Madrid, 1991.

ECIJABERNAL, A.;SAIZ PENA, C.A. Contratos de Internet. Modelos y comentarios prdcticos. Barcelona:
Bosch,2002.

GIMENEZSANCHEZ, G.J. Lecciones de Derecho Mercantil. Madrid, 1997

ILLESCAS ORTIZ, R, Derecho de la Contratacion Electronica. Marcial Pons, 2000.

ILLESCAS ORTIZ, R. (dir.) i RAMOS HERNANZ, 1. (Coord). Derecho del Comercio Electronico.
Madrid: LaLey 2001

RIBASALEJANDRRO, J. Aspectos juridicos del comercio electronico en Internet. Marcial Pons, 1999

SANCHEZ CALERO F. Principios de Derecho Mercantil. Madrid, 1999.

O CALLAGHAN MUNOZ, X.; PEDREIRAANDRADE, A. Introduccion al Derecho y Derecho Civil
Patrimonial. 4 ed. Madrid, 1996.

VICENTCHULIA. F. Compendio Critico de Derecho Mercantil. Barcelona, 199r.

VICENTCHULIA. F, Introduccion al Derecho Mercantil. 5* ed. Valéncia, 1992.

URIA, R. Derecho Mercantil. 24 ed. Madrid, 1999.

Legislacio
Constituci6 Espanyola
Codi Civililegislacié complementaria
Legislaci6 civil catalana
Codide Comergilegislacié complementaria
Reglament del Registre Mercantil
Legislacié sobre societats: Llei de Societats Anonimes
Llei de Societats de Responsabilitat Limitada
Llei de Societats Laborals
Lleide Societat de Responsabilitat Limitada Nova Empresa
Llei d’Agrupacions d’Interés Economic
Llei de Societats de Garantia Reciproca
Llei de Cooperatives
Legislacié sobre marquesialtres signes distintius
Llei de Defensa de la Competéncia
Llei de Competencia Deslleial
Llei de Defensa de Consumidors i Usuaris
Llei de Condicions Generals de la Contractacié6
Llei de Serveis de la Societat de la Informaci6 i de Comerg Electronic
Llei de Firma Electronica
Codid’ Internet. Aranzadi
Larestade legislacié s’anira facilitant sobre lamarxa o es “penjara” al campus

Revistes especialitzades

Durant el curs, i als efectes de larealitzacié de treballs i comentaris es facilitara la informacié necessaria
sobre revistes especialitzades, per consulta directa a la Biblioteca o a través de documents escanejats i
“penjats” al campus

Internet

Pagines web i portals especialitzats
Premsa digital

Mitjans de comunicaci6 en general
Buscadors, en especial: Google i Yahoo

Documentaci6 especifica en material associat del campus virtual.
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Macroeconomial

CURS:1r
QUADRIMESTRE: primer
CREDITS: 6
PROFESSOR

OBJECTIUS:

Que l'estudiant adquireixi les competéncies generiques i especifiques que es detallen a continuacié:

COMPETENCIES GENERIQUES:
a) Competencies Instrumentals:
Capacitat d’analisi i sintesi.
Capacitat d’organitzar i planificar.
Coneixement basic general.
Posar els fonaments en el coneixement basic de la professio.
Destresaenl’us de lainformacié
Resolucié de problemes.
b) Competencies Interpersonals:
Habilitats peralacriticail’autocritica.
Treball en equip.
Habilitat per comunicar-se en experts d’altres camps.
c) Competencies Sistematiques
Capacitat por aplicar el coneixement ala practica.
Capacitat per aprendre.
Habilitat per treballar amb autonomia
Capacitat d’adaptacié anoves situacions

Lestudiant ha de ser capag¢ d’adquirir un seguit de coneixements que s’especifiquen a continuacio:

COMPETENCIES ESPECIFIQUES

-Tenir facilitat enla comprensié de textos macroeconomics de nivell elemental i mitja.

- Desenvoluparla capacitat de sintesi per tal d’entendre com en s6n de variables les rellevants a’hora de
ferunaanalisi economica multivariable.

- Capacitat per fer extrapolacions macroeconomiques (diferents escenaris) sobre 'efecte de diferents
politiques macroeconomiques.

- Adquirir seguretat en 'aplicacié dels conceptes basics i fonamentals de I'assignatura.

- Aconseguir que tingui ’habilitat d’associar les diferents arees conceptuals de I'assignaturai que alave-
gada siguin els fonaments teorics d’altres.

- Discernir quina informaci6 és crucial al’hora de prendre decisions macroeconomiques.

- Capacitat matematica per resoldre els exercicis.

-Tenir facilitat enla representacié grafica de funcions.

- Lestudiant ha de ser capag¢ d’entendre la informacié economica que cada dia apareix als diaris.

- Capacitat per justificar les mesures macroeconomiques proposades.

-Poder expressar en un llenguatge planer conceptes economics complexos.

CONTINGUTS
Els objectius didactics de I'assignatura, juntament amb els continguts que permetran assolir-los, que-
denreflectits enla taula segiient:
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OBJECTIUS DIDACTICS

CONTINGUTS

Adquirir els coneixements basics respecte a
I'objecte d’estudi de la Macroeconomia, i el
coneixement de les diferents
Macromagnituds

PartI. Conceptes basics en macroeconomia
- Objecte d’estudi de lamacroeconomia
- Comptabilitat nacional i macroagregats

Coneixer les relacions economiques que es
produeixen entre els diferents agents
economics (empreses, families i Estat), i
analitzar la presénciail'impacte de 'Estat a
I'economia

PartI1. T°keynesiana. Elmodel de 45 graus
-Fluxcircular delarenda

-Renda nacional d’equilibri

- Elmultiplicador keynesia
-Elpaperdel’Estatal’economia

Incloure al’analisi economica el sector
exterior iles repercussions sobre 'economia
interior que es poden derivar de les politiques

macroeconomiques d’altres paisos iviceversa.

PartI11. Elsector exterior
- Balanca de pagaments
-Tipus de canvi

- Elmodel d’economia oberta

Analitzar I'evoluci6 historica del diner i
coneixer les principals funcions dels actuals
Bancs Centrals. Desenvoluparem el model
monetari que aplicarem en I'altima part del
curs.

PartIV. Economia monetaria

- Eldiner.

- Lofertamonetariaiel Banc Central
-Elprocés de creacié de diner
-Lademandade diner

Desenvolupar el model IS-LM que és
fonamental per a relacionar els efectes
economics de les politiques fiscals i
monetaries.

PartV. Economiarealifinancera
-Model IS-LM

METODOLOGIA:

Ser la primera assignatura macroeconomica de la diplomatura comporta un plantejament principal-
ment teoric. Per poder resoldre tot tipus de problemes és imprescindible coneixer i entendre una série
de conceptes teorics, i saber-los aplicar de manera correcta en la seva resolucié. Per tant, és aconsellable
la maxima assisténciaiimplicaci6 de I'estudiant en les sessions presencials, en que el professor explica-
raels continguts teorics de cada tema, acompanyats d’exemples i exercicis.

La metodologia utilitzada en les 60 hores académiques, es dividira en dos tipus de sessions: sessions
de classeisessions de treball dirigit (o tutories).

Les sessions de classe estan dedicades fonamentalment a la docencia impartida pel professor per tal
de:

- Exposar i explicar els continguts teorics de cada tema, acompanyats d’exemples basats en 'actual

situaci6 economica.

-Realitzar exercicis i corregir-los al’aula iresoldre els possibles dubtes.
Per altra banda, les sessions de treball dirigit o tutories estaran dedicades a consolidar els conceptes
teorics exposats a classe a partir de la cerca d’informacid, i a treballar exercicis i problemes similars als
fets al’aula, de manera més individualitzada. El professor convocara a petits grups per a diferents tas-
ques:
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-Resoluciéi explicacié d’algun exercici o problema determinat per part de 'alumnat.
- Ajuda, per part del professor, en els casos d’estudiants que tinguin dificultats al’hora de resoldre
aquests exercicis.
Finalment cal remarcar la gran importancia de les hores de treball personal. Per aconseguir-ho, po-
dem enumerar algunes de les tasques:
- Lecturaicomprensi6 dels apunts de cada tema, repassant els exemples i exercicis fets en les ho-
res presencials.
- Plantejament dels nous exercicis i problemes de cada tema,
-Recerca en llibres i en la xarxa Internet de resums teorics i de llistes d’exercicis de cada tema;
tant resolts, com per resoldre.
A principi de curs es publicara el pla de treball de I'assignatura en el campus, en el qual quedara reflectit
més detallatles hores que s’han de dedicar a cada tasca.

AVALUACIO:
AThora d’avaluar 'assoliment o no dels objectius marcats en aquesta assignatura, el professor utilitzara
elssegiients elements, amb la seva respectiva ponderaci6, per ala qualificacié final:
-Provafinal escrita en cadascuna de les convocatories (60%).
- Avaluaci6 individual de la feina de I'estudiant en les sessions personalitzades que s’han fet al llarg
del curs (25%).
- Participaciéiimplicacié deI'estudiant en les classes presencials (15%).
Cal fer notar que les condicions d’avaluacié en cada convocatoria seran exactament les mateixes.

BIBLIOGRAFIA:

Els llibres que els estudiants hauran de consultar per poder adquirir els coneixements necessaris sobre
lamateria son:

Comas, J. Macroeconomia. Teoria i problemes. Vic: Eumo Editorial, 1997.

Dornbush, R.; Fisher, S. Macroeconomia. McGraw-Hill, 1994,

Lypsey, R. Harbury. Principis d economia. Barcelona: Viceng Vives, 1992.

Mochoén, F.; Becker, V. Economia. Elementos de microy macroeconomia. McGraw-Hill, 1994.

Wonnacot, P; Wonnacot, R. Economia. McGraw-Hill, 1988.

Totsells es poden localitzar alabibliotecade la UVic.



Historia Economica Mundial

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r
PROFESSOR: Santi Ponce i Vivet

OBJECTIUS:

Aquest temari d’Historia Economica Mundial té com a objectiu fonamental estudiar el capitalisme des
delseu establiment fins al’actualitat analitzant I'evolucié i la diferenciacié territorial que ha generat. Es
tracta de donar als estudiants les referéncies historiques que els han de permetre coneixer I'estructura i
la situacié economiques internacionals del present més immediat. Es posara un emfasi especial en la
historiade les empreses i dels empresaris dels diferents periodes d’estudi.

AVALUACIO:

1. Avaluacié continua a través de les lectures recomanades, exercicis, i ’'elaboracié d’un treball mono-
grafic amb unvalor total equivalent al 40% de lanota final.

2. Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor tota equivalent al 60% de la
nota final. Per considerar la primera part cal treure, com a minimun § de 'examen

PROGRAMA:
Temar. Les economies europees preindustrials.
1.1. Produccié i distribucié del producte agrari.
1.1.1. De l'agricultura tradicional a les economies organiques avangades.
r.1.2. Lapoblaciéiels recursos.
1.1.3. Les formes de distribucid.
1.2. Eldesenvolupament del comerg.
1.2.1. El creixement dels intercanvis i el procés d’especialitzacié internacional.
1.2.2. Les noves formes d’organitzaci6é mercantil.
1.3. La protoindustrialitzacié.
1.3.1. Les formes de produccid i els seus mercats.
1.3.2. La contribuci6 de lainddstria rural domestica al capitalisme industrial.
Tema 2. Origeni caracteristiques del capitalisme industrial.
2.1. Caracteristiques generals i factors de desenvolupament.
2.1.1. Industrialitzaci6 i capitalisme.
2.1.2. Precondicions endogenes i exogenes.
2.2. Les transformacions técniques i organitzatives.
2.2.1. Produccié i consum d’energies inanimades.
2.2.2. Eldesenvolupament técnic i cientific.
2.2.3. Lafabricailacolonia.
2.3. LaRevolucié industrial britanica.
2.3.1. El take off. Comportaments dels sectors industrials.
2.3.2. Larevolucié dels transports.
2.3.3. Les consequiéncies socials.
Tema 3. Pautes d’industrialitzacid.
3.1. Gran Bretanya: plenitudi climateri.
3.2. Franca: unavialentaala industrialitzacio.
3.3. Italia: 1a formaci6 de 'Estat i els contrastos regionals.
3.4. Estats Units: sorgiment d’'una gran poténcia.
3.5. ElJapé: industrialitzacié d’una societat no occidental.
Tema 4. Leconomia internacional al segle XIX.
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4.1. Mundialitzacié i especialitzacid.
4.1.1. Colonialisme i imperialisme.
4.1.2. Ladivisi6 internacional del treball. Moviments migratoris.
4.2. Elcomerg internacional.
4.2.1. Els principals fluxos comercials.
4.2.2. Elproteccionisme i el lliurecanvisme.
4.3. Elcapital, les finances i els sistemes monetaris.
4.3.1. Moviments internacionals de capital.
4.3.2. Lamodernitzaci6 del sistema bancari.
4-3.3. Els patrons monetaris.
Tema §. Les transformacions de les economies capitalistes el primer ter¢ del segle X X.
5.1. Segona Revolucié industrial i crisi finisecular.
5.1.1. Laugment de la produccid i de lacompeténcia internacional.
5.1.2. Els nous sectors guia.
5.1.3. Els canvis de lideratge en 'economia internacional.
5.2.Laprimera Guerra Mundial.
5.2.1. Les causes.
5.2.2. Les transformacions i adaptacions economiques durant la guerra.
5.2.3. Les conseqiiencies: el tractat de Versalles.
5.3. Larecuperaci6 postbel lica.
5.3.1. Lareconstrucci6 europea.
5.3.2. Els desequilibris internacionals, sobreproduccié i tensions financeres.
5.4.Criside 1929 idepressié dels anys 1930.
5.4.1. Origens de la crisi.
5.4.2. Lainternacionalitzaci6 de la crisi.
5.4.3. Lesrespostes alacrisi als EUA i Europa.
Tema 6. Les economies socialistes de planificacio centralitzada.
6.1. Formacié i desenvolupament de 'URSS.
6.1.1. El tsarisme ila Revoluci6 russa.
6.1.2. LEconomiade GuerrailaNEP.
6.1.3. Elmodel estalinista d’industrialitzaci6 accelerada.
6.1.4. Crisiifallida del sistema. De Kruitxeva Gorbatxev.
6.2. Lextensié del model després de la IT Guerra Mundial.
6.2.1. Els paisos de 'Europa de I'Est.
6.2.2. Elmodel Xines.
6.3. Lareinserci6 del bloc socialista al sistema capitalista.
6.3.1. Ladesintegraci6 dela URSS.
6.3.2. Els paisos de 'Europa de I'Est.
Tema 7. Creixement i crisi, desigualtats i relacions economiques internacionals, 1945-1992.
7.1. Reconstruccid i creixement al’Europa occidental.
7.1.1. E1 Pla Marshall.
7.1.2. El paper de 'EstatiI’Estat de benestar.
7.1.3. Elgran creixement de les décades de 1950i1960.
7.2. Elnou marc institucional internacional.
7.2.1. Elsacords de Bretton Woods.
7.2.2. EIGAT Tiels blocs comercials.
7.3. Crisiirecuperaci6 dels paisos industrialitzats, 1973-1985.
7.3.1. La Crisi del Petroli. Causes i efectes.
7.3.2. Larecuperacié il'expansi6 economiques.
Tema 8. Descolonitzacié, independéncia i subdesenvolupament.
8.1. El procés de descolonitzacié del Tercer Mén.
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8.1.1. Ladescolonitzacié britanica.
8.1.2. Ladescolonitzaci6 francesa.
8.2. Els models de desenvolupament ila Guerra Freda.
8.2.1. Laperifériade I'orbita capitalista.
8.2.2. Laperiféria de 'orbita soviética.
8.2.3. Els paisos no-alineats ila Conferencia de Bandung de 1955.
8.3. Neocolonialisme i subdesenvolupament.
8.3.1. LAmeérica Llatina.
8.3.2. Els paisos arabs.
8.3.3. Africa negra.
8.4.Delaperiferiaal centre. Els Nous Paisos Industrialitzats.
8.4.1. Laindustrialitzacié dels Dragons i dels Tigres del Sud-est asiatic.
8.4.2. El creixement economic de Meéxicidel Brasil.
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Informatical

CREDITS:6
QUADRIMESTRE: 1.

OBJECTIUS:

Que I'estudiant sigui capag d’aplicar els coneixements en eines informatiques en 'ambit de I'estudii del
mon laboral. Lestudiant haura de ser capag d’analitzar i sintetitzar problemes per tal de resoldre’ls uti-
litzant els programes informatics més adequats a cada situaci6. També adquirira habilitat en la cerca
d’informacié a internet. La capacitat de prendre decisions forma part dels objectius de I'assignatura te-
nint en compte que s’utilitzen eines informatiques com a suport.

Com a objectius especifics, 'estudiant ha de tenir habilitat d’utilitzar els programes d’ofimatica més
estandarditzats per tractar i processar dades amb equips informatics.

Lestudiant sera capag de determinar en cada situaci6 el programa informatic que s’ajusti més a les ne-
cessitats del problemaa resoldre.

METODOLOGIA:

El caracter fonamentalment de consolidacié d’aspectes instrumentals d’aquesta assignatura comporta
un plantejament eminentment practic amb la tutela constant del professor. Per tant, és aconsellable la
maxima assistenciaiimplicacié de 'estudiant en les sessions presencials.

La metodologia utilitzada en les 60 hores academiques es dividira en dos tipus de sessions: 'exposicié i
explicaci6 dels continguts de cada tema realitzada en sessions de classe, es complementara amb ses-
sions de treball dirigit, o tutories, amb una tasca més personalitzada amb cada estudiant.

PROGRAMA:
Temar. Introduccié alainformatica
1.1 Conceptes basics
1.2 Codificaci6 de lainformacié
1.3 Estructura funcional de 'ordinador
1.4 Periférics
Tema 2. Sistemes Operatius.
2.1 Introducci6 als Sistemes Operatius
2.2 Windows
Tema 3. Internet
3.1 Introduccié. Xarxes d’ordinadors. Historia
3.2 Serveis
3.3Navegacio
3.4HTML
Tema 4. Processador de textos Word
4.1 Introduccié
4.2 Edici6 de documents senzills
4.3 Opcions de format de documents
4.4 Columnes i taules
4.5 Eines addicionals
4.6 Fusio de dades
4.7 Estils, plantilles i formularis
Tema 5. PowerPoint
5.1 Introduccié
5.2'Transicions
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5.3Animacions
5.4 Patrons
Tema 6. Full de calcul Excel
6.1 Introduccié
6.2 Ediciéiformatbasic d’un full
6.3 Copiade caselles. Referéncies absolutesirelatives
6.4 Utilitzacié Férmules i Funcions
6.5 Confecci6 de grafics a partir del full de calcul

AVALUACIO:

Es fara avaluaci6 continua a través la resolucié d’exercicis que s’aniran plantejant en el decurs de les ses-
sions practiques. Aquests controls constaran d’una llista d’exercicis similars als treballats enles sessions
de classe. La nota final s’obtindra fent una mitjana ponderada de les puntuacions obtingudes en cadas-
cun dels controls, tenint en compte que per aprovar 'assignatura caldra superar unes habilitats mini-
mes en cadascun dels controls. En cas que 'estudiant no opti a’avaluacié continuada podra realitzar un
examen final que inclouralaresoluci6 d’exercicis de tots els temes.

BIBLIOGRAFIA

Pel caracter dinamic dels continguts de I'assignatura, es proporcionara als estudiants material desenvo-
lupat pels professorsilabibliografia més actualitzada..
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Comptabilitatl

CREDITS:6
QUADRIMESTRE: 2n

OBJECTIUS:
Aconseguir que I'estudiant adquireixi les competéncies genériques, que s’estructuren en instrumen-
tals, interpersonals i sistemiques, iles competeéncies especifiques que es detallen a continuacioé:

COMPETENCIES GENERIQUES
Competencies Instrumentals:
- Capacitat d’analisi i de sintesi
- Capacitat d’organitzaci6 i planificaci6
- Coneixements d’informatica relatius al’ambit d’estudi
- Habilitat per abuscar informacié procedent de fonts diverses
- Capacitat per aresolucié de problemes
- Capacitat per a prendre decisions
Competencies Interpersonals:
- Capacitat per a treballar en equip
Competencies sistémiques:
- Capacitat d’aprenentatge autobnom
- Capacitat d’adaptacié a noves situacions

COMPETENCIES ESPECIFIQUES
L estudiant ha de ser capa¢ d’adquirir coneixements en aquests ambits:
- Ha de coneixer a nivell teoric el concepte, naturalesa i objectius de la Comptabilitat, com també els
diferents conceptes directament relacionats amb aquesta materia.
-Hade coneixer els diferents llibres de comptabilitat.
-Ha de coneixer els diferents elements patrimonials i enregistrar els fets comptables que apareixen
enl’empresa.
-Hade tenir unavisio clara de les diferents parts del Pla General Comptable.
- Ha de conéixer els principis i normes de valoracié i saber-los aplicar en els diferents casos practics.
- Hade saber realitzar correctament el procés comptable d'un exercici economic.
-Hade saber presentar el Balang de Situacié i el compte de Perdues i Guanys.

OBJECTIUS CONTINGUTS

En el primer tema es pretén Tema 1: INTRODUCCIO A LA TEORIA DE LA COMP-
coneixer a nivell teoric la TABILITAT

disciplina comptable i el marc legal 1.1.Concepte, naturalesaiobjectius de la Comptabilitat.
inormatiu que 'envolta. 1.2. Marc legal i normalitzacié comptable.

1.3.Elements patrimonials i fets comptables.
1.4.Patrimoni net.

1.5.Inventaris i Balang de Situacié.
1.6.Llibres de comptabilitat.
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En el segon tema es pretén que
I'estudiant aprengui a registrar els fets
comptables i conegui I'estructura del
Balan¢ de Comprovacid, del Balang de
Situaci6 i del compte de Perdues i
Guanys.

Tema 2: METODE I PROCEDIMENTS DE COMP-

TABILITAT

2.1.Registre de les operacions comptables. Teories del
carrecil’abonament.

2.2. Balan¢ de Comprovacié

2.3. Variacions del net patrimonial.

2.4. Comptabilitzaci6 de les despesesidels ingressos.

2.5. Aplicaci6 del resultat de I'exercici.

2.6. Regularitzaci6 del comptes de gesti6

2.7. Balang de saldos finals abans i després de la regularit-
zacio.

2.8. Balang de Situaci6 i Compte de Pérdues i Guanys

En el tercer temal’objectiu és que
I'estudiant sapiga realitzar el procés
comptable d’un exercici.

Tema3: ELCICLE COMPTABLE

3.1. Assentament d’obertura

3.2. Registre de les operacions en el llibre diari

3.3. Trasllat al llibre major

3.4. Fid’exercici: Regularitzaci6 dels comptes

3.5. Presentaci6 del Balang de Situaci6 i del compte de
Pérdues i Guanys.

3.6. Assentament de tancament.

Lobjectiu d’aquest tema és coneixer
les diferents parts de Pla General de
Comptabilitat

Tema 4: INTRODUCCIO AL PLA GENERAL

COMPTABLE

4.1. Principis comptables

4.2.Quadre de comptes. Definicions i relacions comp-
tables.

4.3. Comptes Anuals.

4.4. Normes de valoracié.

En aquest temal'objectiu és
confeccionar adequadament el Balang
de Situacié després de realitzar el
procés comptable i realitzar-ne una
breu analisi .

Temas: ESTUDI DELBALANC DE SITUACIO
5.1. Estudi de 'ITmmobilitzat.

5.2. Estudide les Existéncies.

5.3.Deutors

5.4. Tresoreria

5.5.Fons Propis

5.6.Creditorsallargia curt termini

Enaquesta part es pretén que
I'estudiant confeccioni adequadament
el compte de Pérdues i Guanys i pugui
fer-ne una breu analisi.

Tema 6: ESTUDI DEL COMPTE DE PERDUES I
GUANYS

6.1. Ingressos, transaccié vendes.

6.2. Despeses, transaccié compres.

6.3. Resultat de 'exercici.

METODOLOGIA:

Lassignatura, tot i tenir una part teorica important per tal de que el conceptes basics s’adquireixin co-

rrectament, és principalment una matéria molt practica que s'imparteix en modalitat presencial.
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Enles sessions de classe és on el professor explica els coneixements teorics de cadascun dels diferents
temes per poder posteriorment resoldre els casos practics corresponents. La transmissié d’aquests co-
neixements teorics estaran dirigits a tot el grup.

Enles hores de treball dirigit es resolen els casos practics dels diferents temes per tal de complemen-
tar i assentar els coneixements propis de la materia. Val a dir, que per aquests exercicis el professor ex-
plicara el plantejament i el cami a seguir per resoldre els diferents exercicis a nivell individual o bé en
grups de dues persones.

Es recomana al’estudiant que dediqui cada setmana unes hores de treball personal a aquesta assigna-
tura per tal de consolidar els coneixements adquirits en els diferents temes. Es tracta de seguir un ritme
setmanal de resoluci6 d’exercicis amb sintonia amb el que s’ha explicat a classe, amb aquest treball per-
sonal 'estudiant també ha de fer un repas dels aspectes teorics tractats a classe mitjangant els resums i
esquemes corresponents. D’altra banda, 'estudiant haura de presentar tres fitxes tecniques d’articles
actuals de revistes comptables reconegudes i també haura de realitzar dos exercicis de procés compta-
ble mitjancant 'aplicaci6 informatica del Contaplus després d’haver realitzat sessions explicatives d’a-
quest programa informatic de comptabilitat ales aules d’ordinadors.

En el pla de treball de I'assignatura és on I'estudiant trobara especificada setmanalment la previsié del
que es faraenles sessions de classe, enles hores de treball dirigit i enles hores de treball personal.

AVALUACIO:
Lavaluaci6 de I'assignatura pretén mesurar el grau d’aprenentagatge global aconseguit per I'estudiant.
Concretament I'avaluacié consta de:

Un examen a final del quadrimestre que representa el 70% de la nota de I'assignatura. De 'examen un
75% es correspon ala part practicaiun 25% es correspon ala part teorica.

La resoluci6 d’exercicis del procés comptable manualment i la realitzacié de fitxes técniques, que re-
presentenun 20% de lanota.

La resoluci6 d’exercicis del procés comptable mitjangant el Contaplus, que representa un 10% de la no-
ta.

BIBLIOGRAFIABASICA
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edicid.

BIBLIOGRAFIACOMPLEMENTARIA

Rivero, J. Supuestos de Contabilidad Financiera. Editorial Trivium, titima edicié.

Alvarez Lopez J. Introduccion ala Contabilidad. Editorial Donostiarra, dltima edicié.

‘Wanden-Berghe, J.L. Manual de Contabilidad General Madrid: Piramide, dltima edicio.

Saez Torrecilla, Contabilidad General. Editorial McGraw-Hill, tltima edicié.

Saez Torrecilla, Casos prdcticos de Contabilidad General. Editorial McGraw-Hill, dltima edicid.
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Contabilidad Financiera, aplicacion prdctica de las normas de valoracion. Editorial McGraw-Hill, dltima
edici6.

Moreno Martinez, F.J. Contaplus 2004. Madrid: Anaya, 2004.
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Economiade lempresal

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r

OBJECTIUS:

Introduir 'estudiant en el m6n de empresa. En assignatura s’analitzen algunes de les principals arees
funcionals de 'empresa: direccio, finances, produccid i recursos humans.

Amb aquesta assignatural’estudiant ha d’adquirir les segiients competéncies genériques i especifiques:

COMPETENCIES GENERIQUES:
Competencies instrumentals
. Capacitat d’analisiide sintesi.
. Capacitat d’organitzacié i planificacio.
.Habilitat per buscar informacié6 procedent de fonts diverses.
. Capacitat peralaresoluci6 de problemes.
Competencies interpersonals
. Capacitat per treballar en equip.
Competencies sistéemiques
. Capacitat d’aprenentatge autonom.

COMPETENCIES ESPECIFIQUES:

Lassignatura pretén aconseguir que I'estudiant tingui una visié amplia empresarial, ja que en assignatu-
res posteriors es desenvolupara amb més profunditat el coneixement de les diferents arees funcionals
que integren’empresa.

OBJECTIUS CONTINGUTS

Lobjectiu d’aquesta primera part Temarx: Cempresail’empresari

de I'assignatura és veure 'evolucié 1) Empresa

del concepte d’empresai 2) Caracteristiques principals de 'empresa

empresari al llarg del temps, veure 3) Els subsistemes de 'empresa

els diferents tipus d’empreses, 4) Evoluci6 de la figura de Pempresari

analitzar els factors que integren Tema2: Tipus d’empreses

I'entornde'empresaiels 1) Introducci6

principals objectius que es poden 2) Criteris economics de classificaci6 de les empreses

fixar les empreses. 3) Ciriteris juridics de classificaci6 de les empreses
4) Lempresa familiar

Tema 3: Lentorn
1) Definicié
2) Entorn general
3) Entornespecific
Tema 4: Els objectius de 'empresa
1) Caracteristiques dels objectius
2) Classificaci6 dels objectius:
2.1) Objectius economicsi financers
2.2) Objectius economics i socials
3) Estudideles rendibilitats:
3.1) Rendibilitat econdomica
3.2) Rendibilitat financera
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Lobjectiu d’aquesta part és
coneixer breument el
funcionament de la direccié de
I'empresaianalitzar les diverses
funcions que es desenvolupen des
d’aquesta area.

A) Ladireccio:

Tema 5: El procés de direccié de 'empresa
1) Ladireccié
2) Lafuncié de planificacié
3) La funci6 d’organitzaci6
4) La funci6 de gesti6
5) Lafunci6 de control
Tema 6: La funcié d’organitzacié
1) Aspectes previs
2) Ladepartamentalitzacio
3) Els organigrames

Lobjectiu d’aquesta part és veure
les diverses fonts de finangament
d’'una empresa, els métodes de
seleccié d’inversions i entrar
breument en 'analisi de 'empresa
amb la utilitzacié de diversos
instruments.

B) Finances:

Tema7: Fonts de finangament de 'empresa
1) Concepte de finangament i classes
2) Elfinancament intern:
2.1) Avantatges de 'autofinancament
2.2) Inconvenients de 'autofinangament
3) Elfinangament extern:
3.1) El financament extern propi
3.2) El financament extern alié
Tema 8: El punt mort
1) Introduccié
2) El punt mort o llindar de rendibilitat
3) El palanquejament operatiu
Tema 9: Métodes de seleccié d’inversions
1) Introduccié
2) Els fluxos de caixa
3) Lacapitalitzacié il'actualitzacié
4) Métodes de selecci6 d’'inversions:
4.1) Metode del termini de recuperaci6 o pay-back
4.2) Métode delvalor actual net o VAN
4.3) Taxa de rendibilitat interna o TRI
Tema10: La funci6 financera de 'empresa
1) Lestructuraeconomicaifinancerade'empresa
2) Elfons de maniobra
3) Els cicles de 'activitat de 'empresa i el periode mig de
maduracié

Lobjectiu d’aquesta part és
introduir 'estudiant en'area de
produccio, analitzant diversos
tipus de processos de producci6 i
fent menci6 especial als inventaris
0 estocs.

C) Produccié

Tema11: La funci6 productiva
1) Introduccié
2) Principals diferencies entre I'elaboracié de béns i la pro-
duccié de serveis
3) Objectius de ladireccié de la produccié
Tema 12: El procés de produccio
1) Tipus de processos
2) Alternatives tecnologiques
3) Elsbéns d’equip
4)  Ladistribucié delaplanta
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Tema13: Els estocs
1) Introduccio
2) Objectius dels estocs
3) Costos dels estocs
4) La determinacié del volum optim de comanda. El model
de Wilson.
5) Sistemes de control dels estocs
6) Linventari just-a-temps (just-in-time)

Lobjectiu d’aquesta part es D) Recursos humans
centrabasicament enla selecci6 Tema 14: Ladireccié de recursos humans
de personal per part de 'empresa. 1) Introduccié
2) Les funcions de la direccié de recursos humans
3) Laplanificacié dels recursos humans
4) Reclutamenti selecci6 de personal
5) Laformaci6 professional del personal:

5.1) El programa d’orientacié

5.2) La formacié del personal

6) Lavaluacio del treball

METODOLOGIA:

Es una assignatura bastant tedrica, tot i que I'estudi de determinades arees de I'empresa permet compa-
ginar teoria amb practica. Lassignatura s’imparteix en modalitat presencial.

Les sessions de classe estaran dedicades a:

.Desenvoluparla part teorica

.Realitzar exercicis per part de 'alumne

Les hores de tutoria es destinaran a I'assessorament per part del professor en la realitzacié d’un treball
individual o en grup sobre algun dels temes analitzats en 'assignatura.

AVALUACIO

Hi haura una prova final escrita estructurada en dues parts: teoria i practica, la qual representara el
80%. Lavaluaci6 del treball representara el 20% restant. Per tal d’aprovar 'assignatura caldra aprovar la
provafinaliel treball. La nota del treball es guardara per la segona convocatoria.

BIBLIOGRAFIA

Gisbert i Gelonch, Ramon. La empresa, naturaleza, clases, entorno y competencia. Ediciones Octaedro,
2002.

Cuervo Garcia, Alvaro. Introduccion a la administracion de empresas. Editorial Civitas, 5a edici6, 2004.

Claver Cortés Enrique, Llopis Taverner Juan, Lloret Llinares Marcelino, Molina Manchén Hipdlito.
Manual de administracion de empresas. Editorial Civitas, 4" edici6, 1998.

Pérez Gorostegui, E. Economia de la empresa (Introduccion). Editorial Centro de estudios Ramén Areces,
S.A. 3" edicié. Madrid, 1996.

Aguer, M.;; Pérez Gorostegui, E. Teoria y prdctica de economia de la empresa. Editorial Centro de estudios
Ramoén Areces. Madrid, 1997.

Antonio M. De Beas. Organizaciony administracion de empresas. McGraw Hill. Madrid, 1994.

Maria Feliz Madrid Garre; José Andrés Lopez Yepes. Supuestos de economia de la empresa. Madrid, 1993.

Carlos Rodrigo Illera; Maria Teresa Nogueras Lozano. Fundamentos de economia de la empresa. Aplicaciones
prdcticas. Piramide, 1993.

Philip Kotler; Gary Armstrong; John Saunders; Veronica Wong; Salvador Miquel; Enrique Bigné;
Dionisio Camara. Introduccion al marketing. Segunda edicion europea. Prentice Hall. Madrid, 2000.
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Microeconomial

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 2n
PROFESSOR:

OBJECTIUS:

Introduir els estudiants en els conceptes basics de I'analisi economica, donant una visié amplia de la se-
vagenesiidesenvolupament historic, i desenvolupar anivell elemental les teories especifiques de la mi-
croeconomia.

PROGRAMA:

Tema1. Introducci6 al’economia: Historia del pensament economic. Escoles, aportacionsiautors.
Tema 2. La teoria economica Neoclassica. Suposits de partida; individualisme metodologic, desagrega-
ci6é i maximitzacid. El problema economic fonamentali el mercat com a mecanisme d’assignacio.

Tema 3. El funcionament dels mercats competitius. Ofertaidemanda. Processos d’ajustament.

Tema 4. Leslimitacions del mercatilaintervencié del sector public.

Tema 5. La fonamentacié de la demanda; el comportament dels consumidors. La funcié d’utilitat, la
restriccié pressupostariail’eleccié optima. Lelasticitat.

Tema 6. La fonamentacié de 'oferta; el comportament de les empreses. La funcié de producci6, la mi-
nimitzacié de costos ila maximitzaci6 de beneficis.

Tema 7. Altres formes de mercat: monopoli.

AVALUACIO:

Un examen teoric i practic al final del quadrimestre.

BIBLIOGRAFIA:

Lipsey, R. G. Introduccion a la economia positiva. 13a ed. Barcelona: Vicens Vives, 1999.
Madariaga, R. Economia: teoriaiproblemes. (2a ed.) Vic: Eumo Editorial, 1998.

Oroval, E. Noves aportacions a la historia del pensament economic. Vic: Eumo Editorial, 1995.
Parkin, M. Microeconomia. Madrid: Addisar Westey, 2001.

Nicholson, W. Teoria Macroeconomica. Madrid: McGraw-Hill, 1997.

Roncaglia, A. Elements fonamentals deconomia politica. 1a ed. Vic: Eumo Editorial, 1994.
Wonnacott; Wonnacott. Introduccion a la economia. McGraw-Hill, 2000.

Stiglitz, J. E. Microeconomia. Barcelona: Ariel, 1998.

Pindyck, R. S.; Rubinfeld, D. L. Mzcroeconomia. Madrid: Prentice Hall Iberia, 1998
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Informaticall

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: r.

OBJECTIUS:

Que l'estudiant sigui capag d’aplicar els coneixements en la utilitzaci6 de bases de dades, en 'ambit de
I'estudiidel ménlaboral. Lestudiant haura de ser capag d’analitzar i sintetitzar problemes per tal de re-
soldre’ls utilitzant els meétodes que proporcionen els gestors de la base de dades. La capacitat de pren-
dre decisions forma part dels objectius de I'assignatura tenint en compte que s’utilitzen eines informa-
tiques comasuport.

Com a objectius especifics, 'estudiant, complementant els coneixements adquirits en I'assignatura
Informatica I, ha de tenir 'habilitat d’utilitzar el gestor de bases de dades més estandarditzat per trac-
tariprocessar dades amb equips informatics.

Lestudiant sera capag de determinar en cada situaci6 el programa informatic que s’ajusti més a les ne-
cessitats del problemaaresoldre.

METODOLOGIA:

El caracter fonamentalment de consolidacié d’aspectes instrumentals d’aquesta assignatura comporta
un plantejament eminentment practic amb la tutela constant del professor. Per tant, és aconsellable la
maxima assisténciaiimplicaci6 de 'alumnat enles sessions presencials.

PROGRAMA:
Temar. Introduccié al Disseny de Bases de Dades
1.1. Conceptes Basics.
1.2. Disseny d’un sistema. Metodologia E-R.
Tema 2. Bases de Dades Relacionals.
2.1. Introducci6.
2.2. Model Relacional.
Tema 3. Traduccié de E-R a Relacional.
Tema 4. Gestor de Bases de Dades ACCESS.
4.1.Creaci6é dela BD.
4.2. ConsultesalaBD: QBEiSQL.
4.3. Formularis.
4-4. Informes.

AVALUACIO:

Es fara avaluaci6 continua a través la resolucié d’exercicis que s’aniran plantejant en el decurs de les ses-
sions practiques. Aquests controls constaran d’'unallista d’exercicis similars als treballats en les sessions
de classe. La nota final s’'obtindra fent una mitjana ponderada de les puntuacions obtingudes en cadas-
cun dels controls, tenint en compte que per aprovar 'assignatura caldra superar unes habilitats mini-
mes en cadascun dels controls. En cas que I'estudiant no opti al’avaluacié continuada podra realitzar un
examen final que inclourala resolucié d’exercicis de tots els temes.

BIBLIOGRAFIA
Pel caracter dinamic dels continguts de I’assignatura, es proporcionara als estudiants material desenvo-
lupat pels professorsilabibliografia més actualitzada.
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Angles|

CREDITS: 6

QUADRIMESTRE: 2n

PROFESSORAT: M. Carme Cirivillés
Anna Masferreri Giralt

OBJECTIUS:

Que l'estudiant adquireixi les competéncies genériques i especifiques detallades a continuacio:

COMPETENCIES GENERIQUES:

Instrumentals
- Comunicaci6 oraliescrita de lallengua estrangera
- Capacitat d’analisi i de sintesi
- Capacitat d’organitzacié i de planificacié
- Habilitat per buscar informacié procedent de fonts diverses
Interpersonals
- Habilitat enles relacions personals
- Capacitat per treballar en equip
- Habilitat per treballar en un equip de caracter interdisciplinar
- Habilitat per treballar en un context internacional
- Capacitat per treballar en entorns diversos i multiculturals
- Capacitat de criticaiautocritica
Sistemiques
- Capacitat d’aprenentatge autonom
- Capacitat d’adaptacié a noves situacions
- Creativitat
- Sensibilitat cap a temes medi ambientals i socials

COMPETENCIES ESPECIFIQUES

Lobjectiu principal de I'assignatura és que I'estudiant adquireixi un nivell intermedi de la llengua angle-
saenun context actual de 'ambit professional.

Els objectius que I'alumne haura d’assolir durant el curs en concreten en els segiients punts:

1. Adquirir una competencia lingiiistica suficient per poder comprendre i expressar-se en un entorn
professional emprant la gramaticaiel vocabulari apropiat, tenint cura de la proniincia.

2. Revisarles funcions lingiiistiques i les estructures gramaticals propies d’un nivell intermedi de lallen-
guaanglesa per optimitzar els resultats.

3. Aprofundiment en I'adquisicié del lexic especific de les arees de comunicaci6 tractades en el curs per
alacomprensiéiexpressi6 oraliescrita.

4.Familiaritzar I'estudiant amb I'as correcte i efectiu de diccionaris tematics, glossaris, diccionaris mo-
nolingiies o bilingiies, gramatiques i altres materials de referencia.

5. Fomentar I'as de les noves tecnologies i aprofitar els recursos que aquests nous soports ens propor-
cionen.

6. Treballar continguts d’una altra disciplina del mateix curs utilitzant la llengua anglesa com a llengua
vehicular.



OBJECTIUS DIDACTICS CONTINGUTS:

Lobjectiu d’aquestes activitats és LISTENINGS

fomentar la comprensié auditiva de 1. Aninterview with abrand consultant

I'angles i proporcionar al’estudiant 2. Business travellers priorities

estrategies que millorin la seva capacitat 3.An interview with the partner of a management
de comprensi6 oral de material enregistrat consultancy

per nadius i no nadius parlant diferents 4.An interview with a business transformation direc-
accents de lallengua anglesa. tor

Els estudiants hauran de comprendre tex- 5. Aninterview with a founder of a finance firm

tos o dialegs orals curtsiextreure informa- 6.An interview with the head of planning at an adver-
ci6 especifica. tisingagency

7. Aninterviewwith a trainer in cultural awareness

Es practicaral’expressi6 oral mitjangant SPEAKINGS

situacions de 'entorn empresarial en qué 1. Taking part in meetings 1

I'estudiant s’haura d’expressar oralment 2. Making arrangements on the phone
utilitzant expressionsileéxic especific. 3. Socialising: Introductions and networking
Lalumne haura de coneixer i dominar des- 4. Taking part in meetings 2

treses propies de les converses telefoni- 5. Dealing with figures

ques. 6.Starting presentations

Lalumne haura de saber intervenir en reu- 7. Business socializing

nions.

Lalumne haura de saber fer presentacions.

Lobjectiu de les lectures programades per READINGS

al curs és que I'estudiant treballila com- 1. Outsourcing production

prensio escrita de documents i textos. 2. Airrage

Alguneslectures enllagaran amb altres ac- 3. Flexibility in the workplace

tivitats com converses, discussions, i pre- 4.Change in retailing

sentacions. També caldra saber identificar 5. Two financial reports

el corpus de vocabulari especific aixi com 6.Successful advertising

les estructures gramaticals. 7. Advice for doing business across cultures
Els estudiants hauran de llegir un llibre de Agradedreading book. (Intermediate level)

lectura graduada de nivell intermediide-
mostrar laseva comprensié lectora.

Els estudiants hauran de produir docu- WRITINGS

ments escrits d’'una forma claraiprecisa Business Writing Correspondence: e-mails, short re-
distingint diferents registres de formali- ports, minutes.

tat.

Lalumnat haura de tenir una competéncia GRAMMAR

lingiiistica de nivell intermedi. 1. Present Tenses

Es revisaran diversos punts gramaticals per 2. Comparaing and contrasting

millorarioptimitzar els resultats. 3. Future

4.Past tenses

5. Describing trends
6.Articles

7. Modalverbs
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METODOLOGIA:

La metodologia didactica emprada es correspon a 'aprenentatge funcional i comunicatiu d'una segona
llengua. Lalumnat treballara les habilitats comunicatives (llegir, escoltar, escriure i parlar), i estructures
gramaticals sempre en un context empresarial.

Com a bibliografia basica es treballara amb un llibre de text i un de gramatica on els estudiants podran
reforgar els aspectes gramaticals que calgui per consolidar un nivell intermedi de I'anglés. La llengua ve-
hicularala classe seral’angles.

Es detallara en un pla de treball de I'assignatura les hores de sessions de classe. Les de treball dirigit i les
hores de treball personal.

AVALUACIO:
Lavaluacié de I'assignatura pretén mesurar el grau d’aprenentatge global assolit per I'estudiant. Per
tant, al llarg del curs s’avaluara 'aprenentatge de continguts parcials a través de:

- control de la comprensié lectora d’unllibre (10%)

- avaluacié individual dels exercicis durant el curs (20%)

- expressi6 oral (10%)
Amés amés, afinal del curs'estudiant haura d’aconseguir la suficiéncia en un examen que representara
el 60% de la nota final. Aquest examen constara de les segiients parts: comprensié oral (10%) i una pro-
vaescrita (50%).

Ensegona convocatoria, tan sols s’avaluara aquesta part (60%). Lanota de curs no és modificable.

BIBLIOGRAFIA:

Bibliografiabasica:

Textbook: David Cotton, et al. Market Leader. Student’s Book. Cambridge University Press, 2005 (new
edition)

Grammar Book: Emmerson, Paul, Buszness Grammar Builder. Macmillan, 2004.

Reading Book: David Evans, Management Gurus. Business World. Penguin Readers. Intermediate.
Longman, 2000.

Bibliografia complementaria:

Bethell, G and Aspinall, T. Test your Business Vocabulary in Use. CUP, 2003.
Bourke, K Test it Fix it Pre-Intermediate Oxford University Press, 2003.
Bourke, K Test it Fix it Intermediate. Oxford University Press, 2003.
Duckworth, M. Business Grammar and Practice. Oxford University Press, 2004.
Murphy, R. English Grammar in Use (with key). CUP, 2004.

Swan, M.; Walter, C. The Good Grammar Book. Oxford University Press, 2001

Diccionaris:

Adam, J.H. Longman Dictionary of Business English. Nelson 1991.

Cambridge Advanced Learner’ Dictionary. Cambridge University Press, 2003.
Macmillan English Dictionary for Advanced Learners. Macmillan, 2002.
Oxford Advanced Learner’s Dictionary. OUP, 1995.
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Matematical

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: segon

OBJECTIUS:

Els objectius de I'assignatura queden definits en dues grans arees que sén les anomenades compténcies ge-
nériques, distribuides en tres grans apartats i les anomenades competéncies especifiques que formen els ob-
jectius propis de I'assignatura i queden descrites en les taules segiients:

COMPETENCIES GENERALS
Competencies Instrumentals

- Capacitat d’analisi i de sintesi.

- Capacitat d’organitzacié i planificaci6.

- Comunicaci6 oral i escrita en llengua nadiua.

- Habilitat per buscar informacié6 procedent de fonts diverses.

- Capacitat per alaresolucié de problemes.

- Capacitat per a prendre decisions.
Competencies interpersonals

- Capacitat per treballar en equip.

- Capacitat de criticaiautocritica.

-Treballar en entorns de pressié.
Competencies sistéemiques

- Capacitat d’aprenentatge autonom.

- Capacitat d’adaptacié a noves situacions.

- Creativitat.

- Iniciativaiesperit emprenedor.

COMPETENCIES ESPECIFIQUES

- Aconseguir que I'estudiant tingui facilitat en la comprensi6 de textos en terminologia matematica de
nivell elemental i mitja, i alhora arribi a saber transcriure aquests textos en llenguatge analitic.

- Desenvolupar la seva capacitat de sintesi i d’analisi per seguir tot raonament logic en processos deduc-
tius.

- Aconseguir que tingui ’habilitat de relacionar les diferents arees conceptuals de I'assignatura i d’apli-
car els conceptes adquirits en aquesta assignatura en diferents arees de la titulacié.

- Lestudiant ha d’adquirir seguretat en I'aplicacié dels conceptes basics i fonamentals de I'assignatura,
aixi com relacionar resultats i saber-los interpretar.

-Hade ser competent en el calculiles aplicacions de la derivacid ila derivacid parcial.

-Hade desenvolupar la capacitat de deduccié i ’habilitat de ser critic en processos deductius per poder
detectar, si escau, errors.

- Lestudiant ha de saber expressar correctament problemes de diferent tipologia, en terminologia ma-
tematica.

-Hade tenir facilitat en'estudiila representacié grafica de funcions.

- Ha de saber optimitzar funcions reals d'unaidues variables.

- Lestudiant ha de ser capag¢ d’entendre i saber utilitzar els conceptes donats i, de perdre la por ala mate-
matica.

CONTINGUTS:
Els objectius didactics de I'assignatura juntament amb els continguts que permetran assolir-los queden
reflectits enla taula segiient:
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OBJECTIUS DIDACTICS

CONTINGUTS

1. Saber treballar amb desinvoltura amb les
funcions reals d’una variable real des del punt
de vista operacional.

- Concepte i domini de funcions reals d’'una
variable real.
- Funcions elementals. Operacions amb
funcions.
- Limits i continuitat d'una funci6 en un punt.

2. Derivar tot tipus de funci6 real d’'una variable
reali saber-ne fer les seves aplicacions en
qualsevol ambit.

- Derivaci6 de funcions d’una variable real.

- Extrems relatius.

- Estudiirepresentaci6 grafica d’una funcié.
- Aplicacions en’ambit economic.

3. Tenir unes idees basiques de I'algebra
matricial i la seva aplicacié en laresolucié de
sistemes d’equacions lineals.

- Calcul matricial. Tipus de matrius.
- Determinants i rang d’'una matriu
- Sistemes d’equacions lineals

4.Conéixer els trets conceptuals basics de les
funcions reals de diverses variables reals, la
seva derivaci6 parcial, aixi com les seves
aplicacions.

- Concepte de funcions de diverses variables
reals. Domini. Corbes de nivell.

- Derivaci6 parcial i derivades parcials d’ordre
superior.

- Concepte de diferencial. Funcions compostes i
implicites, i la seva derivacio.

- Funcions homogenies. Teorema d’Euler.

- Optimitzaci6 de funcions de diverses
variables: extrems relatius i extrems
condicionats pel metode de Lagrange.

METODOLOGIA:

Enl'ambit del crédit europeu, una assignatura quadrimestral de 6 crédits correspon aproximadament a
10 hores de feina setmanal per part de 'estudiant, distribuides en 4 hores presencialsishores de treball
personal ala setmana. La resta de temps (aproximadament 15 hores semestrals) corresponen a la prepa-
raci6irealitzacié d’examens.

El caracter instrumental de la materia impartida en aquesta assignatura comporta un plantejament ma-
joritariament practic. Pero, per poder resoldre tot tipus de problemes i exercicis matematics, és im-
prescindible conéixer i entendre una série de conceptes teorics i saber-los aplicar de manera correctaen
lasevaresolucid. Per tant, és aconsellable la maxima asisténcia i implicaci6 de 'estudiant en les sessions
presencials, en que el professor explicara els continguts teorics de cada tema, acompanyats de exemples
iexercicis.

La metodologia utilitzada en les 60 hores academiques es dividira en dos tipus de sessions: sessions de
classe i sessions de treball dirigit (o tutories). La seva distribucié es fara de la manera segiient: des-
prés de 6 sessions de classe hi haura 2 sessions de treball dirigit, o tutories, amb una tasca més persona-
litzada amb cada estudiant, enla qual es realitzaran exercicis individualitzats que s’avaluaran.

Les sessions de classe estaran dedicades fonamentalment ala docénciaimpartida pel professor per tal de:

- Exposar i explicar els continguts teorics de cada tema, acompanyats per exemples i possibles apli-
cacions.

- Motivar 'alumnat, estudiant aplicacions practiques a I'economia, dels conceptes matematics in-
troduits.

- Realitzar exercicis al’aula raonant cadascun dels passos i resolent els possibles dubtes.

- Realitzar exercicisiproblemes al’aula.

- Corregir aquests exercicis de la forma que es consideri més adient, resolent els dubtes que plante-
gil'estudiant.
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Per altra banda, les sessions de treball dirigit o tutories estaran dedicades a treballar exercicis i pro-
blemes similars als fets en classes anteriors, de manera més individualitzada. El professor convocara ca-
da estudiant (o en petits grups) per a diferents tasques:
-Resoluci6 i explicacié d’algun exercici o problema determinat per part de I'estudiant, raonant
tots els passos.
-Ajuda, per part del professor, en els casos d’estudiants que tinguin dificultats a ’hora de resoldre
aquests exercicis.
- Utilitzacid, si escau, de software matematic per alaresolucié de exercicis.
Finalment, de cara a lestudiant, cal remarcar la gran importancia de les hores de treball personal. Es
en aquestes hores (5 per setmana) on 'estudiant ha d’assolir els nivells optims de destresa matematica.
Per aconseguir-ho, podem enumerar algunes de les tasques:
- Lecturaicomprensi6 dels apunts de cada tema, repassant els exemples i exercicis fets en les ho-
res presencials.
- Plantejament dels nous exercicis i problemes de cada tema, buscant similituds amb els ja re-
solts, marcant i/o apuntant els dubtes que van sorgint, raonant els passos...
-Recerca en llibres i en la xarxa Internet de resums teorics i de llistes d’exercicis de cada tema;
tant resolts, com per resoldre.
Utilitzacié de software matematic que pot ajudar acomprovar resultats.
A principi de curs es publicara el pla de treball de 'assignatura en el campus, en el qual quedara reflectit
més detallatles hores que s’han de dedicar a cada tasca.

AVALUACIO:
AThorad’avaluar'assoliment o no dels objectius marcats en aquesta assignatura, el professor utilitzara
els segiients elements, amb la seva respectiva ponderaci6, per ala qualificacié final:
-Provafinal escrita, en cadascuna de les convocatories (80%).
- Avaluacié6 individual de la feina de I'estudiant en les sessions personalitzades que s’han fet al llarg
del curs (15%).
- Participaciéiimplicacié de 'estudiant en les classes presencials (5%).
Cal fer notar, que les condicions d’avaluacié en cada convocatoria seran exactament les mateixes.

BIBLIOGRAFIA:

Alguns dels llibres que es poden utilitzar per ajudar a la comprensié de la materia, aixi com per a treba-
llari treure un llistat més complet d’exercicis i problemes sén:

Larson; Hostetlet; Eduards. Calculo. Vol. 17 11. Madrid: McGraw-Hill, 1995.

Sydsaeter, K.; Hammond, P. Matemdticas para el Andlisis Economico. Prentice Hall, 1998.

Calle, ML.; Vendrell, R. Problemes d ’/i/gebm Lineali Calcul infinitessimal. Vic: Eumo Editorial, 1992.

Demidovich, B. Problemas y Ejercicios de Andlisis Matemdtico. Madrid: Paraninfo, 1993.

Balbas; Gil; Gutiérrez. Analisis Matemadtico parala Economia. Vol. 1711. Madrid: AC, 1989.

Garcia, A. Matemadticas aplicadas a la Empresa. Madrid: AC, 1992.

Alegre, P; Badia, C. Ejercicios resueltos de Matemdticas Empresariales. Madrid: AC, 1990.

Bombal; Marin; Vera. Problemas de Andlisis Matemdtico. Vol. 17 I11. Madrid: AC, 1989.

Caballero, R. Matemadticas aplicadas ala Economiay a la Empresa. Madrid: Piraimide, 1993.

Tots ells es poden localitzar alabiblioteca de la UVic.

També es pot utilitzar la xarxa Internet per a trobar altres recursos, per exemple, en les segiients pagi-
nes electroniques:

El paraiso de las matematicas: www.matematicas.net/

Ejercicios resueltos de matematicas: http://www.elosiodelosantos.com/

Ejercicios resueltos de matematicas: sergiman.tripod.com/

Gacetilla Matematica:http://www.arrakis.es/-mcj/

Pagina Web de matematicas: http://www.ciudadfutura.com/matematicas/index.html
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Llengua Catalana

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Lassignatura pretén, d’'unabanda, consolidar el coneixement i I'ds normatiu dels aspectes morfologics i
sintactics més complexos de 'estandard escrit de la llengua; de I'altra, facilitar el maneig del material
lingiiistic de referéncia (gramatiques, diccionaris i altre material de suport). En tercer lloc, proporcio-
nar técniques de composicié de textos amb coheréncia, cohesié i precisié lexica.

CONTINGUTS:

Tecniquesiaspectes delaredaccié. La cohesiéila coherencia.

1. Adequacié (paragraf i puntuacio).

2. Cohesié. Domini de la frase simple i composta (morfologia nominal i verbal, pronoms febles, pro-
noms relatius i altres connectors).

3. Precisié lexica.

4. Coherencia. Tipologia de textos. Llegibilitat. Estils i registres.

METODOLOGIA:

Lassignatura, eminentment practica, reclama una assisteéncia regular a les sessions de classe. Es treba-
llara amb dossiers, tant de textos com d’exercicis i de tecniques d’expressié. Alhora, es programaran in-
tervencions orals i també exercicis sobre un llibre de lectura preceptiva i de contingut relacionat amb
l'area de coneixement de la titulacié. Algunes sessions de treball podran localitzar-se al despatx del
Departament.

Les hores d’activitat dels estudiants, individualment o en grup, podran tenir lloc a ’Aula d’Autoa-
prenentatge o alabiblioteca.

AVALUACIO:
1. Lassignatura s’avalua a partir de:
a) una prova excloent de coneixements d’ortografia (puntuacio: apte /no apte).
b) els exercicis de classe iles activitats practiques (puntuacié: §0%).
¢)un examen al final del quadrimestre (puntuacio: 50%).
2. Superar la prova de coneixements d’ortografia és indispensable per aprovar 'assignatura.
3. Lexamen de final de quadrimestre s’ha d’aprovar obligatoriament per poder calcular la qualificacié
global de I'assignatura.
4. Els percentatges d’avaluacio regeixen identicament en les dues convocatories de 'assignatura.

BIBLIOGRAFIA:

Manuals i gramatiques

Badia, Jordi; Brugarola, Nuria; Torné, Rafel; Fargas, Xavier (1997). E/ llibre de la llengua catalana.
Barcelona: Castellnou.

Castellanos i Vila, Josep Anton (1998). Quadern: Normativa basica de la llengua catalana. Amb exercicis auto-
correctius. 6a ed. Barcelona: Institut de Ciéncies de 'Educacié de la Universitat Autonoma de
Barcelona.

Ramos, Joan Rafael (1998). Introduccid a la sintaxi. Valéncia: Tandem Edicions. [1aed., 1992}

Ruaix, Josep (1998). Catala complet/1. Curs superior de llengua. Fonéticai ortografia. Moia: J. Ruaix.

— (1998). Exercicis del catala complet/1. Moia: J. Ruaix.

— (1998). Clau dels exercicis del catala complet/1. Moia: J. Ruaix.

— (1998). Catala complet/2. Curs superior de llengua. Morfologia i sintaxi. Moia: J. Ruaix.
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— (1998). Exercicis del catala complet/2. Moia: J. Ruaix.
— (1998). Clau dels exercicis del catala complet/2. Moia: . Ruaix.
Xuriguera, Joan B. (1993). Els verbs catalans conjugats. 30a ed. Barcelona: Claret. [1a ed., 1972}

Diccionaris generals

Institut d’Estudis Catalans (2007). Diccionari de la llengua catalana. Barcelona: Edicions 62; Enciclopédia
Catalana.

Gran diccionari de la llengua catalana (1998). Barcelona: Enciclopedia Catalana.

Enllacos arecursos enlinia

-Diccionari normatiu de lallengua catalana DIEC (http://dlc.iec,cat)

-Recull de nous termes CERCATERM (http://www.termcat.cat)

-Llibre d’estil de Vilaweb

(http://roanys.vilaweb.com/llibreestil/pdf/Llibreestil-vi.pdf)

-Portal lingiiistic de la Corporaci6 Catalana de Radio i Televisio

(http://esadir.cat)

-Diccionari multilingiie (http://www.grec.et/cgibin/mltoo.pgm)

-Proposta estandard oral de I'Institut d’Estudis Catalans

(http://www.iec.es/institucio/seccions/Filologica/llenguacatalana/PropostaEstandard/)

-Portal sobre llengua catalana enlloc.com

(http://www.enlloc.com/enlloc/index.html)

-Portal de recursos lingiiistics de les universitats de parla catalana (Xarxa Vives d’Universitats:
Llengua.info)

(http://www.llengua.info)
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Teoriesde laComunicacio

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

El curs de “Teories de la Comunicacié” té per objectiu principal que 'estudiant sizpropi de les teories de la
comunicacio com a eina de treball professional.

Incorporarles racionalitats teoriques al saber professional del comunicador implica:

- Aprendre areconeixer la dimensi6 comunicativa d’'un procés o situacio.

- Saber diagnosticar situacions de comunicacio.

-Ser capag de dissenyar formes d’intervencié de cara a situacions concretes, aplicant els coneixements
teorics i metodologics més adequats.

Considerar ales teories un instrument de treball significa a més amés integrar els coneixements teori-
coconceptuals amb els coneixements practics treballats internament dels tallers de produccié.

CONTINGUT:

Unitat 1: Introduccié ales teories de lacomunicacié
Unitat 2: CEscola de Frankfurt

Unitat 3: La Mass Communication Research
Unitat 4: Lamirada semiotica

Unitat 5: Els estudis culturals

Unitat 6: Els estudis llatinoamericans

Unitat 7: Larevoluci6 digital

METODOLOGIA:

Lensenyament privilegial'aprenentatge de processos com: definir, justificar, comparar, reconeixer, etc.
Els instruments didactics inclouen guies de lectura, dinamiques en grup, exercicis de contacte amb la
realitat proposats per reconéixer marques de racionalitat en una determinada situacid i altres treballs
personalsien grup pensats per exercitar els diferents processos d’aprenentatge. Es tractara sempre de
exemplificar cada unitat amb analisis de productes comunicatius propers al argument de la carrera (pu-
blicitats, estrategies de comunicaci6 corporativa, etc.)

AVALUACIO:

—Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics

—Examen final: Els estudiants hauran de presentar un paradigma o teoria (consultant bibliografia addi-
cional) i respondre preguntes relatives a altres paradigmes o teories.

L’Avaluaci6 constara de diferents parts, i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificacié final de
I'assignaturaserala mitjana entre la part teoricaila part practica, sempre i quan s’hagin aprovat totes les
parts.

BIBLIOGRAFIA:

DeFleur - Ball Rokeach Teoria de la comunicacid de masses, Barcelona: Paidos,1982,198611993.
Martin Barbero De los medios a las mediaciones, Barcelona: Gustavo Gilli, 1987.

McQuail, D. Introduccid a la teoria de la comunicacid de masses, Barcelona: Paidés, 1994.
Rodrigo, Miquel Els models de la comunicacio, Barcelona: Tecnos, 1995.

Saperas, E. Introduccid ales teories de la comunicacio, Barcelona: Portic, 1992.

Wolf, M. La investigacid de la comunicacid de masses, Barcelona: Paidés, 198711991.

Eco, U. 8is passejades pels boscos de la ficcio, Barcelona: Destino, 1997.
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ASSIGNATURES OBLIGATORIES DE SEGON CURS

Anglesll

QUADRIMESTRE:
CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Que I'estudiant adquireixi les competéncies genériques i especifiques detallades a continuaci6:

COMPETENCIES GENERIQUES:

Instrumentals
- Comunicaci6 oraliescrita de lallengua estrangera
- Capacitat d’analisi i de sintesi
- Capacitat d’organitzacid i de planificacié
- Habilitat per buscar informacié procedent de fonts diverses
Interpersonals
- Habilitat enles relacions personals
- Capacitat per treballar en equip
- Habilitat per treballar en un equip de caracter interdisciplinar
- Habilitat per treballar en un context internacional
- Capacitat per treballar en entorns diversos i multiculturals
- Capacitat de criticaiautocritica
Sistemiques
- Capacitat d’aprenentatge autonom
- Capacitat d’adaptacié a noves situacions
- Creativitat
-Sensibilitat cap a temes medi ambientals i socials

COMPETENCIES ESPECIFIQUES

Lobjectiu principal de I'assignatura és que I'estudiant adquireixi un nivell intermedi de la llengua angle-
saenun context actual del mon de 'empresa.

Els objectius que I'estudiant haura d’assolir durant el curs es concreten en els segiients punts:

1. Adquirir una competencia lingiistica suficient per poder comprendre i expressar-se en un entorn
professional emprant lagramaticai el vocabulari apropiat, tenint cura de la pronuncia.

2. Revisar les funcions lingiiistiques i les estructures gramaticals propies d’'un nivell intermedi de lallen-
guaanglesa per optimitzar els resultats.

3.Aprofundiment en I'adquisici6 del lexic especific de les arees de comunicaci6 tractades en el curs per
alacomprensid i expressié oraliescrita.

4. Familiaritzar I'estudiant amb I'as correcte i efectiu de diccionaris tematics, glossaris, diccionaris mo-
nolingiies o bilingiies, gramatiques i altres materials de referencia.

5. Fomentar I'as de les noves tecnologies i aprofitar els recursos que aquests nous soports ens propor-
cionen

6. Treballar continguts d’una altre disciplina del mateix curs utilitzant la llengua anglesa com a llengua
vehicular.
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OBJECTIUS DIDACTICS

CONTINGUTS:

Lobjectiu d’aquestes activitats és fomentar
la comprensi6 auditiva de 'angles i
proporcionar al’estudiant estrategies que
millorin la seva capacitat de comprensié
oral de material enregistrat per nadius i no
nadius parlant diferents accents de la
llengua anglesa.

Els estudiants hauran de comprendre
textos o dialegs orals curts i extreure
informacié especifica.

LISTENINGS

1. Aninterview with an executive search consultant

2. Aninterview with an expert on negotiation

3. Aninterview with the Senior Vice President ofa
prestigious hotel chain

4.Aninterviewwith abank executive

5. Aninterview with an expert in leadership training

6.Aninterviiewwith an expert on presentations

7. Aninterview with the Marketing Manager of a cre-
dit card business

Es practicaral'expressié oral mitjan¢ant
situacions de I'entorn empresarial on
I'alumne s’haura d’expressar oralment
utilitzant expressions is vocabulary
especific.

Lalumne haura de conéixer i dominar
destreses propies de les converses
telefoniques.

Lalumne haura de saber intervenir
enreunions.

Lalumne haura de saber fer presentacions.

SPEAKINGS

1. Managing meetings

2. Negotiating

3. Complaining on the telephone
4.Problem-solving

5. Decision-making
6.Presentation techniques

Lobjectiu de les lectures programades per
el curs és que I'estudiant treballila
comprensio escrita de documents i textos.
Algunes lectures enllagaran amb altres
activitats com converses, discussions, i
presentacions. També, caldra saber
identificar el corpus de vocabulari
especific aixi com les estructures
gramaticals.

Els estudiants hauran de llegir un llibre de
lectura graduada de nivell intermedi i
demostrar la seva comprensi6 lectora.

READINGS

1. Retaining good staff

2. Fair'Trade

3. Old-fashioned quality

4.Business ethics

5. Profile ofaleading Chiel Executive

6.In companyinnovation

7. Losing competitive edge

8. Agraded readingbook. (Intermediate level)

Els estudiants hauran de produir
documents escrits d’'una forma clara i
precisa distingint diferents registres de
formalitat.

WRITINGS
Business Writing Correspondence: e-mails, short re-
ports, minutes and letters.

L'estudiant haura de tenir una
competencia lingiiistica de nivell
intermedi.

Es revisaran diversos punts gramaticals per
millorarioptimitzar el resultats.

GRAMMAR

1. Indirect questions and statements
2.Conditions

3. Gerunds and infinitives
4.Narrative tenses

5. Relative clauses

6.Passives

7. Modals of probability

50 GUIADE LESTUDIANT 2007-2008 ADE-PUBLICITAT I RELACIONS PUBLIQUES



METODOLOGIA:

La metodologia didactica emprada es correspon a ’'aprenentatge funcional i comunicatiu d’'una segona
llengua. Calumne treballara les habilitats comunicatives (llegir, escoltar, escriure i parlar), i estructures
gramaticals sempre en un context empresarial.

Com a bibliografia basica es treballara amb un llibre de text i un de gramatica on 'alumne podra refor-
car els aspectes gramaticals que calgui per consolidar un nivell intermedi d’angles. La llengua vehicular a
laclasse seral’angleés.

Es detallara en un pla de treball de I'assignatura les hores de sessions de classe. Les de treball dirigit i les
hores de treball personal.

AVALUACIO:

Lavaluacié de I'assignatura pretén mesurar el grau d’aprenentatge global assolit per I'estudiant. Per
tant, al llarg del curs s’avaluara 'aprenentatge de continguts parcials a través de:

control de lacomprensié lectora d’unllibre (10%)

avaluaci6 individual dels exercicis durant el curs (20%)

expressié oral (10%)

Amésamés, afinal del curs'estudiant haura d’aconseguir la suficiéncia en un examen que representara
el 60 % de la nota final. Aquest examen constara de les segiients parts: comprensio oral i una prova es-
crita. Per fer la mitjana amb la nota d’avaluacié de curs, cal tenir una nota minimade 4/10.

En segona convocatoria, només s’avaluara la part de 'examen final (60%) i es mantindrala nota de curs,
que no és modificable en cap de les convocatories.

BIBLIOGRAFIA:

Bibliografiabasica:

Textbook: David Cotton et al. Market Leader Student’s Book. Cambridge University Press 2005 (new
edition)

Grammar Book: Emmerson, Paul. Business Grammar Builder. Macmillan 2004.

Reading Book: J. Mantle Benetton. Penguin Readers. Intermediate. Penguin 2000.

Bibliografia complementaria:

Bethell, G and Aspinall, T. Test your Business Vocabulary in Use. CUP, 2003.
Bourke, K Test it Fix it Pre-Intermediate. Oxford University Press, 2003.

Bourke, K Test it Fix it Intermediate. Oxford University Press, 2003

Duckworth, M. Business Grammar and Practice. Oxford University Press,2004.
Murphy, R. English Grammar in Use.(with key) CUP, 2004.

Swan, M and Walter, C. The Good Grammar Book Oxford University Press, 2001.

Diccionaris:

Adam, J.H. Longman Dictionary of Business English. Nelson, 1991.

Cambridge Advanced Learner’s Dictionary. Cambridge University Press, 2003.
Macmillan English Dictionary for Advanced Learners. Macmillan, 2002.
Oxford Advanced Learner’s Dictionary. OUP, 1995.
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Matematicall

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1er

OBJECTIUS:

Queden definits en dues grans arees, les anomenades competencies generiques, distribuides en tres
grans apartats i les anomenades competencies especifiques, que formen els objectius propis de Iassig-
naturaiqueden descrites en les taules segiients:

COMPETENCIES GENERALS
Competencies Instrumentals

- Capacitat d’analisi i de sintesi.

- Capacitat d’organitzacié i planificacio.

- Comunicaci6 oral i escrita en llengua nadiua.

- Habilitat per buscar informacié procedent de fonts diverses.

- Capacitat per alaresoluci6 de problemes.

- Capacitat per a prendre decisions.
Competencies interpersonals

- Capacitat per treballar en equip.

- Capacitat de criticaiautocritica.

-"Treballar en entorns de pressio.
Competencies sistéemiques

- Capacitat d’aprenentatge autonom.

- Capacitat d’adaptacié a noves situacions.

- Creativitat.

- Iniciativaiesperit emprenedor.

COMPETENCIES ESPECIFIQUES

- Aconseguir que I'estudiant tingui facilitat en la comprensié de textos en terminologia matematica de
nivell mitja, i arribi a saber transcriure aquests textos en llenguatge analitic.

- Desenvolupar la seva capacitat de sintesiid’analisi per seguir tot raonament logic en processos deduc-
tius.

- Aconseguir que tingui ’habilitat de relacionar les diferents arees conceptuals de I'assignatura i d’apli-
car els conceptes adquirits en aquesta assignatura en diferents arees de la titulacio.

- Lestudiant ha d’adquirir seguretat en I'aplicaci6 dels conceptes basics i fonamentals de I'assignatura,
aixi com relacionar resultats i saber-los interpretar.

- Hade desenvoluparla capacitat de deduccié iI'habilitat de ser critic en processos deductius per poder
detectar, si escau, errors.

- Lestudiant ha de saber expressar correctament problemes de diferent tipologia, en terminologia ma-
tematica.

- Lestudiant ha de ser capag d’entendre i saber utilitzar els conceptes donats i de perdre la por ala mate-
matica.

CONTINGUTS:
Els continguts de I'assignatura s6n:
Tema1. Integracié
1.1. Primitives. Integrals definides
1.2. Integrals impropies
1.3. Integrals iterades. Area en el pla. Teorema de Fubini.
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1.4. Integrals dobles.
Tema 2. Equacions diferencials
2.1. Definicions
2.2. Equacions ordinaries de primer ordre
2.3. Equacionslineals d’ordre superior
Tema 3. Equacions en diferéncies
3.1. Definicions i equacions lineals de primer ordre
3.2. Equacions lineals d’ordre superior
3.3. Estabilitat de les solucions. Grafic de teranyina.

METODOLOGIA:

EnTl'ambit del crédit europeu, una assignatura quadrimestral de 6 crédits correspon aproximadament a
10 hores de feina setmanal per part de 'estudiant, distribuides en 4 hores presencialsishores de treball
personal ala setmana. La resta de temps (aproximadament 15 hores semestrals) corresponen ala prepa-
racié irealitzacié d’examens.

El caracter instrumental de la materia impartida en aquesta assignatura comporta un plantejament ma-
joritariament practic. Pero, per poder resoldre tot tipus de problemes i exercicis matematics, és im-
prescindible conéixerientendre una série de conceptes teorics i saber-los aplicar de manera correctaen
la seva resolucié. Per tant, és aconsellable la maxima assisténcia i implicacié de 'estudiant en les ses-
sions presencials, en que el professor explicara els continguts teorics de cada tema, acompanyats de
exemplesiexercicis.

La metodologia utilitzada en les 60 hores academiques es dividira en dos tipus de sessions: sessions de
classe i sessions de treball dirigit. Les sessions de classe estaran dedicades fonamentalment a la docen-
cia impartida pel professor. Les sessions de treball dirigit estaran dedicades a treballar exercicis i pro-
blemes de manera més individualitzada. Finalment, de caraal’estudiant, cal remarcar la gran importan-
cia de les hores de treball personal. Es en aquestes hores (5 per setmana) que Pestudiant ha d’assolir els
nivells 0ptims de destresa matematica. Per aconseguir-ho, podem enumerar algunes de les tasques:

- Lecturaicomprensio dels apunts de cada tema, repassant els exemples i exercicis fets en les hores pre-
sencials.

- Plantejament dels nous exercicis i problemes de cada tema, buscant similituds amb els ja resolts, mar-
canti/o apuntant els dubtes que van sorgint, raonant els passos...

- Recercaenllibres i en laxarxa Internet de resums teorics i de llistes d’exercicis de cada tema; tant re-
solts, com perresoldre.

- Utilitzaci6 de software matematic que pot ajudar a comprovar resultats.

A principi de curs es publicara el pla de treball de 'assignatura en el campus, en el qual quedara reflectit
més detallatles hores que s’han de dedicar a cada tasca.

AVALUACIO:

AThora d’avaluarI'assoliment o no dels objectius marcats en aquesta assignatura, el professor utilitzara
els segiients elements, amb la seva respectiva ponderaci6, per ala qualificacio final:

- Prova final escrita, en cadascuna de les convocatories (90%).

- Avaluaci6 del treball individual de 'alumne durant les hores de treball dirigit (10%).

Cal fer notar que les condicions d’avaluacié en cada convocatoria seran exactament les mateixes.

BIBLIOGRAFIA:

Teoria:
Chiang, C. Métodos fundamentales de Economia Matemdtica. Editorial McGraw-Hill, 1987.
Garcia, A. Matemadticas aplicadas a la Empresa. Madrid: AC, 1992
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Larson; Hoterler; Edwards. Calculo. Vol. 11 2. Editorial McGraw-Hill, 1995.
Lopez, M. Vegas, A. Curso Bdsico de Matemdticas para la Economia y Direccion de Empresas 1. Madrid:
Piramide, 1994.

Problemes:

Alegre, P; Badia, C. ialtres. Ejercicios resueltos de Matemdticas Empresariales 1. Madrid: AC, 1990.

Alegre, P; Jorba, L.ialtres. Ejercicios resueltos de Matemdticas Empresariales 2. Madrid: AC, 1991.

Bombal; Marin; Vera. Problemas de Andlisis Matemadtico. Vols 11 11. Madrid: AC, 1989.

Caballero, Rialtres. Matemdticas aplicadas a la Economiay a la Empresa. Madrid: Piramide, 1993.

Heading, J. Ecuaciones Diferenciales Ordinarias. Méxic: Limusa, 1982.

Kiselov; Krasnov; Makarenko. Problemas de ecuaciones diferenciales ordinarias. Editorial Mir, 1984.

Loépez, M: Vegas, A. Curso Bdsico de Matemdticas para la Economia y Direccion de Empresas 1. Ejercicios.
Madrid: Piramide, 1994

Perez-Grasa, I.; Minguillon, E.; Jarne, G. Matemdticas para la economia. Programacion matemdtica 'y siste-
mas dindmicos. McGraw-Hill, 2001
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Economiade ’Empresall

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r
PROFESSORA: Silvia Cordomi Saborit

OBJECTIUS:

Estudi introductori de les diferentes arees funcionals de 'empresa. Direccié i Recursos Humans, Co-
mercial, Producci6 i Gesti6 Financera. Es tracta de posar en contacte els estudiants amb els conceptes
fonamentals sense aprofundir, car no disposen encara de les eines necessaries per poder-ho fer. Es pre-
tén que obtinguin unavisié global de com treballen les empreses en general.

PROGRAMA:
Temar.- Direcci6
1.I.- Lafuncié directiva
1.2 .- Planificaciéicontrol de 'empresa
1.3 .- Presade decisions
1.4 .- Lorganitzacié
1.5 .- Ladireccié dels recursos humans
Tema2.- Comercialitzaci6
2.1.- Elmercat
2.2 - Elproducte
2.3.- Lacomunicaci6 comercial
2.4 .- Ladistribucié comercial
Tema 3.- La produccié
3.1.- Elsistema de produccié
3.2.- Laplanificaciéiel control
3.3.- Els estocs
Tema 4 .- Les finances de 'empresa
4.1.- Les necessitats financeres
4.2 .- Lesinversions
4.3 .- Elcontrol de gesti6

BIBLIOGRAFIA OBLIGATORIA:

Bueno, E.; Cruz, I.iDuran, J.J. Economia de la Empresa. Madrid: Piramide, 15a ed., 1993.
Cuervo, A. Introduccion a la Administracion de Empresas. Madrid: Civitas, 2a ed., 1996.
Mintzberg, H. Lanaturaleza del trabajo directivo. Barcelona: Ariel, 1991.

Mintzberg, H. La estructuracion de las organizaciones. Barcelona: Ariel, 1988.
Mintzberg, H. El poder en la organizacion. Barcelona: Ariel, 1992.

GUIADE LESTUDIANT 2007-2008 ADE-PUBLICITAT I RELACIONS PUBLIQUES 55



Estadistical

CREDITS:6
QUADRIMESTRE: 1R
PROFESSOR:RAMON OLLER PIQUE

OBJECTIUS:

Es poden agrupar en dos blocs: En primer lloc, 'objectiu principal és la comprensié dels conceptes es-
tadistics descriptius en I'analisi, presentacié i interpretaci6 de dades. Lestudiant ha de ser capag d’orga-
nitzar i planificar les dades que té, analitzar-les resolent tots els problemes que es puguin plantejar, i sin-
tetitzar-les. Posteriorment aquesta informaci6 servira per prendre decisions. Aquestes decisions han
de ser consensuades amb tot'equip de treball, arribant aaquest consens a partir de la capacitat de criti-
ca. A partir de'assoliment d’aquest objectiu I'estudiant ha de ser competent en la utilitzacié del progra-
ma SPSSipoder determinar en cada cas el procés més adequat per analitzar les dades. El segon objectiu
de I'assignatura és la comprensi6 ila utilitzacié dels calculs probabilistics que seran la base per la conti-
nuacié de 'assignatura a Estadistica I1.

CONTINGUTS:
Temar. Concepteicontingut de I'estadistica.
1.1 Objecte de I'estadistica.
1.2 Poblacié i mostra.
1.3 Classificaci6 de les dades.
Tema 2. Distribucions Unidimensionals.
2.1 Distribuci6 de frequiéncies.
2.2 Representacié grafica.
2.3 Mesures de posicié i de dispersio.
2.4 Mesures de concentracié i asimetria.
Tema 3. Distribucions Bidimensionals.
3.1 Distribuci6 de freqiiéncies.
3.2 Distribucions marginals i condicionades. Independencia estadistica.
3.3 Regressi6 lineal simple.
Tema 4. Nombres Index.
4.1 Definicié d'index.
4.2 Indexs simples i complexos.
4.3 Enllag i canvis de base.
4.4 Deflacié de seéries de valor.
Tema . Teoria de la probabilitat.
5.1 Concepte. Axiomaticaipropietats.
5.2 Determinaci6 de la probabilitat d'un succés.
5.3 Independeéncia de sucessos
5.4 Teorema de la probabilitat total. Teorema de Bayes.
Tema 6. Introducci6 al'as del programa estadistica SPSS. Utilitzacié del programa per analitzar distri-
bucions unidimensionals i bidimensionals.

METODOLOGIA:

El caracter instrumental de I'assignatura comporta un plantejament eminentment practic. En les ses-
sions de classe s’explicaran els continguts teorics de cada tema amb els exemples corresponents. En les
sessions de treball dirigit es resoldran i comentaran els exercicis practis ja siguin els corresponents a
I'aula o bé els que es resoldran mitjancant el programa estadistic SPSS.
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Es recomana a’'alumne que dediqui cada setmana unes hores de treball personal a aquesta assignatura
per tal de consolidar els coneixements teorics adquirits i els apliqui als exercicis practics.

En el pla de treball de I'assignatura, que s’entregara a I'inici de curs, s’especificara setmanalment la pre-
visi6 de que es fara en les sessions de classe, les hores de treball dirigitiles hores de treball personal

AVALUACIO:
Per avaluar I'assoliment dels objectius de I'assignatura per part de 'estudiant, el professor utilitzara els
segiients instruments per ala qualificaci6 final:

- Un examen ala finalitzacié del quadrimestre: (70%)

- Examen amb el programa estadistic SPSS (20%)

- Actitud i participacié enlarealitzacié d’exercicis practics durant les hores de treball dirigit (10%)

BIBLIOGRAFIA:

Wonnacott i Wonnacott. Estadistica bdsica prdctica. Limusa, 1991.

Martin Pliego, FJ. Introduccion a la estadistica economicay empresarial. AC,1994.

Tomeo Perucho, V. Diez lecciones de estadistica descriptiva. AC, 1990.

Arnaldos. F; Diaz, T et al. Estadistica descriptiva para economiay administracion de empresas. Madrid:
Thomson, 2003.

Casas Sanchez, .M. Introduccion a la estadistica para economia 'y administracion de empresas. Madrid: Centro
de Estudios Ramon Areces, 1996.

Pérez Lopez, Cesar. Técnicas Estadisticas con SPSS. Prentice Hall, 2001.
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Comptabilitatll

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r
PROFESSORA:

OBJECTIUS:

En una primera part I'assignatura vol aprofundir en el Pla General Comptable i en la confeccié6 dels
Comptes Anuals. En la segona part I'assignatura pretén aconseguir un estudi de la normativa mercantil
espanyola aplicada ala comptabilitat de les societats.

METODOLOGIA:
Combinar classes teoriques i practiques per al desenvolupament dels temes del programa. Realitzaci6
de fitxes tecniques de temes comptables d’actualitat.

PROGRAMA:
Tema1. Lacomptabilitat com a sistema d’informacio.
1.1. La Comptabilitat ilainformacié economica.
1.2. Lainformacié dels Comptes Anuals.
1.3. Tipus de comptabilitats.
Tema 2. ElPla General Comptable.
2.1. Grup 1: Finangcament Basic.
2.2. Grup 2: Immobilitzat.
2.3. Grup 3: Existencies.
2.4. Grup 4: Creditors i Deutors per operacions de trafic.
2.5. Grup 5: Comptes Financers.
2.6. Grup 6: CompresiDespeses.
2.7.Grup 7: Vendes i Ingressos.
2.8. Principis comptables i Normes de valoracio.
Tema 3. Els Comptes Anuals.
3.1. El Balang de Situacié.
3.2. ElCompte de PérduesiGuanys.
3.3. LaMemoria.
Tema 4. Comptabilitat de Societats. La Societat Anonima I.
4.1.LaSocietat Anonima. Caracteristiques i fundacié.
4.2. Lesaccions enlaSocietat Anonima.
4.3. Ladistribucié del resultat enla Societat Anonima.
Tema 5. Comptabilitat de Societats. La Societat Anonima IT.
5.1. Augments de capitalireduccions de capitalenla S.A.
5.2. Transformaci6 i Fusi enlaS.A.
5.3. Dissoluci6 i Liquidacié enla S.A.
5.4. EmprestitenlaS.A.
Tema 6. Comptabilitat de Societats. La Societat Limitada.
6.1. Introduccié alaSocietat Limitada.
6.2. Constitucié delaSocietat Limitada.
6.3. Participacions socials.

AVALUACIO:

Un examen teoric i practic al final del periode lectiu.
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BIBLIOGRAFIABASICA:

Omefaca Garcia, . Contabilidad General. Bilbao: Deusto, tiltima edicid.

Omeifiaca Garcia, J. Supuestos prdcticos de contabilidad financiera y de sociedades. Bilbao: Deusto, tltima edi-
cio.

Pla General de Comptabilitat, 1990.

Reial Decret Legislatiu 1564/1989 Text Refos de la llei de Societats Anonimes.

Rivero, J. Contabilidad de Sociedades. Madrid: Trivium, dltima edicié.

Rivero, J. Supuestos de Contabilidad de Sociedades. Madrid: Trivium, tltima edicié.

Amat O. Andlisis de Estados Financieros. Barcelona. Gestién 2000, tltima edicid.

BIBLIOGRAFIACOMPLEMENTARIA:

Alvarez Lopez, J. Introduccion ala Contabilidad. Sant Sebastia: Donostiarra, dltima edicié.

Buireu Guarro, J.; Buireu Buades, S. Problemas resueltos de Contabilidad Superior. Madrid: Piramide, dlti-
ma edicio.

Loring Miro, J. Contabilidad de Sociedades. Madrid: Piramide, tltima edici6.

Sdez Torrecilla, A. Contabilidad General. Ed. McGraw-Hill, Gltima edici6.

SaezTorrecilla, A. Casos prdcticos de Contabilidad General. Ed. McGraw-Hill, dltima edici6.

Vela Pastor, M..; Montesinos Julve, V.; Serra Salvador, V. Manual de Contabilidad. Barcelona: Ariel, dltima
edici6.

Wanden-Berghe, J.L. Manual de Contabilidad General. Madrid: Piramide, ultima edicio.

AECA. Principios contables. Asociacioén espafiola de contabilidad y administraciéon de empresas, 1996.

Urias Valiente J. Andlisis de Estados Financieros. Editorial McGraw-Hill, Gltima edicid.
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Microeconomiall

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r.
PROFESSOR:

OBJECTIUS:

Consolidar els conceptesiels coneixements adquirits a’'assignatura Microeconomia1iaprofundir en
les eines de 'analisi economica.

Les competeéncies que haura d’assolir 'estudiant es resumeixen aixi:

Competencies Instrumentals
- Capacitat d’analisi i de sintesi.
- Capacitat d’organitzacié i planificacio.
- Comunicaci6 oraliescritaenlallengua propia
- Coneixements d’'informaticarelatius al’ambit d’estudi.
- Habilitat per buscar informacié procedent de fonts diverses.
- Capacitat peralaresolucié de problemes.
- Capacitat per a prendre decisions.
Competencies interpersonals
- Capacitat per a treballar en equip.
- Capacitat de criticaiautocritica.
- Habilitat per treballar en un equip interdisciplinar.
Competencies sistemiques
- Capacitat per aplicar el coneixement a la practica
- Capacitat d’aprenentatge autonom.
- Capacitat d’adaptacié a noves situacions.
- Creativitat
- Dissenyidireccié de projectes

CONTINGUT:
1. Introduccid.
1.1. Lamicroeconomia dins la teoria economica.
1.2. Macroeconomia i microeconomia.
1.3. Ellliure mercat. Suposits i propietats
2. Teoria del consum.
2.1. Elcomportament racional del consumidor.
Lateoriadelautilitat.
Conjunt pressupostariicorbes d’indiferéncia.
Equilibri del consumidor.
Optimitzaci6 de Lagrange.
2.2. Obtenci6 de funcions de demanda individuals.
Demandes marshallianes i hicksianes.
Efectes rendaisubstitucié.
Elasticitats.
Nombres index.
3.Teoria de la Produccié.
3.1. Lafuncié de produccié.
Curt termini; productivitats.
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Llarg termini; rendiments a escala.
Exemples: Cobb - Douglas, CESialtres.
Corbesisoquantes, rectes isocosts i equilibri de 'empresa.
3.2. Les funcions de costos de 'empresa.
Curtillarg termini.
Rectesisocost.
Equilibri de 'empresaiobtencié de funcions d’oferta.
4. Lequilibri general
4.1. Equilibri general versus equilibri parcial.
Caixa d’Edgeworth.
Intercanvi pur.
La produccié.
4.2. Eficiénciaioptimitzacid paretiana.
Lassignacié optima dels recursos.
Competencia, monopoliibenestar.
4.3. Elsector publicil’assignaci6 de recursos.

METODOLOGIA

De cadaun dels temes del programa es fara una presentacié académica que es complementara, setma-
nalment, amb activitats practiques per part dels estudiants. Poden ser resolucions de problemes nume-
rics, cercaipresentacié d'informacié economicarelacionada amb els continguts, lectura de textos se-
leccionats o presentacions de grups d’estudiants.

AVALUACIO:

1. Un examen final teoric i practic. (60%)

2. Lliurament de problemes numerics resolts (20%)

3. Exposicié a classe de resolucié de problemes i d’analisi de mercats reals. (20%)

BIBLIOGRAFIABASICA:

Bowles, S. (2003): Microeconomics. Bebavior, institutions and evolution. Princeton University Press.
Diversos autors (2003): Microeconomia intermedia. Problemas y cuestiones. McGraw-HIIL.
Gravelle, H. Rees, R. (2006): Microeconomia. Pearson.

Nicholson, W. (2004): Teoria Microecondmica. 8aed. Thomson.

Nicholson, W. (2006): Microeconomia Intermedia. 9aed. Thomson.

Tugores, J.; Fernandez de Castro, J. (1997): Microeconomia. Barcelona: McGraw-Hill.

Varian, H.R.(1999) Microeconomia intermedia. Barcelona: Antoni Bosch.

Katz, M.; Rosen, H.; Morgan, W. (2006): Microeconomia intermedia. McGraw-Hill.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA:

Ahijado, M. (1994): Microeconomia. Ceura.

Tugores, J. (1990): Microeconomia: Cuestionesy problemas. Madrid: McGraw-Hill.
Hey, ].D. (2004) Microeconomia intermedia. 1" ed. McGraw-Hill,
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Angleslll

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 2n
PROFESSOR: Gongal Calle Rosingana

OBJECTIUS:

Que l'estudiant adquireixi les competéncies generiques i especifiques:

COMPETENCIES GENERIQUES:
Instrumentals
- Comunicaci6 oraliescrita de lallengua anglesa
-Resoluci6 de problemes
- Presade decisions
- Capacitat d’analisi i de sintesi
- Capacitat d’organitzar i planificar
Interpersonals
- Habilitat per treballar en equip
- Capacitat per treballar en entorns diversos i multiculturals
- Habilitat en relacions personals
-Treballar en un context internacional i multilingiiistic
- Capacitat de prendre decisions en grup
- Capacitat d’expressar-se en entorns diversos i multiculturals
Sistemiques
- Capacitat d’adaptar-se a noves situacions
- Capacitat per generar noves idees
- Preocupacié perla qualitat
- Capacitat d’aprenentatge autonom
- Comprensi6 de les cultures i els costums d’altres paisos
- Capacitat per aprendre
- Capacitat per adaptar-se a situacions noves
- Capacitat de visualitzar i dirigir projectes

COMPETENCIES ESPECIFIQUES

Lobjectiu principal d’aquest curs és que 'alumne assoleixi un nivell intermedi-alt de la llengua anglesa
enun context del mén empresarial, i més especificament, del mén empresarial internacional.

Els objectius que I'alumne haura d’assolir durant el curs es concreten en els segiients punts:

- Adquirir una competencia lingiiistica de nivell intermedi-alt per poder entendre i expressar-se correc-
tament i coherentment en un entorn professional, amb la gramatica correcta, el vocabulari apropiat i
tenint curade la pronunciail’accent fonologic.

- Revisar punts gramaticals i leéxics propis d’'un nivell intermedi-alt de lallengua anglesa.

- Aprofundiment en I'adquisicié del lexic especific de les tres arees tractades en el curs per a la com-
prensid i expressio oraliescrita.

- Familiaritzar estudiant amb I'ds correcte i efectiu de diccionaris monolingiies i bilingiies, llibres de
gramaticaialtres materials de referencia.

-Treballar continguts d’'una altra disciplina utilitzant lallengua anglesa com allengua vehicular.

-Realitzar una presentacié d’unaaltra disciplina en angles.
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OBJECTIUS DIDACTICS CONTINGUTS

Lobjectiu d’aquestes activitats és millorar LISTENINGS

lacomprensi6 auditiva de 'angles parlat Listening to interviews:
per gent nadiuaamb diferents accents dela - Sarah Brandston—New York accountant
llengua anglesa. - Rosemary Leith — co-founder of Flametree.com
Els estudiants hauran de comprendre tex- - Eleanor Stevens - HSBC bank manager
tos i dialegs orals i extreure informacio es- Stock market
pecifica. - Share prices

News items (various)

Lobjectiu és que 'estudiant sapiga expres- SPEAKINGS

sar-se oralment tenint en compte el ritme i Case studies:
'accent fonologic. - Vision Film Company
Els exercicis orals i casos practics simulen - Investing in wholly ethical companies
situacions reals del m6n empresarial,il’es- Discussions:
tudiant haura de parlar sobre diversos te- - Accountancy skills
mes, com per exemple, com invertir diners, - Banks and their services
demanar un credit, reunions, etc. - How to invest a large amount of money
Lestudiant haura de saber fer una presen- Meetings:
tacié d’'uns deu minuts de durada, vincula- - Compaq
daaunaaltraassignatura. - Planning for disaster - Tidlis
També haura de defensarel seupuntdevis-  Role play:
taenunaserie de debats. - Megabank
- BlackBox Bank
Activities:
- Banking board game
- The stock exchange — buying and selling shares
Debates
Presentation

Lobjectiu deles lectures és que 'estudiant READING

treballi la comprensié escrita de docu- Venturers who hope to be the business (FT)
ments i textos. Businesses learn from past mistakes (FT)
Leslectures es complementaraamb altres The banking industry

activitats com exercicis de vocabulari, Companies

comprensio, interpretacio, conversesidis-  Pioneering venture takes fledgling a step further
cussions. Caldra saber identificar el voca- Chinavs US-The Rising Superpower

bulari especific. The Power of Advertising

Lestudiant haura de llegir unllibre de lec- Jobs forlife?

turagraduada de nivell avangatidemostrar  It’snot what you say, it’show youlook.

laseva comprensié lectora. You're lost if youlose your audience

Current issue based articles:
- Super-rich get richer (The Guardian)
-Six thousand women missing from top jobs (The
Guardian)
Agraded reading book (Advanced level)
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Lestudiant haura de demostrar les seves WRITINGS

capacitats, mitjan¢ant unaserie de docu- Email

ments. Letter to bank

Haura de produir els documents d’una Essay on one of reading articles

forma precisa distingint diferents regis- The advantages and disadvantages of borrowing mo-
tres de formalitat. ney from family and friends

Essay giving opinion on one of debate topics

Lestudiant haura de tenir una competen- GRAMMAR

cialingtiistica de nivell intermedi-alt Linking words
Descriptions of graphs and trends
Verbs and prepositions

Nouns and prepositions
Adjectives and prepositions
Verbs + to INF/INF +ing
Make and do

Phrasal verbs

METODOLOGIA

La metodologia didactica emprada es correspon a 'aprenentatge funcional i comunicatiu d’una segona
llengua. Lestudiant treballara les habilitats comunicatives (llegir, escoltar, escriure i parlar) i estructu-
res gramaticals sempre enun context empresarial.

Com a bibliografia basica es treballara amb un dossier i un llibre de gramatica on I'estudiant podra re-
forcar els aspectes gramaticals que calgui per consolidar un nivell intermedi d’angles. La llengua vehicu-
lar ala classe seral’angles.

El curs estara dividit en tres grans arees: Finance; Banking i Issuing Stocks and Shares. Es detallara un
plade treball de 'assignaturai de les hores de sessions de classe, les de treball dirigit i les hores de treball
personal. Les sessions de classe iles de treball dirigit es duran a terme al’aula.

AVALUACIO
Amb l'objectiu de mesurar el nivell de llengua assolit durant el curs, hi haura dues maneres d’avaluar
I'estudiant.
Primera convocatoria:
Perla primera convocatoria, s’avaluaral’estudiant mitjan¢ant una avaluacié continua. Sil’estudiant
treuun 6, aproval’assignatura.
L’avaluacié continua consisteix en:
-examendelllibre 10%
- presentaci6 20%
-redaccions 10%
- participacié ala classe 10%
-activitats orals 10%
-examens d’escoltar 20%
-examens de vocabulariigramatica20%

Silestudiant treu menys de 6 en'avaluacié continua, haura de fer'examen final. La nota final es di-
vidiradelaseglient manera:

-examen (incloent-hi speaking and listening) 70%

-examen delllibre 10%

- presentaci6 20%

Enaquest caslanotaperaprovarésuns.
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Segona convocatoria
Lanota final es dividira de la segiient manera:
- examen (incloent-hi speaking and listening) 70%
-examendelllibre 10%
- presentaci6 20%
(la nota de I'examen del llibre i la presentaci6 sera la mateixa que en la primera convocatoria, és a
dir, que 'estudiant només els fara unavegada).

BIBLIOGRAFIA

Basica:

Class dossier (s’ha de comprar a Artyplan)

Emmerson, P. Business Grammar Builder. Macmillan, 2002
Sir Richard Branson: The Autobiography. Penguin Readers.

Complementaria:

English Dictionary for Advanced Learners (monolingiie). Macmillan, 2002.

Diccionaris de l'Enciclopédia (bilingiie). Enciclopédia Catalana, 1995.

Oxford Dictionary of Business English for Learners of English (monolingiie). Oxford, 1993.
Diccionario Oxford Business (bilingiie) Oxford, 2002.

J.H. Adam. Longman Dictionary of Business English (monolingiie). Longman, 1991.
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Economia Mundial

CREDITS: 6
QUATRIMESTRE:2n

OBJECTIUS:

Leconomia mundial esta canviant rapidament. Es desintegrala societat i'economia dels paisos de 'Est
d’Europa, mentre que I'Oest pateix un forta crisi social i de valors. El Tercer M6n es fa cada cop més he-
terogeni, com a conseqiiéncia del fort creixement de I’Asia Oriental, I'estancament d’América Llatina,
i el decreixement d’Africa. Dactual model de creixement econdmic, que és incapag de millorar el benes-
tar huma en totes les seves dimensions, esdevé insostenible. Si es vol entendre el present i inferir a par-
tir d’aqui les tendéncies principals que configuren el futur, és essencial tenir una visié com més clara mi-
llor de la situacié actual i de les transformacions, dels canvis, i de les dificultats a les quals ens
enfrontem.

Lobjectiu d’aquesta assignatura sera explorar i entendre el significat economic de la trajectoria de 'eco-
nomia tant en’ambit global com en els aspectes més parcialsiregionals.

CONTINGUTS:
Tema1. Introducci6. Nexesiinterrelacions de les economies mundials.
Tema 2. Evolucié de les economies mundials.
2.1. LOrdre Economic Internacional de postguerra.
2.2. Crisi de 'Ordre Economic Internacional de postguerra.
2.3. EInou ordre: Neoliberalisme global.
Tema 3. Les institucions economiques internacionals.
3.1. Institucions comercials: el GATTilaOMC.
3.2. Institucions financeres: el FM1iel BM.
Tema 4. La crisi dels paisos desenvolupats.
Tema . La desintegracié dels paisos de 'Est.
5.1. Lacaigudade 'URSS.
5.2. Evolucié economica dels PECOS.
5.3. Xina, transformacions i perspectives.
5.4. Inserci6 de Cubaal’economia mundial.
Tema 6. Globalitzaci6 de 'economia.
6.1. Els nous escenaris de la globalitzacié.
6.2. Globalitzacié del capital i segmentacio6 del treball.
Tema~. Crisi de 'Estat de benestar.
Tema 8. Desenvolupament i subdesenvolupament.
8.1. Estructura del subdesenvolupament.
8.2. Africa, crisi econdmica permanent.
8.3. Laindustrialitzacié a América Llatinai Asia Oriental.
8.4.Cap aun desenvolupament huma sostenible.
8.5.Un nou concepte de seguretat humana.
8.6.Lapobresahumanaal Mon.
8.7. Lainversié estrangera en els paisos subdesenvolupats.
Tema 9. Laintegracié econdomica en la globalitzacio.
9.1. EINAFTA el Conosur.
9.2.LaUEM.
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METODOLOGIA

Es complementaran les explicacions teoriques amb I'exposicié de treballs i la realitzacié de debats. Els
primers temes seran de tipus conceptual, on caldra alternar les explicacions més teoriques amb l'analisi
de casos practics. Un cop assolit els coneixements basics els estudiants estaran en disposicié d’elaborar
un treball de curs que es realitzara en grup, a partir de la documentacid, la bibliografia citada al apartat
de lectures obligatories i la informaci6 obtinguda dels diferents mitjans de comunicacié. Un cop elabo-
rat aquests treball sera exposat a classe amb la finalitat de generar un debat entre tots els estudiants. Per
tal de poder aplicar aquesta metodologia cal assistir a classe de forma regular. Els estudiants que partici-
pin en aquestes exposicions mitjan¢ant debats quedaran alliberats d’examinar-se de les lectures obliga-
tories. Els estudiants que per les causes que sigui no assisteixin de forma regular a les exposicions i de-
bats realitzats a classe hauran de superar tot el contingut de I'assignatura a partir d’'un Gnic examen

final.

AVALUACIO:

Lavaluaci6 final s’obtindra a partir de I'agregacié de tres notes: 'examen final -amb un pes del 60% enla
nota final—, el treball de curs —amb un pes del 25%-—, i la valoraci6 sobre la participacié de cada estudiant
en els debats i treballs comentats a classe —-amb un pes del 15% en la nota final. Per fer la mitjana de les
tres notes caldra haver obtingut un 4 en cadaunad’elles.

Tanmateix, els estudiants que ho desitgin podran optar per ser avaluats, de tot el temari, a partir d'un
unic examen final.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

Alonso, J. A. Lecciones sobre economia mundial. Civitas Ediciones, 2003.

De Paz Bénez, M. Economia Mundial. Madrid: Pirdmide,1993.

Muiioz Cidad, C. Estructura Econdmica Internacional. Madrid: Civitas, 1992.

PNUD. Informe sobre Desarrollo Humano 1995, 1996, 1997, 1998, 1999, 2000, 2001, 2002, 2003. Ed. Mundi
Prensa.

Vidal Villa, J. M.. Cap una economia mundial. Barcelona: Publicacions de la Universitat de Barcelona, 1995.

BIBLIOGRAFIACOMPLEMENTARIA:

Amin, S. (1994). Elfracaso del desarrollo en Africa'y en el tercer mundo. Ed. IEPALA, Madrid.

Anisi, D. (1995). Creadores de escasez: del bienestar al miedo, Alianza Editorial, Madrid.

Barrat-Brown, M (1994). La marginacion de Africa, dins Berzosa C. (coord.) La economia en los 9o: Desafios
y tendencias, Barcelona: Icaria-Fuhem, D.L.

Bastida, B. (1995). Escenario del Siglo XX1, dins Oroval, E. “Crisi Economica i nou context internacio-
nal”, Editor: Ajuntament Lleida.

Berzosa, C. Los nuevos competidores internacionales. Ed. Ciencias Sociales, 1991.

Boone, P.(1996). ;Puede la ayuda reducir la pobreza?, ICE n° 755, juliol.

Brown, L. R. Ecoeconomia. Edita: Centre Unesco de Catalunya, 2003.

Bustelo Gémez, P. Economia politica de los nuevos Paises Industriales Asidticos. Madrid: Siglo X X1, 1990.

Bustelo Gomez, P. La industrializacion en América Latina y Asia Oriental. Madrid: Complutense, 1994.

Bustelo, P;; Martinez Gonzélez-tablas, A. (1994): La economia China: reformas y perspectivas, dins Berzosa
C. (coord.) La economia en los 9o: Desafios y tendencias, Barcelona: Icaria-Fuhem, D.L.

Camara, C. de la (1997). Incidencias sobre las cuestiones sociales de las politicas economicas aplicadas a la transi-
cion de los paises del antiguo blogue del este.

Camino C.; Nieto J.A. (1994). La cooperacion internacional para el desarrollo como instrumento de actuacion en
las relaciones norte-sur, dins Berzosa C. (coord.) La economia en los 90: Desafios y tendencias, Barcelona:
Icaria-Fuhem, D.L.

Dodero, L. (1996). La inversion extranjera en los paises en desarrollo, ICE 755, juliol.

Eduardo Giordano. Las guerras del petréleo. Editorial: Icaria, 2003.

Estefania, J. La cara ocultade la prosperidad. Edita: Taurus
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Jimenez Herrero, L. Desarrollo sostenible y economia ecologica. Madrid: Sintesis, 1996.

Lavigne, M. (1997). Estabilizacidn macroeconomica, privatizacion’y reformas de mercado. Dos capitols del lli-
bre: Lavigne M. Del Socialismo al mercado, Madrid, Ediciones Encuentro.

Remiro, A. (2001). Limites del libre comercio: aspectos sociales; Rojo E. (2001). Los derechos sociales y laborales
ante la globalizacion; dins “La Union Europea'y el comercio internacional: limites al libre comercio” F. Esteve
(coord.) Facultat de Dret, UdG.

Renner, M. (1997): Transformar la seguretat, dins Estat del Mén, UNESCO

Sampedro, José L.; Berzosa C. (1996): Estructura del subdesarrollo y Hacia una conciencia mundial del subde-
sarrollo, dins Sampedro-Berzosa: Conciencia del subdesarrollo wveinticinco afios después, Madrid:
Santillana, Taurus.

Santamaria, A. (1999). Ajuste y desarrollo humano en Africa Subsabariana, Congrés «1o anos de desarrollo
humano» UPV, febrer.

Stiglitz, J. El malestar de la globalizacién. Edita: Editorial Empuries, 2003.

UNESCO. LEstat del Mén. Edita: Centre Unesco de Catalunya. Anys: 1996, 1997, 1998, 1999, 2000,
2001,2002,2003.

Vilaseca Requena, J. Los esfuerzos de Sisifo. La integracion econdmica en América Latinay el Caribe. Ed. Libros
delaCatarata, 1994.

LECTURES OBLIGATORIES:

Amin, S. (1994). El fracaso del desarrollo en Africa'y en el tercer mundo. Ed. IEPALA, Madrid.

Anisi, D. (1995). Creadores de escasez: del bienestar al miedo, Alianza Editorial, Madrid.

Bastida, B. (1995). Escenario del Siglo XX1, dins Oroval, E. “Crisi Economica i nou context internacio-
nal”, Editor: Ajuntament Lleida.

Lavigne, M. (1997). Estabilizacion macroecondmica, privatizacion y reformas de mercado. Dos capitols del 1li-
bre: Lavigne M. De/ Socialismo al mercado, Madrid, Ediciones Encuentro.

Camara, C. de la (1997). Incidencias sobre las cuestiones sociales de las politicas econdmicas aplicadas a la transi-
cion de los paises del antiguo blogue del este.

Bustelo, P;; Martinez Gonzalez-tablas, A. (1994): La economia China: reformas y perspectivas, dins Berzosa
C. (coord.) La economia en los 9o: Desafios y tendencias, Barcelona: Icaria-Fuhem, D.L.

Renner, M. (1997): Transformar la seguretat, dins Estat del Mén, UNESCO

Sampedro, José L.; Mercado 'y Globalizacion, 2002

Sampedro, José L.; Berzosa C. (1996): Estructura del subdesarrollo y Hacia una conciencia mundial del subde-
sarrollo, dins Sampedro-Berzosa: Conciencia del subdesarrollo wveinticinco afios después, Madrid:
Santillana, Taurus.

PNUD (1997). Pobreza humana: progresos y privaciones, la pobreza de ingreso, dins Informe sobre
Desenvolupament Huma.

PNUD (2000). Los Derechos Humanos y el Desarrollo Humano, Los Derechos que facultan a las personas para
combatir lapobreza, dins Informe sobre desenvolupament Huma.

Dodero, L. (1996). La inversion extranjera en los paises en desarrollo, ICE 755, juliol.

Camino C.; Nieto J.A. (1994). La cooperacion internacional para el desarrollo como instrumento de actuacion en
las relaciones norte-sur, dins Berzosa C. (coord.) La economia en los 90: Desafios y tendencias, Barcelona:
Icaria-Fuhem, D.L.

Boone, P.(1996). ;Puede la ayuda reducir la pobreza?, ICE n° 755, juliol.

Barrat-Brown, M (1994). La marginacion de Africa, dins Berzosa C. (coord.) La economia en los 9o: Desafios
y tendencias, Barcelona: Icaria-Fuhem, D.L.

Santamaria, A. (1999). Ajustey desarrollo humano en Africa Subsabariana, Congrés «10 afios de desarrollo
humano» UPV, febrer.

Remiro, A. (2001). Limites del libre comercio: aspectos sociales; Rojo E. (2001). Los derechos sociales y laborales
ante la globalizacion; dins “La Union Europea y el comercio internacional: limites al libre comercio” F. Esteve

(coord.) Facultat de Dret, UdG.
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Estadisticall

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 2n

OBJECTIUS:

En aquesta assignatura introduim I'estudiant en I'estadistica inferencial, fent especial atenci6 en el cal-
cul de probabilitats amb models de variables aleatories, tant discretes com continues, com a primer pas
per la comprensié dels fenomens quantitatius economics i empresarials. També es treballen el concep-
tes de mostratge, tant des de un punt de vista teoric com practic i 'estimacié de parametres poblacio-
nals. Per acabar s’expliquen el principals contrastos d’hipotesis i es treballa el concepte amb la resolucié
de problemes aplicats a la gesti6é empresarial. Les competencies que haura d’assolir I'estudiant es resu-
meixen en el segiient quadre.

Competencies Instrumentals
- Capacitat d’analisi i de sintesi.
- Capacitat d’organitzacid i planificacié.
- Coneixements d’'informaticarelatius al'ambit d’estudi.
- Habilitat per buscar informacié procedent de fonts diverses.
- Capacitat per alaresoluci6 de problemes.
- Capacitat per a prendre decisions.
Competencies interpersonals
- Capacitat per a treballar en equip.
- Capacitat de criticaiautocritica.
-Treballar en entorns de pressio.
Competencies sistemiques
- Capacitat d’aprenentatge autonom.
- Capacitat d’adaptacié a noves situacions.
- Creativitat

CONTINGUTS:
Temar. Variables aleatories Unidimensionals.
1.1 Funcions de probabilitat i de distribucié.
1.2 Models de variables aleatories discretes.
1.3 Models de variables aleatories continues.
Tema 2. Variables aleatories bidimensionals.
2.1. Definicié.
2.2. Covarianciai correlacié.
Tema 3. Mostreig.
3.1. Nocié de mostra.
3.2. Tipus de mostreig.
3.3. Estadistics basics.
Tema 4. Estimaci6 de parametres.
4.1. Definicié d’estimador.
4.2. Propietats dels estimadors.
4.3. Estimacié puntual.
4.4. Estimacié6 per interval.
Tema . Contrastacié d’hipotesis.
5.1. Definici6. Tipus d’error.

GUIADE LESTUDIANT 2007-2008 ADE-PUBLICITAT I RELACIONS PUBLIQUES 69



5.2. Hipotesis sobre la mitjana.
5.3. Hipotesis sobre lavariancia.
5.4. Hipotesis sobre proporcions.
5.5. Analisi de lavariancia.
Tema 6. Proves Khi-quadrat.
6.1. Contrast de labondat de I'ajustament.
6.2. Contrast d’homogeneitat.
6.3. Contrast d'independéncia.
Tema 7. Utilitzacié del programa informatic SPSS per treballar alguns models de variables aleatories i
resoldre alguns exercicis d’intervals de confianzai contrastos parametrics.

METODOLOGIA:

El caracter instrumental de I'assignatura comporta un plantejament eminentment practic. En les ses-
sions de classe s’explicaran els continguts teorics de cada tema amb els exemples corresponents. En les
sessions de treball dirigit es resoldran i comentaran els exercicis practis ja siguin els corresponents a
I'aula o bé els que es resoldran mitjancant el programa estadistic SPSS.

Es recomana a'alumne que dediqui cada setmana unes hores de treball personal a aquesta assignatura
per tal de consolidar els coneixements teorics adquirits i els apliqui als exercicis practics.

En el pla de treball de I'assignatura, que s’entregara a l'inici de curs, s’especificara setmanalment la pre-
visié del que es fara enles sessions de classe, les hores de treball dirigit i les hores de treball personal

AVALUACIO:

Lavaluacié de 'assignatura consta dels segiients apartats:

Exercicis (25%)
Exercicis (2 de cada un dels segiients blocs) en grup de 2 o tres alumnes com a maxim. Lliurament un per
sorteig del grup ilanotaes peratots.

1. V.A. Unidimensionals i Bidimensionals
2. Mostratge

3. Estimacio

4. Constrast d’hipotesis

Per sorteig 2 representats de tots els grups surten a fer el problema ala pissarra.
Exemple: 40 alumnes, 20 grups, lliurant 20 exercicis, d’aquests 20 grups, dues persones representats de
dos grups surten a fer el problema (i no el lliuren) i 'expliquen ala classe i es puntua aquesta explicacio.

Controls (40%)
Hi haura dos controls (20% cadaun), un ala finalitzaci6 del Bloc 112 iunaltre ala finalitzacié del bloc 31
4. avisats ambuna setmana d’antelacié. Poden ser teorics i/o practics.
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EconomiaEspanyola

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 2n
PROFESSOR: Jestus Lopez Lopez

OBJECTIUS:

Dotar'estudiant de coneixements ttils per a analitzar 'evolucié de la realitat economica espanyola des
de 1959 fins a 'actualitat. Es revisen les politiques macroecondomiques aplicades i els canvis més relle-
vants enl’estructurainstitucional i economica de I'Estat espanyol.

METODOLOGIA:
Lexplicacié del programa tindra com a suport larealitzacié d’exercicis i el comentari de lectures. Esim-
prescindible seguir I'assignaturaamb els dossiers d’exercicis ilectures.

PROGRAMA:
Part I: Técniques de comptabilitat nacional.
Tema1. Els comptes nacionals.
Tema 2. Les taules input-output.
Tema 3. Labalanca de pagaments.
Part II: Programes de politica economica.
Tema 4. El planacional d’estabilitzaci6 de 1959.
Temas. Els acords de la Moncloade 1977.
Tema 6. El programa economic a mig termini de 1983.
Tema 7. El programa de convergencia de 1992.
Tema 8. El pla d’estabilitat de 1997.
Part ITI: Relacions amb 'exterior.
Tema 16. Comerg exterior.
Tema17. Capital estranger.
Tema18. Laintegracié amb la Uni6 Europea.

AVALUACIO:

Examen al final del quadrimestre.

BIBLIOGRAFIA:

Garcia Delgado, J.L. Espafia Economia. Madrid: Espasa Calpe, 1993.

Garcia Delgado, J.L. (director) Lecciones de economia espanola. Madrid: Civitas, 1995.

Marimon, R. (director) La economia espaiola: una vision diferente. Barcelona: Bosch, 1996.

Muiioz Cidad, C. Las cuentas de la nacion. Madrid: Civitas, 1994.

Trullén Thoma, J. Fundamentos econdmicos de la transicion politica espafiola. Ministerio de Trabajo y
Seguridad Social, 1993.

Vallés Ferrer, J. (director) Economia espafiola. Ed. McGraw-Hill, 1997.
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Macroeconomiall

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 2n
PROFESSOR: Enric Casulleras Ambrés

OBJECTIUS:

Aprofundir en I'analisi macroeconomica prenent com a base els coneixements desenvolupats en I'as-
signatura Macroeconomia I. Es posa especial émfasi en la interpretaci6 conceptual de tots els instru-
ments teorics utilitzats, relacionant ’analisi formal amb les propostes de politica economica, en el con-
text internacional passat i present.

PROGRAMA:

1. Introduccié. Visié panoramica de 'analisi economica des del S. X VIII fins a'actualitat, en el seu con-
text historic.

2. Descripci6 d'una economia tancada: un model basat enles idees de Keynes.

3. Descripci6 d’'una economia oberta. El model de Mundell i Fleming.

4.Lainflaci6é coma problema economic: el model general neoclassic.

5. Leconomia de l'oferta: els condicionants del mercat laboral.

6. Introducci6 als models dinamics

7. Laintegraci6 economicailaglobalitzacié. El debat sobre la globalitzacio.

AVALUACIO:

Un examen teoric i practic.

BIBLIOGRAFIABASICA

Dornbusch, R.iFischer, S. Macroeconomia. 7a. ed., McGraw-Hill, 1998.

Oroval, E. Noves aproximacions a la bistoria del pensament economic. Vic: Eumo Editorial, 1995 .
Tugores, J. Economia Internacional. McGraw Hill, 2005

BIBLIOGRAFIACOMPLEMENTARIA

Abel, A.B.; Bernanke, Ben S. Macroeconomia. 4a ed. Madrid: Addison Wesley, 2003.
Krugman, PR.1iObstfeld, M. Economia internacional. McGraw-Hill, 1995.
Sampedro, J.L. La inflacion. Protesis del sistema. Barcelona: Montesinos, 1989.
Blanchard, O. Macroeconomia. Madrid: Prentice Hall Iberia, 1997.

Roncaglia, A. Elements fonamentals d’Economia Politica. Vic: Eumo Editorial, 1994.
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TeoriaiEstructurade laComunicacio d’Empresal

CREDITS:6

OBJECTIUS:

- QueI'estudiant sigui capag de tenir una conceptualizacié del marqueting ila publicitat moderna, com
un procés de comunicacié particular, analitzant les diferents estrategies i els elements del model de
comunicaci6 aplicats ala comunicaci6 publicitaria.

- Aconseguir que 'estudiant adquirexi capacitat d’analisi i de sintesi, capacitat per treballar en equip,
creativitat, habilitat per buscar informaci6 procedent de fonts diverses i capacitat per a prendre deci-
sions.

CONTINGUTS:

1. Introduccié al marqueting, la comunicacié ila publicitat
1.1. Definici6 de conceptes (marqueting, comunicacio, publicitat, propaganda, publicity,...)
1.2. Els efectes de la publicitat. Legislaci6 publicitaria

2. Elsector publicitari
2.1. Lanunciant
2.2. Elbriefing
2.3. Lagencia de publicitatila central de compra de mitjans

3. La campanya publicitaria
3.1. Els objectius publicitaris
3.2. Elpublic objectiu
3.3. El pressupost
3.4. Lestrategia creativa
3.5. Lestrategia de mitjans
3.6. Execucid iavaluaci6 de lacampanya

4.Altres formes de comunicaci6 / mitjans no convencionals
4.1.Lapromocié de vendes
4.2. Elmerchandisingiel packaging
4.3. Elpatrociniiel mecenatge
4.4. Elmarqueting directe

METODOLOGIA:
Lassignatura és presencial i té una part teorica per tal de que els conceptes s’adquireixin correctament, i
una part practica.

En les sessions de classe és on el professor explica els coneixements teorics dels diferents temes. En les
hores de treball dirigit es resolen els casos practics dels diferents temes per tal de complementar i as-
sentar els coneixements propis de la matériaies fara un treball practic.

Els instruments didactics inclouen lectures recomanades, exposicié de casos, dinamiques de grup i
exercicis que enllacaran els aspectes teorics i practics.

AVALUACIO:

Lavaluaci6 constara de diferents parts, i s’haura d’aprovar cada una per separat.

- Participacid, exercicis individuals (analisi dels casos que es treballaran a classe periodicament) i treball
final (40%)

- Examen final de la part teorica (60%)
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TREBALLFINAL:

Fitxa Introductoria:

1a Part: Informacié de la Campanya
2a Part: Avaluacié6 Critica.

3aPart: Proposta de Nova Creacié.

BIBLIOGRAFIA

Aaker, David; Myers, John: Management de la publicidad, vol. 1 i 11, 4- edicion, Barcelona: Hispano
Europea, 1993.

Barquero Cabrero, José Daniel i Mario: Manual de Relaciones Piiblicas, Comunicacion y Publicidad.
Barcelona: Gestién 2000,2003.

Castellblanque, Mariano: Estructura de la actividad publicitaria, Barcelona: Paidés, 2001.

Diez de Castro, Enrique, et al: Comunicaciones de Marketing, Madrid: Piramide, 2001.

Gonzélez, M* Angeles: Curso de Publicidad, Madrid: Eresma/Celeste, 1994.

Herreros Arconada, Mario: La Publicitat. Fonaments de la comunicacid publicitaria, Barcelona: Portic
Media, 2000.

Ortega, Enrique: La comunicacion publicitaria, Madrid: Piramide, 1997.

Perez Ruiz, Miguel Angel: Fundamentos de la Estructura de la Publicidad, Madrid: Sintesis, 1996.

Sanchez Guzman, José Ramoén: Breve Historia de la Publicidad, Madrid: Ciencia3, 1989.
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TeoriaiEstructurade laComunicacio d’Empresall

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Lassignatura aborda la teoria i la practica de les Relacions Puabliques, insistint en les caracteristiques i
funcions dels professionals, de les agencies i dels serveis que s’ofereixen als clients. S’analitza el concep-
te teoric de Relacions Pabliques i s’estudia el procés d’identificacié de publics, aixi com la seva tipolo-
giaila naturalesa de les relacions i interaccions entre 'organitzacié i els seus publics. A partir d’aquest
coneixement, es revisa els diferents sistemes i técniques que constitueixen un Pla de Relacions
Publiques: gabinets de premsa, gabinets de crisi, comunicaci6 interna, relacions institucionals, patro-
cini i captaci6 de fons, relacions amb la comunitat i responsabilitat social corporativa, organitzaci6
d’esdeveniments, etc.

CONTINGUT:

1. Elconcepte de Relacions Pabliques. Definicid, procésielements.

2. Diferencies entre les Relacions Puabliquesi el periodisme, la publicitat i el marqueting.
3. Els publics de les Relacions Publiques.

4. Relacions amb els mitjans de comunicacio.

5. E1Pla de Relacions Publiques.

6. Activitats i téecniques més usuals de Relacions Publiques.

7. Internacionalitzacié i especialitzacié de les Relacions Publiques.

8. Eticai professionalisme.

9. Evolucié i futur de les Relacions Publiques.

METODOLOGIA:

Lassignatura té una part teorica important orientada a la correcta adquisicié de conceptes sobre I'es-
tructura de les Relacions Pabliques. Aquesta teoria es combina amb una part practica per treballar els
conceptes sobre casos i situacions reals. Lassignatura s'imparteix en modalitat presencial.

Es combinen sessions de classe amb sessions de treball dirigit on es resolen els casos practics dels dife-
rents temes per tal de complementar i assentar els coneixements propis de la matéria. Els instruments
didactics inclouen lectures recomanades, exposicié6 de casos, dinamiques de grup i exercicis que enlla-
caran els aspectes teorics i practics.

AVALUACIO:

Lavaluaci6 constara de diferents parts, i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificaci6 final de

Iassignatura sera la mitjana entre la part teorica i la part practica, sempre que s’hagin aprovat totes les

parts.

- Participacié i exercicis individuals o en grups (analisi dels casos que es treballaran a classe periodica-
ment) (50%)

- Examen final (50%)

BIBLIOGRAFIA:

Barquero, José Daniel. Comunicacion y Relaciones Piblicas, Madrid: Mc Graw Hill, 2002.

Cortina, A., Etica de laempresa. Claves para una nueva cultura empresarial. Madrid.: Trotta, 1994.

Cutlip, Scott; Center, Allen; Broom, Glen. Relaciones Piiblicas eficaces, Barcelona: Gestién 2000,2000.
Grunig, Jamesy Hunt, Todd. Direccidn de Relaciones Piiblicas, Barcelona: Gestién 2000, 2000.
Harrison, Shirley, Relaciones Piiblicas. Una introduccion, Madrid, 2002.

Noguero, A., La funcidn social de las Relaciones Piiblicas, teoria’y marco legal. Barcelona: ESRP-PPU, 1995.
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Seitel, Fraser. Teoriay Prdctica de las Relaciones Piiblicas. Madrid: Prentice Hall, 2002.

Solano Fleta, Luis. Tratado de las Relaciones Piblicas, Barcelona: Gestién 2000,1999.

Uribe-Salazar de, Agustin et al. E/ /ibro prdctico de las Relaciones Piiblicas. Madrid: ADECEC (Asociacion
de Empresas Consultoras de Comunicaciény Relaciones Publicas), 1996.

Wilcos, Dennos, Relaciones Piiblicas. Estratégias'y tdcticas, Madris: Lavel, 2001.

Xifra, Jordi. Planificacion estratégica de las Relaciones Piiblicas, Barcelona: Paid6s Ibérica, 2005.

Xifra, Jordi. Teoria’y Estructura de las Relaciones Piiblicas, Barcelona: McGraw Hill,
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PROGRAMES DE LES ASSIGNATURES OBLIGATORIES DETERCER CURS

Anglés|IV

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r.
PROFESSOR: Gongal Calle Rosingana

OBJECTIUS:

Lobjectiu d’aquest curs és aconseguir que I'estudiant es familiaritzi amb continguts i vocabulari especi-
ficen el camp de la gestié empresarial i els temes que s’hi relacionen.

Durantla primera part del curs es tractaran temes de gestié empresarial que permetran establir les ba-
ses lingiiistiques per desenvolupar les tecniques necessaries tant per ala elaboracié i edicié d’'informes,
com per alasevaexposici6 oral. Enlasegona part del curs recaura principalment la cercail’analisi de in-
formaciéreal, a través d’internet o premsa, en llengua anglesa per tal d’elaborar el projecte final. Tot ai-
x0, es realitzaraaun nivell de llengua intermedi-avancat, depenent dels material que s’utilitzi en cada
activitat.

PROGRAMA:
Temes i arees de comunicacio:
Modul1 Company Organisation
Modul 2 Writing Reports
Modul 3 Empowerment
Modul 4 Team Work
Modul 5 Conflictin Organisations
Modul 6 Surveillance at work
Contingut Lingiifstic:
1. Comprensi6 oral: 'estudiant haura de ser capag d’identificar i comprendre informacié complexaies-
pecificaen converses i/o narracions orals de temes de caracter empresarial.
2. Expressi6 oral: Lestudiant participara en debats, negociacions, i exposicions orals. Es revisaran les
funcions de
2.1 Discussi6
2.2 Negociacié
2.3 Exposicié oral
3. Comprensid escrita: es proposaran altres lectures suplementaries que complementin el material de
text presentat en el curs. La procedéncia dels textos que es presenten sera diversa: diaris, revistes, in-
ternet, o literatura especialitzada. També s’haura de llegir unllibre (fiction/non-fiction) obligatori,
encara per determinar.
4. Expressio escrita: A part de la produccié concreta en cadascun dels temes de curs, 'estudiant haura
d’elaborar un projecte escrit sobre un tema de la seva eleccid.
5. Revisié de punts gramaticals a nivell intermedi-avangat
6. Vocabulari:
6.1 Idiomatic expressions:
6.1.1 Word building
6.1.2 Collocations
6.1.3 Prepositional phrases
6.2 Specific Vocabulary
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AVALUACIO:

Aquesta assignatura s’avaluara al llarg de tot el curs: El treball de curs, la participacié en les tasques que
es plantegin, un projecte escrit a final de curs, del qual es fara la corresponent presentacié oral i els tests
devocabulariigramatica representaran el 100% de la nota final. Enla nota dels tests de vocabulariigra-
matica s’haura d’obtenir la suficiencia per poder presentar el treball de curs i la presentacid, i fer el pro-
mig final de I'assignatura.

BIBLIOGRAFIA OBLIGATORIA:

Dossier d’exercicis.

Llibre de lectura:
Per determinar

Gramatica:
M. Vince, et al. First Certificate Language Practice with key. Macmillan.

BIBLIOGRAFIARECOMANADA:

Llibres de consulta:

Cotton D., et al. Market Leader. Upper Intermediate Course Book. Longman, 2001.
Stanton, A., Written English for Business. Ed. OUP, 1990.

Kerridge, D., Presentations. Ed. Longman, 1998.

Diccionaris:

Oxford Advanced Learners Dictionary. Ed. O.U.P, 1995.

Sinclair, J. Collins English Language Cobuild. Ed. Collins ELT, 1998.

Galimberti Jarman, B. & Russell, R. (Eds.) The Oxford Spanish Dictionary. Ed. O.U.P,1994.
Oliva, S. & Buxton, A. Diccionari AnglésCatala. Barcelona: Enciclopedia Catalana, 1995.
Oliva, S. & Buxton, A. Diccionari CatalaAnglés. Barcelona: Enciclopedia Catalana, 1995.
Adam, J.H. Longman Dictionary of Business English. Ed. Nelson, 1991.

Altres gramatiques.

Duckworth, M. Oxford Business English. Grammar and Practice Revised Edition). Ed. O.U.P,1995.
Eastwood, J. Oxford Practice Grammar. O.UR, 1992.

Murphy, R. English Grammar in Use. C.UP, 1994.
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Comptabilitat Il (Costos)

CREDITS:6
QUADRIMESTRE:1r.
PROFESSORA: AnnaPérez Quintana

OBJECTIUS:

Oferir la vessant d’analisi interna de la comptabilitat aprofundint en el calcul del moviment de valors
dins 'empresa. Mostrar els fonaments de la implantacié d’aquest tipus de comptabilitat adaptant-los a
diferents tipus de processos productius, aixi com emprar diferents meétodes de calcul en funcié dels ob-
jectius perseguits (valoracié d’existéncies, presa de decisions d’explotacid, etc.). Analisi de la rendibili-
tat per productes i estudi del procés pressupostari justificant les desviacions.

PROGRAMA:
Tema 1: Comptabilitat de Costos i de Gesti6. Conceptes fonamentals.
1.1. Lactivitat economica de 'empresa. Transaccions internes i externes. Resultat intern i ex-
tern.
1.2. Comptabilitat de Costos: definicid, objectius i continguts.
1.3. Comptabilitat de Gestié: definicié, objectius i continguts.
1.4. Principals diferéncies entre la comptabilitat financera i de gesti6. Relacions entre totes
dues.
1.5. Conceptes fonamentals de la comptabilitat interna.
1.6. Concepte i classes de produccié i de processos de produccio.
1.7. Les fases en la formaci6 del cost: classificaci6 dels costos, localitzacid, imputaci6 als pro-
ductesideterminacié del resultat intern.
Tema 2: El cost dels factors
2.1. Definicié. Classificaci6 dels costos atenent la seva naturalesa.
2.2. Classificaci6 dels costos atenent la seva identificacié amb un determinat objecte de cost.
2.3. Classificaci6 dels costos atenent la seva variabilitat. Métodes de separacié de costos fixos i
variables: valors extrems i minims quadrats ordinaris.
2.4. Altres classificacions.
Tema 3: El cost dels materials, lama d’obraiels costos indirectes.
3.1. Materials: concepte i classificacions, inventaris periodics o permanents, valoracié dels flu-
xos d’entradaisortida del magatzem. Cost de les diferéncies d’inventaris.
3.2. Mad’obra: concepte i composicié del cost del personal, classificacié i comptabilitzacid.
3.3. Costos indirectes: concepte i classificacié. La seva localitzacié entre els diferents centres
de costal’empresa
Tema 4: Els centres de costilalocalitzacié dels costos.
4.1. Definicié i classificacid.
4.2. Lestadistica de costos. Repartiment primari.
4.3.Laliquidacié interna de I'estadistica de costos. Repartiment secundari.
4.4. Comptabilitzaci6 de lalocalitzacié de costos. Métodes d’'imputacié als productes.
Tema 5: Sistemes de costos per ordres de produccid i per processos.
5.1. El sistema de costos per ordres de produccié o comandes
5.2. Elsistema de costos per processos
Tema 6: Els sistemes de costos parcials:
6.1. Direct costing o Cost Variable.
6.2. Variacions en el nivell d’activitat: laimputaci6 racional
Tema7: El procés de presa de decisons d’explotacid
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7.1. Decisions en baixa capacitat productiva.
7.2. Decisions en plena capacitat productiva.
Tema 8: El sistema pressupostari, calcul i analisi de les desviacions.
8.1. El pressupost: definicid, objectius, caracteristiques i avantatges.
8.2. El pressupost mestre. Estudi dels pressupostos operatius.
8.3. Definici6 de cost estandard. Pressupost flexible. Desviacions en materials, ma d’obrai cos-
tos indirectes. Analisi causal.

AVALUACIO:

Es fara un examen final que constara d’una part teoricaid’unaaltra practica.

BIBLIOGRAFIA:

Mallo, C. Contabilidad analitica. Madrid: Instituto de Contabilidad y Auditoria de Cuentas. Ministerio
de Economiay Hacienda, 1992.

Saez Torrecilla, A.Contabilidad de Costes 'y Contabilidad de Gestion. Volums 1 i 2. Madrid: McGraw-Hill,
1994.

Montesinos, V.iBroto, J: Ejercicios y soluciones de Contabilidad de Costes. Madrid: Ariel, 1989.

AECA, El proceso presupuestario. Doc. n. 4 (Col-leccié Principios de Contabilidad de Gestion).

RosanasiMarti, J. M.: Informacid comptable per ala presa de decisions empresarials. Barcelona: Ariel, 1992.

Amat, JoaniOriol: La contabilidad de gestion actual: Nuesvos desarrollos. Madrid: AECA, 1995.

Paxau, E.iPérez, A. Costos empresarials i control de gestio. Casos practics. Vic: Eumo Editorial, 2000.
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Econometrial

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r
PROFESSOR: Joan Carles Martori Cafias

OBJECTIUS:

Introduir 'estudiant en els models estadistics, economics i econometrics. Coneixer el model de regres-
si6 lineal simple i multiple estandard. Saber contrastar qualsevol restriccié lineal. Analitzar les observa-
cions atipiques i coneixer els problemes derivats i les solucions analitiques de la relaci6 lineal entre va-
riables explicatives. Iniciar a l'alumne en la modelitzacié6 economeétrica mitjangant paquets
informatics.

METODOLOGIA:
Desenvolupament teoric i realitzaci6 d’aplicacions practiques.

PROGRAMA:
Tema 1. Model de regressi6 simple.
1. Tipus de dades.
2. Components d'un model.
3. Especificaci6 del model.
4. Estimacié del model.
5. Inferéncia.
6.Bondat de'ajustament.
7. Prediccio.
8. Exemple final.
Tema 2. Elmodel de regressi6 lineal multiple.
1. Especificaci6.
2. Estimacié.
3. Inferéncia.
4.Bondat de I'ajustament.
5. Prediccié.
Tema 3. Model de regressié amb restriccions lineals.
1. Tipus de restriccions lineals.
2. Formulacié matricial.
3. Metodologia.
4. Estimacié restringida.
5. Analisi de lapermanéncia estructural.
Tema 4. Observacions atipiques.
1. Conceptes basics.
2. Palanquejament d’una observacié.
3.Analisi de residus.
4. Distanciade Cook.
Tema 5. Multicol'linealitat.
1. Natura de la multicol linealitat.
2. Causes.
3. Estimacié MQO.
4. Conseqiiencies.
5. Deteccio.
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6.Solucions.

Tema 6. Variables exogenes qualitatives.
1. Variables dicotomiques.
2. Variables politoniques.
3. Interpretacié dels coeficients.
4. Utilitzacio.

AVALUACIO:

Esrealitzaraun sol examen enla convocatoria escaient i es faran treballs obligatoris al llarg del curs.

BIBLIOGRAFIA OBLIGATORIA

Gujarati, D. Principios de Econometria. Mexic: McGraw-Hill,3a Edici6 2006.

Wooldridge, J.M. Introduccion a la econometria. Un enfoque moderno. Madrid: Thomson, 2a Edicid, 2006.

Fernandez, A.; Gonzalez, P; Reguilez,M; Moral, P; Esteban, V. Ejercicios de Econometria. Madrid:
McGraw-Hill, 2a edicié, 2005.

Artis, M.; Clar, M.; del Barrio, T.; Guillén M.; Surinach, J. Introduccio a ’Econometria. Barcelona: Ediuoc,
1999.

BIBLIOGRAFIACOMPLEMENTARIA

Alegre, J.; Arcarons, ].; Bolancé, C.; Diaz, L. Problemasy Ejercicios de Econometeria. Madrid: AC,1995.
Guyjarati, D. Econometria. Mexic: McGraw-Hill, 4a edicid, 2003.

Greene, W. Andlisis Econométrico. Madrid: Prentice Hall, 2000.

Martin, G.; Labeaga, J.M.; Mochon, F. Introduccion a la Econometria. Madrid: Prentice Hall, 1997.
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Matematicade les Operacions Financeres

CREDITS:6
QUADRIMESTRE: 1

OBJECTIUS:
Proporcionar al'estudiant els fonaments i les bases matematiques necessaries per valorar els conjunts
de capitals financers que intervenen en les operacions financeres, de manera que es familiaritzi amb la

terminologiail’operativa propiade la materia.

METODOLOGIA:

Desenvolupament teoric i realitzaci6 d’aplicacions practiques.

PROGRAMA:
Temar1. Introduccié.

1. Operacions financeres.

2. Finangament i inversié. Classificacio.
3. Equivalencia financera.

4. Elfactor financer.

5.Suma financera de conjunts de capitals.

Tema 2. Regims financers.

Temas.

Tema 4.

1. Definicid i classificacio.
2. Regim financer d’interées simple vengut.
3.Reégim financer de descompte comercial.
4.Regim financer d’interés compost vengut a tipus constant.
4.1. Estudi dels tipus d’interés: tipus nominal i tipus efectiu.
4.2. Tipus efectius d’interes equivalents.
5.Reégim financer de descompte compost a tipus constant.
5.1. Estudi dels tipus de descompte: tipus nominali tipus efectiu.
5.2. Tipus efectius de descompte equivalents.
5.3. Equivaléncies entre reégims.
6.Regimsatipusvariables.
Rendes financeres.
1. Introduccié. Definici6 de renda financera.
2. Classificaci6 de les rendes.
3. Valoraci6: valor actual i valor final.
4.Rendes constants.
5.Rendesvariables:
5.1. Rendes de variaci6 geomeétrica.
5.2. Rendes de variacié lineal.
5.3. Rendes fraccionades.
Préstecs.
1. Introducci6.
2. Préstec amortitzable mitjan¢ant un pagament.
3. Préstec america (sinking-fund)
4. Préstec amortitzable mitjangant quota o terme constant: metode frances.
5. Préstecs de quotavariable.
6. Préstec de quota de capital (0 quota d’amortitzacio) constant. (préstec Italia)
7. Préstec concertat «a interés financer» o «flat».
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8. Préstec alemany:.
9. Cost d’'un préstec.
10. Valoracié de préstecs: valor, usdefruit i nua propietat. Equacions de Makeham.

AVALUACIO:

Esrealitzaraun sol examen en la convocatoria escaient.
BIBLIOGRAFIA (complementaria):

Teoria:
Gil Pelaez, L. Matemdtica de las operaciones financieras. Madrid: AC, 1989.
Rodriguez Rodriguez, A. Matemdtica de la financiacion. Romargraf, 1994.

Problemes:

Alegre Escolano, P;; Badia Batlle, C.; Borrell Vidal, M.; Sancho Insa, T. Ejercicios resueltos de matemdtica de
las operaciones financieras. Madrid: AC, 1989.

Fontanals Albiol, H. Matemadtica financiera. Supestos. Ediciones S,1992.

Gil Peldez, L.; Barquero, M. J.; Gil, M.A.; Maestro, M. L. Matemadtica de las operaciones financieras.
Problemas resueltos. Madrid: AC, 1989.

Gonzilez Catala, V. Enfoque prdctico de las operaciones de la Matemdtica Financiera. Madrid, Ediciones
Ciencias Sociales, 1991.

Vicente Soriano, X. Problemesresolts de matematica financera. Vic, Eumo Editorial, 1996.
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Direccio Comerciall

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 2r.
PROFESSORA:

OBJECTIUS:
Introduccié als conceptes basics de marqueting. Analisi del mercat i estudi de les diferents variables es-
trategiques de marqueting.

METODOLOGIA:

Combinaci6 de classes teoriques, exercicis i recull d’articles de premsa.

PROGRAMA:

1.- Introduccié al marqueting

2.- LaDireccié Comercial

3.- Analisidel’entorn

4.- Analisidelademanda

5.- Segmentacié de mercats

6.- Comportament de compradel consumidor
7.- Comportament de compraindustrial
8.- Investigaci6 comercial

9.- Estratégiade producte

10.- Estrategiade preu

11.- Estrategia de promocid

12.- Estrategia de distribuci6

AVALUACIO:

Es faraundnic examen en la convocatoria corresponent.

BIBLIOGRAFIA:

Obligatoria:
Santesmases Mestre, Miquel. Marketing: Conceptos’y estratégias. Madrid: Piramide, 1996.
Kotler, Philip. Introduccion al Marketing. Madrid: Prentice Hall, 2000.

Complementaria:

Kotler, Philip. Direccion de Marketing. McGraw-Hill, 1995.

Lambin, J. Marketing estratégico. McGraw-Hill, 1995.

Cruz Roche, 1. Fundamentos de Marketing. Barcelona: Ariel Economia, 1991.
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Direccio Financeral

CREDITS:6
QUADRIMESTRE: 2n
PROFESSOR:

OBJECTIUS:

Es tracta de conéixer quina és la funci6 financeraiel paper dels responsables financers de 'empresa. Per
fer-ho és parteix de I'evidencia que qualsevol financament fa referéncia a una inversio i per tant en un
principi és convenient analitzar les caracteristiques dels projectes d’inversié i les modalitats de financa-
ment més adequades.

Analisiiestudide les fonts de financament extern i de les fonts de financament intern. Estudi dels pres-
supostos de gestio i de tresoreria necessaris per coneixer les necessitats de financament a curt termini i
allarg termini. I per altim analisi dels projectes d’inversi6 que es fara en situacions de certesai en situa-
cions de risc o incertesa, aprofundint aquells aspectes importants per al finangament correcte i ade-
quat.

PROGRAMA:
TemaI: La funcié6 financerade 'empresa
1.I. Enfocament modern de la funci6 financera
1.2. Caracteristiques del cicle financer
1.3. Les decisions d’inversié i financament. Concepte d’inversié i principi de dualitat inversio-
finangament
Tema II: Finangament extern
2.1. Finangament extern
2.1.1.Financament alie
2.1.2. Finangament propi
2.2.. Mercat de capitals
2.2.1. Titols de finangament ali¢ i valoracid.
2.2.2. Titols de finangament propiivaloraci6 d’accions.
2.3. Mercat primari d’accions
2.3.1. Ampliacions de capital
2.3.2. Efecte anuncii efecte dilucié.
2.3.3. Ampliacions parcialment i totalment alliberades
2.4. Finangament bancari i parabancari
2.4.1. Préstecs hipotecaris, a curtillarg termini
2.4.2. Leasing i factoring.
Tema I11: Financament intern
3.1. Finangament intern
3.1.1. Classes de finangament intern
3.1.2. Avantatges i inconvenients de 'autofinancament
3.2. Beneficis retinguts
3.3. Amortitzaci6 economica
Tema I'V: Planificacié financera
4.1. Concepte planificaci6 financera
4.2. Planificaci6 financerallarg termini
4.3. Planificaci6 financera curt termini
4.3.1. Pressupostos de gesti6
4.3.2. Pressupostos de tresoreria
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4.3.3. Full de tresoreria
TemaV: Analisi dels projectes d’inversio
5.1. Projecte d’inversio, de financament i agregats
5.1.1. Analisi de rendiment dels projectes d’inversié
5.1.2. Valor final net, valor actual net i taxa de rendibilitat interna
5.1.3. Termini de recuperaci6 pay-back i rendiment comptable
5.1.4. Relacions entre els diferents metodes
5.2. Taxa de Fisher
5.3. Projectes mixtos
TemaVI: Analisi de sensibilitat dels projectes d’inversi6
6.1. Analisi de sensibilitat
6.1.1. Analisi de sensibilitat del VAN
6.1.2. Analisi de sensibilitat de laTRI
6.1.3. Analisi de sensibilitat del VFN
Tema VII: Lainflacié i el risc en els projectes d’inversi6
7.1. Efectes de lainflacié en els projectes d’inversi6
7.2. Efectes de lainflacié en els projectes de finangament
7.3. Fisherilarelacié entre el tipus d’interes ila inflaci6
7.4. Introduccié dels risc en els projectes d’inversio
7.4.1. Criteri de 'esperanca matematica
7.4.2. Mesura del risc
7.4.3. Equivalent de certesa

AVALUACIO:

Es faraun examen al finalitzar el semestre

BIBLIOGRAFIA:

Brealey, R.; Myers, S. Fundamentos de financiacion empresarial. Ed. Mc Graw-Hill, 1998.

Brealey, R.; Myers, S.; Marcus, A., Principios de direccion financiera. Ed. Mc Graw-Hill, 1996.
Keown, A.; Petty, J.; Scott, D.; Martin, J. Introduccion a las finanzas. Ed. Prentice Hall, 1999.

Suarez Suarez, A. Decisiones gptimas de inversion y financiacion en la empresa. Madrid: Piramide, 1996.
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TeoriaEconomicade PEmpresaide lalndistria

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 2n.
PROFESSOR:

OBJECTIUS:

Posar al’abast de I'estudiant les principals teories de 'economia industrial insistint en les diferents for-
mes de competeénciadins de cada tipus de mercatila sevarelacié amb aspectes tecnologics i d'informa-
ci6. Es desenvoluparan les teories de manera que permetin fer analisis empiriques de diferents sectors
industrials i de serveis.

Les competencies que haura d’assolir 'estudiant es resumeixen en el segiient quadre.

Competencies Instrumentals
- Capacitat d’analisii de sintesi.
- Capacitat d’organitzacid i planificacio.
- Comunicaci6 oral i escrita enlallengua propia
- Coneixements d’'informatica relatius al’ambit d’estudi.
- Habilitat per buscar informacié procedent de fonts diverses.
- Capacitat per alaresoluci6 de problemes.
- Capacitat per a prendre decisions.
Competencies interpersonals
- Capacitat per a treballar en equip.
- Capacitat de criticaiautocritica.
- Habilitat per treballar en un equip interdisciplinar.
Competencies sistemiques
- Capacitat per aplicar el coneixement ala practica
- Capacitat d’aprenentatge autonom.
- Capacitat d’adaptacié a noves situacions.
- Creativitat
- Disseny i direcci6 de projectes

CONTINGUT:
Temar. Introduccié
1.1. Economiaindustrial, models economics i competéncia perfecta
1.2. La competencia perfecta; una perspectiva historica
1.3. Lacompeteénciaimperfecta; origenienfocaments
1.4. Els suposits de lacompetencia perfecta
1.5. Lequilibri competitiu allarg termini
1.6. Competencia perfectaieficiéncia
1.7. Lempresaiel mercat
1.8. Dues paradoxes
Tema 2. E1 Monopoli
2.1. Introduccié
2.2. Elmonopoli
2.3. Elmonopoli natural
2.4. Unaaplicacié del model del monopoli al Comerg¢ Internacional
2.5. Discriminaci6 de preus
2.6. Elmonopoli de béns duradors
Tema 3. Elmercat de factors, el Monopsoni i el monopoli bilateral
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3.1. Introduccié
3.2. Elmercat competitiu de factors
3.3. Elmonopsoni
3.4. Elmonopolista al mercat competitiu de factors
3.5. Elmonopsonista-monopolista
3.6. Elmonopoli bilateral
3.7. Monopolis en cadena
Tema 4. Loligopoli.
4.1. Elmodel de Cournot
4.2. Propietats de lasoluci6
4.3. Les funcions Isobenefici
4.4.Lasoluci6 d’Stackelberg
4.5. Lasoluci6 cooperativa
4.6. Lainestabilitat de la col'lusié
4.7. Competenciaen preus. Elmodel de Bertrand
4.8.Lacompeteéncia en preus amb béns diferenciats
4.9. Les funcions isobeneficial’espai dels preus
4.10. Preusversus quantitats
4.11. Lasolucié d’Stackelbergiles avantatges de jugar primer
Tema §. Diferenciaci6 de productes, competéncia monopolisticaibarreres al’entrada
5.1. Introduccié
5.2.Ladiferenciaci6 de productes
5.3. Elmodel de Hotelling
5.4. Laintroduccié dels preus
5.5. Competenciaen preusilocalitzacions
5.6. Grau de diversificacié o nombre de varietats
5.7. Lacompeténcia monopolistica
5.8. Barreres alamobilitat
5.8.1. Introduccio
5.8.2. Definicid i classes
5.8.3. Barreres innocents i estratégiques
5.8.4. Accions estratégiques i barreres al’entrada
5.8.5. Preus “depredadors”ibarreres
5.9. Diferenciaci6 de productes com abarreraal’entrada
5.10. Optimalitat social

AVALUACIO:
1. Un examen final, teoric (60%) i practic (40%). (75% de la qualificacid)
2. Participacié a classe i presentacié de problemes resolts (25%)

BIBLIOGRAFIABASICA:

Callejon, M. (coord.) Economia Industrial. Madrid: Civitas-EDIUOC, 2001.
Fernandez de Castro, J.; Tugores, J. Microeconomia. McGraw-Hill, 1997.

Ferndndez de Castro, J.; Duch, N. Economia Industrial. Madrid: McGraw-Hill, 2003.
Jacquemin, A. La nueva organizacion industrial. Barcelona: Vicens Vives, 1989.
Segura, J. Teoria de la organizacion industrial. Madrid: Civitas, 1993.

Tirole, J. La teoria de la organizacion industrial. Barcelona: Ariel, 1990.

COMPLEMENTARIA:
Cabral, L. Economia industrial. McGraw-Hill, 1997
Jacquemin, A. Economia industrial. Hispano Europea.
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Econometriall

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 2n.
PROFESSOR: Ramon Oller Piqué

OBJECTIUS:

Introduir I'estudiant en I'estudi dels problemes amb les dades en el context del model de regressio.
Aplicacié dels conceptes de I'assignatura d’Econometria de 'Empresa I. Ampliaci6 de la metodologia
econometricaal’estudi dels models de variables qualitatives, models dinamics i séries temporals.

METODOLOGIA:

Desenvolupament teoric i realitzaci6 d’aplicacions practiques.

PROGRAMA:
Temar. Pertorbacions no esferiques.
1. Conceptes basics.
2. Propietats dels estimadors MQO.
3. Estimaci6 per minims quadrats generalitzats (MQG).
4. Contrast de normalitat de les pertorbacions.
Tema 2. Heteroscedasticitat.
1. Model de regressio lineal generalitzat.
2. Natura de I'heteroscedasticitat.
3. Metodes grafics per a detectar heteroscedasticidat.
4.Contrastaci6 d’hipotesis.
5. Transformacié logaritmica.
Tema 3. Autocorrelacié.
1. Introduccié.
2. Esquemes d’autocorrelacio.
3. Métodes de contrast.
4.Estimacio MQG.
Tema 4. Variables endogenes qualitatives.
1. Elmodel de probabilitat lineal (MPL).
2. Elmodels LOGITiPROBIT.
3. Interpretacié dels parametres.
Tema 5. Models dinamics.
1. Models de retards distribuits.
2. Models autoregressius.
3. Models autoregressius i de retards distribuits.
4.Analisiiinterpretaci6 dels models dinamics.
5. Exemple final.
Tema 6. Analisi Univariant de Seéries Temporals.
1. Analisi de la correlacié en séries temporals.
2. Analisi de I'estacionaritat.
3. Analisi de 'estacionalitat.
4.Metodologia Box-Jenkins.

AVALUACIO:

Es faraun sol examen en la convocatoria escaient i es faran treballs de caire obligatori al llarg del curs.
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BIBLIOGRAFIA OBLIGATORIA

Gujarati, D. Principios de Econometria. Mexic: McGraw-Hill, 3a edicid, 2006.

Wooldridge, J.M. Introduccion a la econometria. Un enfoque moderno. Madrid: Thomson, 2a Edici6, 2006.

Fernandez, A.; Gonzalez, P; Regilez,M; Moral, P; Esteban, V. Ejercicios de Econometria. Madrid:
McGraw-Hill, 2a edicid, 2005.

Artis, M.; Clar, M.; del Barrio, T.; Guillén M.; Surifiach, J. Topics d’Econometria. Barcelona: Ediuoc,
2000.

BIBLIOGRAFIACOMPLEMENTARIA

Alegre, J.; Arcarons, J.; Bolancé, C.; Diaz, L. Problemas y Ejercicios de Econometeria. Madrid: AC., 1995.
Gujarati, D. Econometria. Méxic: McGraw-Hill, 4a edicid, 2003.

Greene, W. Andlisis Econométrico. Madrid: Prentice Hall, 2000.

Martin, G.; Labeaga, J.M.; Mochén, . Introduccion a la Econometria. Madrid: Prentice Hall, 1997.
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HisendaPublica

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 2n.
PROFESSOR: Antoni Molas Casas

CONTINGUT

Assignatura que introdueix coneixements basics d’economia del sector public i de la teoria de la impo-
sicio, tant en la part general com en la part especial que afecta a cadauna de les formes de gravamen.
Com a aplicacié d’aquesta teoria, s’estudia I'estructura del Sistema Fiscal Espanyol, part que s’acabara
de complementar en I'assignatura de Fiscalitat de 'Empresa I1.

Enunaprimera partes tracta el Sector Pablic, amb estudi del pressupost i de consideracions metodolo-
giques sobre la hisenda publica.

Enunasegona part s’estudia la Teoria General de la Imposicié, amb tractament especific dels Ingressos
Publics.

La tercera part esta dedicada alaTeoria Parcial de la Imposicid, tant pel que fa referéncia alaimposicié
sobre larenda personal, com sobre la de les societats i sobre lariquesaiel consum.

Finalmentidins del Sistema Fiscal Espanyol s’estudia el sistema impositiu i’harmonitzaci6 fiscal.

PROGRAMA:
Part1. El Sector Piblic:
Temar. Sector Public.
1.I. Aproximaci6 al sector public.
1.1.1. Definicid, activitat i delimitacid.
1.1.2. Components iagents institucionals.
1.1.3. Operacions i comptes.
1.1.4. Dimensi6, activitat i resultats.
1.1.5. El sector public espanyol.
1.2. El pressupost del sector public.
1.2.1. Introduccié.
1.2.2. El pressupost classic.
1.2.3. Superaci6 del pressupost classic.
1.2.4. Concepcié actual del pressupost.
1.2.5. Cicle pressupostari.
1.2.6. Contingut i classificacions del pressupost.
1.2.7. Deficit public.
1.2.8. Pressupost de despeses fiscals.
1.2.9. El pressupost de les administracions publiques a Espanya.
1.3. Consideracions metodologiques sobre la hisenda publica.
1.3.1. Distinci6 entre els enfocaments positiu i normatiu de I'analisi del sector public.
1.3.2. Funcions basiques de 'activitat financera del sector public.

PartI1. Teoria General de la Imposicio:
Tema2.-Teoria General de la Imposici6.
2.1. Ingressos publics.
2.1.1. Concepte.
2.1.2. Principals categories d’ingressos.
2.1.3. Taxes, preus publics i contribucions.
2.1.4. Impostos.
2.1.5. Deute public.
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2.2. Imposicié i equitat.
2.2.1. Introduccié.
2.2.2. Principi del benefici.
2.2.3. Principi de capacitat de pagament.
2.3. Imposicié i eficiencia.
2.3.1. Lexcés de gravamen en laimposicié: concepte i quantificacio.
2.3.2. Tipologia de les principals distorsions impositives.
2.3.3. Teoriade laimposicié optima.
2.4. Incidénciaimpositiva.
2.4.1. Concepte d’incidénciaimpositiva.
2.4.2. Models d’equilibri parcial.
2.4.3. Models d’equilibri general.

Part I11. Teoria Parcial de la Imposicio:
Tema 3. Imposicié sobre larenda personalialternatives.
3.1. Definici6 i caracteristiques.
3.1.1. Caracteristiques basiques de 'impost.
3.1.2. Classes d'impostos sobre larenda.
3.2. Base imposable: concepte de renda.
3.3. Tipus de gravamen: progressivitat impositiva.
3.4. Unitat contribuent.
3.5.Altres aspectes importants de 'impost.
3.5.1. Periode impositiu.
3.5.2. Tractament dels guanys de capital.
3.5.3. Inflacié iimpost sobre larenda.
3.5.4. Limpostil'estalvi familiar.
3.6. Valoraci6 de 'impost sobre la renda: 'impost i els principis impositius.
3.7. Alternatives al'impost sobre la renda tradicional.
3.7.1. Limpostlineal sobre larenda.
3.7.2. Limpost negatiu sobre la renda.
3.7.3. Limpost sobre la despesa personal.
Tema 4. Imposici6 sobre larenda de les societats:
4.1. Definicié ijustificaci6 de 'existéencia de I'impost.
4.1.1. Lavisi6 absolutista.
4.1.2. Lavisi6 integracionista.
4.2. Estructurade l'impost.
4.2.1. Subjecte passiu.
4.2.2.Base imposable.
4.2.3. Tipus impositiu.
4.2.4. Incentius fiscals i deute tributari.
4.3. Integracié de I'impost sobre larenda de les societats iI'impost sobre larenda personal.
4.3.1. Métodes d’integracio total.
4.3.2. Metodes d’integraci6 parcial.
4.4.Laincidencia de 'impost sobre larenda de les societats.
4.5. Valoracié de 'impost sobre larenda de les societats i possibles alternatives.
Tema . Imposicié sobre la riquesa.
5.1. Introduccio.
5.1.1. Concepte.
5.1.2. Figures impositives i criteris de classificacio.
5.1.3. Importanciarelativa a Espanyaiels paisos de TOCDE.
5.2. Limpost sobre el patrimoni.
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5.2.1. Concepte i caracteristiques.
5.2.2. Principals elements que configuren'impost.
5.2.3. Justificacions.
5.2.4. Problematica de 'impost.
5.2.5.Referenciaal cas espanyol.
5.3. Impost sobre succesions i donacions.
5.3.1. Concepte i caracteristiques.
5.3.2. Principals elements que configuren 'impost.
5.3.3. Justificacions.
5.3.4. Efectes economics.
5.3.5. Referénciaal cas espanyol.
5.4. Impost sobre la propietat immoble.
5.4.1. Concepte i caracteristiques.
5.4.2. Principals elements que configuren'impost.
5.4.3. Justificacions.
5.4.4. Efectes economics.
5.4.5. Referénciaal cas espanyol.
5.5. Laimposicié sobre les transferéncies de riquesa.
5.5.1. Concepte i caracteristiques.
5.5.2. Principals elements que configuren 'impost.
5.5.3. Justificacions.
5.5.4. Efectes economics.
5.5.5. Referenciaal cas espanyol.
5.6.Lallevasobre el capital.
Tema 6. Imposici6 sobre el consum.
6.1. Imposicié sobre consums especifics.
6.1.1. Concepte i caracteristiques basiques.
6.1.2. Justificaci6 de I'existeéncia de la imposicié sobre consums especifics.
6.1.3. Estructura dels impostos sobre consums especifics.
6.1.4. Valoraci6 dels impostos sobre consums especifics.
6.2. Imposici6 general sobre vendes.
6.2.1. Caracteristiques basiques.
6.2.2. Principals avantatges de laimposicié sobre el volum de vendes.
6.2.3. Els impostos monofasics sobre el volum de vendes: definicié i valoracié.
6.2.4. Elsimpostos plurifasics sobre el volum de vendes: definicié i valoracio.
6.2.5. Elsimpostos sobre el valor afegit.
6.2.6. LIVA comunitari.

Part IV. Sistema Fiscal Espanyol:
Tema 7. Sistema Fiscal Espanyol.
7.1. Introducci6 al sistema impositiu.
7.1.1. Elements basics.
7.1.2. Evolucié historica.
7.1.3. Estructura del sistema impositiu vigent.
7.2. Harmonitzacié fiscal.
7.2.1. La fiscalitat de la Unié Europea.
7.2.2. Mecanismes de coordinacio.
7.2.3. Estratégies d’harmonitzacid.
7.3. Reformes fiscals.
7.3.1. Reforma dels impostos existents.
7.3.2. Incorporaci6 de noves figures tributaries.
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AVALUACIO:

Examen final, participacio activa a classe i entrega de treballs breus que son voluntaris per al’estudiant.
P p g q p

BIBLIOGRAFIADE CONSULTA:

Albi, E.; Gonzélez-Paramo, J.M.; Zubiri, 1. Economia Piblica, I, 11. Ariel Economia, 2000. 1a edicid.
Albi, E.; Contreras, C.1altres. Teoria de la Hacienda Piblica. 2a ed. Barcelona: Ariel, 1994.

Albi, E.; G. Ariznavarreta, J.L. Sisterna Fiscal Espaiiol. 10a ed. Barcelona: Ariel, 1995-1996.

Garcia, A.; Salinas, J. Manual de Hacienda Piblica. 2a ed. Madrid: Tecnos, 1993.

Lopez, M.'T; Utrilla, A. Introduccion al Sector Piiblico Espaniol. 2a ed. Madrid: Civitas, 1994.
Musgrave, R.A.; Musgrave, PB. Hacienda Piblica'y Teoria Aplicada. Madrid: McGraw-Hill, 1991.
Rosen, H.S. Manual de Hacienda Piiblica. Barcelona: Ariel, 1987.

Stiglitz, J.E. La Economia del Sector Piiblico. Barcelona: Antoni Bosch Editor, 1988.
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Llengua Espanyola

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

-Treballar els aspectes descriptius i normatius de la llengua que facilitin la competéncia lingiiistica en
espanyol estandard ila practica de 'escriptura per part dels estudiants.

- Coneixer ladiversitat funcional de lallengua.

- Familiaritzar els estudiants amb I'estructura dels textos i els diversos formats textuals.

- Desenvoluparla destresa en I'ds de lallengua escrita a partir d’exercicis practics.

- Analitzar els recursos d’estil i els mecanismes lingiistics associats.

CONTINGUT:
1. Diversitat funcional de 'espanyol: el registre.
L.1. Variants de lallengua: diatopiques, diastratiques i diafasiques.
1.2. Elregistre comavariant d’as o funcional.
1.2.1. Trets funcionals que determinen I'as d'un registre especific.
1.2.2. Camp: tema.
1.2.3. Mode: llengua escritaillengua parlada.
1.2.4. Tenor.
1.3. Lallengua estandard.
2. Tipologia textual i analisi del text.
2.1. Tipus de textos: narraci6, descripcio, dialeg, exposicid, argumentacio.
2.2. Els conceptesi els mecanismes de cohesié i coherencia textual.
2.2.1. Lorganitzaci6 estructural de lainformacié.
2.2.2. Procediments lingiiistics de cohesi6 textual: recurrencia o repeticid, substitucio, el lipsi,
ordre dels constituents oracionals, topicalitzacié, marcadors i operadors discursius.
2.3. Aspectes estilistics i recursos de lallengua.
2.3.1. Denotacid i connotacio.
2.3.2. Elso deles paraules.
2.3.3. Sintaxi i contingut del textos.
3. Tecniques d’escriptura.
3.1. Models textuals.
3.2. Imitacié i creacié de textos.
4.Redaccié i normativa gramatical:
4.1. Ortografia.
4.2. Morfologia: génere i nombre, determinants, pronoms, graus de 'adjectiu, temps verbals, adver-
bi, preposicions ,conjuncions.
4.3. Sintaxi: concordanga, connectors, anacoluts, ts dels relatius...

METODOLOGIA:
El curs s’estructurara a partir de dos grans blocs corresponents als temes 11 2 del programa, que propor-
cionaran als estudiants una base teorica. Aquests fonaments teorics s’orientaran cap al desenvolupa-
ment paral-lel dels temes 3 i 4, que s6n eminentment practics i corresponen a activitats de treball tex-
tualide redacci6.

AVALUACIO:

La nota final de I'assignatura provindra: a) d’'una avaluaci6 continuada a partir dels exercicis, 'assistén-
cia a classe i els treballs que es puguin proposar i b) d'un examen final en acabar el quadrimestre. Per
aprovar I'assignatura, pero, seraimprescindible tenir 'examen aprovat.
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BIBLIOGRAFIA:

1. Diccionaris:

Casares, J. Diccionario ideologico de la lengua espaiola, Barcelona: Gustavo Gili, 1985.
Diccionario ideoldgico de la lengua espariola, Barcelona: Biblograf, 1995.

Gili Gaya, S. Diccionario de sinonimos, Barcelona: Biblograf, 1980.

Martinez de Sousa, J. Diccionario de usos y dudas del espafiol actual, Barcelona: Biblograf, 1996.
Moliner, M. Diccionario de uso del espafiol, Madrid: Gredos, 1984.

Real Academia Espanola Diccionario de la lengua espariola, Madrid: Espasa-Calpe, 1992.
Seco, M.; Andrés, O.; Ramos, G. Diccionario del esparniol actual, Madrid: Aguilar, 1999.

Seco, M. Diccionario de dudas y dificultades de la lengua espariola, Madrid: Aguilar, 1993.

2. Gramatiques i manuals de referéncia:

Alarcos Llorach, E. Gramadtica de la lengua espariola, Madrid: Espasa Calpe. 1994.

Alcina, J.; Blecua, J. M. Gramdtica de la lengua espafiola, Barcelona: Ariel. 1994.

Alvarez, M. Tipos de escrito I: Narracion y descripcion, Madrid: Arco Libros. 1994.

Alvarez, M. Tipos de escrito I1: Exposicion'y argumentacion, Madrid: Arco Libros, 1994.

Casado Velarde, M. Introduccion a la gramdtica del texto del espaiiol, Madrid: Arco Libros, 1995.
El Pais Lzbro de estilo, Madrid: Prisa, 1990.

Gomez Torrego, L. Manual de espafiol correcto 2 vols., Madrid: Arco Libros, 1994.

Porto Dapena, J. A. El verbo y su conjugacion, Madrid: Arco Libros, 1987.

Real Academia Espafiola Ortografia de la lengua espariola, Madrid: Espasa, 1999.
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Organitzaci6é d’Esdeveniments

CREDITS: 4.5

OBJECTIUS:

1. Donar als estudiants una visi6 general del procés d’organitzacio i gestié d’esdeveniments a través de
I'analisi de tots els elements que hiintervenen

2. Analitzar la importancia de 'organitzacié d’esdeveniments en el procés de comunicacié corporativa
de qualsevol empresa o instituci6.

3. Treballar amb casos reals i amb situacions simulades en les quals els estudiants posin en practica la
gesti6 de les eines adequades per al’organitzacié d’esdeveniments.

CONTINGUT:

1. La importancia del Pla Estrategic d’Organitzacié d’esdeveniments en el procés de comunicaci6 cor-
porativa.

2. Definici6 i tipologia d’esdeveniments.

3. Lorganitzacié d’esdeveniments com a professio.

4.Elprocés de gestaci6 de 'esdeveniment.

5. Elprocés de planificacié de I'esdeveniment.

6. Elcompte enrera

7.Eldia“D”

8. Després del'esdeveniment.

AVALUACIO:

1. Avaluacié continua a través dels exercicis de curs, i 'elaboracié d’un treball monografic amb un valor
total equivalent al 60% de lanota final.

2. Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura.

BIBLIOGRAFIA:

Salter, B. Langford-Wood N. Organizar un acto con éxito en una semana. Barcelona: Gestién2000,2004.

Allen, Judy: The Business of event planning. Behind-the-scenes secrets of successful special events. Toronto,
Canada: John Wiley & Sons, 2002.

Herrero Blanco, Paloma: Gestion y organizacion de congresos.: Operativa, protocolo y ceremonial. Madrid:
Sintesis, 2000.

Fisher John G. Cdmo organizar convenciones y congresos. Coleccién Nuevos emprendedores. Barcelona:
Gedisa.

Le Monnier, Fernando. Mdrketing ferial. Como gestionar y rentabilizar la participacion en salones feriales.
Barcelona: Gestidon 2000, 2000.

Miller, Steve. Saque el mdximo provecho de las feriasy exposiciones. Coleccion Gestion del conocimiento..
Barcelona: Urano Empresaactiva, 2003.

Ismail Ahmed. Congresos y catering. Organizacion y ventas. Madrid: Paraninfo, 2001.

Catherwood Dwight W. & Van Kirk Richard L.: The complete guide to special event management. New
York: John Wiley & Sons, 1992.

Hoyle, Leonard H.: Event Marketing. How to successfuly promote events, festivals, conventions and expositions.
New York: John Wiley & Sons, 2002.
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DissenyiComunicacio Grafica

CREDITS: 4,5

OBJECTIUS:

Coneixement teoric i reflexio critica del disseny grafic com a component de la comunicacio grafica des
de les perspectives historica, evolutiva i estetica. Es posara émfasi en el fet que 'estudiant conegui les
principals concepcions i implicacions de productes grafics.

CONTINGUTS:
Tema 1: Introduccio al disseny
r.1. Unavelladisputa: Dissenyvs. Art.
1.2. Que és el disseny; que ésun dissenyador grafic
1.3. Eldisseny graficiel procés de comunicacié
Tema2: Imatge grafica
2.1. Misstge visual
2.2. Sintaxi de laimatge grafica
2.3. Iconografia, simbologia, pictograma, la Marca,
2.4. Imatge vs. Text. Llegibilitat i Visibilidad
2.5. Laimpremta. El principi Gutenberg
Tema3: Suportsi Recursos grafics
3.1. Recursos grafics: tipografia
3.2. Elllibre, publicacions periodiques.
3.3. El cartell
3.4.La“novatipografia” de Jan Tchichold
Tema 4: Implicacions estétiques del disseny
4.1. Breuintroduccié al’estetica
4.2.1dealdel “Bon gust”
Tema 5: Escoles i tendéncies
5.1. Evoluci6 de les tendencies. Les avantguardes del segle X X.
5.2. La Bauhaus. La Gestalts.
5.3. Lescola“Americana”, els Suissos (el Pal Sec)

AVALUACIO:

Examen final 40%
Exposici6 per grup 20%
Lectures critiquesiexercicisenclasse:  30%
Assisténciaa classes: 10%
BIBLIOGRAFIA:

Aicher, O.: Elmundo como proyecto, Barcelona: Gustavo Gili, 1994.

Balius, A.: Type at work. Usos de la tipografia en diseiio editorial, Barcelona: Indexbook, 2003.

Blackwell, L.: Tipografia del siglo XX, Barcelona: Gustavo Gili, 1998.

Cerezo, ].M.: Disefiadores en la nebulosa, Madrid: Biblioteca Nueva, 1997.

Dondis, D. A.: La sintaxis de la imagen, Barcelona: GG Disefo, 15a ed., 2002.

Munari, Bruno: Disefioy comunicacion visual, Barcelona: GG Disefio, 1996.

Potter, N.: Qué esun disefiador: objetos, lugares, mensajes, Barcelona: Paidés Ibérica, 1999.

West, Suzanne: Cuestion de estilo. Los enfoques tradicional y moderno en maquetacion y tipografia, Madrid:
ACKPublish, 1991.

Wong, Wucius: Fundamentos del diseno bi-y tridimensional, Barcelona: GG Disefo, 1981.
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BIBLIOGRAFIACOMPLEMENTARIA

Arfuch, L; Chaves, N.; Ledesma, M.: Disefio y comunicacion. Teorias y enfoques criticos, Buenos Aires:
Paidé6s, 1997.

Martin, J.; Mas, M..: Manual de tipografia. Del plomo a la era digital, Valencia: Campgrafic,2002.

Murphy John i Michael Rowe: Cdmo disefiar marcas y logotipos. Barcelona, Gustavo Gili, 1989

Pericot, J.: Disseny i Comunicacid, Barcelona: Elisava Edicions, 2000.

Satué, Enric: El disefio grdfico, Madrid: Alianza Editorial, 2002.

Satué, Enric: El disefio grdfico en Espania, Madrid: Alianza Editorial, 1997.

100 GUIADE 'ESTUDIANT 2007-2008 ADE-PUBLICITAT IRELACIONS PUBLIQUES



Tallerde Comunicacio Grafica

CREDITS: 6

OBJECTIUS:
Coneixer els camps d’aplicaci6 del disseny grafic i el seu destacat paper dins de la comunicaci6 visual.
Introducci6 auna metodologiai cultura projectual.

Considerem basics el coneixement de una correcta aplicaci6 del entorn digital com a eina de treball per
al desenvolupament de diferents tipologies de resposta segons les necessitats comunicatives, en defini-
tiva familiaritzar 'alumne amb el funcionament de la maquina i programes d’edici6 del disseny grafic
aceptats com anorma professional: Freehand i Photoshop.

Cerquem a més a més que I'alumne arribi a conéixer amb cert sentit critic, las bases perceptives, com-
positives, de color i tipografiques que concorden a una peca de comunicacié visual i finalment i no
menys important estimular les seves capacitats creatives amb practiques properes ala seva futura dedi-
caci6 professional.

CONTINGUT:
1. Introduccié ala cultura de la visualitzaci6 de la informacio.
- Disseny grafic i comunicacio.
- Metodologia i procés del disseny grafic. Tipologies de disseny en funcié de 'emissor i els publics re-
ceptors
- Conceptualitzacio.
2. Fonaments del Disseny Grafic.
a. Imatge
-Teoriade lapercepcié. Gestalt.
- Elements basics. Punt-linia-contorn-moviment.
-Figuraifons
- Arquitecturagrafica, lleis basiques.
- Unitat. Ritme. Equilibri.
- Nivells visuals (representatius, abstractes, simbolisme)
- Elements compositius (espai-forma, signe, tensions...)
-Técniques de composicié visual
b.Tipografia.
- Tipografiabasica (reconeixement i bon Gs)
- Composici6 tipografica (inerlinia, interlletratge, lecturabilitat, llegibilitat, caixes...)
c. Color
- Sintesis sustractiva.
- Sintesis additiva.
-Teoriaipercepcié del color.
3. Teécniques de captacié/impressio:
a.Escanner
b. Impressio
4. Ambits de treball:
a. Disseny publicitari o audiovisual

METODOLOGIA:

Les diferents tipologies d’exercici que es realitzaran seran tres: exercicis de mimesi, de referénciai cre-
atius/de composicio.

Es la nostra intenci6 simultanejar les classes teoriques amb les practiques i a més a més potenciar 'ex-
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posicié publica per part de I'estudiant del seu treball per fomentar un entorn semblant al seu futur pro-
fessional i encoratjar-lo a enfortir les seves idees o propostes creatives .

Finalment volem oferir una dinamica de treball clarament orientada al futur professional de I'estu-
diant, potenciant conceptes com responsabilitat, “timings”, aceptaci6 i analisi de “briefings”...

AVALUACIO:
Lavaluaci6 consta dels segiients apartats:

Treballs practics realitzats en els tallers de Passignatura: 60%. Es obligatoria la presentacié de totes les
propostes plantejades.

Es obligada també Pentrega d’un treball final, que recull i amplifica totes les variables de comunicaci6
plantejades durant el curs, amb una clara intencié de comunicacié practica.

Examen final (tipus text + comentari escrit), sobre els aspectes teorics plantejats durant el curs: 40%.

Esvalorara positivament I'assisténciaales classes, 'entrega puntual dels treballs aixi com la seva correc-
ta persentacio.

Les diferents parts de I'assignatura s’han d’aprovar cadascuna per separat. La qualificaci6 final sera la
mitjana entre les diferents avaluacions, sempre que s’hagin aprovat totes les parts.

BIBLIOGRAFIA:

Bann, D.; Manual de produccion para Artes Grdficas, Madrid: Tellus, 1988

Cerezo, J.M.; Disefiadores en la nebulosa, Madrid: Biblioteca Nueva,1999

Chaves, N.; Disefio y comunicacion, Barcelona: Paidés, 1997

Dondis, D.; La sintaxis de la imagen, Barcelona: Gustavo Gili, 2002

Fuenmayor, E.; Raton, raton..., Barcelona: Gustavo Gili, 1996

Martin, E.; La composicion en artes grdficas (11 11), Madrid: Don Bosco, 1998

Miiller-Brockmann, J.; Historia de la comunicacion visual, México: Gustavo Gili, 1998

Munari, B.; Disefio y comunicacion visual, contribucion a una metodologia diddctica, Barcelona: Gustavo Gili,
1985

Powell, D.; Técnicas de presentacion, Madrid: Tursen & Herman Blume, 1991

Rom, J.; Els fonaments del Disseny Grafic, Barcelona: Tripodos, 2002

Manuals dels principals programes informatics. Freehand/Photoshop (Anaya, Mc Graw Hill...)
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PROGRAMES DE LES ASSIGNATURES OBLIGATORIES DE QUART CURS

Integracié Europea

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r
PROFESSOR: Enric Casulleras Ambrés

OBJECTIUS:
Coneixer els fonaments historics, politics i economics de la Uni6é Europea; estudiar el funcionament de
les seves institucions i aproximar-se als reptes que té plantejats.

PROGRAMA:

1. Atles historic dels grans conflictes d’Europa.

2. Europadesprés delall Guerra Mundial. Elmén bipolarilacreacié dela CEE
3. Eldesenvolupament de la CEE fins el 1992: conflictesiavencos.

4. El'Tractat de la Unié Europea.

5. Les institucionsiel funcionament de la Unié Europea

6. Aspectes economics de laintegracié.

7. El pressupost iles politiques de la Unié Europea

8. Reptes de futur

BIBLIOGRAFIA:
Donada la permanent actualitzacié dels continguts de I'assignatura, es consultaran els documents ofi-
cials disponibles a Internet. Altrament, hom pot consultar la segiient

BIBLIOGRAFIA BASICA:
Brunet, F. Curso de integracion europea. Madrid: Alianza Editorial, 1999.
Mammarella, G. Historia de Europa contempordnea. Barcelona: Ariel, 1996.

BIBLIOGRAFIACOMPLEMENTARIA:

Fernandez Sirera, T; Kyruacou, A. Elements de ['Economia de la Unio Europea. Barcelona: Vicens Vives,
1999.

Jordan Gladuf, J.M. (coord). Economia de la Union Europea. Madrid: Civitas, 1997.

Garcia Villarejo, A.; Salinas, J. Manual de Hacienda Piiblica general y de Esparia. Editorial Tecnos, 3a ed.,
1997.

Lagares, M. (coord.) Manual de hacienda piiblica, tomo 11. Instituto de Estudios Fiscales, 1995.

Loépez, M.T; Utrilla, A. Introduccion al sector piiblico espaiol. Madrid: Civitas, 3aed., 1996.

Patronat Catala Pro Europa: www.pcpe.net.

Tamames R., Lépez, M. La Unidn Europea. Madrid: Alianza Universidad, 1999.

Vega, I. (coordinadora). La integracion economica europea: curso bdsico. Valladolid: Lex Nova, 1996.
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Analisi d’Estats Comptables

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r/2n
PROFESSORA: Carme Viladecans Riera

OBJECTIUS:

Aconseguir que I'estudiant conegui i sapiga aplicar els instruments i les técniques propis d’aquesta area
en els estats comptables d'una empresa amb la finalitat d’obtenir una informacié que sigui util per pren-
dre decisions.

Per a’assoliment d’aquest objectiu cal que I'estudiant tingui un coneixement aprofundit de tot el pro-
cés comptable de 'empresa i també del pla general comptable del nostre pais. Tots aquests coneixe-
ments els haura adquirit en les assignatures de Comptabilitat I i Comptabilitat I1.

Un altre objectiu és que I'estudiant sigui capag de redactar un informe sobre I'analisi d’estats compta-
bles d’'una empresa, a partir dels comptes anuals d’'una empresareal.

METODOLOGIA:

Per al desenvolupament de I'assignatura es complementaran les classes teoriques amb les classes prac-
tiques. Enles classes teoriques es donaran aquells coneixements que es consideren basics i imprescindi-
bles per poder a continuacio realitzar els casos practics.

PROGRAMA:
Tema 1. Analisi d’estats comptables
1.1. Concepte d’analisi d’estats comptables.
1.2. Lademanda d’analisi d’estats comptables.
1.3. Loferta d'informacio de les empreses.
1.4. Requisits de lainformacié comptable obligatoria.
1.5. Metodologia per al’analisi d’estats comptables.
1.6. Instruments per al'analisi d’estats comptables.
Tema 2. Marc conceptual i normes de registre i valoracié
2.1. Marc conceptual de 'esborrany del PGC
2.2. Normes de registre i valoraci6 de 'esborrany del PGC
Tema 3. Elbalang
3.1.Naturalesaisignificat del balang de situacié
3.2.Criteri d’ordenacié del balang
3.3 Aspectes previs al’analisi del balang de situacié
3.4 Estructura del balang ideal
Tema 4. El compte de resultats
4.1. Naturalesaisignificat del compte de resultats.
4.2. Components dels resultats: els ingressos i els costos.
4.3. Presentaci6 del compte de resultats en forma de llista o d’estat
4.4 Objectius de I'analisi del compte de resultats
Temas. Analisi de la situacié financeraa curt termini.
5.1. Objectius de I'analisi financera a curt termini
5.2. Fons de Maniobra o Capital Circulant
5.3. Ratios de Solvéncia
5.4. Ratios de rotacio dels components del capital circulant
5.4.1. Ratio de rotacié dels clients (termini de cobrament)
5.4.2 Ratio de rotaci6 dels proveidors (termini de pagament)

104 GUIADE 'ESTUDIANT 2007-2008 ADE-PUBLICITAT IRELACIONS PUBLIQUES



5.4.3 Ratio de rotaci6 d’existéncies
5.5. Periode mig o de maduracié
Tema 6. Analisi de la situacié financera allarg termini.
6.1. Objectius de I'analisi financera a llarg termini.
6.2. Estudidel'estructura economica
6.3. Estudi de I'estructura financera
6.4 Analisi dinamica de la situaci6 financera allarg termini
Tema 7. Analisi dels resultats
7.1. Objectius de I'analisi dels resultats.
7.2. Analisi de les variacions dels resultats.
7.3. Punt Mort i palanquejament operatiu.
7.4. Estudi de les diferents rendibilitats.
7.4.1. Rendibilitat de les fonts de financiacié propies (rendibilitat financera).
7.4.2. Rendibilitat de la inversi6 o dels actius (rendibilitat economica o rendiment).
7.5. Ratios relacionats amb el compte de resultats.
Tema 8. Informe sobre 'analisi d’estats financers
8.1. Recomanacions a tenir en compte
8.2. Estructura de I'informe sobre analisi d’estats financers
Tema 9. Lestat de fluxos d’efectiu
9.1.Definici6 d’estat de fluxos d’efectiu
9.2.0bligatorietat
9.3.Concepte d’efectiuialtres actius liquids equivalents
9.4. Fluxos per activitats ordinaries
9.5. Fluxos per activitats d’inversio
9.6. Fluxos per activitats de financament
9.7. Metodologia
9.8. Estructura
9.9. Aplicacié practica

AVALUACIO:

Per poder aprovar aquesta assignatura cal aprovar cadascuna de les dues parts per separat:

1) Shaura de realitzar un treball que consistira en I'elaboracié d’'un informe sobre I'analisi dels estats fi-
nancers d'una empresa real a partir dels seus comptes anuals. El treball es pot fer individualment o en
grups d’'un maxim de dues persones. Aquest treball val un 25%. La nota del treball es guarda per la se-
gona convocatoria.

2) Hi haura un examen final que valdra un 75%. Lexamen final inclou una part teorica (tipus test) i una
part practica (resolucié d’'unaserie de casos practics)

BIBLIOGRAFIABASICA:

Amat, O. Andlisis de Estados Financieros. Fundamentos y aplicaciones. Barcelona: Gestién 2000,1996.

Goxens, M.A; Gay, ].M. Andlisis de Estados Contables. Diagndstico economico-financiero. Prentice-Hall,
1999.

Martinez Garcia, F.J. Andlisis de Estados Contables. Comentarios y ejercicios. Madrid: Piramide, 1996.

Pla General de Comptabilitat.

Urias Valiente, J. Analisis de Estados Financieros. McGraw-Hill, 1995.

Viladecans, Riera, M.C. E/ Quadre de Financament. Una visid teorica i practica. 2a ed. Vic: Eumo Editorial,

1998.

BIBLIOGRAFIACOMPLEMENTARIA:
Alvarez Lopez, J. Analisi de Balances. Sant Sebastia: Donostiarra, 1989.
Bernstein, L. A. Analisis de Estados Financieros. Bilbao: Deusto, 1991.
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Bernstein, L. A. Andlisis de Estados Financieros. Irwin, 1995.

Blasco Burriel, P. E/Andlisis de las Cuentas Anuales Consolidadas. AECA, 1997.

Canibano, L. Contabilidad. Andlisi Contable de la realidad economica. Madrid: Piramide, 1995.

Carenys, J.; Sambola, R. Guia practica del Pla general de comptabilitat. Barcelona: Gesti6 2000,1992.

Carmona, S.; Carrasco, F. Estados Contables. Madrid: McGraw-Hill, 1993.

Esteo Sanchez, F. Andlisis de Estados Financieros. Planificacion y Control. (Comentarios y casos prdcticos).
Centro de Estudios Financieros, 1992.

Gallizo Larraz, J.L. Los Estados Financieros Complementarios. Madrid: Piramide, 1993.

Informe Anual de I'Empresa Catalana. 1995. Generalitat de Catalunya. Departament d’Economia i
Finances. Direccié General de Programacié Economica.

Rivero Torre, P. Andlisis de balances'y estados complementarios. Madrid: Piramide, 1991.

Urias Valiente, J. Introduccion a la contabilidad. Teoria y supuestos. Madrid: Piramide, 1997.
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Direccié EstratégicaiPoliticad’Empresal

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r
PROFESSOR: Ramon Gisbert Gelonch

OBJECTIUS:

Donar una visi6 global de la problematica de la competitivitat i 'estratégia empresarial i ajudar a inte-
grar en un esquema coherent els coneixements de cursos anteriors. També es tractara el tema del valor
de les empreses. Finalment es fara una revisi6 (en angles) de les principals eines de gesti6 en les organit-
zacions

PROGRAMA:
Competitivitat
Concepteifactors
Avantatge competitiva
La competitivitat de les nacions
Direcci6 estrategica
Analisi estrategica
- Missi6ivalors
-Analisiinternaiexterna
Formulacié de les estratégies
- Estratégies competitives
- Estrategies de creixement
Implantacié de les estrategies
Control
Elvalor de'empresa
Els objectius de 'empresa
Meétodes de valoracié
Mercat de valors
Eines enladireccié de les organitzacions

BIBLIOGRAFIA:

Obligatoria
Gisbert, R. Empresa: competitividad, estrategia’y valor. (apunts)
Silbiger, S. The Ten Day MBA. New York: Quill William Morrow,; 1999.

Complementaria

Camison, C. La competitividad de la pyme industrial espariola: estrategiay competencias distintivas. Madrid:
Civitas, 1997.

Fernandez, P. Valoracion de empresas. Barcelona: Gestién 2000,1999.

Grant, R.M. Direccion estratégica. Conceptos, técnicas y aplicaciones. Madrid: Civitas, 1999.

Johnson, G.iScholes, K. Direccion Estratégica. Madrid: Pearson Educacién, 2001.

Novella, J.ialtres, La competitivitat de leconomia catalana. Barcelona: Consell de Treball, Economic i
Social de Catalunya, 2004.

Navas, J.M. i Guerras, L.A. La Direccion Estratégica de la Empresa. Madrid: Civitas, 1997.

Pérez, F. et al La competitivitat de lempresa espanyola: inflacio, productivitat i especialitzacio. Barcelona: La
Caixa, 2004.

Porter, M.E. Ser Competitivo. Bilbao: Deusto, 1999.

Puig, P.ialtres, La competitivitat de [empresa industrial a Catalunya. ESADE / Fundacié Empresarial
Catalana. Barcelona: Edicions 62,1996.
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Direccio Financerall

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r
PROFESSORA:

OBJECTIUS:

Lestudi de les teories de formacié i selecci6 de carteres i del mercat de capitals ens permet entendre mi-
llor 'estructura financera de 'empresa i la influéncia en la seva valoracié en el mercat. Per complemen-
tar aquesta valoracio s’hi afegeix I'estudi de les politiques de dividends i la sevaincidéncia enlavaloraci6
de'empresa. Per ultim, i donat 'entorn canviant en el que es mou 'empresa actual, no es poden oblidar
els nous instruments per la cobertura dels riscos als quals estan subjectes la majoria d’empreses.

PROGRAMA:
Tema I-Teoriadel Mercat Eficient
- Concepte de mercat eficient
- Hipotesis del mercat eficient
- Evidéncies empiriques de mercat eficient
Tema II - Teoria de formaci6 de carteres
-Teoria de selecci6 de carteres: model de Markowitz
-Rendimentirisc d'unactiu financer
- Convexitat de la frontera eficient
Tema III- Elmodel diagonal
- Model diagonal de Sharpe
-Risc sistematicirisc no sistematic
- Linia de mercat
Tema I'V-Teoriade I'equilibri en el mercat de capitals
- Fronteraeficient
- Carteres mixtes sense endeutament
- Equilibri en el mercat de capital
-Teoriade mercats de capitals
TemaV -Teories de valoraci6 d’actius financers
- EICAMP «Capital Asset Pricing Model»
- Limitacions del CAMP
- Valoracié d’actius per arbitratge «Arbitratge Pricing Theory» APT
Tema VI - Politicad’endeutament
- Estructura financera oOptima
- Posicié Modigliani-Milller MM
- Incidenciadels impostos en les tesis de MM
- Costos d’insolvenciail’estructura financera optima
-Eleccié delaratio d’endeutament
Tema VII - Politica de dividends
- Politiques de dividends
- Influencia dels dividends en el valor de les accions
- Politica de dividends segons Modigliani-Miller
- Efecte dels impostos enla politica de dividends
Tema VIII- Opcions financeres
- Caracteristiquesiclasses d’opcions
- Estrategies amb opcions
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- Valoracié d’opcions
- Opcions reals
TemaIX-Gesti6 delrisc de canviid’interes
-Exposici6 i cobertura del risc financer
- Futurs financers i comodities
- Forward de tipus d’interes i de tipus de canvi
- Instruments especifics de cobertura: FRAs (Forward rate Agreement) i SWAPs

AVALUACIO:

Es faraun examen al finalitzar el quadrimestre

BIBLIOGRAFIABASICA:

Brealey, R. i Myers, S. Fundamentos de financiacion empresarial. Madrid MC-Graw-Hill, 2000.
Brealey, R. 1 Myers, S. Principios de direccion financiera. Madrid: McGraw-Hill, 1996.

Brealey, R. i Myers, S. Principios de finanzas corporativas. Madrid: McGraw-Hill, 2003.

Keown, A; Peetty, M; Scott, D i Martin, J. Introduccion a las finanzas. Madrid: Prentice Hall 1999.
Suarez, A. Decisiones dptimas de inversion y financiacion en la empresa. Madrid: Pirdmide 1996.
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Direcciéo Comercialll

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r.
PROFESSOR: Dr. Ferran G. Jaén Coll

OBJECTIUS

Formar en les competéncies professionals que permeten portar a terme la planificacid, la preparacio,
I'elaboracid ila gesti6 de estudis de mercat, tant dins de 'empresa com externament, en un nivell gene-
ral previ a 'especialitzacié en qualsevol dels metodes d’analisi de les dades. A partir de les necessitats
detectades en 'ambit de la Direcci6é de Marqueting, o de la Direccié6 Comercial, 'estudiant haura de
ser capa¢ de conduir aquestes necessitats cap a I'elaboracié de I'estudi de mercat convenient, fer-ne el
seguiment i avaluar les conclusions.

PROGRAMA
El programa queda estructurat en tres parts: Introduccid, Estudis de mercat qualitatius i Estudis de
mercat quantitatius, desenvolupats en els segiients apartats:
I. Introduccio
Investigacié de marquetingiestudis de mercat
Sistema d’informacié marquetingiinvestigacié marqueting
Tipologia dels estudis i etapes del processos d’investigacid
Les fonts d’informacié
Elprojecte d’estudi
I1. Estudis de mercat qualitatius
Teécniques individuals
Tecniques de grup
Tecniques associatives
ITI. Estudis de mercat quantitatius
Estudis quantitatius per interrogacié
Questionari
Analisis de base
Tests estadistics
Analisis d’associaci6 i de causalitat

METODOLOGIA

Aquesta assignatura és de naturalesa practica, té un component conceptual, pero no teoric en el sentit
fort de la paraula, iun altre d’aplicacio, principalment de caire quantitatiu, perd no inicament, ja que té
tot un vessant d’aplicacié d’experiencies rebudes. Tot aixo configura I'assignatura per conjugacié de
tres metodes d’ensenyament a aplicar: Un, clarament diferenciat, és el que correspon a la Part I11.
Estudis de mercat quantitatius, que s’ha de realitzar mitjangant ordinadors amb la presencia del professor
per orientar 'execuci6 dels exercicis. La metodologia a aplicar en la Part I. Introduccid, és emmarcar ca-
da tema en els seus aspectes principals, com a guia d’aprenentatge, fornint materials de lectura als estu-
diants perque fixin els coneixements per ells mateixos. La funci6 del professor es orientadora i de con-
sulta, amb exposicions de caire general. La metodologia per a la Part I1. Estudis de mercat qualitatius,
requereix de classes que combinin I'exposici6 de les diverses tecniques amb exemples a debatre a classe.

AVALUACIO
Caldra demostrar I'adquisici6 de coneixements descriptius i teorics, aixi com la resoluci6 d’exercicis
practics, de continguts qualitatius i també quantitatius.
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Lavaluacié es fara tenint en compte: 'assisténcia regular a les sessions d’exercicis ala sala d’ordinadors,
que donaralloc aun exercici d’examen de técniques quantitatives, amb un valor de 3% del total de la no-
ta; una prova tipus test referida a les parts I i I del programa, amb una valoracié del 40% del total de la
nota; ilalectura, comentari critic extens per escrit i debat posterior d’un llibre d’assaig relacionat amb
lainvestigaci6é de mercats en sentit ampliigeneral que valdra el 30%.

BIBLIOGRAFIA

Gauthy-Sinéchal, Martine; Vandercammen, Marc: Etudes de marchés. Méthodes et outils. Bruxelles: De
Boeck Université, De Boeck & Larcier, 1998.

Giannelloni, Jean-Luc ; Vernette Eric: Etudes de marché. Paris : Librairie Vuibert, 1995. (20na. Edici6,
2001)

Zikmund, William G.: Fundamentos de investigacion de mercados. Ed. Thomson, 2a ed., 2003.
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SistemaFiscal Espanyol

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE. 2n
PROFESSOR: Felix Jurado Escobar

OBJECTIUS:

Que I'estudiant assoleixi un grau de coneixements suficients sobre laincidencia de la fiscalitat en el des-
envolupament de les activitats empresarials i professionals i, especialment, pel que faales petites i mit-
janes empreses.

Les explicacions teoriques es complementen al llarg del curs amb suposits practics.

PROGRAMA:

Temar. El sistema fiscal espanyol
Delimitaci6 juridica del concepte de tributila seva tipologia. Estructuraievoluci6 historica re-
cent de la imposici6 directa i indirecta. Lestructura fiscal de I'Estat, les Comunitats Autono-
mesiles Entitats Locals

Tema 2. Incidencia fiscal de les formes juridiques adoptades per al’exercici d’'una activitat empresarial.
Opcions juridiques respecte a la titularitat d’una activitat empresarial i les conseqiiencies fis-
cals. Residencia i domicili fiscal. Lexercici de les opcions fiscals i la seva incidéncia en les obli-
gacions tributaries. El Numero d’Identificacio Fiscal. La declaracié d’inici d’activitat a efectes
de I'IVA-laDeclaraci6 Censal-. Limpost Municipal sobre Activitats Economiques (IAE).

Tema 3. Limpost sobre el valor afegit (I).
Lobligacié de repercussié en el trafic “interior” de béns. Les prestacions de serveis. Base
Imposable i tipus impositius. La factura i els seus requisits de caracter fiscal. Lassentament als
llibres registre de les operacions realitzades. El trafic intracomunitari de béns (adquisicions i
lliuraments intracomunitaris). El trafic exterior de béns (importacions i exportacions). Els ser-
veis connexos. Obligacions formals.

Tema 4. Limpost sobre el valor afegit (I).
El procediment general de liquidacié de I'TVA. Concepte i requisits de 'IVA suportat dedui-
ble. Les regles de prorrata. Adquisici6 i transmissié de béns d’inversié. Compensaci6 i devolu-
cio.

Tema 5. Limpost sobre el valor afegit (I11).
Els regims especials: delimitaci6 de 'ambit d’aplicacié. El régim simplificat. El regim especial
d’agriculturaramaderiaipesca. Elrégim especial del Recarrec d’equivaléncia.

Tema 6. Altres impostos indirectes
Les operacions sotmeses a impostos especials. LImpost sobre Transmissions Patrimonials i
Actes Juridics Documentats.

Tema 7. Laimposicié sobre larenda de les persones fisiques
Estructura de la imposici6 sobre la renda a Espanya. El concepte fiscal de renda. La imposicié
sobre les rendes i els guanys i perdues patrimonials. Régim de retencié i d’ingressos a compte.
Laimposici6 sobre el capital.

Tema 8. Laimposici6 sobre larenda de les societats.
Concepte i determinaci6 del benefici fiscal. Correccions de valor. Despeses no deduibles.
Incentius fiscals. La problematica de la doble imposicio.

Tema 9. Els regims especials de 'impost sobre societats.
Incentius especifics per les empreses de reduida dimensié. Altres régims especials:
CooperativesiSocietats Laborals..

Temaro. Integracié del benefici empresarial alaimposicié sobre larenda de les persones fisiques.
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Estructura de I'impost sobre la renda de les persones fisiques. Métodes i procediments de de-
terminacié de labase imposable: Estimaci6 directa: normal i simplificada i estimaci6 objectiva.
Coordinacié amb els regims especials de 'IVA. La integracié dels rendiments a 'IRPF. Efectes
de I'afectacié d’elements patrimonials a 'activitat empresarial. Les deduccions en la quota. Els
pagaments fraccionatsiacompte.
Tema 11. Impostos sobre els beneficis obtinguts perles entitats no residents.
Elconcepte d’Establiment Permanent. Convenis per evitar la doble imposici6 sobre larenda.
Tema 2. Efectes fiscals de la liquidacié d’'una societat. La desafectacié d’elements patrimonials afectes
auna activitat empresarial. Operacions de concentracié i escisié empresarial. La transmissio

N1

“inter-vivos”i“mortis-causa” de 'empresa.

AVALUACIO:
Un examen final teoric i practic. Resposta a diverses qiiestions sobre la integritat del programa. Durant
el curs es realitzaran suposits practics d’aplicaci6 del sistema impositiu.

BIBLIOGRAFIA:

Espoden consultar els segiients manuals (dltima edicid):

Emilio Albi Ibafiez. Sistemna Fiscal Espafiol 2 vols. Barcelona: Ariel

Diversos autors. Manual de Impuestos Directos, Indirectosy Locales. 2 vols. Valéncia: CISS.

J.J. Ferreiro Lapatzaialtres. Curso de Derecho Financiero Espafiol (Parte especial). Madrid: Marcial Pons.

Lestudiant ha de tenir contacte amb el textos legals basics reguladors dels tributs. A la biblioteca i a
Internet. Al Campus virtual hi hauralalegislaci6 necesaria per a seguir el curs.

www.aeat.es, Normativa. Programes d’ajuda per a complimentar impostos. Resolucié de les preguntes
més freqients INFORMA). Resolucions de la Direccié General de Tributs.

www.minhac.es/tributos Legislaci6 fiscal.

www.gencat.es/cidem Ajudes perla creacié d’empreses. Models de contractes mercantils.
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Direccio EstratégicaiPoliticad’Empresall

CREDITS:6
QUADRIMESTRE: 2n
PROFESSOR: Ramon Gisbert Gelonch

OBJECTIUS:
Revisi6 o introduccié de conceptes actuals de direcci6 en les organitzacions. Es tracta de coneixer i dis-
cutir algunes de les eines més utilitzades (si més no teoricament) en ’ambit de la direccié d’empreses.

PROGRAMA:
Comportament organitzatiu: 'individu
Comportament organitzatiu: el grup
Comportament organitzatiu: la organitzaci6
El canvi enles organitzacions
Laqualitatil’empresa

- Direcci6 de la qualitat

- Les eines de la qualitat

- Implantaci6 de la qualitat
Reenginyeria de processos
Benchmarking
Empowerment
El capital intellectual
El quadre de comandament integral
Learning organizations
Elconeixementil’empresa
Les organitzacionsiel futur

BIBLIOGRAFIA:

Obligatoria:
Gisbert, R. Empresa: cambio 'y futuro. (apunts, Artyplan).
Robbins, S.P. Fundamentos de comportamiento organizacional. Mexic: Prentice-Hall Hispanoamericana,

1998.

Complementaria:

Camison, C; Cruz, S.; Gonzalez, T. Gestion de la calidad: Conceptos, enfoques, modelos'y sistemas. Madrid:
Pearson Educacién, 2007.

Champy, J.; Hammer, M. Rezngenieria de la empresa. Barcelona: Parramén, 1995.

Claver, E.; Llopis, J. i'Tari, J.J. Calidady direccion de empresas. Madrid: Civitas, 1999.

Kaplan, R.S.; Norton, D.P. Cuadro de Mando Integral. Barcelona: Gestién 2000,1997.
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Politica Economica

PROFESSOR: Joan BOU i GELI
CREDITS: 6
QUATRIMESTRE: 2n.

OBJECTIUS:

Consolidar tots aquells coneixements referents tant a la Teoria Economica com a la Economica
Aplicada propis dels cursos anteriors. Després d’'una breu introduccié metodologica es proporcionara
un tractament tecnic i accessible dels principals objectius i instruments de la politica economica que
actualment s’utilitzen en paisos d’arreu del mén. També s’estudiara la conducta del sector public en les
seves intervencions a 'esfera economica per sobre dels agents privats, amb la finalitat d’influir en la
producci6 o en la distribucié de la renda nacional. S’analitzaran els diferents problemes relacionats
amb I'elaboraci6 de les politiques economiques i els conflictes i incompatibilitats entre els diferents
objectius. Tot aix0 es realitzara a partir, sempre que sigui possible, d’experiéncies concretes que il'lus-
trin els diferents conceptes de la politica economica actual.

METODOLOGIA:

Es complementaran les explicacions teoriques amb I'exposici6 de treballs i la realitzaci6 de debats. Els
primers temes seran de tipus conceptual i s’alternaran les explicacions més teoriques amb I'analisi de
casos practics. Un cop assolits els coneixements basics els estudiants estaran en disposici6 de preparar
alguna de les lectures obligatories per tal de generar un debat a classe. També hauran d’elaborar un tre-
ball de curs, que consistira enI'estudi de la politica economica d’un pais. Aquest treball de curs es realit-
zara en grup, a partir de la documentacid, la bibliografia recomanada pel professor i la informacié ob-
tinguda dels diferents mitjans de comunicaci6 i d’internet. En comencar del curs se suministrara un
document amb les instruccions per al'elaboracié del treball que s’exposara a classe amb la finalitat de
generar un debat entre tots els estudiants. Per tal de poder aplicar aquesta metodologia cal assistir a
classe de forma regular. Els estudiants que participin en aquestes exposicions mitjancant debats queda-
ran alliberats d’examinar-se de les lectures obligatories. Els estudiants que per les causes que sigui no
assisteixin de forma regular a les exposicions i debats realitzats a classe hauran de superar tot el contin-
gut del'assignaturaa partir d’'undnic examen final.

AVALUACIO:

Lavaluaci6 final s’obtindraa partir de I'agregacié de tres notes: 'examen final -amb un pes del 60% enla
nota final—, el treball de curs —amb un pes del 25%-—, i la valoraci6 sobre la participacié de cada estudiant
en els debats i treballs comentats a classe —-amb un pes del 15% en la nota final. Per fer la mitjana de les
tres notes caldra haver obtingut un 4 en cadaunad’elles.

Els estudiants que ho desitgin podran optar per ser avaluats, de tot el temari, a partir d’'un Gnic examen

final.

CONTINGUTS:

TEMA 1: El paper de 'Estat il’evolucié del pensament economic:
Sintesi de 'evoluci6 del pensament economic. Mercantilisme i les funcions de 'Estat. Les funcions
de I’Estat en el pensament dels economistes classics. Les funcions de 'Estat en el pensament mar-
xista. Les funcions de I'Estat en el pensament neoclassic. Les funcions de I'Estat en el pensament
keynesia. El paper de'Estat en el neoliberalisme.

TEMA 2: Aproximaci6é metodologica
La politica econdomica com a ciencia social. La quiesti6 dels judicis de valor i els intents d’aconseguir
laneutralitat cientifica. Lestructura polacotomica de la politica economica. Els principals objectius
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iel‘trade-off’ entre ells. Relacions objectius / instruments. Sintesi del panorama actual de la politica
economica. Procés d’elaboracié de la politica economica.

TEMA 3: Lobjectiu del manteniment de I'estabilitat de preus.
Definici6 i mesura de la inflaci6. Les explicacions convencionals de la inflacié. Lexplicacié estruc-
tural de lainflacié. Causes politiques de la inflaci6 (inflacié concertada). Efectes de la inflacié sobre
el sistema economic. Politiques antiinflacionistes.

TEMA 4: Lobjectiu de plena ocupacié
Estructura poblacional i mercat de treball. Dels mecanismes automatics a las intervencions discre-
cionals. Les implicacions de la classe d’atur. Innovacié tecnologica i ocupacié. La flexibilitat del
mercat de treball. Els reptes del treball. La concertacié6 social. Les politiques d’ocupacié a la Unié
Europea.

TEMA 5: Lobjectiu del Medi Ambient
Desenvolupament versus Medi Ambient. Analisi econdomica dels problemes ecologics del medi am-
bient. Objectius i instruments d’una politica mediambiental.

TEMA 6 Creixement, desenvolupament y subdesenvolupament
Problemes terminologics i de definicid: creixement versus desenvolupament. El desenvolupament
huma. Problemes de mesura del grau de desenvolupament i del <benestar»: alternativa del Index de
Desenvolupament Huma. Les estrategies per al desenvolupament huma: industrialitzacié, comerg
internacional, potenciaci6 del capital huma, reduir la dependéncia tecnologica, la democracia parti-
cipativa. El financament del desenvolupament huma: la problematica del deute i les politiques d’a-
justament del Fons Monetari Internacional.

TEMA 7: Politica econdomica exterior
La politica del tipus de canvi. Les modalitats del tipus de canvi com a instrument de politica econo-
mica. La Unié Economica i Monetaria. Moviments de capitals i crisis financeres. Els instruments
de foment de les exportacions: instruments fiscals i crediticis. Laliberalitzaci6 del comer¢ mundial:
IOMCil’AMI.

TEMAS8: Politica Fiscal
Objectius de politica fiscal. Els instruments de la politica fiscal i la seva actuacié sobre els objectius.
El debat sobre el financament del deficit: impacte sobre la renda i sobre I'estabilitat de preus.
Lharmonitzacié fiscal a la Uni6é Europea. Les politiques fiscals nacionals en 'ambit de la UE. El
Pacte d’Estabilitat i Creixement.

TEMA 9: Politica monetaria
La instrumentacié de la politica monetaria en dues etapes: objectiu intermedi i variable operativa.
Instrumentes de politica monetaria. El Banc Central Europeu. La instrumentaci6 de la politica mo-
netariaala Unié Europea.

TEMA 10: Lapoliticaeconomicaala Unié Europea
Coordinacié de politiques a la UE. Autonomia de les politiques economiques nacionals.
Conseqiiencies de 'ampliaci6 de la U.E. Politica economica alternativa ala Uni6 Europea.

TEMA 11: Cap una politicaeconomica democratica.
Per una politica economica democratica. Governabilitat democratica pel Desenvolupament
Huma. Aprofundir la democracia a nivell mundial. La democracia per prevenir els conflictes i con-
solidar la pau. El problema de la Unitat Europea i els Estats Nacionals: La legitimitat democratica
enel procés de constitucié Europea.

TEMA 12: Lescenari actual de la politica economica
Els canvis demografics i culturals. Mundialitzacié: causes i conseqiiencies del procés de mundialit-
zaci6. Elimpacte de las noves tecnologies. Importancia de la informaci6 i de les comunicacions. El
desenvolupament del sector terciari convencional. Loligopoli social.
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Comentaribibliografic:
Les publicacions resenyades Oroval i Sinchez sén claus per complementar 'esquema sobre la sintesi de
I'evoluci6 del pensament economic presentat en aquest apartat.
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Tirantlo Blanch, 2003.
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miento econdmico, Siglo X X1.

SAMPEDRO, ].L. (1983): “El reloj, el gato y Madagascar”; Revista de Estudios Andaluces, n. 1.

SANCHEZTABARES, R. (1988): Introduccion a la Politica Economica, Barcelona: Barcanova. Cap. 7.

THUROW, L. El futuro del capitalismo, Barcelona: Ariel, 1996.

TORRES LOPEZ, J. (dir.). La otra cara de la politica economica: Espaiia 1982-1994, Los libros de la
Catarata, 1994.

Tema3s

ARELLANO]J.P.(ed.) (1990): Inflacion rebelde en América Latina, Cieplan - Hachette, Santiago de Chile.

CUADRADO ROURA, J.: Op.cit. Cap. 7.

FEITO,].L. (2002): «La politica anticiclica espanola dentro del euro» Circulo de empresarios, Madrid.

FERNANDEZDIAZ, A.ialtres: Politica Economica, Madrid: McGraw-Hill, Cap.7

FRISCH, H. (1988): Teorias de la inflacion, Alianza Editorial. Madrid.

JORDAN, J.M; ANTUNANO,I. (2003). Op.cit. cap.4

LIQUITAYA, ].D. (1992): E/ enfoque estructuralista latinoamericano de la inflacion: un andlisis formal dins
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industrial y de servicios». Papeles de Economia Espafiola, n. 52-53.

SAMPEDRGO, J.L. (1989): La inflacion, protesis del sistema, Barcelona: Montesinos.

Comentaribibliografic:
De les publicacions citades, sén de lectura obligatoria la de Sampedro, ja que aporta les claus per enten-
dre les causes de lainflacid, ilade Frisch, perla seva explicacié de lainflacié estructural.

Tema 4
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de Relaciones Laborales n. 17, pag. 227-256.
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Dins «E/ futuro del trabajo» Bilbao: Bakeaz / CDEM.

CASTANO, C. (1994): Tecnologia, empleo y trabajo en Espaiia, Madrid: Alianza Editorial. (Especialment
Cap. 2: El analisis econémico de larelacion entre tecnologiay empleo).

CUADRADO ROURA, J.: Op.cit. Cap. 6.

COMISION DE LAS COMUNIDADES EUROPEAS (2002): Proyecto de Informe conjunto sobre
elempleo de 2002, http://europa.eu.int/comm/employment_social/news/2002/nov/jer2oo2_es.pdf

COLECTIVO IOE (2002): «La Insercién laboral de los extranjeros en Espafia» en « Inmigracion, escuela
y mercado de trabajo» Col'lecci6 Estudis Socials. Barcelona: Fundaci6 La Caixa.

ECONOMISTAS EUROPEQS parauna Politica EconémicaAlternativa en Europa. (2000): «Pleno
Empleo conuna fuerte Constitucion Social. Alternativas para una Nueva Economia en Europa»
http://www.memo-europe.uni-bremen.de

ECONOMISTAS EUROPEOS por una politica econémica alternativa en europa (2003): Pleno empleo,
bienestary un sector piiblico fuerte. —retos democrdticos en una Union ampliada- Memorandum 2003.
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FINA, L1; TOHARIA, L. (1987): «La caracterizaci6én de los mercados de trabajo: relaciones tedricas e
implicaciones», Cuadernos Econdmicos de ICE, n° 3.

FINA; LL (2001): Elreto del empleo, Mac Graw Hill.

GOSTAESPING-ANDERSEN (1998): «La transformacion del trabajo» La Factoria n. 7, Barcelona.

JORDAN,J.M.; ANTUNANO,I. coord. (2003). Op.cit. cap.§

McCONELL, C.R.; BRUE, S.L. (1997): Economia laboral, McGraw-Hill.

O.C.D.E.: Perspectivas sobre el empleo. Ministerio de Trabajo y Seguridad Social, Madrid. (vegeul'informe
anual).

RECIO, A. (1997): Trabajo, personas, mercados, Icaria: FUHEM 1997. Coleccion Economia Critica.

SANROMA, E. (2000): «Les noves politiques d’ocupacié a Europa: més enlla de la flexibilitat» Revista
Economica de Catalunya, 1. 38.

Comentaribibliografic:

Les teories explicatives del mercat de treball, amb les seves corresponents critiques, poden trobar-se a
Iarticle de Fina i Toharia. La relaci6 entre tecnologia i ocupacié queda explicada a la publicacié de
Castafio i en el classic text de Freeman. Les discusions a proposit de la flexibilitat es recullen al text de
Bastida i Virgili. Canalisi empirica es realitza a partir de les dades de la OCDE. Per ultim, les politiques
per combatre I'atur s’analitzen des de 'optica convencional (les propostes de la UE) i des d’un planteja-
ment alternatiu (les propostes del Grup d’Economistes Europeus per a una Politica Economica
Alternativa).

Temas

CUADRADO ROURA,J.: Op. cit. Cap. 9.

DUBOIS, A., MILLAN ,J.L; ROCA, J. (coord.) (2001): Capitalismo, desigualdades y degradacion ambien-
tal, Barcelona: Icaria.

FRANCO, L. (1995): La politica economica del Medio ambiente, Barcelona: Cedecs.

GOODLAND,R. et al. (1997): Medio ambientey desarrollo sostenible, Trotta.

NAREDO,].M. (1996): La economia en evolucion, Madrid: Siglo XXT.

NAREDO, J.M.; VALERO, A. (dir) (1999): Desarrollo economico y deterioro ecoldgico, Fundaciéon
Argentaria.

VILLAMIL, A.; MATIES, J. (1998): Politica Economica del Medio Ambiente, Centro de Estudios Ramén
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Areces.

Comentaribibliografic:

La publicacié de Naredo, de lectura obligatoria, introdueix de forma critica les aproximacions alterna-
tives a 'objectiu medi ambient (mercat o intervenci6 estatal). La presentacié dels instruments, amb
criteris paer la seva valoracié des d’una perspectiva practica i convencional, es troben a la lectura de
Luis Franco.

Tema 6

BOU, J. (2003): Politica economica para propiciar el Desarrollo Humano en América Latina.
Document penjat enles lectures obligatories del Campus.

BUSTELO, P.(1998): Teorias contempordneas del desarrollo economico, Sintesis. Madrid.

CUADRADO ROURA, J.: Op.cit. Cap.8.

GARCIAFERNANDEZ-MURO, C.; OLIVIE, 1. (2001): Causas de las crisis cambiarias en el tercer mun-
do: deficiencias estructurales y globalizacion financiera, diins DUBOIS, A., MILLAN, J. L.; ROCA, J. (co-
ord.): «Capitalismo, desigualdades y degradacién ambiental», Barcelona: Icaria.

GROIZARD CARDOSA, J.L. (1997): Industrializacion y ajuste estructural en el sudeste de Asia, dins
Arrizabalo, X. ialtres: «Crisis y ajuste en la economia mundial». Madrid: Sintesis.

MARTINEZ GONZALEZ-TABLAS, A. (2000): «<Economia politica de la globalizacién». Barcelona:
Ariel.

PN.U.D.: Informe de Desarrollo Humano, (iltima edicio).

SAMPEDRO, ].L. (1982): “El desarrollo, dimensién patologica de la cultura industrial”; Desarrollo, n. 1.

SEBASTIAN, L. de (1988): La crisis de América Latina'y la Deuda Externa, Madrid: Alianza América.

STIGLITZ, J. (1998): “Mas instrumentos y metas mas amplias para el desarrollo. Hacia el consenso
post-Washington”, Desarrollo Econdmico,vol. 38,n. 151.

STIGLITZ,]. (2002): «<El malestar enla globalizacién» Madrid: Taurus-Santillana.

TODARO, Michael P. (1985): Economic Development in the Third World, Longman. London. (Versi6 cas-
tellana: “El desarrollo del tercer mundo”, Madrid: Alianza Editorial, 1988.

WILLIAMSON,]J. (1999): <El que Washington vol dir quan es refereix a reformes de les politiques eco-
nomiques»i«L.ademocraciai el Consens de Washington» dins «La culturadel’estabilitatiel consens de
Washington» Col-leccié Estudis i Informes. Barcelona: Servei d’Estudis. La Caixa.

Comentaribibliografic:

La publicacié de Sampedro és la que s’utiliza per enmarcar les claus del concepte de desenvolupament
que utilitzarem. Les dades empiriques iles reflexions sobre el procés i condicions del desenvolupament
ens les proporciona el PNUD, en el seu Informe de Desenvolupament Huma. Una revisié de les teories
explicatives del desenvolupament és troben ala lectura de Bustelo. Una bona explicacié de les crisis re-
cents que afecten els paisos subdesenvolupats la donala publicacié de Palazuelos. Per ultim, sén de lec-
tura obligatoriala critica de Stiglitz al Consens de Washington ila proposta de la politica economica fa-
vorable al Desenvolupament Huma de J. Bou.

Tema?

BLANCHARD, O. (2000): Macroeconomia, Madrid: Prentice Hall. (2" ed, cap. 21).

CUADRADO ROURA, J. (2000): Politica Econdmica, Madrid: McGraw-Hill. (2" ed., cap. 13).

GREFFE, X. (1993): Politica Economica,(cap.12). Madrid: I.E.F.

KRUGMAN, P. (1997): «El internacionalismo moderno». Barcelona: Critica. (Original: «Pop interna-
tionalism» MIT1996.)

1.C.E.: Manual de Técnicas de Comercio Exterior, Secretaria de Estado de Comercio, Ministerio de

Economiay Hacienda, Madrid. (Consultar I'edicié més recient.)

NUTI, D.M. (2000): “The costs and benefits of Euro-isation in Central-Eastern Europe before or ins-
tead of EMU membership”, CNEM, LBS, Londres, Discussion Paper Series, n. 8.

TUGORES, J. (2002): Economia internacional: globalizacion e integracion regional, McGraw-Hill (5° ed).
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VERDEGUER, E. (1999): “La elecciéon del régimen cambiario: ;es la dolarizacién una solucién?”
Boletin econdmico de Informacion Comercial Espafiola ,n. 2611.

ONTIVEROS, E. (ed.) 1991): Mercados financieros internacionales, Madrid: Espasa-Calpe.

PALAZUELQS, E. (1998): La globalizacion financiera, Madrid: Sintesis.

Comentaribibliografic:

Les lectures proposades s’'introdueixen en el mecanisme dels tipus de canvi (Tugores, Blanchard), en els
mercats de divises (Ontiveros) i en el debat entre proteccionisme i lliurecanvisme (Tugores,
Bhagwati).

Tema$§

COLOM, J. (2000): “El pressupost de la UE en I'horitz6 de la propera década”, Revista economica de
Catalunya,n.38.

CUADRADO ROURA, J. (2000): Politica Econdmica, Cap. 12. Madrid: McGraw-Hill..

GONZALEZ, R. (2000): “Politica fiscal del euro y el pacto de estabilidad y crecimiento”, Informacion
Comercial Espafiola,n.784.

GREFFE, X. (1993): Politica Economica. Cap.10. Madrid: I.LE.F.

HERNANDEZ, G.; GARZON, FJ. (2000): “Coordinacién de politicas econémicas en la UEM?”,
Informacion Comercial Espafiola,n.784.

MARIN ARCAS, J. (1997): “Efectos estabilizadores de la Politica Fiscal”, Banco de Espafia, Servicio de
Estudios Economicos, n. 58, toms 112.

Comentaribibliografic:

Les bases de la politica fiscal keynesiana la proporciona la lectura de Marin Arcas. Addicionalment hi
trobarem una detallada analisi empirica de 'evoluci6 de la politica estabilitzadora en els principals pai-
sos dela OCDE. Una aproximacié al nou rumb de la Politica Fiscal la trobarem alalectura de Gonzilez,
iels problemes de financiaci6 del deficit enlalectura de Hernandez i Garzon.

Temaog

BANCO CENTRALEUROPEO (2001): La Politica Monetaria del BCE. BCE, Alemania.

CUADRADO ROURA, J. (2000): Politica Econdmica, Cap. 11. Madrid: McGraw-Hill,

DOMINGO, E. (2000): “La politica monetaria del BCE: un primer balang”, Revista Econdmica de
Catalunya, 1. 38.

FERNANDEZDIAZ,A.ialtres (1999): Politica Economica, cap. 9. Madrid: McGraw-Hill.

FERNANDEZ DIAZ, A.ialtres (2003): Politica Monetaria: I Fundamentos y estrategias; 11 Enfoques alter-
nativos, Madrid: Thomson Editores Spain.

GRUPO EURO de Analistas Financieros Internacionales (1999): “La Politica Monetaria del Banco
Central Europeo”, Cuadernos de Informacion Economican. 142.

KRUGMAN, P; OBSTFEL, M. (1999): Areas Monetarias dptimasy la experiencia europea, en “Economia
Internacional, Teoriay Politica”, Madrid: McGraw-Hill.

MALO DE MOLINA, J.L. (2000): “El primer afio del euro”. Economistas,vol. 18 n. 84.

MARTINEZ JA, PALLARDO V. (2000): Politicas Macroecondmicas en la Espafia del Euro, dins La
Caixa: “Del real al euro, Una historia de la peseta”. Col. Estudios Econdmicos, n. 21.

Diversos autors (2001): «El euro: balance de los tres primeros anos» Barcelona: La Caixa. Coleccion de
Estudios econémicosn. 26,

Comentaribibliografic:

Lesquema en dues etapes del control monetari queda explicat en el cap. 11 del libre de Cuadrado. Una
descripci6 detallada de las funcions i els instruments monetaris del BCE es poden trobar al text de
Domingo. Les qiiestions teoriques sobre el marge de maniobrabilitat de la politica economica en el
context d’'una unificacié monetaria s’estudien en el capitol 21 de Krugman i Obstfel.
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Temaro

DE LA CAMARA, C. (1996): “Convergencia nominal versus convergencia real en el proceso de inte-
gracién europea”, Boletin Econdmico de ICE, n. 2490, (19 al 25 de febrer, pags. 19-27).

COMMISSARIAT GENERAL DU PLAN (2000): La ampliacion de la UE. al Este de Europa (Informe
del C.G.P. al’Assemblea Francesa), Servicio de Estudios de La Caixa. Coleccion Estudios Econdmicos, n.
20. Barcelona (original a La Documentation Frangaise, 1999).

ECONOMISTAS EUROPEOS por una politica econémica alternativa en Europa (2003): Pleno empleo,
bienestar'y un sector ptblico fuerte. Retos democrdticos enuna Union ampliada. Memorandum, 2003.

http:/mwww.memo-europe.uni-bremen.de/euromemo/Euromemo_2003_spanish.pdf

ETXEZARRETA, M. (2002): «<Una panoramica critica de la Unién Europea: Un texto de divulgacién»
VIII Jornadas de Economia Critica. Universidad de Valladolid.

PASTOR, A. (1997): Unidn monetaria busca pais, en Servicio de Estudios de La Caixa “Espafay el euro:
riesgos y oportunidades”. Col'leccié Estudios e Informes, n.9, Barcelona.

SEGURA, J. (1997): Convergenciasy Reformas. Claves de Raz6n Practica, pags. 8-15.

VENCE, X. (1998): «Riqueza desde la diversidad: Disparidades regionales y cohesion en la Unién
Europea» En «La Unién Europeayla crisis del Estado de Bienestar» Madrid: Sintesis.

Comentaribibliografic:
Es molt interesant la lectura dels Economistes Europeus ja que ens déna una visi6 critica de la politica
economicaalaUnié Europea. La trobareu penjada aleslectures del Campus.

Tema 11: Cap auna Politica Economica democratica.

PONT, Raul. Democratizacién del Estado: la experiencia del presupuesto participativo en Porto
Alegre. Document penjat aleslectures complementaries del Campus.

BOU, J. (2006). La Democracia participativa como instrumento para el control del Estado. Ponencia
presentadaales X Jornades d’Economia Critica, celebrades a Barcelona el mar¢ de 2006. Document
penjat aleslectures obligatories del Campus.

Temar2

BOU,J. (2002). “Mundializaciény desarrollo humano en América Latina”, dins: Ameérica Llatina: sumant

visions davant el nou milenni. Tarragona: Universitat Rovirai Virgili.

BOU,J. (2003): “La mundializacién una fase superior del imperialismo” dins: Rea: Revista de Estudios
de Administragao, UN UUi (Brasil).

CASTELLS, M. (1999): La era de la informacion, Vol. 1,111 111, Madrid: Alianza Editorial.

FERNANDEZ DURAN, R., ETXEZARRETA, M.; SAEZ, M. (20001): Globalizacion capitalista.
Luchasy resistencias. Barcelona: Virus.

MALO DE MOLINA, J.L. (1999): “La economia espafola ante los retos de la globalizacion y de inte-
gracién en el euro”, Boletin Econdmico del Banco de Espaiia, pags. 61-68.

MARTINEZ PEINADO,J. (1999): E/ capitalismo global, Icaria-Antrazyt. Barcelona.

MARTIN EZ, J.A, PALLARD(), V. (2000): Politicas Macroeconomicas en la Espaiia del Euro. Dins:
Diversos autors: “Del real al euro. Una historia de la peseta”. La Caixa, Col. Estudios Econémicos,
n.2r.

PETRAS]J. (1994). El cicle neoliberal a’Ameérica Llatina: territori i canvi economic. Paunero, X. i Bou,
J. editors.

VIDALVILLA, J.M. (1996). Mundializacion. Diez tesis y otros articulos. Barcelona: Icaria.

Comentaris bibliografics:

ATarticle de J. Bou “La mundializacién una fase superior del imperialismo” hi ha una clara sintesi del
procés de mundializacié. Hi ha una versié més ampliada d’aquest procés de mundializacié en el libre de
Vidal Villa. Per estudiar els efects de la mundializaci6 sobre I'economia espanyola lleguiu I'article de
Malo de Molina. El treball de Martinez ens mostra els efectes de la implantacié de I'euro sobre les poli-
tiques economiques dels estats europeus.
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EstratégiaiPlanificacié de Mitjans|

CREDITS: 6

OBJECTIUS

Presentar al'estudiant una visié de I'Estrategia i Planificaci6é de Mitjans actual, analitzant tots els pro-
cessos que comporta.

Introduccié a cadascun dels mitjans estudiant-ne les caracteristiques intrinseques.

Estudiar com es realitza 'Estratégia i Planificacié de Mitjans a nivell professional de manera completa,
des del primer contacte amb el client fins al tancament de campanya.

CONTINGUTS
1.Introduccié als mitjans.
1.1. La central de mitjans.
1.2. Elbriefing de mitjans
1.3. Objectius de marqueting/ Objectius de comunicacié/ Objectius de campanya
2. Panorama actual de mitjans.
2.1. Situacié actual.
2.2. TV convencional/ Digital/ Cable
2.3. Premsa convencional/ Gratuita
2.4.Suplements dominicals
2.5. Revistes
2.6.Radio
2.7. Exterior
2.8.Cinema
2.9. Internet
3. Analisi Publicitaria
3.1. Conceptes més utilitzats: Target, Cobertura, Rating, GRP, OTS, Frequiéncia, Numero
d’Impactes, Cost Per Mil, C/GRP, Share, Afinitat, Share of Spending, Share of Voice i Share of
Noise.
3.2. Diferents tipologies de campanya.
3.3. Diferents Bases de Dades: AIMC/EGM, Infoadex, Sofres, Iope, OJD, Arce i Geomex.
3.4. Guia de mitjansimecos.

AVALUACIO

Durant el curs hi haura diferents treballs i exercicis practics que comptaran un 20% de lanota final.
Lexamen comptaraun §0%.

Cal tenir aprovades ambdues parts per tal de poder aprovar I'assignatura.

METODOLOGIA

Lametodologiabasica estara basada en el plantejament de les qiiestions generals del tema, la reflexié en
grup apartir delalectura dels annexos recomenats i la realitzacié d’exercicis lligant la teoriaamb la
practica.

BIBLIOGRAFIABASICA

1.Bigné, E. Temas de Investigacion de Medios Publicitarios, Editorial ESIC.

2. Pérez-Latre, FranciscoJ. Centrales de Compra de Medios. Pamplona: EUNSA, 1995.

3. Pérez-Latre, Francisco J. Planificacion y Gestion de Medios Publicitarios. Barcelona: Ariel, 2000.
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Fonaments de Comunicaci6 Digital

CREDITS: 4,5

OBJECTIUS:

Que lestudiant sapropi de les reflexiones teoriques de la comunicacio digital com a eina de treball professional.
Per tal d’assolir aquest objectiu s’introduira I'estudiant en els principals coneixements teorics del sec-
tor digital —interficies, hipertextos, cibercultures, etc.—. La segona part del curs es dedicara ala realitza-
ci6 d’un projecte de comunicacio digital.

CONTINGUT:
1. Hipertextos
- Vannevar Bushilautopia hipertextual
-Douglas Engelbart entre interficies iinteraccions.
-Ted Nelson i el sistema Xanadu
-Hipertextiliteratura
-Tim Berners Lee ilacreaci6 de la WWW
- Analisi d’estructures hipertextuals: infoarquitectura
2. Interficies
-Del papiral codex
- Lagalaxia Gutenberg
-Del paperalapantalla
- Evolucié6 deles interficies digitals
- Introduccié alausabilitat
- Visualitzaci6 de lainformacié
- Analiside les interficies: usabilitat
3. Interaccions
- Interacci6 persona-ordinador
- Models d'interaccié
4.Lanovaweb
-Tecnologies collaboratives
- Blocs, wikisialtres sistemes de la “web 2.0”
5. Projecte digital

METODOLOGIA:

Lensenyament privilegia'aprenentatge de processos com: definir, justificar, comparar, reconeéixer, etc.
Els instruments didactics inclouen guies de lectura, dinamiques en grup, exercicis de contacte amb la
realitat proposats per recone¢ixer marques de racionalitat en una determinada situacid i altres treballs
personals i en grup pensats per exercitar els diferents processos d’aprenentatge. Es tractara sempre de
exemplificar cada unitat amb analisis de productes comunicatius propers al argument de la assignatura
(Internet, cd-rom, etc.)

AVALUACIO:

Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions (50% de la nota final)
Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor tota equivalent al 50% de la no-
tafinal.

Lavaluaci6 constara de diferents parts, i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificacié final de
Iassignaturaserala mitjana entre la part teoricaila part practica, sempre i quan s’hagin aprovat totes les
parts.
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BIBLIOGRAFIA:

Bettetini, G.; Colombo, F. (ed.) Las nuevas tecnologias de la comunicacion, Barcelona: Paidés, 1995.

Bolter, J.; Grusin, R. Remediation. Understanding New Media, Massachussetts: The MIT Press, 2000.

Castells, Manuel Lz Galaxia Internet, Barcelona: Areté, 2001.

Eisenstein, E. Larevolucion de la imprenta en la edad moderna europea, Madrid: Akal, 1994.

Landow, G. Hipertexto: la convergencia de la teoria critica contempordnea 'y la tecnologia, Barcelona: Paidos,
1995.

Landow, G. Teoria del Hipertexto, Barcelona: Paidés, 1997.

Laurel, B. (ed.) The art of Human-computer interface design, New York: Addison-Wesley, 1989.

Lévy, P. La Cibercultura, el segon diluvi?, Barcelona: Edicions de la Universitat Oberta de Catalunya, Proa,
1998.

McLuhan, M. La Galaxia Gutenberg, Barcelona: Galaxia Gutenberg, 1998.

McLuhan, M. Comprender los medios de comunicacion: las extensiones del ser humano, Barcelona: Paidés,
1996.

Nelson, T. Ho/m Literary Machines 90.1,1990.

Nielsen, J. Usabilidad. Disefio de sitios Web, Prentice Hall, Madrid, 2000

Norman, D. The Design Of Everyday Things, New York: Doubleday, 1990.

Piscitelli, A. Ciberculturas, Buenos Aires: Paidés, 1997.

Piscitelli, A: Internet, la imprenta del siglo XX1, Barcelona: Gedisa, 2005.

Rheingold, H. La comunidad virtual: una sociedad sin fronteras, Barcelona: Gedisa, 1996.

Rheingold, H. Multitudes inteligentes, Barcelona: Gedisa, 2004.

Scolari, C.: Hacer Clic, Barcelona: Gedisa, 2004.

Schneiderman, B. Designing the User Interface: Strategies for Effective Human-Computer Interaction,
Massachusetts: Addison-Wesley; 1998.

Winograd, T. Bringing design to software, New York: Addison Wesley, 1996.
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Creativitat Publicitarial

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

1.- Comprendre que el pensament i I'actitud creatives son indispensables per treballar en el mén de la
publicitat i de lacomunicacié. Estimular 'estudiant a desenvolupar el seu perfil creatiu, dinamic, fle-
xible, intuitiu, etc. que li doniles millors capacitats i condicions per a crear.

2.- Coneixer com es desenvolupa la creativitat publicitaria individual i en grup. Com es gestiona dins
'agénciaicom s’aconsegueixen bons resultats.

3.- Aprofundir en les diferents estrategies i filosofies creatives publicitaries, segons les principals apor-
tacions teoriques. Coneixer els aspectes que determinen la creativitat en els principals mitjans pu-
blicitarisiintroducci6 al’elaboraci6 d’anuncis.

CONTINGUT:
1. Lestimulacié de la creativitat
1.1. Qué és la creativitat
1.2. Aptitudsiactituds de la persona creativa
1.3. Fases del procés creatiu
1.4. Els bloqueigs mentals
1.5. Tecniques creatives
2. Lacreaci6 publicitaria
2.1. Lestrategia creativa
Estrategies i filosofies creatives:
2.2. Elproducte > La Copy Strategy
2.3. Lamarca > La Star Strategy
2.4. El public objectiu > LaTeoria de la Decisi6
2.5. Lacompetencia > El posicionament
2.6. Qui van ser: William Bernbach, David Ogilvy, Claude C. Hopkins, James Webb Young, Roser
Reeves...
3. Lacreaci6 d’anuncis en els diferents mitjans convencionals
3.1. Premsa
3.2. Exterior
3.3.Radio
3.4. Televisid i cinema
4. Criteris per aunavaloraci6 creativa publicitaria

AVALUACIO:

Per avaluar I'assoliment dels continguts teorics de I'assignatura hi haura un examen final escrit, en el
que es comprovara lacomprensié i adquisici6 de la teoria donada a classe i de les lectures obligatories.
També es valorara la comprensié dels coneixements a través de la seva aplicacié practica en diferents
practiques individuals i sobretot en grup que es realitzaran al llarg del curs, i en un treball final en grup
que es presentara a classe al finalitzar el curs.

Examen final (teoria classe + bibliografia obligatoria) 50% delanota

Practiquesi treball 50% delanota

Per aprovar I'assignatura cal haver aprovat 'examen per una banda i les practiques i treball per I’altra.
Igualment, cal haver entregat obligatoriament totes les practiques realitzades i el treball final.

GUIADE LESTUDIANT 2007-2008 ADE-PUBLICITATI RELACIONS PUBLIQUES 125



BIBILIOGRAFIA:

Bibliografia obligatoria:

Hopkins, Claude C., Publicidad cientifica, Madrid: Eresma Ediciones, 1980.

Young, James Webb, Una técnica para producir ideas, Madrid: Eresma Ediciones, 1992.
Reeves, Roser, La realidad en la publicidad, Madrid: Sever-Cuesta, 196 4.

Ogilvy, David, Confesiones de un publicitario, Vilassar de Mar: Oikos-tau, 1967.

Bibliografia recomanada:

Moliné, Margal, La fuerza de la publicidad. Madrid: McGraw Hill, 2000.

De Bono, Edward, E/ pensamiento lateral. 1991.

Ricarte, José M. Creatividad'y comunicacion persuasiva. Barcelona: Aldea Global, 1998.

Banos, Miguel, Creatividady publicidad. Madrid: Laberinto, 2001.

Hernandez Martinez, Caridad, Manual de creatividad publicitaria. Madrid: Sintesis, 1999.

Barry, Ann Marie, E/ portafolio creativo del publicitario. Méxic: McGraw Hill, 1992.

Séguéla, Jacques Hollywood lave plus blanc. Paris: Flammarion, 1982.

Csikszentmihalyi, Mihaly, Creatividad: el fluir y la psicologia del descubrimiento y la invencion. Barcelona:
Paidés, 1998
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EstratégiaiPlanificacié de Mitjans|I

CREDITS:6

OBJECTIUS

Presentar unavisié de I'Estrategia i Planificacié de Mitjans actual, analitzant tots els processos que
comporta.

Introduccié a cadascun dels mitjans estudiant-ne les caracteristiques intrinseques.

Estudiar com es realitza’Estrategia i Planificacié de Mitjans a nivell professional de manera completa,
des del primer contacte amb el client fins al tancament de campanya.

CONTINGUTS
1.El Futur dels Mitjans de Comunicaci6
1.1. Ampliaci6 del panorama televisiu
1.2.Previsions de futur
2. LaNegociacié.
2.1. Definicié
2.2. Fases de lanegociacié
2.3. Armes claui férmules de poder
2.4. Tipus de negociacié segons cada mitja
3. Lacomprade mitjans

AVALUACIO

Durant el curs es realitzara una part practica: una Estrategia i Planificacié de Mitjans per un client hi-
potetic, que valdrael 50% de lanota final. La practica es realitzara en grups de 2 o 3 persones. Lexamen
teoricvaldra el 50% restant.

Cal tenir aprovades ambdues parts per tal de poder aprovar I'assignatura.

METODOLOGIA

Lametodologiabasica estarabasada en el plantejament de les qiiestions generals del tema, la reflexié en
grup apartir delalectura dels annexos recomenats i la realitzacié d’exercicis lligant la teoriaamb la
practica.

BIBLIOGRAFIABASICA

1.Bigné, E. Temas de Investigacion de Medios Publicitarios, Editorial ESIC.

2. Pérez-Latre, FranciscoJ. Centrales de Compra de Medios. Pamplona: EUNSA, 1995.

3. Pérez-Latre, Francisco J. Planificacion y Gestion de Medios Publicitarios. Barcelona: Ariel, 2000.
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Relacio amb els Mitjans de Comunicacio

CREDITS: 4,5

OBJECTIUS:

Els objectius de I'assignatura s’encaminaran a tenir un coneixement exacte i profund de tot el que en-
volta al coneixement del sistema informatiu, de cara a optimitzar els esforcos realitzats pels gabinets i
les ageéncies de comunicaci6. Coneixerem, per tant, quin és el concepte de noticia i aprofitarem les si-
nergies que s‘imposen a cada moment per poder encaminar la nostra comunicacié6 de la millor manera
possible. Aixi doncs, el procés de decisié d’enviament d’una nota de premsa, el que cal saber sobre els
mitjans de comunicacid, quines son les normes per mantenir una bona relaci6 informativa entre les
agencies i/o gabinets de comunicacié i els mitjans informatius, aixi com aprendre a elaborar una nota de
premsa, com s’organitza una roda de premsa o com es presenta un bon dossier seran alguns dels punts
clau que es desenvoluparan al llarg de I'assignatura.

CONTINGUT:
1. Definici6é de Gabinet de Comunicacié i Agéncia de Comunicacié. Origen.
1.1 Breu historia
1.2 Definicié
2. Conéixer el sistema informatiu.
2.1 Procés productiu de lanoticia
3. Concepte de noticiabilitat
4. Relacions Informatives
4.1.Larodade premsa
4.2. Elaboracié d’'unanota de premsa
4.3.Eldossier de premsa
4.3. Exemples d'un bon o mal comunicat
4-4. Lentrevista
4.5.Altres tipus de relacions informatives
5. Organigrama d’un gabinet de comunicacio
6. Comunicacié de crisi
7. Influencia dels Gabinets de comunicacié enl’agenda mediatica

AVALUACIO IMETODOLOGIA
1. Examen teoricipractic: 0%
2. Practiques aclasse: 30%

3. Treball de curs: 20%

* Per fer una avaluacié continuada cal fer les practiques de classe i el treball de curs. Per superar I'assig-
natura s’ha de superar la practicaila teoria. Els estudiants que no facin una avaluacié continuada hauran
de presentar igualment totes les practiques fetes a classe la setmana que toqui'entrega, el treball i 'exa-
men. Els qui no assisteixen a classe no poden compartir el treball.

BIBLIOGRAFIA:

Benavides, J. i altres. Direccion de comunicacion empresarial e insititucional. Barcelona: Gestion 2000,
2001.

Costa, J.J. Imagen corporativa en el siglo XX1. Buenos Aires: La Crujia, 2001.

Ramirez, T. Gabinetes de comunicacion. Barcelona: Bosch, 1995.

Villafane, J.J. Imagen positiva. Gestion estratégica de la imagen de las empresas. Madrid: Piramide, 1998.
Creativitat Publicitariall

128 GUIADE 'ESTUDIANT 2007-2008 ADE-PUBLICITAT IRELACIONS PUBLIQUES



CREDITS: 6

OBJECTIUS

Taller d’aplicacié i desenvolupament practic dels continguts de I'assignatura Creativitat Publicitaria I.
Lobjectiu principal és descobrir i exercitar les aptitud i habilitats creatives per tal de potenciar-les.
També es pretén connectar amb la realitat i els ambits creatius de 'entorn professional, emprant crite-
risipractiques que li son propis, tot traslladant-los al’aula.

CONTINGUTS

Treballarem diferents tipus de comunicaci6 persuasiva: publicitat de producte, institucional i propa-
ganda politica entre altres. On-line, off-line i below the line. Ens presentarem a concursos i realitzarem
algun treball real per encarrec de client o agencia. Aprendrem i practicarem técniques de relaxacio, de
concentraci6 i de generacié d’idees. Analitzarem, compararem i comentarem a fons campanyes i peces
per tal d'identificar-ne els objectius i les vies triades per assolir-los, alhora que augmentem la nostra ca-
pacitat critica.

METODOLOGIA DE LASSIGNATURA

Viurem de prop, observarem i millorarem les vostres propostes creatives en les segiients fases: 1)
Gestacio; 2) Desenvolupament; 3) Valoracié i 4) Exposicié

Facilitarem aquesta experiéncia amb una mecanica encadenada de proposta> realitzacié> presentacio6
que sovint es dura a terme dins 'horari de I'assignatura, pero que en molts casos s’allargara durant la set-
mana, amb laintencié que la tasca creativa sigui molt present en el vostre dia a dia al llarg del quadrimes-
tre.

Aprofitarem I'estimul i la diversié que inclou qualsevol procés creatiu per compensar les circumstan-
cies de pressio, exigencia i assoliment d’objectius —molt menys agraides— que caracteritzen el mén pro-
fessional i que també incorporarem en el nostre taranna.

AVALUACIO

Hi ha dues maneres de superar I'assignatura:

Presencial: Aquesta és la via recomanada. D’una banda, permet gaudir de la viveéncia i incorporar tots
els aprenentatges per critica, discussio i aportacions que compartirem a I'aula; i d’'una altra, garanteix
també un recorregut complet per tots els ambits de contingut previstos.

Es tindra molt en compte el nivell inicial de 'estudiant i la seva evolucié, ambdés parametres dificils de
reconeixer sense un seguiment proper i continuat.

Durant el curs farem diferents treballs i exercicis practics que compondran el 100% de la nota final.
Presencial + examen final: En el cas que I'estudiant que hagi seguit presencialment el curs, arribi al fi-
nalino el superi, podra optar a 'examen (amb 2 punts extra en compensacio per I'esforg si ha seguit el
curs complet).

També podran presentar-se a examen aquells estudiants que vulguin millorar la seva qualificacié (i en
cap cas se’ls rebaixara la nota obtinguda durant el curs)

BIBLIOGRAFIA

Csikszentmihalyi, Mihaly. Creatividad (Elfluir y la psicologia del descubrimiento y la invencion). Barcelona:
Paid6s Ibérica, 1996.

Ricarte, José Maria. Creatividady Comunicacion persuasiva. Barcelona: UAB Ediciones, 1999.

VanGundy, Arthur B. 101 activities for teaching creativity & problem solving. San Francisco: Pfeiffer, 2005.

‘Webb Young, James. Una técnica para producir ideas. Madrid: Eresma, 1982.

Sawyer, Robert. Kissé&sell, redaccion publicitaria. Barcelona: Indexbook, 2006.

DeBono, Edward. Sezs sombreros para pensar. Barcelona: Granica, 1988.
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Navarro Gutierrez, Carlos. Creatividadpublicitaria eficaz. Madrid: ESIC, 2006.
Martin Poyo, Ignacio.Teoriay prdctica de la Creatividad. Madrid: Instituto Nacional de Publicidad, 1978.

Bibliografia complementaria:

Plat6n. Fedén. Fedro. Madrid: Alianza, 1991.

Csikszentmihalyi, Mihaly. Fluzr (flow). Barcelona: Kairés, 1997.

Villanueva Palacios, Pantaled. Creativitat on-line. Barcelona: Institut Catala de Noves Professions, 1998.
Banos, Miguel. Creatividady publicidad. Madrid: Laberinto, 2001.
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Tallerde Comunicacio Interactiva

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Introducci6 a la produccié multimedial per a internet mitjangant I'ds de programes informatics d’ed?-
ting (Dreamweaver) i d’animaci6 interactiva (Flash). Aplicaci6 dels coneixements desenvolupats a I’as-
signatura Fonaments de Comunicacié Digital.

CONTINGUT:

I. Introduccié a Internet: aspectes basics de les tecnologies i aplicacions web. (4h)

2. Flux de treball en el desenvolupament web (aplicat al projecte dels alumnes) (2h d’introduccié. thala
setmana de seguiment)

3. Fonaments basics de Dreamweaver MX (4h)

4. Text. Vinculacions (2h)

5. Objectes multimedia: visuals (2h)

6. Dissenyintermedi (I) (zh)

7. Objectes multimedia: dinamics (2h)

8. Objectes multimedia: sonors (2h)

9. Programaci6 intermedia (I) (2h)

10. Disseny intermedi (I1) (2h)

11. Disseny avancat (2h)

12. Programacié intermedia (IT) (2h)

13. Posant-t’ho tot on-line (2h)

14. Introducci6 a Flash (2h)

METODOLOGIA:

Lassignatura tindra dos eixos d’avaluacié en paral-lel. Per a aprovar el curs, caldra aprovar les dues arees.
D’una banda, el treball final en grup i de laltra els dos exercicis practics individuals sobre I'eina
Macromedia Dreamweaver i un breu examen sobre conceptes teorics vistos al curs. En cas d’aprovar
tan solsunade les parts, caldra recuperar 'avaluacié corresponent. Si se suspén el treball final, caldra re-
fer-lo en forma grupal. En qualsevol cas, la suspensi6 de qualsevol de les dues avaluacions sol'licitades
significarala suspensié del cursi larepeticié deles proves no superades.

Respecte al treball final en grup, es valorara:

20%: Un disseny d’interficie efectiu i de qualitat, segons les pautes dictades en el curs. Respecte envers
les normes d’usabilitat web.

15%: Utilitzacié apropiada del programari apres en el curs.

15%: Continguts de valor afegit i una arquitectura de la informacié adient als objectius comunicacio.
Cohereéncia general del producte.

AVALUACIO:

Examens Practics obligatoris (2): 30%
Examen teoric: 20 %

Projecte final en grup: 50%

BIBLIOGRAFIA:
Towers, J. Tarin, Macromedia Dreamweaver M X para Windowsy Macintosh, Prentice Hall, ISBN: 0-201-
84445-1(2003).
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Antonio Fernandez-Coca, Produccion y disefio grdfico para la World Wide Web, Papeles de comunicaciéon —
Paidos.

Jakob Nielsen, Marie Tahir, Usabilidad de pdginas de inicio. Andlisis de 5o sitios Web, Prentice Hall.

Paul Kahn, Krzysztof Lenk, Mapas de sitios web, Index Book.

King, Andrew B., Optimizacion de sitios web, ISBN: 84-415-1579-4, Disefio y Creatividad, Anaya
Multimedia

Khristine Annwn Page, Macromedia Dreamweaver MX 2004 : Training from the Source (3rd Edition)
Macromedia Press, ISBN: 0321219198.

Garo Green i Abigail Rudner, Macromedia Dreamweaver MX Hands-On Training, Peachpit Press, ISBN:
0321112717

Andrew, Rachel, Dreamweaver MX dindmico, Anaya Multimedia, ISBN: 84-415-1512-3 (2003).

Laura Gutman, Extensiones Dreamweaver M X, Prentice Hall.

Juan Carlos Oré6s Cabello, Disefio de pdginas Web interactivas con Javascripty CSS,Ra-Ma.

Castro, Elizabeth, HTML con XHTML y CSS, ISBN: 84-415-1533-6, Disefio y Creatividad, Anaya
Multimedia.

Jesas Bobadilla Sancho, Htm! dindmico: Asp 'y Javascript através de ejemplos, Ra-Ma.

O'Reilly, Tim. 2005. What Is Web 2.0? Design Patterns and Business Models for the Next Generation
of Software. O’Reilly Network.

http://www.oreillynet.com/pub/a/oreilly/tim/news/2005/09/30/what-is-web-20.html

Pardo Kuklinski, Hugo; Scolari, Carlos. 2006. Web 2.0. Caos conceptual'y nuevos mitos en el discurso cibercul-
tural. 1X Congreso IBERCOM. Universidad de Sevilla.

http://alojamientos.us.es/cibercom/scolariCarlos.php
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PROGRAMES DE LES ASSIGNATURES OBLIGATORIES DE CINQUE CURS
Comunicacio Interna

CREDITS: 4,5

OBJECTIUS:

La comunicaci6 interna concerneix a tots els components de 'empresa, des de la direccié general pas-
sant pels quadres directius i els empleats. Lobjectiu de I'assignatura és situar la comunicacié interna
dins 'empresa, entitat i/o associacié i donar a conéixer quines en sén les eines i técniques més habituals
per poder-la utilitzar en benefici de la propia institucié. Per aixo coneixerem quins son els tipus de co-
municacié interna més habituals, els canals que utilitza 'organitzacié per tal de fer arribar la comunica-
ci6 i quins utilitzen els empleats i mostrarem com s’elabora un pla de comunicacié interna segons les
tecniques explicades, entre altres coses. A llarg de I'assignatura els estudiants realitzaran els seu propi
plade comunicacié interna.

CONTINGUT:
1. La figura del Director de Comunicacié / DirCom
2. Comunicacié Interna
2.1 Definicié
2.2 Funcions de la Comunicacié Interna
2.3 Canal i tipus de Comunicaci6 Interna
2.4 Elresponsable de la Comunicaci6 Interna
2.5 Laimportanciadela C.I enla Gestié de Qualitat. El futurdela C.I
2.6 La Comunicaci6 Internaenla Intranet
2.7 Formacié interna: com formar bons comunicadors

AVALUACIO I METODOLOGIA
1. Examen teoric i practic: 50%
2.Treball de 'assignatura: 30%
3. Practiques aclasse: 20%

* Per fer una avaluaci6 continuada cal fer les practiques de classe i el treball de curs. Per superar I'assig-
naturas’ha de superarla practicaila teoria. Els estudiants que no facin una avaluacié continuada hauran
de presentar igualment totes les practiques fetes a classe la setmana que toquil'entrega, el treball i 'exa-
men. Els qui no assisteixen a classe no poden compartir el treball.

BIBLIOGRAFIA:

Benavides, J. ialtres. Direccion de comunicacion empresarial e insititucional. Barcelona: Gestién 2000, 2001.
Costa, J.J. Imagen corporativa en el siglo XX1. Buenos Aires: La Crujia, 2001.

Martin, . Comunicacion en empresas e instituciones. Ediciones Universidad Salamanca, 1995.

Ramirez, T. Gabinetes de comunicacion. Bosch, 19953.

Villafafie, J.J. Imagen positiva. Gestion estratégica de la imagen de las empresas. Madrid: Piramide, 1998.
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AspectesJuridicsiEtics de laComunicacié Empresarial

CREDITS: 4,5

OBJECTIUS:

Lobjectiu general es situar 'estudiant en el marc juridic on ha de desenvolupar la seva tasca professio-
nal.

En aquest sentit, 'assignatura pretén donar una visi6 global de la legislacié publicitaria (en especial la
Llei General de Publicitat) que regula tant la publicitat il'licita com els contractes publicitaris; i també
elsaspectes etics al’ambit publicitari.

També es pretén apropar el mén de la regulacié de P'activitat publicitaria en general als estudiants per-
que coneguin les normes que regulen la comunicacié comercial, en definitiva el dret publicitari i incidir
enlanecessitat de coneixer els nous sistemes de resolucié de conflictes basats en'establiment de Codis
de Conducta (autoregulacid).

CONTINGUTS

Bloci.-Aspectes introductoris

Blocii: -El dret publicitari en general

Blociii: -El dret publicitari en particularilallei general de publicitat

Bloc iv.- Eldret publicitariiel dret public. Régim sancionador

Bloc v.-La publicitat, la competéncia empresarial i la proteccié dels consumidors
Blocvi.-Les relacions i els negocis juridics publicitaris. els contractes publicitaris
Blocvii.-La publicitatiel dret de les noves tecnologies

METODOLOGIA

S’intentara fer assumible I'assignatura de forma atractiva i de facil comprensié i per aix6 s’impartira uti-
litzant basicament el campus virtual de la Universitat de Vic on es dipositaran els instruments, docu-
ments i referéncies necessaris pel seguiment del curs i que s'utilitzaran per donar suport a la classe ma-
gistral enla qual,amés, es procurara que els estudiants també participin de forma activa.

AVALUACIO

-Assisténciaa classe (25%)

-Implicacié amb I'assignatura (25%)

-Realitzacié6 de treballs, cassos o comentaris (25%)

-Resolucié6 dels controls (25%)

El metode intenta afavorir que 'estudiant assumeixi els continguts sense necessitat d'un examen con-
vencional, mitjangant el seu esfor¢ personal i sobretot amb la seva la implicacié. Per tant, no hi ha exa-
men de laassignatura.

BIBLIOGRAFIA

AcostaEstévez,].B. Perfiles de la Ley General de Publicidad. Barcelona: PPU, 1990.

Alvarez Conde, E. Curso de derecho constitucional. Volumen I. El Estado constitucional, el sistema de fuentes y los
derechosy libertades. Tecnos (342.4—-460-Alv).

Aparicio, M.A. Introduccion al Sistema Politicoy Constitucional Espafiol. Barcelona: Ariel, 1980.

Aparicio Salom, J. Estudio sobre la Ley Orgdnica de Proteccion de Datos de Cardcter Personal. Barcelona:
Bosch, 2002.

Baré i Ballvé, M.J. La publicitat il.licita i la defensa dels consumidors.Centre d’Investigacio de la Comunicacio.
Generalitat de Catalunya (659.11 Bar).

Bercovitz Rodriguez-Cano, A. Introduccion a las marcas y otros signos distintivos en el trdfico econdmico.
Pamplona: Aranzadi 2002 (347.77—460- Ber).
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Calzada Conde, M. A. (coord) i altres. Cddigo de contratos mercantiles. Aranzadi (347.74 Cod).

Carbajo Cascon, F. Publicaciones electronicas y propiedad intelectual. Colex (347.78:004 Car).

Carbajo Cascon, F. Conflictos entre signos distintivos y nombres de dominio en Internet. Aranzadi1999 (347.77:
004 -738.5 Car).

De la Cuesta Rute, J.M. Régimen juridico de la publicidad. Madrid, 1977.

Fay6s Gardo, A. Derecho a la intimidad y medios de comunicacion. Centro de Estudios Politicos y
Constitucionales (342.721 Fay)

Fernandez Novoa, C. La publicidad encubierta. “Estudios de derecho de la publicidad”. Santiago de
Compostelarg89

Garcia Vidal, A.E Derecho espaiiol de los nombres de dominio. Comares (347.77-460-: 004-Gar).

Garrote Fernandez-Diez, 1. E/ derecho de autor en Internet. Los trabajos de la OMPI de 1996. La incorporacion
al derecho espanol de la Directiva 2001/29/CE. Comares (347.78:004 Gar)

Gonzalez Lépez, M. El derecho moral del autor en la ley espaiiola de propiedad intelectual. Madrid: Marcial
Pons, 1993.

Gorostiaga E. Algunas consideraciones juridicas sobre la publicidad en radio y TV . “Publitecnia”. 1976-1977.

Herrero Tejedor, . Honor, intimidad'y propia imagen. Colex1994.

Herrero Tejedor, F. La intimidad como derecho fundamental. Colex 1998.

Latorre, A. Introduccional Derecho. 15" ed.. Barcelona. Ariel, 1999.

Lépez Guerra, L. Introduccid al dret constitucional. Tirant 1o Blanch (342.4 Lop).

Muifoz Lorente, J. Libertad de informacion y derecho al honor en el Codigo Penal de 1995. Tirant lo Blanch
(342.721—460- Mun)

O~ Callaghan Munoz, X.; Pedreira Andrade, A. Introduccion al Derecho y Derecho Civil Patrimonial. 4a ed.
Madrid, 1996.

Otero Lastres J.M. La proteccion de los consumidores contra la publicidad il licita. “Publitecnia” 4t trim. 1978.

Pellicer Valero, J.A. Los sujetos de la actividad publicitaria. “Revista General de Derecho” 1975.

Perez Royo J. Curso de derecho constitucional. Marcial Pons (342.2. Per).

Ruiz Carrillo, A. La Proteccion de los Datos de Cardcter Personal. Barcelona: Editorial Bosch, 2001.

Sanchez Calero, F. Principios de Derecho Mercantil. Madrid, 1999.

Santaella Lopez, M. Derecho de la publicidad. Thomson/Civitas (659.1—-460-: 34 San).

Santaella Lopez, M. Elnuevo derecho de la publicidad. Civitas. Madrid, 1989.

Tato Plaza, A.La publidad comparativa. Marcial Pons, 1996 (659.1 Tat).

Tato Plaza, A. Publicidad indirectay competencia desleal. R]C,1994.

Tobio Ribas, A.M. La actual regulacion de la publicidad encubierta en Espafia'y la prdctica publicitaria. RDM
nim-237.

Uria, R. Derecho Mercantil. 24 ed. Madrid: 1999.

Valpuesta Gastaminza, E. Contratos publicitarios. Diversos autors “Contratos Mercantiles” Barcelona:
Bosch, 2001.

Vicent Chulid, F. Compendio Critico de Derecho Mercantil. Barcelona, 1991.

Vicent Chulia, F, Introduccion al Derecho Mercantil. 5 ed. Valéncia, 1992.

Vicent Chulid, F.; Beltran Alandete, T. Aspectos Furidicos de los contratos atipicos I1. Bosch (347.74 Chu).

Vilalta Nicuesa, A. Esther. Acciones relacionadas conla propiedad intelectual. Barcelona: Bosch,1999.

Lanota que figura entre paréntesi es la referencia de localitzacié alabiblioteca de la Universitat de Vic

GUIADE LESTUDIANT 2007-2008 ADE-PUBLICITATI RELACIONS PUBLIQUES 135



Campanyes Globals de Comunicacio

CREDITS: 4,5

OBJECTIUS:

1. Al final del curs 'estudiant tindra una visi6 general sobre el paper que juga el DirCom com a gestor de
lacomunicacié empresarial i sera capag¢ de portar a terme el desenvolupament d’'una propostaperaun
pla de comunicacié empresarial. A més, tindra els coneixements basics sobre la gesti6 de crisis ila for-
macié de gabinets per alasevaprevencid.

2. Sera capag de reconeixer les etapes d’'un pla de comunicacié i d’engegar-les per al desenvolupament
practic de plans especifics en distintes arees d’empresa.

CONTINGUT
1. Plade Comunicacié
1.1. Pla, naturalesaicontingut
1.1.1. Significats del pla
1.1.2. Actituds davant la planificacié
1.1.3. Avantatges de la planificaci6
1.2. Definici6 de Plade Comunicaci6
1.2.1. Caracteristiques del Pla
1.2.2. Objectius del Pla
2. Metodologia peral’elaboracié del Pla
2.1. Comrealitzar el Pla
2.2.Accions previes
2.2.1. Resum executiu
2.2.2. Plade Comunicacié - Analisi de lasituacié
2.2.3. Pre fases del Pla (Model)
2.2.3.1. Preguntes basiques en cada etapa
2.2.3.2. Analisi de 'escenari competitiu
2.2.3.3. Analisi d’entorns
2.2.3.4.Analisis DAFO
2.2.3.5. Analisis comunicacionals
2.2.3.5.1. Informacié de base
2.2.3.5.2. Tendeéncies d’Identitat corporativa
2.2.3.5.3. Tendencies d’ Imatge corporativa
2.3. Estudid’un cas practic
3. Plade comunicacié - Definici6 d’objectius
3.1. Que sén els objectius
3.2. Caracteristiques dels objectius
3.3. Condicionaments dels objectius
3.4. Estructura dels objectius
3.5. Tipus d’objectius
3.5.1. Cognitius
3.5.2. Afectius
3.5.3. Conductuals
3.6. Estudid’un cas practic
4. Plade Comunicaci6 - Definicié dels publics objectius
4.1. Definici6 de les arees de comunicacié
4.2. Ambit de comunicacié
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4.3. Mapade Publics
4.4. Definici6 dels Pablics interns i externs (Mapa tipologic)
4.5. Estudi d’un cas practic
5.Plade Comunicaci6 - Estrategies i programes
5.1. Definicié de la politica general de comunicaci6
5.1.1. Descripci6 del discurs corporatiu
5.1.2. Descripci6 de les politiques de comunicacié
5.2. Definici6 d’estrategies
5.2.1. Globals
5.2.2. Especifiques
5.3. Identificaci6 de mitjansirecursos
5.4. Desenvolupament d’accions
5.4. Estudi d’'un cas practic
6. Plaanualipressupost
6.1. Establiment de timmings i plannings
6.1.1. Desenvolupament del planning anual de comunicacié
6.1.2. Justificacié d’accions en la planificaci6 anual
6.2. Elaboraci6 del pressupost
6.2.1. Metodes més usuals
6.2.2. IVAifacturacié
6.3. Avaluaci6 i control
6.3.1. Nocions generals sobre la preparaci6 d’originals impresos
6.3.2. Assignaci6 de responsabilitats
6.3.3. Establiment d’eines de control

AVALUACIO:

1. Avaluaci6 continua a través de lectures recomanades, exercicis en classe, estudi de casos practicsi fit-
xes de treball amb un valor total equivalent de 50% de lanota final.

2. Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor total equivalent del 50%. Per
considerar la primera és necessari obtenir un 5§ com aminim enl'examen..

BIBLIOGRAFIA:

José Carlos Losada Diaz (coordinador), Gestion de la Comunicacion en las Organizaciones. Barcelona: Ariel
comunicacion, 2004.

Paul Capriotti, Planificacion estratégica de la imagen corporativa. Barcelona: Ariel Comunicacion, 1999.

Joan Costa, DirCom on-line El Master de Direccion de Comunicacion a distancia, Bolivia: Grupo Editorial
Design, 2004.

A. Gonzilez Herrero, Marketing Preventivo. Barcelona: Bosch Comunicacion, 1998.

Carlo Cutropia, Plan de Marketingpaso a paso, Madrid: ESIC, 2005.
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Investigacié en Comunicacié Empresarial

CREDITS: 4,5

OBJECTIUS

1) La presa de decisions en la Comunicacié Empresarial requereix disposar d’'un solid coneixement
de les Técniques d’Investigacié que vagi substituint la tradicional presa de decisions basadaenla
intuicié o enl'experiencia.

2) Els estudiants de quart any, tant de Publicitat com de Relacions Publiques, han d’adquirir conei-
xements estructurats en el vessant de la Investigacio ja que estem assistint a entorns i mercats
cadavegada més globalitzats que requereixen decisions complexes.

3) Ladquisicié de la técnica no és una finalitat en si mateixa, siné un mitja per reduir el risc enla pre-
sade decisions en Comunicacié Empresarial.

CONTINGUT
1. Elmesurament de 'eficacia de la publicitat
1.1 Concepte d’Eficacia Publicitaria
1.2 Objectius de les Campanyes Publicitaries
1.3 El Pretest Publicitariiel Posttest Publicitari.
1.4 Etapes del Mesurament de ’Eficacia Publicitaria
2. Les tecniques cognoscitives
2.1 Mesures de Notorietat de Marca
2.1.1'Top of Mind
2.1.2 Notorietat Espontania
2.1.3 Notorietat Suggerida
2.2 Mesures basades enla Memoria
2.2.1. Testde Record
2.2.1.1 Day After Recall
2.2.1.2 Recordacié Espontania
2.2.1.3 Recordaci6 Suggerida
2.2.1.4 Test de Reconeixement
3. Les tecniques afectives
3.1 Mesures d’Opini6
3.1.1 Liking
3.1.2 Jurat de Consumidors
3.2 Mesures d’Actitud
3.2.1 Actitud vers ’Anunci.
3.2.2 Actitud vers la Marca
3.3 Mesures de Nivell de Preferéncia
3.4 Mesures de Persuasi6 de ’Anunci.
4. Les tecniques conatives
4.1 Mesures d’Intencionalitat de Compra
4.2 Mesures de Respostaen Marqueting Directe
4.2.1 InquiryTest
4.2.2 Split-RunTesting
4.3 Mesures de Variacions de les Vendes
5.Eltestde concepte
5.1 Introducci6
5.2 Objectius.
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5.3 Metodologia
6. El test de marques
6.1 Introduccié.
6.2 Objectius.
6.3 Metodologia
7. El test de logotip
7.1 Introduccié
7.2 Objectius.
7.3 Metodologia
8. Eltest de packaging
8.1 Introduccié
8.2 Objectius
8.3 Metodologia
9 .Imatge i posicionament
9.1 Objectius aassolir
9.2 Elements basics del Posicionament
9.3 Metodologia
10. Investigacié per al’auditoria d’'imatge
1o.1 Teécniques emprades
10.2 Solucié metodologica
11. Investigacions intermeédies en el pla d’imatge de 'empresa
11.1 Metodologia.
11.2 El Pretest d’Alternatives de Disseny:
11.3 Les investigacions de seguiment.
11.4 Altres investigacions

SISTEMA DAVALUACIO

Tractant-se d’'una materia practica és fonamental que I'adquisici6 dels coneixements teorics vagi

contrastada amb I’Analisi de Casos de Comunicacié Empresarial, tant de forma individual com en

grup. Enbase aaquest criteri, el sistema d’avaluaci6é emprat és:

-Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions (50% de la nota fi-
nal).

- Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor total equivalent al 50%
delanota final.

- Lavaluaci6 constara de diferents parts, i s’haura d’aprovar cada una per separat.

- La qualificacié final de I'assignatura serala mitjana entre la part teoricaila part practica.

BIBLIOGRAFIABASICA

A. Beer;J.D Martin Técnicas de Medicion de la Eficacia Publicitaria. Barcelona: Ariel Economia, 1999.
ISBN 84-344-2144-5

Sanz de la Tajada, Luis Angel Auditoria de la Imagen de Empresa: Métodos y Técnicas del Estudio de la
Imagen. Madrid: Sintesis, 1996. ISBN 84-7738-382-0

Pavlick V, John La Investigacion en Relaciones Piiblicas. Barcelona: Gestién 2000, 1999. ISBN 84-
8088-357-X
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Tecniques de Comunicacio No Convencionals

CREDITS: 4,5

OBJETIVO:

- Conocery entender en profundidad todas y cada una de las disciplinas Below the Line y su utilizacion
estratégica tanto a nivel individual (acciones o campanas especificas) o como parte de un plan de
Comunicacion Integral de una empresa.

-Saber desarrollar acciones y campanas de Comunicacién BTL que sean eficaces, utilizando cualquier
medio no convencional de manera integrada e implementar su gestién de principio a fin.

CONTENIDO;
Temar1: Introduccién ala Comunicacién no Convencional (BTL)
Tema 2: Marketing Promocional
Concepto de Promociéony Mk. Promocional.
Objetivos de la promocion de ventas y ambito de actuacion (lo que la promocién de ventas pue-
de o no puede hacer).
Tema 3: Publicidad en el Punto de Ventay Merchandising
Conceptosy funciones de la publicidad en el punto de ventay el merchandising. Tipos de PLV'y
Merchandising.
Tema 4: Publicidad Directa
Conceptoy caracteristicas.
Formas de Publicidad Directa.
Relacién marketing directo y Publicidad Directa.
Estrategias y campanas de Publicidad Directa.
Tema 5: Product Placement y Bartering
Conceptosy funciones del Product Placement y Bartering.
Tipos de Product Placementy Bartering.
Estrategias de Comunicacién y medios aplicados a Product Placement y Bartering: Radio, TV,
Cine e Internet.
Tema 6: Marketing Ferial
Conceptosy funciones del Marketing Ferial: en ferias y exposiciones. Tipos de ferias.
Tema 7: Experiential Marketing
Marketing de las emociones. Conceptos y Funciones del Experiential Marketing.
Tema 8: Co-Branding
Conceptosy Funciones del Co-Branding: matrimonio entre marcas.
Técnicas de comunicacién basadas enlaasociacién de marcas: Co-Branding.

METODOLOGIA:

La metodologia de trabajo de la asignatura se estructura con una primera parte tedrico-practica para
consolidar una sélida base de conocimientos y trabajos practicos basados en “casos reales”, que permi-
ten desarrollar un constante entrenamiento en todo el proceso de lo que representa: crear, gestionar y
desarrollar una campafa o accién utilizando técnicas de comunicacién no convencional (BTL) en toda
suextension.

Esto supone un alto grado de capacitacién practica e inmediata enlavidalaboral.

EVALUACION:
Continuada, a3 niveles:
Fast works: Para profundizar en la comprension de la asignatura pueden encargarse pequenos trabajos
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relacionados con las distintas fases de una accién o campana de cualquier disciplina BTL, a realizar de
manera rapida. Se pretende asi, ayudar al alumno a entender la materia ya explicada y aprovechar siner-
gias que le serviran para desarrollar el proyecto final de la asignatura.

Proyecto de laasignatura: Creacion, gestion, desarrolloy presentacién de 2 Campanas Integrales BTLa
partir de 2 Briefings sobre casos reales.

Examen final.

La nota final se constituird a partir del promedio entre estos 3 sistemas de evaluacion (siempre y cuan-
do, cada parte haya obtenido un aprobado como nota minima).

BIBLIOGRAFIA

Pérez del Campo, Enrique. La comunicacion fuera de los medios (below the line). Madrid: ESIC, 2002.

ZoritaLloreda, Enrique. Marketing promocional. Madrid: ESIC, 2000.

Méndiz Noguero, Alfonso. Nuevas formas publicitarias: patrocinio, product placement, publicidad en Internet.
Universidad de Milaga, 2001.

Reinares, Pedro; Ponzoa, José Manuel. Marketing relacional: un nuevo enfoque para la seduccion y fideliza-
cion del cliente. Madrid: Pearson, 2002.

Reinares Lara, Pedro; Calvo Fernandez, Sergio. Gestion de la comunicacion comercial. Madrid: McGraw
Hill, 1999.

Schultz, D.; Tannenbaum, S.; Lauterborn, R. Comunicaciones de marketing integradas. Buenos Aires:
Granica, 1993.

Escriva Monz6, Joan. Marketing en el punto de venta. Madrid: McGraw Hill, 2000.

Holloway, J. C.; Plant, R. V., Mercadoctecnia Turistica, México: Diana, 1996.

Kotler, Philip. E/ Marketing segiin Kotler. Como crear, ganar y dominar los mercados, BuenosAires: Paidos,
1999.

Kotler, Philip. Direccion de Mercadotecnia, México: Prentice Hall,1998.

Ries, A.yTrout, J., Posicionamiento, Madrid: McGraw-Hill, 1989.

Schmitt, Bernd H., Experiential Marketing. Bilbao: Deusto, 2000.
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Patrocinii Mecenatge

CREDITS: 4,5

OBJECTIUS:

Lassignatura abordal’estudi del patrocini i el mecenatge com dues practiques diferenciades de la inter-
vencié social i cultural de les empreses, alhora que n’analitza la seva metodologia com a tecniques de co-
municacié no convencional o “below the line”.

D’unabanda, i des de la perspectiva corporativa, s’estudiara 'aportacié del Patrocini i del Mecenatge a
I'estrategia de Relacions Publiques de les organitzacions, aixi com la seva relacié amb les diferents mo-
tivacions de 'empresa, ja siguin publicitaries, d'imatge, de comunicacid, de tipus fiscal o de responsabi-
litat social. D’altra banda, i des de la perspectiva del sector public, de les fundacions i de les ESAL
(Entitats Sense Anim de Lucre), s’analitzara les estratégies de fund-raising i de relacié amb les empreses
enlarecercade recursos economics.

PROGRAMA:

1. Patrocinii Mecenatge: Historia, teoriaibases conceptuals

2. Patrocinii Mecenatge: Motivacions, models de gestié i relacions amb I'estratégia de comunicacié

3. ElPlade patrocinial’empresa

4.Financament d’accions i esdeveniments des del punt de vista de les organitzacions beneficiaries.
Fundraising

5.Reégimjuridicifiscal. La fiscalitat en el tercer sector

6. Obrasociali caixes d’estalvis

7. Responsabilitat social corporativai memories socials

8. Mitjans de comunicaci6 i patrocini

9. Internet i desenvolupament alaxarxa de noves practiques de patrocini

METODOLOGIATAVALUACIO:

Assignatura presencial que combina sessions teoriques amb exercicis practics.
Lavaluaci6 té dos components:

Participacié aclasse illiurament d’exercicis i treballs

Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura

BIBLIOGRAFIABASICA:

Corredoira Alfonso, Loreto. E/ Patrocinio, su régimen juridico en Espafia y en la C.E.E. Barcelona: Bosch,
I99L.

Guardia Masso, Ramoén. E/ beneficio de compartir valores. Mdrketing social corporativo, una nueva estrategia
paradiferenciar las marcas. Bilbao: Deusto, 1998.

Juan De Andrés, Amado. Mecenazgo'y Patrocinio, las claves del Marketing. Madrid, Editmex, 1993.

Ministerio de Educacion y Cultura, Patrocinio, comunicacion y deporte I: la comercializacion del deporte en
una sociedad medidtica. Madrid: Ministerio de Educacién y Cultura, Consejo Superior de Deportes,
1996.

Montraveta, Isabel. Como captar fondos con éxito manual para fundaciones, asociaciones y ONG. Barcelona
Projeccié Mecenatge Social DL, 2003.

Parés i Maicas, Manuel. Mecenatge, patrocini i comunicacio. Barcelona ESRP PPU; 1991.

Rigaud, Jacques. E/ mecenazgo de empresa'y los medios de comunicacion. Barcelona: AEDME, 1988.

Roca, Q. Sponsorship. La publicidad espectdculo. Barcelona: Distribucion Consulting, 1990.

Sleight, Steve. Patrocinadores: un nuevo y eficaz sistema de marketing. Madrid: McGraw-Hill, 1992
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Marqueting Directe,Relacionalilnteractiu

CREDITS: 6

OBJETIVOS:

- Conocery entender en profundidad los Fundamentos del Marketing Relacional, Directo y Digital y su
aportacién dentro de un plan de comunicacién integral.

-Saber desarrollar acciones de Comunicacion directa, relacional o Digital que sean eficaces, utilizando
cualquier medio de manera integrada.

- Entenderla gestion de campanas de comienzo a fin.

TEMARIO
I. Introduccién al Marketing Relacional, Directoy Digital
Laimportancia del Marketing Relacional, Directo y Digital en el entorno del Marketing moderno
I1. La Comunicacién Relacional, Directay Digital Personalizada
Estrategia Relacionaly suaplicacion en el Mk. Directoy Digital
Tipos de estrategia (estrategias basicas de captaciony fidelizacion de clientes)
La construccion de la oferta enla comunicacién Relacional, Directay Digital
ITI. La Creatividad “one to one”
Coémo construir una argumentacién persuasiva en Marketing Relacional, Directoy Digital
Técnicas Creativas especificas: B. Stone, R. Hauser, John Caples...
Elmailing: venta, seducciény fidelizacién por correo
IV.Los Medios
Medios especificos de comunicacién one to one
Usabilidad de los medios tradicionales en el Mk. Relacional,
V. Comunicacién Directa Digital e Interactiva
Internet
Formatos, usabilidad estratégicay contenidos: E-mailing
Telemarketing
VI. Los Tests (minimizar riesgos en la comunicacién personalizada)
Importanciade los tests en campanas y acciones de Comunicacion Relacional, Directay Digital

METODOLOGIA:

Parala consecucién de los objetivos de la asignatura se ha disenado una metodologia de trabajo eminen-
temente pragmatica que estructurala asignatura con una aportacion previa de una sélida base de cono-
cimientos y unos trabajos practicos sobre una serie de trabajos sobre “casos reales” que permiten des-
arrollar un constante entrenamiento en todo el proceso de lo que representa crear, gestionar y
desarrollar una campafia de Mk. Directo, Relacional y Digital en toda su extension. Esto supone un alto
grado de experiencia practicade aplicacién inmediata enlavidalaboral.

EVALUACION

Entodalalinea, a través de 3 niveles:

Fast works: a medida que avanza la asignatura surgiran pequenos trabajos a realizar de manera rapida
paraobtener unavision cercana de la materia.

Proyecto de la asignatura: Creacion, gestion, desarrollo y presentacién de una Campana Integrada de
Marketing Relacional, Directo e Interactivo a partir de un Briefing sobre un caso real.

Examen final

La nota final se constituird a partir del promedio entre estos 3 sistemas de evaluacion (siempre y cuan-
do, cada parte haya obtenido un aprobado como nota minima).
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BIBLIOGRAFIA

Tom Collins. MaxiMarketing, McGraw Hill.

Ramén Guardia. Nunca Vendas a un Extrano, Deusto.

Félix Cuesta Fernandez. La Gestion del Marketing Directo, McGraw-Hill.
Jay Curryy Adam Curry. CRM, Gestién 2000.

Janice Reynolds. E/ Libro Completo del e-commerce, Deusto.

Arthur M. Hughes. Strategic Database Marketing, McGraw Hill.

B. Stone, J. Giman. Marketing Telefonico, Deusto.

Santiago Rodriguez. Creatividad en Marketing Directo, Deusto.

J.M. Martinez, Lde Borja Solé, P. Carvajal. Fidelizando Clientes, Gestién 2000.
Tom Peters. Re-imagina!, DK Pearson Educacion.
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Projecte de Comunicaci6 Global

CREDITS: 6

Aquesta assignatura és la continuacié logica de Campanyes de Comunicacié Globals. Aqui 'alumne po-
saen practica els coneixements teorics assolits als quadrimestre anteriorili permet un contacte directe
iproper amb projectes reals de comunicacié. Lassignatura es basa en la tutoritzacié constant de projec-
tes reals de comunicaci6, que permeten 'estudiant desenvolupar el seu Projecte Final de Carrera.
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ASSIGNATURES OPTATIVES

Strategic Marketing (OP)

CREDITS: 6

OBJECTIVES

The aim of this subject is that students achieve:

-To apply and integrate marketing strategic concepts and techniques like marketing planning, market
segmentation, brand positioning, consumer analysis, new product development, competitive advan-
tage and strategy and portfolio management.

-To practise key management skills and competences like relationship, teamwork, negotiation, enter-
prise and leadership.

-To appreciate the nature of the work of a marketing manager or analyst.

-"To enrich written and verbal skills within the marketing management context.

CONTENTS

1. The Markstrat world

2. Managing a Markstrat company

3. The simulation process

4. Marketing research studies

5. Marketing planning

6. Market segmentation and brand positioning
7.R+D projects and new product development
8. Consumer analysis

9. Competitive strategies

10. Resource allocation

METHODOLOGY

The central element of this subject is a computerised simulation of a word-industry. It’s composed of
five competing companies which manufacture and market consumer durable goods. The participants
in this business game are grouped into teams of approximately four people and assume the role of mar-
keting managers of the respective companies. The teams cope with marketing problems and formulate
and implement marketing strategies during twelve simulated years. By doing it, they learn through ex-
perience to take decisions about market segmentation, brand positioning, resource allocation...

The simulation used in this course (Markstrat) is interactive, in the sense that decisions and strategies
of a team not only affect the performance of its own firm, but also the results of competing firms, and
vice versa. Thus, the game promotes the competitive spirit (among teams) and the cooperative spirit
too (within teams).

Also, the business game is combined with other more traditional training methods as lessons, written
essays and oral presentations.

EVALUATION

The total grade of each student will be calculated from the qualifications achieved in an early individual
exam, a marketing plan for the simulated firm, a final presentation, the performance of the simulated
firm and the active participation in all the activities of the subject, in accordance with the following
weights:
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INAIVIAUAL XA ..ottt ettt e et e et e e aaeeeaeeeas 20%

Marketing plan...........ccceiiiiiniiiii s 20%
Firm performance...........ccccciuiiiuiuiiiiiiiiieiieicieee st 20%
FINal Presentation........c.cocceccueuiueueueueueueueueieteieseseieset ettt senene 20%
Participation (attendance plus self evaluation) ..........cocoeueueerrnierccrnnerccennenenenes 20%
TTOCAL ceeeeeeeeeeeeeeeeeee ettt e et e et e et e st e e et e e e et e e e tee s et eeeatesanaeeanne 100%
REFERENCES

Basic

Larréché, J. et al. 2003. Markstrat Online Student Handbook. Cambridge, Massachusetts: StratX Inter-
nacional.

Complementary
Grant, R.M. 2005. Contemporary Strategy Analysis. 5 ed. Oxford: Blackwell.
Kotler, P. 1999. Marketing Management: Millennium Edition. 10" ed. Upper Saddle River: Prentice Hall.
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Comunicacié del PatrimoniCultural (OP)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

La formaci6 d’especialistes en la comunicacié d’aquest sector cultural actualment emergent. Amb I'a-
plicacid, entre altres, de les técniques i eines comunicacionals més adients per ala seva comunicacio, la
promocié ilacomercialitzacié: la comunicacié graficaiverbal, la publicitat, les relacions publiques i les
TIC al servei deles relacions pabliques.

CONTINGUTS:

1. Lobjecte d’estudi: el patrimoni cultural.
El concepte de patrimoni cultural: definicié i evolucié

2. Lactivaci6 del patrimoni cultural: de recurs a producte.
El procés de conversi6 del recurs patrimonial en producte cultural — Paranoics versus utilitaristes:
problemes al voltant de I'activaci6 dels recursos patrimonials.

3. El procés de comunicacié6 global del patrimoni cultural.
Els nivells de la comunicaci6 patrimonial: de la comunicaci6 cientifica ala comunicacié divulgativa—
Un pont de comunicacié entre lasocietat i el patrimoni.

4. Lactivaci6é comunicativa “en el” producte patrimonial.
Cap a una comunicaci6 efectiva dels continguts “en el” producte patrimonial: el consum in situ mit-
jancant un discurs divulgatiu — Les estrategies i tecniques optimes de comunicacié divulgativa: la
Didacticaila Interpretacié—La Didacticaiel discurs educatiu del patrimoni.

5. La comunicacié6 final “del” producte patrimonial.
La visualitzaci6 “del” producte patrimonial — Els objectius de la comunicacié final: de la promoci6 i
comercialitzaci6 del producte (comunicacié de marqueting) a la creacid, gesti6 o transformacié6 d’u-
na determinada identitat corporativa de la institucié/empresa responsable del producte (comunica-
ci6 corporativa) — Les estrategies de comunicacio final: publicitat, relacions publiques i marqueting
directe.

6.LesTIC comaeines de comunicacié global del patrimoni cultural.
Les TIC: un mitja al servei de la comunicaci6 “en el” i “del” servei patrimonial — La creaci6 de realitats
sintetiques mitjancant el llenguatge hipermedia (text, imatge fixa i en moviment, recreacions vir-
tuals, grafics, veu i musica) - Muntatges audiovisuals.

METODOLOGIA:

Tot i que s’introduira cada tema de manera teorica, I'enfocament de I'assignatura és majoritariament
practic, plantejament docent que implica un equilibri entre sessions teoriques, practiques i tutories.

El discurs teoric anira destinat al desenvolupament final d’un treball practic per part de I'alumnat.
Treball practic que servira per visualitzar de manera efectiva tot el procés de comunicacio final aplicat
al Patrimoni Cultural.

AVALUACIO:
Un treball (que sumara el 70% de la nota final) i diferents practiques en grup (que sumaran I'altre 30%
delanota final).

BIBLIOGRAFIA:
Ardemagni, Monica. “;Puablico predador o publico protector? Cémo involucrar al ptblico en la conser-
vacion del patrimonio”, a Mus-A. Revista de las instituciones del patrimonio bistorico de Andalucia, ndm.

2,2003,p.99-103.
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Ballart, Josep. El patrimonio historico y arqueologico: valory uso, Barcelona: Ariel, 1997.

Carreras, Cesar (coord.). TIC 7 patrimoni, a Digithum {dossier en linia}, nim. 7, maig de 2005.
Disponible a <www.uoc.edu/digithum>.

Celaya, Javier; Vinaras, Monica. Las nuevas tecnologias Web 2.0 en la promocion de museos y centros de arte,
Madrid: NV asesoresiDosdoce.com, 20 de novembre de 2006.

Cuadrado Garcia, Manuel; Berenguer Contri, Gloria. E/ consumo de servicios culturales, Madrid: ESIC
Editorial, 2002.

DD.AA. Lacomunicacion en la gestion cultural, Vitoria-Gasteiz: Grupo Xabide, 2006.

DD.AA. Nowves politiques per al turisme cultural: reptes, ruptures, respostes, a Nexus, nim. 35, Barcelona:
Fundacié6 Caixa Catalunya, hivern 2005-2006.

Hernandez Hernandez, Francisca. Elmuseo como espacio de comunicacion, Gijon: Trea, 1998.

Hooper-Greenhill, Eilean. Los museos y sus visitantes, Gijon: Trea, 1998.

Kotler, Neil; Kotler, Philip. Estrategiasy marketing de museos, Barcelona: Ariel, 2001.

Lowenthal, David. E/ pasado es un pais extrafio, Madrid: Akal, 1998.

Morales Miranda, Jorge. Guia prdctica para la Interpretacion del Patrimonio. El arte de acercar el legado natu-
raly cultural al piblico visitante, Sevilla: Junta de Andalucia, 1998.

Prats, Lloreng. Antropologiay patrimonio, Barcelona: Ariel, 2004 (2a. edicio).

Runyard, Sue; French, Ylva: Marketing and Public Relations Handbook for Museums, Galleries & Heritage
Attractions, Walnut Creek, California: Altamira Press, 1999.

Valdés Sagiiés, Maria del Carmen. La difusion cultural en el museo: servicios destinados al gran piblico, Gijon:
"Trea, 1999.
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Direccié de Comptes Relacions Pibliques (OP)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

1. Coneixer les funcions i responsabilitats d’un director de comptes d’'una ageéncia de comunicaci6 i
RRPP.

2. Analitzarla gesti6 de Comptesilarelacié amb els clients.

3.Aprendre a Reportaricom abordar presentacions de Campanyes de RRPP.

CONTINGUT:
1. Eldirector de comptes
Funcions enunaagencia de comunicacio.
Diversos models i conceptes.
Lasevaresponsabilitat.
2.Larelacié amb el client
Punts clau d’aquestarelacié
Com defensar el nostre treball
3. Mecanismes de planificaci6 de comptes
Lestatus setmanal
Linforme mensual
Laplanificaci6 anual
4. Larelacié amb proveidors externs
A qui podem necessitar
Com coordinar-los
Com pressupostar-los
5. Gestid interna
El control total sobre el projecte
Elsuport de'equip
Lestrategia comercial
6.1després del'adreca de comptes que...
Sortides professionals del director de comptes
7. Campanyes de rrpp en premsa
Limpacte en els mitjans
Informacions generades en els mitjans com a resultat d’Accions de RRPP

BIBLIOGRAFIA:

Comunicaciony Relaciones Piblicas en Espana. Radiografia de un sector. Edita: Adecec
Ellibro prdctico de las relaciones piiblicas. Adecec.

Lasrelaciones piiblicas en Espafia. Ed. McGraw Hill

AlRiesiLauraRies. La caida de la Publicidad'y el Auge de las RRPP. Ediciones Urano.
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Direccié de Comptes Publicitat (OP)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Que I'estudiant conegui els métodes de treball propis del departament de comptes d’una agencia de pu-
blicitat. Aix0 significa que cal saber quins son els processos i técniques necessaris per a una correcta
gesti6 de comptes. Un dels objectius basics de I'assignatura és que 'estudiant aprengui la manera de re-
soldre satisfactoriament situacions habituals en un departament de comptes d’una agéncia de publici-
tat: realitzaci6 de briefings, plantejament d’estratégies, elaboracié de pressupostos, informes de reu-
nid, estatus, etc.

CONTINGUT:
1. Lageéncia de publicitat: els seus departaments i el seu funcionament
- Que ésunaagencia de publicitat
- Quins departaments té i que fa cadascun d’ells
- Quines sénles formes de retribucié d’'una agéncia
2. Eldepartament de comptes: professionals que el formen i tasques que desenvolupen
- Coms’estructura el departament de comptes d’'una agencia
- Quins professionals hi treballen: perfil personal i professional
- Quines sén les funcions de cadascun d’ells
- Quins documents realitzen
3. El client: tipologies i funcionament intern
-Queésunclient
- Diferents tipus de clients
- Que esperaun client d’'una agencia
-Técniques per guanyar clients: el new business
-Comiper que es perdenels clients
4. Lesrelacions del departament de comptes amb laresta de departaments de 'agéncia
-Amb el departament creatiu
-Amb el departament de produccié
-Amb el departament de mitjans
-Amb el departament finnacer
5. Lestrategia de comunicacié
-Queéés
- Quin és el seu objectiu
- Comes planteja
- Quines parts té
- Exemples
6.Elbriefing: del brief del client al brief creatiu
-Queéés
-Peraque serveix
- Coms’estructura
- Exemples
7. Elposicionament
-Queés
- Per qué cal posicionar les marques
- Comes posicionauna marca
- Els mappings de posicionament
- Exemples

152 GUIADE 'ESTUDIANT 2007-2008 ADE-PUBLICITAT IRELACIONS PUBLIQUES



METODOLOGIA:

La metodologia de les classes té una doble vessant: d’'una banda, una part teorica i d’'una altra la part
practica. Els estudiants hauran de posar en practica els coneixements teorics impartits a classe a través
delaresoluci6 de casos reals: informes de reunio, pressupostos, estrategies, briefings, etc.

AVALUACIO:

Lassignatura s’estructura en dues parts: una teorica i una altra practica. Per aprovar I'assignatura cal
haver aprovat totes dues branques per separat.

La teoria sera impartida a classe per la professora, en combinacié amb exemples practics de la materia
desenvolupada. Al final del quadrimestre es faraun examen només de la part teorica.

La part practica la realitzara 'estudiant sota la supervisié de la professora. Pel que fa ala part practica
seran exercicis individuals que 'estudiant haura de preparar a classe o a casa. La seva realitzaci6 és obli-
gatoria. Les practiques realitzades fora de classe s’hauran de presentar en les dates fixades per la profes-
sora. Només s’acceptaran practiques fora del termini fixat quan s’hagin produit causes de for¢a major.
Qualsevol exercici practic lliurat forma del termini establert no sera acceptat. Les practiques realitza-
des fora de classe s’hauran de presentar en folis DIN A 4, a maquina, aunasola caraien doble espai. No
seraacceptada cap practicafetaacasaama.

Lanotadela part practica serala mitja de totes les practiques lliurades. La qualificaci6 final serala mitja
entre les notes de les dues parts, sempre que s’hagin aprovat totes dues. Si no és aixi, es mantindra la
qualificacié de la part aprovada, només per a la segiient convocatoria. En cas de suspendre en aquesta
segona convocatoria, quedara suspesa tota I'assignatura i per tant, 'estudiant ’haura de repetir tota el
curs segiient

BIBLIOGRAFIA:

Aaker, David A. Management de la publicidad, Coleccion Esade Estudios de Empresa, Barcelona:
Hispano Europea, 1993.

Bassat, Luis. E//ibro rojo de las marcas (Como construir marcas poderosas), Madrid: Espasa Calpe, 2000.

Ries, Al; Trout Jack. Posicionamiento. El concepto que ha revolucionado la comunicacion publicitariay la merca-
dotecnia, Editorial McGraw Hill.

Mc Ronald, John A. Estrategias que hacen vender. Editorial Hispano Europea.

Ferrer Rosell6, Clemente: Estrategiasy tdcticas de la publicidad, Edimarco.
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Fotografia Publicitaria (OP)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

1. Entendre el procés fotografic de realitzaci6 d’una fotografia, des del plantejament inicial fins a la im-
pressio.

2. Aprendre el procés de postproducci6 fotografic amb eines digitals.

3. Analitzar la fotografia publicitaria des del punt de vista historic, metodologic i estrategic.

CONTINGUT:
1. La camera fotografica, explicaci6 del funcionament.
Definici6 del diafragmain®f, profunditat de camp, velocitat d’obturacié i el valor de 'exposicié.
Doble exposicié i fotografiaen moviment.
Diferencies entre fotografia analogica i digital, pixel vs pel-licula.
Formatsicameres del mercat: Nikon, Canon, ....(repas dels altims models).
Explicaci6 practicaimaneig de lacameraen exteriorsial’estudi.
Posadaen escenaicaptura de laimatge fotografica.
2. [I'luminaci6 natural i artificial, flash, tipus de focus i complements: spots, flash electronic, fresnel,
paraigiies, viseres, finestres de llum, panells reflectants....
Il'luminacié basica, llum de fons.
Suma de llums i metode dels nimeros guia.
Funcions deles llums, il luminacié en triangle, retratigrups
Modulacié6 de lallum /modulacié de 'ombra
Control del contrast per il-luminacié
Efectes especials d’il'luminacio.
Explicaci6 practicaimaneigdels focus al’estudi.
3. Fotometria:
Aparells de mesura
Mesuradels diferents tipus de llum: incident, reflectant, flash.
Elsistemade zonesil’avaluaci6 de 'escena, calcul del contrast...
Exercicis practics aresoldre a classeial’estudi.
4.Luminometria:
Coloritemperaturadelallum.
Graus Kelvin, colorimetres, etc.....
Calculi correcci6 de dominants (amb Photoshop i amb filtres).
5. Resolucid, qualitat i mida de laimatge. Métodes d’impressié i calibratge del monitor.
7. Lapublicitat, 'art de convencer.
Petitaintroducci6 ala historia de la fotografia publicitaria .
Recursos publicitaris més emprats, missatge publicitarii filosofia del mitja.
8. Tipus de fotografia d’estudiipublicitat:
- Lafotografia de retrat, explicacié i posada en practica.
- Lafotografia de moda, explicaci6 i posada en practica.
- Lafotografia d’alimentaci6 i el bodegd, explicaci6 i posada en practica.
- La fotografia d’objectes de vidre, explicaci6 i posada en practica.
- La fotografia de metalls, explicaci6 i posada en practica.
- Lafotografia editorial, explicacié i posada en practica.
- La fotografia de reproduccid, explicaci6 i posada en practica.
9. Retoc i muntatge de la imatge digital amb Photoshop: eines, capes, mascares de capa, modes de fu-
si6, efectes, correccions tonals, reparacié de fotografies, etc.
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10. Analisi al’aula de fotografs relacionats amb els diferents ambits de la fotografia publicitaria: biogra-
fiaiobra.

AVALUACIO:
1. Avaluaci6 continua a través d’exercicis, il’elaboracié de treballs fotografics.
2. Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura.

BIBLIOGRAFIA:

Raul Eguizabal, Fotografia publicitaria. Madrid: Catedra, 2001.

Charlotte Cotton, The photograph as contemporary ar. London: Thames & Hudson, 2004.

Tausk Petr, Historia de la fotografia en el siglo XX de la fotografia artistica al periodismo grdfico. Barcelona:
Gustavo Gili, 1978.

Souvez Marie-Loup, Historia de la fotografia. Madrid: Catedra, 1994.

Noam Chomsky, Lz aldea global. Tatalla: Txalaparta, 1997.

Michael Langford, La fotografia paso a paso. Madrid: Hermann Blume, 1984.

Michael Langford, Manual del laboratorio fotogrdfico. Madrid: Hermann Blume, 1994.

Mariano Zuzunaga, e/ territorio fotogrdfico. Barcelona: Actar. 1993.

Roger Garaudy, Los integrismos. Ensayo sobre fundamentalismos en el mundo. Barcelona: Gedisa1992.

Eric Hobsbawm, Historia del siglo XX . Barcelona: Critica. 1996.

John Hedgecoe, Técnica fotogrdfica. Barcelona: Ceac. 1995.

Alex Largy Jane Wood, Fotografia Nocturna. Barcelona: Index Books.

Tom Ang, La fotografia Digital. Barcelona: Blume, 2001.

Martin Evening, Photoshop CS para fotografos. Madrid: Anaya, 2004.

Katrin Eismann, Sean Duggan, Tim Grey, Fotografia digital. Madrid: Anaya, 2005.
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Campanyesde Relacions Pibliques (OP)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

1. Qué entenem per Relacions Pabliques.

2. Quin és el seu paper dins de la Comunicaci6 Global.

3. Que podem aconseguir amb les Campanyes de RRPP.

4.Aprendre a dissenyar una campanya de RRPP, executar una campanya de RRPP, coordinar una cam-
panyade RRPPiquins sén els elements de seguiment i control.

CONTINGUT:
1. Marc de referéncia de les campanyes de RRPP.
Objectius de marqueting; Estrategia de marqueting; segmentacio i posicionament
Consumidorsiagents amb els quals es relacional’empresa.
Competidors enla categoriaien els mitjans.
Estrategia de Comunicacio
Objectius de Comunicacié
Publics Objectius
Posicionament
Estratégia del Missatge
Plataforma de Comunicaci6
2. Introduccié ales RRPP com a eina de Comunicacié6
Situacié del sector d’Ageéncies de RRPP
Com contactar
Quins serveis ofereixen
Com poden ajudar-nos enles nostres estratégies de comunicacié
3. Campanyes de RRPP
Com preparar una campanya de RRPP
El Briefing del client— Realitat del sector — Continguts
Eltreball en equip
Elprocés de documentacié: (Marc de Referencia=Analisi Internai Extern- DAFO)
LaCreativitat
4.Campanyes de RRPP 2—- ELGABINETDE PREMSA
LEstrategia de Comunicacié orientadaa RRPP
Public Objectiu
Objectius de Comunicacié
Estratégia de Missatge
Activitats de RRPP
Mitjans
5. El1Pressupost
Com elaborar-lo
Com defensar-lo
Situacié del sector
6. LInforme final
Com elaborar-lo
Quéincloure
Peraque ens serveix
Valoracié economica—analisi quantitativaiqualitativa
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BIBLIOGRAFIA:

Comunicaciony Relaciones Piblicas en Espania. Radiografia de un sector. Edita: Adecec
Ellibro prdctico de las relaciones piiblicas. Adecec.

Lasrelaciones piiblicas en Espafia. Ed. McGraw Hill

AlRies; Laura Ries La caida de la Publicidad'y el Auge de las RRPP. Ediciones Urano.
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Campanyes de Publicitat (OP)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Lassignatura pretén que I'estudiant conegui com es fa una campanya de publicitat des de la recepci6 de
I'encarrec del client fins ala seva emissi6. Lobjectiu principal és saber quines son les diferents fases que
cal seguir en tot el procés, quins documents s’han d’elaborar i quins professionals en s6n els responsa-
bles. També s’analitzaran diferents tipus de campanyes i s’avaluara el seu contingut i la seva forma d’ex-
pressio.

CONTINGUT:
1. Fonaments d'una campanya de publicitat
- Els objectius basics d'una campanya
- Els principis de tota campanya: el model AIDA
- Requisits perque euna campanya sigui efectiva
-Tipus de campanyes de publicitat: exemples practics
2. Elbriefing
-Lainterpretacié del brief del client: contingut i forma
- Diferents tipus de brief
-Delbrief del client al brief creatiu: exemples
3. Elmissatge publicitari
- Estructura del missatge: 'eix, el concepte il'eslogan
- Caracteristiques d’'un bon eslogan: exemples
4. Elprocés creatiu de les campanyes
-Deles primeresidees ala peca final: fasesiresponsables
- Métodes de treball: el brainstorming
- Documents necessaris: scripts, stories, etc
5.Laproducci6 de les campanyes
- Les diferents fases de la produccié audiovisual: del gui6 al’emissi6 de 'espot
- Les diferents fases de la produccié grafica: de 'esbés ala publicaci6 de 'anunci
- Dinamiques de treball i documents necessaris
6. Lamedici6 del'eficaciade les campanyes publicitaries
-Elpretest
-Elposttest
7. Elmarc etic ilegal de les campanyes de publicitat
- Campanyes enganyoses: exemples
- Campanyes deslleials: exemples
- Campanyes subliminals: exemples
- Organismes reguladors

METODOLOGIA:

La metodologia de les classes té una doble vessant: d’'una banda, una part teorica i d’'una altra la part
practica. Els estudiants hauran de posar en practica els coneixements teorics impartits a classe a través
delaresoluci6 de casos reals: briefings, eslogans, analisi de campanyes actuals, etc

BIBLIOGRAFIA:
Moliné, Margal. La fuerza de la publicidad. Madrid: McGraw-Hill, 2000.
Ortega, Enrique. La comunicacion publicitaria. Madrid: Piramide, 1999.
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Kotler, Philip. Direccion de marketing, Madrid: Prentice Hill, 1992.

Ogilby, David. La publicidad. Editorial Folio

Herreros Arconada, Mario. Fonaments de la comunicacio publicitaria, Barcelona: Portic.
Lorente, Joaquin. Casi todo lo que sé de publicidad, Ed. Folio
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Programes d’ldentitat Visual (OP)

CREDITS: 6

Asignatura teoricopractica on es desenvoluparan els coneixements sobre la creacié de noms de mar-
ques, aixi com la seva plasmacié graficail’aplicaci6 a diferents suports.
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Comunicacio Politicaid’Institucions Pibliques (OP)

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Elcurs esta destinat a familiaritzar els estudiants amb 'ambit de la comunicacié politica, en les seves di-
verses manifestacions: propaganda de campanyes electorals, campanyes d’'imatge, marqueting politic i
institucional, etc. Es tracta d’ajudar els estudiants a identificar les diverses activitats relacionades amb
la politica on es poden aplicar els coneixements de publicitat, relacions publiques, marqueting i comu-
nicacié estratégica que han adquirit al llarg de la seva carrera. Per tant, el curs no es dirigeix tant a ensen-
yar nous coneixements als estudiants, com a oferir-los una nova perspectiva de les seves habilitats pro-
fessionals.

CONTINGUT:
1. Arees de marqueting politic
- El concepte de marqueting politic: semblances i diferencies respecte al marqueting comercial
- Elmix de marqueting politic
- Marqueting electoral
- Marqueting d’institucions i partits
- Marqueting de serveis publics
- Marqueting de llocs
- Marqueting socialMarqueting de captaci6 de recursos
2. Ladireccié de campanyal.a investigaci6 del mercat electoral
-La“creaci6” del candidat
- Lestrategia
-Elplade campanya
- Lequip de campanya
- Larelacié amb el partit
- Lavaluaci6 del procésiresultatsLa campanya permanent
3. Lacomunicaci6 enles institucions
- Lauditoria de comunicacié
- Lagestié estrategica de lainformacié de politiques publiques
- Els grups de pressiéiles practiques de lobbying
- El“coaching” en comunicacié politica
- Administraci6 electronicainoves formes de comunicacio
4. Marclegal de lacomunicacié politica

METODOLOGIA:

El curs combina les classes expositives amb la presentacié de casos practics i larealitzacié de treballs de
grup iindividuals. Es fa émfasi en I'ds d’exemples, tant en 'explicacié de conceptes a classes com en la
realitzaci6 de treballs d’estudis de casos. La metodologia aplicada al curs fomenta 'autoaprenentatge i
laparticipaci6 dels estudiants.

AVALUACIO:

Activitats en grup, amb un valor del 50% de lanota final.

Treballs individuals, amb un valor del 30& de lanota final.

Examen final, amb unvalor del 20% de la nota final.

El curs consta de diverses parts i per tal d’aprovar el curs, s’ha d’aprovar cada part per separat.
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BIBLIOGRAFIA:

Barquero, . D. (2005) Gane Usted las Proximas Elecciones. Mdrketing politico. Barcelona: Gestién 2000.

Barranco Saiz, F. Javier. (2003) Marketing politico. Madrid: Esic.

Berrocal, S. (2003) Comunicacion politica en television'y nuevos medios. Barcelona: Ariel.

Campmany, J. (2005) Elefecto ZP. Barcelona: Planeta.

Canel, J.iZamora, R. (2004) “La comunicacién en las organizaciones politicas: la estrategia permanen-
te en el mercado de la visibilidad de los poderes puablicos”. A Gestion de la comunicacion en las organiza-
ciones. Barcelona: Ariel, pags. 515-542.

Dader,]. L. (2003) “Ciberdemocraciay comunicacién politica virtual: el futuro de la ciudadania electré-
nica tras la Era de laTelevision”. A Comunicacion politica en television y nuevos medios. Barcelona: Ariel,
pags.309-342.

Gerstlé, J. (1998) “La propaganda politica. Algunas ensefianzas de la experiencia norteamericana”. A E/
nuevo espacio piiblico. Barcelona: Gedisa, pags. 224-236.

Losada Diaz,]J. C. (2004) Gestion de la comunicacion en las organizaciones. Barcelona: Ariel.

Luque, T. (1996) Mdrketing politico. Un andlisis del intercambio politico. Barcelona: Ariel.

Maarek, P.J. (1997) Marketing politico y comunicacion: claves para una buena informacion politica. Barcelona:
Paidos.

Martins Lampreia, J. Lobby. Etica, técnicay aplicacion. Texto Editores.
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Comunicaci6 Turistica (OP)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

* Divulgarles vinculacions que s’estableixen entre els processos comunicatius i activitat turistica

* Donar a conéixer laimportancia de la comunicacié dins la industria del turisme

* Entendre quina és la figura del professional de lacomunicacié en'ambit turistic

* Facilitar els instruments per tal que els alumnes puguin aplicar el coneixement que aporta I'assignatu-
raals seus estudis de Publicitat i Relacions Publiques

CONTINGUT:
1. Introduccié

1.1. Qué és “comunicar” en turisme?

1.2. Context actual del sector turistic

1.3. Lainterpretaci6 turistica
2. Informaciéiturisme

2.1. Conceptes basics

2.2. Lainformacié en una destinaci6 turistica:

2.3. Lainformacié enun producte turistic:
3. Promoci6 i comunicaci6 turistica: conflictes de definicié

3.1 Parlem de promoci6 turistica...

3.2. 1 ara, de comunicacié turistica...

3.2.1. Caracteristiques generals de la comunicacio turistica
3.2.2. Elsistema de comunicacié en el mercat. Les eines tradicionals de la comunicacié

4. Elperiodisme turistic

4.1. Relacié dels Mass Media amb el turisme

4.2.Lapremsa turistica

4.3. Elrelat turistic, el relat de viatges

4.4. Les associacions professionals de periodistes turistics

4.5. Instrumentsieines peralaredaccié d’articles de tematica turistica
5. El gran salt de qualitat: turisme, multimediai TIC

5.1. Laimportancia de les TIC per ala comunicaci6 turistica

5.2. Les noves tecnologies aplicades al turisme: el turisme virtual

5.3. Elnou turisme present alaxarxa Internet

5.4. Els nous sistemes d’informacid, comercialitzacid i reserves
6. Marqueting turistic

6.1. Marqueting turistic i comunicaci6: analisi previ

6.2. Elmarqueting al’empresa turistica

6.3. Elmarqueting ales destinacions turistiques

6.4. El pla de marqueting turistic

6.5. Elbranding de paisos

AVALUACIO:

Lanota final s’'obtindra a partir de la suma de les segients variables:
-Treball final de I'assignatura (50% de lanota)

- Lliurament de practiques i assaigs al llarg del semestre (50 % de lanota)

*Per tal de poder sumar totes les variables i aixi obtenir la qualificaci6 final, s’ha d’aprovar cadascuna de
les dues parts de que es composala nota final de I'assignatura.
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BIBLIOGRAFIABASICA:

Bernstein, D, (1989) Company Image & Reality: A critique of corporate communications. London: Editorial
Casell.

Capriotti, P.(1999) Planificacion estratégica de la imagen corporativa. Barcelona: Ariel.

Chamizo, R. (2003) Introduccion a la comunicacion turistica: El valor de la imagen en la comercializacion de
productos turisticos. Malaga: Servicio de Publicaciones e Intercambio Cientifico

delaUniversidad de Malaga.

Clark, E. (1998) La publicidad'y su poder. Barcelona: Editorial Planeta.

Costa, J. (1995) Comunicacion corporativay revolucion de los servicios. Madrid: Ediciones Ciencias Sociales.

Del Bosque et al. (1998) Comunicacion comercial: conceptos’y aplicaciones. Madrid:Civitas.

Ramos, F. (2002) La comunicacion corporativa e institucional. De la imagen al protocolo. Madrid: Universitas.

Castells, M.. (1997). La era de la informacion. Madrid: Alianza Editorial

Acerenza, M. A. (1990) Promocidn turistica: un enfoque metodologico. México DF: Trillas.
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Comunicacién Social.
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Prentice Hall.

OMT (2002) Shining in the media spotlight. A communications manual for tourism professionals. Madrid:
OMT.

Morgan, N.; Pritchard, A. (1998) Tourism promotion and power: creating images, creating identities.
Chichester (UK): John Wiley & Sons.

Sheldon, Pauline J. (1997) Tourism Information Technology. Wallingford: Cab International.

Vazquez, G. (1991) Turismo y tecnologia informdtica: un camino bhacia la modernizacion del sector, Estudios
Turisticos. N. 109 pp. 97-107.

Werthner, Hannes; Klein, Stefan (1999) Information Technology and Tourism — A Challenging Relationship.
Springer Computer Science.

Dahda, ]. (1998) Publicidad turistica. México DF: Trillas.

Royo, M (2002) Comunicacion publicitaria: un enfoque integrado y de direccion. Madrid: Minerva.

Serra, A. (2002). Marketing turistico. Madrid: Esic Piramide.

Valls J.F. (1992) La imagen de marca de los paises. Madrid: McGraw-Hill.
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Creacié d’Empreses de Comunicaci6 (OP)

CREDITS: 6

OBJECTIUS

Fer coneixer el procediment per ala creacié d'una empresa de comunicacié. Posar de manifest els prin-
cipals problemes que condicionen I'éxit empresarial. Coneixer organismes vinculats i facilitadors de la
creaci6 i desenvolupament empresarial. Recolzar el procés de recerca d’informacié util. Confeccionar
un Plad’empresa

ElPlad’empresa, que és el present i també el futur del projecte, serveix com a document de presentacié
i permet observar la bona marxa del negoci i les desviacions que es poden produir per rectificar-les a
temps.

Una gran part dels fracassos de les noves empreses de comunicacio té el seu origen en la manca d’una
planificaci6é adequada que permeti avaluar, almenys, aquests els aspectes fonamentals:

La propia capacitat, individual o col‘lectiva, per fer realitat el projecte i preveure en aquest moment
inicial les contradiccions i els obstacles que posteriorment poden sorgir i fer inviable aquest bon propo-
sit.

CONTINGUTS
Temai: Lemprenedorilacreacié d’empreses.
1. Lemprenedor qualitats i requisits
2. Factors que impulsen la creacié d’empresa.
3.Laideadel negoci/empresa.
4. Elprojecte d’empresa.
5. Factors-clau de I'exit o fracas d’empreses
Tema 2. Empreses de comunicacié
1. Agencies de Publicitat
2.Agencies de Disseny
3. Gabinets de Premsa
4. Relacions Publiques
5. Organitzacio Esdeveniments
6. Activitats Promocionals
7. Consultores.
Tema 3. Estructuradel plad’empresa
1. E1Pla Comercial
2. Organitzaci6 i recursos humans
3. Inversi6 i financament
Tema 4. Aspectes comercials
1. Elproducte o servei
2. Elsclients ila competéncia
3. Estudide mercat; tecniques
Tema: § El placomercial
1. Segmentaci6
2. Target
3. Posicionament.
4. Estrategia
5. Objectius
Tema 6. Politiques de Marqueting
1. Producte/Preu
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2. Distribuci6
3. Forcadevendes
4.Comunicacié
5. Publicitat
6.R.P
7. Promocié de vendes.
8. Merchandising
Tema 7. Recursos Humans
1. Els socis
2 .Nombre de treballadors
3. Responsabilitats
4.Formade contractacié
5. Formaci6
6. Seleccio
7. Assessors externs
Tema 8. Les formes juridiques: Criteri de Risc versus Fiscalitat
1. Empresari individual
2. Comunitat de bens
3. Societat civil
4. Societat de responsabilitat limitada
5.Societat anonima
6. Societat laboral
7. Altres formes societaries
Tema 9. Ajuts
1. Ajuts
2. Subencions.
3. Govern Central
4.Govern Autonomic
5.Govern Local.
6. Institucions Europees
Temaro. Els tramits administratius
1. Tramits municipals
2. Tramits fiscals
3. Tramits laborals
4. Altres tramits

Tema 11. Financament
1. Fons Propis
2. Fons Aliens
3. Plade finangament
4. Tresoreria.
5. ElPunt d’equilibri.

BIBLIOGRAFIA

Basica

Irizar, Ifiazio Como crearuna empresa. Lo que todo emprendedor debe saber. ISBN: 848088410X.

Cesar Duch Martorell E/ Pla de Mercat 17 11. Servei AutoEmpresa. Generalitat de Catalunya, 1999.

Complementaria
Planellas, Marcel De la idea ala empresa. ISBN: 8480888288.
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Direccié d’Art (OP)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Coneixer la figura professional del Director d’Art Publicitariiles seves responsabilitats en'estructura
publicitaria. Entendre totala dinamica professional i humana que envolta aquesta disciplina creativa i
les seves possibilitats laborals (Publicitat convencional, Marqueting Directe, Healthcare, Editorial...)

CONTINGUT:
1. Definici6 del Director d’Art
- com a professional (habilitats professionals i técniques necessaries)
-comapersona (habilitats personals necessaries)
- diferéncies Direcci6é d’Art-Disseny Grafic
2.I’Agenciade Publicitat
-Funcionament
- Estructura
- Altres agencies, altres possibilitats de Direcci6 d’Art (Healthcare, Packaging, Internet, Editorial,
Marketing Directe...)
3. LaPublicitat de de 'optica del Director d’Art
-ElDirector d’Art, “al’ull del huraca”
- Laparella creativa, cellula creativa (copy+director d’art)
-Relacié creativitat (DA)-executius
- Relaci6 creativitat (DA)-mitjans
- Relacié creativitat (DA)-producers
-Relacio creativitat (IDA)-client, anunciant
- Relaci6 creativitat (DA)-“altres” professionals (fotografs, estilistes, dissenyadors grafics, realitza-
dors, impressors...)
4.Com neixenlesidees. Com es treballen.
- Coneixer-te i coneixer als altres en el procés creatiu
- Metodologies possibles
5. Com es materialitzen les idees a nivell grafic+audiovisual
-Lesbog
-Rough
- Layout
- Maquetes
-Story Board
-Animatic
- Macvs.“artista”
- Analisi, criticairevisi6 del procés de presentacio creativa
6. Elements basics perala Direccié d’Art
- Fotografiaiillustracié (laimatge)
-Tipografia
- Color
- Composicio
- Aspectes técnics (impressio, suports....)
7. Exercicis practics reflex, recull o alternativa del contingut teoric.
8. Conclusions
-Revisi6ianalisi public i personalitza’t dels exercicis
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METODOLOGIA:

Oferir unavisié des d'una optica clarament orientada al futur desenvolupament professional de 'alum-
ne, mitjang¢ant la combinacié de conceptes teorics, anecdotari del professor com a professional en actiu
iresolucié de casos especifics i practics.

Pretenem reproduir 'ambit del “Director d’Art” en el seu context professional, que I'estudiant acabi
coneixent les eines conceptuals i practiques facultant-lo per que en un futur pugui realitzar tasques com
a“Director d’Artjunior” o assistent de Direcci6 d’Art.

Es potencia que I'estudiant utilitzi les practiques com a creacié d’un portfolio o book propi, que li faci-
liti Paccés a entrevistes al mercat laboral.

AVALUACIO:

Treballs practics d’aspectes concrets: Durant el curs es realitzaran treballs practics de presentaci6 obli-
gatoria en tots el casos per superar I'assignatura. (40% de la nota final)

Treball practic final de curs resum del contingut de 'assignatura amb un valor total equivalent al 60%
delanota final. Presentacié obligatoria.

Lavaluaci6 constara de dos parts, i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificacié final de 'as-
signatura sera la mitjana entre la primera part i el treball final, sempre que s’hagin aprovat totes les
parts.

BIBLIOGRAFIA:

Landa, R. El disefio en lapublicidad, Madrid: Anaya Multimedia, 2005.

Rom, J. El fonaments del disseny grafic, Barcelona: Tripodos, 2002.

Rom, ]. Sobre la direccid d’Art, Barcelona: Tripodos, 2006.

Oejo, E. Direccion de Arte. La cara oculta de la imagen publicitaria, Madrid: Celeste Ediciones, 1998.

Moliné, M. “La fuerza de la Publicidad», Cuadernos Cinco Dias, 1999.

Fioravanti, G. Disefio y reproduccion, Barcelona: GG, 1988.

Bann, D. Manual de produccion para Artes Grdficas, Tellus, 1988.

San Nicolas, C. Aspectos de Comunicacion y Creatividad Publicitarias, Murcia: Quaderna Editorial
(Universidad Catdlica San Antonio), 2003.

Contreras, F.R.; San Nicolas, C. Disefio grdfico, creatividady comunicacion, Madrid: Blur Ediciones, 2001.

Bertola, A.; Garcia, S. E/ manual del Disefio Grfico Publicitario, Cérdoba: Almuzara, 2004.

Dabner, D. Disefio, maquetacion y composicion. Comprension y aplicacion. Principios, decisiones y proyectos,
Barcelona: Blume, 2005.

Martinez-Val, J. Comunicacion en el Diseiio Grdfico. La logica de los mensajes visuales en disenio, publicidad e in-
ternet, Madrid: Laberinto Comunicacion, 2004.
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ASSIGNATURES DE CAMPUS

AuladeCantCorallill

D/L 5249

CREDITS: 3. Lliure elecci6

PROFESSOR:Sebastiat BARDOLET i MAYOLA
QUADRIMESTRE: 1ri2n

HORARI:Dimecres de 14:00 a15:00 hores

INTRODUCCIO:

Lainclusié d’aquesta Aula de Cant Coral en el curriculum de la Universitat de Vic vol ser, per unabanda,
una aposta per comengar a abastar la normalitat cultural i académica en aquest camp i, per I’altra, pre-
tén oferir als estudiants la possibilitat d’accedir amb comoditat i profit ala practica d’aquesta disciplina
que els pot proporcionar una peculiar i activa formacid i educacié en la creativitat i en el compromis in-
terpretatiu, en el bon gust individual i compartit, en el gaudi estetic de 'experieéncia practica i vivencial
del'art de lamusicavocal, en el coneixement, desenvolupament i acreixement de laveu propiaidel con-
junt de veus, ide les més altes i més subtils capacitats auditives.

OBJECTIUS:

—Lexperiéncia vivencial i compartida del bon gust i el desenvolupament de les capacitats de percepcio,
intervencid i creacid estetiques, per mitja del Cant Coral.

—El coneixement analitic i practic del llenguatge coral per mitja de I'estudi i de la interpretaci6 d’un re-
pertori significatiu, gradual i seleccionat, d’obres d’art corals de diverses époques que formen part de
lanostra cultura.

—El coneixement i I'is reflexiu de 'aparell fonador. El perfeccionament —individual i com a membre
d’un grup—deles aptitudsifacultats auditives i atentives.

—Lalecturailainterpretacié empiriques dels codis del llenguatge musical integrats en les partitures co-
rals.

CONTINGUTS:
1. Lacan¢6 aunaveuiengrup.
1.1. Formacié del grup. Coneixement de la propia veu. Principis elementals de respiracié iarticulacio.
Actitud corporal. Consellsi practica.
1.2. Lectura del gest de direccié. Coneixement elemental de la partitura. El fraseig. Lexpressivitatila
intencié. Moviments i matisos.
1.3. Vers 'autonomia de la propia veu dins el conjunt de veus: saber cantar, saber-se escoltar, saber es-
coltar.
2.De cami cap al joc polifonic.
2.1. Trets, particularitatsisituacié o tessitura de les veus femenines i de les masculines.
2.2. Lamelodia canonica. El canon a 'unison: canons perpetus i canons tancats (a 2 veus, a3 veus, a 4 i
mésveus [iguals / mixtes]).
2.3.Lacangé aveusiguals (2 veus, 3 veus).
3. Coneixement i treball de repertori.
3.1. Elrepertori popularacor.
3.2. Lacangé tradicional harmonitzada.
3.3. Coneixementiinterpretacié —gradual i dintre de les possibilitats i limitacions tecniques a que ens
vegem obligats— d’obres corals i polifoniques representatives tant per llur situaci6 historica com
pels generesi els autors.
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3.4.Audicié especificaiexemplar, comentada.

AVALUACIO:

LAula de Cant Coral es fara durant el tot el curs amb una classe setmanal d’'una hora i mitja de duracié.
Les classes seran sempre practiques i actives, sense excepcio. Els aspectes teorics sempre seran donats i
comentats de cara a la praxis interpretativa. Lassimilaci6 individual, promoguda, experimentadaicon-
trolada pel propi interessat, progressiva i constant, és indispensable per al profit global de I'assignatura.
Per tant, és imprescindible una assisténcia sense interrupcions, interessada i activa, per superar I'assig-
natura.

BIBLIOGRAFIA:

Es facilitara un dosséer basic que contindrales partitures amb que es comengaran les activitats d’aquesta
Aula de Cant Coral, i que s’anira ampliant al llarg del curs d’acord amb el ritme de treballiles caracteris-
tiques del grup.

Notaimportant:

Abans de materialitzar la matricula d’aquesta assignatura, 'alumne ha d’entrevistar-se amb el professor
peraobtenir-ne 'acceptacié explicita. Cordre amb que es donaran els continguts descrits no és seqiien-
cial ni necessariament completiu, nil'adquisici6 o treball d’'un contingut mai no podra significar I'aban-
donament d’un de suposadament previ.

Totique s’observaraun ordre estricte i controlat en el cami cap a ulteriors assoliments o dificultats —de-
pendra de les caracteristiques i de 'impuls que porti el grup—, tots els continguts referents a repertori
en general poden ser presents en cada classe, i els que fan referéncia als aspectes fonétics, expressius, es-
tetics, morfologics, etc. es treballaran, amb més o menys intensitat, en totes les classes.
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Creacio d’Empreses

CREDITS:6
QUADRIMESTRE: 1r
PROFESSORES: AlejandraARAMAYO i Quima VILA

OBJECTIUS:

Normalment les idees de nous negocis sorgeixen de 'observacié de la realitat en detectar necessitats
que no estan ben satisfetes per'ofertaactual. Les oportunitats identificades poden convertir-se una re-
alitat empresarial, perd hem de saber fins a quin punt aquesta idea pot ser viable i com posar-la en fun-
cionament.

El pla d’empresa és un instrument d’analisi, reflexié i avaluacié del projecte per als emprenedors, pero
també és una carta de presentacié per donar a coneixer la idea i els trets essencials del negoci a tercers
(inversors, socis, proveidors, etc.) generant confianga. Tenir una bonaidea és un punt de partida, pero, a
més, cal estructurar-la i explicar-la de forma clara, coherent i engrescadora. A partir d’aqui estarem en
condicions de passar al’acci6, és adir, de crear lanostra empresa.

Lobjectiu d’aquesta assignatura és transmetre els coneixements relatius a I'elaboracié del pla d’empre-
sa i desenvolupar en I'estudiant les habilitats corresponents als tres ambits que conformen el triangle
basic per crear una empresa: Idea, viabilitat i potencial emprenedor.

PROGRAMA:
1. Delaideaal plad’empresa
1.1. Detectar oportunitats de negoci. Quina necessitat?, per a qui?, com cobrir-la?
1.2. Generaci6 iavaluaci6 de laidea. Les respostes
1.3. Utilitat del plad’empresa. Gui6 del pla d’empresa.
1.4. Idea-pla-accid, importancia de les caracteristiques personals de 'emprenedor.
2. Coneixent el mercatiel client potencial.
2.1. El mercat. Variables externes que condicionen les possibilitats d’exit.
2.2. Perfil del consumidor. Consumidors emocionals, individualistes, digitals, etc.
2.3. Segmentacid i posicionament
2.4. Comarribar als clients. Estrategies de marqueting per alanova empresa
3. Dissenyant el funcionament de 'empresa
3.1. El plad’operacions. Processos logistics i serveis.
3.2. Identificacio6 del recursos materials necessaris.
3.3. Elsrecursos humans. Identificacié de les habilitats i capacitats.
3.4. Formajuridica de lanova empresa.
4. Plaeconomicofinancer.
4.1. Plad’inversionsinecessitats de financament.
4.2. Estats financers previsionals:
4.2.1. Compte de resultats provisional.
4.2.2. Pressupost de tresoreria.
4.2.3. Balang de situacié previsional
5. Redacci6iexposicié del plad’empresa

AVALUACIO:

Lassignatura té una orientacié eminentment practica. Durant el periode lectiu s’ha de dissenyar un
projecte de creacié d’empresa que s’ha de concretar en el lliurament i exposicié d’'un pla d’empresa. El
treball sera tutoritzat, es fixara un nombre minim d’hores de tutoritzacio.

Pel que fa ales sessions presencials, hi haura un nombre minim de sessions obligatories. Els dies corres-
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ponents a aquestes sessions s'informaran en el campus a 'apartat Evolucid de la pagina web de I'assigna-
tura.

La nota final de I'assignatura s’assignara un cop s’hagi exposat el Projecte de la Nova Empresa i corregit
laversi6 escritadel projecte.

BIBLIOGRAFIA:

Garcia Gonzalez, A.; Boria Reverter, S. Los nuevos emprendedores. Creacion de empresas en el siglo XX1.
Universitat de Barcelona, 2006,

Garcia Gonzalez, A. Aplicacion prdctica de creacion de empresas en las ciencias sociales. Universitat de
Barcelona, 2006.

Miranda Olivan, A.T:; Camo elaborar un plan de empresa. Editorial Thomson, 2004.

Ollé, M., Planellas, M., i altres. E/ plan de empresa. Como planificar la creacion de una empresa. Marcombo,
1997.

Gil, M.A. Cdmo creary bacer funcionar una empresa. ESIC Editorial, 1993.

Maqueda, F.J. Creaciony direccion de empresas. Barcelona: Ariel Economia, 1994.

Rodriguez, C.; Fernandez, C. Cdmo crear una empresa. IMPI, 1991.

Elpla d’empresa. http://www.cidem.com/cidem/cat/suport/pla_empresa/index.jsp

Com crearla tevaempresa. http://www.barcelonanetactiva.com/

Tramitaci6 telematica de documentacio per a crear una empresa,
http://wwwrio.gencat.net/gencat/AppJaval/cat/sac/serveis.jsp?tema=500320#

Nota: els alumnes de "TEPS han de parlar amb el cap d’estudis.
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Cursd’lniciacio al Teatre

D/X109

CREDITS: 3 Lliure Eleccié

PROFESSORA: Eva MARICHALARi FREIXA
QUADRIMESTRE: Primer

HORARI: de 15a16,30 h. (dilluns i dimecres)

INTRODUCCIO:

LAuladeTeatre dela UVic neixel curs 1993-94 i pretén contribuir ala dinamitzacié cultural de lanostra
universitat i servir de plataforma d’introduccié al teatre iles arts escéniques en general.

LAula de Teatre és un espai on, d’'una banda, els estudiants es poden trobar amb la finalitat de crear lliu-
rement i relaxadament, sense condicionants. De I'altra, serveix també com a reflexi6 col-lectivaiexpe-
rimentacio teatral.

Per fer tot aix0 es compta amb un professor que guia tot el projecte; amb espais d’assaig; amb col-labora-
cions externes de professionals en les tasques de direccié, dramaturgia, escenografia i il luminacio, i
també s’utilitzen espais externs per ales representacions.

Per formar part de I’ Aula de Teatre s’ha de passar necessariament pel curs d’iniciacio al teatre o tenir ex-
periéncia demostrada en altres centres o grups.

OBJECTIUGENERAL:

Aproximacié al teatre i en concret al treball actoral de base.

CONTINGUTS:

- Desinhibicié

- Presencia escenica
-Respiracio

-Seguretat

-Relaxament

- Percepcié interior

- Percepcio exterior
-Descoberta de la teatralitat propia
-Dicciéipresenciadelaveu
-Lactoril’espai

- Moviments significants
-Elgest

-Laccié

- Construccié del personatge

METODOLOGIA:

Les classes seran totalment practiques, els alumnes experimentaran amb el cos, les sensacions i els sen-
timents. Es treballara individualmentien grup.

El treball es desenvolupara a partir de técniques d’improvisacié i técniques de grup, utilitzant textos
d’escenes teatrals, elements de vestuari, escenografia i elements musicals com a suport. Com a treball
previes faraincis enl'escalfamentila preparacié del cosilaveuabans de I'activitat.

AVALUACIO:

Pel caracter totalment practic de I'assignatura no hi haura prova escrita a final de curs. Lassignatura s’a-
valuara seguint els segiients criteris: 50% nota de treball de curs §0% nota de classe. Per poder superar
Iassignatura caldra una nota minima de § en cadascun dels dos apartats i no superar el nombre maxim
de 2 absencies.
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Dones en el segle XXI:UnaVisiod Interdisciplinaria

CREDITS:3 CURS: tots

PROFESSORA (COORD.):Nilda ESTRELLAiSAYAG
QUADRIMESTRE:Segon

PRESENCIAL/ SEMIPRESENCIAL: Presencial
HORARI:Dimartsidijous deles 14 ales 15 hores

PROFESSORAT COL-LABORADOR:

Joan Isidre Badell, Francesca Bartrina, Claude Carcenac, Isabel Carrillo, Lluisa Cotoner, Pilar Goda-
yol, Eva Espasa, Nilda Estrella, Montse Faro, Esther Fatsini, Rosa Guitart, Miquel Angel Sanchez,
Carme Sanmarti, Montserrat Vall, Montserrat Vilalta.

OBJECTIUS:

Lassignatura vol aproximar-se a la historia i a la realitat de les dones en el mén actual, considerant les
aportacions teoriques i practiques que, des de diferents ambits, permeten tenir un coneixement global
iinterdisciplinari. Prenent el génere com a fil conductor s’analitzara la complexitat de les diverses pro-
blematiques i dels reptes de les politiques publiques.

CONTINGUTS:
1. Dona, drets humans i desenvolupament
2. Els estudis de genere: temes d’interés i conceptes basics /sexe/genere, androcentrisme, patriarcat...)
3. Historia dels moviments feministes: liberal, socialista, radical...
4. Els debats dels moviments feministes: familia, alliberament sexual, violéncia...
5. Politiques de génere:
a. Politiques dels organismes internacionals governamentals i no governamentals
b. Tipologia de les politiques: igualtat formal, igualtat d’oportunitats, accié positiva, de génere...
6. Ambits de concreci6 de les politiques:
a. Elmercat de treball: ocupacié/ atur; segregacié ocupacional; discriminaci6 salarial...
b. Sistema educatiu: escola mixta/ escola coeducativa; la construccié del genere...
c. Salut: elmén de la cura, un mén femeni?
d. Cultura:ladonaen el mén delaliteraturaiel cinema

METODOLOGIA:

Lassignatura s’estructurara en forma de seminari per tal d’afavorir la participacié i el dialeg. La dinami-
ca de les classes combinara les explicacions, les lectures, la projeccié de videos i 'analisi d’altres docu-
ments, i comptara amb la collaboraci6 de persones expertes en els estudis de genere que aportaran la
sevaexperiénciaiels seus coneixements.

AVALUACIO:
Lavaluaci6 tindra en compte:
a. Lassistenciaiparticipacié en les diferents sessions de 'assignatura (80%).
b. Larealitzaci6 de les activitats individuals i del grup que es plantegin enles diferents sessions.
c.Larealitzacié d'una memoria escrita sobre els continguts treballats i el procés seguit en I'assignatu-
ra.
d. Lalectura d’unllibreila reflexi6 escrita sobre el contingut.
Per aprovar 'assignatura cal obtenir un minim de 5 en cada activitat d’avaluacié especificada.
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BIBLIOGRAFIA:

Acker, S. Género y Educacion. Reflexiones socioldgicas sobre mujeres, ensenianza 'y feminismo. Madrid: Narcea,
1995.

Alemany, C. Y0 no he jugado nunca con Electro L. Madrid: Instituto de la Mujer, 1989.

Anderson, B.; Zinsser, J. Historia de las mujeres: una bistoria propia. Barcelona: Critica, 1991, vol. I1I1.

Beneria, L. “Reproduccién, producciény division sexual del trabajo.” “La globalizacién de la economia
y el trabajo de las mujeres”. Revista Economiay Sociologia del trabajo. Num. 13-14,1991.

Borderias, C.; Carrasco, C.; Alemany, C. Las mujeres y el trabajo: rupturas conceptuales. Barcelona: Icaria,
1994.

Camps, V. E/siglo de las mujeres. Madrid: Catedra, 1998.

Dahlerup, D. (ed.). The new women’s movement. Femininsm and political in Europe and the USA. Sage Publi-
cations, Forthcoming, 1986.

Diversos autors E/feminisme com a mirall a lescola. Barcelona: ICE, 1999.

Diversos autors Mujer y educacion. Educar para la igualdad, educar desde la diferencia. Barcelona: Grad,
2002.

Duran, M. A. Muger; trabajo y salud. Madrid: Trotta, 1992.

Einsentein, Z. Patriarcado capitalista’y feminismo socialista. México: Siglo X X1, 1980.

Evans, M. Introduccion al pensamiento feminista contempordneo. Madrid: Minerva, 1997.

Friedan, B. La fuente de la edad. Barcelona: Planeta, 1994.

Fuss, D. En essencia. Feminisme, naturalesa i diferéncia. Vic: Eumo Editorial, 2000.

Hernes, H. Elpoder de las mugjeres y el estado del bienestar. Madrid: Vindicacién Feminista, 1990.

Lewis, J. The debat on sex and class. New Review, nim. 149, 1985.

Lopez, 1.; Alcalde, A.R. (coords.). Relaciones de género y desarrollo.Hacia la equidad de la cooperacion. Ma-
drid: Loslibros de la catarata, 1999.

Mackinon, C. Hacia unateoria feminista del Estado. Madrid: Cétedra, 1995.

Miles, M.;; Shiva, V. Ecofeminismo. Barcelona: Icaria, 1997.

Moreno, M. Delsilencio ala palabra. Madrid: Instituto de la Mujer, 1991.

Montero, R. Historzas de mujeres. Madrid: Alfaguara, 1995.

Muraro R.M; Boff, L. Femenino e masculino. Uma nova consciéncia para o encontro das diferencas. Rio de
Janeiro: Sextante, 2002.

Nash, M. Muger, familia y trabajo en Espafia. Barcelona: Anthropos, 1983.

Pateman, C. E/ contrato sexual. Barcelona: Anthropos, 1995.

Piussi, A.M. Bianchi, L. (ed.). Saber que se sabe. Barcelona: Icaria, 1996.

Rambla, X.; Tomé, A. Una oportunidad para la coeducacion: las relaciones entre familia y escuela. Barcelona:
ICE, 1998.

Showstach, A. (ed.). Las mugjeresy el Estado. Madrid: Vindicacién feminista, 1987.

Swan, A. A cargo del estado. Barcelona: Pomares-Corredor, 1992.

Tubert, S. Mugjeres sin sombra. Maternidady tecnologia. Madrid: Siglo X X1, 1991.
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Fonaments Historics de la Catalunya Contemporania (HCCO)

N189

CREDITS:3.

PROFESSORA: Carme SANMARTIiROSET
QUADRIMESTRE: Primer. Lliure eleccié
HORARI: Dilluns i dimecres de 14 a15 hores

OBJECTIUS:
Aquesta assignatura pretén introduir estudiant en el coneixement de la historia de Catalunya des dels
inicis del segle XIX, per tal de familiaritzar-los amb aspectes de caracter politic, economic i cultural.

METODOLOGIA:

El curs consta de classes teoriques i classes practiques repartides equilibradament. Les classes teori-
ques desenvoluparan el contingut previst en el temari mitjangant les explicacions de la professora. Les
classes practiques es realitzaran a través de textos i material audiovisual.

CONTINGUTS:

Temar. Catalunyaen el segle XIX. Introduccié: La fi de ’Antic Regim. (1833-1868) Industrials i politics.
La situaci6 agraria. El Romanticisme. (1868-1874) El sexenni revolucionari. La I Republica. (1874-
1898) La restauracié borbonica. Anarquisme i moviment obrer. Sorgiment del catalanisme politic.

Tema 2. Catalunya en el segle XX. (1898-1923) La crisi del sistema de la Restauraci6. Perdua de les colo-
nies d’ultramar. La Setmana Tragica. LAssemblea de Parlamentaris. Sindicalisme i pistolerisme.
Lobra politicai cultural de la Mancomunitat. Modernisme i noucentisme.

Tema 3. Dictadura, IT Republica i Guerra Civil (1923-1939). Catalunya sota la dictadura de Primo de
Rivera. La Generalitat Republicana. Lalgament militar i les seves conseqiiencies. Les avantguardes
artistiques.

Tema 4. El franquisme (1939-1975). La postguerra. Politica interior i aillacionisme internacional. Els
canvis enla década dels cinquantai el «desarrollismo» dels seixanta. Crisii fi de la dictadura. La resis-
teéncia cultural.

AVALUACIO:

Els continguts practics s’avaluaran de manera continuada amb les intervencions a classe i amb el treball
realitzat per cada estudiant (40% de la nota final). Un examen a finals del quadrimestre (60% de la nota
final), que caldra aprovar per fer la mitjana amb la nota practica, avaluara els continguts teorics.

BIBLIOGRAFIA:

Balcells, Albert. Historia contempordnea de Cataluiia. Barcelona: Edhasa, 1983.

Balcells, Albert. Historia del nacionalisme catala: Dels origens als nostres temps. Barcelona: Generalitat de
Catalunya, 1992.

Ferret, Antoni. Compendi d historia de Catalunya. Barcelona: Claret, 1995.

Fontana, Josep. Lafi de [Antic Régim i la industrialitzacio (1787-1868). Barcelona: Ed. 62,1988.

Hurtado, V.ialtres Atles dhistoria de Catalunya. Barcelona: Ed. 62,1995.

Nadal, Joaquim; Wolff, Philippe (dir.). Historia de Catalunya. Vilassar de Mar: Oikos-Tau, 1983.

Riquer, Borja de; Culla, Joan B. E/ franquisme i la transicid democratica (1939-1988). Barcelona: Ed. 62,
1989.

Salrach, J.M. (dir.) Historia de Catalunya. (vol. 6). Barcelona: Salvat, 1984.

Sobrequés i Callico, J. ed. Historia contemporania de Catalunya. Vols I-11. Barcelona: Columna, 1998.

Termes, Josep. De la revolucid de setembre a lafi de la guerra civil (1868-1939). Barcelona: Ed. 62,1989.
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Historiade la Ciéncia: Ciéncia,TecnologiaiSocietat

PROFESSOR:Joaquim PLAiBRUNET

LLIURE EI_ECCIO:3 credits (Bloc 1)/ 4,5 credits (Bloc I1)
QUADRIMESTRE: 1r

HORARI:dilluns,de 13a14 h/dimartsidijous,de13aish

Lassignatura es divideix en dos blocs complementaris.

Bloc I (3 credits): Fonaments metodologics, recursos historiografics i origens de la ciéncia moderna.
(S’imparteix des de 't d’octubre fins al 8 de novembre de 2007)

Boc II (4,5 credits): Ciéncia i societat: professionalitzacié de la ciéncia i evolucié tecnologica. (S'im-
parteix des del 12 de novembre de 2007 fins al final del 1r quadrimestre)

OBJECTIUS:

(@) Exposar els origensiels fonaments de la ciencia.

(0) Analitzar els trets caracteristics que permeten que una disciplina es pugui qualificar com a cientifica.

(¢c) Presentar una visi6 panoramica del procés de desenvolupament del coneixement cientific i tecnolo-
gic.

(@) Oferir al'estudiant elements que li permetin de situar la seva activitat académica en relacié amb I'e-
voluci6 del coneixement cientific i técnic.

(¢) Fomentar el pensament raonat, ponderat i critic, amb la intencié d’estimular el gust pel coneixe-
mentilacuriositat per saber.

CONTINGUTS:
BlocI
o.Fonaments metodologics, historiografia i recursos bibliografics.
1. Qué entenem per ciencia? Que distingeix la ciencia d’altres formes de coneixement?
2. Cieénciaantigaiciénciagrecoromana.
3. Lactivitat cientificaal’edat mitjana.

BlocII
4.RenaixementiRevolucié cientifica del segle X VII.
5.Lacienciaalail-lustracié. Lenciclopedisme. Ciéncia, societat i Revoluci6 Industrial.
6. Lacienciaal segle XIX: professionalitzaci6 de la ciencia. La tecnologia: electricitat,
maquines, energia i comunicacions. La ciencia enla historia del pensament.
7.La cienciaal segle XX: activitatiaplicacié espectacular i generalitzada delacienciaidela
tecnologia.

AVALUACIO:

1. Exposicions a classe, amb un pes que pot variar entre el 20% i el 30% de lanota final.

2. Larecensi6 d’unllibre escollit per 'estudiant, amb unavaloracié del 20%.

3. Un assaig sobre un tema, amb unavaloracié del 20%.

4. Unexamen global, amb unavaloracié que pot variar entre el 40%iel30% de lanota final.

BIBLIOGRAFIA:
Es comentaraies donaraen el punt o de fonaments metodologics.
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CulturaiCivilitzacio Germaniques

Els estudiants de Traduccid i Interpretacié que han cursat o pensen cursar el Seminari de llengua catala-
alemany o el Seminari de llengua espanyol-alemany no poden escollir aquesta assignatura com a lliure
eleccié.

N1349
Lliure eleccié
CREDITSUVIC: 4.5
CREDITSECTS: 4
QUADRIMESTRE: Segon

Aquesta assignatura de campus s’imparteix en alemany i en format semipresencial
PROFESSORS/ES: Lucrecia KEIM

OBJECTIUS:

1. Familiaritzar els estudiants amb la cultura dels paisos de parla alemanya.

2. Apropar els estudiants a la interpretaci6 dels textos de la cultura d’origen com a productes d’aquesta
cultura.

3.Ajudar els estudiants a desenvolupar una actitud critica enfront els referents culturals en textos que
podrien ser encarrecs de traduccid.

4. Oferir als estudiants recursos basics de cerca de documentacié en aquest ambit de coneixement.

5. Donar als estudiants pautes per tal de raonar la seva estratégia de resoluci6 de problemes.

METODES DOCENTS:

Es treballara a partir d’encarrecs de treball en grup i individualment sota el guiatge del professorat.
Lobjectiu sera sempre augmentar els coneixements enciclopedics i desenvolupar un esperit critic da-
vant els textos analitzant els referents culturals. Els encarrecs de treball aniran acompanyats d’'una re-
flexié sobre la feina feta. Finalment s’haura de preparar un portafoli que reflecteixi el progrés en I'ad-
quisici6 de competencies.

PROGRAMA:

1. Definici6 de referents culturals. Traduccid i referents culturals.

2. Geografia fisicaipolitica. Traduccié de toponims.

2. Esdevinements historics clau. Referéncies culturals intertextuals.

3. Introduccié als recursos economics. Aspectes contrastius.

4.Aspectes de larealitat social, politicaieconomica. Contrastacié de sistemes socials. La realitat darre-
radel text.

5. Ritualsicostums. Traducci6 de referents culturals.

AVALUACIO:

Lavaluaci6 sera continua i final en base a un portafoli. El portafoli s’anira preparant durant el quadri-
mestre i incloura una part de reflexi6 i una part de documentacié. La participaci6 activa a les classes
també sera avaluada. S’hauran de preparar textos, fer treball de recercai presentacions.

BIBLIOGRAFIA:

Griesbach, H. Aktuell und interessant. Miinchen: Langenscheidt, 1990.
Luscher, R. Deutschlandnach der Wende. Miinchen: Verlag fiir Deutsch, 1994.
www.goethe.de/materialien/landeskunde

www.dhm.de/lemo/home.html
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Culturai Civilitzacié Anglosaxones

Els estudiants de Traduccid i Interpretacié que han cursat o pensen cursar el Seminari de llengua catala-
anglés o el Seminari de llengua espanyol-anglés no poden escollir aquesta assignatura com a lliure elec-
cib.

N1339
Lliure eleccié
CREDITSUVIC: 4,5
CREDITSECTS: 4
QUADRIMESTRE: Segon

Aquestaassignatura de campus s'imparteix en anglés i en format semipresencial
PROFESSORS/ES:Ronald PUPPO

OBJECTIUS:

- Familiaritzar-se amb aspectes clau de diverses societats angloparlants actuals i les fites cabdals de la ci-
vilitzacié i cultura anglosaxona.

- Coneixer algunes de les obres literaries i dels documents politics més representatius d’aquesta trajec-
toria.

- Coneixeragrans trets 'evoluci6 de lallengua anlgesailes influéncies que ’han plasmat.

- Potenciar I'anglés com allenguavehicular d’estudi.

METODES DOCENTS:

Atesa la gran envergadura dels continguts de I'assignatura, s’hi fara una aproximacié tematica que fa
possible: examinar alguns esdeveniments i tendéncies més rellevants, contemplar-ne els aspectes uni-
versals/particulars, i descobrir i/o cultivar un sentit d’apreciaci6 critic no només envers la civilitzacié
anglosaxona sin6 també envers la propia.

PROGRAMA:

-Els Estats Units d’América, avui

-LaRepublicad’Irlanda

-LaGran Bretanya, avui

- Els origensiel desenvolupament de la civilitzaci6 anglesa
-Lepocadel’Angles Mitja. LAnglaterra dels Tudor i dels Stuart

AVALUACIO:

Lanotas’obté amb laredacci6 de quatre (4) exercicis escrits (tres de caracter individual i un en grup) so-
bre textos relacionats amb el temari i, a més, I'estudiant realitzara un examen parcial i un examen final,
en cadaun dels quals redactara dos (2) assaigs (350-400 paraules minim cada assaig).

BIBLIOGRAFIA:

Bailyn etal. (ed.). The Great Republic: A History of the American People. Little, Brown & Co., 1986.

Kearney, H. The British Isles: A History of Four Nations. Cambridge: 1989.

Hussey, Gemma. Ireland today: anatomy of a changing state. Dublin: Townhouse / Viking, 1993.

May It Please the Court: The most Significant Oral Arguments Made Before the Supreme Court since 1955. Peter
Irons and Stephanie Guitton (ed.). The New Press: 1993.

Pyles, T. The Origins and Development of the English Language. Harcourt, 1972.
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CulturaiCivilitzacio Francofones

Els estudiants de Traduccid i Interpretacié que han cursat o pensen cursar el Seminari de llengua catala-
frances o el Seminari de llengua espanyol-francés no poden escollir aquesta assignatura com a lliure
eleccié.

N1359

Lliure elecci6

CREDITS UVIC: 4,5
CREDITSECTS: 4
QUADRIMESTRE: Segon

Aquestaassignatura de campus s’imparteix en francés i en format semipresencial
PROFESSORS/ES: Claude CARCENAC

OBJECTIUS:

Aquesta assignatura té 'objectiu d’oferir unavisié panoramica actual de Francaidels paisos francofons.
Aquesta aproximaci6 imposa una diversificaci6 dels objectes d’estudi, tant sociologics, com historics,
politics, etc.

METODES DOCENTS:

El fil conductor esta constituit per un recull de textos. Tot i aix0, segon els interessos de 'alumnat, s’a-
profundira en alguns temes concrets. S’exigira una participacié activa, com també una reflexi6 propia
sobre els continguts de I'assignatura.

PROGRAMA:

1. Franca, la seva organitzaci6 territorial administrativaiinstitucional.
Els DOM-TOM.

2. Els personatges historics convertits en mites.

3. Lallengua com a element d'uni6 i d’expressi6. La francofonia.

4. Els grans debats de la Franga d’avui dia.

AVALUACIO:

Durant el curs, cada estudiant participara en una exposicié oral que constituira el 40% de la nota final.
El 60% restant resultara de 'examen escrit final que avaluara els coneixements adquirits durant el se-
mestre.

BIBLIOGRAFIA:

Fauré Christine Mai 68, jour et nuit, Découvertes Gallimard, 1998.

Gillieth, Pierre B.A-B.A Gaulois, Pardés, 2005.

Hagege, C. Le souffle de la langue. Voies et destins des parlers d’Europe. Paris: Odile Jacob, 1992.
Julaud, Jean—Joseph L'Histoire de France pour les Nuls, First édition. 2004.

Létat de la France, édition 2005-2006, Paris: La Découverte, 2005.

Mauchamp, Nelly. La France de toujours, Cle International, 1987.

Monnerie, A. La France aux cents visages, FLE, 1996.

«Napoléon et son mythe. Vérités et mensonges» Notre Histoire n° 218, février 2004.
Pastoureau, Michel, Les emblémes de la France, Editions Bonneton, 1998.

Rémond, R. Introduction a I'bistoire de notre temps. 3 vol. Points Histoire. Paris: Seuil, 1974.
Ross, Steele, Crvilisation progressive du frangais, Cle International, 2002.

«France 2005. Portrait d'une société» Sczences Humaines, n° 50 septembre-octobre 2005.
Walter, H. Le frangais dans tous les sens. Paris: Robert Laffont, 1988.
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Alejandra Aramayo i Garcia
Nuria ArimanyiSerrat
Oreste Attardii Colina
Joan Isidre Badell

Judit BadiaiPeco

Francesc Baqué i Puig

Joan BouiGeli

Josep BurgayaiRiera
Gongal Callei Rosingana
Carolina Campalans i Moncada
Marcos CanovasiMéndez
Eva CaroiDominguez
Santi Carreras i Suris
Montse CasasiArcarons
Jordi Casasi Vilar6

Enric Casullerasi Ambros
Ariadna CodinaiYlla

Irene Colomi Valls

Ignasi ColliParra

Carme Comas i Puigdesens
Jordina Corominai Saborit
Eusebi CorominaiPou
Silvia Cordomi i Saborit
Josep Antoni Corral i Marfil
Montse Corrius i Gimbert
Josefina Damian i Castellvi
JoanaDiaziPont

Gabriel Diazi Meyer
Josefina DomeénechiRierola
César Duch i Martorell
Cristina Estrada

Ramon Fabre i Vernedes
Cristina Font i Company6
Efrain Foglia

Gerard Franquesa

Josep GallartiBau

Josep Lluis Garciai Domingo
Miquel dels Sants Genisi Serra
Ramon GisbertiGelonch
Zahaira Gonzalez

Xavier GonzaleziLépez
Anton Granero i Martinez
Josetina GuixiSoldevila
Santi Hausmman

Francesc Iglesies i Riumallé
Fernando G. Jaéni Coll
TeresaJulioi Giménez

ADRECES ELECTRONIQUES DEL PERSONAL DE LA FACULTAT

alejandra.aramayo@uvic.cat
nuria.arimany@uvic.cat
oreste.attardi@uvic.cat
joan.badell@uvic.cat
judit.badia@uvic.cat
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fina.damian@uvic.cat
joana.diazp@uvic.cat
gabriel.diaz@uvic.cat
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agranero@eumografic.com
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tjulio@uvic.cat

GUIADE LESTUDIANT 2007-2008 ADE-PUBLICITATI RELACIONS PUBLIQUES 181



Felix Jurado i Escobar
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Marc Vaillo i Daniel

Maria Vecino
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Robert Vendrelli Cirera

bob®@uvic.cat

Albert VicensiEscuer albert@uvic.cat

Xavier Vicente i Soriano fxavier.vicente@uvic.cat
Merce Vidali Vila merce.vidal@uvic.cat
Joaquima VilaiArumi quima.vila@uvic.cat
Carme ViladecansiRiera carme.viladecans@uvic.cat
Lourdes Vilardell i Bujons lurdes.vilardell@uvic.cat
Jesas VinyesiVila jesus.vinyes@uvic.cat
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