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PRESENTACIO

Aquesta Guia esta pensada per proporcionar-te tota aquella informacié imprescindible de cara a plani-
ficar amb encert el proper curs, a més de donar-te referencia de tots els serveis i possibilitats que t’ofe-
reixen la Facultat i el conjunt de la Universitat.

Aquest és el quart curs que hem articulat les llicenciatures d’Administracié i Direccié d’Empresesila
de Publicitat i Relacions Publiques, per tal que les puguis completar en cinc cursos. Es sens dubte una
gran possibilitat i una gran opcié. Tenir tota la formacié d’economista especialitzat en 'administracié
empresarial i, alhora, sumar-hi tota la formaci6 en comunicacié que déna la llicenciatura de Publicitat
et donara una gran amplitud formativa i un perfil professional molt complet i especialitzat de cara a la
tevainserci6 laboral futura.

La doble titulacié per la qual has optat, et demanara un esfor¢ d’estudi important. Com veuras, en els
primers cursos la carrega académica és especialment important en les mateéries instrumentals de 'area
d’empresa i, progressivament, aniran augmentant les matéries més especificament de publicitat i rela-
cions publiques.

En aquesta guia podras coneixer la programaci6 de la doble titulacio, els diferents tipus d’assignatures,
els seus programesi els diversos perfils abans de prendre decisions que afectin la teva matriculacié.

Finalment, voldria aprofitar aquesta presentacié per encoratjar-te a treure el maxim profit de les possi-
bilitats formatives i dels serveis que posem al teu abast: la possibilitat de realitzar practiques en empre-
ses, 'oportunitat de fer estades d’estudis a I'estranger en el marc dels programes d’intercanvi interna-
cional que tenim a I'efecte, de recorrer a les tutories que t’hem assignat, d’ampliar la teva formacié en
idiomes més enlla de les assignatures obligatories de la carrera, d’explotar els recursos informatics i au-
diovisuals al teu abast...

Esperem, en definitiva, que aprofitis al maxim el teu pas per la Facultat ' Empresa i Comunicacié de la
Universitat de Vic i que, al final, el teu periode d’estudis hagi estat el més agradable i satisfactori possi-
ble. Amb aquest objectiu treballem i restem ala teva disposicié.

Facultat ’Empresai Comunicacié
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LA FACULTAT D’EMPRESA | COMUNICACIO

Estructura

La Facultat d’Empresai Comunicacié de la Universitat de Vic imparteix 7 titulacions:
Diplomatura de Cie¢ncies Empresarials
Diplomatura de Turisme
Llicenciaturad’Administracié i Direccié d’Empreses
Llicenciaturade Comunicaci6 Audiovisual
Llicenciatura de PublicitatiRelacions Publiques
Llicenciatura de Periodisme
Doble Titulaci6 ADE —Publicitat i Relacions Publiques (en cinc anys)

La gesti6 ordinaria en el govern de la Facultat correspon ala Degana, que delega les qiiestions d’organit-
zaci6 docent en els o les Caps d’Estudis.

La Facultat s’estructura per titulacions, arees funcionals i departaments. Les unitats basiques de do-
cencia i activitat académica son les titulacions. Les arees funcionals, amb els coordinadors correspo-
nents, sén ambits de desenvolupament de nous projectes, de suport a la docéncia i de vinculacié amb
I'entorn. Els departaments son les agrupacions de professors d’'una mateixa area disciplinaria.

Les arees funcionals de la Facultat d’Empresa i Comunicaci6 sén:
-Relacions Internacionals
- Formaci6 ContinuadaiServeis d’Estudis
- PractiquesiInsercié Professional

Els departaments de la Facultat s6n:
- Departament de Comunicacié Corporativa
- Departament de Comunicacié Digital
- Departament d’Economia, Matematica i Informatica
-Departament d’Empresa
-Departament d’Idiomes

Organs de Govern

ElDeganat
La gesti6 ordinaria en el govern i administracié de la Facultat correspon al Consell de Direcci6, consti-
tuit pels segiients carrecs:

Degana

Caps d’Estudis

Responsable de Relacions Internacionals

Responsable d’Insercié Professional

Responsable de Formacié Continuada
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Departaments, Professorati Professionals dels Serveis

Professors

Departament d’Empresa  JosefinaDomenechiRierola
Miquel dels Sants GenisiSerra
Felix JuradoiEscobar
Antoni MolasiCasas
Lourdes Vilardell i Bujons
Alejandra Aramayo i Garcia
Josefina Damian i Castellvi
Ariadna CodinaiYlla
Josep Antoni Corral i Marfil
Ramon Fabre i Vernedas
Ramon GisbertiGelonch
Fernando G. JaéniColl
Joaquima VilaiArumi
Laura Masip i Castillo
Cristina Fonti Company6
Oriol Iglesias i Bedos
Sergi MassanaiMas
AnnaPalomoi Chinarro
Dolors Palomo i Chinarro
Herminia AndreuiAparicio
Georgina Pérez
Francesc Baqué i Puig
Carme Comas
Nuria ArimanyiSerrat
Silvia Cordomi
Carme PortetiBoixaderas
Carme ViladecansiRiera
Manel Viver i Fabregé
Elisabet PaxauiTura
AnnaPereziQuintana
AnnaRoma

Departament d’Economia, Matematica i
Informatica  JoanBouiGeli

Josep BurgayaiRiera
Enric Casullerasi Ambros
Francesc Iglesies
Jesus LopeziLopez
Rafael MadariagaiSanchez
Antoni MoraiPuigvi
Santi Ponce i Vivet
JosepTerradellasiCirera
Jordi Casasi Vilar6
Josep Lluis Garciai Domingo
Raymond Lagonigro i Bertran
Joan Carles MartoriiCafas
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Departament de Comunicacio Corporativa
Directoradel departament:

Departament Comunicacio Digital:
Director del departament:

Silvia Moret

Ramon OlleriPiqué
Anna SabataiAliberch
Robert Vendrelli Cirera
Albert VicensiEscuer
Xavier Vicente i Soriano

Monika Jiménez
Oreste Attardi
Judit Badia
Daniel Bargallé
Ignasi Coll
EvaCaro

Montse Casas
Irene Colom
Jordina Coromina
Eusebi Coromina
Gabriel Diaz
JoanaDiaz

César Duch
Cristina Estrada
AnnaFabregas
Xavier Gonzalez
Zahaira Gonzélez
Anton Granero
Montserrat Llamas
Monica Lépez
Guillem Marca
Javier Martin
Santos Mateos
Mireia Montafna
Julio Panizo
Antoni Pastor
José Carlos Pifiero
Eduard Pujol
Josep MariaRoma
Joan Rusifol
Jordi de San Eugenio
Jaume Soriano
David Torell6
Clarade Uribe
Maria Vecino

Carlos Scolari
Franco Bonaventura
Carolina Campalans
Santi Carreras
Efrain Foglia
Gerard Franquesa
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Santi Hausmann
LuciaLijtmaer
Ainara Mancebo
Josep Lluis Micé
Héctor Navarro
Hugo Pardo
Karma Peir6
Dunia Ramiro
Mon Rodriguez
Carles Tomas
Marc Vaillo

1diomes Gongal Callei Rosingana
Montse CorriusiGimbert
Josep GallartiBau
Josefina GuixiSoldevila
SaraKhan
Joan MasnouiSurinach
Anna MasferreriGiralt
Daniel Nicholls
Angels Pifiana i Garriga
Sergi DomingueziTarragona

Professionals de serveis

Secretaries de centre: M. Carme Comas i Puigdensens
Alicia Gonzalez i Moral
CescaSaboritiSubirana
Montse VivasiLlopart
Responsable de Relacions Internacionals Merce PratiTrapé
Cap desecretaria académica: ~ Marisa Costa
Secretaria académica del Centre: Imma PuigiCosta
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CALENDARI ACADEMIC 2005-2006

SETEMBRE 2005 OCTUBRE 2005 NOVEMBRE 2005
piLL|[oiM [Dic [pid [Div [DIs DiLL[DiM [Dic Joiv [oiv [ois DiLL[DiM [Dic [Did [oiv [Dis
1 2| 3 1 :H 2| 3| 4 5
5| 6 7| 8 o 10 3| 4] 5| 8 7] s 7l & e 10| 11| 12
12| 13| 14] 15| 16 10 11- 13| 14 15 14| 15| 16| 17 18| 19
19| 20| 21| 22| 23 17| 18| 18| 20] 21] 22 21| 22| 23| 24| 25| 26
26| 27| 28] 29| a0 24| 25| 26| 27| 28] 29 28| 29| 30
3
DESEMBRE 2005 GENER 2006 FEBRER 2006
DILL] DIJ [DIV DILL|DIM[DIc [Did [oiv [Dis [Diu DILLjDIM [DIc [DIJ [oiv |Dis [piu
11 2 11 2| 3 4
9 2| 3| 4] s e 7 6| 7] 8] 9| 10| 1
16 of 10| 11| 12| 13| 14 13| 14| 15| 18] 17| 18
23 16| 17| 18] 19] 20] 21 20| 21| 22| 23| 24| 25
23| 24| 25| 28| 27| 28 27| 28
30[ 31
MARG 2006 ABRIL 2006 MAIG 2006
DILL|DIM [DIC DILL|DIM[DIC [Div [Div [Dis [Diu DILLJDIM [DIC [DIJ [V |Dis [pbiu
1 1 1| 2 3] af s s
e 7] & 3[ 4] 5| 6] 7] 8 8| o 10] 11| 12| 13
13| 14| 15 10| 11| 12| 13] 14| 15 15 18] 17| 18] 19| 20
20 21| 22 17| 18| 18| 20] 21| 22 22| 23| 24] 25| 28| 27
27| 28] 29 24| 25| 26| 27| 28] 22 23| 30| 31
JUNY 2006 JULIOL 2006 SETEMBRE 2006
DILL|DIM [DIC |DIJ |DIV [DIS [DIU DILL|DIM[DIC [DIJ_|DIv [DIS |Diu DILL[DIM[DIC |DIJ [oIv_|Dis |Diu
11 2] 3 1 11 2
s| e 7 8 9 10 3[ 4] 5| s 7] s 4 5| e 7| 8 9
12| 13| 14] 15| 16| 17 10 1 121 13| 14] 15 - 12| 13| 14 15| 16
19| 20 21| 22| 23| 24 17| 18| 18| 20] 21| 22 18| 18] 20| 21| 22| 23
26| 27| 28] 20| a0 24| 25| 26| 27] 28] 29 25| 26| 27] 28| 29| 30
31

DoceénciaQr:  Del26 de setembre de 2005 al 27 de gener de 2006

Examens Del3odegeneralrsdefebrer

DocenciaQz2: Del2o de febreral 2 de juny de 2006
Examens Del6al3odejuny

Vacancesde Nadal: Del23de desembre de 2005 al 8 de gener de 2006, ambdés inclosos

Vacances de Setmana Santa: Del 8 al 17 d’abril de 2006, ambdés inclosos

Diesfestius: 12 octubre de 2005, dimecres, el Pilar
31 d’octubre, dilluns, Pont

1de novembre de 2005, dimarts, Tots Sants

5 de desembre, dilluns, Pont

6 de desembre de 2004, dimarts, Constitucié

8 de desembre de 2005, dijous, Purissima

1de maig de 2006, dilluns, festa del Treball

5dejunyde 2006, dilluns, segona Pasqua
24 dejunyde 2006, dissabte, sant Joan

5 dejuliolde 2006, dimecres, festa major de Vic
11 de setembre de 2006, dilluns, Diada Nacional
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ORGANITZACIO DELS ENSENYAMENTS

Plad’Estudis

L Ampliacié del pla d’estudis de la doble titulacié d’Administracié6 i Direccié d’Empreses i Publicitat i
Relacions Publiques ha estat elaborat d’acord amb les directrius generals propies de la titulaci6
d’Administracié i Direccié d’Empreses.

Aquesta doble titulacié s’estructura en cinc cursos, articulats en ensenyaments de primer cicle (primer
isegon curs) i de segon cicle (tercer, quart i cinque curs). El primer cicle dels ensenyaments universita-
ris comprendra els ensenyaments basics i de formaci6 general, orientats cap ala comunicacié empresa-
rial. El segon cicle estara dedicat a al profunditzacié i 'especialitzaci6 en la comunicacié empresarial i
de publicitat i Relacions publiques, aixi com a la preparacié per a I'exercici de les activitats professio-
nals. Cada curs lectiu esta organitzat en dos quadrimestres, els quals consten de 15 setmanes lectives.

La carrega lectiva total de la Llicenciatura és de 384 credits, entre teorics i practics. El credit és la unitat
de mesura dela carregaacadémica, i equival a 10 hores de classe.

La doble titulacié6 esta distribuida de la seglient manera: els quatre primers anys es faran les assignatures
troncals i obligatories d’ADE. Al mateix temps, es cursaran assignatures troncals de Publicitat i
Relacions Publiques en comptes de les optatives i lliures eleccions corresponents. Liltim any es cursa-
ranles assignatures de Publicitat i Relacions Publiques.

PRIMER CICI_E(1 ri 2n) CREDITS

A551gnaturesTroncals (ADE) - 90
Assignatures Obhgatorles (ADE) - 36
A551gnatures Optatlves (troncal de pub11c1tat) 24~~
TOTAL 50
SEGON CICLE(3r|4rt) CREDITS

A551gnaturesTroncals (ADE) - 60
A351gnatures Obhgatorles (ADE) . 42
Assignatures troncals de pub11c1tat - 60
CINQUE CURS CREDITS

A551gnaturesTroncals de Pubhc1tat - 48
Optatives B 24

Les assignatures Troncals (TR) s6n aquelles que els estudiants han de cursar obligatoriament, i que co-
rresponen a Materies Troncals incloses a tots els plans d’estudis que condueixen al titol oficial
d’Administracié i Direccié d’Empreses i Publicitat i Relacions Publiques.

Les assignatures Obligatories (OB) s6n aquelles establertes discrecionalment per la Universitat, i que
s’han de cursar de manera obligatoria per tots els estudiants. Conjuntament amb les assignatures tron-
cals formen 'estructurabasica dela titulacio.
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Les assignatures Optatives (OP) s6n les que permeten a'estudiant especialitzar el seu curriculum en al-
gun delsitineraris previstos de lacomunicacié empresarial i, en funcié de les seves preferéncies i expec-
tatives professionals.

Els credits de Lliure Eleccié (LLE) permeten a I'estudiant configurar de manera flexible la seva forma-
cid, bé aprofundint I'especialitzacié o bé donant reconeixement academic al desenvolupament d’altres
activitats formatives.

Ordenacié Temporal de 'Ensenyament

El quadre segiient estableix 'ordre temporal en que es desenvolupara 'ensenyament, aixi com el tipus
d’assignaturaila carregalectiva de cadascuna d’elles.

PRIMERCURS C.A. C.A.
1r Quadrimestre 2n Quadrimestre
Historia Economica Mundial 6 Comptabilitat I 6
Macroeconomia I 6 Economiade ’Empresal 6
Dretde ’Empresa 6 Microeconomia I 6
Informatica I 6 Matematical 6
Llengua Catalana 6 Angles 1 6
Informatica II 6
Teories dela Comunicacié 6
Credits Totals 30 Credits Totals 42
SEGON CURS C.A. C.A.
1r Quadrimestre 2n Quadrimestre
Economiade’Empresall 6 Estadistica Il 6
Estadistica I 6 Economia Espanyola 6
Matematica Il 6 Economia Mundial 6
Microeconomiall 6 MacroeconomiaIl 6
Angles IT 6 Angles ITI 6
Comptabilitat IT 6 TeoriaiEst. dela Comunic. dEmpresall 6
TeoriaiEstruct. dela Comunicacié dEmpresal 6
Credits Totals 42 Credits Totals 36
TERCERCURS C.A. C.A.
1r Quadrimestre 2n Quadrimestre
Comptabilitat de Costos 6 Direcci6 Financeral 6
Hisenda Publica 6 Teoria Economicad’Empresailndustria 6
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Econometrial 6 Direccié Comercial I 6
Matematiques Operacions Financeres 6 Econometriall 6
Angles IV 6 Analisi d’Estats Comptables 6
Taller de Comunicacié Grafica 6 Llengua Espanyola 6
Dissenyi Comunicacié Grafica 4,5 Organitzacié d’Esdeveniments 4,5
Credits Totals 40,5 Creédits Totals 40,5
QUARTCURS C.A. C.A.
1r Quadrimestre 2n Quadrimestre

Direccié Financera IT 6 Integraci6 Europea

Direccié Comercial IT 6 Politica Economica

Direcci6 EstrategicaiPoliticade 'Empresa I 6 Dir.Estrateg. i Politica de 'Empresa Il 6
Sistema Fiscal Espanyol 6 Relacié Mitjans Comunicaci6 4,5
Creativitat Publicitaria I 6 Taller de Comunicaci6 Interactiva
Fonaments de Comunicaci6 Digital 4.5 Creativitat Publicitaria IT
EstrategiaiPlanificacié de Mitjans I 6 EstrategiaiPlanificacié de Mitjans I1 6
Credits Totals 40,5 Credits Totals 40,5

CINQUE CURS (Assignatures Troncals de Publicitat i Relacions Publiques)

1r Quadrimestre C.A 2n Quadrimestre C.A.
Patrocinii Mecenatge 4.5 Campanyes Globals de Comunicacié 4.5
Comunicacié Interna 4.5 Projecte de Comunicacié Global 6
Marketing Directe, Rel. I Interactiu 6 Tecniques de Com.No Convencionals 4,5
Investigacié en Comunicacié Empresarial 4.5 Asp.Jur.iEtics de laComunic. Empres. 4.5
Optativa 6 Optativa 6
Optativa 6 Optativa 6
Credits Totals 31,5 Credits Totals 31,5

Amés caldra cursar a cinque curs les Practiques en Empreses, obligatories (9 credits).

Assignatures Optatives

La Facultat oferira als estudiants un ampli ventall d’assignatures optatives, que es correspondran als di-
ferents itineraris d’especialitzacié en comunicacié. A 'hora d’escollir quines assignatures optatives
cursar, 'estudiant ha de considerar les seves preferéncies i expectatives professionals. Al primer cicle
delallicenciatura no hiha assignatures optatives.

Lestutories

La Facultat ofereix a tots els estudiants que comencen els estudis universitaris un servei de tutories que
té per objectiu facilitar-los la integracié a la dinamica universitaria. La Facultat assigna a cada estudiant
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un tutor, professor del centre, que 'assessora en els ambits acadeémics, de futur professional i, si és el
cas, personal. Obviament, la utilitzacié d’aquest servei és voluntari per part dels estudiants.

LaBorsadeTreball

La Facultat disposa d’un servei de Borsa de Treball que canalitza les ofertes de llocs de treball que les
empreses, institucions i organitzacions es fan arribar, i selecciona els curriculums més ajustats. Aquest
és un servei que posen al teu abast. Només has de fer arribar ala secretaria de la Facultat un curriculum
detallat,amb foto, especificantles arees que s6n del teu interes.

Notes

—Juntament amb el full de matricula us donaran un calendari dels examens de les assignatures de que us
heu matriculat. Assegureu-vos que tots son compatibles.

—Per tots els alumnes que esteu en disposicié d’acabar els estudis, la Facultat celebra, a cada convocato-
ria una sessié d’avaluacié on s’analitzen conjuntament els resultats académics. Obviament, les qualifi-
cacions de tots els alumnes en aquestes circumstancies no s6n publiques fins després de la sessid.

—Els alumnes que tenen pendents menys d’'un 10% del total dels credits de la carrera, i que ja han cursat
alguna vegada totes les assignatures de que es matriculen, tenen dret a una convocatoria extraordina-
ria de totes les assignatures. Excepcionalment es podran acollir a la convocatoria extraordinaria
aquells estudiants a qui només falti una assignatura per acabar la carrera.
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POGRAMES DE LES ASSIGNATURES OBLIGATORIES DE PRIMER CURS
Historia Economica Mundial

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r
PROFESSOR: Santi Ponce i Vivet

OBJECTIUS:

Aquest temari d’Historia Economica Mundial té com a objectiu fonamental estudiar el capitalisme des
del seu establiment fins al’actualitat analitzant I'evolucié i la diferenciacio territorial que ha generat. Es
tracta de donar als estudiants les referéncies historiques que els han de permetre coneixer I'estructura i
la situacié economiques internacionals del present més immediat. Es posara un emfasi especial en la
historiade les empreses i dels empresaris dels diferents periodes d’estudi.

PROGRAMA:
Temar. Les economies europees preindustrials.
1.1. Produccié i distribuci6 del producte agrari.
1.1.1. Del'agricultura tradicional ales economies organiques avancades.
1.1.2. Lapoblaciéiels recursos.
1.1.3. Les formes de distribucio.
1.2. Eldesenvolupament del comerg.
1.2.1. El creixement dels intercanvis i el procés d’especialitzaci6 internacional.
1.2.2. Les noves formes d’organitzacié mercantil.
1.3. La protoindustrialitzacié.
1.3.1. Les formes de produccid i els seus mercats.
1.3.2. La contribucié6 de laindustria rural domestica al capitalisme industrial.
Tema 2. Origeni caracteristiques del capitalisme industrial.
2.1. Caracteristiques generals i factors de desenvolupament.
2.1.1. Industrialitzacié i capitalisme.
2.1.2. Precondicions endogenes i exogenes.
2.2. Les transformacions técniques i organitzatives.
2.2.1. Produccié i consum d’energies inanimades.
2.2.2. Eldesenvolupament tecnic i cientific.
2.2.3. Lafabricaila colonia.
2.3. LaRevolucié industrial britanica.
2.3.1. El take off. Comportaments dels sectors industrials.
2.3.2. Larevoluci6 dels transports.
2.3.3. Les conseqiiencies socials.
Tema 3. Pautes d’industrialitzacié.
3.1. Gran Bretanya: plenitudi climateri.
3.2. Franga: unavialentaalaindustrialitzacié.
3.3. Italia: la formaci6 de 'Estat i els contrastos regionals.
3.4. Estats Units: sorgiment d’'una gran poténcia.
3.5. ElJap6: industrialitzacié d’'una societat no occidental.
Tema 4. Leconomia internacional al segle XIX.
4.1. Mundialitzaci6 i especialitzacid.
4.1.1. Colonialisme i imperialisme.
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4.1.2. Ladivisié internacional del treball. Moviments migratoris.
4.2. Elcomerg¢ internacional.
4.2.1. Els principals fluxos comercials.
4.2.2. Elproteccionisme i ellliurecanvisme.
4.3. El capital, les finances i els sistemes monetaris.
4.3.1. Moviments internacionals de capital.
4.3.2. Lamodernitzaci6 del sistemabancari.
4.3.3. Els patrons monetaris.
Tema 5. Les transformacions de les economies capitalistes el primer ter¢ del segle XX.
5.1. Segona Revolucié industrial i crisi finisecular.
5.1.1. Laugment de la produccié i de lacompeténcia internacional.
5.1.2. Els nous sectors guia.
5.1.3. Els canvis de lideratge enl’economia internacional.
5.2.Laprimera Guerra Mundial.
5.2.1. Les causes.
5.2.2. Les transformacions i adaptacions economiques durant la guerra.
5.2.3. Les conseqiéncies: el tractat de Versalles.
5.3. Larecuperaci6 postbellica.
5.3.1. Lareconstruccié europea.
5.3.2. Els desequilibris internacionals, sobreproduccié i tensions financeres.
5.4.Criside 1929 i depressié dels anys 1930.
5.4.1. Origens dela crisi.
5.4.2. Lainternacionalitzaci6 dela crisi.
5.4.3. Lesrespostes ala crisials EUA 1 Europa.
Tema 6. Les economies socialistes de planificacio centralitzada.
6.1. Formaci6 i desenvolupament de 'URSS.
6.1.1. El tsarisme ila Revolucié russa.
6.1.2. CEconomiade GuerrailaNEP.
6.1.3. Elmodel estalinista d’industrialitzacié accelerada.
6.1.4. Crisiifallida del sistema. De Kruitxeva Gorbatxev.
6.2. Lextensié del model després de la IT Guerra Mundial.
6.2.1. Els paisos de 'Europade I'Est.
6.2.2. Elmodel Xines.
6.3. Lareinserci6 del bloc socialista al sistema capitalista.
6.3.1. Ladesintegraci6 de la URSS.
6.3.2. Els paisos de 'Europa de I'Est.
Tema . Creixement i crisi, desigualtats i relacions economiques internacionals, 1945-1992.
7.1. Reconstruccid i creixement al’Europa occidental.
7.1.1. E1 Pla Marshall.
7.1.2. Elpaper de 'Estat i 'Estat de benestar».
7.1.3. El gran creixement de les déecades de 1950 i 1960.
7.2. Elnou marc institucional internacional.
7.2.1. Els acords de Bretton Woods.
7.2.2. EIGAT Tiels blocs comercials.
7.3. Crisiirecuperacié dels paisos industrialitzats, 1973-1985.
7.3.1. La Crisi del Petroli. Causes i efectes.
7.3.2. Larecuperacié i'expansié economiques.
Tema 8. Descolonitzacid, independenciaisubdesenvolupament.
8.1. El procés de descolonitzacié del Tercer Mén.
8.1.1. Ladescolonitzacié britanica.
8.1.2. Ladescolonitzaci6 francesa.
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8.2. Els models de desenvolupament ila Guerra Freda.
8.2.1. Laperiferia de I'orbita capitalista.
8.2.2. Laperiferia del'orbita sovietica.
8.2.3. Els paisos no-alineats i la Conferéncia de Bandung de 1955.
8.3. Neocolonialisme i subdesenvolupament.
8.3.1. LAmerica Llatina.
8.3.2. Els paisos arabs.
8.3.3. DAfrica negra.
8.4. Delaperiferiaal centre. Els Nous Paisos Industrialitzats.
8.4.1. Laindustrialitzaci6 dels Dragons i dels Tigres del Sud-est asiatic.
8.4.2. El creixement economic de Meéxic i del Brasil.

AVALUACIO:
Un examen final i diversos exercicis i controls al llarg del curs que podran representar fins al 25% de la
nota.

BIBLIOGRAFIA:

Aracil, R. Historia Econdmica Contempordnea. Barcelona: Teide, 1988.

Aracil, R.; Segura, A. Historia economica mundial i d’Espanya. Barcelona: Teide, 1993.

Ashwort, W. Breve historia de la economia internacional, desde 1850. Madrid: Fondo de Cultura Econémica,
1978.

Beaud, M.. Historia del capitalismo. De 1500 a nuestros dias. Barcelona: Ariel, 1986.

Bernard, P.J. Histoire du développement économique. X VIII-X Xéne. siécles. Paris: Ellipses, 1989.

Bustelo, F. Historia Econdmica. Introduccion a la historia econdmica mundial. Historia economica de Espafia en
los siglos XI Xy XX. Madrid: Editorial Complutense, 1994.

Cameron, R. Historia econdmica mundial. Desde el paleolitico basta el presente. Madrid: Alianza Editorial,
1990.

Cipolla, C. M. Historia econdmica de Europa. 3: La Revolucion industrial. 4: El nacimiento de las sociedades in-
dustriales. 5: Elsiglo XX. 6: Economias contempordneas. Barcelona: Ariel, 1979-1982.

Delfauld, P; Gerard, Cl.; Guillaume, P; Lesourd, J. A. Nueva historia economica mundial (siglos XIX-XX).
Barcelona: Vicens Vives, 1984.

Foremman-Peck, J. Historia de la economia mundial. Las relaciones economicas mundiales desde 1850.
Barcelona: Ariel, 1983.

Kenwood, A. G.; Lougheed, A. L. Historia del desarrollo econdmico internacional. Desde 1820 basta nuestros
dias. Madrid: Istmo, 1989.

Maddison, A. Historia del desarrollo capitalista. Sus fuerzas dindmicas. Una vision comparada a largo plazo.
Barcelona: Ariel, 1991.

Niveau, M. Historia de los bechos economicos contempordneos. Barcelona: Ariel, 1985.

Vidal, J. M. Cap a una economia mundial. Nord-Sud cara a cara. Barcelona: Publicacions de la Universitat de

Barcelona, 1995.
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Macroeconomial

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r
PROFESSOR: Jesus Lopez i Lopez

OBJECTIUS:

Familiaritzar 'estudiant amb el vocabulari de les macromagnituds. Fer una primera aproximacié als
models macroeconomics que permeten corelacionar les principals variables i desenvolupar els models
de manera que arribin a servir d’orientaci6 al’hora de discutir propostes de politica economica.

PROGRAMA:

Tema 1. Definici6 de les principals macromagnituds, comptabilitat nacional i el flux circular de la ren-
da.

Tema 2. Laidea del multiplicador de Keynes (model de 45°) ila politica fiscal.

Tema 3. Leconomia monetaria i la politica monetaria. El paper dels bancs i del banc central, la creacié
deldiner bancari.

Tema 4. Discussi6 de politiques economiques a curt termini amb el suposit de preus constants (model
IS-LM)

Tema . Introduccié al model de sintesi neoclassica amb preus variables (DA-OA)

AVALUACIO:
Examen final teoric i practic.

BIBLIOGRAFIA:

Comas, J. Macroeconomia: teoria i problemes. Vic: Eumo Editorial, 1997.
Dornbusch. R.iFischer, S. Macroeconomia. Madrid: McGraw-Hill, 1999.
Roncaglia, A. Elements fonamentals deconomia politica. Vic: Eumo Editorial, 1994.
Stiglitz, J.[E. Macroeconomia. Barcelona: Ariel, 1998.

Blanchard, O. Macroeconomia. Madrid: Prentice Hall, 2000. (2aed.)

Stiglitz, ]. E. Macroeconomia. Madrid: Addison Wesley, 2001 (2n volum).
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Dretde CEmpresa

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r
PROFESSOR: Miquel dels Sants GenisiSerra

OBJECTIUS

Es tracta d’'una assignatura de dret privat, comprensiva d’'una necessaria part introductoria dedicada al
dret civiliuna part més extensa dedicada al dret mercantil.

Lobjectiu principal és que I'estudiant conegui i aprofundeixi en I'estudi de les institucions basiques del
dret civil (fonts del dret, aplicacid i eficacia de lallei, dret de la persona, obligacions i contractes, aspec-
tes relatius al patrimoni, etc) com a antecedent necessari per tractar i comprendre posteriorment l'es-
pecialitat del dret mercantil que propiament constitueix una de les materies cabdals per al bon desen-
volupament de 'activitat empresarial.

En aquesta especialitat es tracta de que I'estudiant sapiga connectar els aspectes juridics del dret mer-
cantil amb les qiiestions més tecniques que fan referéncia a 'empresa. La finalitat basica és que 'estu-
diant complementi els seus coneixements empresarials amb els aspectes juridics mercantils necessaris
que regulen l'activitat empresarial i comercial, tant amb els sistemes i mitjans convencionals com amb
I'aplicacié6 de les noves tecnologies i comerg electronic.

També es pretén que I'estudiant sigui capag d’assumir el lexic i la terminologia propia de 'ambit juridi-
coempresarial i utilitzar-lo adequadament dins de la seva activitat professional.

En definitiva, es tracta de que I'estudiant, en acabar la seva diplomatura en ciencies empresarials i en in-
tegrar-se al m6n laboral en general o empresarial en particular, pugui amb tota naturalitat aplicar els co-
neixements adquirits en la matéria en benefici de la seva praxi professional al servei de 'empresa.

CONTINGUTS

Tal com hem indicat, la primera part compreén aquella especialitat del dret privat dedicada a la intro-
duccio al dret i al dret civil essencialment; i també es tracta el dret constitucional i el dret comunitari
europeu. Alasegona part i després d’'una introduccié referida als elements del dret mercantil, es tracta-
ra l'estatut de 'empresari individual i social, amb estudi exhaustiu del dret de societats (introducci6 al
dret de societats, tractament especific de la SA, SRL—i les seves variants SAL i SLL, Societat Limitada
Nova Empresa— Societats Cooperatives, Societats de Garantia Reciproca, Agrupacions d’Interes
Economicigrups de societats) i la publicitat registral. També s’estudiarala proteccié de I'activitat i l'or-
ganitzacié empresarial (patents i signes distintius: marques, noms comercials i rétols d’establiment) i el
dret delacompetencia.

Es fara aixi mateix un tractament especific de la contractaci6é mercantil i dels instruments de circulacié
mercantil (els titols valors).

Com a novetat i com a cloenda del curs s’estudiara I'aplicaci6 de les noves tecnologies a'ambit empre-
sarial, des del punt de vista institucional (relacions de 'empresa amb 'administracio) i de comerg elec-
tronic (contractacio electronica, comunicacions electroniques i firma digital).

Concretament el programa serd el segiient:

PROGRAMA

BLOCI. INTRODUCCIO: DRETCIVIL
temar.-introduccié al dret
tema2.-les fonts del dret
tema 3.-el dret civil
tema 4.-el dret comunitari europeu
tema§.-I'aplicacié del dret
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tema 6.-els efectes del dret
tema7.-el tempsiels seus efectes juridics
tema 8.-la persona fisicaila personajuridica
tema 9.-el negocijuridiciels contractes
temaro.-larepresentacié
tema11.-la propietatiels altres drets reals
temar2.-el dret de familia
tema13.-el dret de successions
BLOCII. DRETMERCANTIL
Parta. Cempresa,'empresariidret de societats
tema1.-les nocions basiques de dret empresarial
tema2.-el dret de societats
tema 3.-lasocietat anénima
tema 4.-lasocietat de responsabilitat limitada
tema §.-lasocietat unipersonal anonimai de responsabilitat limitada
tema 6.-lasocietat limitada nova empresa
tema 7.-les societats laborals
tema 8.-las societats cooperatives
tema 9.-les societats de garantia reciproca
tema1o.-lesagrupacions d’interes economic
tema11.-els grups de societats
Partb. Elrégim de la publicitatlegal
temar2.-lapublicitat legal
Part c. Laproteccié de 'empresa
tema13.-la protecci6 de I'activitat il'organitzacié empresarial
Part d. La contractacié mercatil
tema14.-els contractes mercantils
tema15.-el contracte de compravenda mercantil i els contractes afins ala compravenda
tema16.-els contractes de collaboracié i distribucié
tema17.-altres contractes de col'laboracié i distribucié
tema18.-els contractes de financiacid, afiancament i garantia
temar9.-el contracte de diposit
tema 20.-els contractes bancaris
tema 21.-altres contractes mercantils
Part c. Titols valors
tema22.-els titols valors, lalletra de canvi, el xec i el pagaré

METODOLOGIA

Malgrat que I'assignatura, per concepte, és de caracter teoric, s'intentara fer-la assumible de forma
atractivaide facil comprensi6 pels estudiants amb I'aplicacié de les noves tecnologies.

En aquest sentit s’utilitzara de forma majoritaria el campus virtual on el professor dipositara els instru-
ments, documents i referencies necessaris pel seguiment del curs i que s’utilitzaran per donar suport a
la classe magistral, enla qual, a més, es procurara que els estudiants també participin de forma activa.
Pero, a més, també s’utilitzara el campus virtual per tal de crear un ambient d’interactivitat i complici-
tat adequat que faciliti 'aplicacié practica de I'assignatura i sobretot la participacié dels estudiants en
el seu contingut. Per aixo es fomentara que els estudiants (via email o en forums especifics) d'una banda
puguin fer les seves aportacions personals a la tematica estudiada i de 'altra puguin resoldre facilment
amb el professor els dubtes que s’hagin plantejat.

Independendentment d’aixo, també es procurara fer les presentacions tematiques amb suport del
Power Point en aquelles materies en que aquest sistema pugui facilitar la comprensié.

D’acord amb el sistema d’avaluaci6 que es proposa tot seguit, els estudiants hauran de realitzar treballs i
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comentaris especifics sobre els aspectes que oportunament s’aniran proposant i també superar uns

“controls amables” (en el sentit de que no tenen la consideraci6 d’examens convencionals) que successi-

vament es faran per comprovar sis’han assolit els continguts ja tractats.

Després de cada area tematica, hi haurd un “control amable” en forma de pregunta oberta, test o amb-

dues tecniques al mateix temps.

Mitjangant la metodologia proposadaiamb I'ajut del campus virtual es pretén:

ir. - Que I'estudiant s'impliqui en 'assignatura

2n. - Que es crei un ambient d’interactivitat que d’'una banda incentivi I'estudiant per aprofundir en el
coneixement de la materia i d’'una altra faciliti al professor la tasca de comprovar laimplicacid i as-
sumpci6 de coneixements de I'estudiant.

3r.- Que es crei un ambient de complicitat estudiant-professor per tal de generar un espai de relacié

personal que autentifiquiiratifiqui de forma definitiva els objectius proposats al comencament.

AVALUACIO

Lavaluaci6 estard en relaci6 directa amb la participaci6 activa de 'estudiant en el seguiment del curs en
la forma exposada ala metodologia, de manera que es fara una avaluaci6 continuada, amb un seguiment
personalitzat de I'estudiant per tal d’assessorar i tutoritzar la sevaimplicacié al’assignatura.

Es a dir, avaluaci6 continuada vinculada a la intensitat de la participaci6 activa de estudiant, de la seva
implicacié i grau d’interactivitat, perd també de la seva participaci6 directa en la confeccié dels tre-
balls, comentaris i casos que per iniciativa propia o a proposta del professor hagi realitzat i també en la
superaci6 dels “controls amables” que es proposin.

En aquest sentit la qualificacié final de 'assignatura s’obtindra dels segiients percentatges
-Assisténciaa classe (25%)

-Implicaci6 al’assignatura (25%)

-Realitzaci6 de treballs, casos o comentaris (25%)

-Resolucié6 dels “controls amables” (25%)

En el cas que 'estudiant no opti per 'avaluacié continuada, o no la superi, es podra presentar a un exa-
men final amb el contingut, formai caracteristiques que el professor determinara.

FONTS D'INFORMACIO

En el seu moment, si cal, es facilitara informacié bibliografica especifica (legislacié, manuals, monogra-
fiesirevistes especialitzades).

També, durant el curs i mitjancant el campus virtual es facilitaran adreces de pagines web i portals espe-
cifics sobre les matéries que es vagin tractant i també s’utilitzara la premsa digital.

Atitol orientatiu es faciltala segiient:

BIBLIOGRAFIA:

Part civil

Albadalejo, M. Derecho Civil. Vols I-11i I11. Barcelona: Llibreria Bosch,1989-1996.

Albadalejo, M. Compendio de Derecho Civil. Barcelona: Llibreria Bosch, 1990.

Aparicio, M.A. Introduccion al Sistema Politicoy Constitucional Espariol. Barcelona: Ariel, 1984.

Delgado Echeverria, E/régimen matrimonial de separacion de bienes en Catalunya. Madrid: Tecnos, 1974.

Diez Picazo, L.; Gullon, A. Instituciones de Derecho Civil. Vols 1111.1995.

GenisiSerra, M. Manual de Dret Crvzl. Vic: Eumo Editorial, 2000.

Lacruz Verdejo, J.L. Elementos de Derecho Civil. Vols I-11-111-111 bis i I'V. Barcelona: Llibreria Bosch,
1984-1991.

Lacruz Verdejo, J.L i altres. E/ nuevo régimen de familia: 1. Matrimonio 'y divorcio. I1. Filiacion, patria potes-
tad, economia del matrimonio y herencia familiar. Madrid: Cuadernos Civitas, 1981.

Lacruz Verdejo, J.L. i altres Comentarios al nuevo titulo IV del Libro I del Codigo Civil. Madrid: Civitas,
1982.
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Lasarte Alvarez, C. Curso de Derecho Civil Patrimonial. 6a ed. Madrid: Tecnos, 1995.

Latorre, A. Introduccidn al Derecho. 13a ed. Barcelona: Ariel.

Maluquer de MotesiBernet, C.J. Témes Universitaris Basics. Empresarials. Dret Civil. Barcelona: Edicions
dela Universitat Oberta de Catalunya, 1997.

Maluquer de Motes i Bernet, C.J. Dret Civil Catala. Barcelona, 1993.

Nuiiez Iglesias, A. Comunidad e indivisibilidad. Madrid, 1995.

O~ Callaghan Munoz, X. Compendio de Derecho Civil. Tomo IV- Derecho de Familia. Madrid: Editoriales de
Derecho Reunidas, 1988.

Puig i Ferriol, L. Manual de Derecho Civil I Introduccion 'y derecho de la persona. Diversos autors. Madrid,

1997.
PuigiFerriol, L. Manual de Derecho Civil. Vols 1111. Madrid: Marcial Pons, 1995-1996.

Part mercantil

Barriouso Ruiz, C. La contratacion electronica. Marcial Pons, 2002.

Bercovitz Rodriguez-Cano, A. Introduccion a las marcas y otros signos distintivos en el trafico economico.
Pamplona: Aranzadi, 2002.

Broseta Pont, M. Manual de Derecho Mercantil. Madrid, 1994.

Calavia Molinero, J.M. Temes Unzversitaris Basics. Dret Mercantil. Dret de Societats. Edicions de la
Universitat Oberta de Catalunya. Barcelona, 1997.

Calavia Molinero, J.M.; Cabanas Trejo, R. Ley de Sociedades de Responsabilidad Limitada. Comentarios de
urgénciaalaLey 2/1995 de 23 de marzo de Sociedades de Responsabilidad Limitada. Barcelona, 1995.

CapillaRoncero, F. La persona juridica: funciones'y disfunciones. Madrid, 1984.

De Angel Yagiiez, La doctrina del devantamiento del velo» de la persona juridica en la reciente jurisprudencia.
2" ed. Madrid, 1991.

Ecija Bernal, A.; Saiz Pefia, C.A. Contratos de Internet. Modelos y comentarios prdcticos. Barcelona: Bosch,
2002.

Giménez Sanchez, G.J. Lecciones de Derecho Mercantil. Madrid, 1997.

Illescas Ortiz, R, Derecho de la Contratacion Electronica. Marcial Pons, 2000.

Illescas Ortiz, R. (dir.) i Ramos Hernanz, I. (coord). Derecho del Comercio Electronico. Madrid: La Ley,
2001.

Ribas Alejandro, J. Aspectos juridicos del comercio electronico en Internet. Marcial Pons, 1999

Sanchez Calero, F. Principios de Derecho Mercantil. Madrid, 1999.

O"Callaghan Mufioz, X.; Pedreira Andrade, A. Introduccion al Derecho y Derecho Civil Patrimonial. 4° ed.
Madrid, 1996.

Vicent Chulid, F. Compendio Critico de Derecho Mercantil. Barcelona, 1991.

Vicent Chulia, F, Introduccion al Derecho Mercantil. 5* ed. Valencia, 1992.

Uria, R. Derecho Mercantil. 24 ed. Madrid, 1999.

Legislacié

Constituci6 Espanyola

Codi Civililegislacio complementaria

Legislaci6 civil catalana

Codide Comergilegislacié complementaria

Reglament del Registre Mercantil

Legislacié sobre societats: Llei de Societats Andonimes
Lleide Societats de Responsabilitat Limitada
Llei de Societats Laborals
Llei de Societat de Responsanbilitat Limitada Nova Empresa
Llei d’Agrupacions d’Interes Economic
Lleide Societats de Garantia Reciproca
Llei de Cooperatives
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Legislacié sobre marquesialtres signes distintius

Llei de Defensa de la Competéncia

Llei de Competencia Deslleial

Lleide Defensa de Consumidors i Usuaris

Llei de Condicions Generals de la Contractacié

Lleide Serveis de la Societat de la Informaci6 i de Comerg Electronic
Llei de Firma Electronica

Codid’ Internet. Aranzadi

Larestadelegislaci6 s’anira facilitant sobre lamarxa o es “penjara” al campus

Revistes especialitzades

Durant el curs, i a efectes de la realitzacié de treballs i comentaris, es facilitara la informaci6 necessaria
sobre revistes especialitzades, per consulta directa a la Biblioteca o a través de documents escane-
jatsi“penjats” al campus

Internet

Pagines webiportals especialitzats
Premsa digital

Mitjans de comunicaci6 en general
Buscadors, en especial: Google i Yahoo
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Informatical

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r
PROFESSOR:

OBJECTIUS:

Lobjectiu principal d’aquesta assignatura és que I'estudiant aprengui a tractar i processar dades amb
equips informatics. A fi d’assolir aquest objectiu s’introduiral’estudiant en els principals paquets infor-
matics que es troben disponibles al mercat per realitzar aquestes tasques.

PROGRAMA:
Temar. Introduccié alainformatica
1.1 Conceptes basics
1.2 Codificacié de lainformacié
1.3 Estructura funcional de 'ordinador
1.4 Periferics
Tema 2. Sistemes Operatius
2.1 Introduccié als Sistemes Operatius
2.2 Windows
Tema 3.- Internet
3.1 Introduccié. Xarxes d’ordinadors. Historia.
3.2 Serveis
3.3Navegacio
Tema 4. Processador de textos Word
4.1 Introduccié
4.2 Edici6 de documents senzills
4.3Opcions de format de documents
4-4 ColumnesiTaules
4.5 Eines addicionals
4.6 GraficsiEquacions
4.7 Fusié de dades
4.8 Estils, plantilles i formularis
Tema 5. Power Point
5.1 Introduccié
5.2'Transicions
5.3Animacions
5.4 Patrons
Tema 6. Full de calcul Excel
6.1 Introduccié
6.2 Ediciéiformatbasic d’un full
6.3 Copiade caselles. Referéncies absolutes i relatives
6.4 Funcions matematiques i financeres
6.5 Confecci6 de grafics a partir del full de calcul
6.6 Impressié del model

AVALUACIO:
Per avaluar 'assignatura caldra realitzar una prova escrita i un treball individual obligatori que proposa-
rael mateix professor i que matisarala nota de la prova escrita.
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BIBLIOGRAFIA:

Prieto,A.; Lloris, A.; Torres, J. C. Introduccion a la informdtica. McGraw-Hill, 2a ed., 1995.
Hernandez, A. Informadtica para todos Windows 98, Internet, Ofimdtica. Barcelona: Primera Plana, 1998.
Que Development Group. La biblia de Internet. Anaya Multimedia, 1995.

Chaléat, P.i Charnay, D. HTML et la programmation de serveurs Web. Eyrolles, 1996.

Bofill, M. Microsoft Word 6.0: Una guia d aprenentatge. Vic: Eumo Editorial, 1997.

Pefia, R. Word para Windows 95 version 7 curso prdctico para principiantes. Barcelona: Inforbook’s, 1996.
Luna, P. et al. Aprendiendo Hoja de Cdlculo con Casos Prdcticos. McGraw-Hill, 1998.

Blanco, J. et al. Microsoft Office Professional. Barcelona: Inforbook’s, 1995.

Pascual, F. Guia de Campo de Microsoft PowerPoint 2000.; Ra-ma, 2000.

Vila, F. PowerPoint 97. 17 ejercicios prdcticos. Ra-ma, 1998.
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Llengua Catalana

QUADRIMESTRE: 1r
CREDITS: 6
PROFESSOR:

OBJECTIUS:

- Consolidar el coneixement i s normatiu dels aspectes morfologics i sintactics de lallengua catalana.
- Manejar el material lingiiistic de referéncia (gramatiques, diccionaris i altre material de suport).

- Compondre textos amb coheréncia, cohesid i precisio lexica.

METODOLOGIA:

- Lassignatura és teorica i practica i és important I'assistencia regular a les sessions de classe i a les ses-
sions de treball dirigit.

- Les sessions de classe es fan a I'aula i consten d’aspectes teorics i aspectes practics. Els teorics seran
presentats en forma de lli¢6. Els practics es treballaran individualment o en grups i consistiran en
exercicis gramaticals, correccions dels exercicis i discussions.

- Les sessions de treball dirigit sén hores d’activitat dels estudiants amb el professor en una aula de tre-
ball, a I’Aula d’Autoaprenentatge, a la biblioteca o bé al Departament en forma de tutoria. Aquestes
sessions son practiques i consistiran en exercicis gramaticals; analisi, transformacié, produccié i co-
rreccié de textos; lectures; resums i esquemes; discussions, i presentacid i resolucié de dubtes. Es tre-
ballara en grups o bé individualment.

AVALUACIO:

1. Lassignatura s’avalua a partir de:
a) els exercicis de classe i les activitats practiques per entregar (puntuacio: 30%);
b) un examen de coneixements d’ortografia (puntuacié: apte /no apte), i
©) un examen especific de continguts (puntuacio: 70 %).

2.Aprovar 'examen de coneixements d’ortografia és una condici6 indispensable per poder avaluar I'e-
xamen especific de continguts.

3. Lexamen especific de continguts s’ha d’aprovar com a minim amb un cinc per poder calcular la quali-
ficaci6 final de I'assignatura.

4.Aquests percentatges regeixen idénticament en les dues convocatories de 'assignatura.

PROGRAMA:
1apart
1. Morfosintaxi del sintagma verbal
1.1 Remarques morfologiques d’alguns verbs
1.2 Remarques sintactiques d’alguns verbs
1.3 Les perifrasis verbals
1.4 Els complements verbals. Pronoms febles
2. Morfosintaxi del sintagma nominal
2.1 Pronoms relatius
2.2 Preposicions, conjuncions i adverbis
2apart
3. Bases delaredaccid. La cohesid ila coheréncia textuals
3.1 Lapuntuacié
3.2 Els connectors
3.3 Ellexic
3.4 El paragraf
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3.5 Tecniques de resumide sintesi

BIBLIOGRAFIA:

Manuals i gramatiques

Badia, Jordi; Brugarolas, Nuria; Torné, Rafel; Fargas, Xavier (1997): E/ llibre de la llengua catalana.
Barcelona: Castellnou.

Castellanos i Vila, Josep Anton (1998): Quadern: Normativa basica de la llengua catalana. Amb exercicis auto-
correctius. 6a ed. Barcelona: Institut de Ciéncies de 'Educacié de la Universitat Autonoma de
Barcelona.

Ramos, Joan Rafael (1998). Introduccid a la sintaxi. Valéncia: Tandem Edicions. [1aed., 1992]

Ruaix, Josep (1998): Catala complet/1. Curs superior de llengua. Fonética i ortografia. Moia: J. Ruaix.

— (1998): Exercicis del catala complet/1. Moia: ]. Ruaix.

— (1998): Clau dels exercicis del catala complet/1. Moia: J. Ruaix.

— (1998): Catala complet/2. Curs superior de llengua. Morfologia i sintaxi. Moia: J. Ruaix.

— (1998): Exercicis del catala complet/2. Moia: ]. Ruaix.

— (1998): Clau dels exercicis del catala complet/2. Moia: J. Ruaix.

Xuriguera, Joan B. (1993): Els verbs catalans conjugats. 30a ed. Barcelona: Claret. [1a ed., 1972}

Diccionaris generals

Gran diccionari de la llengua catalana (1998): Barcelona: Enciclopedia Catalana.

Institut d’Estudis Catalans (1997): Diccionari de la llengua catalana. 2a reimpr. Barcelona: Enciclopedia
Catalana; Edicions 62; Publicacions de ’Abadia de Montserrat; Palma de Mallorca: Moll; Valéncia:
Edicions3i4.{1aed., 1995}

Diccionaris especialitzats

Abril, Joan (1997): Diccionaripractic de giiestions gramaticals. Barcelona: Edicions 62.

Bruguera, Jordi (2000): Diccionari de dubtes i dificultats del catala. Barcelona: Enciclopédia Catalana.
Diccionari castella-catala (1997): 3a ed. Barcelona: Enciclopedia Catalana. {1aed., 1985}

Ginebra, Jordi; Montserrat, Anna (1999): Diccionari d’iis dels verbs catalans. Barcelona: Edicions 62.
Paloma, David; Rico, Albert (1998): Diccionari de dubtes del catala. Barcelona: Edicions 62.

Pey, Santiago (1997): Diccionari de sinonims i antonims. 17a ed. Barcelona: Teide. [1a ed., 1970}
TERMCAT, Centre de Terminologia (2001): Nou diccionari de neologismes. Barcelona: Edicions 62.

Composici6 de textos

Bibiloni, G. (1997): Llengua estandard i variacio lingiiistica. Valencia: Tres i Quatre.

Cassany, Daniel (1994): La cuina de l'escriptura. 3a ed. Barcelona: Empuries.

Castella, Josep M. (1996): De la frase al text. Teories de ['tis lingiiistic. 2a ed. Barcelona: Empries.

Conca, Maria; Costa, Adela; Cuenca, M. Josep; Lluch, Gemma (1998): Text i gramatica. Teoria i practica de
la competéncia discursiva. Barcelona: Teide.

Coromina, Eusebi (1991). Técniques d escriptura. Barcelona: Teide.

—— (1997): El 9 Nou. Manual de redaccid i estil. 4a reimpr. Vic: Eumo Editorial, Premsa d’Osona,
Diputaci6 de Barcelona.

Coromina, Eusebi; Casacuberta, Xavier; Quintana, Dolors (2000): E/ treball de recerca. Procés d elabora-
cid, memoria escrita, exposicid oral irecursos. Vic: Eumo Editorial.

Cuenca, M. Josep (1996): Comentari de texts. Picanya: Edicions del Bullent.

Mari, Isidor (1983): «Registres i varietats de la llengua.» Dins: COM 10 suplement. Barcelona: Direccio
General de Politica Lingiiistica, desembre de 1992.

Payrat6, Lluis (1996): Catala col-loquial. Aspectes de I'tis corrent de la llengua catalana. Valéncia: Universitat
de Valencia.
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Teoriesde laComunicacio

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 2n
PROFESSOR: Carlos Scolari

OBJECTIUS:

Aquesta assignatura té per objectiu principal que 'estudiant sizprop: de les teories de la comunicacio com a ei-

na de treball professional.

Incorporarles racionalitats teoriques al saber professional del comunicador implica:

- Aprendre areconeixer la dimensi6é comunicativa d’'un procés o situacio.

- Saber diagnosticar situacions de comunicacio.

-Ser capag de dissenyar formes d’intervencié de cara a situacions concretes aplicant els coneixements
teorics i metodologics més adequats.

Considerar les teories un instrument de treball significa a més integrar els coneixements teoricocon-

ceptuals amb els coneixements practics dels tallers de produccié treballats internament.

CONTINGUT:

Unitat 1: Introduccié ales teories de la comunicaci6
Unitat 2: CEscola de Frankfurt

Unitat 3: La Mass Communication Research
Unitat 4: Lamirada semiotica

Unitat 5: Els estudis culturals

Unitat 6: Els estudis llatinoamericans

Unitat 7: Larevolucié digital

METODOLOGIA:

Lensenyament privilegia'aprenentatge de processos com: definir, justificar, comparar, reconeixer, etc.
Els instruments didactics inclouen guies de lectura, dinamiques en grup, exercicis de contacte amb la
realitat proposats per recone¢ixer marques de racionalitat en una determinada situacid i altres treballs
personalsien grup pensats per exercitar els diferents processos d’aprenentatge. Es tractara sempre d’e-
xemplificar cada unitat amb analisis de productes comunicatius propers a 'argument de la carrera (pu-
blicitats, estratégies de comunicaci6 corporativa, etc.)

AVALUACIO:

—Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions (50% de lanota final)

—Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor tota equivalent al 50% de la
nota final.

LAvaluaci6 constara de diferents parts, i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificacié6 final de

Iassignaturaserala mitjana entre la part teoricaila part practica, sempre i quan s’hagin aprovat totes les

parts.

BIBLIOGRAFIA:

Adam, Jean-Michel; Bonhomme Marc «Recorridos de lecturas y argumentacion» a La argumentacion pu-
blicitaria: retorica del elogio y de la persuasion, Madrid: Catedra, 2000

Adorno, Theodor; Horkheimer, Max «La industria de la cultura: ilustracién como engafio de las masas»
a Curran; Gurevitch; Woollacot: Sociedad y comunicacion de masas, Mexic: Fondo de Cultura
Econémica, 1981.

Barthes, Roland «Retérica de laimagen» a Lo obvio y lo obtuso, Barcelona: Paidés, 1986.
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— «La cocinadel sentido» a Lz aventura semiologica, Barcelona: Paidés, 1997.

— «El'mito, hoy» a Mitologias, Madrid: Siglo XXI,1999.

Benjamin, Walter «El arte en la época de su reproduccién mecanica» a Curran; Gurevitch; Woollacot:
Sociedady comunicacion de masas, Meéxic: Fondo de Cultura Econémica, 1981.

Cantril, Hadley «La invasién desde Marte» a De Moragas, Miquel Sociologia de la comunicacion de masas
(vol. IT «Estructura, funciones y efectos»), Barcelona: G. Gili, 1986.

Garcia Canclini, Néstor «El consumo sirve para pensar» a Garcia Canclini, N. Consumidores'y ciudadanos:
conflictos multiculturales de la globalizacion, Méxic: Grijalbo, 1995.

Hesmondhalgh, David «Repensar la musica popular después del rock y el soul» a Curran; Morley;
Walkerdine Estudios culturales y comunicacion, Barcelona: Paidés, 1998.

Klapper, Joseph «Lo que sabemos sobre los efectos de la comunicacién de masas: el limite de la esperan-
za» aAAV'V Los efectos de las comunicaciones de masas, Buenos Aires: Jorge Alvarez, 1969.

Lazarsfeld, Paul F. l.a campana electoral ha terminado» a De Moragas, Miquel Sociologia de la comunica-
cion de masas (vol. 111 «Propaganda politicay opinién publica»), Barcelona: G. Gili, 1986.

Lazarsfeld, Paul; Merton, Robert «Comunicacién de masas, gustos populares y accion social organiza-
da» a De Moragas, Miquel Soczologia de la comunicacion de masas (vol. 11 «Estructura, funcionesy efec-
tos»), Barcelona: G. Gili, 1986.

Mannetti, Giovanni «L.os modelos comunicativos yla relacion texto-lector enla semidtica interpretati-
va»a Grandi, R. Texto y contexto en los medios de comunicacion, Barcelona: Bosch, 1995.

Martin Barbero, Jestis «Comunicacion, pueblo y cultura en el tiempo de las transnacionales» a AAVV
Comunicaciony culturas populares en Latinoameérica, Mexic: Felafacs-G. Gilli, 1987.

Mattelart, Armand «EI marco del andlisis ideologico» a Cuadernos del Centro de Estudios de la Realidad
Nacional, Santiago de Chile: Universidad Catélica de Chile, 1970 ca.

Piscitelli, Alejandro «Paradigmas y sistemas de ciencias» en Piscitelli, a. (Des)-haciendo Ciencia, Buenos
Aires: ElRiel, 1997.

Morley, Dave «Interpretar television: la audiencia de Nationwide» a Morley, D. Television, audiencias y es-
tudios culturales, Buenos Aires: Amorrortu, 1996.

Wolf, Mauro «El estudio de los efectos a largo plazo» a Wolf, M. La investigacion de la comunicacion de ma-
sas, Barcelona: Paid6s,1987.
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Comptabilitatl

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 2n
PROFESSORA :NuriaArimanyiSerrat

OBJECTIUS:

Lobjectiu d’aquesta assignatura és coneixer el sistema d’informacié comptable que representala comp-
tabilitat per poder prendre les decisions més oportunes en cada moment.

Es tracta de conéixer completament la normativaiel procés per desenvolupar la comptabilitat de 'em-
presa durant un exercici econdomic, elaborant els Estats Comptables basics: Balang de Situaci6 i
Compte de Pérdues i Guanys, seguint la pauta del Pla General Comptable.

També es pretén introduir I'aplicacié del programa informatic Contaplus.

METODOLOGIA:

Per desenvolupar aquesta assignatura es complementen classes teoriques i practiques per arribar a do-
minar totalment el procés comptable. Es faun exercici practic amb ordinador utilitzant el programa in-
formatic de comptabilitat Contaplus i 'alumne fauna fitxa técnica d’'un tema comptable d’actualitat.

PROGRAMA:

Temar: INTRODUCCIOALATEORIADE LACOMPTABILITAT.
1.1 Concepte, naturalesa i objectius de la Comptabilitat.
1.2 Marclegal de la comptabilitat. Normalitzacié comptable.
1.3 Elements patrimonials i fets comptables.
1.4 Patrimoni comptable.
1.5 Inventarii Balang de Situacid.
1.6 Llibres de Comptabilitat.

Tema 2: METODE I PROCEDIMENTS DE COMPTABILITAT.
2.1 Registre de les operacions comptables. Teories de: “Carrec
2.2 Balan¢ de Comprovacio.
2.3 Variacions del Net Patrimonial.
2.4 Comptabilitzacié de les despeses i dels ingressos.

9+
1

‘Abonament”.

2.5 Regularitzacié dels comptes de gestié.
2.6 Balang de Saldos finals abans i després de la regularitzacio.
2.7 Balang de Situaci6 i Compte de Pérdues i Guanys.
Tema 3: ELCICLE COMPTABLE.
3.1Assentament d’obertura.
3.2 Registre de les operacions en el llibre diari: assentaments que reflecteixen els fets compta-
bles.
3.3 Trasllat alllibre major.
3.4 Fid’exercici economic: Regularitzaci6 dels comptes.
3.5 Presentaci6 del Balang de Situaci6 i del Compte de Perdues i Guanys.
3.6 Assentament de tancament.
Tema 4: INTRODUCCIO ALPLA GENERALCOMPTABLE.
4.1 Principis Comptables.
4.2 Quadre de comptes. Definicionsirelacions comptables.
4.3 Comptes Anuals.
4.4 Normes de Valoracié.
Temas: ESTUDIDELBALANC
5.1 Immobilitzat immaterial, material, financer i despeses amortitzables.
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5.2 Existencies.

5.3 Proveidors, creditors, clients, i deutors de trafic. Efectes comercials.

5.4 Tresoreria.

5.5 Fons Propis.

5.6 Deutes allarg termini, préstecs i emprestits.

5.7 Deutes a curt termini, préstecs i emprestits.

5.8 Comptes relacionades amb el personal de 'empresa.

5.9 Hisenda Publica. Comptabilitat de 'impost de beneficis. Comptabilitat de 'TVA.
Tema 6: ESTUDI DELCOMPTE DE PERDUES I GUANYS.

6.1 Ingressos. Transaccié vendes.

6.2 Despeses. Transaccié compres.

6.3 Resultat de 'exercici.

6.4 Aplicacié del resultat de 'exercici.

AVALUACIO:

Un examen teoric i practic al final del periode lectiu i una fitxa técnica d’'un tema comptable d’actuali-
tat.

BIBLIOGRAFIABASICA:

Pla General Comptable 1990.

Omenaca Garcia J. Supuestos prdcticos de contabilidad financiera y de sociedades. Bilbao: Deusto, ultima edi-
cio.

Omenaca GarciaJ. Contabilidad General. Bilbao: Deusto, dltima edicid.

BIBLIOGRAFIACOMPLEMENTARIA:

Rivero J. Supuestos de Contabilidad Financiera. Editorial Trivium, dltima edicio.

Alvarez Lopez]. Introduccion a la Contabilidad. Editorial Donostiarra, Gltima edicio.

‘Wanden-Berghe J.L. Manual de Contabilidad General. Madrid: Piramide, altima edicid.

SaezTorrecilla, Contabilidad General. Editorial McGraw-Hill, tltima edicid.

SaezTorrecilla, Casos prdcticos de Contabilidad General. Editorial McGraw-Hill, dltima edicid.

Requena Rodriguez .M. E/resultado de la empresa. Barcelona: Ariel, dltima edicié.

Rivero Torre P. Andlisis de Balances y Estados complementarios. Madrid: Piramide, ultima edici6.

Vela Pastor M., Montesinos Julve, i Serra Salvador V. Manual de Contabilidad. Barcellona: Ariel, Gltima
edici6.

Buireu Guarro, J.; Buireu Buades, S. Problemas resueltos de Contabilidad Superior. Madrid: Pirdmide, alti-
ma edicio.

Dominguez Pérez, J.L.; Gay Saludas, J.M.; Losilla Ramirez, M.; Melus Fernandez, J.J.; Osés Garcia, J.
Contabilidad Financiera, Aplicacion prdctica de las normas de valoracion. Editorial McGraw-Hill, dtima
edicid.
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Economiade ’Empresal

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r
PROFESSORA: Carme Portet i Boixaderas

OBJECTIUS:

Lobjectiu de 'assignatura és introduir Pestudiant en el mon de 'empresa. Es una assignatura en la qual
es veuran les diferents arees funcionals de 'empresa: direcci6, finances, producci6, recursos humans i
marqueting.

Lassignatura pretén aconseguir que I'estudiant tingui una visié empresarial amplia, ja que en assignatu-
res posteriors es desenvolupara amb més profunditat el coneixement d’aquestes arees.

PROGRAMA:
Temar. Cempresail’empresari
1) Empresa
2) Caracteristiques principals de 'empresa
3) Els subsistemes de 'empresa
4) Evoluci6 dela figura de 'empresari
Tema 2. Tipus d’empreses
1) Introduccié
2) Criteris economics de classificacié de les empreses
3) Criteris juridics de classificaci6 de les empreses
4) Lempresa familiar
Tema 3. Centorn
1) Definicié
2) Entorn general
3) Entorn especific
Tema 4. Els objectius de 'empresa
1) Caracteristiques dels objectius
2) Classificaci6 dels objectius:
2.1) Objectius economicofinancers
2.2) Objectius economicosocials
3) Estudideles rendibilitats:
3.1) Rendibilitat economica
3.2) Rendibilitat financera

Arees funcionals:

A) Ladirecci6:
Temass. El procés de direccié de 'empresa
1) Ladireccié
2) La funcié de planificacié
3) La funci6 d’organitzacié
4) La funcié de gestié
5) La funci6 de control
Tema 6. La funcié d’organitzacié
1) Aspectes previs
2) Ladepartamentalitzacié
3) Els organigrames
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B) Finances:
Tema 7. Fonts de financament de 'empresa
1) Concepte de finangament i classes
2) Elfinangament intern:
2.1) Avantatges de 'autofinancament
2.2) Inconvenients de 'autofinangament
3) Elfinangament extern:
3.1) El financament extern propi
3.2) Elfinancament extern alié
Tema 8. El punt mort
1) Introduccié
2) Elpunt mort o llindar de rendibilitat
3) El palanquejament operatiu
Tema 9. Métodes de seleccié d'inversions
1) Introduccié
2) Els fluxos de caixa
3) La capitalitzacié il'actualitzacié
4) Métodes de selecci6 d’inversions:
4.1) Metode del termini de recuperaci6 o pay-back
4.2) Métode delvaloractual net o VAN
4.3) Taxa de rendibilitat internao TRI
Temaro. La funci6 financera de 'empresa
1) Lestructura economicofinancera de 'empresa
2) El fons de maniobra
3) Elscicles del'activitat de 'empresaiel periode mitja de maduracié

C) Produccié
Tema 1. La funcié productiva
1) Introduccié
2) Principals diferencies entre 'elaboracié de bénsila produccié de serveis
3) Objectius de la direcci6 de la produccié
Tema1i2. Elprocés de produccié
1) Tipus de processos
2) Alternatives tecnologiques
3) Elsbéns d’equip
4) Ladistribucié delaplanta
Tema13. Els inventaris
1) Introduccié
2) Objectius dels inventaris
3) Els costosilagrossaria dels inventaris
4) Sistemes de control d’inventaris
$) Linventari just-a-temps (just-in-time)

D) Recursos humans
Temar4. La direccié de recursos humans
1) Introduccié
2) Les funcions de la direccié de recursos humans
3) La planificaci6 dels recursos humans
4) Reclutament iseleccié de personal
) La formacié professional del personal:
5.1) Elprograma d’orientacié
5.2) La formacié del personal
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6) Lavaluacié del treball
7) La determinaci6 de les remuneracions

E) Marqueting

Tema1s. Introducci6 al marqueting
1) Definici6 de marqueting
2) Conceptes basics del marqueting
3) Lafunci6 comercial enl'empresa
4) Segmentacid i posicionament
5) Marqueting-mix. Estrategies

AVALUACIO

Hi haurauna prova final escrita que estara estructurada en dues parts: teoriai practica.

BIBLIOGRAFIA

GisbertiGelonch, R. La empresa, naturaleza, clases, entorno y competencia. Barcelona: Octaedro, 2002.

Cuervo Garcia, A. Introduccion a la administracion de empresas. Editorial Civitas, saed. 2004.

Cortés, Claver i altres. Manual de administracion de empresas. Editorial Civitas, 4aed., 1998.

Pérez Gorostegui, E. Economia de la empresa (Introduccion). Madrid: Centro de Estudios Ramén Areces,
3aed., 1996.

Aguer, M.; Pérez Gorostegui, E. Teoria y prdctica de economia de la empresa. Madrid: Centro de Estudios
Ramoén Areces, 1997.

De Beas, A.M. Organizacion y administracion de empresas. Madrid: McGraw-Hill, 1994.

Madrid Garre, M.F.; Lépez Yepes, J.A. Supuestos de economia de la empresa. Madrid, 1993.

Rodrigo Illera, C.; Nogueras Lozano, M.'T. Fundamentos de economia de la empresa. Aplicaciones prdcticas.
Pirdmide, 1993.

Kotler, Philip i altres. Introduccion al Marketing. Sequnda edicion europea. Madrid: Prentice Hall, 2000.

36 GUIADE LESTUDIANT 2005-2006 ADE-PUBLICITAT IRELACIONS PUBLIQUES



Microeconomial

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 2n
PROFESSOR: Josep Terradellas i Cirera

OBJECTIUS:

Introduir els estudiants en els conceptes basics de I'analisi economica, donant una visié amplia de la se-
va genesii desenvolupament historic, i desenvolupar a nivell elemental les teories especifiques de la mi-
croeconomia.

PROGRAMA:

Tema1. Introduccié al’economia: Historia del pensament economic. Escoles, aportacionsiautors.

Tema 2. La teoria economica Neoclassica. Suposits de partida; individualisme metodologic, desagrega-
ci6 i maximitzacié. El problema economic fonamental i el mercat com a mecanisme d’assigna-
cio.

Tema 3. El funcionament dels mercats competitius. Ofertaidemanda. Processos d’ajustament.

Tema 4. Leslimitacions del mercat ilaintervencié del sector public.

Temass. La fonamentacié de la demanda; el comportament dels consumidors. La funcié d’utilitat, la
restricci6 pressupostariail’eleccié optima. Lelasticitat.

Tema 6. La fonamentaci6 de I'oferta; el comportament de les empreses. La funcié de produccid, la mi-

nimitzacié de costos ila maximitzaci6 de beneficis.
Tema 7. Altres formes de mercat: monopoli.

AVALUACIO:

Un examen teoric i practic al final del quadrimestre.

BIBLIOGRAFIA:

Lipsey, R. G. Introduccion a la economia positiva. 13a ed. Barcelona: Vicens Vives, 1999.
Madariaga, R. Economia: teoria i problemes. (2a ed.) Vic: Eumo Editorial, 1998.

Oroval, E. Noves aportacions a la historia del pensament economic. Vic: Eumo Editorial, 1995.
Parkin, M. Microeconomia. Madrid: Addisar Westey, 2001.

Nicholson, W. Teoria Macroeconomica. Madrid: McGraw-Hill, 1997.

Roncaglia, A. Elements fonamentals d economia politica. 1a ed. Vic: Eumo Editorial, 1994.
Wonnacott; Wonnacott Introduccion a la economia. McGraw-Hill, 2000.

Stiglitz, ]. E. Microeconomia. Barcelona: Ariel, 1998.

Pindyck, R.S.; Rubinfeld, D.L. Microeconomia. Madrid: Prentice Hall Iberia, 1998
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Matematical

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 2n
PROFESSOR: Albert Vicens i Escuer

OBJECTIUS:

En qualsevol entorn, i en particular en el mén economic i de 'empresa, calen uns recursos que només
pot donar la Matematica, i és des d’aquesta perspectiva que, per poder-los assolir, cal un coneixement
com més ampli millor d’aquesta materia. Per exemple: com afecta a una magnitud economica un petit
enuna de les seves variables? Quines decisions cal prendre per obtenir la maxima rendibilitat en un en-
torn economic concret? A aquestes qiiestions, i d’altres, la Matematica Empresarial I pot donar-hi la
resposta o, simés no, donar les bases per a poder-les respondre. Aixi caldra, en primer lloc, tenir familia-
ritat i practica suficient amb els conceptes propiament matematics per poder, després, fer la correspo-
nent aplicacié almén de ’'Economiaide 'Empresa.

PROGRAMA:
Tema 1. Funcions reals d’'unavariable real.
r.I. Concepteidomini.
1.2. Limitsicontinuitat.
1.3. Derivacié. Extrems. Elasticitat d’'una funcié.
I.4. Estudiigrafic d’'una funcié.
Tema 2. Algebra lineal.
2.1. Calcul matricial. Tipus de matrius.
2.2. Determinants. Propietats.
2.3. Rang d’'una matriu. Matriu inversa.
2.4. Sistemes d’equacions lineals.
2.4. Vectors.
2.5.Diagonalitzaci6 de matrius quadrades: vectors i valors propis.
Tema 3. Funcions de diverses variables reals.
3.1. Concepte. Camp d’existeéncia. Corbes de nivell.
3.2. Derivaci6 parcial. Concepte de diferencial.
3.3. Funcions homogenies. Teorema d’Euler.
3.4. Optimitzacié: extrems relatius i condicionats.

AVALUACIO:

Es faraundnic examen en la convocatoria corresponent.

BIBLIOGRAFIA (complementaria):

Larson; Hostetlet; Eduards. Calculo. Vol. 17 I1. Madrid: McGraw-Hill, 1995.

Sydsaeter, K. Hammond, P. Matemadticas para el Andlisis Econdmico. Prentice Hall, 1998.

Calle, ML.; Vendrell, R. Problemes d ’Algebm Lineal i Calcul infinitessimal. Vic: Eumo Editorial, 1992.
Demidovich, B. Problemasy Ejercicios de Andlisis Matemadtico. Madrid: Paraninfo, 1993.

Balbas; Gil; Gutierrez. Analisis Matemdtico para la Economia. Vol. 1 I1. Madrid: AC, 1989.

Garcia, A. Matemadticas aplicadas a la Empresa. Madrid: AC,1992.

Alegre, P; Badia, C. Ejercicios resueltos de Matemdticas Empresariales. Madrid: AC, 1990.

Bombal; Marin; Vera. Problemas de Andlisis Matemadtico. Vol. 17 11. Madrid: AC, 1989.

Caballero, R. Matemdticas aplicadas ala Economiay a la Empresa. Madrid: Piraimide, 1993.
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PAGINES D'INTERNET:

El paraiso de las matematicas: www.matematicas.net/

Ejercicios resueltos de matematicas: sergiman.tripod.com/

Pagina Web de matematicas: www.ciudadfutura.com/matematicas/index.html
Gacetilla Matematica: www.arrakis.es/- mcj/
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Angles|

CREDITS:6
QUADRIMESTRE: 2n.
PROFESSORES: M. Carme Crivillés

Anna Masferreri Giralt

OBJECTIUS:

Lobjectiu general és que I'estudiant sapiga utilitzar la llengua anglesa en un context professional. El

curs pretén millorar la competéncia comunicativa a nivell intermedi i al mateix temps introduir el voca-

bulari especific a partir de situacions estretament relacionades amb 'entorn empresarial. Els objectius

que caldraassolir durant el curs es concreten en els segiients punts:

-millorar la competéncia lingiiistica necessaria per poder-se comunicar en situacions de 'entorn em-
presarial.

- comunicar-se oralment tenint cura de la proniuncia.

- adquirir habilitats per comprendre globalment una conversa, una presentacié o una explicacié oral.

-introduir el lexic especific fonamental per ala comprensid i expressié oral i escrita.

-interpretar i produir documents basics en el mén empresarial.

PROGRAMA:
Topics:
1. Globalisation
2. Brands
3. Travel
4.Advertising
5. Employment
6. Trade
7. Innovation
8. Organisation

Language contents:
I. Skills:
1. Reading comprehension
2. Speakingin context
3. Listening comprehension
4. Writing in context
II. Grammar:
1. Comparing and contrasting
2. Present and past tenses
3. Future
4.Articles: a, an, the
5. Question formation
6. Conditionals
7. Passive voice
8. Noun combinations
ITI. Vocabulary

40 GUIADE ’ESTUDIANT 2005-2006 ADE-PUBLICITAT | RELACIONS PUBLIQUES



AVALUACIO:

Hihauraunaprovadelllibre de lectura (10% de lanota final).

Hihaura un examen final que constara de dues parts; una prova oral (comprensié i expressio orals) i una
provaescrita (comprensio i expressio escrites).

BIBLIOGRAFIA:
I. Material de classe (obligatori):
Market Leader. David Cotton, David Falvey and Simon Kent. Cambridge University Longman, 2000.

2. Lectura (obligatori):
Endlich, L. Goldman Sachs: The Culture of Success. Penguin Readers level 4

3. Exercicis de Gramatica (obligatori):
Emmerson, P. Business Grammar Builder. Macmillan, 2002.

4. Obres de consulta:
Adam, J.H. Longman Distionary of Business English. Ed. Nelson, 1991
Oxford Advanced Learner’s Dictionary. O.UP, 1995
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Informaticall

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 2n
PROFESSOR: Raymond Lagonigro i Bertran

OBJECTIUS:

Aquesta assignatura pretén complementar els coneixements adquirits al’assignatura d’InformaticaI.
Es fara unaintroducci6 al disseny, creaci6 i utilitzacié de Bases de Dades Relacionals. En concret es tre-
ballara amb el gestor de BD relacionals ACCESS fent émfasi en els aspectes d’intercanvi de dades amb
altres paquets.

PROGRAMA:
1.- Introduccié al Disseny (orientat a Bases de Dades)

1.1.- Conceptes Basics.

1.2.- Disseny d’'un sistema. Metodologia E-R.
2.-Bases de Dades Relacionals.

2.1.- Introduccié.

2.2.- Model Relacional.

2.3.- Traduccié de Chen (E-R) a Relacional.
3.- Gestor de Bases de Dades ACCESS.

3.1.- Creacié dela BD.

3.2.- Consultesala BD: QBEiSQL.

3.3.- Formularis.

3.4.- Informes.

BIBLIOGRAFIA:

De Miguel, A.; Piattini, M. Concepcion y disefio de Bases de Datos. Ed. Rama. 1993.

Mayne, A.; Wood, M.B. Introduccion a las bases de datos relacionales. Barcelona: Diaz de Santos. 1988.
Jurgen Bar. E/ granlibro de Access para Windows 95. Madrid: 1996.
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ASSIGNATURES OBLIGATORIES DE SEGON CURS

Anglesll

QUADRIMESTRE: 1r
CREDITS: 6
PROFESSORA: Josefina Guix i Soldevila

OBJECTIUS:

Lobjectiu general és que I'estudiant sapiga utilitzar la llengua anglesa en un context professional. El

curs pretén assolir la competéncia comunicativa a nivell intermedi i al mateix temps ampliar el vocabu-

lari especific a partir de situacions estretament relacionades amb I'entorn empresarial i el mén de la pu-

blicitat. Els objectius que caldra assolir durant el curs es concreten en els segiients punts:

a) Millorar la competéncia lingiiistica necessaria per poder-se comunicar en situacions de I'entorn em-
presarialidela publicitat.

b) Comunicar-se oralment tenint cura de la pronuncia.

¢) Adquirir habilitats per comprendre globalment una conversa, una presentaci6 o una explicacié oral.

d) Ampliar el lexic especific fonamental per ala comprensié i expressié oral i escrita.

e) Interpretar i produir documents basics en el mén empresarial.

PROGRAMA:
Topics:
1. Money
2. Ethics
3.Change
4. Strategy
5. Cultures
6. Leadership
7. Competition

8. Quality

Language contents:
I. Skills
1. Reading comprehension
2. Speaking in context
3. Listening comprehension
4. Writing in context
IT. Grammar:
1. Describing trends
2. Narrating
3.Reported Speech
4.Dependent prepositions
5. Modalverbs
6. Relative clauses
7. Words and expressions for talking about competition
8. Prepositions of time
IT1. Vocabulary
Specialised vocabulary will focus on the profession: the workplace, interaction with clients and co-
lleagues, computing and digital technology.
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AVALUACIO:

Hihauraunaprovadelllibre de lectura (10% de lanota final).

També hi haura un examen final que incloura proves orals (comprensi6 i expressio orals) i proves escri-
tes (comprensio i expressio escrites, gramaticaivocabulari).

BIBLIOGRAFIA:

Material de classe (obligatori):
Cotton, D. et al. Market Leader. Longman, 2000.

Llibre de lectura (obligatori):
Benetton. Jonathan Mantle. Penguin Readers.

Exercicis de Gramatica (obligatori):
Emmerson, P. Business Grammar Builder. MacMillan, 2002.

Obres de consulta:
Adam, J.H. Longman Distionary of Business English. Ed. Nelson, 1991
Oxford Advanced Learner’s Dictionary. O.UP, 1995
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Matematicall

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r.
PROFESSOR: Albert Vicens i Escuer

OBJECTIUS:

Lassignatura consta de temes ben diversos i diferenciats entre si. Lobjectiu és donar els instruments
necessaris, cada cop més complexos pero alhora imprescindibles, per poder avancgar en el coneixement
del mén de’Economiail’Empresaiaconseguir el domini d’aquests instruments com una forma d’apro-
par-nos a I'analisi economica, espai en que 'economista empra simbols matematics en el moment que
exposa el problema, i fa servir els resultats de la matematica per a la seva resoluci6 i posteriors conclu-
sions.

PROGRAMA:
Temar. Integracié
1.1. Primitives. Integrals definides
1.2. Integrals impropies
1.3. Integrals iterades. Area en el pla. Teorema de Fubini.
1.4. Integrals dobles. Coordenades polars.
Tema 2. Equacions diferencials
2.1. Definicions
2.2. Equacions ordinaries de primer ordre
2.3. Equacions lineals d’ordre superior
2.4. Sistemes d’equacions lineals.
Tema 3. Equacions en diferéncies
3..1 Definicions iequacionslineals de primer ordre
3.2. Equacionslineals d’ordre superior
3.3. Estabilitat de les solucions. Grafic de teranyina.
3.4. Sistemes d’equacions en diferéncies lineals
Tema 4. Introducci6 ala programacié lineal
4.1. Models lineals. Solucié grafica
4.2.Solucié algebraica

AVALUACIO:

Es faraun examen en la convocatoria escaient.

BIBLIOGRAFIA (complementaria):

Teoria:

Chiang, C. Métodos fundamentales de Economia Matemdtica. Editorial McGraw-Hill, 1987.

Garcia, A. Matemadticas aplicadas a la Empresa. Madrid: AC, 1992

Larson; Hoterler; Edwards. Cdlculo. Vol. 11 2. Editorial McGraw-Hill, 1995.

Loépez, M. Vegas, A. Curso Bdsico de Matemdticas para la Economia 'y Direccion de Empresas 1. Madrid:
Pirdmide, 1994.

Problemes:

Alegre, P; Badia, C. ialtres. Ejercicios resueltos de Matemdticas Empresariales 1. Madrid: AC, 1990.
Alegre, P; Jorba, L.ialtres. Ejercicios resueltos de Matemdticas Empresariales 2. Madrid: AC, 1991.
Bombal; Marin; Vera. Problemas de Andlisis Matemdtico. Vols 1111. Madrid: AC, 1989.
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Caballero, Rialtres. Matemdticas aplicadas a la Economia’y ala Empresa. Madrid: Piramide, 1993.

Heading, J. Ecuaciones Diferenciales Ordinarias. Méxic: Limusa, 1982.

Kiselov; Krasnov; Makarenko. Problemas de ecuaciones diferenciales ordinarias . Editorial Mir, 1984.

Loépez, M: Vegas, A. Curso Bdsico de Matemdticas para la Economia y Direccion de Empresas 1. Ejercicios.
Madrid: Piramide, 1994

Perez-Grasa, 1.; Minguillén, E.; Jarne, G. Matemdticas para la economia. Programacion matemdtica y siste-
mas dindmicos. McGraw-Hill, 2001
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Economiade ’Empresall

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r
PROFESSORA: Silvia Cordomi

OBJECTIUS:

Estudiintroductori de les diferentes arees funcionals de 'empresa. Direccié i Recursos Humans,
Comercial, Produccié i Gesti6 Financera. Es tracta de posar en contacte els estudiants amb els concep-
tes fonamentals sense aprofundir, car no disposen encara de les eines necessaries per poder-ho fer. Es
pretén que obtinguin unavisi6 global de com treballen les empreses en general.

PROGRAMA:
Temar.- Direcci6
1.1.- La funcié directiva
1.2 .- Planificacié i control de 'empresa
1.3 .- Presade decisions
1.4 .- Lorganitzacié
1.5 .- Ladirecci6 dels recursos humans
Tema 2.- Comercialitzaci6
2.1.- Elmercat
2.2 - Elproducte
2.3 .- Lacomunicacié comercial
2.4 .- Ladistribucié comercial
Tema 3.- La produccié
3.1.- Elsistema de producci6é
3.2.- Laplanificaci6iel control
3.3.- Elsestocs
Tema 4 .- Les finances de 'empresa
4.1.- Les necessitats financeres
4.2 .- Lesinversions
4.3 .- Elcontrol de gesti6

BIBLIOGRAFIA OBLIGATORIA:

Bueno, E.; Cruz, I.iDuran, J.J. Economia de la Empresa. Madrid: Piramide, 15a ed., 1993.
Cuervo, A. Introduccion a la Administracion de Empresas. Madrid: Civitas, 2a ed., 1996.
Mintzberg, H. Lanaturaleza del trabajo directivo. Barcelona: Ariel, 1991.

Mintzberg, H. La estructuracion de las organizaciones. Barcelona: Ariel, 1988.
Mintzberg, H. El poder en la organizacion. Barcelona: Ariel, 1992.
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Estadistical

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r
PROFESSOR: Albert Vicens i Escuer

OBJECTIUS:

Proporcionar a I'estudiant la base necessaria d’estadistica descriptiva per poder, més endavant, com-
prendre I'estadistica inductiva. Per assolir aquests coneixements s’estudiara I'analisi d’'una o diverses
variables estadistiques aixi com una breu inroduccié ales variables aleatories.

PROGRAMA:
Tema1. Concepte i contingut de 'estadistica.
1.1 Objecte de I'estadistica.
1.2 Poblacié i mostra.
1.3 El procés de I'analisi estadistica.
1.4 Classificaci6 de les dades.
Tema 2. Distribucions unidimensionals.
2.1 Distribucié de freqiiéncies.
2.2 Representacié grafica.
2.3 Mesures de posici6 i de dispersio.
2.4 Mesures de concentracid iasimetria.
2.5 Tipificacié.
Tema 3. Distribucions bidimensionals.
3.1 Distribucions marginals.
3.2 Distribucions condicionades.
3.3 Independeéncia estadistica.
3.4 Regressié lineal simple.
Tema 4. Nombres index.
4.1 Definicié d’'index.
4.2 Indexs simples i complexos.
4.3 Enllagicanvis de base.
4.4 Deflaci6 de séries de valor.
Tema 5. Teoria de la probabilitat.
5.1 Concepte. Axiomaticaipropietats.
5.2 Determinaci6 de la probabilitat d’un succés.
5.3 Independeéncia de successos.
5.4 Teorema de la probabilitat total. Teoema de Bayes.
Tema 6. Introduccié al'us del paquet estadistic SPSS. Utilitzaci6 del programa informatic per analitzar
distribucions unidimensional i bidimensionals.

AVALUACIO:
En finalitzar el quadrimestre hi haura un examen final de I'assignatura, dividida en dues parts: una prova
escritaiunaprovaamb el programa informatic SPSS.

BIBLIOGRAFIA:
Martin, FJ. Introduccion ala estadistica economica'y empresarial. Madrid: AC, 1994.
Kazmier, L. Estadistica aplicada a la administracion'y economia. Madrid: McGraw-Hill, 1991.
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Casas Sanchez, J.M. Introduccion a la estadistica para economia'y administracion de empresas. Madrid: Centro
de Estudios Ramon Areces, 1996.

‘Wonnacotty Wonnacott. Estadistica bdsica prdctica. Limusa, 1991.

Canavos, G.C. Probabilidady estadistica. Madrid: McGraw-Hill, 1989.
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Comptabilitatll

CREDITS: 6

QUADRIMESTRE: 1r

PROFESSORES: NuriaArimanyiSerrat
Elisabet PaxauiTura
Carme Portet i Boixaderas

OBJECTIUS:

En una primera part I'assignatura vol aprofundir en el Pla General Comptable i en la confeccié dels
Comptes Anuals. En la segona part I'assignatura pretén aconseguir un estudi de la normativa mercantil
espanyolaaplicada ala comptabilitat de les societats.

METODOLOGIA:
Combinar classes teoriques i practiques per al desenvolupament dels temes del programa. Realitzaci6
de fitxes tecniques de temes comptables d’actualitat.

PROGRAMA:

Temar. La comptabilitat com a sistema d’informacio.
1.1. La Comptabilitat i lainformacié economica.
1.2. Lainformacié dels Comptes Anuals.

1.3. Tipus de comptabilitats.
Tema 2. E1Pla General Comptable.
2.1. Grup 1: Financament Basic.
2.2. Grup 2: Immobilitzat.
2.3. Grup 3: Existéncies.
2.4. Grup 4: Creditors i Deutors per operacions de trafic.
2.5. Grup §5: Comptes Financers.
2.6. Grup 6: CompresiDespeses.
2.7. Grup 7: Vendes i Ingressos.
2.8. Principis comptables i Normes de valoracio.
Tema 3. Els Comptes Anuals.
3.1. E1 Balang de Situacié.
3.2. ElCompte de Pérdues i Guanys.
3.3. La Memoria.

Tema 4. Comptabilitat de Societats. La Societat AnonimaI.
4.1.LaSocietat Anonima. Caracteristiques i fundacié.
4.2.Lesaccions enlaSocietat Anonima.

4.3. Ladistribucié del resultat enla Societat Anonima.

Tema 5. Comptabilitat de Societats. La Societat Anonima IT.
5.1. Augments de capital i reduccions de capitalenlaS.A.
5.2. Transformacié i Fusi6 enlaS.A.

5.3. Dissolucié i Liquidacié enlaS.A.
5.4. EmprestitenlaS.A.

Tema 6. Comptabilitat de Societats. La Societat Limitada.

6.1. Introduccié alaSocietat Limitada.
6.2. Constituci6 de laSocietat Limitada.
6.3. Participacions socials.
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AVALUACIO:

Un examen teoric i practic al final del periode lectiu.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

Omenaca Garcia, J. Contabilidad General. Bilbao: Deusto, tltima edicid.

Omenaca Garcia, . Supuestos prdcticos de contabilidad financiera 'y de sociedades. Bilbao: Deusto, tltima edi-
cio.

Pla General de Comptabilitat, 1990.

Reial Decret Legislatiu 156.4/1989 Text Refos de la llei de Societats Anonimes.

Rivero,]J. Contabilidad de Sociedades. Madrid: Trivium, ltima edicid.

Rivero, J. Supuestos de Contabilidad de Sociedades. Madrid: Trivium, tltima edicié.

Amat O. Andlisis de Estados Financieros. Barcelona. Gestién 2000, tltima edicid.

BIBLIOGRAFIACOMPLEMENTARIA:

Alvarez Lépez,]. Introduccion ala Contabilidad. Sant Sebastia: Donostiarra, ultima edicio.

Buireu Guarro, J.; Buireu Buades, S. Problemas resueltos de Contabilidad Superior. Madrid: Piramide, dlti-
ma edicid.

Loring Miro, J. Contabilidad de Sociedades. Madrid: Piramide, dltima edici6.

Siez Torrecilla, A. Contabilidad General. Ed. McGraw-Hill, tltima edici6.

SaezTorrecilla, A. Casos prdcticos de Contabilidad General. Ed. McGraw-Hill, dltima edici6.

Vela Pastor, M..; Montesinos Julve, V.; Serra Salvador, V. Manual de Contabilidad. Barcelona: Ariel, dltima
edicié.

‘Wanden-Berghe, J.L. Manual de Contabilidad General. Madrid: Piramide, dltima edicid.

AECA. Principios contables. Asociacion espafiola de contabilidad y administracion de empresas, 1996.

Urias Valiente J. Andlisis de Estados Financieros. Editorial McGraw-Hill, dltima edicié.
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TeoriaiEstructurade laComunicacio d’Empresal

CREDITS:6
QUADRIMESTRE:1r
PROFESSOR:

OBJECTIUS:

Presentar al'estudiant una conceptualizaci6 de la publicitat moderna, com un procés de comunicaci6
particular, analitzant els diferents elements del model de comunicacié aplicats a la comunicacié publi-
citaria; aixi com els actorsiles estructures fonamentals de la publicitat.

Estudiar com es realitza la planificaci6 de la comunicacié publicitaria ales empreses, mitjangant el des-
envolupament dels diferents aspectes i passos que comporta la realitzacié d’'una campanya publicitaria.

CONTINGUTS:
1. Introduccié ala Publicitat
a. Les organitzacions i la comunicacié.
b. Necessitat historica de la publicitat moderna.
c. Concepte de Publicitat.
d.LaMarca. Perspectiva d’emissié i de recepcio.
e. Estructura de I'activitat publicitaria.
2. LaCampanya de Publicitat.
a. Objectius
b. Public Objectiu
c. Pressupost
d. Briefing
e. Estrategia Creativa
f. Estratégia de Mitjans
g. Control de I'efectivitat
3. LaPublicitat com a Procés de Comunicacié.
a. Emissor
b. Receptor
c.Canal
d. Missatge
e. Efectes
4. Crisidela Publicitat. La Comunicaci6 “Below the line”.
5. Aspecteslegalsietics de la publicitat.

METODOLOGIA:

La metodologia basica de classe es basara en el plantejament de les qiiestions generals del tema, la refle-
xi6 en grup a partir de lectures recomanades, i la realitzacié d’exercicis lligant la teoria ila practica de la
publicitat.

AVALUACIO:

Hi haura diferents exercicis de classe, aixi com un treball general de I'assignatura. També hi haura un
examen final de I'assignatura.

Lavaluacié de I'assignatura constara de diferents parts i s’ha d’aprovar cadascuna per separat. La qualifi-
caci6 final sera la mitjana entre la part tedrica i la part practica, sempre que s’hagin aprovat ambdues
parts.
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BIBLIOGRAFIA:

Aaker, David i Myers, John: Management de la publicidad, vols. 1111, 4a ed., Barcelona: Hispano Europea,
1993.

Castellblanque, Mariano: Estructura de la actividad publicitaria, Barcelona: Paidés, 2001.

Diez de Castro, Enrique, et al: Comunicaciones de Marketing, Madrid: Piramide, 2001

Diez de Castro, Enrique, i Martin Armario, Enrique: Planificacion Publicitaria, Madrid: Pirdimide, 1993.

Eguizabal Maya, Raul: Historia de la Publicidad, Madrid: Eresma/Celeste, 1998.

Garcia Uceda, Mariola: Las claves de la publicidad, 3a ed., Madrid: ESIC, 1999.

Gonzalez, M. Angeles: Curso de Publicidad, Madrid: Eresma/Celeste, 1994.

Herreros Arconada, Mario: La Publicitat. Fonaments de la comunicacio publicitiria, Barcelona: Portic
Media, 2000.

Ortega, Enrique: La comunicacion publicitaria, Madrid: Piramide, 1997.

Perez Ruiz, Miguel Angel: Fundamentos de las Estructuras de la Publicidad, Madrid: Sintesis, 1996.

Sanchez Guzman, José Ramon: Breve Historia de la Publicidad, Madrid: Ciencia 3,1989.
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Microeconomiall

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE; 1er. Q
PROFESSOR: Rafael MadariagaiSanchez

OBJECTIUS:

Aprofundir, introduint noves eines analitiques, en les teories que configuren la teoria econdmica mo-
derna que es presenten al’assignatura Microeconomia I. Reforgar els coneixementsiles definicions ba-
siquesipresentar algunes teories alternatives.

PROGRAMA:
1. Els sistema economic i el lliure mercat.
1.1. Perspectiva historica de 'economia.
1.2. Elmercatiles institucions economiques.
1.3. Cooperacié6 i conflicte. Equilibris de Nash
1.4. Lofertailademanda
2.Teoriadel consum.
2.1. La funcié d’utilitat i 'ordre de preferéncies.
2.2. Larestriccié pressupostaria
2.3. Teoria de leleccid.
2.4. Demandes Marshallianes i Hicksianes
2.5. Lefecte rendail’efecte substitucid.
2.6. Elbenestarilavariacié dels preus.
2.7.Delademandaindividual ala demanda agregada.
2.8. Teories de'eleccié amb incertesa. La funcié d’utilitat esperada.
3. Teoria de la produccidiels costos.
3.1. Lanalisi d’activitats i I'eficiéncia tecnologica.
3.2. Lafuncié de produccié neoclassica. Curt illarg terminis.
Productivitat marginal i mitjanairendiments a escala.
3.3. Leficiéncia economicailavaloraci6 dels processos de producci6.
3.4. Les corbes de costos a curtillarg termini.
4.Empresaimercat competitiu.
4.1. Equilibri competitiu a curt termini.
4.2. Equilibri competitiu allarg termini.
5.Equilibri generalierrades del mercat.
5.1. Elmodel d’equilibri general amb intercanvi pur.
5.2. Elmodel d’equilibri general amb produccié.
5.3. Externalitats, béns publics, problemes d’informacié.

AVALUACIO:

Correcci6 d’exercicisiquestions a classe. Ellliurament de problemes i qiiestions resoltes pot aportar
un 10% de la qualificacio final.

Examen final teoric (50%) i practic (50%).

BIBLIOGRAFIA:

Ahijado, M. Microeconomia. Ceura, 1994.

DD.AA.: Microeconomia Intermedia. Problemasy cuestiones. Madrid: McGraw-Hill, 2003.
Fernandez de Castro, J.; Tugores, J. Microeconomia. 1aed. McGraw-Hill, 1997.
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Frank, R. Microeconomia'y conducta. 5* ed. McGraw-Hill, 2005.

"Tugores, J. Microeconomia: Cuestiones'y problemas. Madrid: McGraw-Hill, 1990.
Hey, ].D.: Microeconomia intermedia. 1" ed. McGraw-Hill, 2004.

Varian, H. Microeconomia intermedia, 5° ed. Barcelona: A. Bosch, 1999.
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Angleslll

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 2n
PROFESSOR: Daniel Nicholls

OBJECTIUS:

Lobjectiu general és que I'estudiant sapiga utilitzar la llengua anglesa en un context professional. El

curs pretén millorar la competéncia comunicativa a nivell intermedi-alt i al mateix temps introduir vo-

cabulari especific dels temes del curs a partir de situacions relacionades amb I'entorn empresarial. Els

objectius que caldra assolir durant el curs es concreten en els segiients punts:

-millorar la competeéncia lingiiistica necessaria per poder-se comunicar en situacions de 'entorn em-
presarial.

- comunicar-se oralment en public.

-adquirir habilitats per comprendre una conversa, una presentacio o una explicacié oral i poder extreu-
re’ninformacié especifica.

-introduir elléxic especific per alacomprensié i expressié oraliescrita.

-interpretar i produir documents del mén empresarial.

PROGRAMA:

Topics:
1. Finance
2. Banking
3.Stocks and shares

Language contents:
I. Skills:
1. Reading comprehension
2. Speaking:
- Presentations
- Leading and participating in meetings
3. Listening comprehension
4. Writing
IT. Grammar:
1. Verbs + Preposition
2. Nouns + Preposition
3. Adjectives + Preposition
4. Verbs + to INF /INF-ing
5. Descriptions of graphs and trends
6. Make and Do
ITI. Vocabulary

AVALUACIO:

Lavaluacié de I'assignatura constara d'un examen final obligatori (70%), que constara les segiients
parts; gramatica, vocabulari, comprensié i expressi6 oral i escrita. A més a més, hi haura una prova del
llibre de lectura (10%), s’haura de fer una presentacié oral (10%) i participar activament en les activitats
de classe (10%).

Per superar I'assignatura s’ha d’obtenir la suficiencia de 'examen final obligatori i al menys dues de les
tres parts.
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BIBLIOGRAFIA:

1. Material de classe (obligatori):
Dossier

2. Lectura (obligatori):
Sir Richard Branson: the autobiography. Business world. Penguin Readerslevel 6

3. Exercicis de Gramatica (obligatori):
Emmerson, P. Business Grammar Builder. Macmillan, 2002.

4. Obres de consulta:

Adam, J.H. Longman Distionary of Business English. Ed. Nelson, 1991.

Oxford Advanced Learner’ Dictionary. O.U.P.1995.

Macmillan English Dictionary. Macmillan Education 2002.

Market Leader. Intermediate. David Cotton, David Falvey and Simon Kent. Cambridge University
Longman, 2000.

Market Leader. Upper-intermediate. David Cotton, David Falvey and Simon Kent. Cambridge University
Longman, 2000.

MacKenzie, 1. English for Business Studies. C.U.P.1997
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Economia Mundial

CREDITS: 6
QUATRIMESTRE:2n
PROFESSOR: Joan BouiGeli

OBJECTIUS:

Leconomia mundial esta canviant rapidament. Es desintegrala societat i'economia dels paisos de 'Est
d’Europa, mentre que I'Oest pateix un forta crisi social i de valors. El Tercer mén es fa cada cop més he-
terogeni, com a conseqiiencia del fort creixement de I’Asia Oriental, estancament d’América Llatina,
iel decreixement d’Africa. Dactual model de creixement econdmic, que és incapag de millorar el benes-
tar huma en totes les seves dimensions, esdevé insostenible. Si es vol entendre el present i inferir a par-
tir d’aqui les tendéncies principals que configuren el futur, és essencial tenir una visié com més clara mi-
llor de la situacié actual i de les transformacions, dels canvis, i de les dificultats a les quals ens
enfrontem. Lobjectiu d’aquesta assignatura sera explorar i entendre el significat economic de la trajec-
toria de'economia tant en’ambit global com en els aspectes més parcials i regionals.

PROGRAMA:
Tema1. Introducci6. Nexosiinterrelacions de les economies mundials.
Temaz. Evoluci6 de les economies mundials.
2.1. EOrdre Economic Internacional de postguerra.
2.2. Crisi de'Ordre Economic Internacinal de postguerra.
2.3. EInou ordre: Neoliberalisme global.
Tema 3. Les institucions economiques internacionals.
3.1. Institucions comercials: el GATTila OMC.
3.2. Institucions finaceres: el FMIiel BM.
Tema 4. La crisi dels paisos desenvolupants.
Tema . La desintegracié dels paisos de 'Est.
5.1. La caiguda de 'URSS.
5.2. Evolucié economica dels PECOS.
5.3. Xina, transformacions i perspectives.
5.4. Inserci6 de Cuba al’economia mundial.
Tema 6. Globalitzaci6 de 'economia.
6.1. Els nous escenaris de la globalitzacio.
6.2. Globalitzaci6 del capital i segmentaci6 del treball.
Tema. Crisi de 'Estat de benestar.
Tema 8. Desenvolupament i subdesenvolupament.
8.1. Estructura del subdesenvolupament.
8.2. Africa, crisi econdmica permanent.
8.3. Laindustrialitzacié a América Llatinai Asia Oriental.
8.4. Cap aun desenvolupament huma sostenible.
8.5.Unnou concepte de seguretat humana.
8.6.Lapobresahumanaal Mon.
8.7. Lainversié estrangera en els paisos subdesenvolupats.
Tema 9. Laintegracié econdomica en la globalitzacio.
9.1. EINAFTA el Conosur.
9.2.LaUEM.
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AVALUACIO:

Lavaluaci6 final s’obtindra a partir de 'agregacié de tres notes: 'examen final -amb un pes del 70% en la
nota final-, el treball de curs —amb un pes del 20%-, i la valoraci6 sobre la participaci6 de cada estudiant
enels debatsitreballs comentats a classe —amb un pes del 10% en lanota final.

Tanmateix, els estudiants que ho desitgin podran optar per ser avaluats a partir d’'un Gnic examen final.

BIBLIOGRAFIA:

Berzosa, C. Los nuevos competidores internacionales. Ed. Ciencias Sociales, 1991.

Bustelo Gomez, P. Economia politica de los nuevos Paises Industriales Asidticos. Madrid: Siglo X X1, 1990.

Bustelo Gomez, P. La industrializacion en América Latina y Asia Oriental. Madrid: Complutense, 1994.

De Paz Bénez, M. Economia Mundial. Madrid: Pirdmide, 1993.

Jimenez Herrero, L. Desarrollo insostenible y economia ecologica. Madrid: Sintesis, 1996.

Munoz Cidad, C. Estructura Econdmica Internacional. Madrid: Civitas, 1992.

PNUD. Informe sobre Desarrollo Humano 1995,1996,1997, Ed. Mundi Prensa.

Samir Amin. E/ fracaso del desarrollo en Africay en el Tercer Mundo. IEPALA, 1994.

Vidal Villa, J. M. Cap una economia mundial. Barcelona: Publicacions de la Universitat de Barcelona, 1995.

Vilaseca Requena, J. Los esfuerzos de Sisifo. La integracion economica en América Latina'y el Caribe. Ed. Libros
delaCatarata, 1994.

Alprincipide curs 'estudiant disposara d’'una publicaci6 de material de treball complementari.
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Estadisticall

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r
PROFESSORA:AnnaSabataiAliberch

OBJECTIUS:

Aprofundir en I'analisi descriptiva i exploratoria de les dades per construir un model probabilistic.
Introduir 'estudiant en el concepte d’inferéncia estadistica, posant un especial émfasi en I'estimacio i
contrastaci6 a través de mostres. Introduir el model de regressié lineal i aplicacions en 'ambit de 'em-
presa.

METODOLOGIA:
Desenvolupament teoric, aplicacions practiques, problemes i simulacié amb un paquet informatic
d’estadistica.

PROGRAMA:
Temar. Variables aleatories.
1.1 Funcions de probabilitat i de distribucié.
1.2 Models de variables aleatories discretes.
1.3 Models de variables aleatories continues.
Tema 2. Variables aleatories bidimensionals.
2.1. Definici6.
2.2. Covarianciaicorrelacié.
2.3. Distribucié normal.
Tema 3. Mostreig.
3.1. Noci6 de mostra.
3.2. Tipus de mostreig.
3.3. Estadistics basics.
Tema 4. Estimaci6 de parametres.
4.1. Definici6 d’estimador.
4.2. Propietats dels estimadors.
4.3. Estimaci6 puntual.
4.4. Estimacié perinterval.
Tema 5. Contrastacié d’hipotesis.
5.1. Definicié. Tipus d’error.
5.2. Hipotesis sobre lamitjana.
5.3. Hipotesis sobre lavariancia.
5.4. Hipotesis sobre proporcions.
5.5. Analisi de lavariancia.
Tema 6. Proves Khi-quadrat.
6.1. Contrast de labondat de I'ajustament.
6.2. Contrast d’homogeneitat.
6.3. Contrast d’'independéncia.
Tema 7. Utilitzaci6 del programa informatic SPSS per treballar alguns models de variables aleatories i
resoldre alguns exercicis d’intervals de confianza i contrastos parametrics.
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AVALUACIO:

Elsistema d’avaluacié consta d’un examen finalila realitzacio de treballs.

BIBLIOGRAFIABASICA:

Canavos, G.C. Probabilidad'y Estadistica. Aplicaciones’y Métodos. McGraw-Hill, 1988.

Alea Riera, M.V. Estadistica aplicada a les ciéncies economiques i socials. Barcelona: UB — McGraw-Hill,
1999.

Kazmier, L.; Diaz Mata, A. Estadistica aplicada a administracion y economia. McGraw-Hill, 1991.

Newbold, P; Estadistica para los Negocios'y la Economia. Prentice Hall, 1996.

Spiegel, Murray, R. Estadistica. Colleccié Schaum, Madrid: McGraw-Hill, 1969.

Bar6 Llinas, J. Cdlculo de probabilidades. Aplicaciones economico-empresariales. Barcelona: Parramén, 1987.

Bar6 Llinas, J. Inferéncia estadistica aplicaciones economico-empresariales. Barcelona: Parramon, 1989.

Freedman; Pisani; Purves; Adhikari. Estadistica. Barcelona: Antoni Bosch, 1993.

Thomas, ].J. Introduccion al andlisis estadistico para economistas. Marcombo, 1986.

Hanke, J.E.; Reitsch, A.G. Estadistica para negocios. Irwin, 1995.

Wonnacot, TH.; Wonnacot, R.J. Fundamentos de estadistica para administracion y economia. Meéxic:
Limusa, 1989.

Gonick, L., Smith, W. La estadistica en comic. Barcelona: Zendrera Zariquiey, 1999.

BIBLIOGRAFIAADDICIONAL:

Casas, J.M.; Garcia, C.; Rivera, L.F.; Zamora, A.1. Problemas de estadistica. Madrid: Pirimide, 1998.
Chou; Statistical Analysis for Business and Economics. Elsevier, 1989.

Sierra, M. A. Ejercicios resueltos de estadistica. Ceura, 1987.
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EconomiaEspanyola

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 2n
PROFESSOR: Jesus Lopez i Lopez

OBJECTIUS:

Dotar’estudiant de coneixements ttils per a analitzar 'evolucié de la realitat economica espanyola des
de 1959 fins a 'actualitat. Es revisen les politiques macroeconomiques aplicades i els canvis més relle-
vants enl’estructurainstitucional i economica de I'Estat espanyol.

METODOLOGIA:
Lexplicacié del programa tindra com a suport larealitzacié d’exercicis i el comentari de lectures. Esim-
prescindible seguir 'assignatura amb els dossiers d’exercicis ilectures.

PROGRAMA:
Part I: Técniques de comptabilitat nacional.
Tema1. Els comptes nacionals.
Tema 2. Les taules input-output.
Tema 3. Labalanca de pagaments.
Part II: Programes de politicaeconomica.
Tema 4. El planacional d’estabilitzacié de 1959.
Temas. Elsacords de la Moncloade 1977.
Tema 6. El programa economic a mig termini de 1983.
Tema7. El programa de convergénciade 1992.
Tema 8. El plad’estabilitat de 1997.
Part ITI: Relacions amb 'exterior.
Tema 16. Comerg exterior.
Tema 17. Capital estranger.
Tema18. Laintegracié amb la Uni6 Europea.

AVALUACIO:

Examen al final del quadrimestre.

BIBLIOGRAFIA:

GarciaDelgado, ]J. L. Espafia Economia. Madrid: Espasa Calpe, 1993.

Garcia Delgado, J. L. (director) Lecciones de economia espaiola. Madrid: Civitas, 1995.

Marimon, R. (director) La economia espaiiola: una vision diferente. Barcelona: Bosch, 1996.

Muiioz Cidad, C. Las cuentas de la nacion. Madrid: Civitas, 1994.

Trullén Thoma, J. Fundamentos econdmicos de la transicion politica espafiola. Ministerio de Trabajo y
Seguridad Social, 1993.

Vallés Ferrer, J. (director) Economia espafiola. Ed. McGraw-Hill, 1997.
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Macroeconomiall

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 2n
PROFESSOR: Enric Casullerasi Ambrds

OBJECTIUS:

Aprofundir en I'analisi macroeconomica prenent com a base els coneixements desenvolupats en I'as-
signatura Macroeconomia I. Es posa especial émfasi en la interpretaci6 conceptual de tots els instru-
ments teorics utilitzats, relacionant ’analisi formal amb les propostes de politica economica, en el con-
text internacional passat i present.

PROGRAMA:

1. Introduccié. Visié panoramica de 'analisi economica des del s. X VIII fins a'actualitat, en el seu con-
text historic.

2. Descripci6 d'una economia tancada: un model basat enles idees de Keynes.

3. Descripci6 d’'una economia oberta. El model de Mundell i Fleming.

4. Lainflacié com a problema economic: el model general neoclassic.

5. Leconomia de l'oferta: els condicionants del mercat laboral.

6. Introducci6 als models dinamics

7. Laintegraci6 economicailaglobalitzacié. El debat sobre la globalitzacio.

AVALUACIO:

Un examen teoric i practic.

BIBLIOGRAFIABASICA

Dornbusch, R.iFischer, S. Macroeconomia. 7a. ed., McGraw-Hill, 1998.

Oroval, E. Noves aproximacions a la bistoria del pensament economic. Vic: Eumo Editorial, 1995 .
Tugores, J. Economia Internacional. McGraw-Hill, 2004

BIBLIOGRAFIACOMPLEMENTARIA

Abel, A.B.; Bernanke, Ben S. Macroeconomia. 4a ed. Madrid: Addison Wesley, 2003.
Krugman, PR.iObstfeld, M. Economia internacional. McGraw-Hill, 1995.
Sampedro, J.L. La inflacion. Protesis del sistema. Barcelona: Montesinos, 1989.
Blanchard, O. Macroeconomia. Madrid: Prentice Hall Iberia, 1997.

Roncaglia, A. Elements fonamentals d’Economia Politica. Vic: Eumo Editorial, 1994.
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TeoriaiEstructurade laComunicacio d’Empresall

CREDITS:6
QUADRIMESTRE: 2n
PROFESSOR:

OBJECTIUS:

Presentar als estudiants, de forma metodica i estructurada, una visié global sobre les Relacions
Publiques, introduint-los en els conceptes clau, la seva historia, la terminologia propia, els elements
distintiusiles diferents técniques de comunicacio.

Donar al’estudiant una perspectiva general de la practica de les Relacions Pabliques: dels actors princi-
pals, departamentsiagencies, les seves funcions i estructures, aixi com en les caracteristiques i particu-
laritats dels professionals de les Relacions Publiques.

CONTINGUTS:

6. El1Concepte de Relacions Publiques. El Professional de Relacions Publiques.
7. Importancia de les Relacions Publiques en'empresa actual
8. Historia de les Relacions Publiques

9. Opini6 PublicaiOpini6 dels Publics

10. Els Publics ales Relacions Pabliques

11. E1 Pla de Relacions Publiques

12. Activitats i tecniques més usuals de Relacions Publiques

13. Eldepartament intern dintre de 'organigrama de 'empresa
14. Les agencies de relacions Pabliques

15. Perspectives de futur de les RP

METODOLOGIA:

Lametodologiabasicade classe es basara en el plantejament de les qiiestions generals del tema, la refle-
xi6 en grup a partir de lectures recomanades ilarealitzacié d’exercicis lligant la teoriaila practica de les
Relacions Publiques.

AVALUACIO:

Hi haura diferents exercicis de classe.

Hihauraun examen final de I'assignatura.

Lavaluaci6 de I'assignatura constara de diferents parts i s’ha d’aprovar cadascuna per separat. La qualifica-
ci6 final seralamitjanaentre la part teoricaila part practica, sempre que s’hagin aprovat ambdues parts.

BIBLIOGRAFIA:

Cutlip, Scott; Center, Allen,i Broom, Glen: Relaciones Piblicas eficaces, Barcelona: Gestié 2000,2000.

Grunig, James, i Hunt, Todd: Déreccion de Relaciones Piiblicas, Barcelona: Gesti6 2000, 2000.

Harrison, Shirley: Relaciones Piblicas, Madrid: Ites-Paraninfo, 2002.

Newsom, Doug; VanSlyke; Turk, Judy i Kruckeberg, Dean: This is Public Relations, Wadsworth, USA,
2000.

Pavlik, John: La investigacion en Relaciones Piblicas, Barcelona: Gesti6 2000,1999.

Seitel, Fraser: Teoriay Prdctica de las Relaciones Piiblicas, Madrid: Prentice Hall, 2002.

Solano Fleta, Luis: Tratado de Relaciones Piiblicas, Barcelona: Gesti6 2000,1999.

Wilcox, Denis; Ault, Phillip; Agee, Warren i Cameron, Glen: Relaciones Piblicas, Madrid: Addison-
Wesley, 2001

Xifra, Jordi: Les Relacions Pibliques, ciéncia del dialeg, Girona: Universitat de Girona, 1999.

Xifra, Jordi, Teories i models de les Relacions Piibliques, Valéncia: Edicions 3i4,2000.
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PROGRAMES DE LES ASSIGNATURES OBLIGATORIES DETERCER CURS

Anglés|IV

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r
PROFESSOR: Gongal Calle i Rosingana

OBJECTIUS:

Lobjectiu és que 'estudiant es familiaritzi amb continguts i vocabulari especific en el camp de la gestié
empresarial i els temes que s’hi relacionen.

Durantla primera part del curs es tractaran temes de gestié empresarial que permetran establir les ba-
ses lingiiistiques per desenvolupar les tecniques necessaries tant per ala elaboracié i edicié d’'informes,
com per alasevaexposici6 oral. Enlasegona part del curs recaura principalment la cercail’analisi de in-
formacié real, a través d’internet o de premsa en llengua anglesa per tal d’elaborar el projecte final. Tot
aix0 esrealitzara a un nivell de llengua intermedi-avancat, segons el material que s’utilitzi en cada acti-
vitat.

PROGRAMA:
Temes i arees de comunicacio:
Modul1 Company Organisation
Modul 2 Writing Reports
Modul 3 Empowerment
Modul 4 Team Work
Modul 5 Conflictin Organisations
Modul 6 Surveillance at work
Contingut Lingiifstic:
1. Comprensi6 oral: 'estudiant haura de ser capag d’identificar i comprendre informacié complexaies-
pecificaen converses i/o narracions orals de temes de caracter empresarial.
2. Expressi6 oral: Lestudiant participara en debats, negociacions, i exposicions orals. Es revisaran les
funcions de
2.1 Discussié
2.2 Negociacié
2.3 Exposici6 oral
3. Comprensid escrita: es proposaran altres lectures suplementaries que complementin el material de
text presentat en el curs. La procedéncia dels textos que es presenten sera diversa: diaris, revistes, in-
ternet, o literatura especialitzada. També s’haura de llegir unllibre (fiction/non-fiction) obligatori,
encara per determinar.
4. Expressio escrita: A part de la produccié concreta en cadascun dels temes de curs, I'estudiant haura
d’elaborar un projecte escrit sobre un tema de la seva eleccid.
5. Punts gramaticals:
5.1 Linking words (revision)
5.2The Noun Phrase
5.3 Inversion.
5.4 The verb Phrase: Gerunds & infinitives
6. Vocabulari:
6.1 Idiomatic expressions:
6.1.1 Word building
6.1.2 Collocations
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6.1.3 Prepositional phrases
6.2 Specific Vocabulary

AVALUACIO:

Aquestaassignatura s’avaluaraal llarg de tot el curs:

Eltreball de curs, la participaci6 enles tasques que es plantegin, els tests de vocabulari i gramatica re-
presentaranun 60% de lanota final. Lanotarestant resultara d’haver presentat el projecte a final de
curs del qual es farala corresponent presentacio oral. Totes les parts avaluades hauran d’obtenir la sufi-
ciéncia.

BIBLIOGRAFIA OBLIGATORIA:

Dossier d’exercicis.

Llibre de lectura:
Per determinar

Gramatica:
M. Vince, et al. First Certificate Language Practice with key. Macmillan.

BIBLIOGRAFIARECOMANADA:

Llibres de consulta:

Cotton D., et al. Market Leader. Upper Intermediate Course Book. Longman, 2001.
Stanton, A., Written English for Business. Ed. 0. UX, 1990.

Kerridge, D., Presentations. Ed. Longman, 1998.

Diccionaris:

Oxford Advanced Learners Dictionary. Ed. 0.U.P, 1995.

Sinclair, J. Collins English Language Cobuild. Ed. Collins ELT, 1998.

GalimbertiJarman, B. & Russell, R. (Eds.) The Oxford Spanish Dictionary. Ed. 0.UP,1994.
Oliva, S. & Buxton, A. Diccionari AnglésCatala. Barcelona: Enciclopedia Catalana, 1995.
Oliva, S. & Buxton, A. Diccionari CatalaAnglés. Barcelona: Enciclopedia Catalana, 1995.
Adam, J.H. Longman Dictionary of Business English. Ed. Nelson, 1991.

Altres Gramatiques.

Duckworth, M. Oxford Business English. Grammar and Practice Revised Edition). Ed. 0.U.P, 1995.
Eastwood, J., Oxford Practice Grammar. 0.UE 1992.

Murphy, R., English Grammar in Use. C.U.P,1994.
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Comptabilitat Il (Costos)

CREDITS:6
QUADRIMESTRE:1r.
PROFESSORA: Anna PereziQuintana

OBJECTIUS:

Oferir la vessant d’analisi interna de la comptabilitat aprofundint en el calcul del moviment de valors
dins 'empresa. Mostrar els fonaments de la implantacié d’aquest tipus de comptabilitat adaptant-los a
diferents tipus de processos productius, aixi com emprar diferents meétodes de calcul en funcié dels ob-
jectius perseguits (valoracié d’existéncies, presa de decisions d’explotacid, etc.). Analisi de la rendibili-
tat per productes i estudi del procés pressupostari justificant les desviacions.

PROGRAMA:
Tema 1: Comptabilitat de Costoside Gestié. Conceptes fonamentals.
1.1. Lactivitat economica de 'empresa. Transaccions internes i externes. Resultat interniextern.
1.2. Comptabilitat de Costos: definici6, objectius i continguts.
1.3. Comptabilitat de Gesti6: definicid, objectius i continguts.
I.4. Principals diferencies entre la comptabilitat financerai de gestié. Relacions entre totes dues.
1.5. Conceptes fonamentals de la comptabilitat interna.
1.6. Concepteiclasses de produccié i de processos de produccié.
1.7. Les fases en la formacié del cost: classificacié dels costos, localitzacid, imputaci6 als productes i
determinacié del resultat intern.
Tema 2: El cost dels factors
2.1. Definicié. Classificaci6 dels costos atenent la seva naturalesa.
2.2. Classificacié dels costos atenent la sevaidentificacié amb un determinat objecte de cost.
2.3. Classificacié dels costos atenent la seva variabilitat. Métodes de separacié de costos fixos i varia-
bles: valors extrems i minims quadrats ordinaris.
2.4. Altres classificacions.
Tema 3: El cost dels materials, lama d’obrai els costos indirectes.
3.1. Materials: concepte i classificacions, inventaris periodics o permanents, valoracié dels fluxos
d’entradaisortida del magatzem. Cost de les diferéncies d’inventaris.
3.2. Mad’obra: concepte i composicié del cost del personal, classificacié i comptabilitzacio.
3.3. Costos indirectes: concepte i classificacié. La sevalocalitzaci6 entre els diferents centres de cost
al’empresa
Tema 4: Els centres de cost ilalocalitzaci6 dels costos.
4.1. Definicié i classificacié.
4.2. Lestadisticade costos. Repartiment primari.
4.3. Laliquidacié interna de I'estadistica de costos. Repartiment secundari.
4.4. Comptabilitzaci6 de lalocalitzaci6 de costos. Métodes d’imputacié als productes.
Tema 5: Sistemes de costos per ordres de produccié i per processos.
5.1. El sistema de costos per ordres de produccié o comandes
5.2. Elsistema de costos per processos
Tema 6: Els sistemes de costos parcials:
6.1. Direct costing o Cost Variable.
6.2. Variacions en el nivell d’activitat: laimputacié racional
Tema7: El procés de presa de decisons d’explotacié
7.1. Decisions en baixa capacitat productiva.
7.2. Decisions en plena capacitat productiva.
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Tema 8: El sistema pressupostari, calcul i analisi de les desviacions.
8.1. El pressupost: definicid, objectius, caracteristiques i avantatges.
8.2. Elpressupost mestre. Estudi dels pressupostos operatius.
8.3. Definici6 de cost estandard. Pressupost flexible. Desviacions en materials, ma d’obra i costos
indirectes. Analisi causal.

AVALUACIO:

Es fara un examen final que constara d’una part teoricaid’unaaltra practica.

BIBLIOGRAFIA:

Mallo, C. Contabilidad analitica. Madrid: Instituto de Contabilidad y Auditoria de Cuentas. Ministerio
de Economiay Hacienda, 1992.

Saez Torrecilla, A. Contabilidad de Costes y Contabilidad de Gestion. Volums 1 i 2. Madrid: McGraw-Hill,
1994.

Montesinos, V.iBroto, J: Ejercicios y soluciones de Contabilidad de Costes. Madrid: Ariel, 1989.

AECA, Elproceso presupuestario. Doc. n. 4 (Collecci6 Principios de Contabilidad de Gestion).

Rosanas i Marti, J.M.: Informacid comptable per a la presa de decisions empresarials. Barcelona: Ariel, 1992.

Amat, JoaniOriol: La contabilidad de gestion actual: Nuesvos desarrollos. Madrid: AECA, 1995.

Paxau, E.i1Pérez, A. Costos empresarials i control de gestid. Casos practics. Vic: Eumo Editorial, 2000.
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Econometrial

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r
PROFESSOR: Ramon Olleri Piqué

OBJECTIUS:
Introduir 'estudiant en els models estadistics, economics i econometrics. Coneixer el model de regres-
si6 lineal simple i multiple estandard. Fer modelitzaci6 economeétrica mitjan¢ant paquets informatics.

METODOLOGIA:

Desenvolupament teoric i realitzaci6 d’aplicacions practiques.

PROGRAMA:
Tema 1. Model de regressié simple.
1. Tipus de dades.
2. Components d’'un model.
3. Especificacié del model.
4. Estimacié del model.
5. Inferéncia.
6. Bondat de 'ajustament.
7. Prediccié.
8. Exemple final.
Tema 2. Elmodel de regressié lineal multiple.
1. Especificacio.
2. Estimacio.
3. Inferéncia.
4.Bondat de'ajustament.
5. Prediccié.
Tema 3. Model de regressié amb restriccions lineals.
1. Tipus de restriccions lineals.
2. Formulacié matricial.
3. Metodologia.
4. Estimacié restringida.
5.Analisi de la permanencia estructural.
Tema 4. Observacions atipiques.
1. Conceptes basics.
2. Palanquejament d’una observacio.
3. Analisi de residus.
4. Distancia de Cook.
Tema 5. Multicol'linealitat.
1. Natura de la multicol-linealitat.
2. Causes.
3. Estimaciéo MQO.
4.Conseqiiéncies.
5. Deteccio.
6.Solucions.
Tema 6. Variables exogenes qualitatives.
1. Variables dicotomiques.
2. Variables politoniques.
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3. Interpretaci6 dels coeficients.
4. Utilitzacio.

AVALUACIO:

Esrealitzaraun sol examen enla convocatoria escaient i es faran treballs obligatoris al llarg del curs.

BIBLIOGRAFIA OBLIGATORIA
Alegre, J.; Arcarons, ].; Bolancé, C.; Diaz, L. Problemasy Ejercicios de Econometeria. Madrid: AC,1995.
Artis, M.; Clar, M.; del Barrio, T.; Guillén M.; Surifach, J. Introduccid a I’Econometria. Barcelona: Ediuoc,

1999.
Guyjarati, D. Econometria. Mexic: McGraw-Hill, 1990.

BIBLIOGRAFIACOMPLEMENTARIA

Greene, W. Andlisis Econométrico. Madrid: Prentice Hall, 2000.

Johnston, J. Métodos Economeétricos. Barcelona: Vicens-Vives, 1987.

Martin, G.; Labeaga, J.M.; Mochon, F. Introduccion a la Econometria. Madrid: Prentice Hall, 1997.
Novales, A. Econometria. Madrid: McGraw-Hill, 1993.

Pulido, A. Modelos Econométricos. Madrid: Piramide, 1983.
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Matematicade les Operacions Financeres

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r.
PROFESSOR: Xavier Vicente i Soriano

OBJECTIUS:
Introducci6 a I'estudi de les operacions financeres. Exposici6é del model matematic. Estudi d’opera-
cions financeres particulars.

PROGRAMA:
Tema . Introduccié.
1.1. Introduccié.
Tema 2. Model matematic.
2.1. Elmodel de la matematica financera.
Tema 3. Lleis financeres.
3.1. Elfactor financer. Propietats.
3.2. Expressio analitica del factor financer.
3.3. Elpreudel financament.
3.4. Sistematitzacié de lleis financeres.
3.5. Lleis estacionaries.
3.6. Lleis dinamiques.
Tema 4. Magnituds financeres.
4.1. Introduccié.
4.2. Magnituds simples o primaries.
4.3. Magnituds elementals.
4.4. Magnituds de les operacions de financament.
4.5. Magnituds de les operacions d’inversio.
Tema 5. Regims financers.
5.1. Regims financers practics.
5.2. Regims financers racionals.
5.3. Regims financers indexats.
5.4. Lambient financer compost.
5.5. Regims financers equivalents.
Tema 6. Lareduccié6 financera en el camp discret.
6.1. Suma financera de capitals.
6.2.Rendes financeres: estudi general.
6.3.Rendes constants.
6.4.Rendesvariables.
6.5. Reduccié discreta en ambient compost.
Tema 7. Lareducci6 financeraen el camp continu.
7.1. Suma financera de fluxos.
7.2. Fluxos financers: estudi general.
7.3. Fluxos constants.
7.4. Fluxos variables.
7.5. Reduccié financera en ambient compost.
Tema 8. Lareducci6 financera de les operacions.
8.1. Operaci6 elemental equivalent.
8.2. Immobilitzaci6 financera.
8.3. Funci6 termini financer mitja.
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8.4.Lallei financeraimplicita.
8.5. La taxa financera de rendibilitat.
Tema 9. Descripcié dinamica de les operacions.
9.1. Descripci6 dinamica.
9.2. Equacié dinamicade lareservaen operacions discretes.
9.3. Equacié dinamicade lareserva en operacions continues.
9.4. Valor financer, usdefruiti nua propietat.
Temaro. Préstecs.
10.1. Estudi general.
10.2. Préstec frances.
10.3. Préstec america.
10.4. Préstec alemany:
10.5. Préstecs de terme variable.
10.6. Préstecs amb caréncia.
10.7. Valor, usdefruit i nua propietat d’'un préstec.
10.8. Cost d’un préstec.
Temar11. Emprestits.
11.1. Definicionsi classificacions.
11.2. Teoria general d’empreéstits.
11.3. Empreéstits lineals normalitzables. Emprestit normal.
11.4. Emprestits lineals no normalitzables.
11.5. Descripcié estocastica d’'un emprestit.
11.6. Valor, usdefruit i nua propietat.
11.7. Vidad'un titol.
11.8. Cost d’'un emprestit.

AVALUACIO:

Un examen en la convocatoria escaient.

BIBLIOGRAFIA OBLIGATORIA:

Alegre, P; Badia, C.; Borrell, M.; Sancho, T. Ejercicios resueltos de Matemadtica de las Operaciones Financieras.
Madrid: AC, 1989.

Fontanals, H. Matemadtica Financiera. Supuestos. Barcelona: Ediciones S,1992.

Gil, L.; Baugero, M.J.; Gil, M.A.; Maestro, M.L. Matemadtica de las Operaciones Financieras. Problemas re-
sueltos. Madrid: AC, 1991.

Rodriguez, A. Matemadtica de la Financiacion. Barcelona: Ediciones S,1994.

Rodriguez, A. Inmunidadfinanciera. Barcelona: Ediciones S,1994.

Vicente, X. Problemes resolts de matematica financera. Vic: Eumo Editorial, 1996.

72 GUIADE LESTUDIANT 2005-2006 ADE-PUBLICITAT IRELACIONS PUBLIQUES



Direccio Comerciall

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 2n
PROFESSORA: Joaquina Vilai Arumi

OBJECTIUS:
Introduccié als conceptes basics de marqueting. Analisi del mercat i estudi de les diferents variables es-
trategiques de marqueting.

METODOLOGIA:

Combinaci6 de classes teoriques, exercicis i recull d’articles de premsa.

PROGRAMA:

1.- Introduccié al marqueting

2.- Ladirecci6 comercial

3.- Analisidel’entorn

4.- Analisidelademanda

5.- Segmentacié de mercats

6.- Comportament de compradel consumidor
7.- Comportament de compraindustrial
8.- Investigaci6 comercial

9.- Estratégiade producte

10.- Estrategiade preu

11.- Estrategia de promocid

12.- Estrategia de distribuci6

AVALUACIO:

Es faraundnic examen en la convocatoria corresponent.

BIBLIOGRAFIA:

Obligatoria:

Santesmases Mestre, Miquel. Marketing: Conceptosy estratégias. Madrid: Pirdmide,1996.

Kotler, Philip. Introduccion al Marketing. Segunda edicion europea. Madrid: Prentice Hall,2000

Complementaria:

Kotler, Philip. Direccion de Marketing. McGraw-Hill, 1995

Lambin, J. Marketing estratégico. McGraw-Hill, 1995

Cruz Roche, 1. Fundamentos de Marketing. Barcelona: Ariel Economia, 1991
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Direccio Financeral

CREDITS:6
QUADRIMESTRE: 2n
PROFESSORA: Merceé Vidal

OBJECTIUS:

Es tracta de conéixer quina és la funci6 financeraiel paper dels responsables financers de 'empresa. Per
fer-ho es parteix de I'evidencia que qualsevol financament fa referéncia a una inversio i per tant en un
principi és convenient analitzar les caracteristiques dels projectes d’inversié i les modalitats de financa-
ment més adequades.

Analisiiestudide les fonts de financament extern i de les fonts de financament intern. Estudi dels pres-
supostos de gestio i de tresoreria necessaris per coneixer les necessitats de financament a curt termini i
allarg termini. I per altim analisi dels projectes d’inversi6 que es fara en situacions de certesai en situa-
cions de risc o incertesa, aprofundint aquells aspectes importants per al finangament correcte i ade-
quat.

PROGRAMA:
TemaI: La funcié6 financerade 'empresa
1.1. Enfocament modern de la funci6 financera
1.2. Caracteristiques del cicle financer
1.3. Les decisions d’inversié i financament. Concepte d’inversio i principi de dualitat inversio-
finangament
Tema II: Finangament extern
2.1. Financament extern
2.1.1.Financament alie
2.1.2. Financament propi
2.2.. Mercat de capitals
2.2.1. Titols de financament ali¢ i valoracié.
2.2.2.Titols de financament propiivaloraci6 d’accions.
2.3. Mercat primari d’accions
2.3.1. Ampliacions de capital
2.3.2. Efecte anuncii efecte dilucié.
2.3.3. Ampliacions parcialment i totalment alliberades
2.4. Financament bancari i parabancari
2.4.1. Préstecs hipotecaris, a curtillarg termini
2.4.2. Leasing i factoring.
Tema I11: Financament intern
3.1. Financament intern
3.1.1. Classes de finangament intern
3.1.2. Avantatges i inconvenients de 'autofinancament
3.2. Beneficis retinguts
3.3. Amortitzaci6 economica
Tema I'V: Planificacié financera
4.1. Concepte planificaci6 financera
4.2. Planificaci6 financerallarg termini
4.3. Planificaci6 financera curt termini
4.3.1. Pressupostos de gestio
4.3.2. Pressupostos de tresoreria
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4.3.3. Full de tresoreria
TemaV: Analisi dels projectes d’inversio
5.1. Projecte d’inversid, de finangament i agregats
5.1.1. Analisi de rendiment dels projectes d’inversié
5.1.2. Valor final net, valor actual net i taxa de rendibilitat interna
5.1.3. Termini de recuperacio pay-back i rendiment comptable
5.1.4. Relacions entre els diferents metodes
5.2. Taxa de Fisher
5.3. Projectes mixtos
TemaVI: Analisi de sensibilitat dels projectes d’inversi6
6.1. Analisi de sensibilitat
6.1.1. Analisi de sensibilitat del VAN
6.1.2. Analiside sensibilitat de laTRI
6.1.3. Analisi de sensibilitat del VFN
Tema VII: Lainflacié i el risc en els projectes d’inversi6
7.1. Efectes de lainflacié en els projectes d’inversi6
7.2. Efectes delainflacié en els projectes de financament
7.3. Fisherilarelacié entre el tipus d’interésilainflacié
7.4. Introduccié dels risc en els projectes d’inversié
7.4.1. Criteri de 'esperan¢a matematica
7.4.2. Mesura del risc
7.4.3. Equivalent de certesa

AVALUACIO:

Es faraun examen al finalitzar el semestre

BIBLIOGRAFIA:

Brealey, R.; Myers, S. Fundamentos de financiacion empresarial Ed McGraw-Hill, 1998,

Brealey, R.; Myers, S. Marcus A., Principios de direccion financiera Ed McGraw-Hill, 1996,

Keown, A.; Petty, J.; Scott, D.; Martin, J. Introduccion a las finanzas Ed Prentice Hall, 1999.

Suarez Suarez, A. Decisiones dptimas de inversion y financiacion en la empresa Madrid: Piramide, 1996.
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TeoriaEconomicade PEmpresaide lalndistria

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 2n.
PROFESSOR: Rafael MadariagaiSanchez

OBJECTIUS:

Posar al’abast de I'estudiant les principals teories de 'economia industrial insistint en les diferents for-
mes de competeénciadins de cada tipus de mercatila sevarelacié amb aspectes tecnologics i d'informa-
ci6. Es desenvoluparan les teories de manera que permetin fer analisis empiriques de diferents sectors
industrials i de serveis.

PROGRAMA:
Temar. Introduccié
1.1. Economia industrial, models economics i competéncia perfecta
1.2. La competencia perfecta; una perspectiva historica
1.3. Lacompetenciaimperfecta; origeni enfocaments
1.4. Els suposits de lacompeténcia perfecta
1.5. Lequilibri competitiu allarg termini
1.6. Competencia perfectaieficiéncia
1.7. Lempresaiel mercat
1.8. Dues paradoxes
Tema 2. E1 Monopoli
2.1. Introduccié
2.2. Elmonopoli
2.2.1. Lamaximitzacié de beneficis
2.2.2. Lademandaila funcié d’ingrés marginal
2.2.3. Unexemple
2.2.4. Conclusions
2.2.5. Ineficienciai monopoli
2.3. Elmonopoli natural
2.4. Unaaplicacié del model del monopoli al Comerg Internacional
2.5. Discriminaci6 de preus
2.5.1.Discriminaci6 de primer grau o perfecta
2.5.2. Discriminaci6 de segon grau
2.5.3. Discriminaci6 de tercer grau
2.6. Elmonopoli de béns duradors
Tema 3. Elmercat de factors, el Monopsoni i el monopoli bilateral
3.1. Introduccié
3.2. Elmercat competitiu de factors
3.3. Elmonopsoni
3.4. Elmonopolista al mercat competitiu de factors
3.5. Elmonopsonista-monopolista
3.6. Elmonopolibilateral
3.7. Monopolis en cadena
Tema 4. Loligopoli.
4.1. Elmodel de Cournot
4.2. Propietats de lasolucié
4.3. Les funcions Isobenefici
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4.4.Lasoluci6 d’Stackelberg

4.5.Lasolucié cooperativa

4.6.Lainestabilitat de la col'lusié

4.7. Competenciaen preus. Elmodel de Bertrand
4.8.Lacompeténciaen preus amb béns diferenciats

4.9. Les funcions isobeneficial’espai dels preus

4.10. Preus versus quantitats

4.11. Lasoluci6 d’Stackelberg i les avantatges de jugar primer
4.12. Conceptes clau

Tema 5. Diferenciaci6 de productes, competéncia monopolisticaibarreres al’entrada

5.1. Introduccié
5.2. Ladiferenciaci6 de productes
5.3. Elmodel de Hotelling
5.4. Laintroducci6 dels preus
5.5. Competénciaen preusilocalitzacions
5.6. Grau de diversificacié o nombre de varietats
5.7. Lacompetencia monopolistica
5.8. Barreres alamobilitat
5.8.1. Introduccié
5.8.2. Definicidiclasses
5.8.3. Barreres innocents i estrategiques
5.8.4.Accions estrategiquesibarreres al’entrada
5.8.5. Preus “depredadors”ibarreres
5.9. Diferenciaci6 de productes com abarreraal’entrada
5.10. Optimalitat social

AVALUACIO:

Diverses proves teoriques i practiques al llarg del curs que aporten el 20% de la qualificaci6 final.

Un examen teoric (60%) i practic (40%) al final del quadrimestre.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

Callejon, M. (coord.) Economia Industrial. Madrid: Civitas-EDIUOC, 2001.
Fernandez de Castro, J. i Tugores, J. Microeconomia. McGraw-Hill, 1997.

Fernandez de Castro, J. Duch, N. Economia Industrial. Madrid: McGraw-Hill, 2003.
Jacquemin, A. La nueva organizacion industrial. Barcelona: Vicens Vives, 1989.
Koutsoyiannis, A. Microeconomia moderna. Amorrortu Ed., 1985.

Segura, J. Teoria de la organizacion industrial. Madrid: Civitas, 1993.

Tirole, J. Lateoriade la organizacion industrial. Barcelona: Ariel, 1990.

COMPLEMENTARIA:
Cabral, L. Economia industrial. McGraw-Hill, 1997.
Jacquemin, A. Economia industrial. Hispano Europea, 1982.
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Econometriall

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 2n.
PROFESSOR: Ramon Olleri Oiqué

OBJECTIUS:

Introduir I'estudiant en I'estudi dels problemes amb les dades en el context del model de regressio.
Aplicacié dels conceptes de I'assignatura d’Econometria de 'Empresa I. Ampliaci6 de la metodologia
econometricaal’estudi dels models de variables qualitatives, models dinamics i séries temporals.

METODOLOGIA:

Desenvolupament teoric i realitzaci6 d’aplicacions practiques.

PROGRAMA:
Temar. Pertorbacions no esferiques.
1. Conceptes basics.
2. Propietats dels estimadors MQO.
3. Estimacié per minims quadrats generalitzats (MQG).
4. Contrast de normalitat de les pertorbacions.
Tema 2. Heteroscedasticitat.
1. Model de regressié lineal generalitzat.
2. Naturade I'heteroscedasticitat.
3. Métodes grafics per adetectar heteroscedasticidat.
4. Contrastaci6 d’hipotesis.
5. Transformacié logaritmica.
Tema 3. Autocorrelacié.
1. Introduccié.
2. Esquemes d’autocorrelacié.
3. Métodes de contrast.
4. Estimacié MQG.
Tema 4. Variables endogenes qualitatives.
1. Elmodelde probabilitat lineal (MPL).
2. Elmodels LOGITiPROBIT.
3. Interpretacié dels parametres.
Tema 5. Models dinamics.
1. Models de retards distribuits.
2. Models autoregressius.
3. Models autoregressius i de retards distribuits.
4. Analisiiinterpretaci6 dels models dinamics.
5. Exemple final.
Tema 6. Analisi Univariant de Seéries Temporals.
1. Analiside la correlaci6 en séries temporals.
2. Analisi deI'estacionaritat.
3. Analisi de 'estacionalitat.
4. Metodologia Box-Jenkins.

AVALUACIO:
Es realitzara un sol examen en la convocatoria escaient i es faran treballs de caire obligatori al llarg del
curs.
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HisendaPublica

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r.
PROFESSOR:

CONTINGUT

Assignatura que introdueix coneixements basics d’economia del sector public i de la teoria de la impo-
sicio, tant en la part general com en la part especial que afecta a cadauna de les formes de gravamen.
Com a aplicacié d’aquesta teoria, s’estudia I'estructura del Sistema Fiscal Espanyol, part que s’acabara
de complementar en I'assignatura de Fiscalitat de 'Empresa I1.

Enunaprimera partes tracta el Sector Pablic, amb estudi del pressupost i de consideracions metodolo-
giques sobre la hisenda publica.

Enunasegona part s’estudia la Teoria General de la Imposicié, amb tractament especific dels Ingressos
Publics.

La tercera part esta dedicada alaTeoria Parcial de la Imposicid, tant pel que fa referéncia alaimposicié
sobre larenda personal, com sobre la de les societats i sobre lariquesaiel consum.

Finalmentidins del Sistema Fiscal Espanyol s’estudia el sistema impositiu i’harmonitzaci6 fiscal.

PROGRAMA:
Part1. El Sector Piblic:
Temar. Sector Public.
1.1. Aproximaci6 al sector public.
1.1.1. Definicid, activitat i delimitacio.
1.1.2. Componentsiagents institucionals.
1.1.3. Operacions i comptes.
1.1.4. Dimensid, activitat i resultats.
1.1.5. El sector public espanyol.
1.2. El pressupost del sector public.
1.2.1. Introduccié.
1.2.2. El pressupost classic.
1.2.3. Superacié del pressupost classic.
1.2.4. Concepcié actual del pressupost.
1.2.5. Cicle pressupostari.
1.2.6. Continguti classificacions del pressupost.
1.2.7. Deficit public.
1.2.8. Pressupost de despeses fiscals.
1.2.9. El pressupost de les administracions publiques a Espanya.
1.3. Consideracions metodologiques sobre lahisenda publica.
1.3.1. Distinci6 entre els enfocaments positiu i normatiu de I'analisi del sector public.
1.3.2. Funcions basiques de I’activitat financera del sector public.

PartI1. Teoria General de la Imposicio:
Tema2.-Teoria General de la Imposici6.
2.1. Ingressos publics.
2.1.1. Concepte.
2.1.2. Principals categories d’ingressos.
2.1.3. Taxes, preus publics i contribucions.
2.1.4. Impostos.
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2.1.5. Deute public.
2.2. Imposicié iequitat.
2.2.1. Introduccié.
2.2.2. Principi del benefici.
2.2.3. Principi de capacitat de pagament.
2.3. Imposiciéieficiencia.
2.3.1. Lexcés de gravamen en laimposicié: concepte i quantificacio.
2.3.2. Tipologia de les principals distorsions impositives.
2.3.3. Teoria de laimposicié optima.
2.4. Incidénciaimpositiva.
2.4.1. Concepte d’incidéncia impositiva.
2.4.2. Models d’equilibri parcial.
2.4.3. Models d’equilibri general.

PartI11. Teoria Parcial de la Imposicio:
Tema 3. Imposici6 sobre larenda personal i alternatives.
3.1. Definici6 i caracteristiques.
3.1.1. Caracteristiques basiques de 'impost.
3.1.2. Classes d’'impostos sobre larenda.
3.2. Base imposable: concepte de renda.
3.3. Tipus de gravamen: progressivitat impositiva.
3.4. Unitat contribuent.
3.5.Altres aspectes importants de 'impost.
3.5.1. Periode impositiu.
3.5.2. Tractament dels guanys de capital.
3.5.3. Inflacié iimpost sobre larenda.
3.5.4. Limpost i estalvi familiar.
3.6. Valoracié de I'impost sobre la renda: 'impost i els principis impositius.
3.7. Alternatives a'impost sobre la renda tradicional.
3.7.1. Limpost lineal sobre larenda.
3.7.2. Limpost negatiu sobre larenda.
3.7.3. Limpost sobre la despesa personal.
Tema 4. Imposici6 sobre larendade les societats:
4.1. Definicié ijustificaci6 de 'existéncia de 'impost.
4.1.1. Lavisi6 absolutista.
4.1.2. Lavisi6 integracionista.
4.2. Estructurade 'impost.
4.2.1. Subjecte passiu.
4.2.2.Base imposable.
4.2.3. Tipus impositiu.
4.2.4. Incentius fiscals i deute tributari.
4.3. Integraci6 de 'impost sobre larenda de les societats i 'impost sobre la renda personal.
4.3.1. Metodes d’integracio total.
4.3.2. Metodes d'integracié6 parcial.
4.4.Laincidenciadel'impost sobre larendadeles societats.
4.5. Valoraci6 de I'impost sobre larenda de les societats i possibles alternatives.
Tema 5. Imposicié sobre lariquesa.
5.1. Introduccié.
5.1.1. Concepte.
5.1.2. Figures impositives i criteris de classificaci6.
5.1.3. Importanciarelativaa Espanyaiels paisos de TOCDE.
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5.2. Limpost sobre el patrimoni.
5.2.1. Concepte i caracteristiques.
5.2.2. Principals elements que configuren'impost.
5.2.3.Justificacions.
5.2.4. Problematica de 'impost.
5.2.5. Referenciaal cas espanyol.

5.3. Impost sobre succesions i donacions.
5.3.1. Concepte i caracteristiques.
5.3.2. Principals elements que configuren I'impost.
5.3.3. Justificacions.
5.3.4. Efectes economics.
5.3.5. Referénciaal cas espanyol.

5.4. Impost sobre la propietat immoble.
5.4.1. Concepte i caracteristiques.
5.4.2. Principals elements que configuren'impost.
5.4.3.Justificacions.
5.4.4. Efectes economics.
5.4.5. Referenciaal cas espanyol.
5.5. Laimposici6 sobre les transferéncies de riquesa.
5.5.1. Concepte i caracteristiques.
5.5.2. Principals elements que configuren 'impost.
5.5.3. Justificacions.
5.5.4. Efectes economics.
5.5.5. Referénciaal cas espanyol.

5.6.Lallevasobre el capital.

Tema 6. Imposici6 sobre el consum.

6.1. Imposicié sobre consums especifics.
6.1.1. Concepte i caracteristiques basiques.
6.1.2. Justificaci6 de I'existeéncia de laimposici6 sobre consums especifics.
6.1.3. Estructura dels impostos sobre consums especifics.
6.1.4. Valoracié dels impostos sobre consums especifics.

6.2. Imposici6 general sobre vendes.
6.2.1. Caracteristiques basiques.
6.2.2. Principals avantatges de laimposici6 sobre el volum de vendes.
6.2.3. Elsimpostos monofasics sobre el volum de vendes: definicié i valoracio.
6.2.4. Elsimpostos plurifasics sobre el volum de vendes: definicié i valoracio.
6.2.5. Elsimpostos sobre el valor afegit.
6.2.6. LIVA comunitari.

Part IV, Sistema Fiscal Espanyol:
Tema 7. Sistema Fiscal Espanyol.
7.1. Introducci6 al sistema impositiu.
7.1.1. Elements basics.
7.1.2. Evolucié historica.
7.1.3. Estructura del sistema impositiu vigent.
7.2. Harmonitzacio fiscal.
7.2.1. La fiscalitat de la Uni6 Europea.
7.2.2. Mecanismes de coordinacié.
7.2.3. Estrategies d’harmonitzacid.
7.3. Reformes fiscals.
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7.3.1. Reforma dels impostos existents.
7.3.2. Incorporaci6 de noves figures tributaries.

AVALUACIO:

Examen final, participacié activaa classe i entrega de treballs breus que sén voluntaris per al’estudiant.

BIBLIOGRAFIA DE CONSULTA:

Albi, E.; Gonzalez-Paramo, J.M.; Zubiri, 1. Economia Piblica, I, I1. Ariel Economia, 2000. 1a edicid.
Albi, E.; Contreras, C. ialtres. Teoria de la Hacienda Piiblica. 2a ed. Barcelona: Ariel, 1994.

Albi, E.; G. Ariznavarreta, J.L. Sisterna Fiscal Espaiiol. 10a ed. Barcelona: Ariel, 1995-1996.

Garcia, A.; Salinas, J. Manual de Hacienda Piiblica. 2a ed. Madrid: Editorial Tecnos, 1993.

Loépez, M.T; Utrilla, A. Introduccion al Sector Piiblico Espafiol. 2a ed. Madrid: Civitas, 1994.
Musgrave, R.A.; Musgrave, P.B. Hacienda Piiblica'y Teoria Aplicada. Madrid: McGraw-Hill, 1991.
Rosen, H. S. Manual de Hacienda Piiblica. Barcelona: Ariel, 1987.

Stiglitz, ].E. La Economia del Sector Piiblico. Barcelona: Antoni Bosch Editor, 1988.
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Analisi d’Estats Comptables

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r/2n
PROFESSORA: Carme ViladecansiRiera

OBJECTIUS:

Aconseguir que I'estudiant conegui i sapiga aplicar els instruments i les técniques propis d’aquesta area
en els estats comptables d'una empresa amb la finalitat d’obtenir una informacié que sigui util per pren-
dre decisions.

Per a’assoliment d’aquest objectiu cal que I'estudiant tingui un coneixement aprofundit de tot el pro-
cés comptable de 'empresa i també del pla general comptable del nostre pais. Tots aquests coneixe-
ments 'estudiant els haura adquirit en les assignatures de Comptabilitat I i Comptabilitat IT.

Un altre objectiu és que I'estudiant sigui capag de redactar un informe sobre I'analisi d’estats compta-
bles d’'una empresa, a partir dels comptes anuals d’'una empresareal.

METODOLOGIA:

Per al desenvolupament de I'assignatura es complementaran les classes teoriques amb les practiques.
Enles classes tedriques es donaran aquells coneixements que es consideren basics i imprescindibles per
poder a continuaci6 realitzar els casos practics.

PROGRAMA:
Tema 1. Analisi d’estats comptables
1.1. Concepte d’analisi d’estats comptables.
1.2. Lademanda d’analisi d’estats comptables.
1.3. Loferta d'informacio de les empreses.
1.4. Requisits de lainformacié comptable obligatoria.
1.5. Metodologia per al’analisi d’estats comptables.
1.6. Instruments per al'analisi d’estats comptables.
Tema 2. Principis i normes comptables
2.1. Principis comptables del pla general comptable
2.2. Normes de valoraci6 del pla general comptable
Tema 3. Elbalang
3.1. Naturalesa i significat del balang de situaci6
3.2. Criteri d’ordenaci6 de I'actiu
3.3 Criteri d’ordenaci6 del passiu.
3.4 Aspectes previs al’analisi del balang de situacié
3.5 Estructura del balang ideal
Tema 4. El compte de resultats
4.1. Naturalesai significat del compte de resultats.
4.2. Components dels resultats: els ingressos i els costos.
4.3. Presentaci6 del compte de resultats en forma de llista o d’estat
4.4 Objectius de 'analisi del compte de resultats
Tema 5. Analisi de lasituaci6 financeraa curt termini.
5.1. Objectius de I'analisi financeraa curt termini
5.2. Fons de Maniobra o Capital Circulant
5.3.Ratios de Solvencia
5.4.Ratios de rotacié dels components del capital circulant
5.4.1. Ratio de rotacié dels clients (termini de cobrament)
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5.4.2 Ratio de rotacié dels proveidors (termini de pagament)
5.4.3 Ratio de rotaci6 d’existéncies
5.5. Periode mig o de maduracié
Tema 6. Analisi de la situaci6 financeraallarg termini.
6.1. Objectius de I'analisi financera allarg termini.
6.2. Estudide 'estructura economica
6.3. Estudi de I'estructura financera
6.4 Analisi dinamica de la situaci6 financeraallarg termini
Tema 7. Analisi dels resultats
7.1. Objectius de I'analisi dels resultats.
7.2. Analisi de les variacions dels resultats.
7.3. Punt Mort i palanquejament operatiu.
7.4. Estudide les diferents rendibilitats.
7.4.1. Rendibilitat de les fonts de financiaci6 propies (rendibilitat financera).
7.4.2. Rendibilitat de lainversié o dels actius (rendibilitat econdomica o rendiment).
7.5. Ratios relacionats amb el compte de resultats.
Tema 8. Lanalisi integral d’estats financers
8.1. Objectiu de I'analisi integral d’estats financers
8.2. Lapiramide de ratios
8.3. Elquadre de comandament
8.4. Confeccié de I'informe d’analisi d’estats financers
Tema 9. El quadre de financament
9.1. Obligatorietat
9.2. Concepte
9.3. Funcionament
9.4. Estructura
9.5. Metodologia
9.6. Ajustaments
9.7. Interpretacio
Temaro. Lestat de fluxos de tresoreria
10.1. Introduccié
10.2. Definicié i concepte
10.3. Comparacié entre el quadre de financament i l'estat de fluxos de tresoreria
10.4. Concepte de tresoreriaialtres mitjans liquids equivalents
10.5. Fluxos per activitats ordinaries
10.6. Fluxos per activitats d’inversi6
10.7. Fluxos per activitats de financament
10.8. Metodologia
10.9. Ajustaments
10.10. Estructura
10.11. Aplicacié practica

AVALUACIO:

Per poder aprovar aquesta assignatura cal aprovar cadascuna de les dues parts per separat:

1) Shaura de realitzar un treball que consistira en I'elaboracié d’'un informe sobre I'analisi dels estats fi-
nancers d'una empresa real a partir dels seus comptes anuals. El treball es pot fer individualment o en
grups d’'un maxim de dues persones. Aquest treball valun 25 % .

2) Hi haura un examen final que valdra un 75 %. Lexamen final inclou una part teorica (tipus test) i una
part practica (resolucié d’'una serie de casos practics).
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BIBLIOGRAFIABASICA:

Amat, O. Andlisis de Estados Financieros. Fundamentosy aplicaciones. Barcelona: Gestién 2000,1996.

Goxens, M.A; Gay, J.M. Andlisis de Estados Contables. Diagndstico econdmico-financiero. Prentice-Hall,
1999.

Martinez Garcia, F.J. Andlisis de Estados Contables. Comentarios y ejercicios. Madrid: Piramide, 1996.

Pla General de Comptabilitat.

Urias Valiente, J. Analisis de Estados Financieros. McGraw-Hill, 1995.

Viladecans, Riera, M.C. E/ Quadre de Finan¢cament. Una visid teorica i practica. 2a ed. Vic: Eumo Editorial,

1998.

BIBLIOGRAFIACOMPLEMENTARIA:

Alvarez Lopez, J. Analisi de Balances. Sant Sebastia: Donostiarra, 1989.

Bernstein, L. A. Analisis de Estados Financieros. Bilbao: Deusto, 1991.

Bernstein, L. A. Andlisis de Estados Financieros. Irwin, 1995.

Blasco Burriel, P. E/Andlisis de las Cuentas Anuales Consolidadas. AECA, 1997.

Canibano, L. Contabilidad. Andlisi Contable de la realidad economica. Madrid: Piramide, 1995.

Carenys, ].; Sambola, R. Guia practica del Pla general de comptabilitat. Barcelona: Gesti6 2000,1992.

Carmona, S.; Carrasco, F. Estados Contables. Madrid: McGraw Hill, 1993.

Esteo Sanchez, F. Andlisis de Estados Financieros. Planificacion 'y Control. (Comentarios y casos prdcticos).
Centro de Estudios Financieros, 1992.

Gallizo Larraz, J.L. Los Estados Financieros Complementarios. Madrid: Pirdimide, 1993.

Informe Anual de I'Empresa Catalana. 1995. Generalitat de Catalunya. Departament d’Economia i
Finances. Direcci6 General de Programacié Economica.

Rivero Torre, P. Andlisis de balancesy estados complementarios. Madrid: Piramide, 1991.

Urias Valiente, J. Introduccion a la contabilidad. Teoriay supuestos. Madrid: Piramide, 1997.
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Llengua Espanyola

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 2n
PROFESSOR:

OBJECTIUS:

-Treballar els aspectes descriptius i normatius de lallengua que facilitin la competeéncialingiiisticaen
espanyol estandard ila practica de 'escriptura per part dels estudiants.

- Coneixer ladiversitat funcional de lallengua.

- Familiaritzar els estudiants amb I'estructura dels textos i els diversos formats textuals.

- Desenvoluparla destresa en'is de lallengua escrita a partir d’exercicis practics.

- Analitzar els recursos d’estil i els mecanismes lingiistics associats.

CONTINGUT:
1. Diversitat funcional de 'espanyol: el registre.
1.1. Variants de lallengua: diatopiques, diastratiques i diafasiques.
1.2. Elregistre com avariant d’as o funcional.
1.2.1. Trets funcionals que determinen1'as d’'un registre especific.
1.2.2. Camp: tema.
1.2.3. Mode: llengua escritaillengua parlada.
1.2.4. Tenor.
1.3. Lallengua estandard.
2. Tipologia textual i analisi del text.
2.1. Tipus de textos: narracié, descripcid, dialeg, exposicid, argumentacio.
2.2. Els conceptes i els mecanismes de cohesi6 i coheréncia textual.
2.2.1. Lorganitzaci6 estructural de lainformacié.
2.2.2. Procediments lingiiistics de cohesid textual: recurréncia o repeticio, substitucio, el lipsi,
ordre dels constituents oracionals, topicalitzaci6, marcadors i operadors discursius.
2.3. Aspectes estilistics i recursos de lallengua.
2.3.1. Denotacié i connotacié.
2.3.2. Elso de les paraules.
2.3.3. Sintaxiicontingut del textos.
3. Técniques d’escriptura.
3.1. Models textuals.
3.2. Imitaciéicreacié de textos.
4.Redaccid i normativa gramatical:
4.1. Ortografia.
4.2. Morfologia: génere i nombre, determinants, pronoms, graus de I'adjectiu, temps verbals, adver-
bi, preposicions ,conjuncions.
4.3. Sintaxi: concordanca, connectors, anacoluts, Us dels relatius...

METODOLOGIA:

El curs s’estructuraraa partir de dos grans blocs corresponents als temes 1i 2 del programa, que propor-
cionaran als alumnes unabase teorica. Aquests fonaments teorics s’orientaran cap al desenvolupament
parallel dels temes 31i 4, que s6n eminentment practicsicorresponen aactivitats de treball textual i de
redaccié.
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AVALUACIO:

Lanota final de 'assignatura provindra: a) d’'una avaluaci6 continuada a partir dels exercicis, 'assisten-
ciaaclasseiels treballs que es puguin proposarib) d’'un examen final en acabar el quadrimestre. Per
aprovar I'assignatura, pero, sera imprescindible tenir 'examen aprovat.

BIBLIOGRAFIA:

1.Diccionaris:

Casares, J. Diccionario ideoldgico de la lengua espafiola, Barcelona: Gustavo Gili, 1985.
Diccionario ideologico de la lengua espariola. Barcelona: Biblograf, 1995.

Gili Gaya, S. Diccionario de sinonimos. Barcelona: Biblogra, 1980.

Martinez de Sousa, J. Diccionario de usos y dudas del espafiol actual, Barcelona: Biblograf, 1996.
Moliner, M. Diccionario de uso del espariol, Madrid: Gredos, 1984.

Real Academia Espanola Diccionario de la lengua espaiiola, Madrid: Espasa-Calpe, 1992.
Seco, M,; Andrés, O.; Ramos, G. Diccionario del espafiol actual (Madrid: Aguilar, 1999.

Seco, M. Diccionario de dudas y dificultades de la lengua espaiiola (Madrid: Aguilar, 1993.

2. Gramatiques i manuals de referencia:

Alarcos Llorach, E. Gramdtica de la lengua espafiola, Madrid: Espasa Calpe,1994.

Alcina, J.; Blecua, J.M. Gramdtica de la lengua espariola. Barcelona: Ariel, 1994.

Alvarez, M. Tipos de escrito I: Narracion y descripcion, Madrid: Arco Libros, 1994.

Alvarez, M. Tipos de escrito I1: Exposicion'y argumentacion, Madrid: Arco Libros, 1994.

Casado Velarde, M. Introduccion a la gramdtica del texto del espaiiol, Madrid: Arco Libros, 1995.
El Pais Libro de estilo, Madrid: Prisa, 1990.

Gomez Torrego, L. Manual de espariol correcto (2 vols.), Madrid: Arco Libros, 1994.

Porto Dapena, J.A. El verbo y su conjugacion, Madrid: Arco Libros, 1987.

Real Academia Espafiola Ortografia de la lengua espaniola. Madrid: Espasa, 1999.
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Organitzaci6é d’Esdeveniments

CREDITS: 4,5
QUADRIMESTRE: 2n
PROFESSORA: Monica Jiménez

Creacid, organitzacio, planificaci6 i produccié dels esdeveniments d’empresa (inauguracions, aniver-
saris, presentacions de productes/serveis, visites a les empreses, congressos i convencions, etc.)

DissenyiComunicacio Grafica

CREDITS: 4,5
QUADRIMESTRE: 1r
PROFESSOR:

Coneixements basics en el camp del disseny ila comunicacié visual. Evolucié del disseny grafic fins ales
actuals tendencies. Analisi de laimatge.

Tallerde Comunicacio Grafica

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r
PROFESSOR:

Introduccié ala produccié grafica mitjangant1'as de programes informatics de grafica vectorial
(Freehand) i de gratica bitmap (Photoshop). Aplicaci6 dels coneixements desenvolupats al’assignatura
Dissenyi Comunicacié Grafica.
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PROGRAMES DE LES ASSIGNATURES OBLIGATORIES DE QUART CURS
Direcci6 Estrategicai Politicad’Empresal

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r
PROFESSOR: Silvia Cordomi

OBJECTIUS:

Donar una visi6 global de la problematica de la competitivitat i 'estratégia empresarial i ajudar a inte-
grar en un esquema coherent els coneixements de cursos anteriors. També es tractara el tema del valor
de les empreses. Finalment es fara una revisié (en angles) de les principals eines de gestio en les organit-
zacions

PROGRAMA:
Competitivitat
Concepteifactors
Avantatge competitva
La competitivitat de les nacions
Direcci6 estrategica
Analisi estrategica
- Missi6 ivalors
-Analisiinternaiexterna
Formulacié deles estratégies
- Estrategies competitives
- Estrategies de creixement
Implantacié deles estratégies
Control
Elvalor de'empresa
Els objectius de 'empresa
Metodes de valoracié
Mercat de valors
Eines enladirecci6 de les organitzacions

BIBLIOGRAFIA:

Obligatoria
Gisbert, R. Empresa: competitividad, estrategia’y valor. (apunts, Artyplan).
Silbiger, S. The Ten Day MBA. New York: Quill William Morrow 1999.

Complementaria

Camison, C. La competitividad de la pyme industrial espaiola: estrategia'’y competencias distintivas. Madrid:
Civitas, 1997.

Fernandez, P. Valoracion de empresas. Barcelona: Gestién 2000,1999.

Grant, R.M. Direccion estratégica. Conceptos, técnicas'y aplicaciones. Madrid: Civitas, 1999.

Johnson, G.iScholes, K. Direccion Estratégica. Madrid: Pearson Educacién, 2001.

Navas, J.M. i Guerras, L.A. La Direccion Estratégica de la Empresa. Madrid: Civitas, 1997.

Porter, M.E. Ser Competitivo. Bilbao: Deusto, 1999.

Puig, P.ialtres, La competitivitat de [empresa industrial a Catalunya. ESADE / Fundacié Empresarial
Catalana. Barcelona: Edicions 62,1996.
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Direcciéo Comercialll

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1er
PROFESSOR: Ferran G. Jaéni Coll

OBJECTIUS

Formar en les competéncies professionals que permeten portar a terme la planificacio, la preparacio,
'elaboracié ilagesti6 d’estudis de mercat, tan dins de 'empresa com externament, i aixd en un nivell
general previ al’especialitzacié en qualsevol dels metodes d’analisi de les dades. A partir de les necessi-
tats detectades en'ambit de la Direccié de Marqueting, o de la Direcci6 Comercial, I'estudiant haura
de ser capag de conduir aquestes necessitats cap al’elaboracié de 'estudi de mercat convinent, fer-ne el
seguiment i avaluar les conclusions.

PROGRAMA
El programa queda estructurat en tres parts: Introduccio, Estudis de mercat qualitatius i Estudis de
mercat quantitatius, desenvolupats en els segiients apartats:
I. Introduccio
Investigacié de marquetingiestudis de mercat
Sistema d’informacié marquetingiinvestigacié marqueting
Tipologia dels estudis i etapes del processus d’investigacio
Les fonts d’informaci6
Elprojecte d’estudi
I1. Estudis de mercat qualitatius
Teécniques individuals
Tecniques de grup
Tecniques associatives
ITI. Estudis de mercat quantitatius
Estudis quantitatius per interrogacié
Questionari
Analisis de base
Tests estadistics
Analisis d’associaci6 i de causalitat

METODOLOGIA

Aquesta assignatura és de natura practica, té un component conceptual, pero no teoric en el sentit fort
de la paraula, i una altra d’aplicaci6, principalment de caire quantitatiu, pero no solament, ja que té tota
una vessant d’aplicaci6é d’experiencies rebudes. Tot aixo configura I'assignatura per conjugacié de tres
metodes d’ensenyament a aplicar: Un de clarament diferenciat és el que correspon ala part I11: Estudis
de mercat quantitatius, que s’ha de realitazar mitjangant ordinadors. La metodologia a aplicar en la part
I: Introduccid, es la d’enquadrar cada tema en els seus aspectes principals, com a de guia d’aprenentat-
ge, fornint materials de lectura als estudiants perque fixin els coneixements per ells mateixos, sotala su-
pervisio del professor. La metodologia per ala part I1: Estudis de mercat qualitatius, requereix de clas-
ses que combinin I'exposici6 de les diferentes tecniques amb exemples a debatre dins de classe.

AVALUACIO
Caldra demostrar 'adquisici6 de coneixements descriptius i teorics, aixi com laresoluccié de exercicis
practics, de continguts qualitatius i també quantitatius.
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Lavaluacié es fara tenint en compte I'assistencia regular ales sessions de exercicis ala sala d’ordinadors
realitzant els exercicis proposats, valorant el professor el conjunt de I'activitat d’aprenentatge (40%) i
una prova tipus test referidaales parts I 1T del programa (60%), si bé caldrd haver superat (50%) cadas-
cunadeles parts.

BIBLIOGRAFIA

Gauthy-Sinéchal, Martine; Vandercammen, Marc: Etudes de marchés. Méthodes et outils. De Boeck
Université, De Boeck & Larcier, Bruxelles, 1998.

Giannelloni, Jean-Luc; Vernette Eric: Etudes de marché. Librairie Vuibert, Paris, 1995.

Zikmund, William G.: Fundamentos de investigacion de mercados. Ed. Thomson, 2* ed., 2003.
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SistemaFiscal Espanyol

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE. 1r
PROFESSORA: Lourdes Vilardell i Bujons

OBJECTIUS:

Que I'estudiant assoleixi un grau de coneixements suficients sobre laincidencia de la fiscalitat en el des-
envolupament de les activitats empresarials i professionals i, especialment, pel que faales petites i mit-
janes empreses.

Les explicacions teoriques es complementen al llarg del curs amb suposits practics.

PROGRAMA:

Temar. El sistema fiscal espanyol
Delimitaci6 juridica del concepte de tributila seva tipologia. Estructuraievoluci6 historica re-
cent de la imposicié directa i indirecta. La estructura fiscal de I'Estat, les Comunitats
Autonomesiles Entitats Locals

Tema 2. Incidencia fiscal de les formes juridiques adoptades per al’exercici d’'una activitat empresarial.
Opcions juridiques respecte a la titularitat d’una activitat empresarial i les conseqiiencies fis-
cals. Residencia i domicili fiscal. Lexercici de les opcions fiscals i la seva incidéncia en les obli-
gacions tributaries. El Numero d’Identificacio Fiscal. La declaracié d’inici d’activitat a efectes
de I'ITVA-laDeclaraci6 Censal-. Limpost Municipal sobre Activitats Economiques (IAE).

Tema 3. Limpost sobre el valor afegit (I).
Lobligacié de repercussié en el trafic “interior” de béns. Les prestacions de serveis. Base
Imposable i tipus impositius. La factura i els seus requisits de caracter fiscal. Lassentament als
llibres registre de les operacions realitzades. El trafic intracomunitari de béns (adquisicions i
lliuraments intracomunitaris). El trafic exterior de béns (importacions i exportacions). Els ser-
veis connexos. Obligacions formals.

Tema 4. Limpost sobre el valor afegit (I).
El procediment general de liquidacié de I'TVA. Concepte i requisits de 'IVA suportat dedui-
ble. Les regles de prorrata. Adquisici6 i transmissié de béns d’inversié. Compensaci6 i devolu-
cib.

Tema 5. Limpost sobre el valor afegit (I11).
Els regims especials: delimitaci6 de 'ambit d’aplicacié. El régim simplificat. El regim especial
d’agriculturaramaderiaipesca. Elrégim especial del Recarrec d’equivaléncia.

Tema 6. Altres impostos indirectes
Les operacions sotmeses a impostos especials. LImpost sobre Transmissions Patrimonials i
Actes Juridics Documentats.

Tema 7. Laimposicié sobre larenda de les persones fisiques
Estructura de la imposici6 sobre la renda a Espanya. El concepte fiscal de renda. La imposicié
sobre les rendes i els guanys i perdues patrimonials. Régim de retencié i d’ingressos a compte.
Laimposicié sobre el capital.

Tema 8. Laimposici6 sobre larenda de les societats.
Concepte i determinaci6 del benefici fiscal. Correccions de valor. Despeses no deduibles.
Incentius fiscals. La problematica de la doble imposicio.

Tema 9. Els regims especials de 'impost sobre societats.
Incentius especifics per les empreses de reduida dimensié. Altres régims especials:
CooperativesiSocietats Laborals..

Temaro. Integracié del benefici empresarial alaimposicié sobre larenda de les persones fisiques.
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Estructura de I'impost sobre la renda de les persones fisiques. Métodes i procediments de de-
terminaci6 de la base imposable: Estimaci6 directa: normal i simplificada i estimacié objecti-
va. Coordinaci6é amb els regims especials de 'TVA. La integraci6 dels rendiments a 'IRPF.
Efectes de I'afectacié d’elements patrimonials a I'activitat empresarial. Les deduccions en la
quota. Els pagaments fraccionatsiacompte.
Tema 11. Impostos sobre els beneficis obtinguts perles entitats no residents.
Elconcepte d’Establiment Permanent. Convenis per evitar la doble imposicié sobre larenda.
Temar2.
Efectes fiscals de laliquidacié d’'una societat. La desafectacié d’elements patrimonials afectes
aunaactivitat empresarial. Operacions de concentracid i escissié empresarial. La transmissi6

;i

“inter-vivos”i“mortis-causa” de 'empresa.

AVALUACIO:
Un examen final teoric i practic. Resposta a diverses qiiestions sobre la integritat del programa. Durant
el curs esrealitzaran suposits practics d’aplicacié del sistema impositiu.

BIBLIOGRAFIA:

Es poden consultar els segiients manuals (dltima edicio):

Emilio Albi Ibafez. Sistemna Fiscal Espafiol 2vols. Barcelona: Ariel.

Diversos autors. Manual de Impuestos Directos, Indirectosy Locales. 2 vols. Valéncia: CISS.

J.J. Ferreiro Lapatzaialtres. Curso de Derecho Financiero Espafiol (Parte especial). Madrid: Marcial Pons.

Lestudiant ha de tenir contacte amb el textos legals basics reguladors dels tributs. A la biblioteca i a
Internet. Al Campus virtual hi hauralalegislacié necesaria per a seguir el curs.

www.aeat.es, Normativa. Programes d’ajuda per a complimentar impostos. Resolucié de les preguntes
més frequients INFORMA). Resolucions de la Direccié General de Tributs.

www.minhac.es/tributos Legislacio fiscal.

www.gencat.es/cidem Ajudes per la creacié d’empreses. Models de contractes mercantils.
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Direccio Financerall

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r
PROFESSORA: Merce VidaliVila

OBJECTIUS:

Lestudi de les teories de formacié i selecci6 de carteres i del mercat de capitals ens permet entendre mi-
llor 'estructura financera de 'empresa i la influéncia en la seva valoracié en el mercat. Per complemen-
tar aquesta valoracio s’hi afegeix I'estudi de les politiques de dividends i la sevaincidéncia enlavaloraci6
de'empresa. Per ultim, i donat 'entorn canviant en el que es mou 'empresa actual, no es poden oblidar
els nous instruments per la cobertura dels riscos als quals estan subjectes la majoria d’empreses.

PROGRAMA:
Tema I-Teoriadel Mercat Eficient
- Concepte de mercat eficient
- Hipotesis del mercat eficient
- Evideéncies empiriques de mercat eficient
Tema II - Teoria de formaci6 de carteres
-Teoria de selecci6 de carteres: model de Markowitz
-Rendimentirisc d’'unactiu financer
- Convexitat dela fronteraeficient
Tema III- Elmodel diagonal
- Model diagonal de Sharpe
- Risc sistematic i risc no sistematic
- Linia de mercat
Tema I'V-Teoriade I'equilibri en el mercat de capitals
- Fronteraeficient
- Carteres mixtes sense endeutament
- Equilibri en el mercat de capital
-Teoria de mercats de capitals
TemaV -Teories de valoraci6 d’actius financers
- EICAMP «Capital Asset Pricing Model»
- Limitacions del CAMP
- Valoracié d’actius per arbitratge «Arbitratge Pricing Theory» APT
Tema VI -Politicad’endeutament
- Estructura financera optima
- Posicié Modigliani-Milller MM
- Incidenciadels impostos en les tesis de MM
- Costos d’insolvenciail’estructura financera optima
- Eleccié delaratio d’endeutament
Tema VII - Politica de dividends
- Politiques de dividends
- Influéncia dels dividends en el valor de les accions
- Politica de dividends segons Modigliani-Miller
- Efecte dels impostos enla politica de dividends
Tema VIII- Opcions financeres
- Caracteristiques i classes d’opcions
- Estrategies amb opcions
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- Valoracié d’opcions
- Opcionsreals
TemaIX-Gesti6 delrisc de canviid’interes
- Exposici6 i cobertura del risc financer
- Futurs financers i comodities
- Forward de tipus d’interes i de tipus de canvi
- Instruments especifics de cobertura: FRAs (Forward rate Agreement) i SWAPs

AVALUACIO:

Es faraun examen en finalitzar el quadrimestre

BIBLIOGRAFIABASICA:

Brealey, R. i Myers, S. Fundamentos de financiacion empresarial. Madrid McGraw-Hill, 2000.
Brealey, R. 1 Myers, S. Principios de direccion financiera. Madrid: McGraw-Hill, 1996.

Brealey, R. i Myers, S. Principios de finanzas corporativas. Madrid: McGraw-Hill, 2003.

Keown, A; Peetty, M; Scott, D i Martin, J. Introduccion a las finanzas. Madrid: Prentice Hall, 1999.
Suarez, A. Decisiones dptimas de inversion'y financiacion en la empresa. Madrid: Piramide, 1996.

GUIADE LESTUDIANT 2005-2006 ADE-PUBLICITAT IRELACIONS PUBLIQUES 97



Politica Economica

CREDITS: 6
QUATRIMESTRE:2n
PROFESSOR: Joan BouiGeli

OBJECTIUS:

Lassignatura pretén consolidar els coneixements referents tant a la Teoria Economica com a
I’Economia Aplicada propis dels cursos anteriors. Després d’una breu introduccié metodologica es
proporcionara un tractament técnic i accessible dels principals objectius i instruments de la politica
economica que s’utilitzen arreu del mén. També s’estudiarala conducta del sector public enles seves in-
tervencions al'esfera economica per sobre dels agents privats, amb la finalitat d’influir en la produccié
o enladistribucié de la renda nacional. S’analitzaran els diferents problemes relacionats amb I’elabora-
ci6 deles politiques economiquesi els conflictes i incompatibilitats entre els diferents objectius. Tot ai-
x0 es fara a partir, sempre que sigui possible, d’experiéncies concretes que il'lustrin els diferents con-
ceptes de la politicaeconomica actual.

METODOLOGIA:

Es complementaran les explicacions teoriques amb la realitzacié d’exercicis, 'exposicié de treballs i la
realitzaci6 de debats. Com es pot apreciar en el Pla de Treball, els primers temes seran de tipus concep-
tual i metodologic. Un cop assolits els coneixements basics els estudiants estaran en disposici6 d’elabo-
rar un treball de curs que faran en grup a partir de la documentacio i la bibliografia subministrades pel
professorilainformacié obtinguda dels diferents mitjans de comunicacié. Un cop elaborat, aquest tre-
ball sera exposat a classe amb la finalitat de generar un debat entre tots els estudiants. Per tal de poder
aplicar aquesta metodologia cal assistir a classe de forma regular. Els estudiants que per les causes que
sigui no assisteixin regularment a classe hauran de superar I'assignatura a partir d’'un tnic examen final.

PROGRAMA:
Tema1. Introduccié:
La demarcaci6 de 'economia com a ciéncia. Leconomia com a ciéncia orientada a la praxi. La
politica economica com a disciplina autonoma: concepte, ambit i relacions de la politica eco-
nomicaamb altres disciplines. La politica economicaiel debat entre el positiu i el normatiu.
Tema 2. El paper de I'Estat il’evolucié del contingut de la politica economica:
Sintesi de I'evolucié del pensament economic. Mercantilisme i Estat. Les funcions de 'Estat en
el pensament dels economistes classics. Les funcions de 'Estat en el pensament marxista. Les
funcions de Estat en el pensament neoclassic.
Les funcions de 'Estat en el pensament keynesia.
Tema 3. Elmarc de la politica economica: de 'economia de mercat ales economies mixtes:
¢Que ésun sistema economic? Classificaci6 de sistemes economics. Els principis i elements ba-
sics d'una economia de mercat. Avantatges i problemes d’'una economia de mercat.
Tema 4. Els finsiels objectius ala politica economica:
Definici6 de la Politica Economica. Classificacié de les politiques economiques. Fins generals,
objectius economics i objectius de caracter social. Principals objectius de politica economica
en una economia mixta. Incompatibilitat entre objectius. Conflicte entre objectius.
Prioritzaci6 d’objectius enla politica economica segons els judicis de valor.
Temass. Els instruments de la politica economica.
Principals instruments de la politica economica en una economia mixta. Els instruments de la
politica economicaila seva relacié amb determinats objectius. Les mesures de politica econo-
mica.
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Tema 6. Relacions entre els fins, els objectius i els instruments:

Variables intermedies i quasi-objectius. Relacions entre fins, objectius, instruments i variables
intermeédies enlapolitica econdomica.

Tema 7. El procés d’elaboraci6 de la politica economica:

Etapes en el procés d’elaboracié de la politica economica. Els retards en el procés d’elaboracié
de la politica economica. La incertesa en la presa de decisions de la politica economica.
Influencia dels grups de pressi6 enla presa de decisions.

Tema 8. Estabilitat de preus —inflaci6.Definici6 d’inflacié. Mesura de la inflacié. Tipus d’inflacié: infla-
ci6 de demanda, inflacié de costos, inflacié estructural, inflacié concertada, inflacié per la via
del'oferta. Interpretacions teoriques sobre les causes de la inflacié: explicaci6 classica, explica-
ci6 keynesiana, explicacié monetarista Els efectes de la inflaci6. Les mesures per lluitar contra
lainfacid.

Tema 9. Plena ocupacié / Mercat de treball

Definici6 d’ocupacié i atur. Mesura de I'atur. Tipus d’atur. Elmercat de treball: interpretacions
tedriques sobre el mercat de treball. Diferents propostes de politica econdomica per combatre
Iatur. Politiques d’ocupacié ala Unié Europea.

Temaro. Creixement economic.

El creixement economic com a objectiu de politica economica. Factors determinants del crei-
xement economic. Diferents interpretacions del creixement economic i de 'estanflacio.

Tema 11. Desenvolupament huma.

Creixement economic i desenvolupament huma. Dimensions del desenvolupament huma.
Mesures de politica economica per al desenvolupament huma i de la pobresa humana.
Politiques econdmiques per propiciar el desenvolupament huma.

Temar2. CEstat de benestar.

Economiairedistribucio. Els fonaments de 'Estat de benestar. La crisi de 'Estat de benestar.
Cap a una reformulaci6 de 'Estat de benestar. Distribuci6 de la renda i evolucié de I'Estat de
benestar a Espanya.

Tema 13. Politica economica de proteccié del medi ambient.

La conservacié i proteccié del medi ambient com a objectiu de politica economica. Metodes
de valoraci6 economica del medi ambient. Els instruments de la politica economica ambien-
tal.

Temai4. Lapolitica monetaria.

Concepte i objectius de la politica monetaria. Definicié dels diferents agregats monetaris.
Relacions entre els diferents agregats monetaris: equacions monetaries.

Instruments de politica monetaria. La politica monetaria en els paisos de la Unié Monetaria
Europea. Leficiéncia de la politica monetaria.

Tema1s. Lapolitica fiscal.

Naturalesa i concepte de la politica fiscal. Dels estabilitzadors automatics a les intervencions
discrecionals. Els instruments de la politica fiscal. Analisi del pressupost 2003 de I'Estat es-
panyol. Leficacia de la politica fiscal. El finangament del deficit public i el seu impacte sobre la
rendaiels preus. Lis coordinat de la politica monetariaide la politica fiscal.

Tema16. Cap auna politicaeconomica democratica.

Per a una politica econdmica democratica. Governabilitat democratica per al desenvolupa-
ment huma. Aprofundir la democracia a nivell mundial. La democracia per prevenir els con-
flictes i consolidar la pau. El problema de la Unitat Europeai els Estats nacionals. La legitimi-
tat democratica en el procés de constituci6 Europea.

Tema 17. Politiques de competeéncia.

Regulaci6 i mercat. La politica de defensa de la competencia. Privatitzaci6, desregulacié i
competencia? Competitivitat versus productivitat. Les mentides sobre la competitivitat.

GUIADE LESTUDIANT 2005-2006 ADE-PUBLICITAT IRELACIONS PUBLIQUES 99



AVALUACIO:

Lavaluaci6 final s’obtindra a partir de 'agregacié de tres notes: 'examen final -amb un pes del 70% en la
nota final—, el treball de curs —amb un pes del 20% en la nota final-ilavaloracié sobre la participacié de
cadaalumne en els debats i treballs comentats a classe —amb un pes del 10% en la nota final-. Tanmateix
els alumnes que ho desitgin podran optar per ser avaluats a partir d'un inic examen final.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

Cuadrado,]J.R. Introduccion a la Politica Economica. Ed. McGraw-Hill, 1993.

Fernandez, A.; et al. Politica monetaria: fundamentos y estrategias, Madrid: Thomson Ediciones Espana,
2003.

Jordan, J.M.; Garcia Reche, A. Politica Econdmica (Objetivo instrumentos, sectores y territorio), Valeéncia:
Tirantlo Blanc, 1995.

Ros, J. Materiales de Politica Econdmica. Vilassar de Mar: Oikos-Tau, 1987.

Stiglitz, J. et al. E/ papel econdmico del Estado, Instituto de Estudios Fiscales, Madrid, 1993.

BIBLIOGRAFIACOMPLEMENTARIA

Anisi, D. Creadores de escasez: del bienestar al miedo, Madrid: Alianza Editorial, 1995.

Arozena, P; Contin, I.; Huerta, E. “La politica defensa de la competencia en Espafia”, ICE n. 57 1994/2,
Cuadernos Econdmicos.

Bandpres, E. Economiay redistribucion, Madrid: Ministerio de Trabajo y Seguridad Social, 1993.

Bel, G. Privatizacion, desregulaciony ;competencia?, Madrid: Civitas, 1996.

Boyer, R. La flexibidad del mercado de trabajo en Europa. Madrid: Ministerio de Trabajoy Seguridad Social,
1986.

Comision de las Comunidades Europeas. “Crecimiento, competitividad, empleo: retos y pistas para
entrar al siglo XX1”, E/ Libro Blanco, Boletin de las Comunidades Europeas. Suplemento 6/93,1993.

Cullis, J.G.; Jones P. Microeconomia'y economia piiblica. Instituto de Estudios Financieros, 1991.

Diversos autors “Lainflaciény elimpuesto sobre larenta”, dins Papeles de Economia Espafiola n. 27.1986.

Espina, A. Una estrategia de competitividad industrial para Espafa en Informacion Comercial Espaiiola n.
736, desembre 1994.

Estevez Araujo, J.A. “El problema de la Unidad Europea y los Estados Nacionales”, Mientrastanto, n 57,
1994.

Franco, L. La utilizacion de instrumentos econdmicos en la proteccion’y mejora del medio ambiente, dins King, A.
ialtres: “El estallido de la ecologia”, Barcelona: Edimutra, 1991.

Frenkel, R. “Inflacién e hiperinflacién”, Ciencia Hoy,vol. 11n. 3, abril i maig, 1989.

Frey, B. Para una politica economica democrdtica, Madrid: Alianza Universidad, 1983.

Galbrath, ] K. La cultura de la satisfaccion, Barcelona: Ariel, 1992.

Gonzalez, A.; Torres, E. El Estado del bienestar en los paises de la OCDE, Madrid: Ministerio de Trabajo y
Seguridad Social, 1992.

Hutchison, T.W. Economia positivay objetivos de politica econdmica. Barcelona, 1971.

Ingrao, P. “Hacia nuevas estructuras comunitarias”, Mzentrastanto, n. 57,1994

Krugman, P. E/internacionalismo “moderno”, Barcelona: Critica, 1997.

Lazaro, P; Cordero, G. “La Politica de cohesién econémica y social de la Unién Europea. Evaluacion
desde laperspectivaespafiola”, dins Papeles de Economia Espaiolan. 63,1995.

Lindbeck, A. Paro y macroeconomia, Alianza Editorial, Madrid, 1993.

Mauleon, I. “Interrogantes de la Politica”, dins Papeles de Economia Espafiola, n. 43.1990

Navarro, V. Bienestar insuficiente, democracia incompleta, Editorial: Anagrama. Madrid, 2003.

Petras, J. “El ciclo neoliberal en Latinoamérica” dins Ameérica Liatina: territori i canvi economic, Paunero,
X.iBou,J. editors, 1994.

PNUD. Informe sobre Desarrollo Humano, 1996,1997,1998,1999, 2000, 2001,2002,2003.
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Ruiz, G;Roma, C. Elobjetivo del equilibrio externo en la teoria de la Politica Economica, dins Diversos autors
“Equilibrio exterior y Politica Econémica”, Publicaciones de la Universidad de Sevilla y de la
Universidad de Malaga, 1985.

Sampedro, J.L. “La inflacién concertada”, dins La inflacion. Protesis del sistema, Montesinos, 2a ed., caps.
ViVI, 1989.

Saunders, P; Klaug, F. “Le role du secteur public”. Revista Econdmica dela OCDEn. 4,1985.

Secretaria General Técnica. Ministerio de Comercio (1995): “Causas y efectos de la inestabilidad mo-
netaria internacional”, Boletin Econdmico del ICE, n. 2449.

Segura, J. “La crisis econémica como crisis estructural, la necesidad de una estrategia activa” dins
Papeles de Economia Espafiola, n. 15,1983.

Segura, J. “Mercadoy Regulacion”, dins Informacion Comercial Espafiolan. 723,1993.

Stigliz, J.E. La Economia del Sector Piiblico. Barcelona: Antonio Bosch Editor, 1988.
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Direccio EstratégicaiPoliticad’Empresall

CREDITS:6
QUADRIMESTRE: 2n
PROFESSOR:

OBJECTIUS:
Revisi6 o introduccié de conceptes actuals de direcci6 en les organitzacions. Es tracta de coneixer i dis-
cutir algunes de les eines més utilitzades (si més no teoricament) en ’ambit de la direccié d’empreses.

PROGRAMA:
Comportament organitzatiu
El canvi enles organitzacios
Laqualitatil’empresa

- Direccié dela qualitat

- Les eines de la qualitat

- Implantacié de la qualitat
Reenginyeria de processos
Benchmarking
Empowerment
El capital intel-lectual
El quadre de comandament integral
Learning organizations
El coneixementil’empresa
Les organitzacionsiel futur

BIBLIOGRAFIA:

Obligatoria:
Gisbert, R. Empresa: cambioy futuro. (apunts, Artyplan).
Robbins, S.P. Fundamentos de comportamiento organizacional. Mexic: Prentice-Hall Hispanoamericana,

1998.

Complementaria:

Champy, J. i Hammer, M. Reingenieria de la empresa. Barcelona: Parramoén, 1995.
Claver, E.; Llopis, J. i'Tari, J.J. Calidady direccion de empresas. Madrid: Civitas, 1999.
Kaplan, R.S.iNorton, D.P. Cuadro de Mando Integral. Barcelona: Gestién2000,1997.
Senge, P. La quinta disciplina. Barcelona: Juan Granica, 1995.

102 GUIADE 'ESTUDIANT 2005-2006 ADE-PUBLICITAT | RELACIONS PUBLIQUES



Integracié Europea

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 2n
PROFESSOR: Enric Casullerasi Ambrds

OBJECTIUS:
Coneixer els fonaments historics, politics i economics de la Uni6é Europea; estudiar el funcionament de
les seves institucions i aproximar-se als reptes que té plantejats.

PROGRAMA:

1. Historia politica del procés d’integraci6 europea

2. Lesinstitucions comunitaries i les fonts del dret comunitari
3. Fonaments teorics de laintegracié comercial i monetaria

4. Elpressupost de la Unié Europea

5. Les politiques sectorials de la U.E.

6. Politiques redistributives de la Uni6 Europea

BIBLIOGRAFIA:

Donada la permanent actualitzacié dels continguts de 'assignatura, es consultaran els documents ofi-
cials disponibles a Internet, comencant per la Constitucié Europea (si s’aprova abans del desembre del
2004). Altrament, hom pot consultar la segiient

BIBLIOGRAFIABASICA:
Brunet, F. Curso de integracion europea. Madrid: Alianza Editorial, 1999.
Mammarella, G. Historia de Europa contempordnea. Barcelona: Ariel, 1996.

BIBLIOGRAFIACOMPLEMENTARIA:

Fernandez Sirera, T; Kyruacou, A. Elements de I'Economia de la Unid Europea. Barcelona: Vicens Vives,
1999.

Jordan Gladuf, J.M. (coord). Economia de la Union Europea. Madrid: Civitas, 1997.

Garcia Villarejo, A.; Salinas, J. Manual de Hacienda Piiblica general y de Espania. Editorial Tecnos, 3a ed.,
1997.

Lagares, M. (coord.) Manual de hacienda piiblica, tomo 11. Instituto de Estudios Fiscales, 1995.

Lépez, M.'T; Utrilla, A. Introduccion al sector piiblico espaiiol. Madrid: Civitas, 3aed., 1996.

Patronat Catala Pro Europa: www.pcpe.net.

Tamames R., Loépez, M. La Unidn Europea. Madrid: Alianza Universidad, 1999.

Vega, I. (coordinadora). La integracion economica europea: curso bdsico. Valladolid: Lex Nova, 1996.
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ASSIGNATURES OPTATIVES

EstratégiaiPlanificacio de Mitjans|

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r
PROFESSOR: Mireia Montaha

OBJECTIUS:
Presentar al’estudiant unavisié de lainvestigaci6 d’audiencies, veient les diferents bases de dades.
Mostrar com les audiencies efecten al negoci audiovisual i publicitari.

CONTINGUT:
1.Introduccié als Mitjans.
1.1. La Central de Mitjans.
1.2. El Briefing de Mitjans
1.3. Objectius de Marqueting/Objectius de Comunicacié/Objectius de Campanya
2. Panorama actual de Mitjans.
2.1. TV Convencional/Digital/Cable
2.2. Premsa Convencional/Gratuita
2.3. Suplements Dominicals
2.4. Revistes
2.5.Radio
2.6. Exterior
2.7.Cinema
2.8. Internet
3. Analisi Publicitaria
3.1. Conceptes més utilitzats: Target, Cobertura, Rating, GRP, OTS, Freqiiéncia, Nombre
d’Impactes, Cost Per Mil, C/GRP, Share, Afinitat, Share of Spending, Share of Voice i Share of
Noise.
3.2. Diferents tipologies de campanya.
3.3. Diferents Bases de Dades: AIMC/EGM, Infoadex, Sofres, Iope, OJD, Arce i Geomex.
3.4. Guiade Mitjans i Mecos.

AVALUACIO:

Durant el curs hi haura diferents treballs i exercicis practics que comptaran un 20% de lanota final.
Lexamen comptaraun 8§0%.

Cal tenir aprovades ambdues parts per tal de poder aprovar I'assignatura.

BIBLIOGRAFIA:

Bigné, E: Temas de Investigacion de Medios Publicitarios, Editorial ESIC.

Pérez-Latre, Francisco J.: Centrales de Compra de Medios. Pamplona: EUNSA, 1995.
Pérez-Latre, Francisco J.: Planificacion y Gestion de Medios Publicitarios. Barcelona: Ariel, 2000.
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Fonaments de Comunicaci6 Digital

CREDITS: 4,5
QUADRIMESTRE:1r
PROFESSORS: Hugo Pardo, Carlos Scolari

OBJECTIUS:

Que lestudiant sizpropi de les reflexiones teoriques de la comunicacio digital com a eina de treball professional.
Per tal d’assolir aquest objectiu s’introduira I'estudiant en els principals coneixements teorics del sec-
tor digital —interficies, hipertextos, cibercultures, etc.—. La segona part del curs es dedicara ala realitza-
ci6 d’'un projecte de comunicacié digital.

CONTINGUT:
1. Hipertextos
- Vannevar Bushila utopia hipertextual
-Douglas Engelbart entre interficiesiinteraccions.
-Ted Nelsoni el sistema Xanadu
- Hipertextiliteratura
-Tim Berners Leeila creaci6 de la WW W
- Analisi d’estructures hipertextuals: infoarquitectura i navegacio
2. Interficies
- Del papir al codex
- La galaxia Gutenberg
-Del paperalapantalla
- Evolucié6 deles interficies digitals
- Models d’interacci6é
- Analisi d’interficies: visualitzaci6 de lainformacid, hibridacions i generacions
3. Interaccions
- Model cognitiu
- Model semiocognitiu
- Model narratiu
4. Cybercultures
- Comunitats virtuals
- Pervasive computing
- Infonomia
-Digital art
5. Projecte digital

METODOLOGIA:

Lensenyament privilegia'aprenentatge de processos com: definir, justificar, comparar, reconeixer, etc.
Els instruments didactics inclouen guies de lectura, dinamiques en grup, exercicis de contacte amb la
realitat proposats per recone¢ixer marques de racionalitat en una determinada situacid i altres treballs
personals i en grup pensats per exercitar els diferents processos d’aprenentatge. Es tractara sempre de
exemplificar cada unitat amb analisis de productes comunicatius propers al argument de la assignatura
(Internet, cd-rom, etc.)

AVALUACIO:
Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions (50 % de lanota final)
Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb unvalor tota equivalent al 50 % de lano-

tafinal.
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Lavaluaci6 constara de diferents parts, i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificacié final de
I'assignaturaserala mitjana entre la part teoricaila part practica, sempre i quan s’hagin aprovat totes les
parts.

BIBLIOGRAFIA:

Bettetini, G.; Colombo, F. (ed.) Las nuevas tecnologias de la comunicacion, Barcelona: Paidés, 1995.

Bolter, J.; Grusin, R. Remediation. Understanding New Media, Massachussetts: The MIT Press, 2000.

Eisenstein, E. Larevolucion de la imprenta en la edad moderna europea, Madrid: Akal, 1994.

Landow, G. Hipertexto: la convergencia de la teoria critica contempordnea’y la tecnologia, Barcelona: Paidés,
1995.

Landow, G. Teoria del Hipertexto, Barcelona, Paidés, 1997.

Laurel, B. (ed.) The art of Human-computer interface design, Addison-Wesley, New York, 1989.

Lévy, P. Les technologies de l'intelligence, Paris: La Découverte, 1990.

Lévy, P. ;Qué es lo virtual?, Barcelona: Paidés,1999.

Lévy, P. La Cibercultura, el segon diluvi?, Barcelona: Edicions de la Universitat Oberta de Catalunya, Proa,
1998.

Maldonado, T. Critica de la razon informdtica, Barcelona, Paidés, 1994.

McLuhan, M. Lz Galaxia Gutenberg, Barcelona: Galaxia Gutenberg, 1998.

McLuhan, M.; Powers, B. La Aldea global: transformaciones en la vida y los medios de comunicacion mundiales
en el siglo XX1, Barcelona: Gedisa, 1990.

McLuhan, M. Comprender los medios de comunicacion: las extensiones del ser bumano, Barcelona: Paidos,
1996.

Nelson, T. Holm Literary Machines 90.1,1990.

Nielsen, J. Hypertext and Hypermedia, San Diego: Academic Press, 1990.

Nielsen, J. Multimedia and Hypertext: the Internet and beyond, Boston: AP Professional, 1995.

Norman, D. The Design Of Everyday Things, New York: Doubleday,; 1990.

Piscitelli, A. Ciberculturas, Buenos Aires :Paidés, 1997.

Piscitelli, A: Post-television, Buenos Aires : Paidés,1998.

Quéau, P. Lo virtual. Virtudes y vértigos, Barcelona :Paidés,1995.

Rheingold, H. La comunidad virtual: una sociedad sin fronteras, Barcelona :Gedisa, 1996.

Schneiderman, B. Designing the User Interface: Strategies for Effective uman-Computer Interaction,
Massachusetts: Addison-Wesley, 1998.

Turkle, Sherry La vida en la pantalla: la construccion de la identidad en la era de Internet, Barcelona :Paidoés,
1997.

Winograd, T. Bringing design to software, New York: Addison Wesley, 1996.

Winograd, T. (From Computing Machinery to Interaction Design». Dins Peter Denningi Robert
Metcalfe (eds.), Beyond Calculation: The Next Fifty Years of Computing, Springer-Verlag, 1997, pag.
149.

Winograd, T.; Flores, F. Understanding Computers and Cognition,1986.
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EstratégiaiPlanificacio de MitjanslI

CREDITS:6
QUADRIMESTRE:2n

OBJECTIUS

Presentar al’estudiant unavisié de 'Estrategia i Planificacié de Mitjans actual, analitzant tots els pro-
cessos que comporta.

Introduccié a cadascun dels mitjans estudiant-ne les caracteristiques intrinseques.

Estudiar com es realitzal’Estrategia i Planificacié de Mitjans a nivell professional de manera completa,
des del primer contacte amb el client fins al tancament de campanya.

CONTINGUTS

1.El Futur dels Mitjans de Comunicacié
.1. Ampliaci6 del Panorama televisiu
1.2.Previsions de Futur

2. LaNegociacié.
2.1. Definicié
2.2. Fases dela Negociacié
2.3. Armes Clau i Férmules de Poder
2.4. Tipus de Nefgociaci6 depenent de cada mitja
2.5.Radio
2.6. Exterior
2.7.Cinema

3. La Comprade Mitjans

AVALUACIO

Durant el curs es realitzara una part practica: una Estrategia i Planificaci6é de Mitjans per un client hi-
potetic, que valdra el 50% de lanota final. La practica es realitzara en grups de 2 o 3 persones. Lexamen
teoricvaldra el 50% restant.

Cal tenir aprovades ambdues parts per tal de poder aprovar I'assignatura.

METODOLOGIA

Lametodologiabasica estarabasada en el plantejament de les qiiestions generals del tema, la reflexié en
grup apartir delalectura dels annexos recomenats i la realitzacié d’exercicis lligant la teoriaamb la
practica.

BIBLIOGRAFIABASICA

Bigné, E: Temas de Investigacion de Medios Publicitarios, Editorial ESIC.

Pérez-Latre, Francisco J.: Centrales de Compra de Medios. Pamplona: EUNSA, 1995.
Pérez-Latre, Francisco J.: Planificacion y Gestion de Medios Publicitarios. Barcelona: Ariel, 2000.
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Relacio amb els Mitjans de Comunicacio

CREDITS: 4,5
PROFESSORA : Montserrat Llamas
QUADRIMESTRE:2n

OBJECTIUS

Coneixer en profunditatles eines periodistiques necessaries per comunicar les noticies d’'una entitat
als periodistes que treballen als mitjans de comunicacié i aprendre a gestionar la difusié d’aquestain-
formacio.

Reflexionar sobre els suports informatius interns procedents dels mitjans de comunicacié, que unave-
gada analitzats, aporten dades socials que poden influir en la presa de decisions de I'entitat.

CONTINGUTS
1. El Gabinet de Mitjans enla Direccié de Comunicacié
2. Coneixer als Mitjans de Comunicacié
2.1 Lanoticiaicom es redactaunanoticia
2.2 Elperiodista com a professional
3. E1Gabinet de Mitjans: tipologia i funcionament
4. Elaboraciéigestié delabase de dades dels periodistes
5. Eines periodistiques en 'entitat
5.1 Lanotade premsa
5.2 Eldossier de premsail’argumentari
5.3 Larodade premsa
5.4 Laconvocatoria de premsa, lanota de premsa préviaiel comunicat de premsa
5.5 Elportaveu
5.6 Declaracionsientrevistes
5.7 Articles, publireportatgesiinformes
6. Lacampanya de premsa
7. CoMunicaci6 en cas de crisi
8. Comunicacié interna:
-El clipping de premsa.
- Elresum de premsa (press-book)
9. Els mitjans de comunicaci6 a Espanya (els grans grups de comunicacié iles seves linies ideologiques)

BIBLIOGRAFIA BASICA

Aragonés, Pau; Empresay Medios de Comunicacion. Barcelona: Gestién 2000,1998.

Ramirez, Txema; Gabinetes de Comunicacion. Barcelona: Bosch, 1995.

Alvarez, Tomas; Vendedores de Immagen. Los retos de los nuevos gabinetes de comunicacion. Barcelona: Paidés,

1997.
Palau, Goretti; Gabinets de Comunicacio. Periodistes a laltra banda. Barcelona: Portic, 2002.
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Tallerde Comunicacio Interactiva

CREDITS:6
QUADRIMESTRE:2n
PROFESSOR:

OBJECTIUS:

Introduccié ala produccié multimedia per ainternet mitjangant Ids de programes informatics d’ed7-
ting(Dreamweaver) i d’animaci6 interactiva (Flash). Aplicacié dels coneixements desenvolupats al’as-
signatura Fonaments de Comunicacié Digital.

CONTINGUT:
1. Introduccié a Internet: aspectes basics de les tecnologies i aplicacions web. (4h)
a. Historiad’'Internet
b. Concepte de laxarxainternet, IPiprotocols de comunicacié
c. Servidors, llocs web i planes web (estatiques i dinamiques)
d. Processament planes estatiques, dinamiques i amb base de dades
e. Llenguatges més comuns: HTML, Flash, Javascript, Actionscript
2. Flux de treball en el desenvolupament web (aplicat al projecte dels estudiants) (2h d’introduccié. tha
lasetmana de seguiment)
a. Planificacié dellloc (determinacié d’ojectius i public objectiu)
b. Mapaweb iesbés de navegacié dellloc
c. Definici6 dellloc web a Dreamweaver
d. Planificacié de planesidisseny de pantalles
e. Creaci6 d’actius multimedia (imatges, titols, textos, video, so...)
f. Maquetacio, provaidesplegament
g. Mantenimentiactualitzaci6 dellloc
3. Fonaments basics de Dreamweaver MX (4h)
a. Interficie del programari
b. Creaci6 d'unlloclocal nou
c. Creaci6 d’unaplanabasica
d. Aprenentatge ’HTMLbasic i etiquetes més usades
4. Text. Vinculacions (2h)
a.Formatat
b.Tipografia
c. Paragrafsiblocs
d. Llistesiencap¢alaments
e. Estils HTML
f. Vinculacio (tipus: absoluta, relativaala plana, allloc)
5. Objectes multimedia: visuals (2h)
a. Imatges
b. Mapes d’imatge
c. Imatges de substituci6
6. Disseny intermedi (I) (zh)
a.Taules: vista estandard i vista de disposici6
b. Marcs (frames)
7. Objectes multimedia: dinamics (2h)
a. Inclusi6 de contingut Flash i Shochwave
b.Textibotons Flash
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c. Barres de navegacié i menus de salt
8. Objectes multimedia: sonors (2h)
a.Elsoainternet
b. So de fons (Background sound)
c. Efectesde so
d.Streaming
9. Programacié intermedia (I) (2h)
a. Comportaments (Behaviors) i Javascript (extensions de Dreamweaver)
b. Animacionsilinia de temps (Timeline)
10. Disseny intermedi (IT) (2h)
a. Capes (Layers)
b. HTMLdinamic aplicat a capes
11. Disseny avancat (2h)
a. Estils de Cascada (CSS)
12. Programacié intermedia (IT) (2h)
a. Formularis
b. Scripts CGI basics
13. Posant-t’ho tot on-line (zh)
a.Vistalocalivistaremota
b. FTP, pujar el nostre lloc web
14. Introduccié a Flash (2h)

METODOLOGIA:

3ohTeoriaamb exemples (2h setmana durant 15 setmanes)

15h Exercicis, tutorials i dubtes (th ala setmana durant 15 setmanes)
15h projecte (th ala setmana durant 15 setmanes)

AVALUACIO:

Practiques de classe: 25%
Examen teoric: 25%
Projecte final: 50%

BIBLIOGRAFIA:
Consultar-la al Campus Virtual.
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ASSIGNATURES DE LLIURE ELECCIO

Creativitat Publicitarial

CREDITS: 6
QUADRIMESTRE: 1r
PROFESSOR:

OBJECTIUS:

1.- Comprendre que el pensament i I'actitud creatives s6n indispensables per treballar en el mén de la
publicitat i de la comunicacié. Estimular I'estudiant a desenvolupar el seu perfil creatiu, dinamic, fle-
xible, intuitiu, etc., que li doniles millors capacitats i condicions per a crear.

2.- Coneixer com es desenvolupa la creativitat publicitaria individual i en grup. Com es gestiona dins
'agénciaicom s’aconsegueixen bons resultats.

3.-Aprofundir en les diferents estratégies i filosofies creatives publicitaries, segons les principals apor-
tacions teoriques. Coneixer els aspectes que determinen la creativitat en els principals mitjans pu-
blicitarisiintroduccié al’elaboracié d’anuncis.

CONTINGUT:
1. Lestimulacié6 de la creativitat
1.1. Qué ésla creativitat
1.2. Aptitudsiactituds dela persona creativa
1.3. Fases del procés creatiu
1.4. Els bloqueigs mentals
1.5. Desenvolupament de la creativitat
1.6. Teécniques creatives publicitaries
2. Lacreaci6 publicitaria
2.1. Lestrategia creativa
2.2. Elbriefing creatiu
Estrategies i filosofies creatives:
2.3. El producte > La Copy Strategy
2.4.Lamarca >La Star Strategy
2.5. Elpublic objectiu > LaTeoria de la Decisio
2.6. Lacompetencia > El posicionament
2.7.Qui van ser: William Bernbach, David Ogilvy, Claude C. Hopkins, James Webb Young, Roser
Reeves...
3. Lacreaci6 d’anuncis en els diferents mitjans convencionals
3.1. Premsa
3.2. Exterior
3.3.Radio
3.4. Televisié i cinema
4. Criteris per aunavaloraci6 creativa publicitaria

AVALUACIO:

Per avaluar I'assoliment dels continguts teorics de I'assignatura hi haura un examen final escrit, en el
qual es comprovarala comprensié il’adquisicié de la teoria donada a classe i de les lectures obligatories.
També es valorara la comprensié dels coneixements a través de la seva aplicaci6 en diferents practiques
individuals i sobretot en grup que es realitzaran al llarg del curs, i en un treball final en grup del qual s’es-
pecificara el contingut el primer dia de classe i es presentara a classe al finalitzar el curs.
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Examen final (teoria classe + bibliografia obligatoria) 65% delanota
Practiquesi treball 35% delanota

Per aprovar l'assignatura, cal haver aprovat I'examen per una banda i les practiques i treball per I'altra.
Igualment, cal haver entregat obligatoriament totes les practiques realitzadesi el treball final.

BIBILIOGRAFIA:

Bibliografia obligatoria:

Hopkins, Claude C., Publicidad cientifica, Madrid: Eresma Ediciones, 1980.

Young, James Webb, Una técnica para producir ideas, Madrid: Eresma Ediciones, 1992.
Reeves, Roser, La realidad en la publicidad, Madrid: Sever-Cuesta, 196 4.

Ogilvy, David, Confesiones de un publicitario, Vilassar de Mar: Oikos-tau, 1967.

Bibliografia recomanada:

Moliné, Marcal, La fuerza de la publicidad, Madrid: McGraw-Hill, 2000.

De Bono, Edward, E/ pensamiento lateral, 1991.

Ricarte, José M. Creatividad'y comunicacion persuasiva, Barcelona: Aldea Global, 1998.

Banos, Miguel, Creatividady publicidad, Madrid: Laberinto, 2001.

Hernandez Martinez, Caridad, Manual de creatividad publicitaria, Madrid: Sintesis, 1999.

Barry, Ann Marie, E/ portafolio creativo del publicitario, Méxic: McGraw-Hill, 1992.

Séguéla, Jacques Hollywood lave plus blanc, Paris: Flammarion, 1982.

Csikszentmihalyi, Mihaly, Creatividad: el fluir'y la psicologia del descubrimiento y la invencion. Barcelona:
Paidés, 1998.

Bibliografia complementaria:

Matussek, Paul, La creatividad. Desde una perspectiva psicodindmica, Barcelona: Herder, 1984

Michalko, Michael, Los secretos de los genios de la creatividad, Barcelona: Gestién 2000, 2000

Landau, Erika, E/ vivir creativo, Barcelona: Herder, 1987

Caples, John, Publicidad creativa, Méxic: Prentice Hall, 1998.

Bernbach, William, “Una filosofia creativa para producir publicidad digna de recordarse”. Dins Ecos y
armas de la direccion publicitaria, Madrid: Instituto Nacional de la Publicidad, 1973.

Castellblanque, M.R., Manual del redactor publicitario, Barcelona: CIMS, 1997.

Martin Poyo, Ignacio, Teoriay prdctica de la creatividad, Instituto Nacional de la Creatividad.

Most, ., Manual prdctico para iniciarse como creativo publicitario. Barcelona: CIMS, 1998.

Roma, Manuela, Psicologia de la creatividad, Barcelona: Paidés, 1997.

Garriga i Puig, Jordi, 1001 citas de las vacas sagradas de la comunicacion, Barcelona: Mediterranea Books,
2001.
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ASSIGNATURES DE CAMPUS

Fonaments Historics de laCatalunya Contemporania (HCCO)

Ni189

Credits: 3.

Professora: Carme Sanmartii Roset
Quadrimestre: Primer. Lliure eleccié
Horari: Dillunsidimecres de 14 a 15 hores

OBJECTIUS:
Aquesta assignatura pretén introduir els alumnes en el coneixement de la historia de Catalunya des dels
inicis del segle XIX, per tal de familiaritzar-los amb aspectes de caracter politic, economic i cultural.

METODOLOGIA:

El curs consta de classes teoriques i classes practiques repartides equilibradament. Les classes teori-
ques desenvoluparan el contingut previst en el temari mitjangant les explicacions de la professora. Les
classes practiques es realitzaran a través de textos i material audiovisual.

CONTINGUTS:

Temar. Catalunyaen el segle XIX. Introduccié: La fi de ’Antic Regim. (1833-1868) Industrials i politics.
La situaci6 agraria. El Romanticisme. (1868-1874) El sexenni revolucionari. La I Republica. (1874-
1898) Larestauracié borbonica. Anarquisme i moviment obrer. Sorgiment del catalanisme politic.

Tema 2. Catalunya en el segle XX. (1898-1923) La crisi del sistema de la Restauraci6. Perdua de les colo-
nies d’ultramar. La Setmana Tragica. LAssemblea de Parlamentaris. Sindicalisme i pistolerisme.
Lobra politicai cultural de la Mancomunitat. Modernisme i noucentisme.

Tema 3. Dictadura, II Republica i Guerra Civil (1923-1939). Catalunya sota la dictadura de Primo de
Rivera. La Generalitat Republicana. Lalgament militar i les seves conseqiiéncies. Les avantguardes
artistiques.

Tema 4. El franquisme (1939-1975). La postguerra. Politica interior i aillacionisme internacional. Els
canvis en la década dels cinquantai el «desarrollismo» dels seixanta. Crisiifi de la dictadura. La resis-
téncia cultural.

AVALUACIO:

Els continguts practics s'avaluaran de manera continuada amb les intervencions a classe i amb el treball
realitzat per cada alumne (40% de lanota final). Un examen a finals del quadrimestre (60% de lanota fi-
nal), que caldra aprovar per fer lamitjana amb la nota practica, avaluara els continguts teorics.

BIBLIOGRAFIA:

Balcells, Albert. Historia contempordnea de Catalufia. Barcelona: Edhasa, 1983.

Balcells, Albert. Historia del nacionalisme catala: Dels origens als nostres temps. Barcelona: Generalitat de
Catalunya, 1992.

Ferret, Antoni. Compendi d historia de Catalunya. Barcelona: Claret, 1995.

Fontana, Josep. Lafi de Antic Régim i la industrialitzacio (1787-1868). Barcelona: Ed. 62,1988.

Hurtado, V.ialtres Atles d historia de Catalunya. Barcelona: Ed. 62,1995.

Nadal, Joaquim; Wolff, Philippe (dir.). Historia de Catalunya. Vilassar de Mar: Oikos-Tau, 1983.

Riquer, Borja de; Culla, Joan B. E/ franquisme i la transicid democratica (1939-1988). Barcelona: Ed. 62,
1989.
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Salrach, J.M. (dir.) Historia de Catalunya. (vol. 6). Barcelona: Salvat, 1984.
Sobrequés i Callico, J. ed. Historia contemporania de Catalunya. Vols I-11. Barcelona: Columna, 1998.
Termes, Josep. De la revolucid de setembre a lafi de la guerra civil (1868-1939). Barcelona: Ed. 62,1989.
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Historiade laCiéncia:Ciéncia,TecnologiaiSocietat

BLOCI-L/G229 BLOCII-L/G 239
Credits: Bloc I: 3 credits. Bloc I1: 4,5 crédits
Professor: Joaquim PlaiBrunet
Quadrimestre: Segon. Lliure elecci6

La Historia de la Ciéncia com a assignatura de lliure elecci6 de campus a la UVic es proposa amb la vo-
luntat de ser un element de diversitat i de complement en la formacié academica dels estudiants,amb la
intencié d’estimular el gust pel coneixementila curiositat pel saber.

OBJECTIUS:

(@) Exposar els origens i els fonaments de la ciencia.

(b)) Analitzar els trets caracteristics que permeten que una disciplina es pugui qualificar com a cientifica.

(¢0) Presentar una visi6 panoramica del procés de desenvolupament del coneixement cientific i tecnolo-
gic.

(@) Oferir al’estudiant elements que li permetin de situar la seva activitat académica en relacié amb I'e-
voluci6 del coneixement cientific i técnic.

(¢) Fomentar el pensament raonat, ponderat i critic.

CREDITS:

Lassignatura es divideix en dos blocs complementaris.

- Bloc I (4,5 credits): Fonaments metodologics, recursos historiograficsiorigens de la ciencia moderna.
-Boc II: (3 credits): Ciénciaisocietat: professionalitzaci6 de la ciencia i evoluci6 tecnologica.

No es pot cursar el bloc IT sense haver superat el Bloc I

PROGRAMA:
BlocI
o.Fonaments metodologics, historiografia i recursos bibliografics.
1. Qué entenem per ciencia? Que distingeix la ciencia d’altres formes de coneixement?
2. Ciénciaantigaiciéncia grecoromana.
3. Lactivitat cientificaal’edat mitjana.
4. Renaixement i Revoluci6 cientifica del segle X VII.
BlocII
5.Lacienciaalaillustracié. Lenciclopedisme. Ciéncia, societat i Revoluci6 Industrial.
6.La ciéncia al segle XIX: professionalitzaci6 de la ciéncia. La tecnologia: electricitat, maquines,
energiaicomunicacions. La ciencia enlahistoria del pensament.
7.La ciencia al segle XX: activitat i aplicaci6 espectacular i generalitzada de la ciencia i de la tecnolo-

gia.

AVALUACIO:

1. Exposicions a classe, amb un pes que pot variar entre el 20% i el 30% de lanota final.

2. Larecensi6 d'unllibre escollit per 'estudiant, amb unavaloracié del 20%.

3. Unassaig sobre un tema, amb unavaloracié del 20%.

4. Un examen global, amb unavaloraci6 que pot variar entre el 40% iel 30% de lanota final.

BIBLIOGRAFIA:

Es comentaraies donaraen el punt o de fonaments metodologics.
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Dones en el segle XXI:UnaVisiod Interdisciplinaria

D/1069

Credits: 3 Curs: tots

Professora (coord.): Isabel Carrillo i Flores
Quadrimestre: Segon

Presencial/ Semipresencial: Presencial
Horari: Dimarts i dijous deles 14 ales 15 hores

PROFESSORAT COL-LABORADOR:

Joan Isidre Badell, Francesca Bartrina, Claude Carcenac, Isabel Carrillo, Lluisa Cotoner, Pilar Goda-
yol, Eva Espasa, Nilda Estrella, Montse Faro, Esther Fatsini, Rosa Guitart, Miquel Angel Sanchez,
Carme Sanmarti, Montserrat Vall, Montserrat Vilalta.

OBJECTIUS:

Lassignatura vol aproximar-se a la historia i a la realitat de les dones en el mén actual, considerant les
aportacions teoriques i practiques que, des de diferents ambits, permeten tenir un coneixement global
iinterdisciplinari. Prenent el génere com a fil conductor s’analitzara la complexitat de les diverses pro-
blematiques i dels reptes de les politiques publiques.

CONTINGUTS:
1. Dona, drets humans i desenvolupament
2. Els estudis de genere: temes d’interés i conceptes basics /sexe/genere, androcentrisme, patriarcat...)
3. Historia dels moviments feministes: liberal, socialista, radical...
4. Els debats dels moviments feministes: familia, alliberament sexual, violéncia...
5. Politiques de génere:
a. Politiques dels organismes internacionals governamentals i no governamentals
b. Tipologia de les politiques: igualtat formal, igualtat d’oportunitats, accié positiva, de génere...
6. Ambits de concreci6 de les politiques:
a. Elmercat de treball: ocupacié/ atur; segregacié ocupacional; discriminaci6 salarial...
b. Sistema educatiu: escola mixta/ escola coeducativa; la construccié del génere...
c. Salut: elmén dela cura, un mén femeni?
d. Cultura:ladonaenelmoén delaliteraturaiel cinema

METODOLOGIA:

Lassignatura s’estructurara en forma de seminari per tal d’afavorir la participaci6 i el dialeg. La dinami-
ca de les classes combinara les explicacions, les lectures, la projeccié de videos i I'analisi d’altres docu-
ments, i comptara amb la collaboracié de persones expertes en els estudis de genere que aportaran la
sevaexperiénciaiels seus coneixements.

AVALUACIO:
Lavaluaci6 tindra en compte:
a. Lassistenciaiparticipacié en les diferents sessions de 'assignatura (80%).
b. Larealitzaci6 de les activitats individuals i del grup que es plantegin enles diferents sessions.
c. Larealitzacié d'una memoria escrita sobre els continguts treballats i el procés seguit en I'assignatu-
ra.
d.Lalecturad’unllibre ilareflexio escrita sobre el contingut.
Per aprovar'assignatura cal obtenir un minim de 5 en cada activitat d’avaluacié especificada.
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BIBLIOGRAFIA:

Acker, S. Género y Educacion. Reflexiones socioldgicas sobre mujeres, ensenianza 'y feminismo. Madrid: Narcea,
1995.

Alemany, C. Y0 no he jugado nunca con Electro L. Madrid: Instituto de la Mujer, 1989.

Anderson, B.; Zinsser, J. Historia de las mujeres: una bistoria propia. Barcelona: Critica, 1991, vol. I1I1.

Beneria, L. “Reproduccién, producciény division sexual del trabajo.” “La globalizacién de la economia
y el trabajo de las mujeres”. Revista Economiay Sociologia del trabajo. NGm. 13-14,1991.

Borderias, C.; Carrasco, C.; Alemany, C. Las mujeres y el trabajo: rupturas conceptuales. Barcelona: Icaria,
1994.

Camps, V. E/siglo de las mujeres. Madrid: Catedra, 1998.

Dahlerup, D. (ed.). The new women’s movement. Femininsm and political in Europe and the USA. Sage Publi-
cations, Forthcoming, 1986.

Diversos autors E/feminisme com a mirall a lescola. Barcelona: ICE, 1999.

Diversos autors Mujer y educacion. Educar para la igualdad, educar desde la diferencia. Barcelona: Grad,
2002.

Duran, M. A. Muger; trabajo y salud. Madrid: Trotta, 1992.

Einsentein, Z. Patriarcado capitalista’y feminismo socialista. México: Siglo X X1, 1980.

Evans, M. Introduccion al pensamiento feminista contempordneo. Madrid: Minerva, 1997.

Friedan, B. La fuente de la edad. Barcelona: Planeta, 1994.

Fuss, D. En essencia. Feminisme, naturalesa i diferéncia. Vic: Eumo Editorial, 2000.

Hernes, H. Elpoder de las mugjeres y el estado del bienestar. Madrid: Vindicacién Feminista, 1990.

Lewis, J. The debat on sex and class. New Review, nim. 149, 1985.

Lopez, 1.; Alcalde, A.R. (coords.). Relaciones de género y desarrollo.Hacia la equidad de la cooperacion.
Madrid: Loslibros de la catarata, 1999.

Mackinon, C. Hacia una teoria feminista del Estado. Madrid: Cétedra, 1995.

Miles, M.;; Shiva, V. Ecofeminismo. Barcelona: Icaria, 1997.

Moreno, M. Delsilencio ala palabra. Madrid: Instituto de la Mujer, 1991.

Montero, R. Historzas de mujeres. Madrid: Alfaguara, 1995.

Muraro R.M; Boff, L. Femenino e masculino. Uma nova consciéncia para o encontro das diferencas. Rio de
Janeiro: Sextante, 2002.

Nash, M. Muger, familia y trabajo en Espafia. Barcelona: Anthropos, 1983.

Pateman, C. E/ contrato sexual. Barcelona: Anthropos, 1995.

Piussi, A.M. Bianchi, L. (ed.). Saber que se sabe. Barcelona: Icaria, 1996.

Rambla, X.; Tomé, A. Una oportunidad para la coeducacion: las relaciones entre familia y escuela. Barcelona:
1CE, 1998.

Showstach, A. (ed.). Las mugjeresy el Estado. Madrid: Vindicacién feminista, 1987.

Swan, A. A cargo del estado. Barcelona: Pomares-Corredor, 1992.

Tubert, S. Mugjeres sin sombra. Maternidady tecnologia. Madrid: Siglo X X1, 1991.
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AuladeCantCorallill

D/L5249
D/L5469
Credits: 3. Lliure elecci6

INTRODUCCIO:

Lainclusié d’aquesta Aula de Cant Coral en el curriculum de la Universitat de Vic vol ser, per una banda,
una aposta per comengar a abastar la normalitat cultural i académica en aquest camp i, per I'altra, pre-
tén oferir als estudiants la possibilitat d’accedir amb comoditat i profit ala practica d’aquesta disciplina
que els pot proporcionar una peculiar i activa formacid i educacié en la creativitat i en el compromis in-
terpretatiu, en el bon gust individual i compartit, en el gaudi estetic de 'experiéncia practica i vivencial
del'art de lamusicavocal, en el coneixement, desenvolupament i acreixement de laveu propiaidel con-
junt de veus, i de les més altes i més subtils capacitats auditives.

OBJECTIUS:

—Lexperiénciavivencial i compartida del bon gust i el desenvolupament de les capacitats de percepcio,
intervencid i creacio estetiques, per mitja del Cant Coral.

—El coneixement analitic i practic del llenguatge coral per mitja de I'estudi i de la interpretaci6 d’'un re-
pertori significatiu, gradual i seleccionat, d’obres d’art corals de diverses époques que formen part de
lanostra cultura.

—El coneixement i I'Gs reflexiu de I'aparell fonador. El perfeccionament —individual i com a membre
d’un grup—deles aptitudsi facultats auditives i atentives.

—Lalecturailainterpretacié empiriques dels codis del llenguatge musical integrats en les partitures co-

rals.

CONTINGUTS:
1.Lacangbéaunaveuiengrup.

1.1. Formaci6 del grup. Coneixement de la propia veu. Principis elementals de respiracié i articulacio.
Actitud corporal. Consellsipractica.

1.2. Lectura del gest de direccié. Coneixement elemental de la partitura. El fraseig. Lexpressivitatila
intenci6. Moviments i matisos.

1.3. Vers 'autonomia de la propia veu dins el conjunt de veus: saber cantar, saber-se escoltar, saber es-
coltar.

2. De cami cap al joc polifonic.

2.1.Trets, particularitats i situacio o tessitura de les veus femenines i de les masculines.

2.2.Lamelodia canonica. El canon al'unison: canons perpetus i canons tancats (a2 veus, a3 veus, a 4 i
mésveus [iguals / mixtes]).

2.3.Lacangé aveusiguals (2 veus, 3 veus).

3. Coneixement i treball de repertori.

3.1. Elrepertori popular a cor.

3.2. La cancgd tradicional harmonitzada.

3.3. Coneixementiinterpretacié —gradual i dintre de les possibilitats i limitacions tecniques a que ens
vegem obligats— d’obres corals i polifoniques representatives tant per llur situaci6 historica com
pels geéneresiels autors.

3.4.Audicié especificaiexemplar, comentada.

AVALUACIO:

L’Aula de Cant Coral es fara durant el tot el curs amb una classe setmanal d'una hora i mitja de duracié.
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Les classes seran sempre practiques i actives, sense excepcio. Els aspectes teorics sempre seran donats i
comentats de cara a la praxis interpretativa. Lassimilaci6 individual, promoguda, experimentadaicon-
trolada pel propi interessat, progressiva i constant, és indispensable per al profit global de I'assignatura.
Per tant, és imprescindible una assisténcia sense interrupcions, interessada i activa, per superar I'assig-
natura.

BIBLIOGRAFIA:

Es facilitara un dosséer basic que contindrales partitures amb qué es comencaran les activitats d’aquesta
Aula de Cant Coral, i que s’anira ampliant al llarg del curs d’acord amb el ritme de treballiles caracteris-
tiques del grup.

Notaimportant:

Abans de materialitzar la matricula d’aquesta assignatura, 'alumne ha d’entrevistar-se amb el professor
per aobtenir-ne 'acceptacié explicita. Lordre amb que es donaran els continguts descrits no és seqiien-
cial ni necessariament completiu, nil'adquisici6 o treball d’'un contingut mai no podra significar I'aban-
donament d’un de suposadament previ.

Totiques’observaraun ordre estricte i controlat en el cami cap a ulteriors assoliments o dificultats —de-
pendra de les caracteristiques i de 'impuls que porti el grup—, tots els continguts referents a repertori
en general poden ser presents en cada classe, i els que fan referencia als aspectes foneétics, expressius, es-
tetics, morfologics, etc. es treballaran, amb més o menys intensitat, en totes les classes.
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Cursd’Iniciacio al Teatre

D/XX109
Credits: 3. Lliure elecci6

INTRODUCCIO:

LAula de Teatre Experimental de la Universitat de Vic neix el curs 1993-94 i pretén contribuir a la dina-
mitzaci6 cultural de la nostra Universitat i servir de plataforma d’introduccié al teatre i les arts escéni-
ques en general.

LAula de Teatre és un espai on, d'una banda, els estudiants de diferents carreres es poden trobar amb la
finalitat de crear lliurement i relaxada, sense condicionants. De I'altra, aquest espai serveix també com
areflexi6 col'lectivaid’experimentacié teatral.

Per fer tot aix0d es compta amb un professor que guia tot el projecte; amb espais d’assaig, que cedeix
I'Institut del Teatre de Vic; amb col-laboracions externes de professionals en les tasques de direccio,
dramaturgia, escenografiaiil-luminacid, i també s’utilitzen espais externs per ales representacions.

Per formar part de I’Aula de Teatre s’ha de passar necessariament pel curs d’iniciaci al teatre o tenir ex-
periéncia demostrada en altres centres o grups.

OBJECTIUGENERAL:

Aproximaci6 al teatre i en concret al treball actoral de base.

CONTINGUTS:
Desinhibicié
Presenciaescenica
Respiracio
Seguretat
Relaxament
Percepcid interior
Percepcio exterior
Descobertade la teatralitat propia
Dicciéipresénciadelaveu
Lactoril’espai
Moviments significants
Elgest
Laccié
Construcci6 del personatge

METODOLOGIA:

Les classes seran totalment practiques, els alumnes experimentaran amb el cos, les sensacions i els sen-
timents. Es treballara individualmentien grup.

El treball es desenvolupara a patir de técniques d’'improvisacié i técniques de grup, utilitzant textos
d’escenes teatrals, elements de vestuari, escenografiaielements musicals com a suport.

AVALUACIO:
Es valorara la participaci6 i 'esforg, 'actitud i 'assisténcia, que és imprescindible atés que el compro-
mis és indispensable en qualsevol treball de teatre.
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ADRECES ELECTRONIQUES DEL PERSONAL DE LA FACULTAT

Alejandra Aramayo i Garcia
NiriaArimanyiSerrat
Oreste Attardii Colina
Joan Isidre Badell

Judit BadiaiPeco

Francesc Baqué i Puig
Daniel Bargall6i Fontana
Franco Bonaventura

Joan Boui Geli

Josep BurgayaiRiera
Gongal CalleiRosingana
Carolina Campalans i Moncada
Marcos CanovasiMéndez
Paul Capriotti

Eva Car6iDominguez
Santi CarrerasiSuris
Montse CasasiArcarons
Jordi Casasi Vilaré

Enric Casulleras i Ambr6s
Ariadna CodinaiYlla

Irene Colomi Valls

Ignasi ColliParra

Carme Comas i Puigdesens
Jordina CorominaiSaborit
Eusebi CorominaiPou
Silvia Cordomi i Saborit
Josep Antoni Corral i Marfil
Montse Corrius i Gimbert
Josefina Damian i Castellvi
JoanaDiaziPont

Gabriel Diazi Meyer
Josefina DomeénechiRierola
César Duch i Martorell
Cristina Estrada

Ramon Fabre i Vernedes
Ciristina Font i Company6
Efrain Foglia

Gerard Franquesa

Josep GallartiBau

Josep Lluis Garciai Domingo
Miquel dels Sants Genis i Serra
Ramon GisbertiGelonch
Zahaira Gonzilez

Xavier GonzéleziLépez
Anton Granero i Martinez
Josefina GuixiSoldevila
Santi Hausmman

alejandra.aramayo@uvic.es
nuria.arimany@uvic.es
oreste.attardi@uvic.es
joan.badell@uvic.es
judit.badia@uvic.es
francesc.baque@uvic.es
daniel.bargallo@uvic.es
fbonaventura@eumografic.com
joan.bou@uvic.es
josep.burgaya@uvic.es
gonzalo.calle@uvic.es
carolina.compalans@uvic.es
mcanovas@uvic.es
paul.capriotti@uvic.es
eva.caro@uvic.es
santi.carreras@uvic.es
montse.casas@uvic.es
jordi.casas@uvic.es
enric.casulleras@uvic.es
ariadna.codina@uvic.es
irene.colom@uvic.es
ignasi.coll@uvic.es
mariacarme.comas@uvic.es
jordina.coromina@uvic.es
ecoromina@uvic.es
silvia.cordomi@uvic.es
joseantonio.corral@uvic.es
montse.corrius@uvic.es
fina.damian@uvic.es
joana.diazp@uvic.es
gabriel.diaz@uvic.es
fina.domenech@uvic.es
cesar.duch@uvic.es
cristina.estrada@uvic.es
ramon.fabre@uvic.es
cristina.font@uvic.es
efrain.foglia@uvic.es
gerard.franquesa@uvic.es
josep.gallart@uvic.es
jlgarcia@uvic.es
miquel.genis@uvic.es
ramon.gisbert@uvic.es
zahairaf.gonzalez@uvic.es
xavi.gonzalez@uvic.es
agranero@eumografic.com
josefina.guix@uvic.es
santih@uvic.es
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Francesc Iglesiesi Riumall6
Fernando G. JaéniColl
José Manuel Jarque

Monika Jiménezi Morales
TeresaJulio i Giménez
Felix Jurado i Escobar

Raymond Lagonigro i Bertran

Lucia LijtmaeriPaskvan
Montserrat Llamas i Palacio
Manuel LlamasiPont
JordiLlavinai Murgades
MonicaLépeziPérez
Jesus LopeziLopez
Gerard LopeziFageda
Rafael MadariagaiSanchez
Ainara ManceboiGavela
Guillem MarcaiFrancés
Xavier Martin i Almansa
Joan Carles Martori i Cafias
Laura Masip i Castillo

Joan Masnou i Surifiach
Anna Masferreri Giralt
Sergi Massanai Mas

Santos Mateos i Rusillo
Josep Lluis MicoiSanz
Antoni MolasiCasas
Mireia Montafa i Blasco
Antoni MoraiPuigvi
Héctor Navarroi Gliere
Daniel Nicholls

Ramén Oller i Piqué

M. Dolors Palomo i Chinarro
AnnaPalomo i Chinarro
Julio Manuel Panizo i Alonso
Hugo Pardo i Kuklinsky
Antoni PastoriCaeiro
Elisabet PaxauiTura
Karma Peiré i Rubio
Georgina PéreziRiera
AnnaPéreziQuintana
Angels Pinyanai Garriga
Ramon PinyoliTorrents
José Carlos Pifiero i Pantin
Santi Poncei Vivet

Carme PortetiBoixaderas
Antonia Pujol

Eduard Pujoli Bonell

Pere QueriAiguadé

Dunia Ramiro i Munoz
MartaRocaiFonsere

Juan Ramon Rodriguezi Amat

francesc.iglesies@uvic.es
ferrangustau.jaen@uvic.es
josemanuel.jarque@uvic.es
monika.jimenez@uvic.es
tjulio@uvic.es
telix.jurado@uvic.es
raymond.lagonigro@uvic.es
lucia.lijtmaer@uvic.es
montserrat.llamas@uvic.es
mllanas@uvic.es
jordi.llavina@uvic.es
monica.lopezi@uvic.es
suso@uvic.es
gerard.lopez2@uvic.es
rafa.madariaga@uvic.es
ainara.mancebo@uvic.es
guillem.marca@uvic.es
fxavier.martin@uvic.es
martori@uvic.es
laura.masip@uvic.es
joan.masnou@uvic.es
annam.masferrer@uvic.es
sergi.massana@uvic.es
santos.mateos@uvic.es
joseplluis.mico@uvic.es
antoni.molas@uvic.es
mireia.montana@uvic.es
antoni.mora@uvic.es
hectorivan.navarro@uvic.es
daniel.nicholls@uvic.es
ramon.oller@uvic.es
mdolores.palomo@uvic.es
anna.palomo@uvic.es
juliom.panizo@uvic.es
hugo.pardo@uvic.es
antoni.pastor@uvic.es
elisabet.paxau@uvic.es
karma.peiro@uvic.es
georgina.perez@uvic.es
anna.perez@uvic.es
mangels.pinyana@uvic.es
ramon.pinyol@uvic.es
josecarlos.pinero@uvic.es
santi.ponce@uvic.es
carme.portet@uvic.es
mariaantoni.pujol@uvic.es
eduard.pujol@uvic.es
pquer@uvic.es
dunia.ramiro@uvic.es
marta.roca@uvic.es
mon.rodriguez@uvic.es
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Josep Maria RomaiBandus
AnnaRomaiVilanova
Joan Russifol

Anna SabataiAliberch
Alberto Carlos Scolari
Jordide Sant Eugenio
Guillem Soldevila

Jaume Soriano i Agustech
JosepTerradellasiCirera
Carles Tomas i Puig
David Torell6 i Alsina
Clarade UribeiGil

Marc Vaillo i Daniel
Maria Vecino

Robert Vendrelli Cirera
Albert VicensiEscuer
Xavier Vicente i Soriano
Merce VidaliVila
Joaquima VilaiArumi
Carme ViladecansiRiera
Lourdes Vilardell i Bujons
Jesus VinyesiVila

josepmaria.roma@uvic.es
annam.roma@uvic.es

annam.sabata@uvic.es
carlos.scolari@uvic.es
jordi.saneugenio@uvic.es
guillem.soldevila@uvic.es
jaume.soriano@uvic.es
josep.terradellas@uvic.es
carles.tomas@uvic.es
david.torello@uvic.es
clara.uribe@uvic.es
marc.vaillo@uvic.es
maria.vecino@uvic.es
bob®@uvic.es
albert@uvic.es
fxavier.vicente@uvic.es
merce.vidal@uvic.es
quima.vila@uvic.es
carme.viladecans@uvic.es
lurdes.vilardell@uvic.es
jesus.vinyes@uvic.es
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