UVIC
GUIADE
LESTUDIANT

2008-2009

FACULTAT D’EMPRESA | COMUNICACIO

LLICENCIATURADE
PERIODISME




Primeraedicié:juliolde 2007

Edita:Serveide Publicacionsde la Universitatde Vic
Carrerde Perot Rocaguinarda,6.08500 Vic.Tel.93889 4877
Universitatde Vic.Carrerde la Sagrada Familia,7.08500Vic.Tel.93 886 12 22.Fax 93889 1063

Impressio:Artyplan



INDEX

Presentaci6 5
Facultat d’EmpresaiComunicacio 7
Estructura 7
Calendari Académic 15
Organitzaci6 dels Ensenyaments 17
Plad’Estudis 17
Ordenacié temporalde lensenyament 18
Projecte Finalde Carrera (PFC) 19
Assignatures optatives 20
Creditsde Lliure Eleccio 21
Elcrediteuropeu (ECTS) 22
LesTutories 23
LaBorsadeTreball 23
Programes de les assignatures de Primercurs 17
Sociologia General 17
TeoriaiEstructuradels Mitjans de Comunicacio 19
LlenguaCatalanal 21
Introduccié allEconomia 23
Angles| 25
Informatica 27
TeoriaiTecnicadels Mitjans Escrits | 29
Anglés 31
Llengua Espanyolal 33
Evolucié del Pensament Contemporani 35
EstadisticaAplicadaalaComunicacio 37
TeoriesdelaComunicacio 39
Programesde les assignatures de Segon curs 41
TeoriaiTécnicadel Llenguatge Radiofonic 41
Documentacié Informativa 43
TeoriaiEstructuradelaComunicacio d’Empresal 45
LlenguaCatalanall 47
Angleslli 49
TeoriaiTecnicadels Mitjans Escrits I 51
Metodes d’Investigacio en Comunicacio 53
Taller de DissenyiComunicacio 55
TeoriaiTécnicadel Llenguatge Televisiu 57
TeoriaiEstructurade laComunicacié d’Empresall 59
Angles IV 60

GUIADE LESTUDIANT 2008-2009 PERIODISME 3



Llengua Espanyolall

Programes de les assignatures de Lliure Eleccié de segon curs
Expressié Orali Comunicacic No Verbal

Dissenyde Premsa
Evolucio de lesldees Estétiques

Programes de les assignatures de Tercer curs

Opinié publica

Tallerde Premsa

Taller de Radio

Periodisme Digital

Taller de fotografia

Historia del Periodisme

Taller d’Infografia

Taller deTelevisio

LlenguatgesdelaComunicacio

Programes de les assignatures de Quart curs

RegimJuridicdelaInformacio

Fonamentsde Comunicaci6 Digital
Tallerde Comunicacié Interactiva

Periodisme Institucionalid’Empresa
Periodisme d’Investigacio

Gestio de lEmpresade Comunicacio

Deontologia Professional

Projectede Comunicacio

Programes de les assignatures Optativeside Lliure Eleccié de segoncicle

Periodisme Esportiu (OP)
Periodisme Cultural (OP)

TeoriaiTécnicadels Mitjans Escrits I11 (OP)

Periodisme Politic (OP)

Comunicacié Mediambiental (OP)

Técniquesde lEntrevista (OP)

Periodisme Musical (OP)

Comunicacié Interna (OP)

Periodisme CientificiTecnologic (OP)

Técniques del Guid Televisiu i Radiofonic (LLE)
Introduccid ala Geopolitica (LLE)

Nou Periodisme (LLE)

Critica AudiovisualiMultimédia (LLE)

Periodisme Anglosaxo (LLE)

Taller Avancat de Radio (LLE)

Taller de Fotografiaill-luminacio (LLE)

Infografiall (LLE)
Periodisme Europeu (LLE)

DissenyAvancatde Webs (LLE)

Periodisme Gastrondomic (LLE)

Estructura Audiovisuall (LLE)

62

63
63
65
67

69
69
71
73
74
76
77
79
81
83

85
85
87
89
91
92
94
96
98

99

99
101
103
104
106
108
109
111
112
114
116
118
120
122
123
124
126
128
130
132
134

4 GUIADE LESTUDIANT 2008-2009 PERIODISME



PRESENTACIO

Aquesta guia esta feta per proporcionar-te tota aquella informacié imprescindible de cara a planificar
amb encert el proper curs, a més de donar-te referéncia de tots els serveis i les possibilitats que t’ofereix
la Facultatiel conjunt de la Universitat.

En el procés de globalitzacio, la significacié i el poder dels mitjans de comunicacié és cada vegada més
important, i les persones, les empreses, les organitzacions i les institucions requereixen cada vegada
més suport del Periodisme per fer efectives les seves necessitats comunicatives. En una societat que ha
esdevingut fonamentalment mediatica, el paper dels mitjans de comunicaci6 és cabdal en qualsevol es-
trategia social, politica, economicai cultural.

La revoluci6 digital ha afectat les professions vinculades als mitjans de comunicaciéiala gestié delain-
formacié. El periodista es perfila, cada vegada més, com un expert en la gesti6 de les informacions (no
unicament escrites) que participa en la construccié, I'edicié, la difusié i I'analisi de la noticia. El seu am-
bit de treball s’ubica en mitjans de comunicaci6 tradicionals i digitals, empreses, institucions publi-
ques, ONGs, etc. La Llicenciatura de Periodisme de la UVic es troba en total sintonia amb les noves di-
namiques laborals i rutines productives. La carrera integra els coneixements tradicionals amb la
practicadigital com a part fonamental del seu disseny.

En aquesta guia podras coneixer el Pla d’Estudis i la programacié de la Llicenciatura de Periodisme, els
diferents tipus d’assignatures i els diversos perfils abans de prendre decisions que afectin la teva matri-
culacié.

Finalment, voldriem aprofitar aquesta presentacié per encoratjar-te a treure el maxim profit de les pos-
sibilitats formatives i dels serveis que posem al teu abast: la possibilitat de realitzar practiques en em-
preses, 'oportunitat de fer estades d’estudis a 'estranger en el marc dels programes d’intercanvi inter-
nacional, recérrer ales tutories que t’hem assignat, ampliar la teva formacié en idiomes més enlla de les
assignatures obligatories de la carrera, explotar els recursos informatics i audiovisuals al teu abast...

Esperem, en definitiva, que aprofitis al maxim el teu pas per la Facultat ’Empresa i Comunicaci6 de la
Universitat de Vic i que, al final, el teu periode d’estudis hagi estat el més agradable i satisfactori possi-
ble. Amb aquest objectiu treballemirestem ala teva disposicié.

Facultat ’Empresai Comunicaci6
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LA FACULTAT D’EMPRESA | COMUNICACIO

Estructura

La Facultat d’Empresai Comunicacié de la Universitat de Vic imparteix 8 titulacions:
Diplomatura de Ciencies Empresarials
Diplomaturade Turisme
Llicenciaturad’Administraci6 i Direccié d’Empreses
Llicenciaturade Comunicaci6é Audiovisual
Llicenciatura de PublicitatiRelacions Publiques
Llicenciaturade Periodisme
Doble Titulaci6é ADE —Publicitat i Relacions Pabliques (en cinc anys)
Doble Titulacié Turisme - Publicitat i Relacions Publiques (en quatre anys)

La gesti6 ordinaria en el govern de la Facultat correspon al Deganat, que delega les qiiestions d’organit-
zacié docent en els oles Caps d’Estudis.

La Facultat s’estructura en Deganat, Prefectura d’Estudis, arees funcionals, secretaria i departaments.
El Deganat és el maxim organ de govern de la Facultat; la Prefectura d’Estudis vetlla per 'organitzaci6
acadeémica dels ensenyaments; les arees funcionals, amb els coordinadors corresponents, son ambits de
desenvolupament de nous projectes, de suport a la docéncia i de vinculacié amb I'entorn; la secretaria
déna el suport administratiu; els departaments son les agrupacions de professors d’'una mateixa area
disciplinaria.
ElDeganat, la Prefectura d’Estudisila Secretaria de la Facultat son ala quarta planta de I'edifici Fr.
Les arees funcionals de la Facultat d Empresai Comunicaci6 son:

- Relacions Internacionals

-Formacié Continuada
- PractiquesiInsercié Professional
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CALENDARIACADEMIC

Docenciatr Q:
Del29 de setembre de 2008 al 21 de gener de 2009

Examens1rQ
Del 26 de generde 2009 al't1 de febrer de 2009

Docéncia2n Q:
Del 16 de febrer al 29 de maig de 2009

Examens2n Q:
Del’1dejuny al5dejuliol de 2009

Examens setembre
del'ralro de setembre de 2009

Dies festius:
1de novembre de 2008, dissabte, Tots Sants
6 de desembre de 2008, dissabte, La Constitucid
8 de desembre de 2008, dilluns, La Purissima

23d’abril de 2009, dijous, Sant Jordi (festa patronal de la U Vic)

24 d’abril de 2009, divendres, Pont
1de maig de 2009, divendres, Festa del Treball
2de maigde 2009, dissabte, Pont

1dejunyde 2009, dilluns, Segona Pasqua (festalocal)

24 dejuny de 2009, dimecres, Sant Joan

11 de setembre de 2009, divendres, Diada Nacional

12 de setembre de 2009, dissabte, Pont

Vacances:

Nadal: del 20 de desembre de 2008 al 6 de gener de 2009, ambdés inclosos

Setmana Santa: del 4 al 13 d’abril de 2009, ambdés inclosos
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ORGANITZACIO DELS ENSENYAMENTS

Plad’Estudis

El Pla d’estudis de la Llicenciatura de Periodisme ha estat elaborat d’acord amb les directrius generals
propies d’aquesta titulacio.

Lallicenciatura s’estructura en quatre cursos, articulats en ensenyaments de primer cicle (primer i se-

) P
gon curs) i de segon cicle (tercer i quart curs). El primer cicle dels ensenyaments universitaris compren-
draels ensenyaments basics i de formaci6 general, orientats cap ala comunicacié periodistica. El segon
Y; ) 8
cicle estara dedicat a 'aprofundiment i a I'especialitzacié en la comunicaci6 periodistica, aixi com a la
preparacié per al’exercici de les activitats professionals. Cada curs lectiu esta organitzat en dos quadri-
mestres, els quals consten de 15 setmanes lectives.

La carrega lectiva total de la Llicenciatura és de 300 crédits, entre teorics i practics. El credit és launitat
de mesura de la carrega academica, i equival a 10 hores de classe. Els credits totals de la carrera estan dis-
tribuits entre els diferents tipus d’assignaturesiactivitats de la segiient manera:

PRIMERCICLE CREDITS
Assignatures Troncals 78
Assignatures Obligatories 66
Assignatures Optatives o
Assignatures de Lliure Elecci6 6
TOTAL 150
SEGONCICLE CREDITS
Assignatures Troncals 61,5
Assignatures Obligatories 40,5
Assignatures Optatives 24
Assignatures de Lliure Eleccié 24
TOTAL 150

Les assignatures Troncals (TR) sén aquelles que els estudiants han de cursar obligatoriament, i que cor-
responen a Materies Troncals incloses a tots els plans d’estudis que condueixen al titol oficial de
Periodisme.

Les assignatures Obligatories (OB) son aquelles establertes discrecionalment per la Universitat, i que
s’han de cursar de manera obligatoria per tots els estudiants. Conjuntament amb les assignatures tron-
cals formen'estructurabasica de la titulacio.

Les assignatures Optatives (OP) s6n les que permeten al’estudiant especialitzar el seu curriculum en al-
gun dels itineraris previstos, en funcié de les seves preferéncies i expectatives professionals.
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Els credits de Lliure Eleccié (LLE) permeten a 'estudiant configurar de manera flexible la seva forma-
cid, bé aprofundint en I'especialitzacié o bé donant reconeixement académic al desenvolupament d’al-
tres activitats formatives.

Ordenaci6 temporalde ’ensenyament

El quadre segiient estableix I'ordre temporal en que es desenvolupara I'ensenyament, aixi com el tipus
d’assignaturaila carregalectiva de cadascuna d’elles.

PRIMERCURS
Angles 1

Informatica

o
>

Introduccié al’Economia

Llengua Catalanal

Sociologia General

Ta. i Estruct. Mitjans de Comunicacié
Angles 11

Estadistica Aplicadaala Comunicacié

Evoluci6 del Pensament Contemporani

Llengua Espanyola I

Ta.iTecnica dels Mitjans Escrits I

[© N =N =Xl e N I N e N lie N e N e N e N e N e

Teories dela Comunicacié

SEGONCURS
Angles ITI
Llengua Catalana IT

o
>

Metodes d’Investigacié enla Comunicacié

Ta.iEstruct. de la Comunicacié d’Empresa I

Ta.iTecnicadels Mitjans Escrits I1
AnglesIV

Documentacio Informativa

Llengua Espanyola IT

Taller de Disseny i Comunicaci6

Ta.iEstruct. dela Comunicacié d’Empresa Il

Ta.iTecnica del Llenguatge Radiofonic

Ta.iTecnica del Llenguatge Televisiu

(el e Nl e N i« N le N e N lie N e N e N e N e N e N e

Lliure Eleccié
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TERCERCURS

Llenguatges de la Comunicacié 6
Taller de Premsa 4.5
Taller de Televisié 6
Taller de Radio 6
Historia del Periodisme 6
Opini6 Publica 4.5
Periodisme Digital 6
Taller d’Infografia 4.5
Taller de Fotografia 6
Optativa 12
Lliure Elecci6 12
QUARTCURS

Fonaments de Comunicacié Digital 6
Periodisme d’Investigacié 6
Periodisme Institucional i d’Empresa 6
Regim Juridic de la Informaci6 4.5
Deontologia Professional 4,5
Gestié de 'Empresa de Comunicacio 6
Projecte de Comunicacié 4,5
Taller de Comunicacié6 Interactiva 6
Practiques en Empreses 9
Optativa 12
Lliure Elecci6 12

Projecte Finalde Carrera (PFC)

Lultim curs de la llicenciatura els alumnes realitzaran dues assignatures que, a la practica, funcionen
com una assignatura anual:

—Periodisme d’Investigacid
—Projecte de Comunicacié

Durant el primer quadrimestre els alumnes treballaran un genere periodistic en profunditat, a Perio-
disme d’Investigaci6, que podran ampliar en el segon, a Projecte de Comunicacié. El conjunt dels dos
treballs sera considerat el Projecte Final de Carrera de la titulacié i sera avaluat a través d’'un Tribunal de
professors ala convocatoria de juny o de setembre, segons decideixi'alumne. EI PFC té com a objectiu
que I'estudiant desenvolupi un projecte acadéemic que, d’'una banda, li permeti relacionar, desenvolupar
iaplicar els coneixements apresos segons el pla d’estudis que ha cursat i que, de 'altra, plantegi aplica-
cions practiques a situacions reals, ficcions o reconstruccions.
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En sentit ampli, el Projecte Final de Carrera inclou diverses fases: A) Proposta de PFC; B) Certificat
d’aprovacié de la proposta de PFC; C) Desenvolupament del projecte fisic i de la memoria escrita; D)
Diposit del PFC a Secretaria; E) Convocatoria del Tribunal d’Avaluacié i F) Exposicié i defensa de PFC
davant del Tribunal.

Els professors responsables de les assignatures implicades comunicaran degudament les condicions i
direfents etapes per superar el PFC.

Assignatures optatives

La Facultat oferira als estudiants un ampli ventall d’assignatures optatives, que es correspondran als di-
ferents itineraris d’especialitzaci6é en comunicacié periodistica. A 'hora d’escollir quines assignatures
optatives cal cursar, 'estudiant ha de considerar les seves preferéncies i expectatives professionals. Al
primer cicle de lallicenciatura no hi ha assignatures optatives.

Itineraris recomanats d’Optatives i Lliures Eleccions

AThorade triar les assignatures optatives i de lliure elecci6 de la carrera convé tenir en compte els reco-
rreguts definits en la titulacié per a assolir uns coneixements més especialitzats.

Periodisme té dos grans recorreguts clarament identificables, des del punt de vista dels continguts es-
pecialitzats, el periodisme politic i el cultural. Val a dir que existeix un eix vertebrador que afecta de for-
ma transversal la titulacio, el periodisme a la xarxa que també es veu reflectit en les optatives i lliures
eleccions delallicenciatura.

Perarealitzar'itinerari de periodisme politic sén recomanables les segiients assignatures:
—Periodisme Politic
—Introduccié ala Geopolitica
—Periodisme Europeu
—Periodisme Anglosaxd

Per arealitzarl'itinerari de periodisme cultural sén recomanables les segiients assignatures:
—Periodisme Cultural
—Nou Periodisme
—Periodisme Musical
—Periodisme Anglosax6

Dins del periodisme, els mitjans audiovisuals tenen un protagonisme especial amb assignatures que
completen la formaci6 de les troncals com Taller Avancat de Radio, Técniques de Gui6 a Televisi6 i Ra-
dio o Taller de Televisi6 I1.

Draltra banda, la Facultat ’Empresa i Comunicaci6 aposta per nous géneres emergents que cada dia
ocupen més espais als mitjans i generen més demanda: Periodisme Gastronomic, Comunicacié Me-
diambientali Periodisme Cientific i Tecnologic.
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ElscréditsdeLliure Elecci6

Els credits de Lliure Eleccié han de permetre I'estudiant configurar de manera flexible el seu curricu-
lum, bé aprofundint en alguna de les especialitzacions o bé donant reconeixement academic a altres ac-
tivitats formatives que complementin la formacié6 propiade la titulacié.

Per completar el total de credits de lliure eleccié previstos al pla d’estudis, I'estudiant pot triar d’entre
les segiients modalitats.

A. Cursant assignatures, que poden ser:
I. Qualsevol altra assignatura optativa de la mateixa titulaci6
II. Assignatures especifiques de lliure elecci6 que la Facultat ofereix.
ITI. Qualsevol altra assignatura de la resta de centres de la Universitat de Vic, sempre i quan el con-
tingut no coincideixi en més d’un 20% amb assignatures cursades en la Llicenciatura de Pe-
riodisme.

B. Per reconeixement de credits per estudis académics reglats de nivell universitari.

C. Per reconeixement de credits per altres activitats no reglades a nivell universitari. Es la modalitat
que permet reconeixer académicament altres activitats formatives. Lestudiant ha de sol'licitar pre-
viament l'autoritzaci6, llevat dels casos en qué el reconeixement ja estigui previst. Son activitats d’a-
quest tipus:

I. Treballs academicament dirigits, amb el vistiplau del coordinador de la titulacié. S6n treballs
d’investigaci6 que realitzen els estudiants sobre temes directament relacionats amb matéries
delplad’estudis, i que es realitzen supervisats per un professor del centre.

II. Programes d’intercanvi universitari. Activitats realitzades en el marc de convenis signats entre
universitats, centres de recerca o departaments.

II1. Cursos d’Idiomes que no siguin els que I'estudiant cursa com a obligatoris o optatius en la titula-
cid,ique es realitzin al’'Escola d’Idiomes de la Universitat de Vic o en altres institucions amb les
qualsla UVic tingui signat conveni.

I'V. Cursos de la Universitat d'Estiu de la U Vic.

Elreconeixement de crédits és el procediment administratiu que permet a I'estudiant incorporar la re-
alitzaci6 d’aquestes activitats al seu expedient académic. No es tindran en compte les activitats que
comportinun reconeixement inferior aun credit.

Elcréditeuropeu (ECTS)

Al proper curs 2007-08 la Facultat ’Empresa i Comunicacié implantara la metodologia del credit eu-
ropeu (ECTS) a totes les assignatures de primer cicle de Periodisme (1r i 2n curs). Es un intent d’aproxi-
mar el sistema docent establert fa temps arreu d’Europa als ensenyaments de la UVic, d’acord amb la
convergencia que estableix 'Espai Europeu d’Ensenyament Superior (EEES). Es una metodologia nova
que els professors explicaran degudament i que posteriorment, quan viatgeu a 'estranger per comple-
mentar els vostres estudis, trobareu a tot Europa.
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Lestutories

La Facultat ofereix a tots els estudiants que comencen els estudis universitaris un servei de tutories que
té per objectiu facilitar-los la integracié a la dinamica universitaria. La Facultat assigna a cada estudiant
un tutor, professor del centre, que I'assessora en els ambits academics, de futur professional i, si és el
cas, personal. Obviament, la utilitzacié d’aquest servei és voluntari per part dels estudiants.

LaBorsadeTreball

La Facultat disposa d’un servei de Borsa de Treball que canalitza les ofertes de llocs de treball que les
empreses, institucions i organitzacions ens fan arribar, i selecciona els curriculums més ajustats.

Notes:

—Per a tots els estudiants que esteu en disposicié d’acabar els estudis, la Facultat celebra a cada convo-
catoria una sessié d’avaluacié on s’analitzen conjuntament els resultats academics. Obviament, les
qualificacions de tots els estudiants en aquestes circumstancies no sén publiques fins després de la
sessio.

—Els alumnes que tenen pendent menys d’un 10% del total dels credits de la carrera, i que ja han cursat
alguna vegada totes les assignatures de les quals es matriculen, tenen dret a una convocatoria extraor-
dinaria de totes les assignatures. Excepcionalment es podran acollir a la convocatoria extraordinaria
aquells estudiants a qui només falti una assignatura per acabar la carrera (exclos PFC).
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PROGRAMES DE LES ASSIGNATURES DE PRIMER CURS

Sociologia General

CREDITS:6

OBJECTIUS

Fomentar'adquisicid, per part dels alumnes, dels conceptes clau de I'analisi sociologica, i desenvolupar
les seves dots analitiques per tal de garantir la seva capacitat per interpretar els fenomens socials con-
temporanis.

En conseqiiencia, i per a assolir aquest objectiu, caldra que ala fi del curs 'estudiant conegui i identifi-
qui els principals actors, institucions i estructures socials, aixi com els diferents autors i paradigmes que
han tractat de descriure d'una manera cientificala realitat social.

CONTINGUTS:
Lli¢é 1. Lasocietat.
- Eldescobriment de la societat
-Lasocietat com asistema. Lestructuralfuncionalisme
Lli¢c6 2. El procés d’'insercié de I'individu en la societat
- Elprocés de socialitzacié
- Els agents de socialitzacié: familia, escola, mitjans de comunicaci6 i grups d’iguals
- Desviacié social
- Control social
Lli¢6 3. Lainteracci6 social i el procés d’institucionalitzacié
-Elprocés d'institucionalitzacié
- Interaccionisme simbolic: George HiE. Goffmann
- Lescola fenomenologica: Alfred Schutz
- Elsocialconstructivisme: Peter L. BergeriThomas Luckman
Lli¢6 4. Estratificacio social: estructures de poder i de desigualtat
-Elconcepte d’estructura social
- Lestatus adscrit: génere, edati ¢tnia
- Lestatus atorgatilasevavinculacié amb el Mercat.
- ElMercat: elements i dinamica estratificadora
- Emile Durkheimila divisié social del treball
- Marxisme i neomarxisme:
- La concepci6 de Max Weber de I'estratificacié social
- Michael Dahrendorfila teoria dels rols socials
- Una concepci6 postestructuralista de lasocietat
Lli¢6 5. Els universos simbolics
- El paper dels universos simbolics enla societat:
- Lareligio.
- Lesideologies politiques
-Eldret
- EInomos cientific
- Els mass mediaila produccié i reproducci6 d’'universos simbolics
-Apocalipticsvs. Integrats: dues concepcions sobre el canvi cultural enles societats de masses.
- Lateoriacriticade'Escola de Frankfurt

GUIADE LESTUDIANT 2008-2009 PERIODISME 17



Lli¢6 6. Estructuraicanvi social
- Factorsidinamiques del canvi social
-Ladveniment de lasocietat xarxa
- Canvis enlainteracci6 sociali enles seves dimensions espacial i temporal
- Canvis institucionals: 'adaptacié de les burocracies publiques (e-government)
-Transformacions economiques: El comerg electronic ilanova economia
-Transformacions sistémiques: el cas de la Unié Sovietica
-Elprocés de globalitzacié

METODOLOGIA:
Per assolir els objectius proposats a 'assignatura, es planteja el desenvolupament teoric dels conceptes,
recolzat amb labibliografia basicaila discussi6 de lectures complementaries.

BIBLIOGRAFIA:

Giddens, Anthony (1998) Soczologia. Madrid: Alianza Editorial
Giner, Salvador (1991) Historia del pensamiento social. Barcelona: Ariel.
Ritzer, George (1993) Teoria sociologica cldsica'y Teoria sociologica contempordnea. 2 Vol. Madrid: McGraw

Hill.

Bibliografia complementaria

Bell, Daniel (1976) El advenimiento de la sociedad postindustrial. Madrid: Alianza Editorial.

Berger, Peter L.; Luckmann, Thomas (1988) La construccid social de la realitat. Barcelona: Herder.

Campo, Salustiano del (Ed.) (1991) Tratado de sociologia. 2 vol. Madrid: Taurus.

Castells, Manuel (2000) La era de la informacion. Economia, Sociedad y Cultura, vol. I: La sociedad red.
Madrid: Alianza, (capitols1,215).

——(2003) Galaxia Internet. Barcelona, Debolsillo.

Durkheim, Emile (1985) La division del trabajo social. Barcelona: Planeta-Agostini.

Goffmann, Erving (1971) La presentacion de la persona en la vida cotidiana. Buenos Aires: Amorrutu.

Katz, E. & Lazarsfeld, P. F. (1971) La influencia personal. El individuo en el proceso de comunicacion de masas.
Barcelona: Hispano-Europea.

Kuhn, Thomas (1985) La estructura de las revoluciones cientificas. Barcelona: Planeta-Agostini

Moragas, M. de (1986) Sociologia de la comunicacion. Barcelona: Gustavo Gili.

Hall, Stuart (1981) “La cultura, los medios de comunicaciony el efecto ideol6gico” en James Curran, et.
al. Sociedad'y comunicacion de masas. Mexic: FCE..

Weber, Max (1993) Economiay sociedad. Meéxic: FCE.
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TeoriaiEstructuradels Mitjans de Comunicacio

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

1. Comprendre els papers que els instruments de comunicacié han tingut ales diverses societats.

2. Reflexionar sobre la situacié de lacomunicacié mundial al’actualitat.

3. Coneixer i diferenciar les diverses postures ideologiques que han pres els diversos historiadors de la
comunicaci6 a partir dels seus textos.

CONTINGUT:
1. Epistemologia de la historia de la comunicacié
Conceptes basics d’estructuraiambit d’estudi
Conceptes basics d’historiai de comunicacié
Principals aproximacions ala historia de la comunicacié i dels mitjans
2. Delaprehistoriaa’Edat Mitjana
Lincert origen de lacomunicaci6 oral: teories
Les etapes de registre expressiu
Les primeres ciutats i civilitzacions i les seves formes de comunicacié
Les formes de governicomunicaci6 ala Grecia Classica
Lacomunicaciéiles formes de governa Roma
Lacomunicacié al’¢pocadel feudalisme
Les primeres ciutats i lanova classe burgesa
3. Els canvis al voltant de laimpremta
Context delainvencié
Condicionants de 'expansi6 de 'invent per Europa
Valors associats als documents impresos
4.Justdesprés delainvenci6 de laimpremta
El conflicte religios
Les mesures de control preses pels diversos paisos sobre laimpremta
Incorporantla qiiesti6 de la periodicitat
Els usos de lainformaci6: informaci6 politicaiinformacio cortesana
Evolucions de lamaquina d’imprimir
5. Les formes modernes de govern: les revolucions
LaIllustracio, el liberalisme i els estats-nacié moderns
Esferes publiques revolucionaries a Anglaterra, Nord-AmericaiFranga
Lopinié publicaburgesa
6. Laprimera premsade masses
Lapremsa del penic nord-americanaiels seus efectes
Lapremsaal Regne Unit
Lapremsaal’Europa continental
7. Els mitjans de comunicacié modernsilaindistria cultural
Elcinema
Laradio
Del telefonal mobilialTUMTS
Latelevisi6iel video
Lordinador
8. Estructura de lacomunicaci6 de masses al context de la globalitzaci6
Els processos de transformacié de I'estructura de la comunicacié: concentraci6, convergeéncia, etc.
Les politiques de comunicacié
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Els conglomerats de lacomunicacié mundials
Apunts sobre I'estructura de la comunicaci6 a I'Estat espanyol, a Catalunya i als diversos paisos euro-
peus.

AVALUACIO:

1. Avaluacié continua a través de les lectures obligatories i recomanades, exercicis, i I'elaboracié d’'un
treball monografic amb unvalor total equivalent al 25 % de la nota final.

2. Examen parcial sobre els continguts de I'assignatura, amb un valor equivalent al 25 % de lanota final.

3. Examen de final de curs sobre els continguts de I'assignatura, amb un valor equivalent al 50% de la no-
tafinal.

Cadapartdels curs s’ha d’aprovar per separat.

BIBLIOGRAFIA:

Berrio, J. (1999), Estudis sobre cultura contemporania. Bellaterra: UAB.

Briggs, A. (2002), De Gutenberg a Internet. Madrid: Taurus.

Crowley, D. et al. (1997), La comunicacion en la bistoria. Barcelona: Bosch.

DeFleur, M. i Ball Rokeach, M. (1993), Téorias de la comunicacion de masas. Barcelona: Paidoés.
Gifreu, J. (1990), Estructura general de la comunicacio piiblica. Barcelona: Portic.

Mitchell, P.iSchoeffel, J. (2002), Chomsky. Obra esencial. Critica.

Moragas, M. (1986), Sociologia de la comunicacion de masas. Barcelona: Gustavo Gili.
Viazquez Montalban, M. (1997), Historia'y comunicacion social. Barcelona: Mondadori.
Williams, R. (1992), Historia de la comunicacion social. Barcelona: Bosch.



LlenguaCatalanal

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Lassignatura pretén, d’'unabanda, consolidar el coneixement i I'ds normatiu dels aspectes morfologics i
sintactics més complexos de I'estandard escrit de la llengua; de I'altra, facilitar el maneig del material
lingiiistic de referéncia (gramatiques, diccionaris i altre material de suport). En tercer lloc, proporcio-
nar tecniques de composicié de textos amb coheréncia, cohesid i precisi6 lexica.

CONTINGUTS:

Tecniquesiaspectes delaredaccié. La cohesiéila coherencia.

1. Adequacié (paragraf i puntuacio).

2. Cohesi6. Domini de la frase simple i composta (morfologia nominal i verbal, pronoms febles, pro-
noms relatius i altres connectors).

3. Precisi6 lexica.

4. Coherencia. Tipologia de textos. Llegibilitat. Estils i registres.

METODOLOGIA:

Lassignatura, eminentment practica, reclama una assisteéncia regular a les sessions de classe. Es treba-
llara amb dossiers, tant de textos com d’exercicis i de tecniques d’expressié. Alhora, es programaran in-
tervencions orals i també exercicis sobre un llibre de lectura preceptiva i de contingut relacionat amb
l'area de coneixement de la titulacié. Algunes sessions de treball podran localitzar-se al despatx del
Departament.

Les hores d’activitat dels estudiants, individualment o en grup, podran tenir lloc a ’Aula d’Autoapre-
nentatge o alabiblioteca.

AVALUACIO:
1. Lassignatura s’avalua a partir de:
a) una prova excloent de coneixements d’ortografia (puntuacio: apte /no apte).
b) els exercicis de classe iles activitats practiques (puntuacio: 50%).
¢)un examen al final del quadrimestre (puntuacio: 50%).
2. Superar la prova de coneixements d’ortografia és indispensable per aprovar 'assignatura.
3. Lexamen de final de quadrimestre s’ha d’aprovar obligatoriament per poder calcular la qualificacié
global deI'assignatura.
4. Els percentatges d’avaluacio regeixen identicament en les dues convocatories de 'assignatura.

BIBLIOGRAFIA:

Manuals i gramatiques

Badia, Jordi; Brugarola, Nuria; Torné, Rafel; Fargas, Xavier (1997). E/ llibre de la llengua catalana.
Barcelona: Castellnou.

Castellanos i Vila, Josep Anton (1998). Quadern: Normativa basica de la llengua catalana. Amb exercicis auto-
correctius. 6a ed. Barcelona: Institut de Ciéncies de 'Educacié de la Universitat Autonoma de
Barcelona.

Ramos, Joan Rafael (1998). Introduccid a la sintaxi. Valéncia: Tandem Edicions. [1aed., 1992]

Ruaix, Josep (1998). Catala complet/1. Curs superior de llengua. Fonéticai ortografia. Moia: J. Ruaix.

— (1998). Exercicis del catala complet/1. Moia: J. Ruaix.

— (1998). Clau dels exercicis del catala complet/1. Moia: J. Ruaix.

— (1998). Catala complet/2. Curs superior de llengua. Morfologiai sintaxi. Moia: J. Ruaix.
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— (1998). Exercicis del catala complet/z. Moia: J. Ruaix.
— (1998). Clau dels exercicis del catala complet/2. Moia: J. Ruaix.
Xuriguera, Joan B. (1993). Els verbs catalans conjugats. 30a ed. Barcelona: Claret. [1a ed., 1972}

Diccionaris generals

Institut d’Estudis Catalans (2007). Diccionari de la llengua catalana. Barcelona: Edicions 62; Enci-
clopedia Catalana.

Gran diccionari de la llengua catalana (1998). Barcelona: Enciclopedia Catalana.

Enllacos enrecursos enlinia

-Diccionari normatiu de lallengua catalana DIEC (http://dlc.iec,cat)

-Recull de nous termes CERCATERM (http://www.termcat.cat)

-Llibre d’estil de Vilaweb

(http://roanys.vilaweb.com/llibreestil/pdf/Llibreestil-vi.pdf)

-Portal lingiiistic de la Corporaci6 Catalana de Radio i Televisio

(http://esadir.cat)

-Diccionari multilingiie (http://www.grec.et/cgibin/mltoo.pgm)

-Proposta estandard oral de I'Institut d’Estudis Catalans

(http://www.iec.es/institucio/seccions/Filologica/llenguacatalana/PropostaEstandard/)

-Portal sobre llengua catalana enlloc.com

(http://www.enlloc.com/enlloc/index.html)

-Portal de recursos lingiiistics de les universitats de parla catalana (Xarxa Vives d’Universitats:
Llengua.info)

(http://www.llengua.info)
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Introduccido a’lEconomia

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Aquesta assignatura déna uns fonaments basics de cultura economica. Inclou algunes nocions del mén
de 'empresa (conceptes de dret laboral, mercantil i fiscal), pero sobretot presenta alguns instruments
d’analisi economica i compara les diferents alternatives de politica economica, relacionant-les amb les
doctrines politiques historiques (socialisme, liberalisme, democracia social...) que poden ser utils els
periodistes enlaseva feina.

CONTINGUTS:
1. Lempresa
1.1 Lasocietat mercantil
1.2 La comptabilitat
1.3 Lesrelacions laborals
1.4 Elregim fiscal
2. Elmercat
2.1 Lofertailademanda
2.2 Lacompeténcia perfecta
2.3Lamainvisible
2.4 Elslimits del mercat
3. Leconomia nacionalila politica economica
3.1 Introduccié ala Macroeconomia
3.2 Lapoliticaeconomica
3.3 Lesidees de J.M. Keynes
3.4 LEstat de Benestar
3.5 Politiques actives i passives
3.6 Notes sobre la condicié ciclica del creixement econdmic
4.Leconomiainternacionalila politica economica
4.1Introduccié al’economiainternacional
4.2 Objectiusiinstruments de politica economica internacional
4.3 Breuhistoria de lamoneda
4.4 Laintegracié economica
5. Lesideologiesiels seus origens
5.1 Introduccié historica
5.2 Elliberalisme
5.3 Conservadorsirevolucionaris
5.4 El capitalisme
5.5 Elsocialisme

METODOLOGIA:
Salternaran les classes teoriques amb les sessions practiques. Les primeres oferiran als estudiants el
marc de referénciade cada temaienlesaltres es resoldran exercicis o es discutiran idees.

AVALUACIO:

Lavaluacié es basaraen les proves parcialsien’examen final.
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BIBLIOGRAFIA:

Alemany, E. Dret del Treball. Barcelona: Edicions UOC, 1997.

Casulleras, E. Lexperiment del govern socialista francés (1981-84): Un estudi de viabilitat del model economic
keynesia. (tesi doctoral). Taradell, 1998.

Folch, R. Diccionario de Socioecologia. Barcelona: Planeta, 1999.

Lipsey, R.; Chrystal, K.A. Economia Positiva. 13" edici6. Barcelona: Vicens Vives, 1999.

Mankiw, N.G. Principios de Economia. Madrid: Thomson, 2007.

Pérez Herrero, L. Fiscalitat aplicada a la petita i mitjana empresa. Girona: Universitat de Girona, 2001.

Oroval, E. Noves aproximacions a la bistoria del pensament economic. Vic: Eumo Editorial, 1995.

Uria, R. Derecho mercantil. Madrid: Marcial Pons, 2001

Schumpeter, J.A. Caprtalisme, socialisme i democracia. Barcelona: Edicions 62,1988.



Angles|

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Lobjectiu principal és que I'estudiant aprengui a utilitzar la llengua anglesa en un context especific,

com és el dels mitjans de comunicacié. El curs pretén que 'alumne adquireixi una competencia comu-

nicativa a nivell intermedi, per la qual cosa els objectius que caldra assolir durant el curs es concreten en

els segiients punts:

a) Reconeixer el caracter instrumental de 'anglés en el mén dels mitjans de comunicacié.

b) Fer as de lallengua anglesa com a mitja per fixar i desenvolupar la fluidesa d’expressié en aquestallen-
gua.

¢) Comprendre discursos orals i escrits especifics dels mitjans de comunicaci6 adequats al nivell de co-
neixements establerts.

d) Utilitzar lanormativa gramaticali els coneixements lingiistics per millorar la propia expressio.

) Adquirir ellexic ila terminologia especifica de diversos camps semantics de 'area concreta d’estudi.

CONTINGUT:

Topics:
1. Friends.
2. Relax
3. Dating
4.Adrenalin
5. News.

Language contents:
1. Listening: students should be able to understand specific information in different contexts:
1.1 Interviews.
1.2 Describinga friend.
1.3 Daily routine.
1.4 Life of a sportswoman.
1.5 News report.
2. Speaking: students will be introduced to anumber of tasks which will involve them in situations com-
mon to ajournalist-related work context:
2.1 Interview
2.2 Presenting a newspaper: general description, parts.
2.3 Describing pictures of sportsmen in action.
2.4 Asking, giving and rejecting advice.
3.Reading: students will be introduced to texts of different lengths related to the above mentioned to-
pics.
4. Writing: writing shorts texts within ajournalist-related work context:
4.1 Aninformal e-mail.
4.2A dayin thelife of...
4.3Aweb film review.
4.4 Aletter of advice.
4.5 A description of asport.
4.6 Asports commentary.
4.7 Asummary ofanarticle.
4.8 Aninformal letter.
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5. Grammar: study of the stylistic and structural features of newspaper headlines. Review of different
grammar points:
5.1 Question formation.
5.2 Present tenses/Adverbs of frequency.
5.3 Past tenses.
5.4 Present perfect tenses.
5.5 Passive voices.
5.6 Modal verbs-Advice.
6. Vocabulary: understanding newspaper-related language and study of the headline special vocabulary:
6.1 Newspaper parts.
6.2 Film, book, music description.
6.3 Sports.
6.4 Headline English.
6.5 General medialanguage.
6.6 Survey of newspaper: English/American

AVALUACIO:

Hi haura un examen final que constara de dues parts: una prova oral, que representa el 20% de la nota fi-
nal, iuna prova escrita, que inclou una prova de listening (20%), reading (10%) , grammar (20%) writing
20% ivocabulary (10%).

BIBLIOGRAFIA:

Obligatoria:

Sue Kay & Vaughan Jones, Inside Out Student’s book and workbook-Intermediate, Macmillan Hei-
nemann, 2000.

Campbell, Colin.The Lady in White. Cambridge University Press 1999.



Informatica

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Que I'estudiant sigui capag d’aplicar els coneixements en eines informatiques en 'ambit de I'estudii del
mon laboral. Lestudiant haura de ser capag d’analitzar i sintetitzar problemes per tal de resoldre’ls uti-
litzant els programes informatics més adequats a cada situaci6. També adquirira habilitat en la cerca
d’informacié a internet. La capacitat de prendre decisions forma part dels objectius de I'assignatura te-
nint en compte que s'utilitzen eines informatiques com a suport.

Com a objectius especifics, I'estudiant ha de tenir 'habilitat d’utilitzar els programes d’ofimatica més
estandarditzats per tractar i processar dades amb equips informatics.

Lestudiant sera capag de determinar en cada situacié el programa informatic que s’ajusti més a les ne-
cessitats del problemaaresoldre.

METODOLOGIA:

El caracter fonamentalment de consolidacié d’aspectes instrumentals d’aquesta assignatura comporta
un plantejament eminentment practic amb la tutela constant del professor. Per tant, és aconsellable la
maxima assistenciaiimplicacié de'estudiant en les sessions presencials.

La metodologia utilitzada en les 60 hores académiques es dividira en dos tipus de sessions: 'exposicié i
explicaci6 dels continguts de cada tema realitzada en sessions de classe, es complementara amb ses-
sions de treball dirigit, o tutories, amb una tasca més personalitzada amb cada estudiant.

PROGRAMA:
Temar. Introduccié alainformatica
1.1 Conceptes basics
1.2 Codificaci6 de lainformacié
1.3 Estructura funcional de 'ordinador
1.4 Periferics
Tema 2. Sistemes Operatius.
2.1 Introduccié als Sistemes Operatius
2.2 Windows
Tema 3. Internet
3.1 Introducci6. Xarxes d’ordinadors. Historia
3.2 Serveis
3.3Navegacio
3.4 HTML
Tema 4. Processador de textos Word
4.1 Introduccié
4.2 Edici6 de documents senzills
4.30pcions de format de documents
4.4 Columnesi taules
4.5 Eines addicionals
4.6 Fusié de dades
4.7 Estils, plantilles i formularis
Tema 5. PowerPoint
5.1 Introduccié
5.2'Transicions
5.3Animacions
5.4 Patrons
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Tema 6. Full de calcul Excel
6.1 Introduccié
6.2 Edici6iformatbasic d’un full
6.3 Copia de caselles. Referéncies absolutes i relatives
6.4 Utilitzacié Férmules i Funcions
6.5 Confeccié de grafics a partir del full de calcul

AVALUACIO

Es fara avaluaci6 continua a través la resolucié d’exercicis que s’aniran plantejant en el decurs de les ses-
sions practiques. Aquests controls constaran d’'unallista d’exercicis similars als treballats en les sessions
de classe. La nota final s’obtindra fent una mitjana ponderada de les puntuacions obtingudes en cadas-
cun dels controls, tenint en compte que per aprovar 'assignatura caldra superar unes habilitats mini-
mes en cadascun dels controls. En cas que I'estudiant no optial’avaluacié continuada podra realitzar un
examen final que inclourala resolucié d’exercicis de tots els temes.

BIBLIOGRAFIA
Pel caracter dinamic dels continguts de 'assignatura, es proporcionara als estudiants material desenvo-
lupat pels professors, aixi com la bibliografia més actualitzada possible.
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TeoriaiTécnicadels Mitjans Escrits|

CREDITS:6

OBJECTIUS

1. Saber les caracteristiques dels missatges orals i dels escrits i transformar discursos orals espontanis en
textos escrits formals.

2. Redactar textos a partir de dades basiques i reescriure textos unicament amb les dades objectivables
o comptables.

3.Saber els recursos de la llegibilitat visual i la llegibilitat lingiiistica i escriure i transformar textos d’a-
cord amb aquests recursos i segons el génere periodistic.

4. Coneixeriaplicar els coneixements sobre la superestructura, la macroestructuraila microestructura
enlaredacci6 de textos explicatius/informatius.

5. Coneixer les traces que indiquen la preséncia de 'emissor en els textos i aplicar els procediments de
modalitzacié adequats als textos segons la finalitat comunicativa.

6. Coneixer a grans trets 'organitzaci6 i el funcionament d’'una redaccié periodistica i els constituents
d’una publicacié6 periodica (especialment el diari).

CONTINGUT
1. Loralitat i escriptura: llengua colloquial i llengua formal. Caracteristiques
2. Elllenguatge dels mitjans de comunicacié escrita:
2.1 Lallegibilitat lingiiistica: recursos basics de redaccié
2.2 Lamodalitzacié dels textos
2.3 Lallegibilitat visual: disseny general de la pagina; els tipus de lletra; els aspectes convencionals de
lallengua
3.La superestructura, la macroestructura i la microestructura en la redaccié de textos explicatius/in-
formatius
4. Organitzaci6 general d’'una redaccio en els mitjans de comunicacié escrita

AVALUACIO.

Esdeterminaraainicide curs.

BIBLIOGRAFIA
Les referencies segiients componen la bibliografia basica de la mateéria. Durant el desenvolupament de
I'assignatura s’aniran donant referéncies bibliografiques més especifiques.

Avui. Llibre destil. Barcelona: Empuries, 1997.

Cassany, Daniel. La cuina de l'escriptura. Barcelona: Empuries, 2005.

Coromina, Eusebi. «Elllenguatge eficag.» A: CAMPS, A. (coord.) Context i aprenentatge de la llengua escri-
ta. Barcelona: Barcanova, 1994, p. 153-174.

El 9 Nou. Manual deredaccid i estil. Vic: Eumo Editorial. Diputacié de Barcelona. Premsa d’Osona, 1991.

Coromina, Eusebi; Casacuberta, Xavier; Quintana, Dolors. E/ treball de recerca. Procés d elaboracio, memo-
ria escrita, exposicid oral i recursos. Vic: Eumo Editorial, 2000.

Diccionari de comunicacid empresarial. Publicitat. Relacions Pibliques. Marqueting. Barcelona: Enciclopedia
CatalanaiTermcat, 1999.

Gallego, Juana (dir.). La prensa por dentro. Barcelona: Los libros de la frontera, 2002.

Gomis, Lloreng. Teoria dels géneres periodistics. Barcelona: Centre d’Investigaci6é de la Comunicacio,
Generalitat de Catalunya, 1989.

Grijelmo, Alex. El estilo del periodista. 11a edici6, revisada i ampliada. Madrid: Taurus, 2003. (1a edicié:

1997.)
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Libro de estilo / El Pais. Madrid: El1 Pais, 2002.

Martinez Albertos, José Luis. Curso general de redaccion periodistica. 5a ed. Madrid: Paraninfo, 2001. (1a
edici6: 1983.)

Tuson, Jests. Una imatge no val més que mil paraules. (Contra els topics.). Barcelona: Empiries, 2001.
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Anglesll

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Lobjectiu principal és que I'estudiant aprofundeixi i millori en la utilitzacié de la llengua anglesa en el

context especific dels mitjans de comunicacié. Els objectius especifics que caldra assolir durant el curs

es concreten en els segiients punts:

a) Adquirir la competeéncia lingiiistica necessaria per poder-se comunicar en situacions de I'entorn pe-
riodistic.

b) Comunicar-se oralment tenint cura de la prontncia.

¢) Adquirir ellexic ila terminologia especifica de diversos camps semantics en 'area concreta d’estudi:

d) Expressar-se oralment i per escrit amb correcci6, coherenciaiadequacié al tipus de discurs.

CONTINGUT:
Topics:
1.Soap.
2. Time.
3.Journey.
4. Basics.
5. Communication.

Language contents:
1. Listening: students should develop and increase the understanding of specific information in diffe-
rent types of electronic media programmes:
1.1 Scenes from a soap opera.
1.2 People talk about their work place.
1.3 Radio discussions.
1.4 Interviews: perfect weekend.
1.5 Useful website addresses & telephone numbers.
1.6 Messages on an answering machine.
1.7 Phone conversation.
2. Speaking: students will be introduced to a number of tasks which will involve them in situations com-
mon to ajournalist-related work context:
2.1’ Talking about the characters inasoap.
2.2 Rules and regulations.
2.3 Talking about a perfect weekend.
2.4 Eating habits.
2.5 Making phone calls.
2.6 Male/female stereotypes.
2.7 Different generations.
2.8 Survey on the press.
3.Reading: students will be introduced to texts of different lengths related to the above mentioned to-
pics.
Students will also read a graded book.
4. Writing short texts common within a journalism-related work context:
4.1 Whritinga'TV preview.
4.2 Writing aletter to the editor.
4.3 Writing aletter of application.
4.4 Writing narratives: news stories.
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4.5 Writing up the results of a survey.
4.6 Writing areport.
5. Grammar: review of specific grammar points relevant for the journalist-related work context:
5.1Reported Speech.
5.2 Modals.
5.3 Phrasal verbs.
5.4 Quantifiers.
5.5 Countable and uncountable
5.6 Conditionals.
6.Vocabulary: increase the understanding and adquisition of newspaper-related language in the print
and electronic media:
6.1 Newspaper sections.
6.2'TV programmes.
6.3What’sonTV?
6.4 Turnoff the TV.
6.5 Soap opera.
6.6'Time management
6.7 Travel
6.8'Telephoning.

AVALUACIO:

Hi haura un examen final que constara de dues parts: una prova oral, que representa el 20% de la nota fi-
nal,iuna provaescrita, que inclou una prova de listening (20%), reading (10%), writing (20%), grammar
(20%) ivocabulary (10%)

BIBLIOGRAFIA:

Obligatoria

Kay, Sue & Jones Vaughan. Inside Out, student’s book and workbook. Macmillan and Heinemann 2000.
Binchy, Maeve. Evening Classes. Penguin Readers 2000

Hicks, Wynford, English for fournalists, Routledge, 1997.

Aitchison, James, Writing for the Press, Hutchinson, 1988.

Bagnall, Nicholas, Newspaper Language, Butterworth/Heinemann, 1993.

Bromley, Michael, (Teach Yourself) Journalism,Hooder&Stoughton,1994.

Clayton, Joan, fournalism for Beginners, Piatkus, 1992.

Clayton, Joan, Interviewing for fournalists, Piatkus, 1994.

Dick, Jill, Freelance Writing for Newspapers, A & C. Black, 1991.
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Llengua Espanyolal

CREDITS:6

OBJECTIUS:

-Treballar els aspectes descriptius i normatius de la llengua que facilitin la competéncia lingiiistica en
espanyol estandard ila practica de 'escriptura per part dels estudiants.

- Coneixer ladiversitat funcional de lallengua.

- Familiaritzar els estudiants amb I'estructura dels textos i els diversos formats textuals.

- Desenvoluparla destresa en I'ds de lallengua escrita a partir d’exercicis practics.

- Analitzar els recursos d’estil i els mecanismes lingiistics associats.

CONTINGUT:
1. Diversitat funcional de 'espanyol: el registre.
L.1. Variants de lallengua: diatopiques, diastratiques i diafasiques.
1.2. Elregistre com avariant d’as o funcional.
1.2.1."Trets funcionals que determinen 1'ds d’'un registre especific.
1.2.2. Camp: tema.
1.2.3. Mode: llengua escritaillengua parlada.
1.2.4. Tenor.
1.3. Lallengua estandard.
2. Tipologia textual i analisi del text.
2.1. Tipus de textos: narraci6, descripcio, dialeg, exposicid, argumentacio.
2.2. Els conceptesiels mecanismes de cohesié i coheréncia textual.
2.2.1. Lorganitzaci6 estructural de lainformacié.
2.2.2. Procediments lingiiistics de cohesi6 textual: recurrencia o repeticid, substitucio, el lipsi,
ordre dels constituents oracionals, topicalitzacié, marcadors i operadors discursius.
2.3. Aspectes estilistics i recursos de lallengua.
2.3.1. Denotacié i connotacio.
2.3.2. Elso deles paraules.
2.3.3. Sintaxi i contingut del textos.
3. Tecniques d’escriptura.
3.1. Models textuals.
3.2. Imitacid i creacié de textos.
4.Redacci6 i normativa gramatical:
4.1. Ortografia.
4.2. Morfologia: génere i nombre, determinants, pronoms, graus de I'adjectiu, temps verbals, adver-
bi, preposicions ,conjuncions.
4.3. Sintaxi: concordanga, connectors, anacoluts, ts dels relatius...

METODOLOGIA:

El curs s’estructurara a partir de dos grans blocs corresponents als temes 11 2 del programa, que propor-
cionaran als alumnes una base teorica. Aquests fonaments teorics s’orientaran cap al desenvolupament
paral-lel dels temes 3 i 4, que s6n eminentment practics i corresponen a activitats de treball textual i de
redaccio.

AVALUACIO:

La nota final de I'assignatura provindra: a) d’'una avaluaci6 continuada a partir dels exercicis, 'assistén-
cia a classe i els treballs que es puguin proposar i b) d'un examen final en acabar el quadrimestre. Per
aprovar l'assignatura, pero, seraimprescindible tenir 'examen aprovat.
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BIBLIOGRAFIA:

1. Diccionaris:

Casares, J. Diccionario ideologico de la lengua espaiola, Barcelona: Gustavo Gili, 1985.
Diccionario ideoldgico de la lengua espafiola, Barcelona: Biblograf, 1995.

Gili Gaya, S. Diccionario de sinonimos, Barcelona: Biblograf, 1980.

Martinez de Sousa, J. Diccionario de usos y dudas del espafiol actual, Barcelona: Biblograf, 1996.
Moliner, M. Diccionario de uso del espafiol, Madrid: Gredos, 1984.

Real Academia Espanola Diccionario de la lengua espaiiola, Madrid: Espasa-Calpe, 1992.
Seco, M.; Andrés, O.; Ramos, G. Diccionario del espaniol actual, Madrid: Aguilar, 1999.

Seco, M. Diccionario de dudas y dificultades de la lengua espafiola, Madrid: Aguilar, 1993.

2. Gramatiques i manuals de referéncia:

Alarcos Llorach, E. Gramdtica de la lengua espafiola, Madrid: Espasa Calpe.1994.

Alcina, J.; Blecua, J. M. Gramdtica de la lengua espafiola, Barcelona: Ariel. 1994.

Alvarez, M. Tipos de escrito I: Narraciony descripcion, Madrid: Arco Libros. 1994.

Alvarez, M. Tipos de escrito II: Exposiciony argumentacion, Madrid: Arco Libros, 1994.

Casado Velarde, M. Introduccion a la gramdtica del texto del espaiol, Madrid: Arco Libros, 1995.
El Pais Libro de estilo, Madrid: Prisa, 1990.

Gomez Torrego, L. Manual de espafiol correcto 2 vols., Madrid: Arco Libros, 1994.

Porto Dapena, J. A. El verbo y su conjugacion, Madrid: Arco Libros, 1987.

Real Academia Espafola Ortografia de la lengua espafiola, Madrid: Espasa, 1999.
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Evoluci6é del Pensament Contemporani

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

1. Coneixer els principals esdeveniments que configuren el mén contemporani.

2.Analitzar les relacions economiques, politiques, socials, culturals i ideologiques de les distintes co-
munitats internacionals.

3. Reflexionar sobre launitat i la diversitat del procés globalitzador.

CONTINGUT:

1. La formacié del m6n contemporani al segle XIX
Ladvenimentidifusi6 del capitalisme industrial
Les revolucions liberals i nacionalistes
Lainternacionalitzaci6 dels factors
Lanova culturaurbana

2. Les tensions de la primera meitat del segle XX
Les disjuncions economiquesiles tensions politiques i socials
Lacrisidel modelliberaliles alternatives
LEuropa convulsionada: les guerres
Lavitalitat cultural i artistica

3. Els contrastos d’'un mén asimetric ala segona meitat del segle XX
Labipolaritzaci6 est-oest
La cohesi6 social i politica europea
El desenvolupamentiel subdesenvolupament
Larevoluci6 cultural

4. Els reptes del tombant de millenni
Lapostguerra freda
Lainsostenibilitat economica
Latecnologiaiel benestar social
Laglobalitzaci6 i els mitjans de comunicacié de massa
Lapluriculturalitat

AVALUACIO:

1. Avaluacié continua a través de les lectures recomanades, exercicis, i 'elaboracié d’un treball mono-
grafic amb unvalor total equivalent al 40 % de lanota final.

2. Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor tota equivalent al 60 % de la
nota final. Per considerar la primera part cal treure, com a minimun § de 'examen.

BIBLIOGRAFIA:

Rafael Aracili Antoni Segura Historia economica mundial i d’Espanya. Barcelona: Teide, 1993.

R, Aracil, J. Oliver i A. Segura El mundo actual. De la Segunda Guerra Mundial a nuestros dias. Barcelona:
Universitat de Barcelona, 1995.

Luis A. Aranguren, et al. El procés de globalitzacio mundial. Cap a la ciutadania global. Barcelona: Intermon,
2000.

P. Aries i G. Duby Historia de la vida privada. 5. De la Primera Guerra Mundial a nuestros dias. Madrid:
Taurus, 1989.

Noam Chomsky La aldea global. Tafalla: Txalaparta, 1997.

C. M. Cipolla(editor) Historia economica de Europa (vols. 3-5). Barcelona: Ariel, 1980-1981.
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Ramon Folch Diccionario de socioecologia. Barcelona: Planeta, 1999.

Josep Fontana (dir.) Historia Universal Planeta. (vols. 9-12). Barcelona: Planeta, 1993.

Roger Garaudy Los integrismos. Ensayo sobre fundamentalismos en el mundo. Barcelona: Gedisa, 1992.

Eric Hobsbawm Historia del siglo XX Barcelona: Critica. 1995.

Denis Huisman Diccionario de las mil obras clave del pensamiento contempordneo. Madrid: Tecnos, 1997.

Patricio Léizaga (dir.) Diccionario de pensadores contempordneos. Barcelona, 1996.

Nicolas Negroponte Elmundo digital: un futuro que ya ha llegado. Barcelona: Ediciones B, 2000.

Pepa Roma Jaque a la globalizacion. Barcelona: Grijalbo, 2001.

José Maria Vidal Villa Cap @ una economia mundial. Nord-Sud cara a cara. Barcelona: Universitat de
Barcelona, 1995.

Pasquale Villani La edad contempordnea, 1945 hasta hoy. Barcelona: Ariel, 1997.

Immanuel Wallerstein E/ futuro de la civilizacion capitalista. Barcelona: Icaria, 1997.



EstadisticaAplicadaalaComunicacio

CREDITS: 6

Aquesta assignatura proporciona els fonaments basics de I'estadistica descriptiva. Lassignatura té dues
parts ben diferenciades: una part teorica on s’introdueixen els conceptes basics que s’il-lustren amb
exemplesiexercicis, iuna part practica on s’analitzen conjunts de dades mitjan¢ant un paquet informa-
tic. Els continguts d’aquesta assignatura sén I'analisi de distribucions unidimensionals (representaci6
grafica, mesures de posici6, mesures de dispersid, mesures de forma i mesures de concentracié) i distri-
bucions bidimensionals (representacié grafica, correlacio lineal entre dues variables i recta de regres-
sid).

CONTINGUTS:
Temar. Conceptes generals.
1.1. Objecte de I'estadistica.
1.2. Poblaci6 i mostra.
1. 3. El procés de I'analisi estadistica.
Tema 2. Distribucions unidimensionals.
2.1. Distribucié de freqiiéncies.
2.2. Representacio grafica.
2.3. Mesures de posici6 i de dispersi6.
2.4. Mesures de concentracié i d’asimetria.
2.5. Ladistribuci6é normal.
Tema 3. Distribucions bidimensionals.
3.1. Distribucions marginals.
3.2. Distribucions condicionades.
3.3. Independéncia estadistica.
3.4. Regressio lineal simple.
Tema 4. Estadistica d’atributs.
4.1. Representacions grafiques.
4.2.Taules de contingencia.
4.3. Coeficients d’associacié.

METODOLOGIA:

EnTl'ambit del credit europeu, una assignatura quadrimestral de 6 credits correspon aproximadament a
10 hores de feina setmanal per part de 'estudiant, distribuides en 4 hores presencialsishores de treball
personal ala setmana. La resta de temps (aproximadament 15 hores semestrals) corresponen ala prepa-
racidirealitzacié d’examens.

El caracter instrumental de la materia impartida en aquesta assignatura comporta un plantejament
eminentment practic amb la tutela constant del professor. Per tant, es aconsellable la maxima assistén-
ciaiimplicacié de I'estudiant en les sessions presencials, en qué el professor explicara els continguts te-
orics de cada tema, acompanyats de exemples i exercicis.

La metodologia utilitzada en les 60 hores acadéemiques es dividira en dos tipus de sessions: sessions de
classe i sessions de treball dirigit. Les sessions de classe estaran dedicades fonamentalment ala docén-
cia impartida pel professor. Les sessions de treball dirigit estaran dedicades a treballar exercicis i pro-
blemes de manera més individualitzada. Finalment, de cara al’estudiant, cal remarcar la gran importan-
cia de les hores de treball personal. Es en aquestes hores (5 per setmana) on Pestudiant ha d’assolir els
nivells optims de destresa en estadistica.
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AVALUACIO:

Per avaluar 'assoliment dels objectius de I'assignatura per part de I'estudiant el professor utilitzara els
segiients instruments per ala qualificaci6 final:

- Examen escrit de teoriai exercicis: (45%).

- Examen amb el programa estadistic SPSS (45%).

- Avaluaci6 del treball individual de 'alumne durant les hores de treball dirigit (10%).

BIBLIOGRAFIA:

CasaAruta, E. 200 problemas de estadistica descriptiva. Barcelona: Vicens Vives, 1991.
La-Roca, F. Estadistica aplicada a les ciéncies socials. Universitat de Valéncia, 2006.

Martin Pliego, FJ. Introduccion ala estadistica economica'y empresarial. AC,1994.

Pefia, D.; Romo, J. Introduccion a la estadistica para las Ciencias Sociales. McGraw-Hill, 1997.
Raya, José Maria. Estadistica aplicada al turismo. Pearson Prentice Hall, 2004.

Rios, S. Iniciacion estadistica. Madrid: Paraninfo, 1992.

Tomeo Perucha, V; Una Juarez, 1. Lecciones de estadistica descriptiva. Thomson, 2003.
Visauta Vicauta, B. Andlisis estadistico con SPSS para Windows. McGraw-Hill, 2002.
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Teoriesde laComunicacio

CREDITS:6

OBJECTIUS:

El curs de “Teories de la Comunicaci6” té per objectiu principal que 'estudiant szpropi de les teories de la

comunicacio com a eina de treball professional.

Incorporarles racionalitats teoriques al saber professional del comunicador implica:

- Aprendre areconeixer la dimensi6 comunicativa d’'un procés o situacio.

- Saber diagnosticar situacions de comunicacio.

-Ser capag de dissenyar formes d’intervencié de cara a situacions concretes, aplicant els coneixements
teorics i metodologics més adequats.

Considerar a les teories un instrument de treball significa a més a més integrar els coneixements teori-

coconceptuals amb els coneixements practics treballats internament dels tallers de produccié.

CONTINGUT:

Unitat 1: Introduccié ales teories de lacomunicacié
Unitat 2: La Mass Communication Research
Unitat 3: LEscolade Frankfurt

Unitat 4: Lamirada semiotica

Unitat 5: Els estudis culturals

Unitat 6: Els estudis llatinoamericans

Unitat 7: Larevoluci6 digital

METODOLOGIA:

Lensenyament privilegia'aprenentatge de processos com: definir, justificar, comparar, reconeixer, etc.
Els instruments didactics inclouen guies de lectura, dinamiques en grup, exercicis de contacte amb la
realitat proposats per reconeixer marques de racionalitat en una determinada situacié i altres treballs
personals i en grup pensats per exercitar els diferents processos d’aprenentatge. Es tractara sempre de
exemplificar cada unitat amb analisis de productes comunicatius propers al argument de la carrera (pu-
blicitats, estrategies de comunicaci6 corporativa, etc.)

AVALUACIO:

—"Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions (50 % de la nota final)

—Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor total equivalent al 50 % de la
nota final.

LAvaluaci6 constara de diferents parts, i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificacié6 final de

I'assignaturaserala mitjana entre la part teoricaila part practica, sempre i quan s’hagin aprovat totes les

parts.

BIBLIOGRAFIA:

Adam, Jean-Michel i Bonhomme, Marc. «Recorridos de lecturas y argumentacién» dins: Lz argumenta-
cion publicitaria: retorica del elogio y de la persuasion, Madrid: Catedra,2000.

Adorno, Theodor; Horkheimer, Max. «La industria de la cultura: ilustracién como engano de las masas»
dins: Curran; Gurevitch; Woollacot Sociedad y comunicacion de masas, Mexic: Fondo de Cultura
Econémica, 1981.

Barthes, Roland. «Retérica de laimagen» dins: Lo obvio y lo obtuso, Barcelona: Paidés, 1986

Barthes, Roland. «La cocina del sentido» dins: «La aventura semiolégica», Barcelona: Paidés, 1997.

Barthes, Roland. <El mito, hoy» dins: Mitologias, Madrid: Siglo X X1, 1999.
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Benjamin, Walter. «El arte en la época de su reproduccién mecanica» dins: Curran; Gurevitch;
Woollacot Sociedady comunicacion de masas, Meéxic: Fondo de Cultura Econémica, 1981.

Cantril, Hadley. «La invasion desde Marte» dins: De Moragas, Miquel Sociologia de la comunicacion de ma-
sas (Tom IT «Estructura, funcionesy efectos»), Barcelona: G. Gili, 1986.

Garcia Canclini, Néstor. «El consumo sirve para pensar» dins: Garcia Canclini, N. Consumidores'y ciuda-
danos: conflictos multiculturales de la globalizacion, Méxic: Grijalbo, 1995.

Hesmondhalgh, David. «Repensar la musica popular después del rock y el soul» dins: Curran, Morley,
Walkerdine: Estudios culturalesy comunicacion, Barcelona: Paidés, 1998.

Klapper, Joseph. «Lo que sabemos sobre los efectos de la comunicacién de masas: el limite de la espe-
ranza» dins: Diversos autors Los efectos de las comunicaciones de masas, Buenos Aires: Jorge Alvarez,
1969.

Lazarsfeld, Paul F. «La campaiia electoral ha terminado» dins: De Moragas, Miquel: Sociologia de la comu-
nicacion de masas (Tom 111 «Propaganda politicay opinién publica»), Barcelona: G. Gili, 1986.

Lazarsfeld, Paul i Merton, Robert. «Comunicacién de masas, gustos populares y accion social organiza-
da» dins: De Moragas, Miquel: Sociologia de la comunicacion de masas. (Tom 11 «Estructura, funcionesy
efectos»), Barcelona: G. Gili, 1986.

Mannetti, Giovanni. «<Los modelos comunicativos y la relacion texto-lector en la semiética interpreta-
tiva» dins: Grandi, R.: Texto y contexto en los medios de comunicacion, Barcelona: Bosch, 1995.

Martin Barbero, Jests. «Comunicacién, pueblo y cultura en el tiempo de las transnacionales» dins:
Diversos autors: Comunicacion’y culturas populares en Latinoamérica, Mexic: Felafacs / G. Gilli, 1987.

Mattelart, Armand. «<El marco del analisis ideoldgico» dins: Cuadernos del Centro de Estudios de la Realidad
Nacional, Santiago de Chile: Universidad Catolica de Chile, 1970 ca.

Piscitelli, Alejandro. «Paradigmas y sistemas de ciencias» dins: Piscitelli (Des)-haciendo Ciencia. Buenos
Aires: EIRiel, 1997.

Morley, Dave. «Interpretar television: la audiencia de Nationwide» dins: Morley, D.: Television, audien-
ctas 'y estudios culturales, Buenos Aires: Amorrortu, 1996.

Wolf, Mauro. «El estudio de los efectos a largo plazo» dins: Wolf, M.: La investigacion de la comunicacion
de masas, Barcelona: Paidés, 1987.



PROGRAMES DE LES ASSIGNATURES DE SEGON CURS
TeoriaiTécnicadel Llenguatge Radiofonic

CREDITS: 6

Lassignatura introdueix 'alumnat en el mitja radiofonic, tenint en compte les seves caracteristiques
tecnologiques i expressives. S’'emfasitza el treball de laredaccié ilalocucié de peces informatives de di-
ferents generes periodistics. Lobjectiu és assolir coneixements teorics i posar en practica les compe-
tencies basiques del periodisme radiofonic estimulant, alhora, 'analisi critica del mitja.

CONTINGUTS:
1.- ELllenguatge radiofonic
2.- ELllenguatge verbal
Laveuhumana
Elritme
Locucié informativa
3.- Laredacci6 radiofonica
4.- Géneres Informatius Radiofonics
Lanoticia
Lacronica
Linforme
Lentrevistainformativa
5.- Les fonts informatives
6.- Les rutines informatives dels informatius
Seleccié ijerarquitzaci6 de lainformacio
Evoluci6 de lainformacié durant el dia
7.- Programes informatius radiofonics
Elbutlleti
ElServei Principal de Noticies
8.- Panoramica dels informatius radiofonics actuals

METODOLOGIA

Lassignatura consta de sessions teoriques on es treballaran els conceptes que s’aplicaran a les practi-
ques setmanals: locuci6 i redacci6 de textos radiofonics. També s’analitzaran diferents productes ra-
diofonicsis’establiran tests d’actualitat puntuables per alanota final.

Les practiques seran individuals o en grup, en funcié del temari, i es duran a terme tant a 'estudi de ra-
dio comales cabines habilitades per amuntar el material sonor.

SISTEMADAVALUACIO

Lalumnat pot triar entre els sistemes segiients:

1.- Avaluacié continuada durant el curs:
Exercicis practics setmanals (30%)
Examen teorico-practic (20%)
Practica final (50%)

2.- Els alumnes que no segueixin regularment el curs tindran dret a un examen tinic corresponent a cada
convocatoria d’examen de 'assignatura. S’entén per “seguir regularment el curs” el fet d’assistir acti-
vament aun70% de les classes teoriques i practiques.
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BIBLIOGRAFIABASICA

Cebrian, M. (1994). Informacion radiofonica. Mediacion técnica, tratamiento y programacion. Madrid:
Sintesis.

Cebrian, M. (1992). Géneros Informativos Audiovisuales. Madrid: Ciencia 3.

Huertas, Amparo; Perona, Juan J. (1999). Redaccion y locucion en medios audiovisuales: la radio. Barcelona:
Bosch.

MERAYO, A. (1992): Estructura del proceso informativo radiofonico. Madrid: Complutense.

Villafané, J., Bustamante, E.; Prado, E. (1987), Fabricar noticias. Las rutinas productivas en radio y television.

Barcelona: Mitre.
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Documentacié Informativa

CREDITS:6

Lobjectiu general de la mateéria és capacitar 'alumnat en les técniques documentals més necessaries per
desenvolupar-se en el mén del periodisme. Més especificament, 'assignatura pretén exposar la meto-
dologia per al'as dels sistemes d’informaci6 (tradicionals i en linia) per tal que avancin en el domini de
les fonts d’informacié més aplicables al periodisme, la seva tipologia i rendibilitat informativa.

També és objectiu proporcionar les técniques basiques del treball intellectual i cientific i els habits de
rigori coheréncia que li sén imprescindibles.

CONTINGUTS:

1. Introduccié6 a la documentacié. Conceptes basics. Conceptes d’informacié, comunicacio, coneixe-
ment, document, documentacid. La societat de la informacié i la societat del coneixement. La docu-
mentacié comaeinaalabase del coneixement.

2.Lacadenadocumental

a.Analisi Documental

b. Llenguatges documentals
3. Les fonts d’informacié

a. Concepte de font d’informacié

b.Tipologiai credibilitat de les fonts
4. Gesti6 dels documents audiovisuals en els mitjans de comunicacié
5. Elements del treball intel-lectual i cientific

a. Lesreferencies bibliografiques

b. Sistemes de citaci

c. Ordenacié6 delabibliografia. Sumarisiindexs

METODOLOGIA:

Salternaran les classes teoriques amb les sessions practiques. Les primeres oferiran als estudiants el
marc de referéncia de cada temaienles altres es podran familiaritzar amb la practica de la investigacio,
amb les fonts d’informacié documentalsi els recursos d’Internet.

Amés, es proposaran a classe per complementar o ampliar les exposicions i també treballs individuals o
en grup sobre aspectes concrets de la matéria. Puntualment es proposaran activitats i sessions espe-

cials.

AVALUACIO:

Lavaluaci6 sera continuada i es basara en els exercicis i treballs, 'assisténcia i la participacié dels estu-
diants a classe. Hi haura un examen final teoricopractic global en acabar el quadrimestre (avaluaci6 fi-
nal).

La qualificaci6 del curs recolliraambdés conceptes, sempre que les notes dels exercicis o treballs i la no-
tadel'’examen estiguin aprovades.

BIBLIOGRAFIA:

Abadal, E. Ladocumentacié al’erade lainformacié. Barcelona: UOC, 1998.

Alcina Caudet, A.; Gamero Pérez, S. (eds.). La traduccién Cientifico-Técnica y la Terminologia en la
Sociedad de la Informacién. Castell6 de la Plana: Publicacions de la Universitat Jaume I, 2002.

Cabré, M. T. «Terminologiay Documentacién». A: Gonzalo, C.; Garcia, V. Documentacion, Terminologia'y
Traduccion. Madrid: Sintesis; Fundacién Duques de Soria, 2000. P. 31-43.

Carreras, A. Guia prdctica para la elaboracion de un trabajo cientifico. Salamanca: Universidad de Sala-
manca, 1994.
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Carrizo, G.; Irureta-Goyena, P;; Lopez De Quintana Sdenz, E. Manual de fuentes de informacion. Madrid:
CEGAL,1994.

Coémo elaborar referencias bibliograficas. <http://bib.us.es/guias_old/referenciabib.asp> {Consulta: 1
febrer2005].

Cordén, J. A. «Fuentes de informacidn bibliografica al servicio del traductor». A: Pinto, M.; Cordén, J.
A. Técnicas documentales aplicadas a la Traduccion. Madrid: Sintesis, 1999. P. 69-81.

Cordon, J. A.; Lopez, J.; Vaquero, J. R. Manual de biisqueda documental y prdctica bibliogrdfica. Madrid:
Pirdmide, 1999.

Genesca, G.; Rigo, A. Manual per a la presentacio de tesis i tesines. Vic: Eumo Editorial, 2000.

Gonzalo, C.; Garcia, V. Documentacion, Terminologia y Traduccion. Madrid: Sintesis; Fundacién Duques
de Soria, 2000.

Giménez Toledo, E. Manual de Documentacion para Comunicadores. Pamplona: Eunsa, 2004.

Lépez-Yepes, L. (comp.). Fundamentos de informacion y documentacion. Madrid: Eudema, 1998.

Martin, A. Fuentes de informacion general. Gijon: Trea, 1995.

Ortoll Espinet, Eva. Competencia informacional para la actividad traductora. Revista Tradumatica:
Traduccié6 i Technologies de la Informacié ila Comunicacié , n.2: La documentacié novembre 2003.
<http://www.fti.uab.es/tradumatica/revista/>[Consulta: 1 febrer 2005].

Pinto Molina, Maria. Documentacién parala traduccién enla Sociedad de la Informacién. Coloquio de
la Asociacién Internacional de Bibliologia. 2002.

<http://www.fundacionyuste.org/acciones/aeb/XV%20AIB2000/PINTO.PDF> [Consulta: 1 febrer
2005].

Slype, G. van. Los lenguajes de indizacién: concepcién, onstruccién y utilizacién en los sistemas docu-
mentales. Salamanca: Fundacién German Sanchez Ruipérez, 1991.

Tramullas, J.; Olvera, M. D. Recuperacion de lainformacién enInternet. Madrid: Ra-Ma, 2001.
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TeoriaiEstructurade laComunicacio d’Empresal

CREDITS: 6

Lassignatura presenta la conceptualitzacié del marqueting i la publicitat moderna com un procés de
comunicaci6 particular, analitzant les diferents estrategies i els elements del model de comunicaci6
aplicats ala comunicacié publicitaria.

CONTINGUTS:

Introduccié al marqueting, lacomunicacié ila publicitat
Definici6 de conceptes (marqueting, comunicacio, publicitat, propaganda, publicity, etc.)
Els efectes de la publicitat. Legislacié publicitaria
Elsector publicitari

Lanunciant

Elbriefing

L’agencia de publicitatila central de compra de mitjans
La campanya publicitaria

Els objectius publicitaris

El public objectiu

El pressupost

Lestrategia creativa

Lestrategia de mitjans

Execucid iavaluaci6 de lacampanya

Altres formes de comunicacié / mitjans no convencionals
Lapromocié6 de vendes

Elmerchandising i el packaging

Elpatrociniiel mecenatge

Elmarqueting directe

METODOLOGIA:
Lassignatura és teorica en la seva major part pero també practicais’imparteix en modalitat presencial.

En les sessions de classe el professor explicara els coneixements teorics de cadascun dels temes, es co-
mentaran exemples al’aulaies faran breus exercicis de classe.

Hi haura també unes sessions de classe, més dinamiques, on es realitzaran un seguit de practiques en
grup. En aquestes classes, el professor explicara primer els conceptes basics que afecten a la practica i
seguidament collaborara en el treball de grup que es vagi fent. Els estudiants que pel motiu que sigui el
dia que es fauna d’aquestes practiques no hi puguin assistir, hauran de fer aquesta practica, de forma in-
dividual en hores de treball personal, després d’haver recuperat els conceptes basics explicats pel pro-
fessor respecte el tema.

Lassignatura també contempla unes hores de treball dirigit o tutories on el professor es reunira amb ca-
da un dels grups del treball final de I'assignatura per a revisar els seus continguts i encaminar el seu des-
envolupament.

Es recomana a’'alumnat que dediqui cada setmana unes hores de treball personal a aquesta assignatura
per anar consolidant els coneixements adquirits en cadascun dels diferents temes. Aquest treball perso-
nal consistira basicament en que 'alumne faci un repas dels aspectes tedrics tractats a classe i comprovi
sihaassimilat bé la materia.
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També es contemplen unes estones de treball personal en grup en el cas que les practiques realitzades a
classe no s’hagin pogut finalitzar a 'aula.

Finalment, I'assignatura requereix també unes hores de treball personal en grup, fora de l'aula, per ala
realitzacié del treball final de I'assignatura.

AVALUACIO:

Lavaluaci6 de I'assignatura pretén mesurar, per una banda, 'adquisicié dels coneixements teorics i, per
Paltra, la capacitat per a portar-los ala practica. Es per aixd que I'avaluacié consta de dues parts, que cal-
draaprovar per separat per a superar-la:

Part teorica. Examen final: 60% de lanota final.
La materia d’aquest examen ve configurada per tots els continguts que s’hauran explicat a classe, tant
teorics com practics i, de forma optativa, pels continguts del llibre de Lluis Bassat, E/ Libro Rojo de la

Publicidad, de labibliografia basica.

Part practica: 40% de lanota final.
En aquest apartat caldra realitzar totes les practiques que es vagin enunciant al llarg del curs, i el treball
final de I'assignatura, el contingut del qual s’explicara el primer dia de classe.

Per aprovar I'assignatura cal tenir almenys un 5,00 de la part teorica i almenys un 5,00 de la part practi-
ca.

BIBLIOGRAFIA:

Bibliografiabasica:

Bassat, Lluis. E/libro rojo de la publicidad. Ideas que mueven montanas. Barcelona: Plaza & Janés, 2002.

Castellblanque, Mariano. Estructura de la actividadpublicitaria. Barcelona: Paidés, 2001.

Diez de Castro, Enrique Carlos y Martin Armario, Enrique. Planificacion publicitaria. Piramide, 1999.

Garcia Uceda, Mariola. Las claves de la publicidad. Madrid: ESIC, 1999.

Herreros Arconada, Mario. La publicitat. Fonaments de la comunicacid publicitiria. Barcelona: Portic,
2000.

Ortega, Enrique. La comunicacion publicitaria. Madrid: Piramide, 1997.

Bibliografia complementaria:

Adam, J.M. i Bonhomme, M. L argumentacion publicitaria, Madrid: Catedra,2000.

Benavides Delgado, Juan. Lenguaje publicitario, Madrid: Sintesis, 1997.

Costa, Joan. Reinventar la publicidad, Madrid: Fundesco, 1992.-

Diez de Castro, Enrique, et al. Comunicaciones de Marketing, Madrid: Piramide, 2001.

Ferrés, Joan. Television subliminal. Socializacion mediante comunicaciones inadvertidas. Barcelona: Paidés,
1996.

Gonzilez Marin, Juan Antonio. Teoria General de la publicidad, Madrid: Fondo de Cultura Econémica,
1996.

Leon, José Luis. Los efecos de la publicidad. Barcelona: Ariel, 1996

Lucas Marin, Antonio. La comunicacion en la empresay en las organizaciones, Barcelona: Bosch, 1997.

Pérez Ruiz, Miguel Angel. Fundamentos de las estructuras de la publicidad. Madrid: Sintesis, 1996.
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Llengua Catalanall

CREDITS:6

Lassignatura completairefor¢a els continguts gramaticals impartits en 'assignatura Llengua catalana I
in’ampliaaspectes concrets, com ara els referits al’ds dels elements nominals. A més d’aixo, familiaritza
I'estudiant amb un seguit de convencions i aspectes lexics indispensables per al domini del codi lingiiis-
tic escrit (des de I'ds de sigles fins als tractaments, per exemple, passant pel llenguatge no sexista) i tam-
bé insisteix en la practica textual, encaminada sobretot a millorar les destreses comunicatives dels estu-
diantsireforcar amb la practica conceptes com la coheréncia, ’'adequacid ila cohesié textuals.

CONTINGUTS:
I. Presentacié de les obresiinstruments de referencia basics
2. Els determinants
2.1. Els articles
2.2. Els possessius
2.3. Els numerals
2.4. Els quantitatius
2.5. Elsindefinits
3. Elnomil’adjectiu
4.Convencions enlaredacciéienla tipografia
a. Siglesiacronims
b. Xifres
c. Majuscules i mindscules
d.Toponims
e. Cometesicursiva
f. Abreviaturesisimbols
g. Noms de persona, oficis, professions, carrecs, titulacions i entitats
h. Tractaments
5. Aspecteslexics
a. Sinonims i falsos sinonims
b. Neologismesiestrangerismes
c. Elsexisme en elllenguatge
d. Motsiexpressions impropis i no genuins
6. Estructuraipropietats dels textos.
a. Lacompetencia textual
b. Els generes discursius
c. Les tipologiesiles seqiiencies textuals
d. Adequacié6 segons els registres
e. Coherénciaexternaiinterna
f. Cohesid sintactica: connectors i puntuacié

METODOLOGIA:

Lassignatura es fara a través de sessions de classe expositives (essencialment per a la part de continguts
normatius) i també de sessions de treball en grup per ala practica de redaccié. Amés, s’encarregaran fei-
nes, exercicis i treballs. En aquesta assignatura es considera important I'assisténcia regular dels estu-
diants a classe. També és part important del curs la practica de escriptura i aix0 exigeix, a més, la parti-
cipacié activade I'estudiant.

ATinici del quadrimestre es lliurara el pla de treball amb indicacié del calendari i horari en correspon-
denciaamb els contingutsiamb les activitats d’avaluacié.
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AVALUACIO:

La qualificaci6 obtinguda amb la realitzaci6 d’exercicis i I'elaboracié de textos, tant dins com fora de
'aula, complementara la d'un examen al final del quadrimestre. En qualsevol cas, caldra haver aprovat
I'examen per poder tenir en compte lanotade curs.

ATinici del quadrimestre es lliurara el calendari d’avaluacions i realitzaci6 d’exercicis.

BIBLIOGRAFIA:

Bassols, M. Margarida; Torrent, Anna M. Models textuals. Teoria i practica. Vic: Eumo Editorial, 1996.

Bruguera, Jordi. Diccionari de dubtes i dificultats del catala. Barcelona: Enciclopédia Catalana, 2000.

Cassany, Daniel. La cuina de l'escriptura. Barcelona: Empuries, 1994 (3" ed.).

Castellanos, Josep-A. Quadern. Normativa basica de la llengua catalana (amb exercicis autocorrectius).
Barcelona: Institut de Ciéncies de 'Educacié dela UAB, 1991.

Coromina, Eusebi. E/ 9 Nou. Manual de redaccio i estil.Vic: Eumo; Diputacié de Barcelona; Premsa
d’Osona, 1991.

Coromina, Eusebi. Técniques d escriptura. Barcelona: Teide, 1990.

Ginebra, Jordi; Montserrat, Anna. Diccionari dis dels verbs catalans. Barcelona: Edicions 62,1999.

Llibre destil del diari Avus’. Barcelona: Empiries, 1997.

Mestres, Josep M. i altres. Manual destil. La redaccid i ledicio de textos. Vic: Eumo; Universitat de
Barcelona. Universitat Pompeu Fabra. Associacié de Mestres Rosa Sensat, 1995.

Paloma, David; Rico, Albert. Diccionari de dubtes del catala. Barcelona: Edicions 62,1998.

Pujol, Josep M.; Sola, Joan. Ortotipografia. Barcelona: Columna, 1995.

Televisi6 de Catalunya. E/ catala a TV3. Llibre destil. Barcelona: Edicions 62,1995.

Termcat. Nou diccionari de neologismes. Barcelona: Edicions 62,2001.

Xuriguera, Joan B. Els verbs catalans conjugats. Barcelona: Claret, 1993 (30" ed.).

ENLLACOS ARECURSOS EN LINIA

Diccionari normatiu de la Llengua Catalana DIEC (http://dlc.iec.cat)

Recullde nous termes CERCATERM (http://www.termcat.cat)

Llibre d’estil de Vilaweb (http://10anys.vilaweb.com/llibreestil/pdf/Llibreestil-vi.pdf)

Portal lingtiistic de la CCRTV ésAdir (http://esadir.cat)

Diccionari multilingiie GREC (http://www.grec.et/cgibin/mltoo.pgm)

Propostaestandard Oral de 'TEC

(http://www.iec.es/institucio/seccions/Filologica/llenguacatalana/PropostaEstandard/)

Portal sobre llengua catalana enlloc.com (http://www.enlloc.com/enlloc/index.html)

Portal de recursos lingtiistics de les universitats de Parla Catalana, Xarxa Vives d’Universitats
Llengua.info (http://wwwllengua.info)
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Angleslll

CREDITS6

OBJECTIUS:

Lobjectiu principal és que I'estudiant aprengui a utilitzar la llengua anglesa en un context especific,

com és el dels mitjans de comunicacié. El curs pretén que I'estudiant adquireixi una competencia co-

municativaanivell intermedi, per la qual cosa els objectius que caldra assolir durant el curs es concreten

en els segilients punts:

a) reconeixer el caracter instrumental de I'anglés en el mén dels mitjans de comunicacié.

b) fer us de lallengua anglesa com a mitja per fixar i desenvolupar la fluidesa d’expressi6 en aquesta llen-
gua.

¢) comprendre discursos orals i escrits especifics dels mitjans de comunicaci6 adequats al nivell de co-
neixements establerts.

d) utilitzar la normativa gramatical i els coneixements lingiiistics per millorar la propia expressié

e) adquirir el lexic i la terminologia especifica de diversos camps semantics de 'area concreta d’estudi.

CONTINGUT:
Topics

1.Getting Away
2. Then and now
3.Lifestyles
4.Get moving!

Language contents:
1.Listenings: students should be able to understand specific information of short spoken exchanges:
1.1 Opinion survey
1.2 Radio programmes
1.3 News stories
1.4’ TV programmes
2. Speaking: students will be introduced to a number of tasks which will involve them in different situa-
tions:
2.1 Radio programme
2.2 Discuss your TV preferences.
2.3 Explaininga story
2.4 Talk about the news
3.Reading: students will be introduced to short and medium length related to the above mentioned to-
picsand agraded book.
4. Writing of short texts related within different topics and journalism:
4.1 Writing an article
4.2 Newspaper stories
4.3 Front cover
4.4 Radio script
5. Grammar:
5.1 Relative clauses
5.2 Phrasal verbs
5.3 Past tenses
5.4 Preposition
5.5—ing form and infinitive
6. Vocabulary:
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6.1The media
6.2 Headlines
63TV

AVALUACIO:

Hi haura un examen final que constara de dues parts: una part oral que representa el 10% de la prova fi-
nal, i una prova escrita, que inclou una prova de listening(10%), reading (10%), vocabulari (30%), wri-
ting (10%) grammar (20%) i treball de classe(10%).

BIBLIOGRAFIA

Obligatoria:

Duckworth, Michael & Gude, Kathy. Countdown to First Certificate. Oxford University Press, 2000.
Fuchs, Marjorie & Bonner, Margaret. Grammar Express. Longman, 2003.

Leather, Sue. Death in the Dojo. CUP, 2004.

Recomanada:

Hicks, Wynford. English for Journalists. Routledge, 1977.

Aitchison, James. Writing for the Press. Hutchison, 1988.

Bagnall, Nicholas. Newspaper Language. Butterworth Heinemann, 1993.
Bromley, Michael. (Teach Yourself) Journalism. Hooder & Stoughton, 1994.
Clayton, Joan. Journalism for Beginners. Piatkus, 1992.

Dick, Jill. Freelance. Writing for Newspapers. A&C Black, 1991.

Mascull, Bill. Key Words in the Media. Collins Cobuild, 1997.

Diccionaris monolingiies:
Oxford Advanced Learners Dictionary. OUP, 1992
Sinclair, John (Ed.). Collins English Language Cobuild. Collins ELT, 1998.

Diccionaris bilingiies:
GalimbertiJarman, B. & Russell, R. (Eds.). The Oxford Spanish Dictionary. OUP, 1994.
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TeoriaiTécnicadels Mitjans Escrits|I

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Domini delllenguatge periodistic, especialment dels géneres informatiusiinterpretatius, ala premsa.
Aprendre a tenir criteri periodistic i saber gestionar lainformaci6 d’actualitat i/o d’interes general
Saber escriure i jerarquitzar noticies a partir de fonts propies, d’'informacié de teletips i de rodes de
premsa.

Aprendre a escriure croniques i reportatges.

Reflexionar criticament sobre el procés d’elaboracié de la informacio.

Adquirir una consciéncia critica del paper del periodista en la societat.

Superar els clixés i prejudicis (etnicistes, simplificadors, etc.) enla tasca de la difusi6 de fets.

CONTINGUT:
Tema 1: Realitatirealitats periodistiques
1.1 Fets, noticies dels fetsiinformacions.
1.2 Objectivitat vs. subjectivitat informativa.
1.3 Informar sobre larealitat vs. interpretar la realitat: una distinci6 de generes en fals.
1.3 Laimparcialitat i honestedat davant de laintencionalitat comunicativa.
1.4 Els fets contra el sentit coma.
1.5 Designaci6 del fet periodistic: criteris ‘objectivats’ sobre qué es noticia
Tema 2: La produccié de lanoticia
2.1 Fases de la tascainformativa: fase pretextual, textual i supratextual (F.Burguet)
2.2 El context periodistic coma eixireferent de la produccié informativa
2.3 Jerarquia, inclusié/exclusié i ubicaci6 contextual: processos intencionals de significaci6 in-
formativa.
Tema 3: Larepresentaci6 de les noticies
3.1 Estructura de launitat textual informativa
- Macroestructura, macroproposicid i superestructura textual.
- Coherencia global i coherencialineal
- Estrategia discursivaiintencionalitat comunicativa.
- Diagramade lainformacié.
3.2 El titular
-Relaci6 de designacié amb el cos de lainformacié
- Projecci6 contextualiintencionalitat del titular periodistic
-Tipus de titularsi caracteristiques estilistiques
3.3 Laintencionalitat delllenguatge
- Control sobre el que es vol comunicar: actes de parla d’Austin (locucid, il'locucié i perlocu-
cid)
- Implicacions i pressuposicions
- Lectures preferentsiventalls interpretatius
3.4 Ellead delainformacié
- Relacié de descripcié amb el titol informatiu
- Ellead com a element designatiu de 'estratégia discursiva del cos informatiu
- Estructura formal dellead informatiu
-Tipologies de lead
3.5 Elcosdelainformacié
- Relaci6 de descripcié amb ellead
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- Estructuradel cos delainformacié i reflexions entorn'estructura informativa
3.6 Pautes estilistiques
- Caracteristiques de laredaccié periodistica: claredat i senzillesa.
- Capacitat expressiva.
Tema 4: Les citacions
4.1Elpaper deles citacions alainformaci6 periodistica
4.2Tipus de citacions i implicacions comunicatives
Tema 5: Altres generes informatius/interpretatius
5.1 Elreportatge
- Funcionalitat del reportatge
-Tipologia del reportatge i estructures discursives
5.2 Lentrevistailes seves modalitats
- Coneixement del contextientrevista
- Estructuraielements formals de I'entrevista
Tema 6: Geéneres de transicio: la cronica
6.1 Objectiusiintencionalitat
6.2 Estructuraielements formals
6.3 Tipologies de croniques
Tema 7: Periodisme on-line
7.1 Escriure per alaweb
Tema 8: Laresponsabilitat social del periodista
7.1 El periodisme com a actor politic
7.2 La centralitat del conflicte en lainformacié diaria
7.3 Limitacions del model periodistic actual
7.5 Discussi6 sobre cobertura de casos: immigracid, joves i cobertures mediatiques del tercer
moén

AVALUACIO:

El sistema d’avaluacié es determinara a principi de curs d’acord amb les exigencies del nou credit euro-
peu.

BIBLIOGRAFIA:

Borrat, H. Elperiddico, actor politico. Barcelona: Gustavo Gili., 1989.

Fontcuberta, M. La noticia, Col. Papeles de comunicacion 1, Barcelona: Paidés, 1993.

Grijelmo, Alex. El estilo del periodista. 11a edici6, revisada i ampliada. Madrid: Taurus, 2003. (1a edici6:
1997.)

Martinez Albertos, ].L. Curso general de redaccion periodistica. Madrid: Paraninfo, 2002.

Martin Vivaldi, G. Géneros periodistico, Madrid: Paraninfo, 1998.

Rodrigo Alsina, M. La construccion de la noticia. Barcelona: Paidés, 1998.
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Metodes d’Investigacio en Comunicacid

CREDITS:6

El curs busca iniciar I'estudiant en el coneixement cientific i en les bases epistemologiques de les cien-
cies socials per capacitar-lo/a en 'analisi fonamentada ila valoracié d’'una recerca en el camp de les cién-
cies de la comunicacié. S'intenta, a més, capacitar I'estudiant per a la planificaci6 i I'execucié d’investi-
gacions en 'ambit disciplinar de la comunicacié social, aprofundint en el coneixement i I'ts efectiu de
les tecniques i les estratégies d’obtencié de dades empiriques, mitjancant explicacions metodologi-
ques, amb exemples reals i exercicis practics.

CONTINGUTS:
Aproximaci6 al concepte de coneixement cientific
1. Formes de coneixement.
2. Ladistinci6 del coneixement cientific.
3. Eldebat sobre les formes del raonament en el coneixement cientific.
4.Eldebat sobreles formes d’evolucié del coneixement cientific
Elproblema del métode enles ciencies socials
1. Fonamentaci6 cientifica de les ciencies socials.
2. Laviaempirista.
3. Laviahermeneéutica.
4. Explicacié i comprensio.
5. Paradigmes d’investigacio en ciéncies socials.
6. Les ciencies de lacomunicaci6 com a ciéncies socials. Paradigmes, disciplines i ambits de recerca
Elements d’'unarecerca
1. Tipus de recercasocial
2. Genesiiorganitzaci6 d’'un projecte de recerca social empiric.
3. Plantejar un problema de recerca
4. Estrateégies de recerca. Quantitatiu/Qualitatiu
5. Hipotesis, variables, indicadors
Eines per investigar els publics receptors
1. Principalslinies de recerca sobre els publics dels mitjans
2. Enquestes
3. Experiments
4. Grups de discussié
Eines per investigar els continguts
1. Els continguts com a objecte d’estudi
2. Analisi quantitativa dels continguts
3. Formes avan¢ades d’analisi dels continguts
Eines per Investigar els emissors
1. Larecercade les institucions de la comunicacié
2. Observacié participant
3. Entrevistes en profunditat
Les classes combinaran sessions tedriques amb exercicis practics sobre resolucié de problemes.

AVALUACIO

ViaA:
Superar avaluaci6 continuada de tots els exercicis practics lliurats puntualment (70 %).
Superar examen tipus test sobre lalecturaindicada (4 desembre) (30%).
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ViaB:
Superar examen final a partir de les lectures obligatories (70 %).
Superar examen tipus test sobre lalecturaindicada (4 desembre) (30%).

BIBLIOGRAFIA

1) ObligatoriaperalaviaA
Soriano, Jaume, 2007. Lofici de comunicoleg. Vic, Eumo Editorial.
Quivy, Raymond i Van Campenhoudt, Luc, 2001 Manual de recerca en ciéncies socials. Barcelona, Herder.

ObligatoriaperalaviaB
Corbetta, Piergiorgio, 2003. Metodologias y técnicas de investigacion social. Madrid, McGraw Hill.
Soriano, Jaume, 2007. Lofici de comunicoleg. Vic, Eumo Editorial

Peraambduesvies
Chalmers, Alan F., 2000 (1999). ;Qué es esa cosa llamada ciencia? Madrid, Siglo X XT.

2) Basica

Adorno, Theodor W., 2001. (1972) Epistemologia y ciencias sociales. Madrid, Ediciones Catedra

Bericat, Eduardo, 1998. La integracion de los métodos cuantitativo y cualitativo en la investigacion social.
Barcelona, Ariel.

Brunet, Ignasi; Pastor, Inma; i Belzunegui, Angel, 2002. Tecniques d'investigacio social. Barcelona, Portic.
Deacon, David, et al, 1999. Researching Communications. London, Arnold.

Wodak, Ruthy Meyer, Michael, 2003 Meétodos de andlisis critico del discurso. Barcelona, Gedisa.
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Taller de Dissenyi Comunicaci6

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Adquirir coneixements teoricopractics sobre els fonaments i les funcions basiques del disseny grafic
com a part de la cultura contemporania. Desenvolupar aptituds personals aplicables al llenguatge espe-
cific dels mitjans de comunicacié. Coneixer les principals instruments digitals de produccié en camp
de disseny grafic.

CONTINGUT:
1. Elements basics del disseny grafic.

—Introducci6: Concepte de disseny grafic. La seva actualitat i incumbeéncia. Que és dissenyar?
Organitzaci6 de I'espai dimensional. Diagramaci6 de I'area de treball. Elements primaris de la for-
ma, el puntilalinea; la seva expressid i representacié. Els arxius grafics, tipus (vectorials i vitmaps),
les seves aplicacions, avantatges i desavantatges.

—Color: Colors primaris, secundaris, terciaris i complementaris. El cercle cromatic. Saturacio.
Contrast. Monocromia i policromia. Gesti6 del color en la computadora i la seva materialitzacio.
Tipus de gesti6 de colors.

—Textura: La textura com a dada perceptual. Textures grafiques.

—Forma: Propietats visuals. El contorn, la mida, el color, la textura, la posicid, 'orientacié.

—Contrast: La figuraiel fons. Variacions formals, estructures de repetici6.

—Tipografia: Concepte de tipografia. Tipus. Cursiva i ressaltada. El missatge escrit en combinacié
amb el missatge grafic. Lalletraiel text com a elements grafics.

—Imatges digitals: La fotografia. La fotografia com a part del disseny. Tecnologia de la fotografia.
Conceptes basics. Enquadrament, distancia, focus i il luminacié. La digitalizacié d’'imatges. Eca-
nersimaquines digitals.

2. Graficavectorial: Freehand

—Introduccié: Interface amb l'usuari, arees de treball: el full imprimible, barra d’eines, de colors,
mendus desplegables. Ajudes al dibuix. Linies. Guies.

—Objectes: Linies, rectangles i ovals. Tipus de visualitzacié. Selecci6é d’objectes. Modificacions de
mida, proporcional i deformada. Torgar i girar un objecte. Transformacions. Tipus de linies, grui-
xos i fletxes. Tipus de reompliment, plens, degradee, bitmaps i vectorials. Barreja d’objectes, com-
binaci6 iseparacié. Ordre i superposicié dels elements. Endavant-enrere. Alineament. Els efectes.
Lagrupacié d’objectes. La seva funcié. Ledicié de corbes i objectes a través dels nodes i palanques.
Convertir a corbes. Combinar i unir corbes.

—Gestio6 del color i efectes: Paleta de colors i colors personalitzats. Reompliments de color. Gene-
raci6 ius de reompliments-textura.

—Els textos: generaci6 de textos en Freehand. Tipus de justificacions. Tipografies. Escalablesino es-
calables. Formats True Type. Efectes sobre els textos. Enganxar un text aunalinia. Exercicis aplica-
tius.

3. Grafica Bitmap: Photoshop

—Introduccié: Interface amb l'usuari, area de treball. Eines basiques. Tipus de visualitzacié. Ma-
nipulacié del document. Transformacions. Ajudes al dibuix. Linees Guies. Seleccié d’objectes.
Creaci6igesti6 de niveles i mascares. Tragats. Cronologia.

—Gesti6 del color i filtres: Barra de colors i colors personalitzats. Reompliments de color. Filtres.
Efectes especials. Plug-ins.

—Els textos: Generaci6 de textos en Photoshop. Modificacionsiefectes. Rasteritzacio.

—Treballar amb imatges: Definici6, mida, compressi6. Formats GIF i JPG. Altres formats.

Exercicis aplicatius
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METODOLOGIA:
Lassignatura es desenvolupa en forma de taller a partir de breus explicacions teoriques i activitats prac-
tiques en grupsiindividualment.

AVALUACIO:

Lavaluaci6 constara de diverses parts (exercicis de classe, activitats practiques programades, projecte
final, etc.) i s’ha d’aprovar cadascuna per separat. La qualificacié de I'assignatura sera la mitjana entre la
part teoricaila part practica, sempre que s’hagin aprovat totes les parts.

BIBLIOGRAFIA:

Chaves, Norberto. E/ oficio de disefiar. Barcelona: GG, 2001. Costa, Joan. Imagen global. Barcelona: CE-
AC,1987.

Fioravanti, Giorgio. Disefio y reproduccion. Barcelona: GG, 1988.

Frascara, Jorge. Disefio grdfico y comunicacion. Argentina: Infinito, 1988.

Llovet, Jordi. Ideologia y metodologia del diseiio. Barcelona: GG, 1979.

Meggs, Philip. Historia del disefio grdfico. Mexic: Trillas, 1991.

Potter, Norman. Qué es un disefiador. Barcelona: Paidés, 1999.

Renner, Paul. E/ arte de la tipografia. Valencia: Campgrafic, 2000.

Sontag, Susan. Sobre la fotografia. Buenos Aires: Sudamericana, 1980.

Bauley, Stephen. Guia Couvan de Disefio. Madrid: Alianza, 1992.

Bassat, Luis. E//ibrorojo de las marcas. Madrid: Espasa, 1999.

Satué, Enric. El disefio grdfico desde los origenes basta nuestros dias. Madrid: Alianza, 1988.

Satué, Enric. El disefio grdfico en Espafia. Madrid: Alianza, 1997.

Satué, Enric. E/ disefio de libros del pasado, del presente y tal vez del futuro. Madrid: Alianza, (Fundacion
German Sanchez Ruizpérez) 1998.

Satué, Enric. La imagen comercial de la ciudad. Barcelona: Paidés, 2001.

Morison, Stanley. Principios fundamentales de la tipografia. Barcelona: Ediciones del Bronce, 1998.
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TeoriaiTécnicadelLlenguatge Televisiu

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Proposem conéixer el Procés Televisiu, des de laidea fins al’'audiencia.

A partir de coneixements teorics i técnics ens introduirem en I'aprenentatge del llenguatge televisiu
dels aspectes tecnics, artistics i humans.

Presentarem i experimentarem els elements que intervenen en el procés audiovisual perque un projec-
te televisiu esdevingui una realitat visiva.

A partir d’aquil'estudiant tindra un marc de coneixement per definir cap a on vol avangar la seva trajec-
toria formativa-professional del procés televisiu.

CONTINGUT:

1. Elllenguatge ila narrativa audiovisual.

2. Elprocés de creacié. Elguiéiels seus processos d’escriptura. De laidea al guié literari.

3. El disseny de produccié: Planificacié de les fases: preproduccid, produccié i postproduccié. Pla de
treball. Pla de rodatge.

4. Larealitzaci6. Del guid literari al gui6 tecnic. Rodatge discontinu amb una camera i realitzacié amb
multicamera.

5. Coneixements técnics: La cadena de televisio, el platd, el control de realitzaci6, el material de rodat-
ge, lasalade postproduccié.

6. Lapostproduccié. La cintaa punt per al’emissié. El muntatge visual i el muntatge sonor.

7. Elmén en directe. Funcionament i estructura d’una redaccié d’informatius.

8. Les retransmissions de programes especials de gran audiéncia.

9. Els grans esdeveniments de la historia de la televisié. Instants informatius directes que han canviat la
historia.

10. La coordinaci6 entre les graelles de programacié i els estudis d’audiéncia. Dos incondicionals inse-

parables.

11. Elnou escenari audiovisual: La TDT (Televisi6 Digital Terrestre).

12. Convergencia mediatica digital. Sinergias SMS-T'V-Web. Interactivitat televisiva.

13. Proyectes amb nous elements i nous formats.

METODOLOGIA:

Per assolir els coneixements del temari combinarem tres tipus de classe:

a) Les de base teorica.

b) Les practiques a classe amb suport de visionat i analisi de programes televisius, fragments cinemato-
grafics, reportatgesiespots.

¢) Les practiques amb els equips tecnics al platé de televisié i en exteriors. Rodatges discontinus amb
una camerairealitzacié amb multicamera.

Des de I'assignatura programem visites tecnologiques a cadenes de televisié i 'assisténcia a programes

de televisio en directa. Us animem a participar en activitats com festivals, concursos, castings i d’altres.

AVALUACIO:
1. 30% Examen teoric escrit a final de curs referit al temari de 'assignatura.
2. 30% Practicaindividual amb unasola camera. Reportatge d’'una noticia.
3. 30% Practicaengrup multicamera. Creaci6 d’'un programa de televisio.
4. 10% Participaci6 enactivitats diverses i assisténcia.
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La qualificaci6 final serala mitjana ponderada de les quatre parts. Per ala qualificaci6 final caldra apro-
var les quatre parts. Si no es aixi es mantindra la qualificacié de la part aprovada, i caldra repetir la part
no aprovada ala segiient convocatoria.

BIBLIOGRAFIA:

Alsius, S. Lespai deontologic a ética i periodisme. Barcelona: Portic,1998.

Barroso, J. Realizacion de los géneros televisivos. Madrid: Sintesis, 1996.

Bou, G. El guidn multimedia. Madrid: Anaya Multimedia, 1997.

Deleuze, G. La imagen-tiempo y la imagen-movimiento. 2 vol. Barcelona: Paid6s Comunicacién, 1984.

Chatman, S. Historiay discurso. La estructura narrativa en lanovelay en el cine. Madrid: Taurus, 1990.

Ferrés, J. Television subliminal. Sociabilizacion mediante comunicaciones inadvertidas. Barcelona: Paidos,
1996.

Flichy, P. Una historia de la comunicacion moderna. Barcelona: GG-Mass Media, 1993.

Gubern, R. Historia del cine. Barcelona: Lumen, 1996.

Jauset, J.A. La investigacion de audiencias en television. Fundamentos estadisticos. Barcelona: Paidés, 2000.

Kruger, B. Mando a distancia. Poder, culturas'y el mundo de las apariencias. Madrid: Tecnos, 1998.

Maffesoli, M. E/ instante eterno. El retorno de lo tragico en las sociedades postmodernas. Barcelona: Paidos,
2001.

Martin Barrero, J.; Rey, G. Los ejercicios del ver: Hegemonia audiovisual y ficcion televisiva. Barcelona:
Gedisa, 1999.

Martinez, G. E/ guion del guionista. Barcelona: Cims, 1998.

Millerson, G. lluminacion para television'y cine. Madrid: IORTV, 1994.

Millerson, G. Técnicas de realizacion’y produccion en television. Madrid: IORTV, 1991.

Moragas, M.; Prado, E. La televisid piiblica a l'era digital. Barcelona: Portic, 2000.

Ramonet, I. Lz golosina visual. Barcelona: Debate, 2001.

Sainz, M. Manual bdsico de produccion en television. Madrid: IORTV, 1994.
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TeoriaiEstructurade laComunicacio d’Empresall

CREDITS: 6

OBJECTIUS:
Exposar unavisi6 general del que sén avui les relacions publiques al'entorn dels professionals, les agen-
ciesiels serveis que s’ofereixen als clients.

CONTINGUT:

Elconcepte de Relacions Publiques. El professional de Relacions Publiques.
Els periodistesiles Relacions Publiques.

3. Els publics de les Relacions Publiques.

4.ElPlade Relacions Publiques.

5. Les agencies de Relacions Publiques.

6. Activitats i tecniques més usuals de Relacions Pabliques.

METODOLOGIA:
Els instruments didactics inclouen lectures recomanades, exposicié de casos, dinamiques de grup, i
exercicis que enllacaran els aspectes teorics i practics.

AVALUACIO:

Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions (50% de la nota final)
Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor total equivalent al 50% de la
nota final.

Lavaluaci6 constara de diferents parts, i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificacié6 final de
I'assignatura sera la mitjana entre la part teorica i la part practica, sempre que s’hagin aprovat totes les
parts.

BIBLIOGRAFIA:

Cutlip, Scott; Center, Allen; Broom, Glen. Relaciones Piiblicas eficaces, Barcelona: Gestién 2000,2000.

Grunig, James; Hunt, Todd. Dzreccion de Relaciones Piiblicas, Barcelona: Gestién 2000: 2000.

Seitel, Fraser. Teoriay Prdctica de las Relaciones Piblicas, Madrid: Prentice Hall, 2002.

Solano Fleta, Luis. Tratado de las Relaciones Piblicas, Barcelona: Gestién 2000,1999.

Uribe-Salazar de, Agustin et al. El libro prdctico de las Relaciones Piblicas. Madrid: ADECEC (Asociacion
de Empresas Consultoras de Comunicaciény Relaciones Publicas), 1996

Uribe-Salazar de, Agustin ez al. 40 Exitos en comunicacion. Madrid: ADECEC Pearson Educacién, 2003.
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Angles |V

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Lobjectiu principal és que I'estudiant aprengui a utilitzar la llengua anglesa en un context especific,

com és el dels mitjans de comunicacié. El curs pretén que I'estudiant adquireixi una competencia co-

municativaanivell intermedi, per la qual cosa els objectius que caldra assolir durant el curs es concreten

en els segilients punts:

a) reconeixer el caracter instrumental de I'anglés en el mén dels mitjans de comunicacié.

b) fer us de lallengua anglesa com a mitja per fixar i desenvolupar la fluidesa d’expressi6 en aquesta llen-
gua.

©) comprendre discursos orals i escrits especifics dels mitjans de comunicaci6 adequats al nivell de co-
neixements establerts.

d) utilitzar la normativa gramatical i els coneixements lingiiistics per millorar la propia expressié

e) adquirir el lexic i la terminologia especifica de diversos camps semantics de 'area concreta d’estudi.

CONTINGUT:

Topics:

1.Funny old world
2.Good luck, bad luck.
3.Rights and wrongs.
4 Sounds right

Language contents:
Listening: students should be able to understand specific information of short spoken exchanges:
1.1 Opinion survey.
1.2 Radio programmes.
1.3 News stories.
1.4’ TV programmes.
2. Speaking: students will be introduced to a number of tasks which will involve them in different situa-
tions:
2.1 News presentation.
2.2 Discuss your newspaper and magazine preferences.
2.3 Explaininga story
2.4 Talk about the news
3.Reading: students will be introduced to short and medium length related to the above mentioned to-
picsand agraded book.
4. Writing of short texts related within different topics and journalism:
4.1 Write the news more interesting
4.2 Newspaper stories
4.3 Writing different types of news
5. Grammar:
5.1 Reported speech.
5.2 Phrasal verbs.
5.3 Reported questions.
5.4 Preposition
5.5 Past modals
6. Vocabulary :
6.1The media
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6.2 Political and current affairs
6.3TVandradio

AVALUACIO:

Hi haura un examen final que constara de dues parts: una part oral que representa el 10% de la prova fi-
nal, i una prova escrita, que inclou una prova de listening(10%), reading (10%), vocabulari (30%), wri-
ting (10%) grammar (20%) i treball de classe(10%).

BIBLIOGRAFIA

Obligatoria:

Duckworth, Michael & Gude, Kathy. Countdown to First Certificate. Oxford University Press, 2000.
Fuchs, Marjorie & Bonner, Margaret. Grammar Express. Longman, 2003.

Leather, Sue. Death in the Dojo. CUP, 2004.

Recomanada:

Hicks, Wynford. English for Journalists. Routledge, 1977.

Aitchison, James. Writing for the Press. Hutchison, 1988.

Bagnall, Nicholas. Newspaper Language. Butterworth Heinemann, 1993.
Bromley, Michael. (Teach Yourself) Journalism. Hooder & Stoughton, 1994.
Clayton, Joan. fournalism for Beginners. Piatkus, 1992.

Dick, Jill. Freelance. Writing for Newspapers. A&C Black, 1991.

Mascull, Bill. Key Words in the Media. Collins Cobuild, 1997.

Diccionaris monolingiies:
Oxford Advanced Learners Dictionary. OUP, 1992
Sinclair, John (Ed.). Collins English Language Cobuild. Collins ELT, 1998.

Diccionaris bilingiies:
Galimberti Jarman, B. & Russell, R. (Eds.). The Oxford Spanish Dictionary. OUP,1994.
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Llengua Espanyolall

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Lobjectiu principal és 'adquisicié de conceptes semantics relacionats amb I'estructura textual i la
transmissié d’informacio, i la correccié de textos. Al final del quadrimestre I'alumne ha de ser capag
d’escriure un text correcte des del punt de vista tipologic, estructural i gramatical.

METODOLOGIA:

Alaprimera part del quadrimestre s’analitzen i estudien els aspectes sintactics, semantics i estructurals
relacionats amb I'organizaci6 del text i amb la tipologia textual. Cada unitat tematica va acompanyada
d’exercicis practics que exemplifiquen les regles explicades i les seves excepcions. La segona part del
quadrimestre es dedicaala correcci6 textual i d’estil.

CONTINGUT:
1. Organizaci6 del text.
1.1. Cohesid i coheréncia textuals.
1.2. Anaforaideixi. Tipusifuncions.
1.3. Cohesié lexicaitemporalitat.
1.4. Els connectors. Connexié sintactica i connexi6 enunciativa.
1.5. Factors de coheréncia. Les macroestructures textuals.
2. Superestructures i estructures textuals.
2.1. Tipus de superestructures.
2.2. Estructures textuals: narracié i argumentacio.
2.3. Tipologia textual.
3. Textos, pseudotextos i combinacions textuals. Registre i estil.
4. Correcci6 gramatical i correcci6 textual
4.1. Gramatica prescriptiva, gramatica descriptivainorma.
4.2. Localitzacid i revisié d’errors.
4.3 Tipus de correccid.

AVALUACIO:
Els continguts sén objecte d'un examen final, que donara el 0% de la nota global. Laltre 20% s’extraura
de lamitjana deles redaccions i altres exercicis que s’hauran de lliurar al llarg del curs.

BIBLIOGRAFIA:

Bustos Gisbert, J.M. La construccion de textos en espaiiol. Salamanca: Ediciones de la Universidad de
Salamanca, 1996.

Gomez Torrego, L. Ejercicios de gramdtica normativa I1. Madrid: Arco Libros, 1996.

Gomez Torrego, L. Nuevo manual de espaniol correcto I. Madrid: Arco Libros, 2003.

Lyons, J. Lenguaje, significado i contexto. Barcelona: Paidés, 1983.

Lozano,J., Pefia-Marin, C.iAbril, G. Andlisis del discurso. Madrid: Catedra, 1982.

Martinez de Sousa, J. Manual de ediciony autoedicion. Madrid: Piramide, 1994.

Reyes, G. Cdmo escribir bien en espaiiol. Madrid: Arco Libros, 1998.

Rigau Oliver, G. Gramatica del discurs. Bellaterra: Universitat Autonoma de Barcelona, 1981.

Stubbs, M. Andlisis del discurso. Madrid: Alianza Editorial, 1983.

Van Dijk, T. La ciencia del texto. Barcelona: Paid6s Comunicacion, 1983.
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PROGRAMES DE LES ASSIGNATURES DE LLIURE ELECCI0
DESEGON CURS

(Les poden cursar estudiants de segon, tercer i quart curs)

Expressio Orali Comunicacié NoVerbal

CREDITS:6

OBJECTIUS

Coneixer les caracteristiques i els recursos del llenguatge oral formal i del llenguatge no verbal i la rela-
ci6 de complementacié que hiha entre tots dos codis.

Saber utilitzar la técnica d’aquests dos llenguatges, oral formal i no verbal, com a eina de relacié eficag
en elmén de lacomunicacio.

CONTINGUT
1. Loralitat. La situacié comunicativailavariacié lingiiistica: que, a qui, per que, on, quan, com
2. Lallengua oral formal i 'exposicié oral formal:
2.1. El contingut: el tema, el receptor, I'objectiu
2.2.La forma: la posada en escena. La implicacié personal, el compromis. Recursos de captacié de I'a-
tenciéilinteres. Liniciiel final. Elmaterial audiovisual complementari
2.3. Lapreparaci6 i'assaig. Instruments d’autoavaluacié
3. Les emocions: la por, els nervis
4.Laveu:volumientonacid; la pausa
5. Elllenguatge verbal: fluidesa, progressi6 de lainformacié/repeticions; laimprovisacié
6.El llenguatge no verbal: I'entorn i 'espai personal; la postura; 'aparenca; la gesticulacio, les expres-
sions facials, la conductavisual

METODOLOGIA

Lassignatura es treballa a partir de lectures, sintesis de textos, discussions, exposicions orals, observa-
ci6 i analisi de comunicadors, autoobservacions i autoanalisis, improvisacions, descripcions i narra-
cions orals i activitats de lectura en veu alta. Es fan practiques individuals i en grup i es combinen ses-
sions de classe, sessions de treball dirigit i tutories, en diversos espais de la Facultat.

AVALUACIO

Lavaluacié de la materia és continuada durant el quadrimestre: la nota final de ’assignatura és la nota
mitjana de tots els exercicis del curs. S’entén per ‘exercicis del curs’ tant una practica concreta d’exposi-
ci6 oral o un exercici per escrit com la participacid i la intervencié qualitativa en les diverses activitats
orals de discussié.

Aquest sistema d’avaluaci6 substitueix 'examen tnic corresponent a cada convocatoria d’examen de
I’assignatura.

BIBLIOGRAFIA

Ailes, Roger; Kraushar, Jon. T4 eres el mensaje. La comunicacion a través de los gestos, la imagen'y las palabras.
Trad. De Mariela Orozco. Barcelona: Paidés, 2001. [Original: You are the Message. Secrets of the
Master communicators, 1988.]

Bruguera, Jordi. Diccionari ortografici de proniincia. Barcelona: Enciclopedia Catalana, 1990.
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Cassany, Daniel. La cuina de [ escriptura. Barcelona: Empiries, 1993.

Castellanos i Vila, Josep Anton. Manual de pronunciacio. Criteris i exercicis de locucio. Vic: Eumo Editorial,
2004.

Coromina, Eusebi. «Elllenguatge eficac». A: Camps, Anna (coord.). Context i aprenentatge de la llengua es-
crita. Barcelona: Barcanova, 1994, pag. 153-174.

Coromina, Eusebi; Casacuberta, Xavier; Quintana, Dolors. E/ treball de recerca. Procés d elaboracio, memo-
ria escrita, exposicid oral i recursos. Vic: Eumo Editorial, 2000, pag. 102 a 112 (4.10 La bibliogratia: 4.10.1
Presentaci6 formali4.10.2 Referéncies bibliografiques).

Davis, Flora. La comunicacion no verbal. 4areimpr. Trad. Lita Mourglier. Madrid: Alianza Editorial, 2002.
[Or.: Inside Intuition-What we know about Non-Verbal Communication, 1971.]

James, Judi. E/ lenguaje corporal. Proyectar una imagen positiva. Trad. Lucrecia Silva Lezama. Barcelona:
Paidés, 2003. [Or.: Bodytalk. The skills of positive image, 1995.1

Knapp, Mark L. La comunicacion no verbal. El cuerpoy el entorno. 7a ed. Trad. Marco Aurelio Galmarini.
Barcelona: Paid6s Comunicacion, 2001. {Or.: Essentials of nonverbal communication, 1980.}

Martii Castell, Joan; Mestres i Serra, Josep M. (curadors). Loralitat i els mitjans de comunicacid. Barcelona:
Institut d’Estudis Catalans, 2003.

Paloma, David; Rico, Albert. Diccionari de pronunciacid en catala. Barcelona: Edicions 62,2000.

Rubio, Joana; Puigpelat, Francesc. Com parlar bé en piiblic. Barcelona: Portic, 2000.
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Dissenyde Premsa

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Panorama del disseny de publicacions periodiques: la seva evoluci6 grafica des de la culturaimpresa fins
la cultura digital, coneixent cadascuna de les seves parts, els recursos grafics i el tractament de la infor-
maci6. Per aixo es busca estudiar la historia del disseny de publicacions periodiques, coneixer les dife-
rents estrategies de comunicacié segons els publics i identificar els referents historics de les avantguar-
des en disseny de publicacions. També es busca estudiar com funciona els diferents recursos grafics i
contrastar el parallelisme entre diaris en paper i diaris en /inia.

CONTINGUT:
1. Historia i disseny periodistic
- Historia de la premsa
- Que és el disseny periodistic
-Tipus de diaris. El format. Pablic i publicacions
-Lacolumna
- Lapagina. Els blancs
- Primera paginaiultima pagina. La portada: la capgalera
- Lavertebraci6 del diari: seccions.
- Els quaderns i els suplements, etc.
2. Latipografiaen premsa
- Idoneitat de la familia, tipologies, estil, etc.
-Tractament de I'estructura de lainformacié
- Latitulacid, els peus de foto
3. Estudiode casos
- Publicacions de referéncia nacionalsiinternacionals
-Larevista
4. Altres recursos grafics
-El color
- Lafotografia
- Lail'lustracié6 (vinyetes, humor, caricatures, etc.)
- Els grafics informatius, lainfografia
5. Introducci6 als diaris digitals
- Canvi de tecnologia. Repercussions enla produccié il'estetica
- Actualitat de les publicacions. Del paper ala pantalla
- Publicacions electroniques

BIBLIOGRAFIA:

Blackwell, Levis Tipografia del siglo XX, Barcelona: Gustavo Gili, 1998.

Blackwell, Levis La tipografia del siglo XX, Barcelona: Gustavo Gili, 1993.

Bravo, Fernando Tipografia per dissenyar premsa, Barcelona: Servei de Publicacions de la Universitat
Autonoma de Barcelona, 1996.

Canga Larequi, Jesus E/ disefio periodistico en prensa, Barcelona: Bosch Comunicacion, 1994.
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Evolucio de lesldees Estétiques

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Aquesta assignatura dona als estudiants una visi6 general i historica de la producccié artistica contem-

porania, tot facilitant el marc conceptual per valorar-la estéticament.

Durant tot aquest passeig per dos segles d’historia artistica, s’analitzara fonamentalment:

1. Laproduccié artistica contemporania des de 'arribada de lamodernitat ala posmodernitat;

2. Lautilitzaci6 de 'art com a mitja de propaganda politica; i

3. Larelacié entre elmén del'artila cultura de masses.

Lobjectiu final és triple:

1. Facilitar eines de capacitacio critica davant dels fendomens estetics;

2. Augmentar la cultura visual de I'estudiant, tot desenvolupant la seva capacitat d’analisi de la sintaxi vi-
sual; i

3. Despertar el seu interés per la cultura artistica contemporania i pels binomis “art-propaganda politi-

” s

ca”i“art-cultura de masses”.

CONTINGUTS:

1. Introduccié i objecte d’estudi.

2. Qiiestions fonamentals al voltant de I'art i de estética.
Objectius—Origens dels conceptes — Evoluci6 de I'art i de 'experiencia estetica.

3. Larribada de lamodernitat en el m6n del maquinisme.
Elnaixement de la fotografiaidel cinema—Artifotografia— Larribada de la Modernitat: del Realisme
al calaix de sastre del Postimpressionisme — LArt Nouveau i 'obra d’art total — William Morris i les
Arts & Crafts: la tensi6 epocal art-industria.

4.Lamodernitatiel naixement de 'art de masses.
Les Primeres Avantguardes del segle XX — Larquitectura racionalista: menys és més — La Bauhaus:
gresol de lamodernitat — Les Primeres Avantguardes: la fotografia i el cinema com a mitjans d’expres-
si6 plastica — La introduccié de I'art “tradicional” en la cultura de masses — El naixement de l'art de
masses —Acceptacié o refts de 'art de masses: apocaliptics o integrats —Art i cultura de masses: el cas
de Dali.

5. Eticaiestetica: art i propaganda politica.
Antecedents historics de la utilitzacié de 'art amb intencionalitat comunicativa politica: de 'Egipte
faraonic al segle XIX — El paper de I'art en els regims totalitaris d’Alemanya, Italiai Rassia— El cas es-
panyol durant la Guerra Civil: el Pavell6 d’Espanya a I'Exposition Internationale des Arts et des
Teécniques dans la Vie Moderne de Paris de 1937 — El cas espanyol durant la Guerra Civil: la salvaguar-
dadel patrimoni artistic — El cartellisme politic: de laI ala IT Guerra Mundial — El cartellisme politic:
la Guerra Civil espanyola—Cinemai propaganda politica.

6. Lartal’¢pocad’esplendor de la cultura de masses.
Les Segones Avantguardes del segle XX — El Pop Artil'intercanvi de papers: els elements de la cultura
de masses com a inspiradors del mén artistic — Lart posmodern — Larquitectura posmoderna: forma i
marqueting — Lart del carrer: del Graffiti al new street art, un nou mitja de propaganda ideologica —
Limperi del mén digital: cap auna nova cultura artistica?

AVALUACIO:

Un treball en grup (sumara el 30% de la nota final), avaluacié continuada (20%) i examen final indivi-
duals (que sumaral'altre §0% restant).

Eltreball en grup i’examen final s’han d’aprovar per separat.
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La qualificacio final serala mitjana entre les diferents avaluacions, sempre que s’hagin superat el treball
il'examen.

BIBLIOGRAFIABASICA:

Art i poder. LEuropa dels dictadors: 1930-1945, Barcelona: Centre de Cultura Contemporania de
Barcelona, 1996.

Benjamin, Walter. Lobra d art a [época de la sevareproductibilitat técnica, Barcelona: Edicions 62, 1983.
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Clark, Toby. Arteyy Propaganda en el siglo XX. La imagen politica en la era de la cultura de masas, Madrid: Akal,
2000.

Eco, Umberto. Apocalipticos e integrados, Barcelona: LumeniTusquets Editores, 2003.

Fanes, Felix (ed.). La pintura moderna'y otros ensayos. Clement Greenberg, Madrid: Siruela, 2006.

Furio, Viceng. Sociologia del arte, Madrid: Catedra, 2000.

Gubern, Roman. La mirada opulenta. Exploracion de la iconosfera contempordnea, Barcelona: Gustavo Gili,
1987.

Jiménez, José. Teoria del arte, Madrid: Tecnos, 2002.

Morris, William. Como vivimos'y como podriamos vivir..., Logrono: Pepitas de calabaza ed. 2004.

Morris, William. Escritos sobre arte, disefio y politica, Sevilla: Editorial Doble J., 2005.

Pezzella, Mario: Estética del cine, Madrid: Antonio Machado Libros, 2004.

Ramirez, Juan Antonio. Medios de masas e Historia del Arte, Madrid: Cétedra, 1976.

Scharf, Aaron. Arte'y fotografia, Madrid: Alianza Editorial, 2001.

Sougez, Marie-Loup. Historia de la fotografia, Madrid: Catedra, 1994.

Talens, Jenaro; Zunzunegui, Santos (coord.). Historia general del cine. Origenes del cine, vol. 1, Madrid:
Caétedra, 1998.
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PROGRAMES DE LES ASSIGNATURES DETERCER CURS

Opinié pablica

CREDITS: 4.5

OBJECTIUS:

El curs esta destinat a familiaritzar els estudiants amb el concepte d’opinié publica, des d’'un punt de
vista historic i teoric. Es procura que els coneixements adquirits suggereixin als estudiants estrategies
d’analisi critica de les informacions que circulen a I'espai public i els ajudin a prendre consciencia de
I'impacte que el seu futur exercici professional podra tenir en el procés d’opinié publica.

CONTINGUT:

1. Introduccié. Aclariment d’alguns conceptes i contextualitzaci6 historica
- Antecedents, s. X VIII; canvis socials, politics i economics del s. XIX
-S.XX: delasocietat industrial ala societat postindustrial
-S.XXI: Societat xarxa?

2. Lasocietat de massesiles teories normatives

- Liberalisme: 'opinié publicaila funcié de legitimaci6 i control de 'activitat politica
- Elmarxisme ortodox
-J. Ortegay Gasset:lacriticaal”’home-massa”

- W. Lippmann: els efectes de la propagandai els estereotips
- Pervivenciade 'enfocament liberal

- Chomskyila criticaal model de propaganda dels mitjans

- Lateoria critica de ’'Escola de Francfurt

3. Lempirisme

- Lamass communication research

- Lopini6 publica agregadaales enquestes

- Lestudi dels efectes cognitius dels mitjans

- E.Noelle-Neumann ila teoria de I'espiral del silenci

- Lagenda-settingila teoria de framing

4.Lasocietat complexailesxarxes de comunicacié
-N. Luhmann: teoria de la tematitzacié ila societat complexa
- G. GrossiiC. Marletti: les practiques de la tematitzacid
- Lateoriade la construccié social i les xarxes socials
- V.Sampedro: la creacié social de xarxes de confianca
- H. Rheingold: les xarxes de comunicacié i els sistemes de reputaci6

5. Els sondeigs d’opini6
- Que sén, que reflecteixen. Les escales d’actitud
- Lapublicaci6 dels sondeigs als mitjans de masses
- Sondeigs i campanyes politiques

6. Conclusions
- Laprofessio periodisticaila construccié de 'opini6 publica

METODOLOGIA:

El curs procura ajudar els estudiants a desenvolupar habilitats i estratégies propies d’analisi de la reali-
tat informativa, fent émfasi en el coneixement critic i la contextualitzacié de la informacid. Aixi ma-
teix, es dona especial importancia al tractament de les fonts informatives. Al llarg del curs es combinen
classes expositives i exercicis practics de debatianalisi de 'actualitat. Els exercicis practics intenten es-
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timular 'habilitat dels estudiants per cercar informaci6 tant als mitjans tradicionals de comunicaci6,
com a Internet, labibliotecai hemerotecai altres fonts d’'informacié. Es fa s d’estratégies docents que
potencien 'autoaprenentatge, amb ajuda de les noves tecnologies de la comunicaci6 i el desenvolupa-
ment de tutories.

AVALUACIO:

Treballs practics,amb unvalor del 50% de lanota final.

Examen parcial a meitat de curs, amb unvalor del 20% de la nota final.

Examen de final de curs, corresponent al 30% de lanota final.

Lavaluacié constara d’'una part teorica (examen parcial i examen final) i una part practica (exercicis
practics, en grup i individuals). Per aprovar el curs, cal aprovar cada part per separat. La qualificacio fi-
nal de I'assignatura sera la mitjana entre la part teorica i la part practica, sempre que s’hagin aprovat les
dues parts.

BIBLIOGRAFIA:

Badia, L. De la persuasid a la tematitzacid. Introduccid a la comunicacid politica moderna. Barcelona: Portic,
1992.

Castells, M. La Galaxia Internet. Reflexiones sobre Internet, empresa y sociedad. Barcelona: Plaza & Janés.,
200L.
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de comunicacion de masas. Barcelona: Critica, 1990.

Dader, J.L. E/l periodista en el espacio piiblico. Barcelona: Bosch, 1992.

Dader, J.L. “La canalizacién o fijacién de la ‘agenda’ por los medios”. Dins A. Mufioz Alonso et al.
Opinion piiblica’y comunicacion politica. Madrid: Eudema. Pags. 294-318, 1990.

Ferry, J.; Wolton, D. et al. E/nuevo espacio piiblico. Barcelona: Gedisa, 1998.

Habermas, J. Historia y critica de la opinion piiblica. Barcelona: Gili, 1982.

Ibarra, P; Marti, S. i Goma, R. Creadores de democracia radical. Movimientos sociales'y redes de politicas pibli-
cas. Barcelona: Icaria, 2002.

Kuran, T. Private truths, public lies. The social consequences of preference falsification. Cambridge: Harvard
University Press, 1995.

Larafia, E. La construccion de los movimientos sociales. Madrid: Alianza, 1999.

Lippmann, W. La opinion piiblica. Madrid: Langre, 2003.

Locke,J., Medina, J., Sellent, J. i Ramoneda, J. Assaig sobre el govern civil precedit de la Carta sobre la toleran-
cta_fobn Locke Barcelona: Laia, 1983.

Luhmann, N. La realidad de los medios de masas. Rubi: Anthropos, 2000.

McCombs, M. E. Setting the agenda: The mass media and public opinion. Oxford: Polity, 2004.

Monzén, C. Opinion piblica, comunicaciony politica. La formacion del espacio piiblico. Madrid: Tecnos, 1996.

Monzén, C. “La espiral del silencio y la hipétesis del distanciamiento social”. Dins A. Mufioz Alonso et
al., Opinion piblicay comunicacion politica. Madrid: Eudema. Pags. 282—293, 1990.

Muinoz Alonso, A. et al. Opinidn piblica y comunicacion politica. Madrid: Eudema, 1990.

Noelle-Neumann, E. La espzral del silencio. Opinion piiblica: nuestra piel social. Barcelona: Paidés, 1995.

Noelle-Neumann, E. «La espiral del silencio. Una teoria de la opini6én». Dins Ferry, J., Wolton, D. et al.
Elnuevo espacio piiblico. Barcelona: Gedisa, pp. 200-209.,1998.

Ortegay Gasset, José La rebelion de las masas. Madrid: Tecnos, 2003.

Rheingold, H. Multitudes inteligentes. La proximarevolucion social (Smart Mobs). Barcelona: Gedisa, 2004.

Sampedro Blanco, V. Opinion piblica y democracia deliberativa. Medios, sondeos y urnas. Tres Cantos
(Madrid): Istmo, 2000.

Sampedro Blanco, V. (ed.) 13-M. Multitudes on line. Madrid: Los libros de la catarata, 2005.

Saperas, E. Los efectos cognitivos de la comunicacion de masas. Las recientes investigaciones en torno a los efectos
de la comunicacion de masas, 1970 —1986. Barcelona: Ariel, 1987.

Sartori, G. Elementos de teoria politica. Madrid: Alianza, 1999.
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Tallerde Premsa

CREDITS:6

OBJECTIUS:

El taller busca capacitar 'alumnat per ala creacié d’'una publicaci6 periodica, utilitzant tots els recursos
del disseny. Per aix0 el programa vol proveir dels coneixements teorics i 'analisi practica inherents al
desenvolupament d’una publicacié.

CONTINGUTS:
1. Laarquitecturagrafica

1.1 El paper: dimensions, proporcions i formats

1.2 Valoracié del espai grafic

1.3 Lareticula: taca, columnes, moduls

1.4 Dimensié verticali horitzontal

1.5 Valoraci6 i jerarquitzacié dela taca

Nota: Conjuntament amb el primer tema se impartira el programa de autoedicié Quark Xpress.
2. Latipografia

2.1 Laimpremta, evolucié

2.2 Historia de la tipografia: familia, tipologies, estil, etc.

2.3 Eleccié de la tipografiaadequada

2.4. Legibilitat: Estudis sobre criteris de lectura

2.5 Ortotipografia: implicacions ortografiquesi tipografiques del text
3. Creaci6 de la publicacié periodica

3.1 Parts de la publicacié

3.2'Tractament grafic de cada secci6 o part

3.3 Seguiment del desenvolupament del nimero o i elnimero 1 de una publicacié
4. Elsrecursos grafics

4.1'Tractament de 'estructura de lainformacié com recurs grafic

4.2 Lafotografia: tipologies

4.3 Lainfografia: representaci6 grafica de informacié

4.4 Laillustraci6: vinyetes, humor, caricatures, etc.

METODOLOGIA:

Classes “teoriques» 2hores per setmana
Classes practiques (exercicis, debats, etc.) rhoraper setmana
Laboratori (aules Mac) rhorapersetmana
AVALUACIO:

Treball practic final (per grupsivaloracié personal) 30%
Exercicis de classe (practiques, creativitat, etc) 30%
Examenes teoriques 30%
Assistenciaaclasse 10%

(cal aprovar totes les parts de I'avaluacio)

BIBLIOGRAFIA

Diversos autors: Soczety for News Design, 2002. The Best of Newspaper Design Society for News Design
Diversos autors: A#xo, ésun llibre, Fundacié Industries Grafiques, Barcelona, 1997

Audin, M. Histoire de l'Imprimirie, Picard Editeur, Paris 1972
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Bauer, Konrad. Como se forma la letra de imprenta, Fundicién Bauer, Frankfurt

Beaumont, Michael. Tipo & Color, Hermann Blume, Madrid, 1986

Blackwell, Levis. La tipografia del siglo XX, Gustavo Gili, Barcelona, 1998

Carter, Rob. Disefiando con tipografia, InterBooks, 1995

Croney, H. Antropometriapara diseriadores, Gustavo Gili, Barcelona

Escolar, Hipdlito. The history of the book, Madrid, Fundacién German Sanchez Ruipérez, 1974

Fawcett-Tang, Roger. Disefio de libros contempordneo, Gustavo Gili, Barcelona, 2004

Gide, Reinhard. Diseio de periodicos Sistemas y Métodos, Gustavo Gili, Barcelona

Giralt Miracle, Ricard. Amorpor la letra, Real Academia de Bellas Artes de San Fernando, Madrid,1993

Irving, W.H. Imagen impresay conocimiento, Gustavo Gili, Barcelona

Koftka, Principios de la psicologia de la forma, Paid6s, Buenos Aires, 1973

MacLean, Ruari; Jan Tschichold. A /ife in typography, Lund Humpries Publisher, Londres, 1997

March, Marion, Tipografia Creativa, Gustavo Gili, Barcelona, 1989

Martinez De Souza, J6se. Pequeria bistoria del libro, Labor, 1992

— Manual de estilo de lengua espafiola, Ediciones Trea, Gijon, 2001

Miiller Brockmann, Josef. Sistemas de reticulas, Gustavo Gili, México, 1992

Pujol, Josep M.; Sola, Joan. Ortotipografia, Columna, Barcelona, 1995

Richaudeau, Francgois. Lz legibilidad. Investigaciones actuales, Madrid, 1987

Ruder, Emil. Manual de disefio tipogrdfico, Gustavo Gili, Barcelona, 1983

Salomon, Martin. E/ arte de la tipografia, Tellus, Madrid, 1988

Samara, Timothy. Disefiar cony sin reticula, Gustavo Gigli, 2004

Tena, Daniel. Lz compaginacion, Revista Imagina Pressgraph, n°® 237, Barcelona, 1995

Tobella, Ramén; Roldan Eduard, Autoedicid profesional a la preimpresio, Fundacié Induastries Grafiques,
Barcelona.
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Tallerde Radio

CREDITS:6

OBJECTIU

Lassignatura té com a objectiu aprofundir en els coneixements que I'alumnat ja ha adquirit a 'assigna-
turade TeoriaiTecnica del Llenguatge radiofonic des d’una perspectiva practica.

Sense deixar de banda els continguts teorics en que els alumnes treballaran la redacci6 i la creacié de
productes radiofonics (informatius, reportatges, dramatics), el Taller potencia la part practica que per-
metra que 'alumne domini la part técnica, la part de locucié i la part periodistica (dominar 'estructura
del producte radiofonic: redaccié i guionatge).

CONTINGUTS:

1. Qué éslaradio?

2. Elllenguatge radiofonic

3. Locuci6 radiofonica

4.Tecnologia, realitzaci6 i creacié radiofonica

5. El gui6 radiofonic

6. Els generes radiofonics i els seus formats: entrevista, reportatge, tertilia, concurs, magazin...
7. Elprogrames radiofonics:: formatius, d’entreteniment, dramatics...
8. Altres Formats: Esports, musicals, especialitzats

9. Lapublicitat radiofonica

10. Estructurade les empreses i les programacions radiofoniques

AVALUACIO:

Examen Teoric Final 20%)
Treballs Practics (50%)
Treball Final (20%)
Assisténciaaclasse (10%)

BIBLIOGRAFIA:

M. ]J. Gonzélez Conde. Comunicacio radiofonica, Ed. Universitas

E.RoderoAnton, C. M. Alonso, J. A. Fuentes. La radio que convence. Ed. Ariel

A.Balsebre. Enel aire. 75 afios de radio en Espaiia. Ed. Cadena SER

Huertas, Amparo; Perona, Juan J. Redaccion y locucion en medios audiovisuales: la radio. Editorial Bosch.
Barcelona.

GUIADE LESTUDIANT 2008-2009 PERIODISME 73



Periodisme Digital

CREDITS:6

Assignatura teorica i practica orientada a donar a'alumnat les eines necessaries per desenvolupar la se-
va feina en entorns digitals multimedia. Aixo inclou tant les tasques de recerca, produccié i documenta-
ci6 en xarxa com les tecniques de redacci6 en espais hipertextuals, aixi com la incorporaci6 d’elements
multimedia. Es posara especial emfasi en la utilitzacié dels recursos disponibles en 'anomenada web
2.0.

El periodista digital ha d’assegurar la qualitat de lainformaci6 que es fa ala Xarxa creant peces periodis-
tiques originals i propies, amb enllagos a les fonts d’informaci6 originals i en contacte directe amb el
lector.

CONTINGUTS:

Introduccié. Existeix un periodisme digital?

Temar. El paper del periodistaalasocietat de lainformacio
D’Altamiraa Google, 14.000 anys de societat de lainformacié
Delasocietat delainformaci6 alasocietat del coneixement
Elperiodista com a gestor de coneixement
Nous reptes, nous rols

Tema2. Lainformacié alaXarxa. Formesiformats
Modelsiformats d’espais d’'informacié
Analisi de mitjans tradicionals/digitals
Laxarxacomafont
Participacié en espais de comunicacio: correu-e, llistes (moderades o no), forums de debat

Tema 3. Canvis en la manera d’informar
Criteris periodistics per aescriure alaXarxa
Lestil del periodista digital
Arquitecturaidisseny de lainformacié
Lacomunicacié entre els periodistes i les audiencies.

Espais peralainteractivitat en els mitjans.

Tema 4. El periodisme participatiu/ciutada
De quina maneralainformacié passa per moltes mans?
Linforme: “We media’

Mitjans que funcionen
Els periodistes dels weblogs, podcasts i d’altres espais de comunicaci6.

Tema . La financiaci6 dels mitjans
Qui paga perlainformacié?

Pressions economiquesiindependéncia professional
Més enlla dela publicitat

Tema 6. Recursos per als periodistes digitals
Més enlla del cercador: altres maneres d’accedir alainformacié
Lesxarxes especialitzadesi els confidencials
Eines 2.0 peraperiodistes

Tema 7. La comunicaci6 digital
Lamoderacié en espais publicsi privats. Censura o filtratge?
Tasques de lamoderacié
El gestor del coneixement en xarxa. De les dades pures al coneixement
Reciclarlainformacié. Creacié de continguts originals
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METODOLOGIA

Lassignatura té una part practica i una altra teorica i 'alumnat ha de demostrar tant a la participacié a
classe com en els treballs practics.

Per ala part practica sera imprescindible crear un mitja digital on penjar cadascuna de les activitats que
es portin a terme. Existiran dues modalitats a escollir:

Opcid A: Practica individual. Lestudiant creara un weblog on penjara les practiques. Es valorara, a més
de la qualitat dels articles, la coherencia del mitja, el disseny i 'estructura de I'espai.

Opci6 B: Practica en grup. Es creara un mitja online par a tots els alumnes que hi vulguin participar. Es
crearan les seccions pertinents i es treballara com en una redacci6 real. Es valorara, a més de la qualitat
dels articles, la capacitat d’organitzaci6 i de collaboracid.

AVALUACIO:

Participaci6aclasse:  20%
Lecturarecomanada:  20%
Llistat de fonts: 10%
Practiques de curs: 20%
Reportatge final: 30%

Optativament es podra organitzar alguna altra activitat com visites a mitjans digitals o participaci6 en
congressos, que permetrien a’alumne millorar nota (20% maxim)

BIBLIOGRAFIABASICA
Micd, J.LL. Periodisme a la Xarxa. Eumo Editorial, Vic,2006.
Diaz-Noci, ].; Salaverria, R. Manual de redaccion ciberperiodistica. Ed. Ariel, Barcelona, 2003.

BIBLIOGRAFIACOMPLEMENTARIA

Berners-Lee, T. Tejiendo lared. Siglo X X1. Madrid, 2000

De Pablos, J. M. La Red es nuestra. El periddico en linea.... Paid6s. Barcelona, 2001.

Domingo, D. Periodisme digital a Catalunya. Radiografia de 445 webs informatius. Col. Ones i Bits. Collegi
de Periodistes. Barcelona, 2004.

Fernandez Hermana, L.A. En.red.ando. Ediciones B. Barcelona, 1998 (descatalogat)

Kapuscinski, R. Los cinicos no sirven para este oficio, Anagrama. Barcelona, 2002

Kapuscinski, R. E/mundo de hoy, Anagrama. Barcelona, 2004

Katz,].E.; Rice, R.E. Consecuencias sociales del uso de Internet. Ed. UOC, Barcelona, 2005.

Lloret, O. Converses sobre els origens d’Internet a Catalunya. Beta. Barcelona, 2000.

Mas de Xaxas, X. Mentiras. Viaje de un periodista ala desinformacion. Destino. Barcelona, 2005.

Oriehuela, J.L. La revolucion de los blogs. La esfera de los libros, Madrid, 2006.

Parra Valcarce, D.; Alvarez Marcos, J. Ciberperiodismo. Sintesis. Madrid, 2004.

Partal, V-Otamendi, M. 11-M. El periodisme en crisi. Ara Llibres, Barcelona, 2004

Piscitelli, Alejandro. Internet, la imprenta del siglo XXI. Gedisa, Barcelona, 2005

Ramonet, I. (ed.). La post-television. Icaria. Barcelona, 2002

Rheingold, H. Smart mobs. Multitudes inteligentes. Gedisa. Barcelona, 2004

Rivero, R. Sinpany sin palabras. Peninsula. Barcelona, 2003
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Taller de fotografia
CREDITS:6

Lassignatura és una primera aproximaci6 al mén de la fotografia des d’'un punt de vista tant teoric com
practic: des de lacomposicié de les imatges fins ala sevarealitzacid i posterior postproduccio.
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Historiadel Periodisme

CREDITS: 6

OBJECTIUS

Es tracta d’oferir un panorama historic i cultural del periodisme a Catalunya des de les primeres publi-
cacions periodiques, encara al’Antic Regim, fins a 'actualitat. Emmarcat per les coordenades hispani-
ques i internacionals, aquest panorama compreén, doncs, tant els mitjans escrits com els audiovisuals i
pretén posar en relleu les grans personalitats del nostre periodisme, enteses alhora com a model i refe-
rent.

CONTINGUT

Tema1. Introduccié. Els precedents

Tema2.Del’Antic Regim ala Revoluci6 Industrial

Tema 3. Dela consolidacié de 'Estat liberal ala Guerra Gran.

Tema 4. Lagonia de la Restauraci6 ila primera dictadura del segle XX (1914-1930)
Tema 5. LaSegona Republicaila guerra civil (1931-1939)

Tema 6. La dictadura franquista (I): 1939-1966

Tema 7. Ladictadura franquista (i I11): 1966-1975

Tema 8. La transici6 (1976-1982)

Tema 9. Els darrers vint anys (1983-2003)

METODOLOGIA

El desplegament del temari per part del professor alterna a I’'aula amb exposicions orals dels estudiants
de temes préviament encarregats. Alhora, la lectura i comentari dels dossiers de curs i la realitzacié de
quiestionaris faciliten el debat i I'intercanvi d’idees. En certs casos, es programen treballs de curs sobre
aspectes o figures del periodisme contemporani.

AVALUACIO

Lavaluacié compren lanota de curs (50% de la nota final), que només s’obté durant el periode de docen-
cia de I'assignatura, i la d’'un examen al final del quadrimestre (50% restant), que cal aprovar forgosa-
ment. Com que I'avaluaci6 és continua, aquestes condicions regeixen en les dues convocatories (febrer
ijuny).

BIBLIOGRAFIA

200 anys de premsa didaria a Catalunya (1792-1992). Barcelona: Fundacié Caixa de Catalunya, 1995.

Baget Herms, Josep M. Historia de la televisio a Catalunya. Barcelona: Generalitat de Catalunya, 1999.

Baget Herms, Josep M. Historia de la television en Espaiia (1956-1975). Barcelona: Feed-back, 1993.

Balsebre, Armand. En el aire. 75 afios de radio en Espaiia. Madrid: Cadena SER, 1999,

Balsebre, Armand. Historia de la radio en Espafia. 2 vols. Madrid: Catedra, 2001-2002.

Barrera, Carlos (coord.). Del gacetero al profesional del periodismo. Evolucion bistorica de los actores humanos
del cuarto poder. Madrid: Fragua, 1999.

Briggs, AsaiBurke, Peter. De Gutenberg a Internet. Una historia social de los medios de comunicacion. Madrid:
Taurus, 2002.

Casasus, Josep M. Articulos que dejaron buella. Barcelona: Ariel, 1994.

Casasus, Josep M. El pensament periodistic a Catalunya. Barcelona: Curial, 1987.

Casasus, Josep M. Periodisme catala que ba fet bistoria. Barcelona: Proa, 1998.

Casasus, Josep M. Periodistica catalana comparada. Barcelona: Portic, 1993.

Diaz, Lorenzo. Laradio en Espaiia (1923-1995). Madrid: Alianza Editorial, 1995.
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Colombo, Furio. Ultimas noticias sobre el periodismo. Manual de periodismo internacional. Barcelona:
Anagrama, 1997.

Ettinghausen, Henry. La guerra dels Segadors a través de la premsa de ['¢poca. 4 vols. Barcelona: Curial, 1993.

Fabre, Jaume. Historia del fotoperiodisme a Catalunya (1885-1976). Barcelona: Ajuntament de Barcelona,
1990.

Franquet, Rosa. Historia de la radiodifusio a Catalunya. (Del naixement al franquisme) Barcelona: Edicions
62,1986.

Go6mez Mompart, Josep Lluis; Marin Otto, Enric (eds.). Historia del periodismo universal. Madrid:
Sintesis, 1999.

Go6mez Mompart, Josep Lluis. La génesi de la premsa de masses a Catalunya (1904-1920). Barcelona: Portic,
1992.

Guillamet, Jaume. Historia de la premsa, la radio i la televisid a Catalunya (1641-1994). Barcelona: La
Campana, 1994.

Guillamet, Jaume. La premsa a Catalunya. Barcelona: Diputaci6 de Barcelona; Col'legi de Periodistes de
Catalunya, 1988.

Guillamet, Jaume. Els origens de la premsa a Catalunya. Cataleg de periodics antics (1641-1833). Barcelona:
Arxiu Historic de Barcelona, 2003.

Guillamet, Jaume. Historia del periodisme. Bellaterra: UAB; Castell6 de la Plana: UJI; Barcelona: UPF;
Valéncia: UV, 2003.

Huertas Claveria, Josep M. El periodista, entre la indefinicio i lambigiiitat. Evolucid d’un concepte professional
entre dos segles. Barcelona: Deroa Blanquerna Comunicacio, 1998.

Saiz, Maria Dolores. Historia del periodismo en Espania. 1. Los origenes. El siglo XVIII. Madrid: Alianza
Editorial, 1983.

Saiz, Maria Dolores; Seoane, Maria Cruz. Historia del periodismo en Espania. 3. El siglo XX (1898-1936).
Madrid: Alianza Editorial, 1996.

Sanchez Aranda, José Javier; Barrera del Barrio, Carlos. Historia del periodismo espafiol. Desde sus origenes
hasta 1975. Pamplona: Eunsa, 1992.

Seoane, Maria Cruz. Historia del periodismo en Espania. 2. El siglo XIX. Madrid: Alianza Editorial, 1987.

SolaiDachs, Lluis. Historia dels diaris en catala. Barcelona 1879-1976. Barcelona: Edhasa, 1978.

Timoteo Alvarez, Jests et alia. Historia de los medios de comunicacién en Espaiia. Periodismo, imagen'y publici-
dad (1900-1990). Barcelona: Ariel, 1989.

Torrent, Joan; Tasis, Rafael. Historia de la premsa catalana. 2 vols. Barcelona: Bruguera, 1966.

Weill, Georges. E/ periodico. Origenes, evolucion y funcion de la prensa periodica. Méxic: UTEHA, 1979.
[Primera edici6 (en frances): 1934}
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Taller d’Infografia

CREDITS: 4,5

OBJECTIUS:

Capacitar I'estudiant per entendre i crear infografies per a publicacions periodiques utilizant tots els
recurs grafics del disseny.

El programa proporciona els coneixements teorics i practics inherents al desenvolupament del disseny
periodistic destacant el tratament dels grafics informatius estatics i dinamics com a noves formes ex-
presives dels mitjans informatius.

CONTINGUT:

1. Introduccié ala Infografia
- Historia
-Descripcié
-Funcié delainfografiaenlapremsa
- Novadisciplina periodistica
- Latecnologia al sevei de lainfografia
- Linfografista

2. Disseny de lainformacié i procés infografic
- Elcompromis informatiu
-Ladocumentaci6
-Ellloc dels fets i els testimonis
-Lesb6sil’Story Board
- Lequilibri entre la funcié ila forma
- El periodista-infografista
-Treball en grup

3. Elements infografics
-Lafigurahumana
- Linfomapa
- Larepresentacio geografica
- Lamegainfografia
-Diagraeasiicones
- Einesvisuals de suport
- Grafics en moviment

4. Variables grafiques
- Infografia hardnews i softnews
-Tendencies
- Lail'lustracié com arecurs infografic
- Lafotografia com arecurs infografic
-Tipografia, ColoriCoherencia
- Introduccié alainfografia on-line iles seves possibilitats

METODOLOGIA:

Lensenyament privilegia'aprenentatge dels segiients coneixements:

- Coneixerianalitzarlaimportancia de lainfografia

- Controlar el procés en larealizaci6é d’'una infografia

- Coneixer les eines tecniques i recursos grafics per ala creacié d’'una Infografia

- Crear infografies enfocades a publicacions periodiques impreses

- Dominar recursos grafics per ala seva realizaci6é mitjangant eines informatiques adequades.
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AVALUACIO:
Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics (6 % de lanota final)
Examen de final de curs amb unvalor tota equivalent al 40% de lanota final.

BIBLIOGRAFIA:

Nigel Holmes, The Best in Diagrammatic Graphics, Rotovision (March1,1994), ISBN: 0823063054

Paul Mijksenaar, Una introduccion al Disefio de la informacion, Mexic: GG.

Trevor Bounford, Diagramas digitales Como disenar y presentar informacion grdfica, Barcelona: GG Disefo.

Michael Burke, Peter Wildbur, Infogrdifica. Soluciones innovadoras en el disefio contempordneo. Barcelona:
GG.

Society of News Design, Malofiej 11 premios internacionales de infografia, Index Book

Casesiassociats, Disefio de informacion proyectos 2003-2004, Sol 9o S.L.

Joan Esta, La Esquematica, visualizar la informacion, Barcelona: Paidoés.

Ronnie Lipton, Information Graphics and Visual Clues—new in paperback.

Ronnie Lipton, Communicating Information through Graphic Design.

De Pablos, José M, Infoperiodismo. El periodista como creador de inforgrafia, Madrid: Sintesis, 1999.

Ulrich Laurie Ann, Photoshop 7 La Biblia, Madrid: Anaya Multimedia.

OtlAicher, Martin Kramper, Sistemas de signos en la comunicacion visual, Barcelona: GG Disefio.

Gide Reinhard, Disefio de periddicos Sistemasy Métodos, Barcelona: GG Diseno.

Adrian Frutiger, Signos, simbolos, marcas, sefiales, Barcelona: GG Disefio.

Blackwell, L. Tipografia del siglo XX. Barcelona: Gustavo Gili, 1998.

Society for News Design, 2002. The Best of Newspaper Design Society for News Design.

Nick Clark, Como combinar y elegir colores para el diseio grdfico. Barcelona: GG.

Casasus, ].M.; Nuiiez, Ladeveze, L. Evolucion'y andlisis de los géneros periodisticos. Barcelona: Ariel, 1991.
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TallerdeTelevisio

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Aprofundir en la redaccid, produccié i realitzacié de peces audiovisuals informatives, pel que fa als di-
ferents formats i la seva integracié en programes televisius.

Sestudien les possibilitats dels nous formats i els canvis en la seleccié del que és noticiable i en la narra-
tivitat de les noticies.

S’analitzen els nous perfils professionals i les metodologies que es deriven de la digitalitzacié dels pro-
cessos productius en 'ambit de 'audiovisual informatiu.

CONTINGUTSTEORICS:
1) Funcions del periodista-reporter
- Lanarrativa televisiva: elements diegétics i extradiegetics
-Documentacié
- Enregistrament
-Redaccio
-Locucié iimprovisaci6
-Edici6
2) Génereiformat
- Definici6
- Noticiari /Telenoticies
Noticia
Entrevista: tipologies
Debats, colloquis, tertulies
- Informatiu general de reportatges
Reportatge
Documental

CONTINGUTS PRACTICS :

1) Llenguatge televisiu
- Elements fonamentals de gramatica audiovisual
- Operativade camera: planificacié estaticaidinamica
-Realitzacié amb una cameraimulticamera
- Edici6 no lineal: Final Cut

2) Documents basics en el génere informatiu
-Guib
- Escaleta/Minutatge

3) Nous formats informatius
- Informatiu interactiu

METODOLOGIA:

El curs té un contingut molt practic, basat en els procediments i metodes del perfil professional del pe-
riodista preparat per assumir totes les tasques d’investigaci6, redacci, realitzacid, produccié i edici6
de peces informatives.

Les classes tindran una dinamica de treballi participacié constant de 'alumnat.

Es dedicara una part de les sessions a la base teorica, una part a visionat i debat, una a presentacions i
unaal treball d’equip.
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Els equips de treball seran de 3 i de 12 persones. Cada equip escollira el projecte que vol desenvolupar i
esrepartirales tasques assignades al desenvolupament del projecte.
Un cop al mes, cada equip fauna presentacié a classe de I'estat del projecte.

AVALUACIO:

Realitzacié reportatge: 30%
Capsula Informativa:  25%
Examen teoric: 30%
Exercicis: 15%

Per superar I'assignatura cal haver aprovat aquestes 4 parts de forma individual.

El reportatge és un treball d’equip. Maxim 3 persones, amb divisi6 de tasques. Es valora cada tasca per
separat. Per aprovar-lo cal haver presentat la propostadel tema icontrastarlaviabilitat amb les profes-
sores.

La capsulainformativa és un treball d’equip d’'unes 10 persones. Esvalora cada tasca per separat.
Lassistencia és obligatoria a les classes practiques i les teoriques. Només s’accepten les abséncies amb
justificant.

BIBLIOGRAFIA:

Bandrés, E.; Garcia, J. A.; Pérez, G.; Pérez, J. El periodismo en la television digital, Barcelona: Paidés, 2000.

Barnouw, E. E/documental. Historia y estilo, Barcelona: Gedisa, 1996.

Barroso Garcia, J. Realizacion de los géneros televisivos, Madrid: Sintesis, 1996

Cebrian Herreros, M. La informacion en television. Obsesion mercantil'y politica, Barcelona: Gedisa, 2004.

Francés, M. La produccion de documentales en la era digital, Madrid: Catedra, 2003

Medieta, Salvador Manual de estilo de TV'E, Barcelona; Labor, 1993

Oliva, LL; Sitja, X. Las noticias en radio y television. Periodismo audiovisual en el siglo XXI. Barcelona:
IORTYV,2007.

Ubeda, J. Reportaje en television. El modelo americano, Barcelona: Ixia Llibres, 1992

Van Dijk, T.A. La noticia como discurso. Comprension, estructura y produccion de la informacion. Barcelona:
Paid6s Comunicacion, 1990.

Micé, J. LL. Teleperiodisme digital. Barcelona: Tripodos, 2006.

Fernandez Diez, F.; Martinez Abadia, J. Manual bdsico de Lenguage y Narrativa Audiovisual. Barcelona:
Paid6s Comunicacion, 2003.
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Llenguatges de laComunicaci6

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

El curs Llenguatges de la Comunicaci6 té per objectiu principal que I'estudiant s@propi de les reflexions te-
oriques de la semiotica com a eina de treball professional. Per tal d’assolir aquest objectiu s’introduira 'estu-
diant en els principals models teorics —generatiu, interpretatiu, narratiu, etc. La segona part del curs es
dedicara a I'aplicacié dels models teorics a diferents tipus de llenguatges (cinema, comic, televisio, ra-
dio, etc.) idiscurs (publicitari, politic, etc.).

CONTINGUT:
1. Elsllenguatges ila mirada semiotica
- Introduccié ala “mirada” semiotica
- Ubicacié historicaiepistemologica
2. Delalingiiisticaala semiologia
- Ferdinand De Saussure ilalingiiistica estructural
- Lasemioticainterpretativa de Charles S. Peirce
-Roland Barthesiel projecte semiologic
3. Narrativa: dels contes folklorics ales narracions dels mitjans
- Vladimir Proppilarecercanarrativa
- Les funcions narratives
4. Semiotica generativa: models teoricsiaplicacions
- Algirdas Greimas iI’Escola de Paris
- Nivells i generacié del significat
- Aplicacions practiques del model de A. Greimas
5.Semioticainterpretativa: models teoricsiaplicacions
-Umberto Ecoilasemioticainterpretativa
- Mén possible i semiosiil-limitada
6. Semioticadela cultura
- Mijail Bajtin: dialeg i enunciacio
- Iurii Lotmanila semiotica de la cultura
7. Semiotica en accié: meétodes i exemples d’analisi
-Semioticadelaradio
-Semiotica delaimatge
- Semiotica de la televisio
-Semiotica del discurs politic
- Semiotica del discurs informatiu
- Semiotica del discurs publicitari
-Semiotica del comic
-Semiotica del cine
-Semiotica del videoclip
-Semiotica de les interaccions digitals
- Semiotica del videojoc
- Semiotica del xat
8. Conclusions
-Lasemioticailapracticaprofessional
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METODOLOGIA:

Lensenyament privilegia'aprenentatge de processos com: definir, justificar, comparar, reconeixer, etc.
Els instruments didactics inclouen guies de lectura, dinamiques en grup, exercicis de contacte amb la
realitat proposats per reconéixer marques de racionalitat en una determinada situacié i altres treballs
personals ien grup pensats per exercitar els diferents processos d’aprenentatge. Es tractara sempre d’e-
xemplificar cada unitat amb analisis de productes comunicatius.

AVALUACIO:

"Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions (0% de lanota final).
Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor total equivalent al 50% de la
nota final.

Lavaluaci6 constara de diferents parts, i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificaci6 final de
I'assignatura sera la mitjana entre la part teorica ila part practica, sempre que s’hagin aprovat totes les
parts.

BIBLIOGRAFIA:

Casetti, Francesco — Di Chio, Federico. “Cémo analizar un film” (Cap. 6 “El andlisis de la comunica-
cion”) Paidos, Barcelona, 1991

Eco, Umberto. “Sis passejades pels boscos de la ficcié”, Barcelona Destino, 1997 (ed. Cast. “Seis paseos
porlos bosques narrativos” Barcelona, Lumen, 1997)

Eugeni, Ruggero — Bittanti, Matteo. “Sim-Biosis. Di-simulando The Sims” en revista DeSignis nimero
5 Gedisa, Barcelona, 2004

Fabbri, Paolo. Entrevista de Xavier Ruiz Collantes, Quaderns del CAC: Ntumero 15, Barcelona, Enero-
abril2003

Farré, Marcela. “El noticiero como mundo posible” (Cap. 1 — “El discurso informativo en la neotelevi-
sion”), La Crujia, Buenos Aires, 2004

Fernandez, J.L. “Los lenguajes de la radio” (Cap. 1 - “La especificidad discursiva de la radio”), Atuel,
BuenosAires, 2004

Floch, Jean-Marie. “Semiética, Marketing y comunicacién” (Introduccién “Fuera del texto no hay sal-
vacion”), Paidos, Barcelona, 1993

Fraticelli, Damidn. “Nuevos chats enlared” en DeSignis nimero 5, Gedisa, Barcelona, 2004

Joly, Martine. “Introduccién al andlisis de laimagen”, Biblioteca de la mirada, Buenos Aires, 1999

Mc Cloud, Scott. “Cémo se hace un comic el arte invisible”, Ediciones B, Barcelona, 1995

Pozzato, Ma. Pia. “El analisis del texto y la cultura de masas en la socio-semiética” en Grandi, R. “Texto
y contexto en los medios de comunicacién”, Bosch, Barcelona, 1995

Scolari, Carlos. “Hacer clic. Hacia una semidtica de las interacciones digitales” en DeSignis nimero 3,
Gedisa, Barcelona, 2004

Seldefio Valdellés, A. Maria. “Lenguaje del videoclip” (cap. 4 — “Lo especifico del videoclip”), Universi-
dad de Malaga, Malaga, s/d

Semprini, Andrea. “El marketing de la marca. Una aproximacién semiética” (“La gestién de lamarca”y
“Elmapping semidtico de los valores de consumo”), Paidés, Barcelona, 1995

Verén, Eliseo. “El cuerpo de las imagenes” (Cap. 1 - “El living y sus dobles. Arquitecturas de la pantalla
chica”), Norma, Buenos Aires, 2001

Ver6n, Eliseo. “La palabra adversativa” en AAVV “El discurso politico”, Hachette, Buenos Aires, 1987

Vittadini, Nicoletta. “Mediar el didlogo. Interfaces y comunicacién mediada por computadora” en
DeSignis nimero §, Gedisa, Barcelona, 2004

84 GUIADE LESTUDIANT 2008-2009 PERIODISME



PROGRAMES DE LES ASSIGNATURES DE QUARTCURS
RégimJuridic de laInformaci6

CREDITS: 4,5

Assignatura de contingut eminentment constitucional, que té per objecte I'estudi el regim juridic del
dret ala informaci6 (distingint clarament entre informaci6 i opinio), els seus principals limits, la inter-
pretacié dels Tribunals de Justicia davant la confrontaci6 del dret alainformacié i altres drets fonamen-
tals. També analitza la incidéncia de les noves tecnologies a 'ambit periodistic i, especialment, tot allo
que fa referéncia a I'aplicacié de la normativa sobre proteccié de dades i proteccié de la propietat
intel-lectual (drets d’autor).

PROGRAMA
- Introduccié: Que ésla deontologia? Concepte d’autorregulacié. Delimitacié Deontologia/Dret.
- Deontologia professional.
- Memoria éticadels Drets Humans.
Deontologiaicomunicacié
- Laresponsabilitat etica del comunicador audiovisual.
- Utilitats i deficits dels codis deontologics de televisions i radios.
-Les nocions de servei public, televisié de qualitat i infratelevisio.
- Mecanismes de regulacié i control. EICAC (Consell de I’Audiovisual de Catalunya).
- Eldefensor del'espectadoridel oient.
-Elpaperdel’eticaenlaficcid.
Praxis
- Conflictes etics de la praxis professional.
-Etica delllenguatge.
-Tractament de les imatges.

BIBLIOGRAFIA

Aznar, Hugo Comunicacion responsable. Deontologia y autorregulacion de los medios. Barcelona: Ariel, 1999.

Aznar, Hugo Etica y periodismo: codigos, estatutos y otros documentos de autorregulacion. Barcelona: Paidés,
1999. )

Asius Salvador Etica i periodisme, Barcelona: Portic, 1998.

Bonete, Enrique; Aubach Guiu, M. Teresa Eticas de la informacion y deontologias del periodismo. Madrid:
Tecnos, 1995.

Lambeth, Edmund B. Periodismo comprometido. Un codigo de ética para la profesion. Mexic: Limusa, 1992.

Viazquez Fernandez, Francisco Periodismo valorativo: casos ético-deontologicos de actualidad. Madrid:
Carperi, 1996.

Prats, Enric-Buxarrais; M. Rosa- Tey, AméliaEticadela informacion, Editorial UOC, 2004.

Camps, Victoria E/ malestar de la vida piiblica. Barcelona: Grijalbo Mondadori, 1996.

Kelly, R. Eltitulo de este libro es Dogma 95. Barcelona: Alba, 2000.

Moragas, M.; Prado, E. La televisid piblica a l'era digital. Barcelona: Portic,2000.

Estatutsiconvenis:

Convenio sobre principios para la autorregulacién de las cadenas de televisién en relacién con la infan-
ciaylajuventud del Ministerio de Educaciony Cienciaylas cadenas de television.

Cédigo de conducta de Antena 3 Television.

Libro de estilo de Telemadrid.

GUIADE LESTUDIANT 2008-2009 PERIODISME 85



Estatuto de redaccion de Radiotelevision Valenciana.

Consell de la Informacié de Catalunya (CIC).
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Fonaments de Comunicaci6 Digital

CREDITS: 4,5

OBJECTIUS:

El curs Fonaments de Comunicacié Digital té per objectiu principal que 'estudiant szpropi de les refle-
xtones teoriques de la comunicacio digital com a eina de treball professional. Per tal d’assolir aquest objectiu
s'introduira I'estudiant en els principals coneixements teorics del sector digital -interficies, hipertex-
tos, cibercultures, etc.-. La segona part del curs es dedicara ala realitzaci6é d’'un projecte de comunicacié

digital.

CONTINGUT:
1. Hipertextos
- Vannevar Bush ilautopia hipertextual
-Douglas Engelbart entre interficiesiinteraccions.
-Ted Nelsoni el sistema Xanadu
-Hipertextiliteratura
-Tim Berners Leeilacreacié de la WWW
- Analisi d’estructures hipertextuals: infoarquitectura
2. Interficies
- Delpapiral codex
- Lagalaxia Gutenberg
-Del paperalapantalla
- Evolucié6 deles interficies digitals
- Introduccié al'usabilitat
- Visualitzaci6 de I'informacié
- Analisi deles interficies: usabilitat
3. Interaccions
- Interaccié persona-ordinador
- Models d’interaccié
4.Lanovaweb
-Tecnologies collaboratives
- Blocs, wikisialtres sistemes de la “web 2.0”
5. Projecte digital

METODOLOGIA:

Lensenyament privilegia'aprenentatge de processos com: definir, justificar, comparar, reconeéixer, etc.
Els instruments didactics inclouen guies de lectura, dinamiques en grup, exercicis de contacte amb la
realitat proposats per reconeixer marques de racionalitat en una determinada situacio i altres treballs
personals i en grup pensats per exercitar els diferents processos d’aprenentatge. Es tractara sempre de
exemplificar cada unitat amb analisis de productes comunicatius propers al argument de la assignatura
(Internet, cd-rom, etc.)

AVALUACIO:

Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions (50 % de lanota final)
Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor tota equivalent al 50 % de lano-
tafinal.

Lavaluaci6 constara de diferents parts, i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificacio final de
I'assignaturaseralamitjana entre la part teoricaila part practica, sempre i quan s’hagin aprovat totes les
parts.
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BIBLIOGRAFIA:

Bettetini, G.; Colombo, F. (ed.) Las nuevas tecnologias de la comunicacion, Barcelona: Paidés, 1995.

Bolter, J.; Grusin, R. Remediation. Understanding New Media, Massachussetts: The MIT Press, 2000.

Castells, Manuel La Galaxia Internet, Barcelona: Areté, 2001.

Eisenstein, E. Larevolucion de laimprenta enla edad moderna europea, Madrid: Akal, 1994.

Landow, G. Hipertexto: la convergencia de la teoria critica contempordnea y la tecnologia, Barcelona:
Paidé6s, 1995.

Landow, G. Teoria del Hipertexto, Barcelona: Paidés, 1997.

Laurel, B. (ed.) The art of Human-computer interface design, New York: Addison-Wesley, 1989.

Lévy, P. La Cibercultura, el segon diluvi?, Barcelona: Edicions de la Universitat Oberta de Catalunya, Proa,
1998.

McLuhan, M. La Galaxia Gutenberg, Barcelona: Galaxia Gutenberg, 1998.

McLuhan, M. Comprender los medios de comunicacion: las extensiones del ser humano, Barcelona: Paidés,
1996.

Nelson, T. Ho/m Literary Machines 90.1,1990.

Nielsen, J. Usabilidad. Disefio de sitios Web, Prentice Hall, Madrid, 2000

Norman, D. The Design Of Everyday Things, New York: Doubleday, 1990.

Piscitelli, A. Ciberculturas, Buenos Aires: Paidés, 1997.

Piscitelli, A: Internet, la imprenta del siglo XX1, Barcelona: Gedisa, 2005.

Rheingold, H. La comunidad virtual: una sociedad sin fronteras, Barcelona: Gedisa, 1996.

Rheingold, H. Multitudes inteligentes, Barcelona: Gedisa, 2004.

Scolari, C.: Hacer Clic, Barcelona: Gedisa, 2004.

Schneiderman, B. Designing the User Interface: Strategies for Effective Human-Computer Interaction,
Massachusetts: Addison-Wesley; 1998.

Winograd, T. Bringing design to software, New York: Addison Wesley, 1996.
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Tallerde Comunicacio Interactiva

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Introducci6 a la produccié multimedial per a internet mitjangant I'ds de programes informatics d’ed?-
ting (Dreamweaver) i d’animaci6 interactiva (Flash). Aplicaci6 dels coneixements desenvolupats a I’as-
signatura Fonaments de Comunicacié Digital.

CONTINGUT:
I. Introduccié a Internet: aspectes basics de les tecnologies i aplicacions web. (4h)
a. Historiad’Internet
b. Concepte de laxarxainternet, IPsiprotocols de comunicacié
c.Servidors, llocs web i planes web (estatiques i dinamiques)
d. Processament planes estatiques, dinamiques iamb base de dades
e. Llenguatges més comuns: HTML, Flash, Javascript, Actionscript
2. Flux de treball en el desenvolupament web (aplicat al projecte dels alumnes) (2h d’introduccié. thala
setmana de seguiment)
a. Planificacié dellloc (determinacié d’objectius i public objectiu)
b. Mapaweb iesbés de navegacié dellloc
c. Definici6 dellloc web a Dreamweaver
d. Planificacié de planesidisseny de pantalles
e. Creaci6 d’actius multimedia (imatges, titols, textos, video, so...)
f. Maquetacio, provaidesplegament
g. Mantenimentiactualitzaci6 dellloc
3. Fonaments basics de Dreamweaver MX (4h)
a. Interficie del programari
b. Creacié d’unlloclocal nou
c. Creaci6 d’'unaplanabasica
d. Aprenentatge ' HTMLbasic i etiquetes més usades
4. Text. Vinculacions (2h)
a.Formatat
b.Tipografia
c. Paragrafsiblocs
d. Llistes i encapgalaments
e.Estils HTML
f. Vinculaci6 (tipus: absoluta, relativa ala plana, al lloc)
5. Objectes multimedia: visuals (2h)
a. Imatges
b. Mapes d’'imatge
c. Imatges de substituci6
6. Disseny intermedi (I) (zh)
a.Taules: vista estandard i vista de disposicié
b. Marcs (frames)
7. Objectes multimedia: dinamics (2h)
a. Inclusi6 de contingut Flash i Shochwave
b.Textibotons Flash
c. Barres de navegaci6 i menus de salt
8. Objectes multimedia: sonors (2h)
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a.Elsoainternet
b. So de fons (Background sound)
c. Efectesde so
d. Streaming
9. Programaci6 intermeédia (I) (2h)
a. Comportaments (Behaviors) i Javascript (extensions de Dreamweaver)
b. Animacionsilinia de temps (Timeline)
10. Disseny intermedi (IT) (2h)
a. Capes (Layers)
b. HTMLdinamic aplicat a capes
11. Disseny avancat (2h)
a. Estils de Cascada (CSS)
12. Programacié intermedia (I11) (2h)
a. Formularis
b. Scripts CGI basics
13. Posant-t’ho tot on-line (2h)
a.Vistalocalivistaremota
b. FTP, pujar el nostre lloc web
14. Introduccié a Flash (2h)

METODOLOGIA:

3ohTeoriaamb exemples (2h setmana durant 15 setmanes)

15h Exercicis, tutorials i dubtes (th ala setmana durant 15 setmanes)
15h projecte (th ala setmana durant 15 setmanes)

AVALUACIO:

Practiques de classe: 25%
Examen teoric: 25%
Projecte final: 50%

BIBLIOGRAFIA:
Consultar-la al Campus Virtual.

90 GUIADE LESTUDIANT 2008-2009 PERIODISME



Periodisme Institucionalid’Empresa

CREDITS: 6

Lobjectiu d’aquesta assignatura és aportar formacié especialitzada teorica i practica, sistematitzada i
actual sobre els avantatges que aporta la comunicaci6 corporativa en el procés de presa de decisions a
les entitats. Aquesta comunicacid, expressada en forma de periodisme institucional i d’empresa, és una
eina estrategica essencial a les organitzacions modernes tant publiques com privades. Plantejada de
forma professional, és un procés de comunicacié i un instrument de gestié empresarial i institucional
que ajudaacrear valorales empreses.
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Periodisme d’Investigaci6

CREDITS:6

Lassignatura introdueix 'alumnat en el coneixement teoric i practic d’'una especialitat periodistica ca-
racteritzada per larecerca de fets noticiables de rellevancia social que estaven ocults o amagats per alga
ique poden aflorar gracies al treball investigador del reporter.

Aquesta assignatura suposa la primera part del Projecte de Comunicaci6 que es desenvolupara al segon
quatrimestre.

CONTINGUTS
Tema 1. Aproximaci6 académicaal periodisme d’investigacid
1.1 Definicié.
1.2 Manuals teorics.
1.3 Lofici de guardia de lademocracia.
1.4 Larecercadelaveritatamb rigor cura, i sense presses.
1.5 Reporters que es mullenino fan d’altaveus de tercers.
1.6 Lateoriadeles cinc fases P.
Tema 2: Periodisme d’actualitat versus periodisme d’investigacio6
2.1 Diferéncies amb la informacié6 diaria.
2.2 Lluny del periodisme de declaracions.
2.3 Les filtracions interessades no sén investigacio.
2.4 Els perills del periodisme de dossier
2.5 Evitar intoxicacions.
2.6 Connexions amb el reportatge en profunditat.
2.7 Diferéncies i similituds amb el documental.
2.8 Elperiodisme de precisio.
2.9 Les investigacions historiques.
2.10 El mal periodisme de pamfletilainvestigacié frivola o d’espectacle.
Tema 3: Estats Units i el naixement del periodisme d’investigacio.
3.1 Elsinicis dels muckrakers.
3.2 Joseph Pulitzeriels premis de periodisme.
3.3 El/legendari cas Watergate.
3.4 La feina mitificada de Woodward i Bernstein.
3.5 Revelat el misteri de Gola Profunda.
3.6 Latradici6 favorable alallibertat de premsa d’un pais pioner.
3.7 Investigative Reporters and Editors.
3.8 El periodisme d’investigacié en temps de “pensament tinic”
3.9 Vendre la guerra del Golf amb falsedats.
3.10 Elprograma 6o Minutes.
Tema 4: L Estat espanyoli el periodisme d’investigaci6.
4.1 Lamodadeladeécadadels1990.
4.2 Periodisme d’investigaci6 o pseudoperiodisme?
4.3 Els casos Gal, Roldan, el paper de E/ Mundo i Diario 16.
4.8 Loasi catala.
Temas: Tecniquesiestrategies del periodisme d’investigacio.
Tema 6: Analisis de casos concrets.
Tema 7: Legislaci6 i marc juridic
Tema 8: Grans reporters dels segle XX
Tema 9: Recapitulacié del programa estudiat
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BIBLIOGRAFIA

Lectures obligatories
Reig, Ramon. Periodismo de investigacion y pseudoperiodismo. Realidades, deseosy falacias. Madrid: Ediciones
Libertarias, 2000.

Bibliografiabasica

Bernstein, Carl; Woodward, Bob. Todos los hombres del presidente. Barcelona: Inédita Editores, 2005.

Caminos Marcet, José Maria. Periodismo de investigacion. Teoria y Prdctica. Madrid: Editorial Sintesis,
1997.

Quesada Montserrat. Periodismo de investigacion o el derecho a denunciar. Barcelona: CIMS Libros de
Comunicacién Global, 1997.

Rodriguez, Pepe. Periodismo de investigacion: Técnicas'y estrategias. Barcelona: Paidés, 1994.

Secanella, Petra M. Periodismo de investigacion. Madrid: Tecnos, 1986.

Martinez Pandiani, Gustavo (compilador) Periodismo de investigacion. Fuentes Técnicas e Informes. Buenos
Aires: Ugerman Editor. 2004

Wallraff, Giinter. Cap de Turc . Barcelona: Edicions de 1984, 1987.

Woodward, Bob. E/ hombre secreto. La verdadera historia de ‘Garganta Profunda’. Barcelona: Inedita
Editores, 2005.
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Gestio de "Empresade Comunicacio

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Amb aquesta assignatura I'estudiant coneixera els elements basics de la direcci6 estrategica empresa-
rial, les peculiaritats de les empreses del sector de la comunicacié i els sistemes de gesti6 de la qualitat
dels productes i dels serveis d’informacié i entreteniment. A més, tindra 'oportunitat de practicar ha-
bilitats directives clau, com ara analitzar problemes i prendre decisions, treballar en equip o elaborar
informes escrits i exposar-los oralment. Pretén desenvolupar una actitud reflexiva sobre les implica-
cions etiques de les decisions i les accions o laimportancia de la qualitat en I'elaboracié dels productes i
serveis de les empreses de comunicacio.

CONTINGUT

1- Fonaments de 'empresa

2- Lideratge, innovacié i canvi tecnologic

3- Organitzaci6iactivitat empresarial
4-Ladirecci6 de persones

5- CEmpresari

6-Les Societats Mercantils

7-Societat Anonima

8- Dretsiobligacions de 'empresari

9- Lagestié dEmpreses d’Informacio

10- El producte informatiu

11- La Gestion de las Empresas de Prensa

12- Estratégia: Marqueting de Premsa del producte periodistic
13- Estudis d’ingressos

14- Elllindar de larendibilitat

15- La Gesti6 de’Agenciainformativa

16- La Gesti6é de 'Empresa Editorade llibres
17- La gesti6 de laindustriavideografica

SISTEMADAVALUACIO

Per tractar-se d’'una materia practica, és fonamental que I'adquisicié dels coneixements teorics vagi
contrastada amb I’Analisi de Casos de Gesti6 Empresarial, tant de forma individual com en grup. En
base aaquest criteri, el sistema d’avaluacié emprat es:

Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions (50% de la nota final)
Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor total equivalent al 50% de la
nota final.

Lavaluaci6 constara de diferents parts, i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificaci6 final de
Iassignatura sera la mitjana entre la part teorica i la part practica, sempre que s’hagin aprovat totes les
parts

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia obligatoria

Alfonso Nieto; Francisco Iglesias La Empresa Informativa. Barcelona: Ariel, 2000 (segona edici6) ISBN
84-344-1282-9

Mercedes Medina Laverdn Estructura y gestion de empresas audiovisuales. Pamplona: EUNSA, 2005,
ISBN 84-313-2265-9
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Alfonso Sanchez-Tabernero Direccion estratégica de empresas de comunicacion. Madrid: Catedra, 2000.
ISBN 84-376-1839-8

Bibliografia general

Francisco Iglesias Marketing periodistico. Barcelona: Ariel, 2001. ISBN 84-344-1284-5

José Ignacio Poblacion; Pedro Garcia-Alonso Organizacion y gestion de la empresa informativa. Madrid:
Ciade Inversiones editoriales, 1997. ISBN 84-89656-27-4

Francisco Iglesias; Sam Verdeja Marketing y gestion de periodicos. Pamplona: EUNSA, 1997 ISBN 84-313-
1561-X
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Deontologia Professional

CREDITS: 4,5

OBJECTIUS:

Introduir 'alumnat en I'estudi dels drets fonamentals, posant émfasi en el dret a comunicar i rebre lliu-
rement informacié verag per qualsevol mitja. Sera també objecte d”estudi els principals limits d"aquest
dret, aixi com la regulacié que els professionals de la comunicaci6 han realitzat per establir un marc etic
al qual acollir-se en'anomenat Codi Deontologic.

CONTINGUTS:
Introducci6
- Que ésladeontologia? Concepte d’autoregulacié. Delimitacié de Deontologia, Dretimoral.
- Memoria etica dels Drets Humans.
- Codis deontologics, estatuts de redaccid, llibres d’estil, estatuts del defensor.
Deontologiai Comunicacié
- Laresponsabilitat etica del comunicador.
- Laveritat com a deure fonamental del comunicador.
- Utilitats i deficits dels codis deontologics.
- Lapropietat pablica mediatica.
- Mecanismes de regulacié i control.
Praxis
- Contflictes étics de la praxis professional.
- Etica del llenguatge: escripturai imatge.
- Dilemes etics d’Internet: els periodistes-ciutadans. Els blogs.

AVALUACIO

Notageneral sobre 100 punts (50 punts = aprovat)
- Examen parcial (25 punts)

- Examen final (25 punts)

-Treballs (20 punts)

- Assistenciaiparticipaci6 a classe (30 punts)

Valoracié:

- Es valorara especialment la participaci6 a classe i les aportacions personals als debats que periodica-
ment s’aniran plantejant.

-Tanmateix, en els examens i treballs es valoraran amb especial atencié 'expressid, I'ortografiaila sinta-
xi, aixi com la presentaci6, que pot constituir un element que disminueixi la qualificacié.

- El temes dels treballs es decidiran conjuntament durant les primeres classes i inclouran sempre una
part expositiva o teorica, un cas que hagi generat un debat étic i una part periodistica que incloura una
entrevistaamb un personatge relacionat amb el tema.

BIBLIOGRAFIA

Aznar, Hugo Comunicacion responsable. Deontologia y autorregulacion de los medios, Barcelona: Ariel, 1999.

Aznar, Hugo Etica y periodismo: codigos, estatutos y otros documentos de autorregulacion. Barcelona: Paidés,
1999. \

Asius, Salvador Etica i periodisme, Barcelona: Portic, 1998.

Bonete, Enrique; Aubach Guiu, M. Teresa Eticas de la informacion y deontologias del periodismo, Madrid:
Tecnos, 1995.
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Lambeth, Edmund B. Periodismo comprometido. Un codigo de ética para la profesion. Mexic: Limusa, 1992.

Vazquez Fernandez, Francisco Periodismo valorativo: casos ético-deontologicos de actualidad. Madrid:
Carperi, 1996.

Prats, Enric; Buxarrais, M. Rosa; Tey, AméliaEticadela informacion. Barcelona: UOC, 2004.

Codis deontologics:

Codi Deontologic dels Periodistes Catalans, 1992.

Cédigo Deontoldgico dela FAPE (Fed. Asoc. Prensa Espafia), 1993.
Codi Deontologic Europeu, 1993.

Codi Internacional d’Etica Periodistica de la UNESCO, 1983.

Revistes online:
Salade Prensa (www.saladeprensa.org)
Boletin Difusion (www.difusion.com.es)

GUIADE LESTUDIANT 2008-2009 PERIODISME 97



Projecte de Comunicacié

CREDITS: 4,5

OBJECTIUS:

- Que I'estudiant sigui capag de posar ala practica i relacionar, a través del Projecte Final de Carrera, els
coneixements adquirits durant la Llicenciatura.

- Desenvolupar competéncies basiques en el sector dels mitjans de comunicacié comla capacitat d’ana-
lisi, la capacitat de planificar, la creativitat, el rigor, el criteri periodistic, la imaginacid, lainiciativa o la
destresa en la recerca, entre d’altres. En funcié del projecte escollit, que pot ser individual o en equip,
es potenciaran més unes habilitats que altres.

METODOLOGIA:

Totes les classes son practiques ales aules d’ordinadors. El treball de redaccié de lamemoriail’execucié
del projecte els tutoritza el director del projecte i sis’escau, un coodirector. Els alumnes es reuneixen de
manera individualitzada amb el professor de I'assignatura (director) que fa un seguiment detallat dels
seus avencos.

AVALUACIO:
Presentacié d’'una memoria i del projecte davant d’un tribunal avaluador d’acord amb les pautes basi-
ques que marca el protocol establert perla Facultat ' Empresa i Comunicacié.

BIBLIOGRAFIA:

(Labibliografia variara segons el treball de 'alumne. De tota manera per iniciar-se en la recercaicoma
orientacié basicaenla confecci6 de lamemoria es recomanen els segiients titols)

Coromina, Eusebi; Casacuberta, Xavier; Quintana, Dolors. E/ treball de recerca. Procés d elaboracid, memo-
ria escrita, exposicid oral i recursos. Vic: Eumo Editorial, 2000

Sierra Bravo, Restituto. Técnicas de investigacion social: teoria'y ejercicios. Madrid: Paraninfo, 2001.
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ASSIGNATURES OPTATIVES | DE LLIURE ELECCIO DE SEGON CICLE

(Les poden cursar estudiants de tercer i quart curs)

Periodisme Esportiu (OP)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

1. Coneixerireflexionar sobre els antecedents ila realitat esportiva.

2. Fer l'analisi del tractament que es fa de 'esport en els mitjans de comunicaci6 (premsa, radio i televi-
si6), saber-ne reconeixer els diferents estils periodistics i estudiar el funcionament dels departaments
de comunicacié dels clubsientitats esportives.

CONTINGUT:

1.- El periodisme esportiu ala societat actual. Reflexié.

2.- Lesport als mitjans de comunicacié

3.-Lesportalapremsa

4.-Laradioil’esport.

5.-Latelevisié il’esport

6.- Lafotografiail’esport.

7.- Internetil’esport.

8.- Organismes esportius.

9.- Clubs esportius professionals, organismes esportius i mitjans de comunicacio.

AVALUACIO:

Avaluacio6 continua a través de les lectures recomanades, exercicis, i ’elaboracié d’'un treball amb un va-
lor total equivalent al 40 % de lanota final.

Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor total equivalent al 55 % de la
nota final. Per considerar la primera part cal treure, com a minimun § de 'examen.

Assisténciaaclasse. §%.

BIBLIOGRAFIA

Andrew Jennings i Gregory Simson, E/sefior de los anillos, 1991.

Anton M. Espadaler. E/ Bar¢a com a fenomen social. La Col-leccié del Centenari. 1899-1999. Barcelona:
Barcanova, 1999.

Antonio Salas. Dzario de un skin. Un topo en el movimiento neonazi espafiol. Madrid: Temas de Hoy, 2003.

Artells, Joan Josep. Bar¢a, Bar¢a, Bar¢a. EI FC Barcelona, esport i ciutadania. Barcelona: Laia, 1972.

Avelino Pi. Retrats de [olimpisme. Barcelona: Fundacié Barcelona Olimpica, 1996.

Cagigal, José M*. El deporte enla sociedad actual. Prensa Espanola, 1975.

Carles Santacana. E/ Bar¢a i el franquisme. Cronica d’uns anys decisius per a Catalunya (1968 -1978). Barce-
lona: Mina, 2005.

Carles Santacana. LEsport catala en imatges, dels inicis a la Guerra Civil. Barcelona: Generalitat de Cata-
luya. Departament de Presidéncia. Secretaria General de 'Esport,2006.

Carles Vinas. Tolerancia zero. La violéncia en el futbol. Barcelona: Angle Editorial, 2006.

Ernest Lluch opina. Articles de Premsa. Articles publicats a La Vanguardia: 1. Bar¢a-Real Madrid. 4-7-96. I1.
La economia y el Bar¢a. 27.7.2000. 111. Bar¢a y moral civica. 2-3-2000. Ajuntament de Vilassar de Mar.
Fundacié6 Ernest Lluch. Abril 2004.
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Franklin Foe. El mundo en un balon. Como entender la globalizacion a través del futbol. Barcelona: Debate,
2004.

Jaume Boix, Arcadi Espada. Samaranch. El deporte del poder. Barcelona: Espasa, 1999.

Jaume Fabre. Historia del Fotoperiodisme a Catalunya 1885-1976. Ajuntament de Barcelona, 1989.

Jimmy Burns. Bar¢a, la passid d’un poble. Barcelona: Anagrama, 1999.

Johan Cruyff. Magrada el futbol. Proleg de Sergi Pamies. Barcelona: La Magrana, 2002.

Jordi Cotrina. Mas que un dream team. Cronica fotografica de una década prodigiosa del Barca 1988-1998.
Ediciones B. Barcelona,1998.

Jordi Salvador Duch. Futbol, metafora d'una guera freda. Estudi antropologic del Bar¢a. Barcelona, 2005.
Enciclopedia Catalana.

Josep Maria Llad6. Els primers periodistes esportius. Annals del Periodisme Catala, 20, gener-juliol 1992.
Pag33-39.

Josep Maria Solé i Sabaté, Jordi Finestres. E/ Bar¢a en guerra (1936 -1939). Barcelona: Angle Editorial,
2000.

Josep Morera Falc6. Un Bar¢a triomfant? Antologia d una incongruencia. Barcelona, 1988.

Juan Antonio Samaranch. Memorias olimpicas. Barcelona: Planeta, 2002.

Julio Maldonado. De la naranja mecdnica a la mano de Dios. Barcelona: Planeta, 2006.

Llibre autobiografic de Valenti Castanys. La memoria es diverteix. Mig segle de records. Barcelona:
Destino,1964.

Lluis Sola. “Xut”. Quaderns de Cultura, 66. Barcelona: Bruguera, 1970.

Luis Malvar. La radio deportiva. Madrid: Marca, 2005.

Manuel Vazquez Montalban. Una religion en busca de Dios. Barcelona: Debate. 2005.

Moragas de, Miquel. Cultura, simbols i Jocs Olimpics: la mediacid de la comunicacid. Barcelona: Generalitat
de Catalunya, Centre d’Investigaci6 de la Comunicacid, 1992.

Mundo Deportivo. Cent anys d emocid. 2006.

Nick Hornby. Fiebre en las gradas. Suma de letras, 1992.

Pau Gasol. Gasol per Pau Gasol.

Jests Sanchez, Fernando Carrefio. Marcai Edebé. Madrid, 2006.

Publio Lépez Mondéjar. Visiones del Deporte. Deporte y fotografia en Espaiia 1860-1931. Barcelona:
Lunwerg, 1991.

Ramon Besa. Del genio al malgenio. Barcelona: Deria Editors, 1999.

Sandro Rosell. Benvingut almon real. Barcelona: Columna Edicions, 2006.

Antoni Nello (coordinador)Vers un codi étic de lesport. Barcelona: Universitat Ramon Llull. Ethos

Ramon Llull, 2004.

Vicente Verdu. Elfutbol: mitos, ritos y simbolos. Madrid: Alianza Editorial, 1980.

Xavier Pujadas, Carles Santacana. Historia il-lustrada de lesport a Catalunya. Vol I1. 1931-1975. Barcelona:
Columna. 1995. Diputacié de Barcelona.

Xavier Pujadas, Carles Santacana. Historia il-lustrada de l'esport a Catalunya. Vol I. 1870-1931. Barcelona:

Columna/Diputaci6 de Barcelona, 1994.

Xavier Pujadas, Carles Santacana. Izltra olimpiada: Barcelona’36: esport, societat i politica a Catalunya

(1900-1936). Badalona: Llibres de I'index, 1990.

Xavier Pujadas; Carles Santacana. Lesport és noticia: bistoria de la premsa esportiva a Catalunya (1880-1992).

Barcelona: Diputacié de Barcelona, Col-legi de Periodistes de Catalunya, 1997.
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Periodisme Cultural (OP)

CREDITS:6

OBJECTIUS:

1. Adquirir una visi6 amplia del que s’entén com a cultura (elitista/minoritaria, de masses, popular, etc),
politica cultural i generes.

2. Aprendre aanalitzar diferents mitjans de comunicacid i les seves politiques culturals

3. Adquirir coneixements sobre els mitjans (escrit, audiovisual, web) i les seves principals diferéncies a
I'’horade comunicar.

4.Analitzar el tractament necessari per a cadascun dels diferents géneres: entrevista, cronica, debat,
ressenyaicritica.

5.Analitzar els problemes i caracteristiques dels diferents pilars culturals: literatura, cinema, teatre,
arts plastiques, documental, musica, altres.

CONTINGUT:

1.1 Que ésun periodista cultural?

1.2 Aproximacions al génere segons teorics

1.3 Els productes culturals alaindustria.

1.4 Els mitjans de comunicaci6 massius. Debat.

2.1 Qué s’entén com a cultura? Debat.

2.2 La cultura segons Tzvetan Todorov, Mikhail Bahktin. E.B. Taylor i Umberto Eco

2.3 Cultura de masses, cultura popular, cultura d’elit.

2.4 La cultura deixallavsla cultura d’elit. Analisi.

3.1 La problematica dels géneres periodistics. Llenguatges, semblances i diferéncies.

3.2 El periodisme cultural escrit: diari, revista, web. Diferéncies i semblances. Conceptes d'immediate-
sai public.

3.3 Elperiodisme audiovisualila cultura. Llenguatges.

3.4 E1“jo” al periodisme cultural. La influéncia del Nou Periodisme.

4.1 Lacriticaal periodisme cultural. Teoria.

4.2 Bons exemples i exemples fallits. Analisi.

4.3Elcinema. Tractament del cinema al periodisme cultural. Historia del genere, dificultats de 'analisi,
particularitats narratives.

5.1 Laressenyacomagenere. Teoria.

5.2 Diferencies entre ressenyai critica. Bons exemples i exemples fallits. Analisia classe.

5.3 Laressenyailaimmediatesa. El periodista com a espectador. Ociiressenya. Altres géneres.

5.4 Elteatre. Tractament del teatre al periodisme cultural.

6.1 Lentrevistacom ageénere. Teoria.

6.2 Bons exemples i exemples fallits. Analisia classe.

6.3 Uentrevistailacreacié. Lanecessitat de documentar-se.

6.4 Laliteratura. Tractament laliteratura al periodisme cultural.

7.1 Lopinié (o editorial cultural) com a genere al periodisme cultural. Teoria.

7.2 Bons exemples i exemples fallits. Discussié a classe.

7.3 Eldocumental com a génere cultural al’al¢a

8.1 Lamusicaiel periodisme cultural. Discussio.

8.2 Historia del genere musical, dificultats de I'analisi, particularitats narratives.

8.3 Lamusicaila culturade masses: concerts, ressenyes i opini6é. Exemples: Rolling Stone, The Face.

8.4 Els géneres suposadament menors: arts plastiques. Geéneres apocaliptics (pintura, escultura, video-
creacio) i genere integrat (el comic). Historia dels generes. Discussi6 a classe.
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8.5 Realitzacié de practica lliure (ressenya, entrevista, opinié o critica) en un esdeveniment: concert o
exposicio.

AVALUACIO:

1. Avaluaci6 continua a través de les lectures recomanades, exercicis a classe i practiques, amb un valor
total del 65% de lanota.

2. Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor tota equivalent al 35 % de la
nota final. Per considerar la primera part cal treure, com a minimun § de 'examen.

BIBLIOGRAFIA:

Casasis, ].M.; Nunez Ladeveze, L.: Estiloy Géneros periodisticos. Barcelona: Ariel, 1991.
Rivera, Jorge B. Elperiodismo cultural, Barcelona: Paidés, 1995.

Nuiez Ladeveze, Luis: Introduccion al periodismo escrito, Barcelona: Ariel, 1995

Costa, Jordi; Vida mostrenca: contracultura en el infierno postmoderno, Barcelona: Tempestad, 2002.
Vila San Juan, Sergio; Cronicas culturales , Barcelona: DeBolsillo, 2004.

Cantavella, Juan; Manual de la entrevista periodistica; Barcelona: Ariel 1996.

Aumont, Jacques; Marie, Michel. Andlisis del film. Barcelona: Paidés, 1990.

Costa, Antonio. Saber ver el cine. Barcelona: Paidés, 1988.

Chiarini, Luigi. Art i técnica delfilm. Barcelona: Edicions 62,1967.

Gubern, Roma. Historia del cinema. Barcelona: Lumen, 1988.

Lotman, Y. Estética’y semiotica del cine. Barcelona: Gustavo Gili, 1979.
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TeoriaiTécnicadels Mitjans Escrits 111 (OP)

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Aprofundir i dominar els generes periodistics i adaptar I'estil de cada estudiant als diferentes formats
delainformacié i opinié.

Analitzar els diferents formats amb una perspeéctiva critica. Diferenciar les rutines periodistiques de
les intencions del periodista i del mitja de comunicacio.

Afrontar el treball del professional de la premsa d’acord amb la logica de I'ofici i de les necessitats em-
presarials de cada mitja de comunicaci6.

CONTINGUTS:

1-Redefinicié dels conceptes basics. La mirada del periodista. Visi6 general dels generes periodistics.
Diferenciaci6 i evolucié historicaala premsaescrita.

2-Els generes d’opinid, com a ordenadors del pensament periodistic. Del editorial a I'article personal
d’opinié. Diferenciaci6 entre la redaccié periodistica donant veu a 'empresa periodistica i I'article
d’opinié.

3-Els generes informatius. Del reportatge a la cronica i la contracronica. Informacié amb varietat de
formats. La importancia de la qualitat periodistica i el llenguatge emprat. Lentrevista com a genera-
dora d’informacié off derecord. Valoracid i critica de la entrevista.

4-Rutines de redaccié. El treball professional. De les rodes de premsa a les analisis d’urgencia amb tele-
tips.

5-Les empreses periodistiques. Els grans grups de comunicacié a Espanya, Catalunyaiel mén. Del diari
combatiu aladominacié de tots els canals de comunicacio.

6-Desaprendre de la formalitat dels generes. La sacralitzaci6 dels fets ila satanitzaci6 de 'opinié.

METODOLOGIA:

Exposicions a classe de la materia, partint de la bibliografia, perd també dels exemples profesionales
que trobem cada dia als mitjans escrits. Periodicament analisi i discussié d’informacions del dia que es
publiquen als mitjans i reflexié continua sobre I'ofici periodistic.

AVALUACIO:

Avaluacié continua a partir de les practiques, els exercicis i 'examen final. Les practiques representaran
un 60% de la nota. Lexamen un 30%. I la assistencia i actitud a classe el 10% restant. Cal afegir que les
mitjanes es faran sempre que en els dos primers apartats s’aconsegueixi un cinc, com a minim.

BIBLIOGRAFIA:

E/ Pais. Libro de estilo. Ediciones El Pais, 1990.

Rodrigo Alsina, Miquel. Lz construccion de la noticia. Paidés, 2005

Ibanez Escofet, Manuel. La memoria ésun gran cementiri. Edicions 62,1995
Fontcuberta, Mar de. Lanoticia. Pistas para percibir el mundo. Paid6s,1993

Burguet Ardiaca, Francesc. Les trampes dels periodistes.. Llibres al’abast, 2004

Mas de Xaxas, X.. Mentiras. Viaje de un periodista ala desinformacion. Destino, 2005
Furio Colombo. Ultimas noticias sobre el periodismo. Anagrama, 1997

Kaplan, Robert D. Viaje al futuro del imperio. Punto de Lectura, 2001.
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Periodisme Politic (OP)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

- Introduir els elements i materials amb els que s’articulalainformaci6 politica.
- Coneixement historic i evoluci6 del partits politics d’ambit catalaiestatal.

- Capacitat per analitzar lainformacié politicaiinterpretarlarealitat politica.
- Habilitat per relacionar-se amb les fonts i articular estrategies.

CONTINGUTS:
1-Partits politics. Constitucionalitzaci6 dels partits com a organs clau de la organitzacié d’un Estat de-
mocratic.
1.1-Relaci6 dels partits d’ambit catala. De PSCiCiU aICViERC
1.2-Relacié dels partits d’ambit estatal. PSOE, PPi1U
2-Sistema politic espanyoli catala.
2.1-Les lleis electorals com a formadores d’una cultura politica, o com a plasmacié d’una cultura poli-
ticajaestablerta?
2.2-Ladefensa del sistema. De lamocié de censura constructiva del model alemany ales barreres elec-
torals peraccedir al sistema.
3-Fonts informatives en el periodisme politic. Del periodisme institucional a la interpretaci6 dels fets
politics. El perill del periodisme declaratiu.
4-La concessié-pressio del politic i la invitacié-informacié del periodista. Una relacié profitosa amb in-
certesesiperills.
5-Lanalisi politica com a génere periodistic. Lanecessitat de lahemeroteca, lamemoriaila formacio.
6-Elperiodista politic. Militanciaiobjectivitat.
6.1-El cas de les campanyes electorals.
6.2-Lactitud davant les conferéncies de premsa. La necessitat de ser-hi en els llocs institucionals o en
ellloc dels fets. Diferencies entre els diferents etapes del periodisme.
6.2.1-Lapremsa de la transicié.
6.2.2-Lapremsadels norantaiactual.

METODOLOGIA:

Exposicions a classe de la materia, amb ajuda de materials d’actualitat politica, tant la premsa diaria
com els materials interns dels partits. Teletips d’agencia i, ocasionalment, preséncia de politics o asses-
sors de partits. Foment de la participacié dels alumnes en tot moment, perque es facin preguntes, refle-
xionin i puguin debatre els principals temes d’actualitat. De forma ocasional test d’actualitat politica.

AVALUACIO:

Es fara una avaluacié continua a partir de les practiques, els exercicis a classe i I'actitud. E160% de la no-
ta s’aplicara a partir de les practiques puntuables. E130% sortira de 'examen final i el 10% restant de la
participacié i assisténcia a classe. La suma es fara sempre que en els dos primers apartats estiguin apro-
vats amb un § com a minim.

BIBLIOGRAFIA:

Pastor, Manuel (compil.). Ciencia Politica. McGraw-Hill. Diverses edicions.

Blanco Valdés, Robert L. Los Partidos Politicos. Tecnos, 1990.

Huertas, Josep Maria. E/ plat de llenties. Periodisme i transicid a Catalunya (1975-1985). Collegi de
Periodistes de Catalunya, 2005.
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Caminal, Miquel. Nacionalisme i Partits nacionals a Catalunya. Empuries, 1998

Culla, Joan. B. (coord.) E/ pal de paller: Convergéncia Democratica de Catalunya. 1974-2000. Portic, 2001.
Francesc Marc Alvaro. Arasitoca. Edicions 62,2003.

Premsa diaria. Seccions de Politica i opinié. Preferéncia per La Vanguardia, El Pais i Avui.

Kaplan, Robert D. Viaje al futuro del Imperio. Punto de lectura, 2001.
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Comunicacié Mediambiental (OP)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Lobjectiu de I'assignatura és treballar, a nivell teoric i practic, les formes de comunicacié ambiental que
conviuen en I'actualitat i que contribueixen a explicar i aplicar el model del desenvolupament sosteni-
ble: periodisme ambiental, comunicacié6 ambiental ONGs i tercer sector, comunicacié publica
(agendes 21, campanyes de sensibilitzacid), responsabilitat social corporativa.

Després de revisar els fonaments cientifics i filosofics de la sostenibilitat, s’abordara un repas dels grans
temes i continguts de la informacié ambiental actual, des del canvi climatic com repte global, fins a te-
mes locals i regionals com la gesti6 integral de I'aigua o la planificacié del territori. Sobre aquesta base
s’aprofundira en les politiques, estratégies i models de comunicacié ambiental més avangats que s’apli-
quen des dels mitjans de comunicaci6, les institucions, empreses, ONGs i moviments ecologistes, po-
sant especial atencié ala participacié publicaiel paper actiu del ciutada en I'actual entorn de canvis tec-
nologicsiinteractivitat.

CONTINGUT:
Tema 1. Context historicievolucié del concepte de sostenibilitat.
1.1. Evoluci6 del pensament: del mecanicisme al’ecologia
1.2. Els moviments ecologistes
1.3. Ecologiai mediambient en el debat global: el concepte de desenvolupament sostenible
Tema 2. Comunicacid, medi ambientisocietat.
2.1. Canvis i nous models d’informaci6 i comunicacié ambiental: del NIMBY a la comunicacié
interactiva
2.2. Comunicacié ambiental i societat. La participaci6 publica
2.3. Comunicacié ambiental i economia. La globalitzacio
2.4. Comunicacié ambiental i empresa. Labase de la piramide ila triple compte de resultats
2.5. Comunicaci6 ambiental i conflicte
Tema 3. Temes i continguts de lainformacié ambiental.
3.1. Informacié ivectors ambientals: aigua, energia, residus, atmosfera
3.2. Informaci6 i medi natural: Espais naturals, conservacié de la naturaibiodiversitat
3.3. Informacié vinculada a la catastrofe: Catastrofes ambientals, fendomens naturals i efectes
globals de les alteracions del medi.
3.4. Informacié i gestié ambiental al'empresa
3.5. Marclegislatiu i normatiu de la informacié ambiental
3.6. Topics informatius.
Tema 4. Fonts d’informaci6 de la comunicacié ambiental.
4.1. Les organitzacions ecologistes. Campanyes ecologistes.
4.2.Les institucions. Administracié local, autonomica i estatal. Institucions europees. Partits
politics. Organismes internacionals i cimeres internacionals.
4.3. Elmén cientificiexpert.
4.4. Les empreses iles multinacionals
4.5. Les fonts no convencionals.
4.6. Internet com font d’informacié
Tema 5. El medi ambient als mitjans de comunicacio.
5.1. El paper dels mitjans en la definici6 dels problemes ambientals
5.2. Elperiodisme ambiental
5.3. Elmediambient ala premsa, radio, televisi6 i mitjans especialitzats
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5.4. Informaci6 ambiental a Internet

Tema 6. Noves estrategies de comunicacié ambiental.
6.1. Percepci6 social i participacié publica en els problemes ambientals.
6.2. LaCAdes delesinstitucions. Agendes 21, governanga i desenvolupament sostenible.
6.3.LaCA des del sector privat. Responsabilitat social corporativa.
6.4.LaCAdes delasocietat. Lassociacionisme, la participacié iles mobilitzacions.
6.5.LaCA des de la comunitat cientifica. Models democratics de comunicacio cientifica.

METODOLOGIA | AVALUACIO:

El curs és eminentment practic i es desenvolupa fonamentalment a través de sessions participatives,
amb un fort paper protagonista de I'alumnat, dinamica de grups, exercicis de classe i estudis de cas.
També hi ha classes teoriques combinades amb sessions amb conferenciants convidats per aprofundir
en temes especifics, d’elevadaaplicacié practica.

Lavaluaci6 té dos components:

Participacié a classe illiurament dels exercicis i estudis de cas treballats al llarg de 'assignatura.
Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura.

BIBLIOGRAFIABASICA

Capra, F. (2003). Las conexiones ocultas implicaciones sociales, medioambientales, economicas y biologicas de una
nueva vision del mundo. Barcelona: Anagrama

Diaz, J.; Cairncross, E.; Fussler C.; et al. (2000). Sostenibilitat. Economia, Empresa ¢ Societat. Barcelona:
Betaeditorial

Diaz, J.; Anderson, A.; Hansen, A. (2002). Educacid ambiental i mitjans de comunicacid. David contra Goliat?
Barcelona: Graé

Friedman, M.; Dunwoody S.; Rogers C.L. (1986) Scientists and Journalists. Washington, DC: American
Association for the Advancement of Science

Hansen, Anders. (1993). The Mass Media and Environmental Issues. Leicester: Leicester University Press.

Luhmann, N. (1989) Ecological communication. Chicago: University of Chicago Press

Martinez Alier, J. (1992). De la economia ecologica al ecologismo popular. Barcelona: Icaria

OECD, (1999) Applying communication tools towards sustainable development. Paris: OECD

UE (2000). Libro blanco sobre responsabilidad ambiental COM (2000) 66 final 9 de febrero de 2000. Brussel-les:
UE.
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Tecniques de UEntrevista (OP)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Coneixer les rutines productives de I'entrevista periodistica. Desenvolupar un sentit critic envers la
practica de 'entrevista en el context periodistic actual. Adquirir competéncia en I'elaboraci6 d’entre-
vistes en diversos suports.

CONTINGUT:
1. Lentrevista com a practica periodistica
-historia
-definici6é
2. Tipologies d’entrevista
3. Les rutines productives en la preparacié de I'entrevista:
-accésirelacié amb les fonts
-documentacié
-ellaboraci6 de gui6 / qiiestionari
4. Realitzaci6 del'entrevista
- estrategies comunicatives
- especificitats de cada mitja: diferit / directe
5. Formalitzaci6 de I'entrevista en “text” periodistic
-estructuraiparts
-tipologies
Lestil
6. Reflexio
-estatus de 'entrevista enla realitat comunicativa actual

METODOLOGIA:

Aquesta és una assignatura eminentment practica. Es treballara a partir dels materials de referencia
proposats pel professor, pero també dels materials extrets dels mitjans de comunicaci6 (escrits, audio-
visuals, hipertextuals) que hauran d’aportar regularment tant el professor com I'alumne. Elllibre Lz en-
trevista enradio, television'y prensa funcionara com a manual de referéncia.

AVALUACIO:

Durant el curs es realitzaran treballs practics (60% de la nota), i a final de 'assignatura hi haura un exa-
men escrit teoricopractic (un 30% de la nota). Cal aprovar totes dues parts per passar l'assignatura. Es
valorarala participacié a classe (10% de lanota).

LECTURAOBLIGATORIA:
Balsebre, A; Mateu, M.; Vidal, D. La entrevista en radio, televisiony prensa. Madrid: Catedra, 1998.

BIBILOGRAFIADE REFERENCIA:

Basteiner, M. A. E/ blanco movil. Curso de periodismo. Madrid: Ediciones El Pais, 2001
Martinez Albertos, J.L. Curso general de redaccion periodistica. Madrid: Paraninfo, 2002
Tuchman, G. La produccion de la noticia. Barcelona: Gustavo Gili, 1978
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Periodisme Musical (OP)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Lassignatura vol assolir diversos objectius. D’una banda, familiaritzar 'estudiant amb les principals
etapes i moviments estetics de la musica popular dels darrers cinquanta anys. De 'altra, fer que 'estu-
diant domini els diversos géneres del periodisme musical en diversos mitjans (escrit, audiovisual, web) i
amb diversos graus d’especialitzacid, i que conegui els factors (empresarials, industrials) que condicio-
nenaquesta feina.

Per dltim, es pretén desenvolupar en 'estudiant un esperit critic envers 'objecte d’estudi (la musica) i el
tractament que en fan els mitjans de comunicacio.

CONTINGUT:
1. Introduccid al perdiodisme musical
- Que ésiper que serveixun periodista musical?
-breu historia del periodisme musical
2. La miisica popular
- Historia de la musica popular
- La culturadel rock
3. Genéres: lainformacid prévia
- Laimportancia de lainformacio prévia enla cobertura informativa d’espectacles
- Analisi d’exemples en diferents mitjans i suports —proposats per estudiants i professor.
- Les rutines productives en'elaboraci6 de lainformacié6 prévia
- Realitzacié d’'una practica
4. Géneres: la cronica
- Paper delacronicaen el periodisme musical
- Analisi d’exemples en diferents mitjans i suports—proposats per estudiants i professor.
- Realitzacié d’'una practica
5. Géneres: lentrevista
- Lentrevista: larelacié entre el periodista, l‘artistaila indastria
- Analisi d’exemples en diferents mitjans i suports —proposats per estudiants i professor.
- Realitzacié d’'una practica
6. Géneres: el reportatge
- Les rutines productives en I'elaboracié d’un reportatge
- Analisi d’exemples en diferents mitjans i suports —proposats per estudiants i professor.
-Elcas d“Enextasi”, de J.M. Oleaque / El cas de “BCN Jazz” (Sputnik)
- Realitzacié d’'una practica
7. Géneres: la critica
- El criteri: que és? El sentit de la criticaenl’actualitat
- Criticad’espectaclesicritica discografica
- Analisi d’exemples en diferents mitjans escrits—proposats per estudiants i professor.
-Realitzacié d’una practica de critica discografica
- Realitzacié d’una practica de critica d’'un espectacle
8. Perspectives del periodisme musical
- Elpaper del periodisme musical en'actualitat. Debat.
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METODOLOGIA:

Aquesta és una assignatura eminentment practica. Es treballara a partir dels materials de referéncia
proposats pel professor, perd també amb exemples extrets dels mitjans de comunicacié (escrits, audio-
visuals, hipertextuals) que hauran d’aportar regularment tant el professsor com I'estudiant.

AVALUACIO:
Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics (0% de la nota final). Es valorarala par-
ticipacid a classe (10% de lanota final).

BIBLIOGRAFIA:

Cohn, Nik Awapbopalooboopalobamboom. Una historia de la miisica pop. Madrid: Punto de lectura, 2004.

Frith, Simon “Haciauna estética de la musica popular”. Dins: Cruces, Francisco i altres. Las culturas mu-
sicales. Madrid: Editorial Trotta, 2001 (pags. 413 2 436).

Frith, Simon; Straw, Will; Street, John La otra historia del rock. Barcelona: Ma non troppo, 2005.

Gillett, Charlie Historia del rock. El sonido de la ciudad. (17 2). Barcelona: Ediciones Robinbook, 2003.

Oleaque, Joan M. En éxtast: drogues, miisica makinai ball. Barcelona: Arallibres, 2004

Vela del Campo, J.A. Miisica, imaginese. Una década de periodismo musical. Madrid: Simancas Ediciones,

1998.
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Comunicacio Interna (OP)

CREDITS:6

OBJECTIUS:

«Sivoste no diu el que és la seva empresa o institucio, altres s’avancaran a dir el que no és»; aquesta topi-
cafrase tan sentida dins de I'esfera comunicativa ens dona una idea de laimportancia que té la informa-
cié i comunicacié en la societat: empreses, industries, confederacions empresarials, administracié cen-
tral, comunitats autonomes, corporacions locals, diputacions, partits politics, grups religiosos,
hospitals, universitats... Es important, per tant, que 'empresari o alt directiu que governi aquestes or-
ganitzacions tan dispars senti la necessitat d’'informar amb un sistema de gesti6 utili eficag sobre el que
passa a la seva empresa o institucio, perque aixi el seu missatge arribi a diferents publics, tan interns
com externs. La comunicaci6 interna és tema d’interés per a tots els components de 'empresa des de la
direccié general passant pels quadres directius i empleats. Lobjectiu de I'assignatura és situar la comu-
nicaci6 interna dins 'empresa i donar a conéixer als estudiants quines en sén les eines i técniques més

habituals.

CONTINGUT:
1. La figura del Director de Comunicacié / DirCom
1.1 Breu historia
1.2 Lagestié global. De la piramide a'organitzaci6 en xarxa
1.3 Eldirector de comunicacié
2. Comunicacié Interna
2.1 Definicié
2.2 Funcions de la Comunicaci6 Interna
2.3 Canal i tipus de Comunicacié Interna
2.4 Elresponsable de la Comunicaci6 Interna
2.5 Laimportancia dela C.I. enla Gestié de Qualitat
2.6 LaComunicaci6 Internaenla Intranet
2.7 Formaci6 interna: com formar bons comunicadors

AVALUACIO:

1. Examen teoricipractic: 70%
2.Treball de I'assignatura: 20%
3. Practiques aclasse: 10%

BIBLIOGRAFIA:

Benavides, ] i altres. Direccion de comunicacion empresarial e insititucional. Barcelona: Gestién 2000, 2001.
Costa, J.J. Imagen corporativa en el siglo XX1. Buenos Aires: La Crujia, 2001.

Martin, F. Comunicacion en empresas e instituciones. Ediciones Universidad Salamanca, 1995

Ramirez, T. Gabinetes de comunicacion. Barcelona: Bosch,1995.

Villafanie, J.J. Imagen positiva. Gestion estratégica de la imagen de las empresas. Madrid: Piramide, 1998.
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Periodisme CientificiTecnologic (OP)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Enun mén on cada diala ciénciaila tecnologia tenen un paper més destacat, els periodistes han d’estar
preparats per fer de mediadors entre els experts cientifics i el pablic no especialitzat. Han d’informar i
educar al public i collaborar en la democratitzaci6 de la ciencia i la tecnologia en la societat actual. En
aquest curs, 'alumnat aprendra a traduir el llenguatge de la ciencia al dels mitjans de comunicaci6, a co-
neixer la ciencia contemporania i els seus publics, per tal d’afrontar amb exit els reptes periodistics del
segle XXI. Es tractara, principalment, de dotar I'estudiant de les habilitats i eines necessaries per pro-
duir elements multimedia periodistics de caracter cientific i tecnologic, aixi com d’un coneixement
apropiatiactual deles particularitatsirelacions entre la ciencia, la tecnologiaila societat.

CONTINGUTS:

1. Introducci6 al periodisme cientific i tecnologic
El sistema ciéncia-tecnologia-societat, els estudis CTS. Periodisme, divulgacié i comunicaci6 cienti-
ficaitecnologica, tres ambits semblants, pero diferents.

2. Coneixer la ciénciaila tecnologia
Que és aix0 que anomenem ciéncia? Aproximaci6 historica a la ciencia contemporania. El binomi
ciéncia-tecnologia. Einesimeétodes de la ciéncia: com s’arriba al coneixement cientific.

3. Els publics de la cienciaila tecnologia
La cultura cientificaila comunicacié de la ciénciaila tecnologia. Ciencia, poderidemocracia.

4. Lacomunicaci6 cientificaitecnologicailes TIC
El paper de les tecnologies de la informacié i comunicacié en el periodisme cientific i tecnologic.
Internet comafontimitja.

5. Les fonts del periodisme cientific i tecnologic
Introduccié i classificacid, el problema classic de les fonts. Agencies, universitats, centres de recerca,
organismes oficials, empreses, llibres, revistes, xarxes i bases de dades.

6. Els generes del periodisme cientific i tecnologic
La informacio cientifica i la seva presentaci6 al public. Géneres informatius, educatius i d’entreteni-
ment.

7. Lanoticia com a coneixement i necessitat
Caracteritzaci6 de lanoticia cientificai tecnologica: el discurs i el context.

8. Elllenguatge en el periodisme cientific i tecnologic
Com comunicar i atraure lectors, oients o espectadors. Recursos.

9. Imatge, textiso pel coneixement
Lail-lustracié grafica, I'hipertextiles eines multimedia com a recursos pel periodista cientific.

10. Periodistes pel tercer mil-lenni
Necessitat social de difusié de la ciéncia, el periodisme cientific i tecnologic com aurgenciaactual.

METODOLOGIA

Lassignatura és de caracter practic, basada en un aprenentatge progressiu de les eines i metodes de la
disciplina. Els conceptes teorics s’'introdueixen mitjancant exemples d’actualitat i la implicaci6 dels
alumnes per ala seva comprensié i desenvolupament. Es plantegen casos practics per familiaritzar 'es-
tudiant amb la feinailes eines del periodista cientific i tecnologic i per enfortir la seva capacitat d’anali-
siicritica. Leina de treball principal sera internet, juntament amb diaris, revistes i programes de radio i
televisio.
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AVALUACIO

Es fara una avaluaci6 continua de la participacio, intereés i realitzaci6 de les tasques que tindra un valor
del 70% de la nota definitiva. Al final de curs es fara un examen sobre els continguts de I'assignatura,
equivalent al 30% restant de lanota. Per superar el curs s’han d’aprovar totes dues parts.

BIBLIOGRAFIA

Abramczyk, Julio: fornalismo cientifico, Universidad Catélica de Porto Alegre, 1986.

Burkett, David W.: News reporting: science, medicine and high technology, lowa State University Press, 1986.

Calvo Hernando, Manuel: Periodismo cientifico, Editorial Paraninfo, 1977, 2" edicién 1992. Manual de pe-
riodismo cientifico, Editorial Bosch, 1997.

Chalmers, Alan F.: ;Qué es esa cosa llamada ciencia?, Siglo X X1 editores, 14* edicién en espafol, 1993.

Cornell, James (ed.): The international popularization of science, International Science Writers
Association, 1986.

Fayard, Pierre: La communication scientifique publique. De la vulgarisation a la médiatisation, Chronique
Sociale, 1988.

Friedman Sharon et al.: Scéentists and journalists reporting science as news, Free Press, 1986.

Kuhn, Thomas S.: La estructura de las revoluciones cientificas, 1962, ediciéon en espanol de Fondo de
Cultura Econémica, vigésima reimpresion, 2001.

Nelkin, Dorothy: La ciencia en el escaparate, Fundesco, 1990.

Roqueplo, Philippe: E/reparto del saber. Ciencia, cultura, divulgacion. Editorial Gedisa, 1983.

Sarlo, Beatriz: La imaginacion técnica. Ediciones Nueva Vision, 1992.

Shinn, T.; Whitley, R. (eds.): Expository science. Forms and functions of popularization, Kluwer, 1995.

Wolpert, Lewis: La naturaleza no natural de la ciencia. Acento Editorial, 1994.

Ziman, John: La credibilidad de la ciencia, Alianza Editorial, 1981.
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Tecniques del Guio Televisiu i Radiofonic (LLE)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

-"Treballar les rutines i adquirir habilitats en la produccid i realitzacié del procés de creacié audiovisual.
Congixer I treballar ordenadament ilogica el procés de creaci6 “de laidea al’antena” treballant des de
lapropostade guid, producciéirealitzacié de programes radiofonics i televisius.

- Coneixer les eines basiques de creacié de guions radiofonics i televisius. Aprendre a treballar escaletes
igraelles de programacié informativa.

- Promoure I'esperit critic a partir de 'analisi de 'execucié de les practiques i el procés de correccid.

CONTINGUTS:
Procés de produccié audiovisual
1. Elguidiels generes
2. Estructura del relat
Etapes del guié
1. Escaletes; gui6 tecnic; gui6 literari; story-board.
Geéneres de dialeg en radio i televisié
1. Entrevista
2. Debat
Informacié i programa. Radioi televisio
1. Informacié i procés informatiu
2. El programainformatiu a radio i televisié. Definici6, objectius i formulacié.
Programacié6 informativa radiofonica
1. Definici6 i caracteristiques de la programaci6
2. Tipologia de programacié. Radio generalistairadio especialitzada
3. Elcolor d’antena
4.Consum radiofonic i programacio
Programaci6 informativa televisi6
1. Definici6 i caracteristiques de la programaci6
Especialitzaci6 tematica
1. Format ‘tot noticies’ en radio. Definicid, caracteristiques, estructura, formulacié
2. Informacié economica
3. Programes esportius. Definicid, caracteristiques, clasificaci6 i formats
4. Especialitzaci6 cultural i periodisme de servei.
Magazine com a programa informatiu
1. Definici6. Configuracié informativa mixta
2. Elements de referencia en el magazine: conduccié i as del llenguatge radiofonic
3. Geéneres de dialegipolemica
4. Tipologies de programes magazine
5. Estructura del magazine

METODOLOGIA:

Considerem l'activitat docent de 'assignatura com a progressié que relaciona continguts coneguts i
nous, i sobretot, relaciona teoria i practica. Laprenentatge es fonamenta a partir de la participacié i la
realitzacié de la practica com a aplicaci6 del contingut teoric acompanyada de 'audicid, correccié i ava-
luacié dels treballs realitzats.
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AVALUACIO:

Lassignatura implica un seguiment i una avaluaci6 continuada de les activitats practiques realitzades al
llarg del curs. Aquest seguiment sistematic implica una rellevancia de I'assisténcia a classe i la realitza-
ci6 deles practiques.

Per a les persones que segueixen el curs, i no tenen més de tres faltes d’assistencia, la nota final sera la
mitjana de les practiques. Lavaluacié de les practiques implica una revisi6 del treball individual en la
producciéirealizacié dels treballs en equip i un seguiment i avaluaci6 del resultat conjunt.

Per ales persones que no tenen una nota d’avaluacié continuada de curs, hauran de fer un examen teori-
copractic.

BIBLIOGRAFIA:

Balsebre, A. Mateu, M.; Vidal, D. (1998) La entrevista enradio, televisiony prensa, Catedra, Madrid.

Barea, P. Radio, redaccion y guiones, Bilbao, Servicio editorial, UPV, 1992

Bellon, F. (1998) Los informativos electronicos, CIMS, Barcelona.

Bou, G. El guion multimedial. Madrid. Anaya Multimedia, 1997

Cebrian, M. (2001) Laradio en la convergencia multimedia, Gedisa, Barcelona.

Cestero, A. (2000) Los turnos de apoyo conversacionales, SP Univ. Cadiz, Cadiz.

Clarck, D. (1995) Los «morning shows» en los EEUU, dins DDAA, Nuevos formatos de radio en USA, Edita
Fira BCN, Sonimag, Radio BCN, Barcelona, pp. 25-40.

Coca, C.; DiezHandino, P. (1991) Periodismo econémico, Paraninfo, Madrid.

Cuni, J. (1999) La radio que triomfa. Lzbecedari d aixo que en diem magazin, Portic, Barcelona.

Diezhandino, P. (1994) Periodismo de servicio, Bosch Comunicacién, Barcelona.

Gutiérrez, M. (1997) Presencia i tractament de lesport a la radio, dins Actes del 1r congrés de la radio a
Catalunya, Societat catalana de comunicaci6, Barcelona.

Gordillo, 1., Narrativay television. Sevilla: MAD, 200 (capIII)

Hausman, C., Benoit, Ph.; O’'Donnell, L. (2001) Produccion en la radio moderna, Thomson Learning,
México.

Marti, .M. (2000) De la idea a lantena. Técniques de programacid radiofonica, Portic, Barcelona.

Martin, I. (1986) E/ guion radiofonico, Pentiagono, Barcelona.

Sanchez, Ch. (1994) Las tertulias de laradio. La plaza piiblica de los 90, SP Univ. Pontificia de Salamanca.

Guzman, P, La génesis de un documental, dins Vilches, L. Taller de escritura para television, Barcelona:
Gedisa, 1999
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Introduccié alaGeopolitica (LLE)

CREDITS:6

OBJECTIUS GENERALS:

Comentar i treballar les principals zones de friccié i conflicte geopolitic del moén actual, atenent els
seus origens, causes i contradiccions internes. Analitzar també els interessos estrategics i/o economics
que els promouen

CONTINGUTS:
1.- Introduccié
1.1.- Qué és la geopolitica? Principals antecedents historics i teorics. Teoria de 'estat-naci6. La sobira-
nia nacional. Les diferents formes d’estat. Les diferents formes de poder i contrapoder. El mono-
polidelaviolencia
1.2.- Algunes qiiestions sobre el mén actual:
2.- EAmerica del Nord
2.1.- Canada. Un pais alarecerca de la seva identitat: El fet quebecoise, les reivindicacions indigenes i
lanovaimmigraci6
2.2.- Els Estats Units. De mite de lallibertat, agendarme mundial.
3.- CAmericallatina
3.1.- Méxic. Revolucions frustrades i nou indigenisme: el cas de Chiapas
3.2.- Centreameéricaiel Carib. De les guerrilles marxistes ala globalitzaci6 capitalista.
3.3.- El paisos andins. El mai resolt tema indigena. Lestrategia de la cocaidels cartels colombians.
3.4.- Brasil. Un gegant al’expectativa.
3.5.- ElCon Sud: Entre 'FMI ila corrupcié interna.
4.- DAfrica Subsahariana
4.1.- Unamala colonitzacié i una pitjor descolonitzacié.
4.2.- Elsirresolubles contflictes etnotribals. Clans i senyors de la guerra.
4.3.-Les “plagues” africanes: la fam, la sequera, 'analfabetisme, la SIDA, la situaci6 de la dona. Es tot
culpad’occident?
4.4.- Les possibles potencies africanes: Sudafricai Nigeria
5.-Lislamiel mén arab
5.1.- Consideraci6 i orientacions preévies. Diferéncies entre islam i mén arab.
5.2.- E1Magrib. Un fragil equilibri entre la miseriai’emigraci6 for¢ada.
5.3.-La clau geopolitica del mén: LOrient Mitja. El conflicte palestinoisraelia. El sionisme. LIraq i
I'Iran. Siriaiel Liban
5.4.- Les monarquies del Golf Pérsic. La geopolitica del petroli
5.5.- Lislam exsovietic; el Caucasi’Asia central. Txetxénia i I’Afganistan
5.6.- Loccidentalisme turc. Turquiaila UE.
6.-IAsiadel sud
6.1.- LIndia. Aproximacié a les cultures orientals: hinduisme i budisme. La complexa societat de cas-
tes. El conflicte amb Paquistan per Kashmir.
6.2.- Indoxina i Asia insular.
7.- LCExtrem Orient
7.1.- LaXina. El gegant adormit ha despertat: Breu historia politica. El que sera: Una economia impa-
rable. I
7.2.- Elmodel economic, industrial i social japones. Les dues Corees.
8.-Oceania
8.1.- Australiai Nova Zelanda: Aborigens, immigracid i grans espais buits.
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8.2.- Melaneésia, Polinésia i Micronésia (microestats insulars i dominis colonials).
9.- Europa
9.1.- Que és Europa?
9.2.- Evolucié historica de lageopolitica europea.
9.3.- Lunivers balcanic: 'Europa no resolta. Russia un gegant incert: el desmembrament de l'antic
bloc sovieétic

METODOLOGIA:

Mitjancant la lectura d’articles de la premsa diaria, anar repassant els conflictes geopolitics del moén,
encarregant als alumnes treballs de comentari i debat d’alguns dels temes més candents del moment
(Golf Peérsic, Israel-Palestina, india—Paquistan, Corea, Irlanda del nord, Balcans, etc.). El mecanisme
sera seguir la pauta marcada per I'actualitat. Lobjectiu final no és explicar tot el temari aqui descrit, sind
aprofundir i seguir aquells afers de major interes. Aixi els temes a tractar seran a proposta de 'alumnat,
que regularment aportaran un article nou per comentar

AVALUACIO:

Un 60 % de la nota final correspondra a la nota dels comentaris de les noticies que és faran al llarg del
curs. Laltre 40 % de la nota correspondra a un examen dels temes tractats a classe o bé a un treball final
segons decideixi el professor a meitat del quatrimestre tot veient I'evolucié del grup. El professor afegi-
ratambé sobre lanota final, i amb un marge de -1,5 fins a +1,§ punts, una valoracié subjectiva sobre I'acti-
tud de 'alumne en quant al'assisténciaila participacié activa a les sessions, debats i comentaris propo-
sats a classe Suspesos i recuperacié: Lavaluacié continuada (amb participaci6 i fent els comentaris)
acaba amb la convocatoria de juny. La recuperacié de setembre i les segiients convocatories seran sem-
pre amb examen i sense més aspectes per avaluar. Com diu el programa de I'assignatura els temes a trac-
taral’examen,iper tant aavaluar, seran els que hagi proposat 'alumnat a classe

BIBLIOGRAFIABASICA

Albifiana, Antonio. [Coord.} (2003): Geopolitica del caos. Amb proleg de M. Vazquez Montalban i intro-
duccié d’Ignacio Ramonet. Ed. Debate. Col. Temas a debate. Madrid.

Blouet, Brian W. (2001): Geopolitics and globalization in the twentieth century. Reaktion Books. London.

Castells, Manuel (1999): La era de la informacion: economia, sociedady cultura. (3 volums). Alianza. Madrid.

Fukuyama, Francis (1994): E/fin de la historia'y el iiltimo hombre. Planeta-Agostini. Barcelona.

George, Susan (2001): E/informe Lugano. Icaria. Barcelona.

George, Susan (2003): La globalizacion de los derechos humanos. Critica. Barcelona.

Heisbourg, Francoise (2002): Hiperterrorismo la nueva guerra. Espasa Calpe. Madrid.

Huntington, Samuel P. (1997): E/ choque de civilizaciones y la reconfiguracion del orden mundial. Paidos.
Barcelona.

LépezTrigal, Lorenzo (1999): Geografia politica. Catedra. Madrid.

Moscovivci, Pierre (2001): LEurope, une puissance dans la mondialisation. Seuil. Paris.

Taylor, Peter J. (2002): Geografia politica: economia mundial, estado-naciony localidad. Trama. Madrid.
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Nou Periodisme (LLE)
CREDITS:6

OBJECTIUS:

1. Analitzar els antecedents del Nou Periodisme.

2. Realitzar paral-lelismes entre periodisme i literatura, ficcié i no ficcid.
3. Estudiar els principals autors del Nou Periodisme.

4. Realitzarun treball “al’estil de”.

5. Interpretar el context historic i politic.

CONTINGUT:

.1 Quees?

1.2 Criteris a tenir en compte
1.3 Objetivitat

I.4 Veritat

1.5 Narrador

1.6 Artvs periodisme

2.1 Laficcié vslano ficcié

2.2 Laimportancia de la novella als origens del Nou Periodisme
2.3 Les croniques historiques

2.4 Lanovella

2.5 Lano ficcié alamaneradelaficcié

3.1 Mark Twain. Obrai context historic

3.2 George Orwell. Obrai context historic

3.3 Ernest Hemingway. Obraicontext historic
3.4 Elnovel'listacom a periodista

3.5 Elperiodistacom anovel-lista

4.1 Lanovella de No Ficci6 (Faction)
4.2 Truman Capote. Obra, context i futur.
4.3 Norman Mailer. Obra, contexti Vietnam.

5.1 New Journalism. El concepte.
5.2 Elcas de Rolling Stone.

5.3 Tom Wolfe

5.4 Terry Southern

5.5 GuyTalese

6.1 Elperiodisme gonzo

6.2 El cas Hunter S. Thompson

6.3 Miedoyasco en Las Vegas. Obraiinfluéncies
6.4 Repercusions

6.5 Pel-licula

7.1Elllenguatge impressionista

7.2 Lainfluencia cinematografica: Joan DidioniJohn Dunne.
7.3 Obresirepercussio

7.4 Les novel-les de Tom Wolfe. Deutes al Nou Periodisme

8.1Reportatge d’investigaci6. Richard Kapuscinski
8.2 El periodisme musical. Lentrevista.
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8.3 El cas britanic. The Face, Miranda Sawyer i Zadie Smith.

8.4 RockiNou periodisme

8.5 Eldocumental, la ficcié.

8.6 Extrems actuals: el documental fictici: 24 hour party people

9.1 EI Nou Periodisme en castella.
9.2. Espanya: Juan José Millas
9.3: Llatinoameérica: Ricardo Pigliai Tomas Leoy Martinez

AVALUACIO:
Avaluacié6 continua a través de les lectures recomanades, exercicis a classe i treball escrit, amb un 100%
delanotafinal.

BIBLIOGRAFIA:

Wolte, Tom E/ Nuevo Periodismo, Barcelona: Anagrama, 1977.

Orwell, George Homenatge a Catalunya, Barcelona: Destino, 2003.

Hemingway, Ernst Muerte en la tarde, Planeta/Random House Mondadori, 1996.
Capote, Truman A Sangre fria, Barcelona: Anagrama, 1993.

Mailer, Norman Los ejércitos de lanoche, Barcelona: Anagrama, 1993.

Thompson, Hunter S. Miedo y Asco en Las Vegas, Barcelona: Anagrama, 1993.

Eloy Martinez, Tomas Santa Evita, Barcelona: Anagrama, 2002 / Seix Barral 1997.
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Critica Audiovisuali Multimédia (LLE)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

El Cinema: Assignatura teorica i practica destinada a aprendre a mirar i valorar els productes audiovi-
suals tenint en compte el cos teoric que sovint determina 'enfocament a prendre davant del producte,
analitzar 'objecte visualitzat tenint en compte el propi llenguatge del mitja, desenvolupar una valora-
cié i manifestar-la per escrit.

CONTINGUT:
1. Critica cinematografica després del cinema
-Definicions, utilitativiabilitat.
- Impasse actual.
- Historia de la critica cinematografica
-Nord-America—Andrew Sarris
- Franga—Cahiers du Cinema
- Espanya—-Film ideal/Vuestro cine
- Catalunya—José Luis Guarner.
2.Teoriai critica. Influencies de lalingiiistica, la psicologia, la narratologia
-Antecedentsiinicis, teoria del cinema.
- Formalistes russos, escola de Frankfurt i politica dels autors.
- Estructuralisme i semiologia, feminisme, teories postcolonials.
- Posmodernisme, multiculturalisme, teories postcine.
3. Analisi relats audiovisuals. El film com a text
- Procediments.
- Analisi components cinematografics: codis visuals, grafics i sonors.
- Analisi de larepresentacié: I'espaiiel temps cinematografic.
- Analisi narratiu: personatges i esdeveniments.
- Analisi comunicatiu: punts de vista. La miradaiels seus recorreguts.
4.Esteticaicinema
- Lenunciacié6 filmica. Relat i narracio.
- Elmuntatge.
-Elrealisme en el cine.
- Cinemaillenguatge. Laintelligibilitat del film.
- Lespectador de cinema. La identificacid.
-Cinemai mausica.
5. Laindustria cinematografic
- Distribuci6 global.
- Cinemes nacionals.
- Magma audiovisual.
- Consum.
6. Publicacions especialitzades idiverses
- Comssobreviure ala sobreinformacio.
7. Festivals cinematografics
- Novetats, modesipremis
- Circuits alternatius.
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METODOLOGIA:

Lassignatura déna prioritat a les classes practiques, com ara el visionat i posterior comentari de mate-
rial audiovisual, tant oral com escrit. La part teorica es proporcionara en base a apunts, xerrades del
professor, lectura d’articles i debats sobre I'actualitat dels mitjans audiovisuals.

BIBLIOGRAFIA:

Cinema

Bazin, André. ;Qué es el cine? Madrid: Rialp, 1990.

Cabrera Infante, G. Cine 0 sardina. Madrid: Alfaguara, 1997.

Garci, J. L. Morir de cine. Madrid: Nickel Odeon, 1996.

Stam, R. Nuevos conceptos en la teoria del cine. Barcelona: Paidés, 1999.

Truffaut, F. E/ cine segiin Hitchcock. Madrid: Alianza Editorial, 1974.

Tubau, 1. Critica cinematogrdfica espafiola. Bazin contra Aristarco: la gran controversia de los afios 60. Barce-
lona: Publicacions Edicions Universitat de Barcelona, 1983.

Diversos autors. fosé Luis Guarner. Autorretrato del cronista. Barcelona: Anagrama, 1994.

Filmografia

Fragments seleccionats per illustrar classes, motiu d’analisii comentari.
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Periodisme Anglosaxd (LLE)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Analisi i practica del periodisme realitzat a les Illes Britaniques, Estats Units i les seves arees d’influen-
cia (Canada, Irlanda, etc.), posant especial émfasi en I'analisi de textos de tota mena i diferéncies amb el
periodisme de tradicié europea.

CONTINGUT:

1. Historia del Periodisme en angles

2. Periodisme ales Illes Britaniques al segle XIX

3. Periodisme ales Illes Britaniques al segle X X: tabloids vs broadsheets. El cas irlandés.
4. Periodisme a Estats Units, segles XIX i XX: CNN vs FOX News

5. Estructura dels poders mediatics

6. Contflictesiescandols: Malvines, Vietnam, Watergate i Impeachement.
7.Lapremsacomawatchdog

8. Formats d’experimentacio.

METODOLOGIA:

Lensenyament privilegia'aprenentatge dels segiients coneixements
1. Els trets fonamentals del periodisme anglosaxo.

2. Nocions del “show, don’t tell” i “what, when, how, where”.
3.Diferencies amb el periodisme europeu.

4. Lanalisi dels diferents géneres periodistics.

AVALUACIO:

Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics

Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura.

Lavaluaci6 constara de diferents parts i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificacié final de
Iassignatura sera la mitjana entre la part teorica i la part practica, sempre que s’hagin aprovat totes les
parts.

BIBLIOGRAFIA:

Power without responsibility The Press and Broadcasting in Britain, by James Curran and Jean Seaton.
Routledge.

The Student’s Companion to Britain, Roswitha Sieper, Routledge.

America: A Narrative History, Tindall, M.D.

Rolling Stone: A History

Memoria del miedo, Andrew Graham Yooll, Barcelona: Acantilado, ,2006.
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Taller Avancat de Radio (LLE)

CREDITS: 6

Lassignatura completa el cicle del mitja radiofonic amb una perspectiva global, treballant géneres més
hibridsilligats al magazin on els estudiants poden con¢ixer una radio més creativa i menys informativa.
Lobjectiu és abordar programes complexos del panorama actual a partir de la interaccié d’alumnes pro-
vinents de Comunicacié Audiovisual i Periodisme.
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Taller de Fotografiaill-luminacié (LLE)

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Assolir uns coneixements avangats en el procés fotografic digital, aixi com en les seves eines de pos-
tproduccié. I introduir-se en les tecniques d’il luminacié en platé fotografic.

Aconseguir elaborar un discurs visual propi a partir d’'un encarrec professional o d’'una inquietud perso-
nal.

Per tal d’assolir aquests objectius s'impartiran coneixements teorics que seran portats a la practica als
diferents platés de fotografia..

CONTINGUT:

- Diferencies entre fotografia analogicai digital, avantatges iinconvenients

-Software i cameres del mercat: Nikon, Canon, Hasselblad, Capture One, Leaf....

- Procés fotografic digital: tipus de CCD del mercat i funcionament

- Calibratge del monitor.

-Resolucié, qualitat i mida de laimatge. Formats d’arxiu fotografic digital, caracteristiques de capturai
postproduccié

- Metodes d’emmagatzematge de laimatge digital

Practica. Comparativa analogica/digital

Luminometria:

-Teoriadelallumipropietats: intensitats, fonts.....

- Coloritemperaturade lallum. Balan¢ de blancs personalitzat
- Graus Kélvin, colorimetres...

Fotometria:

-Aparells de mesura i funcionament: fotometre de ma, fotometre integrat, calcul del gris mig de la
imatge...

- Mesuradels diferents tipus de llum: incident, reflectida, flash

Exercici practic per resoldre a classeial’estudi

- II'luminaci6 natural i artificial, flash, tipus de focus i complements: espots, lents fresnel, finestres, pa-
raigiies, viseres, panells d’abella....

- II'luminaci6 basica, llum de fons, suma de llums i métode dels numeros guia

- Funcions de les llums, il luminacié en triangle, retrat i grups

- Control del contrast peril-luminacio.

- Calculi correccié de dominants de color

Tipus de fotografiaal carrer:
- Retrat

- Fotoperiodisme

- Casaments

-Documental

- Fotografia d’autor

Tipus de fotografia d’estudi:
-Retrat
-Moda

-Bodeg6 d’alimentacio
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- Fotografia de reproducci6é
- Macrofotografia

Analisi de fotografs relacionats amb els diferents ambits de la fotografia d’estudi: Biografiaiobra.

AVALUACIO:

Lavaluaci6 de 'assignatura es fara a través d’exercicis practics en ’horari de classe i I'elaboracié de tre-
balls fotografics a fora.

Lassisténciaales classes és molt important.
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Infografiall (LLE)

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Capacitar I'estudiant per entendre i crear infografies interactives per a publicacions on-line utilitzant
tots els recursos grafics del disseny:

El programa proporciona els coneixements teorics i practics inherents al desenvolupament del disseny
multimeédia destacant el tractament dels grafics informatius dinamics com a noves formes expressives
dels mitjans audiovisuals.

CONTINGUT:
1. Noves formes narratives ala infografia multimedia
- Diferencies de les formes narratives
- Avantatges de les noves possibilitats
-Funcié delainfografiaainternet
- Amplificacié de lainformacié
- Latecnologia al servei de lainfografia interactiva
2. Disseny de lainformacié al procés infografic
- Limits de lainfografia multimedia
- Qualitats de I'infografista interactiu
- Diferencies respecte de lainfografiaimpresa
-Las delaimatgeiles seves noves possibilitats
- Les noves maneres de plantejar lainformacié
3. Elementsiestructura dels infografics multimedia
-So
-Video
- Moviment vectorial
-Animacié
- Interface
- Navegacié
4. Variables grafiques
- Infografia on-line fotografica
-Infografia on-line il lustrada
-El collage ala Infografia on-line
- La«timeline» interactiva
-Tipografiaicolor

METODOLOGIA:
Lensenyament privilegial'aprenentatge dels segiients coneixements:
- Coneixerianalitzar laimportancia de lainfografia als medis interactius
- Controlar el procés de realitzacié d’'una infografia fins ala seva publicaci6
- Coneixer les eines tecniques i els recursos grafics per ala creacié d’'una infografia
- Crear infografies enfocades a publicacions on-line i electroniques
- Dominar els recursos grafics per ala sevarealitzacié mitjancant eines informatiques adequades.

AVALUACIO:
Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics (60% de la nota final)
Examen de final de curs amb unvalor tota equivalent al 40% de lanota final.
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BIBLIOGRAFIA:

Nigel Holmes, The Best in Diagrammatic Graphics. Rotovision (March 1,1994).

Paul Mijksenaar, Una introduccion al Disefio de la informacion. Mexic: GG.

Trevor Bounford, Diagramas digitales Como disenar y presentar informacion grdfica, Barcelona: GG Disefio.
Michael Burke, Peter Wildbur, Infogrdfica. Soluciones innovadoras en el disefio contempordneo.

Society of News Design, Malofiej 11 premios internacionales de infografia. Index Book.
Casesiassociats, Disefio de informacion proyectos 2003-2004. Sol 9o.

Joan Costa, La Esquemdtica, visualizar la informacion. Barcelona: Paidés.

Ronnie Lipton, Information Graphics and Visual Clues—new in paperback.

Commaunicating Information through Graphic Design.

De Pablos, José M, Infoperiodismo. El periodista como creador de inforgrafia, Madrid: Sintesis, 1999.
Gide Reinhard, Diserio de periddicos. Sistemasy métodos. Barcelona: GG Diseno.

Adrian Frutiger, Signos, simbolos, marcas, sefiales. Barcelona: GG Disefo.

Blackwell, L. Tipografia del siglo XX . Barcelona: Gustavo Gili, 1998.

Society for News Design, 2002. The Best of Newspaper Design Society for News Design.

Casasus, J.M.; Nuniez Ladeveze, L. Evolucion y andlisis de los géneros periodisticos. Barcelona: Ariel, 1991.
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Periodisme Internacional (LLE)

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Lobjectiu principal és treballar els instruments necessaris per desenvolupar la tasca de periodista d’in-
formacié internacional en una redacci6 d’'un mitja generalista o bé especialitzat. Es concretaamb el se-
guiment de I'actualitat mundial, coneixements sobre la integraci6 europea, comprensio dels esdeveni-
ments i desenvolupament de la capacitat de situar un fet dins el seu context.

CONTINGUT:

Integraci6 europea: origen, desenvolupament i evolucio.

Marc institucional de la Unié Europea: origen, desenvolupamentievolucid.
Accésalainformacié i documentacié europea: fonts, corresponsals.
Analisis dels mitjans especialitzats: Premsa escrita, TViinternet.

METODOLOGIA:
La dinamica de les classes sera: classes teoriques i practiques (exercicis, debats, discussions, etc.); tam-
bé treballs practics en grup i exercicis individuals.

AVALUACIO:

Lectures recomanades, exercicis a classe i treball escrit 60%
Examen Final 40%
BIBLIOGRAFIA:

Budge, I.; Newton, K. La politica de la nueva Europa. Akal, 2001.

Ahijado, M. Historia de la Unidad Europea. Piramide, Madrid 2000.

Carpentier, J; Lebrun, F. Breve historia de Europa. Alianza, Madrid 1994.

Vilarifio, E. La construccion de la Union Europea. Arcolibros, Madrid 1992.

Mammarella, G. Historia de Europa contempordnea desde 1945 hasta boy. Ariel, Barcelona1996.

Viesca, J. La Union Europea en Internet. Madrid: Anaya Multimedia, 1998.

Martin Gonzaélez, Y. La documentacion y los servicios de informacion del Parlamento europeo. Gijon, Trea,
2002.

Sanchez-Bravo Cenjor, A. La informacion en la Comunidad Europea. Madrid, Sintesis 1993.

Mangas Martin, A.; Linan Nogueras, D J.: Instituciones y Derecho de la Union Europea. Tecnos 2002.

Cecchini, P; Garrigues, A.; Illescas, R. Lz Union Europea. Madrid: McGraw-Hill, 1994.

Company, F; Vilarmau, J.; Cervantes, A. Euro diccionari. Barcelona: Generalitat de Catalunya. Departa-
ment d’Ensenyament, 1992.

Delors, J. Elnuevo concierto europeo. Madrid: Acento, 1993

Gueguen, D. Guia de la Comunidad Europea después de Maastricht. Barcelona: Bosch, 1999.

Gutiérrez Espada, C. Elsistema institucional de la Union Europea. Madrid: Tecnos, 1993.

Isaac, G. Manual de derecho comunitario general. Barcelona: Ariel, 1991.

Laguna, J. M. Historia de la Comunidad Europea. Bilbao: Mensajero, 1991.

Louis, J. V. El ordenamiento juridico comunitario. Brussel-les: OPOCE, 1991.

Medina, M. Hacia una Constitucion europea. Valladolid: Universidad de Valladolid, 1994.

Metcalte, L. Lz Comision Europea como una organizacion-red. Revista de Gestion y Analisis de Politicas
Publicas, 1995.

Morata, F. Union Europea, administraciones piiblicas y mercado interior. Revista de Gestién y Analisis de
Politicas Publicas, 1995.
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Munoz Machado, S. La Union Europea'y las mutaciones del Estado. Madrid: Alianza Editorial, 1993.

Nicoll, W.; Salmon, T. Understanding the New European Community. Londres: Harvester Wheatsheaf,
1994.

Tamames, R. L& Union Europea. Madrid: Alianza Editorial, 1995.

Truyoly Serra, A. La integracion Europea.1995.

GUIADE LESTUDIANT 2008-2009 PERIODISME 129



Disseny Avancat de Webs (LLE)

CREDITS:6

La asignatura culmina una serie de conocimientos trabajados en otras asignaturas, como Fonaments de la
Comunicacio Digital o el Taller de Comunicacio Interactiva. Esta es la fase final del trayecto donde se pro-
fundiza en aspectos vinculados al desarrollo de proyectos webs y al fendmeno de la Web 2.0. De forma
paralela se utiliza el software Macromedia Flash M X, complementario al Dreamweaver.

CONTENIDOS:

1. Los Principios basicos de laWeb 2.0.

2. Herramientas informaticas acordes para cada producto web.

3. Integraciéon de herramientas de laWeb 2.0

4. Elespacio de trabajo en Macromedia Flash MX. Graficosy textos.

5. Integracion de herramientas de laWeb 2.0

6. Creaci6ny edicién de simbolos y animaciones.

7. Interaccién bésica. Video y sonido.

8. Disefo de proyecto final de asignatura

9. Conceptos basicos de Action Script. Publicacion de documentos de Flash.

10. Etapa final de realizacién del proyecto web de elaboracion en Flash, en base al marco conceptualy a
losusos dados en clase.

METODOLOGIA:

Seminario-taller proactivo para conceptualizar y proyectar un producto web de calidad, valorando y
desarrollando las categorias y propiedades a tener en cuenta como modelo de buenas pricticas.
Conocery ejercitar las funciones basicas de la herramienta Macromedia Flash MX. Comprender su uso
apropiado, con el objeto de realizar proyectos propios e integrarse y aportar ideas en potenciales equi-
pos de trabajo.

Conoceryaplicarlas herramientas de la Web 2.0, promoviendo aplicaciones estandar pero con integra-
ciéon de productos ya existentes y de acceso gratuito.

EVALUACION:

"Trabajos practicos:

-Elaboracién de un proyecto final de sitio web realizado con integracién de Dreamweaver, Flash y apli-
caciones delaWeb 2.0. (50 % de lanota final)

- Examenes Parciales (25% de lanota final)

- Ejercicios de Clase (25% de lanota final)

BIBLIOGRAFIA:

http: del.icio.us/comunicacion_interactiva

http: del.icio.us/digitalismo/web_2_o

What Is Web 2.0. Design Patterns and Business Models for the Next Generation of Software. Tim
O'Reilly. 2005

http://www.oreillynet.com/pub/a/oreilly/tim/news/2005/09/30/what-is-web-20.html

Version en castellano:
http://sociedaddelainformacion.telefonica.es/jsp/articulos/detalle.jsp?elem=2146

Rojas, Octavio L.; Alonso, Julio; Antunez, José Luis; Orihuela, José Luis; Varela, Juan. 2006. Blogs. La
Conversacion En Internet Que Estd Revolucionando medios, empresas y a ciudadanos. Madrid: ESISC,
2005.

130 GUIADE LESTUDIANT 2008-2009 PERIODISME



Pardo Kuklinski, Hugo. Categorias y propiedades de un modelo de aplicacion web institucional universitaria.
Tesis doctoral, 2004.

Nielsen, Jakob. Usabilidad. Diserio de sitios Web, Madrid: Prentice Hall, 2000.
Lynch, P. Horton, S. Principios de Disefio bdsicos para la creacion de sitios web. Méxic: Gustavo Gilli, 2002.
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Periodisme Gastronomic (LLE)

CREDITS: 6

OBJETIVOS:

Preparar 'alumnat amb les eines necessaries perqué pugui exercir el periodisme gastronomic basica-
ment en premsa escrita, perd també en radio i en televisio. S’explicara com redactar una critica gastro-
nomicaiun reportatge, i també les tecniques per elaborar-ne ala radio i ala televisié. Cuiners i somme-
liers assistiran a classe per donar a coneixer la seva activitat. A més, es faran practiques a restaurants i
altresllocs gastronomics de la ciutat.

CONTINGUTS:
- Introduccié al periodisme gastronomic
Objectius de I'assignaturaianalisi del moment actual
Mitjans de comunicaci6 gastronomics (premsa, radio i tv): quins s6n, que fan
Que ésla cuina catalanaicom es projectaal’exterior
Genis del foc: quines s6n les principals fonts de noticia en periodisme gastronomic
Tipus de cuina que practiquen els genis del foc a Catalunya
Xerrada d’un cuiner de lanova fornada de cuina catalana contemporania.
- Premsaescrita
Com es redactaun reportatge: fonts, estils, bibliografia
Com es redactauna critica gastronomica: qué envol saber el lector
Com elabora critiques gastronomiques la premsa escrita: meétodes i maneres de redactar
- Lafotografia en premsa escrita
Com es fan les fotografies de gastronomia
Comssén les portades de les revistes de gastronomia
Repas de revistes de gastronomia
-Elvi
Mapavinicola de Catalunya
Denominacions d’Origen de Catalunya (qué és una DO)
Larevoluci6 alavinyaial celler: estan ala mateixa altura el vi que la gastronomia a Catalunya?
Saberllegir una etiqueta
El tast dels vins: passos necessaris (teoria i practicaamb un sommelier)
- Lagastronomiaalaradioialatelevisio
Visionat de reportatges de Tv3

METODOLOGIA:

El coneixement de la teoria, i 'estudi de la practica dels mitjans, ajudara a elaborar exercicis practics in-
dividuals que es comentaran a classe. Es visitaran situacions reals, on els alumnes hauran d’entrevistar
protagonistes del mon de la gastronomia. Tot plegara servira perque I'alumne aprengui a redactar res-
senyes i reportatges de gastronomia.

AVALUACIO:

Durant tot el curs es faran treballs practics individuals que suposaran el 60% de la nota final. Al final de
cadaunitat hi haura una avaluacié teorica, que prendra forma com a treball o com a examen, i que repre-
sentara el 40% restant. Per aprovar I'assignatura, és necessari haver entregat totes les practiques i ha-
ver-les superades.
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BIBLIOGRAFIA:

El Gran Llibre de la Cuina Catalana. Josep Lladonosai Giré. Ed. Empiiries
Lamillor cuina des bolets. Lloreng Petras. Ed. Empuries

Els gents del foc. Pau Arenés i Albert Bertran. Ed., Empiries
Atlas mundial del gastronomo. Ed. Blume

Diccionario Salvat del vino. Maurio Wiesenthal

Conocerelvino. Joanna Simon. Ed. Blume

Elvineix alavinya. Marius Fuertes i Mateu. Ed. Cossetania

El que hem menjat. Josep Pla. Ed. Destino

Croniques del camp. Pere Puigbert. Ed. Columna

Lamemoria dels plats. Pau Arends. Ara Llibres

Elgran diccionario de cocina. Jorge Pradanos. RBA

Plats amb historia. Josep Lladonosa. Ed. Empiiries

Enolgs, cuiners, amics. Francesc Casas

La cuinamés facil i moderna amb Carme Ruscalleda. Salsa Books
Misceldnea gastronomica de Schott. Ben Schott. El Aleph editores
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Estructura Audiovisuall (LLE)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:
Lassignatura pretén coneixer la situacié actual de la industria cultural internacional, aixi com la catala-
naiespanyola.

CONTINGUT:
1. Industries Culturals
- Desenvolupament
- Politiques culturals
-Tipologia
- Els mitjans de comunicaci6: de la transnacionalitzaci6 fins ala globalitzacié
- Grans gegants mundials de lacomunicacio
2.LaPremsa
- Evolucié histdrica: formacio dels primers grups de comunicacié
- Situacié actual en el sector de lapremsa
- Ladigitalitzaci6 de la premsa
- Grups empresarials nacionals
3. Televisio
- Evoluci6 historica
- Concentracions
- Internacionalitzacid
- Produccié
- Consum
- Situaci6 actual del servei public
- Grups empresarials nacionals i implicacié estrangera
4.Radio
- Evoluci6 historica
- Concentracié i oligopoli
- Expansi6 internacional
- Emissores publiques DAB i nous suports (la radio digital)
- Grups empresarials
5.Cine
- Situaci6 del mercat
- Produccié
- Distribucié
- Exhibicié
- Cinemaactual
- Grups empresarials
6. Sector discografic
- Context internacional
- Multinacionals i independents
- Mercat nacional i internacional
- Professionalitzacid i pirateria
- Misicaalaxarxa
- Grups empresarials
7. Laindustria del videojoc
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- Ofertanacionaliinternacional
-Enlinia

- Marketing i promocié
-Consum

- Grups empresarials

METODOLOGIA:

Els coneixements de I'assignatura es poden seguir a través dels apunts i articles de lectura obligatoria,
aixi com les classes practiques (exposicions i debats). Lassignatura, a banda, treballara amb practiques
individuals i grupals. El curs és presencial, no s’acceptara cap altra metode de seguiment de I'assignatu-
ra.

HORARI DATENCIO:

Dilluns 10-12h.

Dimarts 15-15,30h.

Dimecres 11-12h.

Cal concertar hora préviament

AVALUACIO

Examen final: 60%

Treballs practics: 30%

Assistenciaa classe, participacid i activitats individuals: 10%

BIBLIOGRAFIABASICA:

Bustamante, Enrique (1998) La television economica. Financiacio, estrategias'y mercados. Barcelona: Gedisa.

Comunicaciony cultura en la era digital: industrias, mercadosy diversidad en Espafia (2002) Barcelona: Gedisa

Diaz Nosty, Bernardo (Dtor.) (2006) Tendencias 2006. Medios de Comunicacion. El ano de la television. Ed.
Fundacién Telefénica.

Flichy, P (1982) Las multinacionales del audiovisual. Por un andlisis economico de los media. Barcelona:
Gustavo Gili

Frattini, E.; Colias, Y. (1996) Tiburones de la comunicacion. Grandes lideres de los grupos multimedia. Madrid:
Piramide (grandes nombres)

Herman, Edward S.; McChesney, Robert (1999) Los medios globles. Los nuevos misioneros del capitalismo cor-
porativo. Madrid: Catedra.

Levis, Diego (1997) Los videojuegos, un fendmeno de masas. Barcelona: Paidés Papeles de Comunicacion r7.

Miguel, J. C. Los grupos multimedia (1993) Barcelona: Bosch.

Reig, Ramoén (1998) Medios de comunicacion y poder en Espana. Prensa, radio, television y mundo editorial.
Barcelona: Paidés Papeles de Comunicacién17.
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