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ORGANITZACIO DE L'ENSENYAMENT

Objectius generals

Els estudis del grau en Periodisme de la Universitat de Vic proporcionen una formacio professional i academica amplia adaptada a la
societat actual en la qual els periodistes tenen cada vegada perfils més polivalents per gestionar la informacié. Aixi, quan lestudiant
acabi els estudis ha de tenir coneixements teorics, metodologics i instrumentals que li permetin, entre d'altres competéncies, ser
capag de:

— Tenir curiositat i interés per I'actualitat, els esdeveniments locals, nacionals o mundials, a més destar sempre avid per saber que
passa arreu.

— Saber buscar, contrastar, jerarquitzar, analitzar, sintetitzar i comunicar amb criteri la informacio periodistica.

— Saber obtenir informacié exclusiva a partir de fonts d'informacié propies.

— Tenir habilitat per comunicar en el llenguatge propi de cadascun dels mitjans (premsa, fotografia, radio i televisid), aixi com en les
formes combinades multimédia i en suports digitals a la xarxa.

— Tenir capacitat de fer exposicions raonades i coherents, a més de saber formular preguntes intel-ligents i fer bones entrevistes.

— Tenir habilitat per expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa en les llengles propies de manera oral i escrita, sabent
aprofitar els recursos més adequats dels diferents mitjans de comunicacio.

— Saber portar a terme les tasques periodistiques principals desenvolupades a partir d'arees tematiques aplicant géneres i
procediments periodistics.

— Coneixer els processos informatius i comunicatius, aixi com els principals corrents i teories que els formalitzen i critiquen des d'un
punt de vista conceptual metodologic i d'investigacio.

— Coneixer lestat del mén i la seva evolucio historica recent per comprendre els seus parametres basics (politics, economics,
sociologics i culturals).

— Coneixer limpacte social de les tecnologies informatives i saber utilitzar els sistemes i recursos informatics amb finalitats
periodistiques i aplicacions interactives.

— Tenir habilitats per al disseny en els mitjans de comunicacio.

Metodologia
Els crédits ECTS

El crédit ECTS (o credit europeu) és la unitat de mesura del treball de l'estudiant en una assignatura. Cada credit ECTS equival a 25
hores que inclouen totes les activitats que du a terme lestudiant en el marc d'una assignatura determinada: assisténcia a classes,
consultes a la biblioteca, practiques, treball de recerca, realitzacié d'activitats, estudi i preparacié dexamens, etc. Si una assignatura
té 6 credits, es preveu que el treball de I'estudiant ha de ser equivalent a 150 hores de dedicacié a l'assignatura (6 x 25).

Les competéncies

Quan parlem de competéncies ens referim a un conjunt de coneixements, capacitats, habilitats i actituds aplicades al
desenvolupament d'una professié. Aixi, doncs, la introduccié de competéncies en el curriculum universitari ha de possibilitar que
lestudiant adquireixi un conjunt d'atributs personals, habilitats socials, de treball en equip, de motivacio, de relacions personals, de
coneixements, etc., que li permetin desenvolupar funcions socials i professionals en el propi context social i laboral.

Algunes d'aguestes competéncies sobn comunes a totes les professions d'un determinat nivell de qualificacio. Per exemple, tenir la
capacitat de resoldre problemes de forma creativa o de treballar en equip son competéncies generals o transversals de practicament
totes les professions. Es de suposar que un estudiant universitari les adquirira, incrementara i consolidara al llarg dels seus estudis,
primer, i, després, en la seva vida professional.

En canvi, altres competéncies son especifiques de cada professio.
L'organitzacio del treball académic

Les competencies professionals plantegen lensenyament universitari més enlla de la consolidacio dels continguts basics de
referéncia per a la professié. Per tant, demana unes formes de treball complementaries a la transmissio de continguts i és per aixo
que en els ensenyaments en modalitat presencial parlem de tres tipus de treball a l'aula o en els espais de la Universitat de Vic -
Universitat Central de Catalunya, que en el seu conjunt constitueixen les hores de contacte dels estudiants amb el professorat:

— Les sessions de classe sentenen com a hores de classe que el professorat imparteix a tot el grup. Aquestes sessions inclouen les
explicacions del professorat, les hores de realitzacio dexamens, les conferencies, les projeccions, etc. Es tracta de sessions
centrades en algun o alguns continguts del programa.

— Les sessions de treball dirigit sentenen com a hores d'activitat dels estudiants amb la presencia del professorat (treball a 'aula
dordinadors, correccié dexercicis, activitats en grup a l'aula, col-loquis o debats, practiques de laboratori, seminaris en petit grup,
etc.). Aquestes sessions poden estar dirigides a tot el grup, a un subgrup o a un equip de treball.

— Les sessions de tutoria son les hores en que el professorat atén els estudiants de forma individual o en petit grup per conéixer el
progrés que van fent en el treball personal de I'assignatura, orientar o dirigir els treballs individuals o grupals o per comentar els
resultats de l'avaluacio de les diferents activitats. La iniciativa de l'atencio tutorial pot partir del professorat o dels mateixos
estudiants per plantejar dubtes sobre els treballs de I'assignatura, demanar orientacions sobre bibliografia o fonts de consulta,
coneixer l'opinio del professorat sobre el propi rendiment academic o aclarir dubtes sobre els continguts de I'assignatura. La tutoria
és un element fonamental del procés d'aprenentatge de I'estudiant.

GUIA DE L'ESTUDIANT 2023-2024 DEL GRAU EN PERIODISME



Dins del pla de treball d'una assignatura també s'hi inclouen les sessions dedicades al treball personal dels estudiants, que sén les
hores destinades a lestudi, a la resolucio dexercicis, a la recerca d'informacio, a la consulta a la biblioteca, a la lectura, a la redaccio i
elaboracio de treballs individuals o en grup, a la preparacio d'examens, etc.

El pla de treball

Aquesta nova forma de treballar demana planificacié amb lobjectiu que l'estudiant pugui organitzar i preveure la feina que ha de dur
a terme en les diferents assignatures. Es per aixd que el pla de treball esdevé un recurs important que possibilita la planificacio del
treball que ha de fer I'estudiant en un periode de temps limitat.

El pla de treball reflecteix la concrecio dels objectius, continguts, metodologia i avaluacié de I'assignatura dins l'espai temporal del
semestre o del curs. Es tracta d'un document que guia com s'’han de planificar temporalment les activitats concretes de |'assignatura
de forma coherent amb els elements indicats anteriorment.

Aquest pla és l'instrument que dona indicacions sobre els continguts i les activitats de les sessions de classe, les sessions de treball
dirigit i les sessions de tutoria i consulta. En el pla de treball s'hi concreten i planifiquen els treballs individuals i de grup i les activitats
de treball personal de consulta, recerca i estudi que cal fer en el marc de I'assignatura.

El pla de treball se centra basicament en el treball de lestudiant i lorienta perqué planifiqui la seva activitat destudi encaminada a
I'assoliment dels objectius de l'assignatura i a I'adquisicié de les competéncies establertes.

Lorganitzacié del pla de treball pot obeir a criteris de distribucid temporal (quinzenal, mensual, semestral, etc.) o bé pot estar
organitzat seguint els blocs tematics del programa de l'assignatura (o sigui, establint un progressio per a cada tema o bloc de temes
del programa).

Procés d'avaluacio

Segons la Normativa acadéemica dels estudis de grau de la Universitat de Vic - Universitat Central de Catalunya, «els ensenyaments
oficials de grau s'avaluen de manera continuada i només hi ha una convocatoria oficial per matricula». Aquesta convocatoria
contempla dos periodes diferenciats d'avaluacio.

El primer periode té lloc durant les setmanes de docéncia i durant la setmana de tancament de les assignatures al final de semestre.
El segon periode d'avaluacio és de recuperacio per als estudiants que no hagin superat l'avaluacié continuada. Aquest periode de
recuperacio acaba al juny per a les assignatures del primer semestre i al setembre per a les del segon semestre. Els estudiants que no
superin la fase de recuperacio han de matricular-se de l'assignatura i repetir-la el curs seguent.

['avaluacio de les competencies que lestudiant ha d'assolir en cada assignatura requereix que el procés d'avaluacio no es redueixi a
un unic examen final. Per tant, s'utilitzen diferents instruments per poder garantir una avaluacio continuada i més global que tingui en
compte el treball fet per assolir els diferents tipus de competéncies. Es per aquesta rad que parlem de dos tipus d'avaluacié amb el
mateix nivell d'importancia:

— Avaluacio de procés: seguiment del treball individualitzat per avaluar el procés d'aprenentatge dut a terme durant el curs. Aquest
seguiment es pot fer amb les tutories individuals o grupals, el lliurament de treballs de cada tema i la seva posterior correccio, amb
el procés dorganitzaciod i assoliment que segueixen els membres d'un equip de forma individual i col-lectiva per elaborar els
treballs de grup, etc. Lavaluacio del procés es fa a partir d'activitats que es desenvolupen de forma dirigida o de les quals es fa
orientacio a la classe i que tenen relacio amb la part del programa que sestigui treballant. Alguns exemples serien: comentari
darticles, textos i altres documents escrits o audiovisuals (pellicules, documentals, etc.); participacioc en debats col-lectius, visites,
assistencia a conferéncies, etc. Aquestes activitats s'avaluen de forma continuada al llarg del quadrimestre.

— Avaluacio de resultats: correccié dels resultats de I'aprenentatge de lestudiant. Aquests resultats poden ser de diferents tipus:
treballs en grup orals i escrits, exercicis de classe individuals o en petit grup, reflexions i analisis individuals en les quals s'estableixen
relacions de diferents fonts d'informacio més enlla dels continguts explicats pel professorat a les sessions de classe, redaccié de
treballs individuals, exposicions orals, realitzacio d'examens parcials o finals, etc.
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PLA D'ESTUDIS

Tipus de matéria Credits
Formacio Basica (FB) 60
Obligatoria (OB) 129
Optativa (OP) 30
Treball de Fi de Grau (TFG) 9
Practiques Academiques Externes (PAE) 12
Total 240
PRIMER CURS
Semestre Crédits Tipus
Historia Contemporania r 6,0 FB
Historia de la Comunicacid 1r 6,0 FB
Llengua Catalana r 30 OB
Llengua Espanyola r 3,0 OB
Sistema Politic i Economic Actual r 6,0 FB
Sociologia General i de la Comunicacio r 6,0 FB
Estructura del Sistema de Comunicacié 2n 6,0 FB
Fonaments del Periodisme Digital 2n 3,0 OB
Fonts d'Informacio 2n 3,0 OB
Introduccid a I'Anglées per al Periodisme 2n 6,0 FB
Taller de Redaccié de Premsa | 2n 6,0 FB
Taller de Redaccio i Locucio en Mitjans Audiovisuals 2n 6,0 OB
SEGON CURS
Semestre Credits Tipus
Anglés Escrit per al Periodisme r 6,0 FB
Taller de Radio r 6,0 OB
Taller de Redaccié de Premsa |l r 6,0 OB
Taller de Televisio r 6,0 OB
Teories de la Comunicacio r 6,0 FB
Angles Oral per al Periodisme 2n 3.0 OB
Edicié de Premsa 2n 3,0 OB
Estadistica i Big Data en la Comunicacio 2n 6,0 FB
Introduccié a la Comunicacio de les Organitzacions 2n 6,0 OB
Llenguatges de la Comunicacio 2n 6,0 OB
Taller de Comunicacio Grafica 2n 6,0 OB
TERCER CURS
Semestre Credits Tipus
Comunicacio Digital Interactiva r 3,0 OB
Disseny de Premsa r 6,0 OB
Dret a la Informacio ir 30 OB
Taller de Fotografia r 3,0 OB
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TERCER CURS

Semestre Creédits Tipus
Taller de Produccio Audiovisual 1r 9,0 OB
Historia del Periodisme 2n 3,0 OB
Metodes de Recerca en Comunicacio 2n 6,0 OB
Taller d'Infografia 2n 3,0 OB
Taller de Comunicacio Interactiva 2n 3,0 OB
Taller de Periodisme Digital 2n 3,0 OB
Taller de Redacci¢ de Premsa Il 2n 6,0 OB
Optatives 12,0 OP
QUART CURS
Semestre Crédits Tipus

Etica Professional 1r 3,0 OB
Periodisme d'Investigacio r 6,0 OB
Periodisme Institucional i d'Empresa r 3,0 OB
Practiques en Empreses Tro2n 12,0 PAE
Comunicacié de Proximitat 2n 6,0 OB
Gestio de 'Empresa Periodistica 2n 3,0 OB
Treball de Fi de Grau Anual 9,0 TFG
Optatives 18,0 OP
OPTATIVES - SENSE ITINERARI

Credits
Taller Avangat de Radio 6,0
Comunicacio Interna 30
Taller de Fotoperiodisme 3,0
Periodisme Esportiu 6,0
Periodisme Internacional 6,0
Periodisme Politic 6,0
Periodisme Social 6,0
Relacions Internacionals 6,0
Marqueting de I'Esport 3,0
Taller de Documentals 6,0
Estudis Interculturals 6,0
Mitjans Socials 3,0
Taller de Produccio de Comunicacio 6,0
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ASSIGNATURES OBLIGATORIES DE PRIMER CURS

Historia Contemporania

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Credits: 6,0
Semestre: Ir

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, matf catala Santiago Ponce Vivet
OBJECTIUS

['assignatura Historia Contemporania analitza la formacié del mén actual des d'una perspectiva historica. En cursar-la, els alumnes
assoleixen uns coneixements fonamentals i imprescindibles en el desplegament de litinerari curricular del grau. Els quatre objectius
basics que es persegueixen son:

1. Coneixer els principals esdeveniments de la historia contemporania.

2. Entendre la societat actual i conéixer-ne els origens.

3. Analitzar les relacions economiques, politiques, socials, culturals, artistiques i ideologiques de les diferents comunitats
internacionals i conjuntures historiques.

4. Reflexionar sobre el present i el futur des de la historia.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Adquireix i demostra coneixements avangats dels aspectes teorics i practics i de la metodologia de treball en I'ambit de la historia.

— Recopila i interpreta dades i informacions sobre les quals pot fonamentar les seves conclusions, que inclouen reflexions sobre
aspectes d'indole social, cientifica o ética en I'ambit de la historia.

— Mostra habilitats per a la reflexié critica en els processos vinculats a I'exercici de la professio en entorns de pressio.

— Planteja intervencions en coherencia amb els valors democratics i de sostenibilitat mostrant respecte pels drets fonamentals de les
persones.

— Comprén els principals esdeveniments de la historia contemporania per tal dentendre el mon actual i la incidéncia dels mitjans de
comunicacio.

— Entén els trets principals de la societat actual.

— Reconeix les relacions econdomiques, politiques, socials, culturals, artistiques i ideologiques en les diferents comunitats
internacionals de forma sincronica i diacronica i la incidéncia dels mitjans de comunicacio.

— Descriu els origens i fonaments de la ciéncia i la tecnologia.

— Analitza els trets caracteristics que permeten que una disciplina es pugui qualificar com a cientifica.

COMPETENCIES

Generals

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacid i en la practica professional.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacid
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Adquirir habilitats per actuar tenint en compte l'ética professional i la deontologia del periodisme, aixi com l'ordenament juridic.

— Analitzar casos practics de la realitat a través de la comprensié de lestat del mon, de la seva evolucio historica recent i dels grans
paradigmes de la sociologia.

— Analitzar lestructura dels mitjans de comunicacio i la realitat sociocomunicativa de lentorn, amb els seus principals formats, en
relacié amb els contextos socials i els seus canvis, aixi com les principals questions relacionades amb la societat de la informacid,
identificant els principals actors, institucions i estructures socials.

— Transferir a les diferents situacions de la practica professional els valors de la igualtat, de respecte als drets humans i de la
diversitat social o personal en les seves diferents dimensions.

— Utilitzar dades i estadistiques de manera correcta i eficagc amb finalitats periodistiques o culturals.

Basiques

— Demostrar posseir i comprendre coneixements en una area destudi que parteix de la base de l'educacié secundaria general, que
se sol trobar en un nivell que, si bé se sustenta en llibres de text avangats, també inclou alguns aspectes que impliquen
coneixements procedents de l'avantguarda del camp d'estudi propi.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexid sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals
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— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigencia professional.

— Exercir la ciutadania activa i la responsabilitat individual amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny
universal, a partir de practiques basades en l'aprenentatge i servei i en la inclusié social.

CONTINGUTS

Tema 1. Els fonaments del mén contemporani
Primera part. Les revolucions

1. Presentacio
2. Les revolucions liberals
2.1. Bibliografia
2.2. El parlamentarisme britanic
2.3. El naixement dels Estats Units d'Ameérica
2.4. La Revolucio Francesa
2.5. Les revolucions de 1820, 1830 i 1848 arreu d'Europa
2.6. Les unificacions d'ltalia i d'Alemanya
3. Les revolucions industrials
3.1. Bibliografia
3.2. Presentacio
3.3. La Revolucidé Industrial britanica
4. La mundialitzacié de I'economia i el colonialisme
4.1. Bibliografia
4.2, Introduccio
4.3. Mundialitzacio de I'economia
4. 4. El colonialisme

Segona part. La nova societat urbana

1. Presentacio
2. La nova societat urbana
2.1. Bibliografia
2.2. La urbanitzacio de la societat
2.3. Sociabilitat i oci
2.4. El progrés en l'educacio
2.5. L'Església i la secularitzacio de la societat
2.6. Obrerisme i moviments socials
2.7. L'opinio publica i els mitjans de comunicacio
2.8. El progrés cientific i técnic
2.9. Les tendéncies culturals i artistiques
3. Les noves ideologies
3.1. Bibliografia
3.2. El liberalisme politic
3.3. Els nacionalismes
3.4. El socialisme
3.5. L'anarquisme

Tema 2. El mon entre les dues guerres (1914-1945)

1. Presentacio

1.1. Bibliografia
2. Lal Guerra Mundial

2.1. Introduccié. Balang del conflicte

2.2. Les causes

2.3. L'evolucio de la guerra

2.4. Les consequencies

2.5. La recuperacio postbel-lica
3. Els EUA i el nou model capitalista

3.1. La supremacia economica nord-americana

3.2. Euforia econdmica i aillament a la decada de 1920
4. La Revolucié Russa i el model soviétic

4.1, El tsarisme i la Revolucioé Russa

4.2. L'economia socialista de planificacio centralitzada
5. El Crac de 1929 i el New Deal

5.1. La crisi financera

5.2. Una crisi estructural

5.3. Consequeéencies

5.4. La recuperacié nord-americana: el New Deal
6. Els totalitarismes
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6.1. La crisi del liberalisme
6.2. Els totalitarismes, una tendencia generalitzada
7. La ll Guerra Mundial

Tema 3. El mon actual (1945-1991)

1. Reconstruccié postbéllica i creixement
1.1. El Pla Marshall i els acords de Bretton Woods
1.2. Un nou ordre geopolitic internacional
2. De l'epoca daurada a les crisis del petroli
2.1. El creixement economic internacional
2.2. La difusio de 'estat de benestar
2.3. Descolonitzacio i neocolonialisme
2.4. Els NPI
2.5. Les crisis del petroli
3. La bipolaritzacié est-oest
3.1. La Guerra Freda
3.2. La politica de blocs
3.3. Els conflictes
4. Descomposicio i crisi del bloc sovietic
4.1. De Khrusxov a Txernenko
4.2. Gorbatxov i la Perestroika
4.3. La desintegracio de 'URSS i la nova Russia Capitalista

Tema 4. El mon globalitzat (1992-2020)

1. La cohesio europea
1.1. Passat, present i futur d'Europa
1.2. La crisi de I'estat de benestar

2. Cap a una nova economia?
2.1. Els nous paisos emergents
2.2. Desenvolupament i subdesenvolupament
2.3. Ecologia i sostenibilitat economica
2.4. Balang de la globalitzacio

3. Les tensions geopolitiques i socials
3.1. Les guerres asimétriques
3.2. Els fonamentalismes
3.3. Les noves formes de comunicacié
3.4. |dentitats i cultura

AVALUACIO

['avaluacio és el resultat de les activitats seglents:

— Seguiment del treball realitzat (25 %): conferéncia de Maties Ramisa, Museu del Ter i audiovisual de la Guerra Freda
— Prova escrita (30 %)
— Realitzacio de treballs (45 %): Practiques

Per aprovar, cal complir amb les activitats ressenyades.
A més, cal tenir present que:

— Cal fer totes les activitats d'avaluacio proposades.

— Només hi ha una convocatoria.

— L'avaluacio és continuada.

— La recuperacio dels continguts no superats de I'assignatura només és parcial.

METODOLOGIA

Lenfocament metodologic es basa en l'aprenentatge reflexiu i col-laboratiu. Es combina el treball individual amb el de grups i el del
conjunt de l'aula seguint procediments diversos.

Els coneixements i les habilitats s'adquireixen a partir dels recursos didactics de l'aula virtual i de les actuacions del professorat. El
professorat proposa activitats d'avaluacio que es porten a terme a l'aula i en forma de treball autonom, ja sigui de manera individual o
col-laborativa.

Cal lliurar cada activitat a lespai corresponent de l'aula virtual. El format és divers: de text (lliurament en PDF), audio i audiovisual. Cal
lliurar els arxius que s'hagin generat. En fer cadascun dels lliuraments, apareix una finestra on cal dipositar els arxius. Cal nomenar
I'arxiu digital amb el numero de l'activitat i el primer cognom de l'autor o autors. A la capgalera del document de la practica cal
indicar-hi el titol i el nom de I'autor o autors.

BIBLIOGRAFIA BASICA

GUIA DE L'ESTUDIANT 2023-2024 DEL GRAU EN PERIODISME 10



— Aracil, R; Oliver, J,; Segura, A. (1995). El mundo actual: De la Segunda Guerra Mundial a nuestros dias . Universitat de Barcelona.

— Artola, Miguel (2005). Contemporénea: la historia desde 1776. Alianza Editorial.

— Fontana, Josep (2011). Por el bién del imperio: Una historia del mundo después de 1945 . Pasado y presente.
— Hobsbawm, Eric (1995). Historia del siglo XX . Critica.

— Peter Watson. (2002). Historia intelectual del siglo XX . Recuperat de Barcelona: Critica

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Historia de la Comunicacio

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Crédits: 6,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Joan Esculies Serrat
OBJECTIUS

Lobjectiu principal de l'assignatura és proporcionar instruments de reflexio sobre l'evolucio historica de la comunicacio humana, des
de la cultura oral al naixement i desenvolupament dels mitjans de comunicacioé de masses.

Durant tot aquest passeig de mil-lennis, que comenga fa 40.000 anys amb els cromanyons i acaba a mitjans del segle XXI amb
Internet, s'analitzen fonamentalment:

a. Les principals fites relacionades amb els origens i I'evolucié de la historia de la comunicacié humana
b. Les conseqgulencies dels avengos tecnologics en la comunicacio social
c. El naixement de la comunicacio de masses

L'objectiu final és doble:

1. Augmentar els coneixements historics de I'estudiant sobre la comunicacio social.
2. Facilitar eines de capacitacio critica davant dels fendbmens comunicatius.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Adquireix i demostra coneixements avangats dels aspectes teodrics i practics i de la metodologia de treball en els ambits de la
historia i de I'estructura de la comunicacio.

— Analitza éticament situacions d'injusticies i de desigualtats i proposa mesures de compensacio.

— Coneix els conceptes principals de la historia de la comunicacio.

— Coneix els principals autors i teories de la historia de la comunicacio.

COMPETENCIES

Generals

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.
— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Analitzar casos practics de la realitat a través de la comprensié de lestat del mon, de la seva evolucio historica recent i dels grans
paradigmes de la sociologia.

— Analitzar lestructura dels mitjans de comunicacié i la realitat sociocomunicativa de l'entorn, amb els seus principals formats, en
relacié amb els contextos socials i els seus canvis, aixi com les principals questions relacionades amb la societat de la informacio,
identificant els principals actors, institucions i estructures socials.

— Desenvolupar processos d'investigacié periodistica i d'investigacio académica i aplicar els métodes i procediments adequats per a
contribuir a l'avenc i al debat de la mateixa investigacio.

Basiques

— Demostrar posseir i comprendre coneixements en una area destudi que parteix de la base de l'educacié secundaria general, que
se sol trobar en un nivell que, si bé se sustenta en llibres de text avangats, també inclou alguns aspectes que impliquen
coneixements procedents de l'avantguarda del camp d'estudi propi.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexid sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccié en |'Us, la forma i el contingut.

— Exercir la ciutadania activa i la responsabilitat individual amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny
universal, a partir de practiques basades en l'aprenentatge i servei i en la inclusié social.

CONTINGUTS
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. Introduccio i presentacio de l'assignatura
. Els inicis de la comunicacié. De la prehistoria a Roma
. Edat mitjana
La impremta, 1450
Consequencies de l'aparicio de la impremta
. L'Estatila premsa
. L'aparicio de la "llibertat de premsa" a I'Anglaterra del s. XVII
. La premsa a la Revolucio Francesa i a l'imperi de Napoled
. El naixement de la premsa als Estats Units
10. El cami cap a la comunicacio de masses, s. XIX
11. La comunicacié de masses
12. Fotoperiodisme i publicitat
13. L'edat d'or de la premsa escrita
14. El cinema (1895-1939)
15. Laradio a la primera meitat del segle XX
16. Usos politics dels mitjans de comunicacié de masses: el totalitarisme
17. Premsa a Catalunya i Espanya, primera meitat del segle XX
18. Dels inicis a I'edat d'or de la televisid, 1935-1968
19. Corresponsals de guerra
20. L'ofici de periodista i els estudis de comunicacio de masses
21. Evolucié de la comunicacio durant la Guerra Freda
22. La comunicacié a Espanya i Catalunya de la Transicié a l'actualitat
23. La Revolucio Digital

© oo dwN

AVALUACIO

['assignatura consta de diverses categories d'avaluacio, amb un pes especific sobre la nota final:

— Observacié de la participacio: 5 %

— Seguiment del treball realitzat per mitja de prova especifica: 30 %
— Prova especifica d'avaluacio de continguts: 30 %

— Realitzacio de treballs o projectes: 35 %

Nota del curs: 100 %
Aquestes categories es concreten en diversos instruments d'avaluacio al llarg del curs.
L'observacio de la participacié s'avalua mitjangant la participacio de I'alumne a l'aula.

El seguiment del treball realitzat consisteix a fer activitats practiques i exercicis setmanals a partir de la lectura de textos o visionat
d'audiovisuals per comprendre el contingut exposat a classe.

La prova especifica consisteix a fer dues proves parcials, en qué s'avalua el contingut teoric exposat a l'aula.
La realitzacio de treballs o projectes consisteix a elaborar assaigs i fer I'exposicié de temes a classe.

La qualificacio final és la suma de les diverses categories d'avaluacio, la superacié de les quals demostra la suficiencia de I'alumnat en
els diferents resultats d'aprenentatge vinculats a l'assignatura.

Per poder fer mitjana amb la resta de notes del curs és necessaria lobtencié d'un 4/10 en les proves especifiques d'avaluacio de
continguts. En cas de no obtenir un 4 en alguna prova parcial, es contempla la repesca a final de semestre. La no obtencié d'un 4 en
alguna de les proves parcials després de la repesca implica la no superacié de l'assignatura.

METODOLOGIA

Es combinen classes magistrals, practiques d'avaluacid continuada, lectures recomanades, visites guiades i dos examens parcials
eliminatoris de matéria.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Borderia, E.; Laguna, A.; Martinez, F. A. (1996). Historia de la comunicacion social: Voces, registros y conciencias. Sintesis.
— Briggs, A.; Burke, P. (2002). De Gutenberg a Internet: Una historia social de los medios de comunicacién . Taurus.

— Guillamet, J. (2003). Historia del periodisme: Noticies, periodistes i mitjians de comunicacid. UPF.

— Véazquez Montalban, M. (1997). Historia y comunicacion social. Mondadori.

— Williams, R. (1992). Historia de la comunicacion: Vol. 2: De la imprenta a nuestros dias . Bosch.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Llengua Catalana

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Eva Tresserras Casals
OBJECTIUS

A Llengua Catalana pretenem reforcar i consolidar els coneixements lingUistics basics i generals que l'alumnat ha estat treballant
durant les fases educatives previes als estudis universitaris; tot plegat amb lobjectiu de fonamentar una bona base per als
aprenentatges superiors en llenguatge academic del grau. Durant I'assignatura s'introdueix el llenguatge periodistic.

Els objectius d'aprenentatge son:

a. Consolidar els coneixements linguistics de morfologia, sintaxi i léxic de nivell superior del catala.

b. Saber utilitzar els aspectes linguistics i els recursos variats que la llengua empra en les diverses situacions comunicatives, orals i
escrites.

c. Saber distingir i redactar els textos academics expositiu i argumentatiu, necessaris per poder accedir als géneres especialitzats.

d. Introduir-se en el llenguatge periodistic.

RESULTATS D'APRENENTATGE

Els resultats d'aprenentatge, associats directament als objectius previstos, sén que en acabar la docéncia de I'assignatura I'alumnat:

1. Sap expressar-se correctament en catala.

2. Sap identificar errors gramaticals i resoldre'ls.

3. Sap elaborar un text que sigui coherent i adequat a la situacio comunicativa, oral i escrit.

4. Coneix les caracteristiques i la funcio dels géneres discursius primaris de I'ambit académic: exposicio i argumentacio.
5. Sap escriure textos breus periodistics.

COMPETENCIES

Generals

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.
— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestid correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Desenvolupar processos d'investigacio periodistica i d'investigacio académica i aplicar els métodes i procediments adequats per a
contribuir a l'avenc i al debat de la mateixa investigacio.

— Dominar el llenguatge dels mitjans de comunicacioé tradicionals (premsa, fotografia, radio i televisio), dels suports digitals,
multimédia i hipertextuals i expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa (oral i escrita) tant en les llengles propies com en
anglés.

Basiques

— Demostrar posseir i comprendre coneixements en una area destudi que parteix de la base de leducacio secundaria general, que
se sol trobar en un nivell que, si bé se sustenta en llibres de text avangats, també inclou alguns aspectes que impliquen
coneixements procedents de l'avantguarda del camp d'estudi propi.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccié en |'Us, la forma i el contingut.

— Esdevenir l'actor principal del propi procés formatiu amb l'objectiu d'aconseguir una millora personal i professional i d'adquirir una
formacié integral que permeti aprendre i conviure en un context respectuds amb la diversitat linguistica, amb realitats socials,
culturals, de génere i economiques diverses.

— Exercir la ciutadania activa i la responsabilitat individual amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny
universal, a partir de practiques basades en l'aprenentatge i servei i en la inclusio social.

CONTINGUTS

1. Coneixement de llengua
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1.1. Gramatica del mot i la frase. Revisié d'aspectes de morfosintaxi
1.2. Gramatica del text
a. 1.2.1. Coheréencia textual: organitzacio de la informacio i progressio tematica
b. 1.2.2. Cohesio textual: mecanismes de referéncia, connectors i puntuacio
c. 1.2.3. Adequacio: registres formals
2. Escriptura académica i llenguatge periodistic
2.1. Procés de composicio de textos: planificacio, textualitzacio i revisid
2.2. Tipologia textual: exposicid i argumentacio
2.3. Comunicacio oral a Periodisme

AVALUACIO

L'avaluacio de l'assignatura és continuada i preveu una avaluacié del procés d'aprenentatge i una avaluacio dels resultats, segons els
calculs seglients:

— Avaluacio del procés d'aprenentatge (60 %)
« Consta de tres activitats d'avaluacio, amb una autoreflexio de 'alumnat. La primera té un valor del 10 %, la segona del 15 %, i la
tercera del 20 %.
« Seguiment de la participacio, amb un valor del 15 %.
— Avaluacio dels resultats d'aprenentatge (40 %)
e Inclou una activitat oral (10 %) i una activitat escrita (30 %).
— Totes les produccions orals i escrites de |'assignatura es fan en catala.
— Cal aprovar com a minim amb un 5 totes dues avaluacions, la de procés i la de resultats, per poder fer els calculs de la nota final de
l'assignatura. L'activitat escrita de l'avaluacié dels resultats també s'ha d'aprovar de manera obligatoria amb un minim de 5.

Nivell de normativa de la llengua

Per aprovar l'assignatura cal tenir un nivell superior de la normativa de la llengua; no s'admeten més de deu faltes de normativa als
textos, tinguin la llargada que tinguin.

Recuperacié de part de la matéria

Es poden recuperar durant el periode establert per la Facultat 'examen escrit i una activitat de l'avaluacio del procés d'aprenentatge.

METODOLOGIA

L'assignatura esta concebuda com una mateéria practica, de manera que la participacio i la implicacio de l'estudiant en cadascuna de
les activitats és fonamental. Durant les sessions de classe es presenten els continguts que cal treballar i s'apliquen en forma
dexercicis de lectura, discussid en grup, redaccio i revisio. Hi ha una bona part d'activitats académiques que cal treballar
individualment o en grup com a treball personal fora de la universitat.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Baro, T. (2011). Parlar i convencer. Receptes per a fer bones presentacions en public . Serbal.
— IEC (2017). C1. Nivell de suficiéncia. Curs de llengua catalana (2 ed.). Castellnou.

— Tuson, J (1999). ;Com és que ens entenem? (si és que ens entenem). Empuiries.

— Tuson, J. (2001). Una imatge no val més que mil paraules: contra els topics . Empuries.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Llengua Espanyola

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati espanyol Maria Teresa Julio Giménez
OBJECTIUS

La llengua sera la teva eina de treball en el futur, i lobjectiu fonamental d'aquesta assignatura és precisament que milloris les teves
habilitats comunicatives en espanyol. Per aixo, ens apropem als seus continguts per tal de millorar l'expressio, tant oral com escrita, i
evitar errors en I'Us diari.

Els objectius que hem d'assolir son els seglents:

a. Expressar-se correctament de forma oral i escrita en llengua espanyola.
b. Dominar la llengua espanyola en un nivell avancat.
c. Aprofundir en els aspectes més controvertits i conflictius de la llengua.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Adquireix i demostra coneixements avancgats dels aspectes teorics i practics i de la metodologia de treball en I'ambit de la llengua.

— Comunica a tot tipus d'audiencies (especialitzades o no) de manera clara i precisa coneixements, metodologies, idees, problemes
i solucions.

— Mostra actituds de respecte a la diversitat linguistica, social i cultural.

— Utilitza adequadament el llenguatge (verbal i no verbal) en la interaccié personal i professional en espanyol.

— S'expressa correctament de forma oral i escrita, en llengua espanyola, en contextos propis de I'ambit de la comunicacio.

— Elabora textos escrits en llengua espanyola de forma coherent i adequada a la situacié comunicativa.

— Analitza i identifica errors gramaticals de la llengua espanyola en diferents textos de I'ambit de la comunicacio i els resol de manera
correcta.

— Coneix i sap consultar el material bibliografic de referencia.

COMPETENCIES

Generals

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacio i en la practica professional.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacid
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Desenvolupar processos d'investigacio periodistica i d'investigacié academica i aplicar els métodes i procediments adequats per a
contribuir a l'aveng i al debat de la mateixa investigacio.

— Dominar el llenguatge dels mitjans de comunicacioé tradicionals (premsa, fotografia, radio i televisio), dels suports digitals,
multimédia i hipertextuals i expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa (oral i escrita) tant en les llengles propies com en
angles.

Basiques

— Demostrar posseir i comprendre coneixements en una area destudi que parteix de la base de l'educacié secundaria general, que
se sol trobar en un nivell que, si bé se sustenta en llibres de text avangats, també inclou alguns aspectes que impliquen
coneixements procedents de l'avantguarda del camp d'estudi propi.

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llenglies estrangeres, amb
un alt grau de correccio en I'Us, la forma i el contingut.

— Exercir la ciutadania activa i la responsabilitat individual amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny
universal, a partir de practiques basades en l'aprenentatge i servei i en la inclusio social.
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CONTINGUTS

. El femeni existeix! Parlem de quantitats?

. Personalitzem: I'enigma pronominal

. Conjuguem a cegues?

. Determinants i conjuncions, els parents pobres

. A .empentes i rodolons o com esquivar el mal Us d'adjectius i adverbis
. Preposicions? Ufl Un camp minat
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AVALUACIO

Hi ha una avaluacié continuada que comporta la presentacié d'exercicis de redaccio i qlestionaris relacionats amb els continguts de
l'assignatura.

També una avaluacio puntual, que consisteix a fer dos examens parcials al llarg del curs, aproximadament cap a mitjans de
semestre (primer parcial) i al final del semestre (segon parcial).

Els percentatges que s'apliquen per obtenir la nota final de I'assignatura de Llengua Espanyola sén els segUents:

a. Redaccions i qUestionaris: 40 % de la nota final. Per aprovar l'assignatura és obligatori presentar com a minim el 80 % de les
activitats.

b. Dos examens parcials: 40 % de la nota final. Només es fara mitjana de l'assignatura si la nota mitjana dels dos examens és un 5,0 o
una nota superior.

c. Observacié de la participacio: 10 % de la nota final.

d. Seguiment del treball realitzat: 10 % de la nota final.

Les activitats obligatories, que cal lliurar al llarg del curs, és a dir, les que corresponen a I'avaluacio continua, no son recuperables. En
el periode complementari d'avaluacio (determinat per la prefectura destudis), conegut com a "Proves finals'’, només es poden fer els
examens que estiguin suspesos o aquells als quals lestudiant no s'hagi presentat. A la "Repesca” només s'hi poden presentar els
alumnes que hagin suspes els examens parcials anteriors.

METODOLOGIA

S'imparteixen classes magistrals, es fan exercicis complementaris i practiques en grup, exposicions orals, discussié de lectures,
proves d'avaluacio, etc. També es poden fer tutories, sollicitades préeviament per l'alumnat, i es fa un seguiment personalitzat de
l'estudiantat.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Bosque, I. & Monte, V. de (1999). Gramatica descriptiva de la lengua espafriola, vol. Il . Espasa.

— Gomez Torrego, L. (2011). Hablar y escribir corretamente, Il vol. Arco Libros.

— Real Academia Esparnola (2009). Nueva Gramatica de la Lengua Espariola . Espasa.

— Real Academia Espafiola (2010). Ortografia de la lengua espariola. Recuperat de http://aplica.rae.es/orweb/cgi-bin/buscar.cgi

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Sistema Politic i Economic Actual

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Crédits: 6,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Enric Casulleras Ambros
Santiago Ponce Vivet

OBJECTIUS

Aquesta assignatura pretén introduir l'estudiant en el funcionament del sistema politic i institucional de l'estat espanyol i en la seva
evolucio denga de la transicio, i que descobreixi les seves interrelacions amb el mén economic, el funcionament dels mercats i els
objectius i instruments de les politiques economiques.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Aplica els seus coneixements per a la resolucid de problemes en ambits laborals complexos o professionals i especialitzats que
requereixen I'Us d'idees creatives i innovadores.

— Mostra habilitats per a la reflexié critica en els processos vinculats a I'exercici de la professio.

— Resol problemes i situacions propies de les tasques professionals amb actituds emprenedores i innovadores.

— Utilitza un marc d'analisi global per entendre les interrelacions en I'ambit de I'economia i 'empresa.

— Coneix el llenguatge de I'economia.

— Domina les referéncies necessaries per poder interpretar els fenomens des de la perspectiva economica.

— Sap descriure les diferents arees de I'empresa i de I'economia.

— Comprén el funcionament del sistema politic i constitucional espanyol.

— Compren el significat historic de la transicid democratica.

— Discerneix la ideologia de la trajectoria dels principals partits i grups de pressié durant el periode democratic.

— Reconeix la composicio, la funcio i les relacions dels principals drgans de l'estat.

— Entén el procés de construccio del sistema autonomic i el debat sobre I'encaix de Catalunya dins de I'estat espanyol.

— Assumeix diverses responsabilitats en el treball individual i col-laboratiu i avalua els resultats obtinguts.

— Mostra actituds de respecte envers la diversitat lingUistica, social, cultural i de genere.

COMPETENCIES

Generals

— Adquirir habilitats de lideratge per al disseny i la direccié de projectes prenent les decisions oportunes i aplicant estratégies de
resolucio de problemes.

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacio i en la practica professional.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacid
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Analitzar casos practics de la realitat a través de la comprensié de l'estat del mén, de la seva evolucié historica recent i dels grans
paradigmes de la sociologia.

— Analitzar lestructura dels mitjans de comunicacio i la realitat sociocomunicativa de lentorn, amb els seus principals formats, en
relacié amb els contextos socials i els seus canvis, aixi com les principals qulestions relacionades amb la societat de la informacid,
identificant els principals actors, institucions i estructures socials.

— Comprendre lestructura, funcionament i gestié de lempresa de comunicacio i les eines de comunicacid empresarial, de
marqueting i institucional a nivell intern i extern.

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en I'area d'estudi propia.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexid sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigencia professional.
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— Esdevenir l'actor principal del propi procés formatiu amb l'objectiu d'aconseguir una millora personal i professional i d'adquirir una
formacié integral que permeti aprendre i conviure en un context respectués amb la diversitat lingUistica, amb realitats socials,
culturals, de genere i economiques diverses.

— Interactuar en contextos globals i internacionals per identificar necessitats i noves realitats que permetin transferir el coneixement
cap a ambits de desenvolupament professional actuals o emergents, amb capacitat d'adaptacio i d'autodireccio en els processos
professionals i de recerca.

— Projectar els valors de lemprenedoria i la innovacié en lexercici de la trajectoria personal académica i professional, a través del
contacte amb diferents realitats de la practica i amb motivacio envers el desenvolupament professional.

CONTINGUTS

Bloc de sistema politic

1. Latransicié democratica

2. Els partits politics i els grups de pressio
3. El sistema electoral

4. L'estructurai el funcionament de l'estat

Bloc de sistema economic

1. Una ullada a l'actualitat de I'economia catalana, espanyola i mundial
2. Elements fonamentals de macroeconomia: renda, ocupacio i inflacio
3. Objectius i instruments de politica economica: politica fiscal i monetaria

AVALUACIO

La nota final és la mitjana aritmética del bloc del sistema politic (87,5 %) i del sistema economic (12,5 %).

Per ser avaluat cal fer totes i cadascuna de les activitats avaluables. Per aprovar l'assignatura €s un requisit imprescindible haver
superat la nota de 4 en cadascuna de les dues parts, I'economica i la politica.

Dins del bloc de sistema politic actual, els items de valoracié sén:

— Participacié dels estudiants a classe (10 %): practiques transversals

— Seguiment del treball realitzat (30 %): conferéncies i taller del Parlament de Catalunya
— Treballs i practiques (40 %)

— Prova escrita (20 %)

Dins del bloc de sistema economic actual, els items de valoracié sén:
— Prova escrita final
A més, cal tenir present:

— Cal fer totes les activitats d'avaluacio proposades.

— Només hi ha una convocatoria.

— L'avaluacio és continuada.

— La recuperacio dels continguts no superats de l'assignatura nomeés és parcial.

METODOLOGIA

Lenfocament metodologic es basa en l'aprenentatge reflexiu i col-laboratiu. Es combina el treball individual amb el de grups i el del
conjunt de l'aula. Se segueixen procediments diversos.

Es combinen exposicions dels professors, debats a classe, discussié d'articles, practiques, treballs i resolucio de problemes.

Cal lliurar cada activitat a lespai corresponent de l'aula virtual. El format és divers: de text (lliurament en PDF), audio i audiovisual. Cal
lliurar els arxius que s'hagin generat. En fer cadascun dels lliuraments, apareix una finestra on cal dipositar els arxius.

Els estudiants poden cooperar i fer les consultes que calgui quan facin les activitats (per exemple, hi ha un forum obert que es pot
utilitzar lliurement), perd cada persona té la responsabilitat individual dels seus lliuraments. Lobjectiu és que cadascun dels
lliuraments ofereixi mostres significatives, reflexives i estructurades del progrés de I'estudiant.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Aparicio, Miguel (1998). Introduccid al sistema politic i constitucional espanyol. Ariel.

— Casulleras, E. (2017). Parlem d'economia amb els joves: Per a un mon millor. Eumo.

— Culla, Joan B. (1994). El franquisme i la transicio democratica (1939-1988): Volum VIl de Historia de Catalunya (dirigida per Pierre
Vilar). Edicions 62.

— Juliana, E. (2012). Modesta Espafia: Paisaje después de la austeridad (3 ed.). RBA.

— Reniu, Josep Maria (editor) (2012). Sistema politic espanyol. Huygens Editorial.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA
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El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Sociologia General i de la Comunicacié

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Crédits: 6,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Gerard Coll Planas
Maria del Mar Francina Binimelis Adell

OBJECTIUS

'assignatura Sociologia General i de la Comunicacid pretén, d'una banda, fomentar l'adquisicid, per part de l'alumnat, dels
conceptes clau de 'analisi sociologica i, de I'altra, desenvolupar les seves dots analitiques per garantir la seva capacitat per interpretar
els fendmens socials contemporanis.

['assignatura és una introduccié a l'analisi basica de l'entorn social. Aquest coneixement ha de refermar-se en els conceptes que
permeten comprendre l'estructura i la dinamica de les societats, i en els procediments que fan possible d'analitzar-les criticament i
amb rigor. Des d'aquest punt de vista, el coneixement conceptual que la matéria de Sociologia aporta, la capacitat reflexiva que
desperta, els procediments que activa i les actituds que genera, son la clau que ha de facilitar una major comprensio de la societat en
queé vivim i una resposta més conscient als reptes de la vida social.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Sap gestionar situacions complexes o que requereixin el desenvolupament de noves solucions.

— Actua amb compromis i responsabilitat en les situacions habituals i les que son propies de la professioé.

— Avalua practiques professionals en contextos emergents i globals i proposa linies d'intervencio ajustades a les diferents realitats.

— Mostra actituds de respecte cap a la diversitat linguistica, social i cultural.

— Planteja intervencions en coherencia amb els valors democratics i de sostenibilitat mostrant respecte pels drets fonamentals de les
persones.

— Analitza éticament situacions d'injusticies i desigualtats i proposa mesures de compensacio.

— Comprén els principals conceptes, paradigmes, autors i teories relacionats amb la sociologia.

— Diferencia I'ambit propi de la sociologia i les relacions amb les altres ciéncies socials.

— Reconeix l'existencia del procés d'insercié social i identifica els principals agents de socialitzacio.

— Coneix les principals institucions, les diferents estructures socials i les estructures de poder i el seu paper simbolic.

— Accepta l'existencia del conflicte i del canvi social com a procés que permet que les societats avancin.

COMPETENCIES

Generals

— Adquirir habilitats de lideratge per al disseny i la direccié de projectes prenent les decisions oportunes i aplicant estratégies de
resolucio de problemes.

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacid i en la practica professional.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestid correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Adquirir habilitats per actuar tenint en compte I'ética professional i la deontologia del periodisme, aixi com l'ordenament juridic.

— Analitzar casos practics de la realitat a través de la comprensié de lestat del mon, de la seva evolucio historica recent i dels grans
paradigmes de la sociologia.

— Analitzar lestructura dels mitjans de comunicacié i la realitat sociocomunicativa de l'entorn, amb els seus principals formats, en
relacié amb els contextos socials i els seus canvis, aixi com les principals questions relacionades amb la societat de la informacio,
identificant els principals actors, institucions i estructures socials.

— Comprendre lestructura, funcionament i gestié de lempresa de comunicacio i les eines de comunicacid empresarial, de
marqueting i institucional a nivell intern i extern.

— Transferir a les diferents situacions de la practica professional els valors de la igualtat, de respecte als drets humans i de la
diversitat social o personal en les seves diferents dimensions.

— Utilitzar dades i estadistiques de manera correcta i eficag amb finalitats periodistiques o culturals.

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.
— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.
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— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Exercir la ciutadania activa i la responsabilitat individual amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny
universal, a partir de practiques basades en l'aprenentatge i servei i en la inclusio social.

— Interactuar en contextos globals i internacionals per identificar necessitats i noves realitats que permetin transferir el coneixement
cap a ambits de desenvolupament professional actuals o emergents, amb capacitat d'adaptacio i d'autodireccid en els processos
professionals i de recerca.

CONTINGUTS

1. Qué és la mirada sociologica?
1.1. Els origens de la sociologia
1.2. Trets de la perspectiva sociologica
2. Som lliures?
2.1. Som productes socials: la socialitzacio
2.2. Som productors/es socials: la institucionalitzacio
2.3. Som... en l'equilibri del seguiment i la transgressio de les normes
3. Som iguals?
3.1. L'estructura social
3.2. Origen
3.3. El génere i la sexualitat
3.4. Classe social i educacio
4. Els mitjans ens comuniquen?
5. Cap on anem?
5.1. De la modernitat a la modernitat liquida
5.2. La liquiditat en els ambits socials

AVALUACIO

La nota global es desglossa de la manera segUent:

— Bloc conceptual de les activitats: 30 %
— Bloc audiovisual de les activitats: 30 %
— Guies de lectura: 30 %

— Seguiment del treball audiovisual: 5 %
— Seguiment del treball conceptual: 5 %

Les guies dels seminaris i les activitats tenen diversos mecanismes de seguiment (sessions de treball dirigides, tutories, correccions
previes...). Només es pot recuperar la nota del bloc conceptual de les activitats en el periode dexamens, sempre que s'hagin aprovat
per separat les guies i el bloc audiovisual de les activitats.

Pel seu caracter eminentment practic i de grup, l'assisténcia presencial a les sessions del taller audiovisual és obligatoria. Es penalitza
a la nota si es falta de forma no justificada (en la categoria de qualificacio "Seguiment del bloc audiovisual”). No s'avalua la part del
bloc audiovisual als i les estudiants que faltin més de dues sessions de forma no justificada (en la categoria de qualificacio "Bloc
audiovisual de les activitats").

En tots els tipus de lliurament escrits es resten 0,1 punts per cada falta ortografica greu. En cas de plagi s'aplica la normativa de la
Universitat.

METODOLOGIA

['assignatura proposa treballar el contingut del temari des de dues vessants:

1. Conceptual: consta de de classes teoriques, seminaris de lectura i dinamiques per aplicar la mirada sociologica a I'analisi de
I'entorn. S'avalua a partir de dos elements:
— Bloc conceptual de les activitats, que combinen la vessant teorica i aplicada de la sociologia.
— Guies de seminaris grupals basades en una la lectura de referéncia.

2. Audiovisual: es treballa amb I'objectiu de traduir els continguts de l'assignatura en productes audiovisuals. Es concreta en:
— Bloc audiovisual de les activitats

El bloc conceptual de les activitats es fa individualment, mentre que les guies de lectura i el bloc audiovisual de les activitats es porta
a terme en petits grups.

El contingut de cada classe es pot consultar a la guia didactica que hi ha al Campus Virtual.

BIBLIOGRAFIA BASICA
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— Bauman, Zygmunt i May, Tim (2007). Pensando socioldgicamente. Ediciones Nueva Vision.

— Berger, L.P. (1992). Invitacio a la sociologia. Herder.

— Berger, L.P.; Luckman Thomas (1996). La construccio social de la realitat (2 ed.). Herder.
— Cardus, Salvador (1999). La mirada del socidleg. Biblioteca Oberta Agora.

— Coll-Planas, Gerard i Vidal, Maria (2013). Dibuixant el génere. Edicions 96.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de

l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Estructura del Sistema de Comunicacio

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati espanyol Nahuel Faedo
Xavier Ginesta Portet

OBJECTIUS

Aquesta assignatura permet conéixer i analitzar la situacid actual de la industria cultural i dels mitjans, internacional, catalana i
espanyola. S'hi treballa la manera com els diversos mitjans de comunicacid (premsa, radio, televisio i noves plataformes) han
configurat sistemes de comunicacio complexos, amb multiples sinergies entre actors participants, i ens hi aproxima des del punt de
vista historic, politic, social i economic.

Té com a objectiu formar l'alumnat en les bases de leconomia-politica i en les regles de funcionament de les empreses de mitjans de
comunicacio, amb especial atencié en levolucié i la situacio actual dels grups mediatics a nivell internacional, perod també en els
mercats catala i espanyol.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Adquireix i demostra coneixements avangats dels aspectes teodrics i practics i de la metodologia de treball en els ambits de la
historia i de I'estructura de la comunicacio.

— Recopila i interpreta dades i informacions sobre les quals pot fonamentar les conclusions, que inclouen reflexions sobre assumptes
d'indole social, cientifica o ética en els ambits de la historia i de I'estructura de la comunicacio.

— Coneix com funciona i com es configura el sistema de comunicacié on acabara exercint la seva professio, és a dir, la interrelacio
que existeix entre les diverses empreses de comunicacio (televisions, radios, publicacions escrites o productores de continguts) en
el si d'un mercat de competéncia imperfecta.

COMPETENCIES

Generals

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacid i en la practica professional.
— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Analitzar casos practics de la realitat a través de la comprensié de lestat del mon, de la seva evolucio historica recent i dels grans
paradigmes de la sociologia.

— Analitzar l'estructura dels mitjans de comunicacio i la realitat sociocomunicativa de l'entorn, amb els seus principals formats, en
relacié amb els contextos socials i els seus canvis, aixi com les principals questions relacionades amb la societat de la informacid,
identificant els principals actors, institucions i estructures socials.

— Desenvolupar processos d'investigacio periodistica i d'investigacié academica i aplicar els métodes i procediments adequats per a
contribuir a l'aveng i al debat de la mateixa investigacio.

Basiques

— Demostrar posseir i comprendre coneixements en una area destudi que parteix de la base de leducacio secundaria general, que
se sol trobar en un nivell que, si bé se sustenta en llibres de text avangats, també inclou alguns aspectes que impliquen
coneixements procedents de l'avantguarda del camp d'estudi propi.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

Transversals

— Exercir la ciutadania activa i la responsabilitat individual amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny
universal, a partir de practiques basades en l'aprenentatge i servei i en la inclusié social.

— Interactuar en contextos globals i internacionals per identificar necessitats i noves realitats que permetin transferir el coneixement
cap a ambits de desenvolupament professional actuals o emergents, amb capacitat d'adaptacio i d'autodireccid en els processos
professionals i de recerca.

CONTINGUTS

1. Conceptes inicials
— Concepte d'estructura: sistema i comunicacio
— La revolucio industrial: consequéncies i formacio dels mitjans de comunicacio de masses
— La premsa: historia i mercats actuals
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2. La formacié del mén global
— La formacié dels mitjans globals. Postguerra i free-flow
— El debat NOMIC i linforme MacBride
— El Neoliberalisme i la comunicacio
— El sistema de mitjans globals: els grups de comunicacié
— Els think tanks: creadors d'ideologies per un mon global
3. Estructura actual del sistema audiovisual
— Conceptes inicials: els models de Hallin i Mancini
— La radio i la televisio. Situacié en els principals mercats europeus i als EUA
— Laradio i la televisio a Catalunya i Espanya. Origens, reforma i nova legislacié
4. El futur del sector de la comunicacio
— Globalitzacio, internet i societat xarxa
— Industries i sectors emergents. L'hegemonia del sector de l'entreteniment

AVALUACIO

L'avaluacio és continuada. La nota final és la nota ponderada de les diferents parts. Es acumulativa, amb la qual cosa no cal superar
les parts per separat.

— Prova de sintesi: 40 %

— Treball en grup: 25 %

— Carpeta de premsa: 20 %

— Participacio a l'aula i seguiment del treball (virtual i presencial): 15 %

En cas de nova emergéncia sanitaria que impliqui confinament, no s'alteraran les activitats ni les ponderacions de l'avaluacié. En cas
que no es puguin fer presencialment, es traslladaran a la virtualitat.

Avaluacié individual
L'assignatura preveu una prova de sintesi (40 %), que es fa fora de les setmanes de docencia i que té la seva repesca pertinent.
Avaluacio grupal

El treball de curs (25 %) i en grup consisteix a fer una radiografia del sistema de mitjans d'un dels paisos membres del Consell
d'Europa. Durant el curs el professor dona les pautes per fer el treball i durant les classes marcades com a tutoria en fa el seguiment.

El mateix grup fa un nombre determinat de carpetes de premsa (20 %), durant una setmana del curs, que exposa al principi de la
classe practica.

La participacio a l'aula i el seguiment del treball (15 %) es fa a través de la lectura d'articles academics o d'altres lectures que el
professor reparteix entre els grups de treball a principi de curs, i que han dexposar a la resta de la classe de manera calendaritzada
per tal de generar debat.

Nomeés es poden recuperar/lliurar posteriorment les practiques en els casos marcats per normativa de facultat (consulteu el
professorat).

METODOLOGIA

La metodologia de treball esta dividida entre les sessions tedriques (dijous) i practiques (divendres).

A les sessions de teoria es donen els continguts basics per poder seguir el curs, en forma de classe magistral o de debat a l'aula, i es
fa emfasi en els diversos aspectes del sistema de comunicacio.

En les sessions practiques, en grups de treball de 4-6 persones, es divideix la classe en dos blocs:

— En la primera part, cada setmana un grup exposa la seva carpeta de premsa davant de la resta de la classe, que la pot comentar
amb el professor i analitzar. Les carpetes de premsa consisteixen a fer un repas de les noticies que han sortit als mitjans de
comunicacid durant la setmana relatives al sistema de comunicacio (premsa, radio, televisio, cinema, noves tecnologies,
publicitat...) i exposar-les a classe per generar debat entre la resta de companys del curs.

— En la segona part de la classe es genera el debat i/o es duu a terme el treball sobre els articles que s'han encarregat per llegir, i la
preparacié i realitzacid de practiques concretes en relacid amb aquests articles. Aquests debats es poden dur a terme a l'aula o
mitjangant activitats col-laboratives (wikis i forums) del campus virtual.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Castells, Manuel (2009). Comunicacion y poder. Alianza Editorial.

— Ginesta, Xavier (2020). Les multinacionals de I'entreteniment : Futbol, diplomacia, identitat i tecnologia. UOC.

— Hallin, Daniel C.-Mancini, Paolo (2009). Sistemas mediaticos comparados: tres modelos de relacion entre los medios de
comunicacion y la politica. Hacer.

— Marzal, Javier (2015). Las televisiones publicas autondmicas del siglo XXI. Nuevos escenarios tres el cierre de RTVV . Aldea Global.

— Serrano, Pascual (2010). Traficantes de informacion: La historia oculta de los grupos de comunicacion espafrioles . Akal.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA
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El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Fonaments del Periodisme Digital

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Jordi Casas Vilaro

PROFESSORAT COL-LABORADOR

— Gustavo Marcos Ballester

OBJECTIUS

— Analitzar, avaluar i sintetitzar les necessitats de la informacié de lorganitzacio i saber aplicar les tecnologies de la informacié més
adequades a les seves necessitats.

— Ser capag d'operar en diferents entorns informatics.

— Ser capag d'utilitzar programes informatics de maquetacio.

— Ser capag d'utilitzar programes informatics de tractament d'imatge.

— Ser capag d'utilitzar programes informatics de calcul i elaboracié de grafiques com a eina d'ajuda a la presa de decisions.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Utilitza la nomenclatura basica de les TIC.

— Domina la feina en diferents entorns operatius.

— Resol situacions complexes o que requereixin el desenvolupament de noves solucions.

— Es mou amb desimboltura en contextos d'interaccio virtual mitjangant I'iis de les TIC.

— Es mou amb desimboltura en I'is general de les TIC i, en especial, en els entorns tecnologics propis de I'ambit professional.

— Elabora, de forma eficient, una presentacio corporativa digital d'acord amb criteris estétics i técnics.

— Utilitza correctament eines d'edicio i de creacio d'imatges.

— Elabora informes i documents escrits (principalment de caracter técnic) amb correccio ortografica i gramatical en catala, espanyol
i angles, mitjangant I'Us automatitzat i de programari especific de magquetacio.

COMPETENCIES

Generals

— Adquirir habilitats de lideratge per al disseny i la direccié de projectes prenent les decisions oportunes i aplicant estratégies de
resolucié de problemes.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Dominar els fonaments teorics i practics de la comunicacio grafica, el disseny editorial, la infografia i la fotografia, aixi com
l'organitzacio i gestid dels recursos técnics, humans i pressupostaris relacionats amb aquestes disciplines.

— Utilitzar les tecnologies i recursos informatics i comunicatius, aixi com les seves aplicacions interactives, i els fonaments teorics i
practics de la produccio multimédia/interactiva i del ciberperiodisme.

Basiques

— Desenvolupar les habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un grau alt d'autonomia.

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en I'area d'estudi propia.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

Transversals

— Mostrar habilitats per a l'exercici professional en entorns multidisciplinaris i complexos, en coordinacié amb equips de treball en
Xarxa, ja sigui en entorns presencials o virtuals, mitjangant I'is informatic i informacional de les TIC.

CONTINGUTS

— Edicio digital d'imatge

— Maquetacio i creacio d'una revista digital
— Eines de calcul per a la presa de decisions
— Técniques de visualitzacio de dades

AVALUACIO
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Tipus d'accid Dates % nota Aprovar obligatori (si/no) Resulte

Exercicis de les sessions presencials Tot el curs 10 No 2,3,5
Elaboracio d'un projecte transversal Tot el curs 20 No 1,2,3,4,5
Examen - 70 Si 1,23

Sistema d'avaluaci6
Descripcié de les accions d'avaluacid

Exercicis de les sessions presencials: es tracta de fer individualment un conjunt dexercicis a classe. Es pot fer Us de qualsevol
material de suport. Cada conjunt dexercicis es corregeixen en la sessié presencial posterior a la seva realitzacié. El professor qualifica
globalment I'evolucio de I'estudiant en l'assoliment dels resultats d'aprenentatge.

Elaboracié d'un projecte transversal

Consisteix a elaborar un treball que consta de diverses parts, per tal dintegrar els coneixements treballats en cada tema de
I'assignatura.

Condicions per superar l'examen
Es fan 3 controls (un per a cada apartat del contingut de l'assignatura).
La nota final de I'examen és la mitjana ponderada dels tres blocs.

En cas que la nota sigui insuficient per aprovar l'assignatura, es pot recuperar un dels tres controls.

METODOLOGIA

— Sessions guiades amb els grups reduits
— Practiques individuals amb tutoritzacio

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Delgado, J.M. (2018). Photoshop CC 2018 (Manuales imprescindibles) . Anaya Multimedia.
— Gomez Lainez, F. J. (2018). Indesign CC: Manuales imprescindibles. Anaya Multimedia.
— Valdés-Miranda C. (2016). Excel 2016 (Manuales Imprescindibles). Anaya Multimedia.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Fonts d'Informacio

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Maria Teresa Julio Giménez
Santiago Ponce Vivet

OBJECTIUS

Lobjectiu general de I'assignatura és capacitar els estudiants en les técniques documentals més necessaries per desenvolupar-se en
el mon del periodisme i de la comunicacio. Més especificament, I'assignatura es basa en I'is dels sistemes d'informacid (tradicionals i
en linia) per tal d'avancar en el domini de les fonts d'informacio, la seva tipologia i la seva rendibilitat informativa.

['assignatura vol proporcionar algunes técniques basiques del treball intel-lectual i cientific i els habits de rigor i coheréncia que li sén
imprescindibles.

Es pretén oferir un esquema clar dels diferents tipus de fonts d'informacié generals aplicables a l'activitat periodistica. Amb aix0 es
vol formar persones més expertes i amb més coneixement dels recursos d'informacié que tenen al seu abast immediat i dels més
especialitzats en el seu camp.

Es volen proporcionar els referents perque es valori la qualitat de la informacié obtinguda (tant en fonts d'informacio general o
especifica, en paper o electroniques) i donar a congixer els sistemes d'indexacio, posicionament i visibilitat de la informacidé en
recursos digitals que es poden trobar a Internet.

['assignatura de Fonts d'Informacio té un caracter eminentment aplicat i practic.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— |dentifica les seves propies necessitats formatives i sap organitzar el seu propi aprenentatge amb un elevat grau d'autonomia en
tota mena de contextos (estructurats o no).

— Es mou amb desimboltura en contextos d'interaccio virtual mitjangant I'is de les TIC.

— Coneix les principals fonts d'informacio personals i institucionals i les opcions de contacte i Us.

— Utilitza correctament les principals fonts d'informacié documentals i electroniques i les bases de dades especifiques de I'ambit
professional.

— Construeix una bibliografia a partir de la redaccié homogenia de referéncies bibliografiques de diferent indole.

COMPETENCIES

Generals

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacio i en la practica professional.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a l'exercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Dominar les principals caracteristiques de la professio periodistica, com ara lobtencié d'informacio contrastada a partir de fonts
d'informacié propies, la recerca, contrast i jerarquitzacié de la informacio, i les caracteristiques dels diferents generes periodistics
(informatius, interpretatius i d'opinio).

— Utilitzar les tecnologies i recursos informatics i comunicatius, aixi com les seves aplicacions interactives, i els fonaments teorics i
practics de la produccié multimedia/interactiva i del ciberperiodisme.

Basiques

— Desenvolupar les habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un grau alt d'autonomia.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexid sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccié en |'Us, la forma i el contingut.
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— Interactuar en contextos globals i internacionals per identificar necessitats i noves realitats que permetin transferir el coneixement
cap a ambits de desenvolupament professional actuals o emergents, amb capacitat d'adaptacio i d'autodireccié en els processos
professionals i de recerca.

— Mostrar habilitats per a lexercici professional en entorns multidisciplinaris i complexos, en coordinacié amb equips de treball en
xarxa, ja sigui en entorns presencials o virtuals, mitjangant I'is informatic i informacional de les TIC.

CONTINGUTS

1. Conceptes basics de la documentacio

2. Metodologia i practica del treball cientific

3. Fonts d'informacioé generals

4. Recuperacio d'informacio, fonts i recursos documentals en la comunicacio

AVALUACIO

['avaluacio és el resultat de les activitats seglents:

— Observacio de la participacié (10 %): ressenya en grup
— Seguiment del treball realitzat (10 %): ressenya individual
— Proves d'avaluacié (60 %)
e Prova escrita (20 %)
e Treball practic en grup (30 %)
e Cursen linia (10 %)
— Realitzacio de treballs i projectes (20%): metodologia i practica del treball cientific

Per aprovar, és indispensable treballar els quatre apartats ressenyats.

METODOLOGIA

['assignatura sestructura a partir d'un treball de curs, en grup, en el qual es treballen les diverses fonts i sistemes de documentacio
en el treball periodistic, a partir de la investigacio i desenvolupament d'un tema.

— Hi ha algunes sessions formatives sobre aspectes concrets del temari.

— Hi ha un seguit de lectures obligatories, les quals s'avaluen de forma especifica i també en una prova parcial escrita.

— Es fan activitats practiques avaluables.

— Esfa el curs d'autoformacio que ofereix la Biblioteca de la UVic (cursos ULibrarylLab).

— Es imprescindible I'assisténcia a classe, on, a més de les sessions teodriques, es presenten de forma oral les lectures i es porten a
terme les tutories sobre els treballs de curs.

Faltar a més d'un 20 % de les sessions fa perdre el dret a ser avaluat.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— DD.AA. . Barcelona, Planeta, 2008 (2008). Periodismo en la era de Internet. Planeta.

— Giménez Toledo, E. (2007). Manual de documentacién para comunicadores (2 ed.). EUNSA.

— Orione, Julio (2007). Introduccion al periodismo. El oficio de informar . Ediciones de la Flor.

— Rius, Josep Carles (2016). Periodismo en reconstruccion: De la crisis de la prensa al reto de un oficio mas independiente vy libre .
Ediciones UB.

— Véazquez Bermudez, Miguel Angel (2008). Noticias a la carta: periodismo de declaraciones o la imposicidn de la agenda .
Comunicacion Social.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Introduccié a I'Anglés per al Periodisme

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati anglées Emma Louise Hitchen
Qian Zhang
OBJECTIUS

Els dos objectius principals d'aquesta assignatura sén millorar i consolidar el teu nivell d'anglés; i desenvolupar les habilitats
especifiques necessaries per actuar amb fluidesa en un mitja professional. Prendras part en una gran varietat de tasques propies dels
mitjans de comunicacio per practicar I'anglés oral i escrit.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Escriu titulars i articles periodistics sobre diferents temes (crim, societat, esports, periodisme, actualitat, etc.).

— Comprén fragments orals de diferents tipus de mitjans (televisio i radio, pagines web, reunions enregistrades, etc.).
— Llegeix i comenta diferents tipus de produccions escrites (llibres, guions, llocs web, blogs, articles d'actualitat, etc.).
— Mostren bones capacitats per expressar idees amb claredat, fluidesa i espontaneitat.

— Adquireix un nivell adequat de correccio gramatical i de vocabulari.

COMPETENCIES

Generals

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacio i en la practica professional.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacid
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Dominar el llenguatge dels mitjans de comunicacié tradicionals (premsa, fotografia, radio i televisié), dels suports digitals,
multimédia i hipertextuals i expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa (oral i escrita) tant en les llenglies propies com en
anglés.

Basiques

— Demostrar posseir i comprendre coneixements en una area destudi que parteix de la base de leducacio secundaria general, que
se sol trobar en un nivell que, si bé se sustenta en llibres de text avangats, també inclou alguns aspectes que impliquen
coneixements procedents de I'avantguarda del camp d'estudi propi.

— Desenvolupar les habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un grau alt d'autonomia.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccié en |'Us, la forma i el contingut.

— Esdevenir l'actor principal del propi procés formatiu amb l'objectiu d'aconseguir una millora personal i professional i d'adquirir una
formacié integral que permeti aprendre i conviure en un context respectuds amb la diversitat linguistica, amb realitats socials,
culturals, de génere i economiques diverses.

— Exercir la ciutadania activa i la responsabilitat individual amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny
universal, a partir de practiques basades en l'aprenentatge i servei i en la inclusio social.

— Interactuar en contextos globals i internacionals per identificar necessitats i noves realitats que permetin transferir el coneixement
cap a ambits de desenvolupament professional actuals o emergents, amb capacitat d'adaptacio i d'autodireccid en els processos
professionals i de recerca.

— Projectar els valors de l'emprenedoria i la innovacié en lexercici de la trajectoria personal académica i professional, a través del
contacte amb diferents realitats de la practica i amb motivacio envers el desenvolupament professional.

CONTINGUTS

Aquesta assignatura es distribueix en les unitats segUents:
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1. Diaris
2. Radio
3. Revistes

Cada unitat tracta habilitats relacionades amb el tema (escriure, parlar, escoltar i llegir), aixi com vocabulari especific.

Consulteu el pla de treball per obtenir informacio més detallada.

AVALUACIO

['avaluacio de l'assignatura és continua. S'han de fer totes les activitats avaluades de I'assignatura i cal fer-les el dia que s'indica al pla
de treball. Els percentatges de les activitats avaluades son els seglents:

— Tasques d'avaluacié continua (escriure, escoltar, llegir llibres, exercicis de gramatica en linia, treball de portada de revista): 50 %
— Proves (gramatica i vocabulari): 30 %

— Projecte (programa de radio): 10 %

— Participacié en activitats de classe: 10 %

Per aprovar l'assignatura cal una nota mitjana del 50 % i una nota minima del 50 % en les proves de consolidacié d'Us de l'anglés.

Si la nota final és inferior al 50%, es poden tornar a fer les proves de consolidacio d'angles i les proves de vocabulari durant el periode
de recuperacio.

Consulteu el pla de treball per obtenir informacio més detallada.

METODOLOGIA

La metodologia d'aquesta assignatura esta dissenyada per millorar les teves habilitats comunicatives i coneixements especialitzats en
periodisme. Per aconseguir-ho, s'ha de treballar de manera cooperativa en parelles o en grup, en projectes de diferents tipus, fer
presentacions orals breus i desenvolupar habilitats de treball en equip.

El pla de treball, els recursos addicionals, les explicacions detallades de les activitats i les activitats que cal fer a casa estan detallades
a l'aula de Moodle.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Taller de Redaccié de Premsa |

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Jordina Coromina Subirats
OBJECTIUS

Lobjectiu del Taller de Redaccio de Premsa | és posar les bases de la redaccié de textos informatius, especificament de la noticia
com a genere periodistic, en contrast amb els géneres acadéemics, els propis de la universitat. Tots aquests generes, amb objectius,
destinataris i estructures diferents, es treballen a I'aula per anar apropiant els coneixements de la disciplina del periodisme. Es fa
émfasi en la distincié entre la llengua col-loquial i la llengua formal per garantir I'accés al llenguatge estandard de masses, el dels
mitjans de comunicacio. Aquest llenguatge es caracteritza perque té un grau alt de llegibilitat, tant lingUistica com tipografica i visual,
tenint en compte el public heterogeni a qui s'adrega. La noticia es treballa a partir de treball de camp propiament dit, a partir de
notes de premsa i com a prévia d'una informacié.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconeix els diferents suports i mitjans o recursos de comunicacio escrits, aixi com la terminologia que duen associada.

— Comprén i reconeix quée son informacié, dades, comunicacio i les diferents funcions del llenguatge.

— Sap resoldre la posada en text de les dades en el procés descriptura de manera adequada a les funcions del llenguatge i dels
generes periodistics.

— Reconeix i sap resoldre la comunicacié oral espontania i la comunicacié escrita formal (i la que es troba entre aquests dos pols)
d'acord amb les diferéncies contextuals i textuals.

— Titula correctament una informacié escrita d'un diari i té capacitat per supervisar-la i adaptar-la a les caracteristiques del mitja (llibre
d'estil, linia editorial...) abans de la correccio i la publicacié definitives.

— Depura errors (faltes de concordanga, de cohesid, de coherencia, gramaticals...) als textos periodistics abans de la publicacioé.

— Fa servir un llenguatge respectuds amb la questié de genere, tant en les produccions orals com escrites.

COMPETENCIES

Generals

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacid i en la practica professional.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Dominar el llenguatge dels mitjans de comunicacio tradicionals (premsa, fotografia, radio i televisio), dels suports digitals,
multimédia i hipertextuals i expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa (oral i escrita) tant en les llengles propies com en
anglés.

— Dominar les principals caracteristiques de la professio periodistica, com ara lobtencié d'informacio contrastada a partir de fonts
d'informacié propies, la recerca, contrast i jerarquitzacio de la informacio, i les caracteristiques dels diferents generes periodistics
(informatius, interpretatius i d'opinio).

— Transferir a les diferents situacions de la practica professional els valors de la igualtat, de respecte als drets humans i de la
diversitat social o personal en les seves diferents dimensions.

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competéencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccié en |'Us, la forma i el contingut.

— Esdevenir l'actor principal del propi procés formatiu amb l'objectiu d'aconseguir una millora personal i professional i d'adquirir una
formacié integral que permeti aprendre i conviure en un context respectuds amb la diversitat linguistica, amb realitats socials,
culturals, de génere i economiques diverses.
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CONTINGUTS

1. El periodisme referencial / la modalitzacio
— Titulars informatius. Funcio referencial del llenguatge. Objectivitat
— Titulars expressius o retorics. Funcioé emotiva del llenguatge. Subjectivitat
— Generes periodistics informatius respecte dels géneres interpretatius i d'opinio
2. La noticia
— Noticiabilitat
— Fonts informatives
— Jerarquitzacio de la informacié
— Estructura de la noticia: titular, entrada i cos
3. Elllenguatge periodistic
— Llengua col-loquial / llengua formal
— Llegibilitat linguistica. Estandard de masses
— Llibres d'estil
4. La llegibilitat tipografica i visual, convencions grafiques
5. Practica de noticies auténtiques en context

AVALUACIO

En aquesta assignatura, de les activitats se n'avalua el procés de planificacio, els canvis qualitatius de tot el procés delaboracié, la
revisié argumentada, la participacio activa i qualitativa de l'estudiant i el producte final. Els calculs numeérics concrets de l'avaluacié
son els seglents:

1. Tasques d'avaluacio (40 %): se'n fan tres durant el curs. Una té un valor d'un 10 % i les altres dues tenen un valor d'un 15 %.
Aquestes activitats d'avaluacid son del mateix tipus que les activitats d'aprenentatge que es fan durant el semestre: exercicis breus
d'escriptura, treball d'estudis de cas, qlestionaris, posades en comu a partir de lectures i visionats de reportatges, activitats de
reflexio i d'analisi, orals i escrites.

2. Projecte d'escriptura (30 %): aquest projecte consisteix a elaborar noticies de proximitat en grups de dos estudiants o, en casos
excepcionals, individualment. S'avalua tot el procés de planificacié, escriptura de diversos esborranys, revisions i versié final.

3. Prova parcial (30 %): la prova pot consistir a fer un examen individual a l'aula o en linia o bé pot consistir a fer una activitat,
individual o no, a classe o bé fora de les hores de classe. Pot incloure parts escrites i parts orals.

Requeriments per fer I'avaluacio
Per poder avaluar I'assignatura:

— S'ha d'haver assistit regularment a classe, a un minim del 80 % de les sessions.

— S'ha de demostrar un nivell superior de la normativa de la llengua; fer més de deu faltes dortografia en un text, tingui la llargada
que tingui, implica no corregir el document i suspendre'l.

— S'ha d'haver aprovat el projecte d'escriptura, com a minim amb un cinc.

Recuperaci6 de part de la matéria

— Es poden recuperar el projecte d'escriptura o bé la prova parcial en el periode de recuperacions previst per la Facultat.
— Un no presentat no es pot recuperar.

METODOLOGIA

L'assignatura és un taller de redaccid. Per tant, metodologicament se centra a escriure continuadament diversos textos, de tempteig
i despecialitzacio, i a estudiar i valorar els processos de revisio i avaluacio formativa amb el guiatge del professor. Cada aspecte del
contingut del curs du associada una lectura, que cal treballar i aplicar a les practiques programades. Al costat del treball de les hores
de classe presencials, I'assignatura preveu treball personal regular per fer fora de les aules.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Coromina, E. (2008). EI 9 Nou / EI 9 TV. Manual de redaccid i estil . Premsa d'Osona.

— Ferré, C., Nogueé, A. (2010). Llibre d'estil. Agéncia Catalana de Noticies. Editorial UOC.

— Fontcuberta, M. (2011). La noticia, pistas para percibir el mundo. Nueva edicidn revisada y ampliada . Paidés.
— Grijelmo, A. (2008). El estilo del periodista. 16a edici®, revisada i ampliada . Taurus.

— Pérez Colomé, J. (2011). Com escriure clar. Editorial UOC.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Taller de Redaccié i Locucio en Mitjans Audiovisuals

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Josep Maria Deu Perera
Raul Martinez Corcuera

OBJECTIUS

El Taller de Redaccid i Locucio a Mitjans Audiovisuals (TRiL) pretén formar l'alumnat en la produccié de continguts audiovisuals i
treballar habilitats i coneixements que els permetin desenvolupar projectes de qualitat i amb impacte al public tot seguint les
caracteristiques del llenguatge especific dels mitjans. L'alumnat ha d'assolir continguts i habilitats per desenvolupar en futures
assignatures especifiques dels mitjans audiovisuals.

Entre els objectius es pretén:

— Desenvolupar habilitats en la redaccio de textos per a mitjans audiovisuals.
— Aprendre técniques de locucié i presentacié per a l'ambit audiovisual.
— Entendre l'estructura i els elements necessaris per crear contingut audiovisual de qualitat i amb impacte al public.

RESULTATS D'APRENENTATGE

L'alumnat ha de:

— Coneixer i utilitzar els fonaments teorics del llenguatge radiofonic i audiovisual. (RA1, RA4)

— Redactar i locutar per als diferents generes radiofonics. (RA1, RA2, RA3, RA4, RA5, RAB)

— Aplicar els seus coneixements per a la resolucid de problemes en ambits laborals complexos o professionals i especialitzats que
requereixen I'Us d'idees creatives i innovadores. (RA1, RA3, RAL)

— Comunicar a tot tipus d'audiéncies (especialitzades o no) de manera clara i precisa coneixements, metodologia, idees, problemes i
solucions, i amb un llenguatge respectuds amb la qlestio de génere. (RA2, RA5, RA8)

— Assumir diferents responsabilitats en el treball individual o col-lectiu i avaluar els resultats obtinguts. (RA3, RA5)

COMPETENCIES

Generals

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacio i en la practica professional.
— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestid correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Aplicar els fonaments teodrics i tecnologics dels mitjans audiovisuals, radio i televisid, aixi com les seves rutines productives i els
conceptes basics de redaccid, locucio, produccid i gestié de recursos.

— Dominar el llenguatge dels mitjans de comunicacioé tradicionals (premsa, fotografia, radio i televisio), dels suports digitals,
multimédia i hipertextuals i expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa (oral i escrita) tant en les llengles propies com en
anglés.

— Dominar les principals caracteristiques de la professio periodistica, com ara lobtencié d'informacio contrastada a partir de fonts
d'informacié propies, la recerca, contrast i jerarquitzacié de la informacio, i les caracteristiques dels diferents generes periodistics
(informatius, interpretatius i d'opinio).

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.
— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

Transversals

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccié en |'Us, la forma i el contingut.

CONTINGUTS

1. Introduccio als mitjans audiovisuals: la radio
2. Locucio6 a radio i televisid

2.1. Comunicacio no verbal

2.2. Locucié informativa

GUIA DE L'ESTUDIANT 2023-2024 DEL GRAU EN PERIODISME 35



2.3. Altres formats
3. Redaccio a radio i televisio: redaccié periodistica
3.1. Redaccidé informativa
3.2. Altres formats
4. Introduccio als mitjans audiovisuals: la televisio
5. Elrol de la comunicacié en una societat inclusiva

AVALUACIO

El Taller de Redaccio i Locucié en Mitjans Audiovisuals és una assignatura eminentment practica, que comporta la necessaria
assisténcia a totes les sessions. L'avaluacié tedrica suposa el 20 % i les practiques compten un 80 % de la nota final. S'avalua de
manera continuada, individualment, amb una mitjana aritmetica entre les practiques puntuables de radio (40 %) i televisio (40 %).

['assignatura esta programada seguint un sistema d'avaluacié continuada amb un total de 6 practiques avaluables. Les abséncies no
justificades a les proves d'avaluacié impliquen que la nota sigui un suspens. En cas de suspendre la prova teodrica, hi ha una avaluacio
complementaria el mes de juny, en la data establerta per la Facultat. Només es poden recuperar un maxim de dues de les proves
suspeses.

METODOLOGIA

L'assignatura consta de sessions setmanals, teoriques i d'analisi practica, amb tot el grup en que es treballen els conceptes que cal
aplicar en les sessions practiques. Algunes sessions poden plantejar debats i comentaris sobre la redaccio i la locucié habitual en els
mitjans audiovisuals.

Les sessions practiques tenen lloc setmanalment a l'estudi de radio i al platé de televisid, segons el calendari i la programacio de
l'assignatura detallada per a cada sessié. L'assignatura es basa en practiques individuals. Només la practica final es treballa per
parelles en la presentacid. Les activitats practiques tenen una estructura bisetmanal: una setmana es destina a treballar i
experimentar amb la practica requerida i la seglient és d'avaluacio.

Les practiques puntuables de radio sén: narracio (10 %), informacié (10 %) i connexid-cronica (20 %). Les practiques de televisio soén:
teleprompter (10 %), pega a camera-connexié (10 %) i teleprompter + connexid (20 %).

['avaluacio tedrica es fa mitjangant treballs d'analisi de bibliografia basica i complementaria de I'assignatura presentades en format
podcast com a eina d'aprenentatge (20 %).

BIBLIOGRAFIA BASICA

— CCMA (2013). Llibre d'estil de la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals . Recuperat de https://www.ccma.cat/llibredestil/

— Collins, J., & Bee, A. (2021). The Radio Handbook (4 ed.). London and New York: Routledge.
https://doi.org/10.4324/9780429276637.

— Hilliard, R. L. (2015). Writing for television, radio, and new media . USA: CENGAGE Learning.

— Huertas, A. i Perona, J.J. (2008). Redaccion y locucion en medios audiovisuales: la radio. Editorial Bosch.

— Stewart, P., i Alexander, R. (2021). Broadcast Journalism. Techniques of Radio and Television News (8 ed.). New York: Routledge.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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ASSIGNATURES OBLIGATORIES DE SEGON CURS

Anglés Escrit per al Periodisme

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Credits: 6,0
Semestre: Ir

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G21, presencial, mati angles Anna Maria Masferrer Giralt
OBJECTIUS

Lobjectiu principal d'aquesta assignatura és desenvolupar les competéncies necessaries per moure's amb desimboltura i fluidesa en
un mitja professional. Prendras part en una gran varietat de tasques propies dels mitjans de comunicacié per practicar I'angles oral i
escrit.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Adquireix i demostra coneixements avangats dels aspectes tedrics i practics i de la metodologia de treball en I'ambit de la
comunicacié en anglés en el periodisme.

— Identifica les propies necessitats formatives i organitza el seu propi aprenentatge amb un alt grau d'autonomia en tot tipus de
contextos (estructurats o no).

— Utilitza correctament el llenguatge oral (verbal i no verbal) en la interaccié personal i professional en catala, espanyol i angles.

— Compara els estils dels diaris i la cobertura de noticies (de la premsa de parla anglesa).

— Llegeix i comenta diferents tipus de produccions escrites (llibres, guions, llocs web, blogs, articles d'actualitat, etc.).

— Mostren bones capacitats per expressar idees amb claredat, fluidesa i espontaneitat.

— Adquireix un nivell adequat de correccio gramatical i de vocabulari.

COMPETENCIES

Generals

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacid i en la practica professional.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis etic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Dominar el llenguatge dels mitjans de comunicacio tradicionals (premsa, fotografia, radio i televisio), dels suports digitals,
multimédia i hipertextuals i expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa (oral i escrita) tant en les llengles propies com en
anglés.

Basiques

— Demostrar posseir i comprendre coneixements en una area destudi que parteix de la base de leducacio secundaria general, que
se sol trobar en un nivell que, si bé se sustenta en llibres de text avangats, també inclou alguns aspectes que impliquen
coneixements procedents de l'avantguarda del camp d'estudi propi.

— Desenvolupar les habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un grau alt d'autonomia.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexid sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccié en I'Us, la forma i el contingut.

— Exercir la ciutadania activa i la responsabilitat individual amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny
universal, a partir de practiques basades en l'aprenentatge i servei i en la inclusié social.

— Interactuar en contextos globals i internacionals per identificar necessitats i noves realitats que permetin transferir el coneixement
cap a ambits de desenvolupament professional actuals o emergents, amb capacitat d'adaptacié i d'autodireccio en els processos
professionals i de recerca.

— Projectar els valors de lemprenedoria i la innovacié en lexercici de la trajectoria personal académica i professional, a través del
contacte amb diferents realitats de la practica i amb motivacié envers el desenvolupament professional.

CONTINGUTS
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Aquesta assignatura es distribueix en les unitats seglents:

— Nous mitjans
— Televisié
— Pel-licules

Cada unitat tracta habilitats relacionades amb el tema (escriure, parlar, escoltar i llegir), aixi com vocabulari especific.
Us de I'anglés:

— Connectors

— Verbs modals

— La passiva i els objectes causals, directes i indirectes
— -ing iinfinitiu, prefer, would rather, had better

— Preguntes, interrogatius, preguntes indirectes

Consulteu el pla de treball per obtenir informacio més detallada.

AVALUACIO

['avaluacio de l'assignatura és continua. S'han de fer totes les activitats avaluades de I'assignatura i cal fer-les el dia que s'indica al pla
de treball. Els percentatges d'avaluacio son els seglients:

— Avaluacié continua (escriptura en un blog, activitats orals i escrites, exercicis de gramatica): 50 %
— Proves (gramatica, vocabulari i lectura): 35 %

— Tasca d'analisi de noticies: 10 %

— Participacié activa a les activitats de classe: 5 %

Si la nota final és inferior al 50%, es poden tornar a fer les proves de gramatica de classe (10 %) i les proves de vocabulari (15 %) durant
el periode de recuperacio.

Consulteu el pla de treball per obtenir informacio més detallada.

METODOLOGIA

La metodologia d'aquesta assignatura esta dissenyada per millorar les teves habilitats comunicatives en tota una colla de temes
periodistics. Per aconseguir-ho, cal treballar de manera cooperativa, per parelles o en grup, activitats amb diferents formats, com ara
la redaccio d'entrades de blog i la preparacio de presentacions orals.

El pla de treball, els recursos addicionals, les explicacions detallades de les activitats i les activitats que cal fer a casa estan detallades
a l'aula de Moodle.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Taller de Radio

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Antoni Sellas Guell
OBJECTIUS

['assignatura Taller de Radio introdueix I'alumnat en els fonaments del periodisme radiofonic. Lobjectiu és que lestudiantat conegui

el mitja radio i la naturalesa de la narrativa sonora, aixi com les claus de la produccio radiofonica informativa, a través de la reflexid
conceptual, lestudi de cas i la practica de géneres i programes informatius. També es treballa el desenvolupament del criteri
informatiu i I'adquisicid de les rutines productives caracteristiques del mitja. Alhora, es fomenta l'analisi critica de produccions
informatives radiofoniques i de podcasts periodistics.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Aplica els seus coneixements per resoldre problemes en ambits laborals complexos o professionals i especialitzats que requereixen
I's d'idees creatives i innovadores.

— Comunica a tot tipus d'audiencies (especialitzades o no) de manera clara i precisa coneixements, metodologia, idees, problemes i
solucions.

— Assumeix diferents responsabilitats en el treball individual o col-laboratiu i avalua els resultats obtinguts.

— Desenvolupa habilitats en la redaccio i locucio dels diferents géneres radiofonics i televisius.

— Coneix els fonaments teorics del llenguatge audiovisual i analitza les formes de redaccié i locucié que s'utilitzen als diferents
mitjans catalans i espanyols.

— Redacta, produeix i locuta diferents textos de generes informatius radiofonics.

— Coneix els fonaments teorics i historics del llenguatge radiofonic.

COMPETENCIES

Generals

— Adquirir habilitats de lideratge per al disseny i la direccio de projectes prenent les decisions oportunes i aplicant estratégies de
resolucio de problemes.

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacid i en la practica professional.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Aplicar els fonaments teodrics i tecnologics dels mitjans audiovisuals, radio i televisid, aixi com les seves rutines productives i els
conceptes basics de redaccid, locucio, produccid i gestié de recursos.

— Dominar el llenguatge dels mitjans de comunicacié tradicionals (premsa, fotografia, radio i televisié), dels suports digitals,
multimédia i hipertextuals i expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa (oral i escrita) tant en les llenglies propies com en
anglés.

— Dominar les principals caracteristiques de la professio periodistica, com ara lobtencio d'informacio contrastada a partir de fonts
d'informacio propies, la recerca, contrast i jerarquitzacio de la informacio, i les caracteristiques dels diferents generes periodistics
(informatius, interpretatius i d'opinio).

Basiques

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.
— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes importants de caracter social, cientific o etic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llenglies estrangeres, amb
un alt grau de correccio en I'Us, la forma i el contingut.

— Exercir la ciutadania activa i la responsabilitat individual amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny
universal, a partir de practiques basades en l'aprenentatge i servei i en la inclusio social.

— Interactuar en contextos globals i internacionals per identificar necessitats i noves realitats que permetin transferir el coneixement
cap a ambits de desenvolupament professional actuals o emergents, amb capacitat d'adaptacio i d'autodireccid en els processos
professionals i de recerca.
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— Mostrar habilitats per a lexercici professional en entorns multidisciplinaris i complexos, en coordinacié amb equips de treball en
xarxa, ja sigui en entorns presencials o virtuals, mitjangant I'is informatic i informacional de les TIC.

CONTINGUTS

La informacio a la radio. Programacio i tractament radiofonic de la informacio
Els generes informatius radiofonics. Géneres referencials, testimonials i dialdgics
Els programes informatius. Flash, avang i bulleti. L'informatiu

La produccio informativa. Fonts d'informacid, rutines productives i continuitat
Productes informatius asincrons. Els podcasts periodistics

gk wn -

AVALUACIO

L'avaluacio és continuada i consta de quatre parts diferents, cadascuna de les quals té una ponderacio concreta sobre la nota final.
Per superar l'assignatura, cal aprovar com a minim amb un 5 els projectes en grup i la prova teorica . Aixi mateix, es requereix una
participacié d'almenys a un 80 % de les sessions practiques a lestudi de radio, aixi com la realitzacié del treball d'analisi d'un podcast
periodistic. Es pot recuperar la prova tedrica i un dels projectes en grup.

1. Projectes en grup [50 %]
a. 1.1. Projecte 1. Bulletins horaris (15 %)
b. 1.2. Projecte 2. Informatiu de 15' (15 %)
c. 1.3. Projecte 3. Informatiu de 20" (20 %)
Per a cadascuna d'aquestes practiques avaluables, es consideren els aspectes seglents:
— S'avalua la feina de grup i la tasca individual.
— S'avalua el resultat final, pero també el procés de produccio.
— L'alumnat disposa d'una guia i d'una rubrica especifiques per a l'elaboracio de l'activitat.
2. Proves especifiques d'avaluacio [30 %]
Realitzacié d'una prova teorica sobre els continguts de I'assignatura, tant els treballats a I'aula com en el treball autonom.
— La prova constara de preguntes sobre els contiguts, aixi com l'aplicacio del coneixement a algun problema o situacio
professional.
3. Seguiment del procés teorico-practic [15 %]
Treball individual d'analisi d'un producte radiofonic informatiu, a partir de la teoria i dels casos comentats a l'aula.
— Treball en format podcast.
— L'alumnat té a disposicio una guia i una rubrica per orientar la produccié i realitzacié d'aquesta tasca.
4. Observacio de la participacio [5 %]
S'avalua la participacio de l'alumnat a les sessions teoriques i practiques, mitjangant diferents formats.
— Tests de seguiment de I'actualitat i seminari +PER
— Estudi de casos de programes informatius.

Altres consideracions

— El plagi ifo frau en qualsevol de les activitats d'avaluacio suposa una qualificacié de O en aquella activitat concreta. Si es produeix
meés d'una irregularitat, aquest fet comporta el suspens de l'assignatura. Per a la consideracio del plagi, s'aplica la normativa de la
Facultat.

— Enl'avaluacio es té en consideracié la correccid ortografica i gramatical, aixi com la cura dels aspectes formals.

— També es penalitzen la citacio i tractament de les referencies bibliografiques deficients.

METODOLOGIA

L'assignatura es planteja com a progressio que vincula teoria i practica. Es reforgca l'aprenentatge amb una practica il-lustrativa
adequada que implica la participacio activa de l'alumnat. La sessio practica consta de lenregistrament de les produccions i, durant
un periode curt, l'audicio, critica i correccid de les practiques.

Per a la realitzacié de les practiques es creen grups que es mantenen tant a l'estudi de radio com a les cabines habilitades per muntar
el material sonor.

Es treballa amb l'actualitat més recent mitjangant tests d'actualitat i de cultura general i es demana un coneixement minim per part de
I'alumnat per tal de poder afrontar la matéria amb solvéncia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Marta-Lazo, C., Ortiz, M.A. (2016). La informacion en radio: Contexto, géneros, formatos y realizacion. Fragua.

— Martinez-Costa, M. P. (Coord.) (2011). Informacidn radiofénica. Ariel Comunicacion.

— Pedrero Esteban, L.M., Garcia Lastra, J.M. (Eds.) (2019). La transformacion digital de la radio: Diez claves para su comprension
profesional y académica. Tirant Humanidades.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Taller de Redaccié de Premsalll

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Joan Esculies Serrat
Jordi Serrat Manen
Ramon Besa Camprubf

OBJECTIUS

En aquesta assignatura se simula que la classe és la redaccié d'un diari. Els estudiants, adscrits a diferents seccions (politica, societat,
local, cultura, esports, economia o comunicacid), han de treballar tant en equip com de manera individual l'elaboracio de diferents
textos periodistics amb fonts d'informacid propies. Els estudiants han descollir el tema, buscar la informacié, concertar les
entrevistes, discutir amb el cap de redaccié (professor o professora) lenfocament més adequat i, finalment, han de redactar els seus
treballs talment com si haguessin de ser publicats. Els objectius principals sén:

— Dominar el llenguatge periodistic escrit, especialment els generes informatius i interpretatius en la premsa.

— Aprendre a tenir criteri periodistic i saber gestionar la informacié d'actualitat i d'interés general.

— Saber escriure i jerarquitzar la informacio, principalment a partir de fonts propies.

— Aprendre a escriure croniques, reportatges i entrevistes, fent un bon Us dels recursos del llenguatge, ja sigui en catala o en
castella.

— Reflexionar criticament sobre el procés d'elaboracio de la informacio i els seus recursos linguistics.

— Adquirir una consciéncia critica del paper del periodista en la societat.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconeix els diferents suports i mitjans o recursos de comunicacio escrits, aixi com la terminologia que porten associada.

— Sap titular correctament una informacié escrita d'un diari i té capacitat per supervisar-la i adaptar-la a les caracteristiques del mitja,
abans de la seva correccid i publicacio definitives.

— Reconeix i sap resoldre la comunicacié oral espontania i la comunicacié escrita formal (i la que es troba entre aquests dos pols)
d'acord amb les diferencies contextuals i textuals.

— Reconeix els generes periodistics basics i sap resoldre la redaccio de reportatges, croniques i entrevistes tenint en compte els
diferents graus de modalitzacid que poden presentar els textos.

— Sap redactar correctament reportatges, croniques i entrevistes.

— Té un domini suficient de la llengua escrita per a una comunicacio eficag.

— Sap distingir la informacio de I'opinio en una pega periodistica.

— Coneix o sap trobar i aplicar correctament la normativa lingUistica del codi de la llengua, tant pel que fa al lexic, a la morfologia, a
la sintaxi, a la fraseologia com a la fonética i l'ortografia.

— Esta al corrent de l'actualitat, des de I'ambit comarcal al mundial.

— Utilitza un llenguatge respectuds amb la qliestid de génere, tant en les produccions orals com escrites.

COMPETENCIES

Generals

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacio i en la practica professional.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacid
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Dominar el llenguatge dels mitjans de comunicacié tradicionals (premsa, fotografia, radio i televisié), dels suports digitals,
multimédia i hipertextuals i expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa (oral i escrita) tant en les llenglies propies com en
anglés.

— Dominar les principals caracteristiques de la professio periodistica, com ara lobtencio d'informacio contrastada a partir de fonts
d'informacio propies, la recerca, contrast i jerarquitzacio de la informacio, i les caracteristiques dels diferents generes periodistics
(informatius, interpretatius i d'opinio).

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.
— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.
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— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llenglies estrangeres, amb
un alt grau de correccio en I'Us, la forma i el contingut.

CONTINGUTS

Els géneres periodistics informatius-interpretatius

1. El debat sobre la vigencia de la piramide invertida

2. De la tradicio anglosaxona a la hibridacio

3. La noticia reportatjada a la premsa tradicional i l'iceberg invertit a la xarxa
4. Altres classificacions: hard news, soft news, breaking news i features

El reportatge

1. Antecedents i models més estesos en el periodisme escrit: el reportatge d'actualitat, d'urgéncia, intemporal, d'investigacio i la
noticia menor convertida en reportatge

2. L'Us de les fonts i la documentacio

3. L'enfocament i la redaccio

4. La transformacio del génere a la xarxa

La cronica

1. Antecedents i tipologies en el periodisme escrit: la cronica esportiva, judicial, parlamentaria, la cronica social d'ambient, la cronica
de cultura, d'espectacles, la cronica de guerra, de viatges i la contracronica

2. El paper del periodista com a observador-testimoni directe o interpret coneixedor d'una realitat

3. L'enfocament i la redaccio

4. Els canvis del génere a la xarxa

L'entrevista

1. Antecedents i tipologies més esteses en el periodisme escrit: I'entrevista informativa, I'entrevista de personalitat, I'entrevista de
contraportada, I'entrevista lleugera (d'estiu) i el qUestionari Marcel Proust amb les seves derivacions. Models hibrids

2. La preparacio, concertacio i execucio de l'entrevista

3. La transcripcié i redaccid

4. L'entrevista com a génere dialogic a la xarxa

AVALUACIO

['avaluacio inclou teoria i practica.

— Observacioé de la participacio: 5 %. Consisteix a avaluar la participacié de I'alumne a l'aula.

— Seguiment del treball realitzat: 25 %. Consisteix a elaborar una entrevista de personatge i una entrevista informativa a partir de
directrius i tallers de l'aula.

— Proves especifiques: 30 %. Consisteix a fer una prova final de sintesi per avaluar la teoria de manera aplicada, combinant unes
preguntes teoriques i l'aplicacio dels coneixements adquirits a I'aula.

— Treballs i projectes realitzats: 40 %. Consisteix a elaborar una cronica d'ambient i un reportatge.

A I'nora de qualificar els treballs no es té només en compte el resultat final (redaccio i contingut); també es té en compte el procés de
cerca d'informacid¢ i d'accés a les fonts que el professorat tutoritza d'acord amb I'avaluacio continuada.

Nomeés la prova especifica és recuperable en el periode complementari d'avaluacio.

METODOLOGIA

Classes practiques a les aules d'ordinadors, normalment en forma de seminari-taller. Es presenten els diversos géneres periodistics
informatius-interpretatius que es treballen a les practiques puntuables; també es comenten textos académics o altres articles
publicats a la premsa. Aquestes classes combinen, si sescau, la classe magistral amb les sessions de discussio, a més d'activitats
dirigides amb la participacio dels alumnes a l'aula. Els alumnes integrats en grups de 3-4 (aprox.) han de coordinar-se per preparar i
redactar les quatre peces que serveixen per a l'avaluacio: cronica d'ambient, reportatge, entrevista de personatge i informativa. Cada
grup s'insereix en una seccio del diari i treballa les peces avaluables en funcio de la tematica de la seva seccio i d'acord amb les
indicacions del professorat. Lobjectiu és que els estudiants entenguin les rutines professionals que es desenvolupen en un periodic.
Atés el contingut practic de l'assignatura, les persones que vulguin ser avaluades han d'assistir amb regularitat a classe.

BIBLIOGRAFIA BASICA
— Grijelmo, A. (2008). El estilo del periodista (16 ed.). Taurus.
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— Larrondo, A. (2009). Los géneros en la redaccion ciberperiodistica: Contexto, teoria y practica actual. Universidad del Pais Vasco.

— Mayoral, J. (2013). Redaccion periodistica: Medios, géneros y formatos. Sintesis.

— Parratt, S. (2008). Géneros periodisticos en prensa. Ediciones Ciespal.

— Parratt, S., Paniagua, P., Abejon, P. (2017). Manual practico de redaccion periodistica: Géneros informativos, interpretativos y de
opinion. Sintesis.
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Taller de Televisio

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Alex Pérez Aragd
Marti Roviréd Camara
Montserrat Casas Arcarons

OBJECTIUS

Aquesta assignatura teoricopractica esta pensada per adquirir els coneixements basics aplicats del llenguatge audiovisual i donar a
lestudiant metodes i tecniques dels professionals del video i la televisio. Es donen recursos per a la formacié d'un professional amb
perfil ampli en el sector audiovisual, capac, de saber idear, planificar, organitzar, enregistrar i editar una produccié audiovisual, amb
criteris fonamentats en la comprensid practica de la teoria. En l'espai del platé de televisié es porten a terme diferents activitats per
desenvolupar les competéncies dels perfils professionals i del treball en equip.

1. Donar una base tedrica i practica per a la comprensid aplicada del llenguatge audiovisual en I'ambit televisiu informatiu.

2. Portar a terme diferents tipus de produccions audiovisuals: entrevistes, reportatges, informatius...

3. Identificar les habilitats i dificultats personals en el treball en equip, prenent consciencia de la importancia de la cultura
organitzativa en entorns de pressio.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Aplica els seus coneixements per a la resolucid de problemes en ambits laborals complexos o professionals i especialitzats que
requereixen I'Us d'idees creatives i innovadores.

— Comunica a tot tipus d'audiéncies (especialitzades o no) de manera clara i precisa coneixements, metodologia, idees, problemes i
solucions.

— Utilitza el llenguatge audiovisual i els seus recursos per expressar i presentar continguts vinculats al coneixement especific de
l'ambit.

— Defineix objectius d'aprenentatge propis i dissenya processos de desenvolupament coherents i realistes amb aquests objectius i
amb el temps de que disposa.

— Coneix la tecnologia del llenguatge televisiu.

— Compren la narrativa audiovisual.

— Coneix els géneres audiovisuals informatius, interpretatius i de dialeg.

— Posa en practica i explora totes les possibilitats del llenguatge dels mitjans audiovisuals per construir un producte o programa.

— Domina el vocabulari especific de la comunicacio audiovisual.

— Coneix limpacte social de les tecnologies informatives i la comunicacio.

COMPETENCIES

Generals

— Adquirir habilitats de lideratge per al disseny i la direccié de projectes prenent les decisions oportunes i aplicant estratégies de
resolucio de problemes.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Aplicar els fonaments teodrics i tecnologics dels mitjans audiovisuals, radio i televisid, aixi com les seves rutines productives i els
conceptes basics de redaccid, locucio, produccid i gestié de recursos.

— Dominar el llenguatge dels mitjans de comunicacié tradicionals (premsa, fotografia, radio i televisié), dels suports digitals,
multimédia i hipertextuals i expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa (oral i escrita) tant en les llenglies propies com en
anglés.

— Dominar les principals caracteristiques de la professio periodistica, com ara lobtencio d'informacio contrastada a partir de fonts
d'informacio propies, la recerca, contrast i jerarquitzacio de la informacio, i les caracteristiques dels diferents generes periodistics
(informatius, interpretatius i d'opinio).

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.
— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.
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Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigencia professional.

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccio en I'Us, la forma i el contingut.

— Esdevenir l'actor principal del propi procés formatiu amb l'objectiu d'aconseguir una millora personal i professional i d'adquirir una
formacié integral que permeti aprendre i conviure en un context respectués amb la diversitat lingUistica, amb realitats socials,
culturals, de genere i economiques diverses.

— Mostrar habilitats per a lexercici professional en entorns multidisciplinaris i complexos, en coordinacié amb equips de treball en
xarxa, ja sigui en entorns presencials o virtuals, mitjangant I'is informatic i informacional de les TIC.

CONTINGUTS

Bloc1

1. Elllenguatge audiovisual

2. Delaidea al procés de creacio de l'escaleta
3. El disseny de produccio

4. Larealitzacio

5. Coneixements tecnics

6. La postproduccid. El muntage i I'edicio

Bloc 2

1. El mén en directe

2. Les retransmissions de programes especials de gran audiencia

3. Els esdeveniments de la historia de la televisio

4. La coordinacio entre graelles de programacio i els estudis d'audiencia
5. El nou escenari audio-audiovisual. TDT i TVIP

6. Components complementaris al discurs televisiu

AVALUACIO

['avaluacio és continuada i acumulativa. S'han d'assolir tant coneixements tedrics com tecniques i metodes de treball. S'avaluen els
coneixements i les competéncies lligats als objectius de l'assignatura a cada sessid de classe i en cada exercici. Per aprovar
l'assignatura cal haver fet les activitats avaluables en les dates que s'especifiquen al calendari i al pla de treball de l'assignatura. La no
assisténcia als exercicis practics implica obtenir una nota que no es pot recuperar.

Parts de la nota:

— Participacio activa a les classes: 5 % (individual)
— Operativa de camera, composicid, il-luminacio i edicio AV: 15 % (en grup i individual)
— Projecte AV - Reportatge: 30 % (en grup)
« |dea, sinopsi, escaleta i pla de treball: 15 %
e Gravacio i muntatge: 15 %
— Multicamera: 50 % (en grup i individual)

METODOLOGIA

['assignatura treballa els continguts teorics i practics en parallel i de forma simultania sempre que és possible. A mesura que s'agafen
les habilitats practiques, s'assimila la base teorica i es dona valor als aspectes creatius, tecnics i de procediment.

Tipus d'activitats

— Exercicis individuals a I'aula/platd amb equipament tecnologic

— Exercicis en equip a l'aula/platd amb equipament tecnologic

— Exercicis en equip fora de l'aula

— Exercicis en equip fora de I'aula amb equipament tecnologic

— Lectura, analisi i presentacid oral

— Visionat i analisi (les sessions son presencials cada setmana del curs)

Les sessions amb el grup sencer son basiques per entendre les activitats en els subgrups. Les sessions dels subgrups es fan al platod
de televisié o a l'aula informatica.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Fernandez Diez, F. i Martinez Abadia, J. (1998). Manual basico de lenguaje y narrativa audiovisual. Paidos.

— Vilalta Casas, J. (2006). El Espiritu del reportaje . Publicacions i Edicions Universitat de Barcelona.

— Vilalta Casas, J. (2007). El Reportero en accion : noticia, reportaje y documental en television . Publicacions i Edicions Universitat de
Barcelona.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA
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El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Teories de la Comunicacio

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Crédits: 6,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Jordi de San Eugenio Vela
OBJECTIUS

Lobjectiu principal d'aquesta assignatura és donar a coneixer les teories existents en I'ambit de la comunicacid en un sentit amplii en
el context de la societat contemporania actual. En aquest sentit, es tracten la comunicacid humana sense mediacié tecnologica
(intrapersonal i interpersonal), les teories sobre els mitjans de comunicacio, la incidéncia social de la comunicacié i l'analisi de
continguts i audiéncies, entre altres temes. Aixi mateix, s'aprofundeix en el coneixement de la teoria emergent de la comunicacié
digital interactiva. El que es pretén, en darrer terme, és fomentar lesperit d'analisi critica dels estudiants en relacié amb el paper que
tenen els mitjans de comunicacio convencionals i els nous formats digitals en la societat de la informacio i del coneixement actual.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Reconeix l'objecte d'estudi de les teories de la comunicacio.

— Ubica les teories de la comunicacioé en el marc de les ciéncies socials.

— Coneix els diferents enfocaments tedrics i metodologics en relacio amb l'analisi de la comunicacio.
— Mostra habilitats per a la reflexié critica en els processos vinculats a I'exercici de la professio.

— Es familiaritza amb el concepte d'opinid publica des d'un punt de vista historic i teoric.

COMPETENCIES

Generals

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacio i en la practica professional.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacid
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Analitzar lestructura dels mitjans de comunicacié i la realitat sociocomunicativa de l'entorn, amb els seus principals formats, en
relacié amb els contextos socials i els seus canvis, aixi com les principals questions relacionades amb la societat de la informacio,
identificant els principals actors, institucions i estructures socials.

— Desenvolupar processos d'investigacié periodistica i d'investigacio académica i aplicar els métodes i procediments adequats per a
contribuir a l'avenc i al debat de la mateixa investigacio.

— |dentificar les teories del periodisme, l'opinid publica i els processos dels llenguatges de la comunicacio, aixi com les teories i
models d'analisi textual, retorica i discursiva.

— Transferir a les diferents situacions de la practica professional els valors de la igualtat, de respecte als drets humans i de la
diversitat social o personal en les seves diferents dimensions.

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccié en |'Us, la forma i el contingut.

— Exercir la ciutadania activa i la responsabilitat individual amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny
universal, a partir de practiques basades en l'aprenentatge i servei i en la inclusié social.

— Interactuar en contextos globals i internacionals per identificar necessitats i noves realitats que permetin transferir el coneixement
cap a ambits de desenvolupament professional actuals o emergents, amb capacitat d'adaptacio i d'autodireccié en els processos
professionals i de recerca.

— Mostrar habilitats per a l'exercici professional en entorns multidisciplinaris i complexos, en coordinacié amb equips de treball en
Xarxa, ja sigui en entorns presencials o virtuals, mitjangant I'is informatic i informacional de les TIC.
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— Projectar els valors de lemprenedoria i la innovacié en lexercici de la trajectoria personal académica i professional, a través del
contacte amb diferents realitats de la practica i amb motivacié envers el desenvolupament professional.

CONTINGUTS

1. Per que cal estudiar la comunicacio?
— Interessos en l'estudi de la comunicacié com a fet social
— Informacié i comunicacio
— El procés de la comunicacio. Elements principals
— La mutacié dels models classics als models actuals en comunicacio
— Comunicacié i interdisciplinarietat
2. Mitjans de comunicacio i poder i perspectiva funcionalista
— L'agenda setting
— L'espiral del silenci de Neuman
— Teoria d'usos i gratificacions
— Emissio i recepcio en la comunicacio de masses: el gatekeeper
— El marc de noticies
— La investigacio dels mitjans de comunicacié de masses: contingut, discurs, audiéncies, etc.
— La perspectiva funcionalista de la teoria de la comunicacié
— Origens, funcions i principals critiques al funcionalisme
3. La perspectiva interpretativa de la teoria de la comunicacio
— L'escola de Palo Alto
— L'interaccionisme simbolic
— Erving Goffman
— El construccionisme
— L'etnometodologia
4. La perspectiva critica de la teoria de la comunicacio
— L'Escola de Frankfurt
— L'economia politica
— Els estudis culturals
5. La societat digital i el tomb de la lbgica comunicativa
— Revolucio Industrial, impremta i revolucio tecnologica
— El nou paradigma digital
— La cibercultura: digitalitzacid, reticularitat, hipertextualitat, multimedialitat i interactivitat
— L'efecte social media

AVALUACIO

'avaluacio de l'assignatura és continuada i pretén mesurar el grau d'aprenentatge global aconseguit per lestudiant. Si tenim en
compte que es tracta d'una assignatura quadrimestral, l'avaluacio de l'assignatura es concreta en:

— Una prova d'avaluacio al llarg del quadrimestre (individual). Té una incidéncia del 30 % en la nota final de I'assignatura. Lexamen
pot incloure continguts de desenvolupament tedric i practic.

— Realitzacié i seguiment del treball dut a terme en el marc de les tasques (practiques) encomanades als estudiants per a l'avaluacio
continuada. Hi ha sessions de discussio i lliurament de practiques (individual i/o en grup), entre d'altres. Tenen una incidéncia del
70 % en la nota final de l'assignatura.

Per fer mitjana entre els dos elements d'avaluacio de l'assignatura (practiques i prova d'avaluacio) préviament cal haver obtingut una
nota minima de 4 en cadascuna d'aquestes mateixes variables de qualificacio. Per tant, qui suspén amb una qualificacié inferior a 4
una d'aquests dues parts d'avaluacio de I'assignatura, sigui quina sigui, ja no té opcio d'aprovar. Aixo vol dir, a tall dexemple, que qui
obté un 7 de la prova d'avaluacio i un 3 de nota mitjana de practiques, no té opcid d'aprovar l'assignatura. Per contra, qui obté un 4
de la prova d'avaluacio i un 6 de mitjana de practiques, si que té l'opcid de superar I'assignatura.

['assignatura té dues convocatories d'avaluacio (ordinaria i repesca). En el periode de repesca es poden recuperar els elements
d'avaluacio suspesos o bé no presentats, aixo és, la prova de sintesi i el conjunt de practiques programades al llarg del semestre
acadéemic.

METODOLOGIA

Es tracta d'una assignatura que combina, en tot moment, la teoria i la practica. S'imparteix en modalitat presencial.

En les sessions de classe el professor o professora explica els coneixements teorics de cadascun dels diferents temes per,
posteriorment, poder resoldre els casos practics corresponents. La transmissié d'aquests coneixements tedrics esta dirigida a tot el

grup.

Les hores de treball dirigit son el moment en qué es resolen els casos practics de cadascun dels diferents temes. El professor o
professora explica el plantejament i el cami que cal seguir per resoldre els diferents exercicis. Aquests casos es resolen de forma
individual o bé en grups de treball predefinits.

Es recomana als estudiants que dediquin unes hores de treball personal a aquesta assignatura per anar consolidant els coneixements
adquirits en cadascun dels diferents temes. Aquest treball personal consisteix basicament a fer un repas dels aspectes teorics
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tractats a classe: resums i esquemes dels aspectes més importants, lectura d'articles recomanats a classe o bé publicats al Campus
Virtual, etc.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— De Moragas, M. (2011). Interpretar la comunicacion. Estudios sobre medios en América y Europa. Gedisa.

— Mattelart, A. i Mattelart, M. (1997). Historia de las teorias de la comunicacion . Paidos.

— Rodrigo, M. (2001). Teorfas de la comunicacidn. Ambitos, métodos y perspectivas . Servei de Publicacions de la Universitat
Autdnoma de Barcelona.

— Saperas, E. (1998). Manual bésico de teorias de la comunicacién. CIMS.

— Scolari, C. (2008). Hipermediaciones: elementos para una teoria de la comunicacion digital interactiva . Gedisa.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Anglés Oral per al Periodisme

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G21, presencial, mati anglées Emma Louise Hitchen
OBJECTIUS

Els objectius principals d'aquesta assignatura son dos:

— Millorar i consolidar el teu nivell d'anglés.
— Desenvolupar habilitats analitiques i pensament critic en relacid amb temes clau del periodisme contemporani. Es fa émfasi a
parlar, escoltar i ampliar el vocabulari, perod també es desenvolupen habilitats gramaticals i escrites.

Milloraras les teves habilitats comunicatives en anglés mitjangant l'exposicio a mitjans reals i el posterior desenvolupament i expressio
d'idees.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Identifica les propies necessitats formatives i organitza el seu propi aprenentatge amb un alt grau d'autonomia en tot tipus de
contextos (estructurats o no).

— Utilitza correctament el llenguatge oral (verbal i no verbal) en la interaccio personal i professional en catala, espanyol i anglés.

— Comprén fragments orals de diferents tipus de mitjans (televisio i radio, pagines web, reunions enregistrades, etc.).

— Mostra capacitat per expressar idees amb claredat, fluidesa i espontaneitat.

— Adquireix un nivell adequat de correccio gramatical i de vocabulari.

COMPETENCIES

Generals

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacio i en la practica professional.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a l'exercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Dominar el llenguatge dels mitjans de comunicacioé tradicionals (premsa, fotografia, radio i televisio), dels suports digitals,
multimédia i hipertextuals i expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa (oral i escrita) tant en les llengles propies com en
angles.

Basiques

— Demostrar posseir i comprendre coneixements en una area destudi que parteix de la base de l'educacié secundaria general, que
se sol trobar en un nivell que, si bé se sustenta en llibres de text avangats, també inclou alguns aspectes que impliquen
coneixements procedents de l'avantguarda del camp d'estudi propi.

— Desenvolupar les habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un grau alt d'autonomia.

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexid sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llenglies estrangeres, amb
un alt grau de correccio en I'Us, la forma i el contingut.

CONTINGUTS

Temes

— Politica

— Tecnologia

— Economia

— Esports

— Crim

— Relacions internacionals

Vocabulari

— Vocabulari especific dels temes tractats a classe
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Gramatica

— Oracions de relatiu / participis
— Passat irreal, wished / contrast

Habilitats
Expressio escrita
— Nota de premsa
Comprensié oral

— Noticies
— Escolta auténtica
— Debats

Expressio oral

— Donar opinions

— Mostrar acord

— Debats

— Exposicio oral d'actualitat
— Critica d'una pel-licula

Comprensio escrita
— Articles de The Guardian i d'altres fonts de noticies en anglés
Pronunciacio

— L'alfabet fonétic
— Sons vocalics

AVALUACIO

L'avaluacio de l'assignatura és continua. S'han de fer totes les activitats avaluades de l'assignatura i cal fer-les el dia que s'indica al pla
de treball. Els percentatges d'avaluacio son els seglients:

Proves (30 %)

— Gramatica: 15 %
— Vocabulari: 15 %

Avaluacio durant el curs (60 %)

— Critica d'una pel-licula: 10 %
— Debat final: 20 %
— Dossiers de premsa (2): 30 %

Participacio (10 %)

Consulteu el pla de treball per obtenir informacio més detallada.
L'assisténcia és obligatoria.

Per aprovar l'assignatura cal una nota mitjana del 50 %.

No hi ha examen de recuperacié per a aquesta assignatura.

METODOLOGIA

— La metodologia es basa en la immersio, la participacio i el desenvolupament de projectes, més que en l'aprenentatge classic dels
llibres de text.

— S'espera que consumeixis productes mediatics per després comentar-los i analitzar-los, d'acord amb els objectius del curs.

— Portaras a terme projectes que combinen coneixements linguistics i periodistics.

— A més, t'especialitzaras en un ambit de l'actualitat i seras I'encarregat de presentar els temes clau d'aquesta area a la resta del grup.

— Aquesta assignatura incorpora metodologies com ara la classe invertida, la gamificacié i I'estudi de casos.

— Hauras de treballar a casa de manera autonoma per preparar-te per a les sessions de classe.

— El pla de treball, els recursos addicionals, les explicacions detallades de les activitats i les activitats que cal fer a casa estan
descrites a l'aula de Moodle.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Mann, M., Taylore-Knowles, S. (2008). Destination B2: Grammar and Vocabulary. Macmillan Education Ltd.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Edicié de Premsa

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati espanyol Auri Garcia Morera
OBJECTIUS

Aquesta assignatura complementa els continguts apresos a Taller de Redaccio de Premsa Il durant el primer semestre. Si a la primera
part del curs els estudiants han dut a terme tasques de reporterisme, a Edicié de Premsa —entesa com una segona part— es treballen
gUestions que tenen a veure amb la revisio i control de qualitat final del text abans de la seva publicacio en un diari. La titulacio, el
rigor en la citacio de les fonts o la coherencia amb la linia editorial, amb el model de llengua i amb els continguts de la capcalera sén
alguns dels aspectes que s'hi tracten conjuntament amb I'Us d'un llenguatge étic o la revisiod prévia a la correccio linguistica definitiva.
Els estudiants també han d'actualitzar textos intemporals, com si haguessin estat guardats en l'arxiu-nevera d'un diari, i adaptar les
noticies a diferents formats o llargaries en funcié de les necessitats d'un mitja simulat. Mentre que a l'assignatura Taller de Redaccié
lenfocament esta situat en la construccio de la noticia "al carrer’, Edicid de Premsa esta enfocada en la reconstruccio de la
informacio "a la taula de redaccid'. Els estudiants exerceixen com a caps dedicio dels diaris, una figura que supervisa i coordina els
continguts quotidians dels mitjans de comunicacio.

Objectius

— Dominar el llenguatge periodistic escrit.

— Saber revisar (editar) textos periodistics.

— Aprendre a tenir criteri periodistic i a saber gestionar la informacio d'actualitat i/o d'interés general.

— Tenir capacitat i habilitat per expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa de manera escrita aprofitant els recursos linguistics
i literaris que siguin més adequats als diferents mitjans de comunicacio.

— Aprendre a reflexionar de manera critica sobre el valor de la diversitat i el seu reflex a través del llenguatge étic en els mitjans de
comunicacio.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Comunica a tot tipus d'audiéncies (especialitzades o no) de manera clara i precisa coneixements, metodologia, idees, problemes i
solucions.

— Elabora informes i documents escrits (principalment de caracter técnic) amb correccio ortografica i gramatical en catala, espanyol
i angles.

— Reconeix els diferents suports i mitjans o recursos de comunicacié escrits, aixi com la terminologia que porten associada.

— Titula correctament una informacié escrita d'un diari i té capacitat per supervisar-la i adaptar-la a les caracteristiques del mitja (llibre
d'estil, linia editorial) abans de la correccid i la publicacio definitives.

— Depura errors (faltes de concordanga, de cohesid, de coherencia, gramaticals...) en textos periodistics abans de la seva publicacio.

COMPETENCIES

Generals

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacid i en la practica professional.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestid correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Desenvolupar processos d'investigacio periodistica i d'investigacio académica i aplicar els métodes i procediments adequats per a
contribuir a l'avenc i al debat de la mateixa investigacio.

— Dominar el llenguatge dels mitjans de comunicacioé tradicionals (premsa, fotografia, radio i televisio), dels suports digitals,
multimédia i hipertextuals i expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa (oral i escrita) tant en les llengles propies com en
anglés.

— Dominar les principals caracteristiques de la professio periodistica, com ara lobtencié d'informacio contrastada a partir de fonts
d'informacié propies, la recerca, contrast i jerarquitzacié de la informacio, i les caracteristiques dels diferents generes periodistics
(informatius, interpretatius i d'opinio).

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.
— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.
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—

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

CONTINGUTS

Concepte d'edicio. Publishing i editing

Lectura metatextual. Claredat i concisio

Criteri editorial. Titulars i jerarquia

Criteri editorial. Contrastar i &tica

Estil i linia editorial. Llibres d'estil

Coordinacio editorial. Continguts i formats
Relacio amb l'audiencia. Participacio

Edicio multiplataforma. Adaptacio del llenguatge
Especialitzacié. Eines digitals

Especialitzacio. Periodisme de dades

QN wN -

AVALUACIO

La nota final del curs s'obté a partir de les activitats d'avaluacio seglents:

— Practiques del curs (diari): 60 %
— Tests d'actualitat i analisi de cas (diari): 30 %
— Informe per a un projecte editorial: 10 %

METODOLOGIA

El curs es desenvolupa d'una manera absolutament practica. Els estudiants fan practiques guiades tots els dies de classe i a través de
les practiques es treballen, al llarg de les sessions, els continguts tedrics. A més, els estudiants fan un seguiment de l'actualitat,
analitzen casos de presa de decisions editorials o d'errors als mitjans, i preparen un informe per a un projecte editorial.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Cassany, D. (2007). Esmolar I'eina: Guia de redaccio per a professionals . Empuries.

— Ferré, C. (2009). Con faltas y a lo loco: ;Qué es la edicion periodistica? Editorial UOC.

— Grijelmo, A. (2014). El estilo del periodista: Consejos lingliisticos, profesionales y éticos para escribir en los medios (18 ed.). Taurus.
— Pérez Colomé, J. (2011). Com escriure clar. Editorial UOC.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.

GUIA DE L'ESTUDIANT 2023-2024 DEL GRAU EN PERIODISME 54



Estadistica i Big Data en la Comunicacié

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Josep Lluis Garcia Domingo
OBJECTIUS

El periodisme de dades i el periodisme de precisio tenen una llarga tradicié en la historia del periodisme. En l'era d'Internet i de la
WWW, el nombre de dades accessibles ha crescut exponencialment, a causa tambeé de la implementacio de les lleis de transparéencia
a les administracions i entitats. L'activitat humana esta continuament monitoritzada i genera quantitats ingents de dades.

Calen uns coneixements basics per obtenir dades de qualitat i poder extreure'n la informacié pertinent d'una manera rigorosa i
metodica, i per, després, saber comunicar-la a l'audiencia a través d'articles, infografies o aplicacions interactives. Lestadistica és la
ciéncia que determina com recollir les dades i com analitzar-les de manera precisa i objectiva. El periodisme modern necessita un
minim bagatge en l'analisi de dades per poder fer una descripcio correcta dels fenomens que observa, fomentar el debat critic i evitar
cometre errades d'apreciacio o judici i fugir del frau, les fake news i el soroll mediatic excessiu.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Sap treballar en situacions complexes o que requereixen desenvolupar noves solucions.

— Identifica les seves necessitats formatives i organitza el seu aprenentatge amb gran autonomia en tot tipus de contextos
(estructurats o no).

— Actua amb compromis i responsabilitat en les situacions habituals i les que son propies de la professioé.

— Resol problemes i situacions propies del desenvolupament professional amb actituds emprenedores i innovadores.

— Obté les dades de forma correcta per poder-les analitzar.

— Comprén i organitza les dades recollides.

— Resumeix la informaci¢ de les dades mitjangant I'aplicacio dels principals estadistics descriptius.

— Interpreta correctament els resultats obtinguts.

— Coneix els diferents tipus de seleccio de la mostra i sap com calcular-ne la mida.

— Entén l'analisi de dues variables estadistiques.

— Coneix les aplicacions basiques del software especific SPSS.

COMPETENCIES

Generals

— Adquirir habilitats de lideratge per al disseny i la direccio de projectes prenent les decisions oportunes i aplicant estratégies de
resolucio de problemes.

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacid i en la practica professional.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a l'exercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques
— Adquirir habilitats per actuar tenint en compte I'ética professional i la deontologia del periodisme, aixi com l'ordenament juridic.
Basiques

— Desenvolupar les habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un grau alt d'autonomia.

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Interactuar en contextos globals i internacionals per identificar necessitats i noves realitats que permetin transferir el coneixement
cap a ambits de desenvolupament professional actuals o emergents, amb capacitat d'adaptacio i d'autodireccid en els processos
professionals i de recerca.

— Mostrar habilitats per a l'exercici professional en entorns multidisciplinaris i complexos, en coordinacié amb equips de treball en
Xarxa, ja sigui en entorns presencials o virtuals, mitjangant I'is informatic i informacional de les TIC.
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— Projectar els valors de lemprenedoria i la innovacié en lexercici de la trajectoria personal académica i professional, a través del
contacte amb diferents realitats de la practica i amb motivacié envers el desenvolupament professional.

CONTINGUTS

1. L'estadistica i el metode cientific: la investigacio i el periodisme de dades
2. L'analisi de les dades obtingudes: I'estadistica descriptiva unidimensional
— Percentatges
— Tipus de dades. Frequencies. Mesures de posicio, dispersio, forma i concentracié. Grafics.
3. Mostres, enquestes i fitxes técniques
— Poblacié i mostra. Mida de la mostra. Tipus de mostreig. Estimacio puntual i interval de confianga. QUestionaris. Fitxes
técnigues d'enquestes
4. Les relacions entre variables: estadistica bidimensional
— Distribucions bidimensionals. Grafic de dispersio. Correlacié lineal i la seva mesura. Model de regressio lineal
5. El contrast de la informacio: la inferéncia estadistica i les proves d'hipotesi
— Inferéncia i estimacio de parametres. Proves d'hipotesi: independéncia, proporcions i mitjanes
6. L'allau de les dades: El Big data
— Bases de dades. Data mining. L' Open data i les lleis de transparencia. Visualitzacio i infografia
7. Eines digitals: SPSS & Flourish

AVALUACIO

['avaluacio del curs consta de diferents accions:

— Observacié de la participacio: 5 % (no recuperable)
— Exercicis i qUestionaris practics individuals: 15 % (no recuperable)
— Controls
e Estadistica descriptiva i mostres: 30 % (recuperable*; nota minima de 3)
« Distribucions bidimensionals i estadistica inferencial: 30 % (recuperable*; nota minima de 3)
— Treball practic en grup: 20 % (no recuperable)

*Hi ha un examen de recuperacio de I'assignatura en el qual es pot recuperar només un dels dos controls teorics.

Per obtenir la nota final de curs, cal haver superat la nota minima de 3 en cadascun dels dos controls.

METODOLOGIA

Tot i tenir una part tedrica per donar a coneixer els conceptes basics, aquesta assignatura té un alt component practic.

En les sessions de classe sexpliquen els coneixements teorics de cadascun dels temes per poder resoldre, posteriorment, els casos
practics. Quan es finalitza un tema, se'n fa l'aplicacio practica amb el programa estadistic SPSS.

Es necessari que cada setmana l'alumne dediqui unes hores de treball personal a aquesta assignatura per anar consolidant els
coneixements adquirits en cadascun dels diferents temes i poder resoldre préviament els casos practics que es comenten a la classe.

Les sessions programades per al curs son:

— Practiques: sessions en subgrups reduits per aprendre a fer 'analisi i visualitzacié de dades amb SPSS i Flourish.

— Teoriques: sessions amb el grup complet per a treballar els conceptes tedrics. Aquestes sessions poden ser en format de classe
magistral (presencial o virtual), en qué el professor explica els conceptes, o en format de classe inversa (flipped classroom), en qué
I'alumne ha de visualitzar préviament un video explicatiu per poder resoldre dubtes i fer els exercicis dins de la sessio practica.

— Tutories: sessions amb grups reduits per a orientar el treball practic.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Herrero Solana, V., Rodriguez Dominguez, A. (2015). Periodisme de dades, infografia i visualitzacio de la informacié: un estudi de El
Pais, EI Mundo, Marca i El Correo. Recuperat de https://www.raco.cat/index.php/BiD/article/view/294659

— Jauset, J.A. (2007). Estadistica para periodistas, publicitarios y comunicadores. UOC.

— Peiro, K.,Guallar, J. (2013). Introduccid al periodisme de dades. Caracteristiques, panoramica i exemples. ltem: revista de
biblioteconomia i documentacio.

— Visauta Vinacua, B. (2007). Andlisis estadistico con SPSS 14 : estadistica basica (14 ed.). McGraw-Hilll Interamericana.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Introduccié a la Comunicacio de les Organitzacions

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Irene Colom Valls
OBJECTIUS

Aquesta assignatura és una introduccid a la comunicacio empresarial i institucional en relacid amb el marqueting. En concret,
s'aprofundeix en els mecanismes de creacid de marques en el context digital, la comunicacio publicitaria i les relacions publiques.

S'introdueixen els conceptes tedrics que emmarquen les diferents disciplines comunicatives i sestudien els processos estrategics de
planificacio, execucio de les accions i control dels resultats per a la practica comunicativa, fent una emfasi especial en la utilitat del
pla de comunicacio.

Tot partint de la diferenciacié entre comunicacio interna i externa, es treballen també, amb identitat propia, la publicitat i les relacions
publiques. En tot moment es té present la comunicacio online, cada cop més present en la comunicacio de les organitzacions.

Pensada especificament per al grau de Periodisme i futures sortides laborals, es fa especial emfasi en aquells aspectes més
connectats amb el mén del periodisme, com ara les relacions publiques o la relacié amb els mitjans de comunicacio.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Avalua el funcionament de la comunicacio empresarial des de diferents dimensions (estructura, sector, disciplina del marqueting,
etc.).

— Es capac de comunicar la informacié de I'organitzacié amb claredat i precisio.

— Participa en la presa de decisions comunicatives, mostra habilitats propies del pensament estratégic i utilitza adequadament
diferents eines comunicatives.

— Dissenya i executa un pla de comunicacio, comunicacié interna o un pla de patrocini esportiu, amb adequacio a la dinamica dels
processos comunicatius a l'empresa i entre els subjectes participants.

— Avalua practiques professionals en contextos emergents i globals i proposa linies d'intervencio ajustades a les diferents realitats.
També analitza les propies habilitats professionals per millorar-les.

COMPETENCIES

Generals

— Adquirir habilitats de lideratge per al disseny i la direccio de projectes prenent les decisions oportunes i aplicant estratégies de
resolucio de problemes.

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacid i en la practica professional.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a l'exercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Comprendre lestructura, funcionament i gestié de lempresa de comunicacio i les eines de comunicacid empresarial, de
marqueting i institucional a nivell intern i extern.

Basiques

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.
— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexid sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccié en |'Us, la forma i el contingut.

— Exercir la ciutadania activa i la responsabilitat individual amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny
universal, a partir de practiques basades en l'aprenentatge i servei i en la inclusié social.

— Interactuar en contextos globals i internacionals per identificar necessitats i noves realitats que permetin transferir el coneixement
cap a ambits de desenvolupament professional actuals o emergents, amb capacitat d'adaptacié i d'autodireccio en els processos
professionals i de recerca.
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— Projectar els valors de lemprenedoria i la innovacié en lexercici de la trajectoria personal académica i professional, a través del
contacte amb diferents realitats de la practica i amb motivacié envers el desenvolupament professional.

CONTINGUTS

1. El marqueting i la comunicacio
— Relacié entre el marqueting ila comunicacio organitzacionals
— La comunicacio avui: mitjans propis, mitjans pagats i mitjans guanyats
— Publicitat, relacions publiques i mix de comunicacio
2. Lamarca
— Concepte de marca. Identitat de marca i imatge de marca
— La construccié de marques en el context digital: creacio de continguts i engagement
3. Planificacié de la comunicacié
— La campanya de comunicacid/publicitat: objectius, public objectiu, estratégia creativa i de mitjans
— El procés creatiu
— Gestio de la comunicacio empresarial. L'agencia i el brifing
4. Instruments de la comunicacié organitzacional
— Relacié amb els mitjans de comunicacio, comunicacié de crisi i comunicacié interna
— Promocio de vendes, patrocini i mecenatge, marxandatge, etc.

— Tema transversal. Critiques i debats entorn del paper de la comunicacié comercial en la societat actual

AVALUACIO

['avaluacio de l'assignatura pretén mesurar l'adquisicio dels coneixements perd sobretot el seu aprofundiment i capacitat de portar-
los a la practica. La nota final ve configurada per aquestes parts:

- 30% Quadern personal, que correspon a la prova especifica d'avaluacio i que es lliurara en dues parts. Per superar |'assignatura
cal tenir almenys un 4 d'aquesta part

- 30% Practiques en grup desenvolupades al llarg del curs
- 30% Treball, que es lliurara en dues parts i es presentara a classe

- 10% Actitud, implicacio i participacio

Important: A més del contingut, en tots els lliuraments s'avaluaran també els aspectes formals, tant de presentacio com de redaccio,
ortografia i gramatica, citacio bibliografica, Etc.

L'avaluacio de l'assignatura és continuada, esta configurada per molts petits lliuraments i no hi ha possibilitat de repesca.

METODOLOGIA

['assignatura té quatre hores de classe setmanals, a més de les hores de treball personal i en grup en qué lestudiant haura de
realitzar les tasques i treballs encomanats. A la universitat, les sessions tindran un caire diferent el dimarts que el dijous i també hi
haura classes destinades a fer tutories grupals o individuals.

Les sessions de dimarts es faran a una aula convencional i consistiran en exposar el contingut de l'assignatura, comentar-lo amb el
grup classe i fer exercicis en petits grups sobre aquest temari. Es tracta també que els estudiants puguin exposar tots els dubtes que
sorgeixin perque la materia quedi ben entesa. Sobre el que es treballi en aquestes classes, es proposaran les questions que l'estudiant
haura d'anar responent, individualment, en el seu “quadern personal”, i que lliurara en dues parts. Hi haura una correspondéncia
directa entre el que es treballi presencialment en aquestes sessions i la tasca d'avaluacio individual. Com que l'assisténcia a classe els
dimarts és important per respondre adequadament les qUestions del quadern personal, si un estudiant no pot assistir algun dia a
classe haura de posar-se al dia de la matéria a través de la bibliografia.

Els dijous, les sessions es destinaran a les practiques, encara que també a les tutories que es faran per revisar-les i per fer el
seguiment del treball. Les classes es faran a una aula més polivalent i es proposaran diferents practiques per fer en grup, préevia
explicacio del professor (i aportacid de marc teoric, quan s'escaigui). S6n practiques grupals i per a cada una delles els estudiants
podran triar i configurar el grup de treball entre els assistents a classe aquell dia.
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Important: Per poder tenir nota de cada practica cal haver-la fet a classe en grup. Es per aquest motiu que els dijous es portara un
control d'assistencia. En cas de no poder assistir a classe i voler optar igualment a la tenir nota de la practica, podra notificar-se a la
professora via correu electronic entre el 25 d'abril i el 2 de maig i hi haura la possibilitat de realitzar una activitat alternativa o similar, a
lliurar en paper I'GItim dia de curs (16 de maig).

Finalment, es realitzara un treball d'assignatura. Es fara en hores de treball fora de l'aula perd s'hi podran destinar també algunes
hores de les classes setmanals (les que estan assenyalades amb “tutories” en el pla de treball). Per tirar endavant el treball caldra tenir
previament el vistiplau de la professora sobre el tema i el plantejament. Es fara una primera presentacio oral, de tipus informal, i
lliurament del treball, en tutories per grups. Per al lliurament final es fara una presentacié a classe.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Colom, | (2013). Marqueting i aplicacié de la comunicacié en la musica popular. UOC.
— Kothler, P (20086). La direccion de marketing (12 ed.). Prentice Hall.
— Solana, D (2017). Postpublididad: Reflexiones sobre una nueva cultura publicitaria . Recuperat de https://postpublicidad.es/
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Llenguatges de la Comunicacio

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati anglées Jesica Ana Menendez Signorini
OBJECTIUS

['assignatura Llenguatges de Comunicacid introdueix els models tedrics principals de la semiotica interpretativa, discursiva i
narrativa, aixi com les diferents perspectives que han analitzat els llenguatges comunicacionals. Apliquem aquests models a diferents
peces textuals, audiovisuals i mediatiques per tal dentendre-les a fons i abordar els debats que subjauen a aquests continguts. Aixi
doncs, aquesta assignatura aporta coneixements teorics a tots els estudiants per garantir que els puguin aplicar als productes i
procediments de comunicacid i que siguin capagos de relacionar aquests conceptes apresos amb la seva realitat i entorn.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Adquireix i demostra coneixements avancgats dels aspectes tedrics i practics i de la metodologia de treball en I'ambit de la
comunicacio.

— Demostra capacitat de reflexié critica en els processos vinculats a I'exercici de la professio.

— Es mou amb desimboltura en contextos d'interaccio virtual mitjangant I'is de les TIC.

— Analitza les capacitats personals i professionals propies en relacié amb diferents ambits de la practica professional.

— Situa les teories de la comunicacié en el marc de les ciencies socials.

— Coneix els diferents enfocaments tedrics i metodologics en relacio a I'analisi de la comunicacio.

COMPETENCIES

Generals
— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.
Especifiques

— Analitzar lestructura dels mitjans de comunicacio i la realitat sociocomunicativa de l'entorn, amb els seus principals formats, en
relacié amb els contextos socials i els seus canvis, aixi com les principals questions relacionades amb la societat de la informacid,
identificant els principals actors, institucions i estructures socials.

— Identificar les teories del periodisme, lopinid publica i els processos dels llenguatges de la comunicacid, aixi com les teories i
models d'analisi textual, retorica i discursiva.

— Transferir a les diferents situacions de la practica professional els valors de la igualtat, de respecte als drets humans i de la
diversitat social o personal en les seves diferents dimensions.

Basiques

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Exercir la ciutadania activa i la responsabilitat individual amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny
universal, a partir de practiques basades en l'aprenentatge i servei i en la inclusié social.

CONTINGUTS

1. Els llenguatges i la mirada semiotica
1.1. Roland Barthes
2. Del signe al text
2.1. Vladimir Propp i Algirdas Greimas
2.2. Umberto Eco
3. Del text als textos
3.1. Hipertext, intertextualitat i narracions transmedia
4. Dels textos a la ideologia
4.1. Michel Foucault
4.2 Construccionisme, analisi del discurs i psicoanalisi
4.3. Prejudicis, estigma, discriminacio i interseccionalitat

AVALUACIO
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Desglossament de la nota global de l'assignatura:

— Projectes obligatoris - Part conceptual | PROJECTE DE PODCAST: 45 %
e Part1:5%
e Part2:10 %
e Part3:30%
— Tasques de seguiment - Part practica: 25 %
e Activitats (1,21 3):15 %
e Escrits(1i12):10 %
— Participacio: 10 %
— Tasques especifiques d'avaluacio | Examen global: 20 %

Les tasques avaluades s'agrupen en una part conceptual i una part practica. Cadascuna de les parts s'ha d'aprovar per separat. La
part practica inclou proves especifiques i lelaboracio dels informes d'analisi i exercicis. La part conceptual inclou la realitzacio d'un
projecte d'assignatura amb aportacions especifiques i I'avaluacio es comparteix amb l'assignatura Anglés Oral per al Periodisme. La
nota final de l'assignatura és la mitjana d'ambdues parts, sempre que s'aprovin totes dues. També es valora la participacio i les
reunions de seguiment. Aquesta assignatura inclou un examen global com a avaluacio individual.

METODOLOGIA

La metodologia de treball es divideix en sessions teoriques i practiques en que es discuteixen aspectes teorics, amb una emfasi
especial en els diferents aspectes de la semiodtica i de la comunicacio. En els grups de treball es desenvolupen, conjuntament amb el
professor, les diferents fases dels projectes, exercicis i exemples per il-lustrar els temes tractats. Es combinen diferents metodologies,
com ara videos, exposicions orals, exercicis, produccié visual i sonora, lectura i comprensio de textos. Els alumnes participen en
diferents tipus de sessions: sessions de treball amb tota la classe, sessions en petit grup amb el professor i sessions de tutoria grupal
amb el professor.

Formes d'agrupar els alumnes: per dur a terme les diferents activitats obligatories, es creen grups reduits d'intercanvi intercultural en
qué es fomenta el treball col-laboratiu entre estudiants locals i internacionals.

El contingut del temari inclou una perspectiva conceptual/tedrica i una altra practica/aplicada:

1. Conceptual/tecrica: es fan classes de teoria i analisi d'exemples per comprendre i aplicar els conceptes de l'assignatura. Aquesta
part s'ha de fer en grup i individualment. S'avalua mitjangant diversos exercicis i practiques en que es requereix l'aplicacié dels
conceptes treballats a I'assignatura. Els alumnes preparen i redacten els exercicis a classe o pel seu compte i han de presentar-los
al'Aula Virtual. Hi ha sessions de mentoria per fer el seguiment del procés amb els alumnes i resoldre els seus dubtes.

2. Practica/aplicada: es fa en grup i consisteix seguir un brief per desenvolupar un projecte d'audio (podcast). Aquest projecte es
concreta en l'elaboracié d'un treball creatiu en que els continguts de I'assignatura es transformen en un producte d'audio. El
projecte s'elabora de manera continuada durant tota el transcurs de l'assignatura i se'n comparteix el desenvolupament amb altres
assignatures: Anglés Oral per al Periodisme.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Cabruja, T,; Iniguez, L.; Vazquez, F. (2000). Cémo construimos el mundo: relativismo, espacios de relacion y narratividad: (NUm. 25.
Pp. 61-94). Analisis. Quaderns de comunicacio i cultura.

— Cobley, P.iJansz, L. (2004). Semidtica para principiantes. Era Naciente.

— Eco, U. (1997). Seis paseos por los bosques narrativos. Lumen.

— Foucault, M. (2013). El orden del discurso. Tusquets.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Taller de Comunicacio Grafica

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati espanyol Hector lvan Navarro Guere
Henry Naranjo Pérez

OBJECTIUS

Introduccié als camps d'aplicacid del disseny, la comunicacio grafica i al seu paper dins del periodisme. Es busca l'adquisicio de
coneixements teorics, practics i una reflexio critica de la comunicacio grafica, des de les perspectives historica, tecnica i estética.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Aplicar els coneixements a la resolucié de problemes en ambits laborals complexos o professionals i especialitzats que requereixen
I's d'idees creatives i innovadores.

— Desenvolupar correctament I'Us general de les TIC, especialment en entorns tecnoldgics propis de I'ambit professional.

— Conegixer els camps d'aplicacio del disseny, la comunicacio grafica i el seu paper dins del periodisme.

— Conegixer els criteris conceptuals i formals del disseny periodistic.

COMPETENCIES

Generals

— Adquirir habilitats de lideratge per al disseny i la direccié de projectes prenent les decisions oportunes i aplicant estratégies de
resolucio de problemes.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a l'exercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Dominar els fonaments teorics i practics de la comunicacio grafica, el disseny editorial, la infografia i la fotografia, aixi com
l'organitzacio i gestid dels recursos técnics, humans i pressupostaris relacionats amb aquestes disciplines.

Basiques

— Desenvolupar les habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un grau alt d'autonomia.
— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competéencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.

Transversals

— Mostrar habilitats per a l'exercici professional en entorns multidisciplinaris i complexos, en coordinacié amb equips de treball en
Xarxa, ja sigui en entorns presencials o virtuals, mitjangant I'is informatic i informacional de les TIC.

CONTINGUTS

1. Fonaments de la comunicacio grafica
— Disseny i comunicacio grafica i la seva relacié amb el periodisme
— Conceptualitzacio
— Alfabetitzacio visual
2. La comunicacio grafica
— Composicié visual, nivells visuals (representatius, abstractes, simbolisme)
— Composicié i elements compositius (espai-forma)
3. Tipografia (parts, cos, familia)
— Composicio tipografica (interlinia, interlletratge, lecturabilitat, llegibilitat)
4. El disseny de publicacions periodiques
— Espai de composicié i recursos grafics
— Portada, reticula i maquetacio
— Elements formals

AVALUACIO

Als treballs encarregats s'avalua:

— Realitzacio de treballs practics: 20 %
— Observacié de la participacio: 10 %
— Seguiment de la feina duta a terme: 55 %
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— Prova especifica d'avaluacio: 15 %
Per assolir les competéncies marcades per a l'assignatura els criteris globals d'avaluacio son:

— Concepte: plantejament i desenvolupament coherent i argumentat de la idea.

— Procés: desenvolupament sistematic i progressiu de les practiques. Métode i sintesi. Implica l'assistéencia i participacio activa a
classe.

— Innovacio: resposta creativa que aporti valor diferencial.

— Presentacié: perfeccio i qualitat técnica. Cura en els detalls.

A més:

— Hi ha treballs individuals i en grups.
— No es reben treballs fora de la data de lliurament.
— No hi avaluacions extraordinaries, ni repesques.

METODOLOGIA

— Consta de sessions de classe i activitats dirigides pel professor (ambdues presencials).

— Durant les sessions setmanals hi ha classes magistrals, exercicis practics (aula d'ordinadors), tutories, correccions de treballs, etc.

— A més del treball de taller, cal que I'alumne dediqui cada setmana unes hores de treball personal a consolidar els coneixements
adquirits en les diferents sessions.

— El professor fa una valoracio publica dels treballs i fomenta, a més, la participacid dels alumnes, I'analisi critica i seriosa dels
projectes.

— Cal consultar les activitats del curs al pla de treball.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Navarro-Guere, H. (ed.) (2010). Disseny grafic i disseny web: Breus llicons sobre historia, teoria i practica. Eumo.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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ASSIGNATURES OBLIGATORIES DE TERCER CURS

Comunicacio Digital Interactiva

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: Ir

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, matf catala Eulalia Massana Molera
OBJECTIUS

Comunicacio Digital Interactiva té per objectiu principal que lestudiant s'apropii de les reflexions tedriques de la comunicacio digital
com una eina de treball professional. Per assolir aquest objectiu s'introdueix l'estudiant en els principals coneixements teorics del
sector digital: interficies, hipertextos, cibercultures, etc.

La segona part del curs es dedica a la realitzacio d'un projecte practic de comunicacié digital amb I'is d'eines web 2.0.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Mostra habilitats per a la reflexié critica en els processos vinculats a I'exercici de la professio.

— Es mou amb desimboltura en I'is general de les TIC i, en especial, en els entorns tecnologics propis de I'ambit professional.

— Comprén els camps d'aplicacio de lentorn digital com a eina de treball per al desenvolupament de diferents espais amb diferents
necessitats comunicatives.

COMPETENCIES

Generals

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.
— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Desenvolupar processos d'investigacié periodistica i d'investigacio académica i aplicar els métodes i procediments adequats per a
contribuir a l'aveng i al debat de la mateixa investigacio.

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.
— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Mostrar habilitats per a lexercici professional en entorns multidisciplinaris i complexos, en coordinacié amb equips de treball en
Xarxa, ja sigui en entorns presencials o virtuals, mitjangant I'is informatic i informacional de les TIC.

CONTINGUTS

1. La historia de I'hipertext i la www
— Vannevar Bush i la utopia hipertextual
— Douglas Engelbart entre interficies i interaccions
— Ted Nelson i el sistema Xanadu
— Tim Berners Lee i la creacié de la xarxa
2. Interficies i interaccions
— Del paper a la pantalla
— Evolucio de les interficies digitals
— Introduccio a la usabilitat i I'accessibilitat
— Visualitzacié de la informacio
— Arquitectura de la informacio
— Models d'interaccio
3. La web col-laborativa
— Tecnologies collaboratives
— Blocs, wikis i altres sistemes de la web 2.0
— Eines de publicacié de periodisme
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4. Projecte practic de comunicacio digital

AVALUACIO

|'avaluacio consta de quatre parts diferents:

— Treball practic individual (35 %)
o Document del tema individual [20 %]
— Cada estudiant és responsable d'elaborar un contingut per compartir amb els companys sobre un tema relacionat amb
l'assignatura.
— Cal que el document contingui informacio basica (descripcié, historia i evolucio) i la seva relacid amb el periodisme.
— Aquest document el coavaluen, a partir d'una rubrica, tres membres del grup a través de l'activitat Taller.
« Explicacio del tema individual [10 %]
— Cada estudiant té un espai per fer una explicacio del tema a la resta dels companys.
— EI'80 % d'aquesta valoracio la fa el professorat i el 20 %, la resta del grup el mateix dia de I'explicacio.
e Participacio al forum de reflexié [5 %]
— Cada estudiant proposa una pregunta de reflexié que ha de respondre individualment la resta dels estudiants al forum de
l'assignatura.
— El termini per respondre cada pregunta és d'una setmana després del dia en qué s'ha exposat el contingut.
— Lestudiant responsable del contingut exposat també és el responsable d' avaluar les aportacions dels seus companys al
forum corresponents al seu tema, a partir d'una rubrica publicada a l'aula.
— Eltermini per avaluar cada pregunta és de dues setmanes després del dia en qué s'ha exposat el contingut.
— Es fa la mitjana ponderada de totes les participacions.
— Participacio individual (10 %)
e |‘assisténcia no és obligatoria. Es valora la participacié a les activitats de classe (incloses les valoracions de les explicacions del
tema individual) i I'assisténcia a tutories.
— Avaluaci6 teorica individual (20 %)
e A partir d'una serie d'enunciats/exercicis en diferents formats, els estudiants han de respondre preguntes sobre la part teorica de
l'assignatura.
e Esdistribueixen al llarg del semestre i I'estudiant disposa de temps suficient (no son activitats sincrones).
« Inclou tots els continguts exposats a classe.
— Treball en grup (35 %)
« Design document [25 %)
— Per grups s'elabora un design document (document de disseny) d'un espai de comunicacié digital interactiva que tindra
continuitat en I'assignatura de segon semestre Taller de Comunicacio Interactiva.
— Es fan lliuraments parcials que revisa i valora la professora. Aquesta nota no compta per al calcul de la nota final, sind que
ajuda els estudiants a millorar el treball.
— S'utilitza una eina de documents col-laboratius.
— Es fan tutories fixades en el pla de treball per guiar el procés.
— La data de lliurament és la determinada com a darrera prova en el calendari del centre (gener).
— La rubrica d'avaluacio queda penjada a l'aula.
« Planificaci6 i seguiment [10 %]
— Cada grup ha de documentar en un wiki les reunions fetes i els acords de cadascuna d'elles.
— Per cada tutoria de grup, cal presentar la part del treball proposada.
— La rubrica d'avaluacio queda penjada a l'aula.

Qiiestions que cal tenir en compte

— No hi ha cap part que calgui aprovar per separat.

— En periode de repesca, es pot tornar a lliurar nomeés una de les activitats seglents:
e el document del treball practic
« |'avaluacio teorica individual
« ¢l design document

METODOLOGIA

Lensenyament privilegia l'aprenentatge de processos com: definir, justificar, comparar i reconeixer continguts. Els instruments
didactics inclouen guies de lectura, dinamiques en grup, exercicis de contacte amb la realitat proposats per reconéixer marques de
racionalitat en una determinada situacid i altres treballs personals i en grup pensats per exercitar els diferents processos
d'aprenentatge. Es tracta sempre dexemplificar cada unitat amb analisis de productes comunicatius propers a l'argument de la
asignatura.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Castells, M. (2009). Comunicacién y poder. Alianza Editorial.

— Contreras, R.S. (2010). Disseny per a web: Disseny grafic i disseny web. Eumo Editorial.

— Scolari, C. (2008). Hipermediaciones: Elementos para una Teoria de la Comunicacion Digital Interactiva . Gedisa Editorial.

— Berners-Lee, T. (2000). Tejiendo la red: El inventor del World Wide Web nos descubre su origen . Siglo XXI.

— Cobo Romani, C., Pardo Kuklinski, H. (2007). Planeta Web 2.0 : Inteligencia colectiva o medios fast food. Recuperat de
www.planetaweb2.net
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Disseny de Premsa

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati espanyol Hector lvan Navarro Guere
Henry Naranjo Pérez

OBJECTIUS

Es tracta d'un taller de disseny de publicacions periddiques. En coneixerem cadascuna de les parts, els recursos grafics i el
tractament de la informacio.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Aplicar els coneixements a la resolucié de problemes en ambits laborals complexos o professionals i especialitzats que requereixen
I's d'idees creatives i innovadores.

— Coneixer els camps d'aplicacié del disseny i la comunicacié grafica i el seu paper dins del periodisme.

— |dentificar els referents historics del disseny de publicacions.

COMPETENCIES

Generals

— Adquirir habilitats de lideratge per al disseny i la direccié de projectes prenent les decisions oportunes i aplicant estratégies de
resolucio de problemes.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestid correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Dominar els fonaments teorics i practics de la comunicacio grafica, el disseny editorial, la infografia i la fotografia, aixi com
l'organitzacio i gestio dels recursos técnics, humans i pressupostaris relacionats amb aquestes disciplines.

Basiques

— Desenvolupar les habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un grau alt d'autonomia.
— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.

Transversals

— Mostrar habilitats per a l'exercici professional en entorns multidisciplinaris i complexos, en coordinacié amb equips de treball en
Xarxa, ja sigui en entorns presencials o virtuals, mitjangant I'is informatic i informacional de les TIC.

CONTINGUTS

1. El disseny periodistic
— El criteri editorial i la seva relacio amb el disseny
— El public i les publicacions
2. Arquitectura grafica i estructura d'una publicacio
— Espai-pagina, proporcions i formats
— Reticula, tipologies. Concepte de modulacio
— Reticula i tipografia: La taca, la reticula base, columnes, medianils
— La portada: la capgalera
— Pagines centrals
— Seccions, sumari
— La compaginacio
3. Latipografia en premsa
— Tractament de lestructura de la informacio (titol, subtitol, entradeta, destacat, especejat ( despiece), peu de foto, capgaleres de
seccio, foliatura...)
— Familia, tipologies, aplicacions
— Interlineat, kerning (amplada de columna, composicié tipografica)
— Ortotipografia i llegibilitat.
4. Els recursos grafics i de composicié
4.1. Elements formals: Filets, trames, vinyetes, requadres i pastilles
4.2 Lleis i principis. Equilibri, jerarquia, contrast, agrupacio, alineacio, escala, ritme i unitat
4.3. El color. Conceptes i aplicacions fonamentals
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4.4. Color i unitat visual. Paleta cromatica
5. Fotografia, infografia i il-lustracio
5.1. La fotografia: tipologies. Tractament de la imatge
5.2. La infografia: una forma de periodisme visual
5.3. La il-lustracid com a recurs expressiu
5.4. Relacions imatge-text
6. Planificacié i produccio
6.1. Esbossos i maqueta
6.2. Edicio del material grafic i textual
6.3. Preparacio dels PDF per impressio
7. Introduccié als diaris digitals

AVALUACIO

Per assolir els competéncies marcats per I'assignatura, cada treball encarregat té objectius especifics, que estan emmarcats en uns
criteris globals d'avaluacié basats en 3 aspectes:

— Procés: cal demostrar un desenvolupament progressiu de les practiques. Implica l'assistencia i participacio activa a classe.

— Innovacio: el resultat del procés de treball ha d'aportar un valor diferencial creatiu; respostes alternatives, noves, arriscades i ben
sustentades tant conceptualment com visual.

— Presentacio: els treballs s'han de lliurar en perfecta qualitat de reproduccié i presentacio. No es recullen treballs mal muntats ni
impressions de baixa qualitat.

No es reben treballs fora de la data de lliurament. El lliurament puntual no es considera un valor afegit; és un aspecte inherent i
obligatori en tot treball.

L'assignatura és presencial, amb un sistema d'avaluacié continuada. Per tant l'assisténcia a classe és necessaria per assolir els
coneixements.

Als treballs encarregats s'avalua:

— Realitzacio de treballs practics: 20 %
— Observacié de la participacio: 10 %
— Seguiment de la participacio: 35 %
— Prova especifica d'avaluacio: 35 %

METODOLOGIA

['assignatura té un fort component practic de treball presencial amb lordinador a l'aula, i un component tedric en quée es transmeten
els fonaments conceptuals per al desenvolupament dels treballs practics.

Al taller s'explica I's de les eines i es fa tutoria i seguiment de les practiques dels alumnes.

A mes del treball de taller, és necessari que I'alumne dediqui cada setmana unes hores de treball personal per tal de consolidar els
coneixements adquirits a les diferents sessions.

El professor fa una valoracio publica dels treballs i fomenta, a més, la participacio dels alumnes i l'analisi critica i seriosa dels projectes.
Les sessions tedriques combinen classes magistrals amb exercicis i lectures critiques al voltant del disseny de premsa.

Consulteu les activitats del curs al pla de treball.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Navarro-Guere, H. (Ed.) (2010). Disseny grafic i disseny web: Breus llicons sobre historia, teoria i practica. Eumo.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Dret a la Informacio

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati espanyol Maria Dolores Palomo Chinarro
OBJECTIUS

Lobjectiu d'aquesta assignatura és iniciar I'alumne del grau de Periodisme en lestudi de lordenament juridic, en general, i del dret a
la informacio, en particular, perqueé arribi a conéixer de forma critica el régim juridic d'aquest dret, la terminologia juridica propia, els
seus limits principals i, especialment, la interpretacio dels tribunals de justicia espanyols i europeu (TEDH) davant la confrontacio del
dret a la informacid i altres drets fonamentals.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Actua en les situacions habituals i en les propies de la professio amb compromis i responsabilitat.

— Comprén el funcionament del sistema politic i constitucional espanyol.

— Assumeix diferents responsabilitats en la feina individual o col-laborativa, n'assumeix els reptes i avalua els resultats obtinguts.

— Analitza de forma critica el regim juridic de la informacid.

— Adquireix correctament el vocabulari juridic basic aixi com l'estructura del poder judicial.

— Interpreta la documentacio juridica i, en particular, senténcies vinculades amb la vulneracié del dret a la informacio i d'altres drets
fonamentals.

— Mostra habilitats per a la reflexié critica en els processos vinculats a I'exercici de la professio.

— Planteja intervencions en coheréncia amb els valors democratics i mostra respecte a la diversitat i als drets fonamentals de les
persones.

COMPETENCIES

Generals

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacio i en la practica professional.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Adquirir habilitats per actuar tenint en compte I'ética professional i la deontologia del periodisme, aixi com l'ordenament juridic.
— Transferir a les diferents situacions de la practica professional els valors de la igualtat, de respecte als drets humans i de la
diversitat social o personal en les seves diferents dimensions.

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Exercir la ciutadania activa i la responsabilitat individual amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny
universal, a partir de practiques basades en l'aprenentatge i servei i en la inclusio social.

— Interactuar en contextos globals i internacionals per identificar necessitats i noves realitats que permetin transferir el coneixement
cap a ambits de desenvolupament professional actuals o emergents, amb capacitat d'adaptacio i d'autodireccid en els processos
professionals i de recerca.

CONTINGUTS

1. El dret a la informacio i I'estat democratic
1.1. Introduccio al mén del dret. Estat social i democratic de dret. Normes juridiques i altres normes
1.2. La constitucio espanyola de 1978 (CE) i el reconeixement de drets fonamentals
1.3. Les garanties dels drets fonamentals a la CE. La divisio de poders, I'estructura del poder judicial a Espanya i la proteccio
jurisdiccional dels drets
2. Eldret alainformacid i el seu reconeixement a la CE
2.1. Dret a la informacié versus llibertat d'expressio. Especial analisi de I'article 20 de la CE i de la jurisprudencia al respecte
2.2. Antecedents historics del dret a la informacio. Especial referéncia a la llei de premsa de 1966
2.3. Titularitat del dret a la informacid: ciutadans i periodistes. L'estatut juridic dels subjectes de la informacié
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3. Lainformacio verag i rellevant
3.1. La veracitat com a requisit constitucional. Veracitat i diligencia professional. La tesi del reportatge neutral en la doctrina del
Tribunal Constitucional
3.2. Error material versus inveracitat. El dret de rectificacio i la seva regulacio per llei organica 2/1984, de 26 de marg
3.3. La rellevancia publica de la informacio per rad de l'objecte i per ra¢ dels subjectes
4. Els limits generics a la llibertat d'informacio
4.1. Especial proteccio de la joventut i la infancia. La llei organica de proteccio al menor 1/1996, de 15 de gener
4.2. Els secret oficials i els estats d'excepcid i setge
4.3. El secret judicial a la llei i a la doctrina del Tribunal Constitucional
5. Els drets de la personalitat. Intromissions il-legitimes des del punt de vista civil
5.1. El dret a I'honor a la llei organica 1/82, de 5 de maig i a la doctrina del TC
5.2. El dret a la intimitat a llei organica del 82 i a la doctrina del TC
5.3. El dret a la propia imatge a llei organica del 82 i a la doctrina del TC. L'evolucid jurisprudencial de les cameres ocultes
6. Els drets de la personalitat. Intromissions il-legitimes des del punt de vista penal
6.1. Les calumnies i les injuries amb publicitat al Codi Penal. Tipus agreujats
6.2. Delictes contra I'honor, la intimitat i la propia imatge al Codi Penal
6.3. Altres tipus penals
7. Confrontacio entre el dret a la informacio i altres drets fonamentals
7.1. Solucio jurisprudencial davant de la col-lisio entre dos drets fonamentals
7.2. Principi de ponderacio de béns en conflicte segons el TC
7.3. Responsabilitat civil i penal del periodista. Danys morals i indemnitzacions
8. Proteccio constitucional de la informacio
8.1. Prohibicid de censura previa
8.2. El secret professional. La clausula de consciéncia en la llei organica 2/1997, de 19 de juny, i en la doctrina del TC
8.3. Altres drets del periodista. Especial mencié al dret d'autor
. Els mitjans de comunicacid i el seu regim juridic
9.1. Les empreses periodistiques
9.2. Els mitjans publics i privats
9.3. Els mitjans de comunicacié com a serveis publics

©

AVALUACIO

L'avaluacio de I'assignatura consta de tres parts:

— Observacié i participacio de l'estudiant a l'aula: 15 %
— Resultats de seguiment de practiques: 60 %. Aquest percentatge inclou el seguiment, per part de la professora, de la feina feta.
— Prova especifica d'avaluacio (examen): 25 %. Hi ha una segona prova (repesca) per recuperar la part teorica l'assignatura.

METODOLOGIA

Tot i que l'assignatura es planteja com a presencial i, per tant, simparteix a partir de classes magistrals, tambeé s'utilitza el Campus
Virtual de la Universitat de Vic, on es dipositen puntualment documents (articles doctrinals, senténcies de tribunals nacionals i
internacionals...) de gran interés per a la formacidé integral dels alumnes. A més a més es complementen amb casos practics reals.

Els estudiants han de completar la seva formacid amb la realitzacio de comentaris i analisis de documents proposats i amb treballs
sobre aspectes tractats a classe.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Autores Varios (2018). La nueva perspectiva de la tutela procesal de los derechos fundamentales . Centro de Estudios Politicos y
Constitucionales.

— Balaguer Callejon, M.L. (2016). Derecho de la informacidén y de la comunicacion. Tecnos.

— De Carreras Serra, LI. (2018). ¢Como aplicar los limites juridicos al periodismo? UOC.

— Moreton Toquero, MA. (2012). El secreto profesional de los periodistas : Del deber ético al derecho fundamental. Centro de Estudios
Politicos y Constitucionales.

— Pérez Diaz, R. (2018). Los derechos al honor, a la intimidad personal y familiar y a la propia imagen del menor en el siglo XXI.
Aranzadi.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Taller de Fotografia

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Jordi Ribot Punti
OBJECTIUS

Aquesta assignatura pretén que els estudiants del grau en Periodisme puguin comunicar els fets i els esdeveniments que envolten el
mon de la informacio i I'actualitat a través d'una camera fotografica convencional. Que tinguin una base solida per poder-se adaptar a
les noves tecnologies i fotografiar el mon que els envolta amb les noves cameres de fotografia que ofereix el mercat, teléfon mobil,
ordinadors, i altres dispositius informatics.

Objectius

— Aprendre a fer funcionar la camera fotografica des del punt de vista técnic.

— Aprendre composicio visual.

— Saber utilitzar la camera fotografica per explicar una noticia.

— Saber editar una fotografia amb el programa informatic generic.

— Aprendre a tenir criteri periodistic i saber gestionar la informacié d'actualitat o d'interés general.

— Saber buscar una fotonoticia.

— Aprendre a elaborar un reportage fotografic propi d'actualitat.

— Reflexionar criticament sobre el procés d'obtencio d'una fotografia per a ser publicada i conéixer les conseguéncies que pot tenir.
— Adquirir una consciéncia critica del paper del fotoperiodista en la societat.

— Descobrir les funcions i prestacions audiovisuals d'un teléfon intel-ligent.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Sap cobrir fotograficament qualsevol acte informatiu, entrevista, roda de premsa, manifestacio, espectacles culturals i
esdeveniments esportius, que plantegi un mitja de comunicacio.

— Es mou amb desimboltura en I'is general de les TIC i, en especial, en l'entorn tecnologic propi de I'ambit professional.

— Mostra sentit estétic per adaptar la realitat a través d'una fotografia.

— Fa l'edicio digital de reportatges fotografics.

— Reconeix un fet de l'actualitat que pugui ser d'interes per a un mitja de comunicacio.

— Sap estar en un acte informatiu: gestiona l'acreditacio, respecta les normes, treballa amb altres professionals i coneix i respecta la
llei.

— Reconeix i sap resoldre de forma creativa els problemes que pot generar fer fotografies a les persones.

— Esta al corrent de l'actualitat, des de I'ambit comarcal al mundial.

— Utilitza el telefon intelligent com a recurs audiovisual.

COMPETENCIES

Generals

— Adquirir habilitats de lideratge per al disseny i la direccié de projectes prenent les decisions oportunes i aplicant estratégies de
resolucio de problemes.

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacio i en la practica professional.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a l'exercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Dominar els fonaments teorics i practics de la comunicacio grafica, el disseny editorial, la infografia i la fotografia, aixi com
l'organitzacio i gestid dels recursos técnics, humans i pressupostaris relacionats amb aquestes disciplines.

Basiques

— Desenvolupar les habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un grau alt d'autonomia.
— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.

Transversals

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llenglies estrangeres, amb
un alt grau de correccio en I'Us, la forma i el contingut.

— Mostrar habilitats per a lexercici professional en entorns multidisciplinaris i complexos, en coordinacié amb equips de treball en
xarxa, ja sigui en entorns presencials o virtuals, mitjangant I'is informatic i informacional de les TIC.
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— Projectar els valors de lemprenedoria i la innovacié en lexercici de la trajectoria personal académica i professional, a través del

contacte amb diferents realitats de la practica i amb motivacié envers el desenvolupament professional.

CONTINGUTS

1.

10.

Historia de la fotografia

1.1. Introduccié: historia de I'art (artistes) i historia de la ciéncia (cientifics)...
1.2. El principi fotografic: linvent i l'inventor

1.3. Els primers fotografs: Cameron, Stieglish, Mybridge, Nadar

1.4. Les primeres cameres: la camera fosca, la camera de plaques, la camera de banc Optic, la camera Leica, la camera reflex, la

camera compacta i la camera digital

. Técnica fotografica

2.1. La formacio de la imatge

2.2. La camera fotografica: el cos, i I'objectiu, commutadors i funcionament
2.3. Tipus de cameres que ofereix el mercat: analogic i digital

2.4. El diafragma: numero f, obertura, lluminositat...

2.5. L'obturador: escala de velocitats

2.6. La profunditat de camp: diafragma, distancia focal, distancia camera-subjecte...
2.7. El moviment: el disparament, lent o rapid

2.8. L'optica: centre Optic, distancia focal, tipus de lents...

2.9. Els objectius: angular, normal i teleobjectiu. Zoom i Optiques especials
2.10. L'enfocament: seleccid del punt enfocat, tipus d'enfocament: AF, M.
2.11. El fotograf i el seu equip: situacid, instint, posicio i actitud

. Lallum

3.1. Caracteristiques i propietats
3.2. Tipus de llum, direccio, intensitat, temperatura de color, qualitat...
3.3. Fonts de llum: dia, contrallum, efectes meteorologics, tungste, fluorescent, foc, artificial, flash...

. Fotometria

4.1, La mesura de l'exposicio: relacid entre obertura, nimero f i sensibilitat
4.2. El fotometre: el fotometre de la camera i el fotometre independent
4.3. Tipus de mesures d'exposicié: incident i reflectida

4.4 Lectures de la llum: puntual, matricial, preponderada al centre...

4.5. Caleul del gris mig de la imatge: targeta/carta gris del 18 %

. Suports fotografics

5.1. Suport analogic: la pel-licula fotosensible, 1ISO, gra, contrast, poder resolutiu i latitud

5.2. Tipus de suports analogics: negatiu de color, negatiu en b/n, diapositiva, infraroig i paper
5.3. Suport digital: el sensor fotosensible, sensibilitat, pixel, pantalla i targetes de memoria
5.4. Suport fisic: paper, plotter, plastic, transltcid... Diferéncies entre analogic i digital

. Tractament de la imatge

6.1. El laboratori fotografic convencional: revelat negatiu / revelat positiu
6.2. El laboratori fotografic digital: programes d'edicié d'imatges. Photoshop
6.3. Preparacio de la imatge digital per a un us professional

6.4. Traspas de suports: digitalitzacié de les imatges (escaners)

. Elflaix

7.1. Funcionament del flaix

7.2. Diferents sistemes d'utilitzacié: manual, automatic, TTL...

7.3. Tipus de flash: de camera, d'estudi...

7.4. Utilitzacio del flash: direccionable, rebotat, extern a la camera...

. La fotografia digital

8.1. El sensor fotosensible: tipus de sensors

8.2. La pantalla o display: fotografiar comprovant el resultat
8.3. Formats digitals: resolucio, qualitat i mida de la imatge
8.4. Arxius digitals

8.5. Problemes i solucions del moén digital: la bruticia al sensor

. Imatge

9.1. Composicio visual: principis de composicié (enquadrament, escala de plans, harmonia, claredat, llum, etc.)
9.2. El recorregut visual, centre d'interés i punt de vista

9.3. La llei de tergos

9.4. Anatomia del missatge visual: representacional, abstracte, simbolic...
La fotografia i la llei

10.1. Llei de la propietat intel-lectual

10.2. Drets d'autor i copyright

10.3. Drets d'explotacié de les imatges

10.4. La propietat de les fotografies

10.5. Permisos i autoritzacions

10.6. Dret a la propia imatge

10.7. L'etica del fotograf

. El fotograf professional

11.1. Treballar d'autonom: avantatges i inconvenients
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11.2. Treballar assalariat: avantatges i inconvenients
11.3. Formacio: académica i autodidacta
11.4. Credencials: carnet de premsa i autoritzacions
11.5. Eines de treball: equip fotografic, vehicles, teléfon mobil, ordinador, etc.
11.6. Disponibilitat: horari, festius i vacances
12. El fotoperiodisme
12.1. Origen i historia
12.2. Encarrecs habituals
12.3. Funcionament d'un diari
12.4. L'agencia fotografica
12.5. El reporter
12.6. Publicacions especialitzades
13. La fotografia amb telefon intelligent
13.1. Les cameres dels dispositius mobils
13.2. La fotografia de l'instant
13.3. Edicio i comparticid de la fotografia a la xarxa

AVALUACIO

['avaluacio esta formada per una part de teoria i una de practica:

— La part de teoria val el 15 % de la nota. Esta repartida entre l'assisténcia a classe i un comentari personal d'una visita a una
exposicio de fotografia.

— La part practica val el 85 % de la nota, i esta formada pel seguiment del treball realitzat (30 %), que cal fer de manera dirigida en
horari lectiu, projectes individuals (15 %), i un treball final individual (40 %) que els alumnes han de desenvolupar en el transcurs de
tota l'assignatura.

METODOLOGIA

La metodologia que se segueix és la combinacid entre classes teoriques i practiques. No obstant aixd, aquesta assignatura té un
enfocament practic.

— En les sessions amb tot el grup sencer de classe el professor explica els coneixements teorics de cadascun dels diferents temes.
Aquestes classes de teoria combinen la classe magistral amb les sessions de projeccio de documentals i debats a l'aula.

— En canvi en les sessions amb subgrups es porta a terme la part practica de l'assignatura. A les classes practiques, el professor fa
una petita explicacio tedrica i posa un exercici que cal desenvolupar en horari lectiu. Cada grup agafa una camera fotografica del
SAV (el Servei dAudiovisuals de la Universitat) i realitza la practica. Lobjectiu és que els estudiants entenguin el funcionament de la
camera a través d'exercicis, realitzats al carrer o bé al plato.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Baeza, Pepe (2001). Por una funcion critica de la fotografia de prensa . Editorial Gustavo Gili.

— Freund, Giséle (1993). La Fotografia como documento social (5 ed.). Ediciones Gustavo Gili.

— Gelabert, Gabriel Bru (2011). De la captura de la imagen a la impresion fotografica: una guia para fotografos digitales. Artual S.A.
— Newhall, Beaumont (2002). Historia de la Fotografia (2 ed.). Editorial Gustavo Gili.

— Sontag, Susan (1992). Sobre Fotografia (3 ed.). Edhasa.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Taller de Produccié Audiovisual

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 9,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati espanyol Marta Sanchez Cuadrado
Victor Palomar Aumatell

OBJECTIUS

— Consolidar els coneixements assolits préviament sobre géneres informatius audiovisuals i promoure coneixer-ne de nous.
— Produir i realitzar produccions audiovisuals complexes integrant els diferents generes en un mateix context, programa i mitja.
— Treballar I'entrevista, el reportatge i el dialeg per a la realitzacio final de programes informatius.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Desenvolupa la produccio audiovisual i s'adapta a situacions complexes i resol problemes professionals i especialitzats que
requereixen I'Us d'idees i solucions creatives i innovadores.

— Utilitza el llenguatge audiovisual i els seus recursos des d'una perspectiva multidisciplinaria per expressar i presentar continguts.

— Defineix objectius d'aprenentatge propis i dissenya processos de desenvolupament coherents i realistes amb els mateixos
objectius i amb el temps de que disposa.

— Posa en practica i explora totes les possibilitats del llenguatge i dels generes audiovisuals per construir un producte o un
programa.

— A partir del desenvolupament del reportatge treballa els fonaments narratius i expressius del documental audiovisual com a
evolucio de la produccio i realitzacio audiovisual. Aixi, estableix les bases per poder dirigir, produir i realitzar, de manera creativa i
col-laborativa, una produccié documental que pugui ser la base del seu TFG.

— En les sessions de produccid audiovisual promou un llenguatge rigords i respectuds que implica sensibilitat i professionalitat en
tractar diferencies i diversitats de genere, etnia, religié o d'altres.

COMPETENCIES

Generals

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacid i en la practica professional.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacid
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Aplicar els fonaments teodrics i tecnologics dels mitjans audiovisuals, radio i televisio, aixi com les seves rutines productives i els
conceptes basics de redaccid, locucio, produccid i gestié de recursos.

— Dominar les principals caracteristiques de la professio periodistica, com ara lobtencié d'informacio contrastada a partir de fonts
d'informacié propies, la recerca, contrast i jerarquitzacié de la informacio, i les caracteristiques dels diferents generes periodistics
(informatius, interpretatius i d'opinio).

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccié en |'Us, la forma i el contingut.

— Exercir la ciutadania activa i la responsabilitat individual amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny
universal, a partir de practiques basades en l'aprenentatge i servei i en la inclusié social.

— Interactuar en contextos globals i internacionals per identificar necessitats i noves realitats que permetin transferir el coneixement
cap a ambits de desenvolupament professional actuals o emergents, amb capacitat d'adaptacio i d'autodireccié en els processos
professionals i de recerca.

— Mostrar habilitats per a l'exercici professional en entorns multidisciplinaris i complexos, en coordinacié amb equips de treball en
Xarxa, ja sigui en entorns presencials o virtuals, mitjangant I'is informatic i informacional de les TIC.
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CONTINGUTS

Geéneres i macrogeneres audiovisuals

L'entrevista: tipologia, produccio i realitzacio

El reportatge com a génere audiovisual

Generes col-loquials als mitjans audiovisuals. Especificitats de la radio i la televisio

El programa radiofonic. Géneres, formats i tipologies de programes en la radio actual
Els géneres i la seva especificitat audiovisual

El programa televisiu. Formats i tipologia

El magazin televisiu. Produccié i realitzacié

© N oA WON

AVALUACIO

['avaluacio és continuada i presencial (cal assistir a totes les sessions). Per aprovar l'assignatura cal haver superat tant la part de
televisio com la de radio. L'alumnat pot recuperar una practica suspesa durant el curs.

Ponderaci6 de la nota
Els percentatges indicats inclouen l'observacio de la participacié i el seguiment del treball realitzat.

— Practiques de televisio (50 % de la nota final)
e Creacio, produccid i realitzacié d'una entrevista a plato (15 %)
e Creacio, realitzacié i edicié d'un reportatge, amb seguiment tutoritzat fora d'estudi (15 %)
e Creacio, produccid i realitzacié d'un magazine informatiu a plato (20 %)
— Practiques de radio (50 % de la nota final)
e Creacio, produccid i realitzacié d'una entrevista (15 %)
e Creacio, produccio i realitzacié d'un reportatge (15 %)
e Creacio, produccid i realitzacié d'un magazin informatiu (20 %)

Consideracions addicionals

— L'avaluacidé és continua i la realitzacio de les practiques, obligatoria.

— El magazin exerceix de prova final i integra els coneixements de cada part de l'assignatura.
— Els intents de frau o plagi se sancionen amb la suspensio de la practica.

— Alfinal de cada practica, els estudiants han de fer una memoria.

METODOLOGIA

Es fan tres tipus de sessions:

1. Sessions tedriques amb el grup sencer: suport de visionat i analisi de programes audiovisuals
2. Sessions practiques en els espais de radio i televisio: la divisio dels subgrups és adequada a la realitzacio de cada practica
3. Seguiment tutorial per a la realitzacid de produccions audiovisuals externes a les sessions

Els continguts de l'assignatura estan dividits en dues parts: una de radio i una altra de televisio. Malgrat aquesta divisié tematica,
l'assignatura consta d'una part tedrica i unes sessions practiques al platd de televisio i a lestudi de radio per a desenvolupar-hi la
major part de la matéria, eminentment practica.

La dinamica de les classes fa que cada setmana l'alumnat tingui alguna practica a platé o a l'estudi, de manera que es familiaritza
amb les infraestructures, rutines i necessitats de cada mitja i pot posar en practica els coneixements adquirits a teoria. Per fer-ho, és
imprescindible seguir el pla de treball de l'assignatura en el qual I'alumnat pot trobar especificada setmanalment la previsio de que es
fara en les sessions de grup classe, en les hores destinades a subgrups i en les hores de treball personal.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Martinez Costa, M.P., Diez Unzueta, J.R. (2005). Lenguaje, géneros y programas de radio. EUNSA.
— Oliva, LI, Sitja, X. (2007). Las noticias en radio y television: Periodismo audiovisual en el siglo XXI. IORTV.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Historia del Periodisme

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Josep Burgaya Riera
OBJECTIUS

Es tracta doferir un panorama historic i cultural del periodisme a Catalunya des del darrer ter¢c del segle XIX, etapa que
internacionalment dona pas a la premsa de masses, fins a l'actualitat. Emmarcat en coordenades internacionals, aquest panorama
compren, doncs, tant els mitjans escrits com els audiovisuals i pretén posar en relleu les grans personalitats del nostre periodisme,
enteses alhora com a model i referent.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Adquireix i demostra coneixements avancats dels aspectes teorics i practics i de la metodologia de treball en els ambits de la
historia i I'estructura de la comunicacio.

— Recopila i interpreta dades i informacions sobre les quals pot fonamentar conclusions, que inclouen reflexions sobre assumptes
d'indole social, cientifica o etica en els ambits de la historia i I'estructura de la comunicacio.

— Coneix els principals conceptes de la historia de la comunicacio.

— Coneix els principals autors i teories de la historia de la comunicacio.

— Coneix les grans personalitats del periodisme emmarcades al seu temps.

COMPETENCIES

Generals

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Analitzar casos practics de la realitat a través de la comprensié de lestat del mon, de la seva evolucio historica recent i dels grans
paradigmes de la sociologia.

— Analitzar l'estructura dels mitjans de comunicacio i la realitat sociocomunicativa de l'entorn, amb els seus principals formats, en
relacié amb els contextos socials i els seus canvis, aixi com les principals questions relacionades amb la societat de la informacio,
identificant els principals actors, institucions i estructures socials.

— Desenvolupar processos d'investigacio periodistica i d'investigacié academica i aplicar els métodes i procediments adequats per a
contribuir a l'avenc i al debat de la mateixa investigacio.

Basiques

— Demostrar posseir i comprendre coneixements en una area destudi que parteix de la base de leducacio secundaria general, que
se sol trobar en un nivell que, si bé se sustenta en llibres de text avangats, també inclou alguns aspectes que impliquen
coneixements procedents de l'avantguarda del camp d'estudi propi.

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexid sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccié en |'Us, la forma i el contingut.

— Exercir la ciutadania activa i la responsabilitat individual amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny
universal, a partir de practiques basades en l'aprenentatge i servei i en la inclusié social.

CONTINGUTS

. Periodisme, mitjans i desenvolupament de la societat occidental

. Dels origens del periodisme modern a l'era liberal i democratica

. Evolucid de la premsa al segle XIX. Literatura i costumisme

. La primera part del segle XX. La premsa de masses

. Canvis i transformacions a la segona meitat del segle XX. Nous mitjans, especialitzacié i Nou Periodisme

o~ wuN o

GUIA DE L'ESTUDIANT 2023-2024 DEL GRAU EN PERIODISME 75



AVALUACIO

L'avaluacio de l'assignatura consta de diferents activitats:

— Prova teorica sobre els continguts de I'assignatura (30 %)
— Assaig a partir de les lectures de referéncia (20 %)

— Treballs practics (40 %)

— Observacioé sobre la participacio (10 %)

Per superar l'assignatura, cal fer tots les exercicis practics i la prova de continguts.

METODOLOGIA

'assignatura es planteja com a progressid que vincula teoria i practica. Es reforga l'aprenentatge amb una practica il-lustrativa
adequada en que participa activament de l'alumnat. Els objectius de la metodologia pretenen:

— Comprendre i interpretar de manera pertinent i raonada textos escrits de nivell i caracter academics.

— Ser capag de justificar amb arguments consistents les propies posicions, aixi com defensar-les publicament.

— Mostrar capacitat per llegir i analitzar textos i documents especialitzats de qualsevol tema rellevant.

— Tenir capacitat per identificar i analitzar els productes informatius en qualsevol génere, llenguatge o suport, a efectes de fer-ne un
estudi critic.

— Conegixer levolucio historica del periodisme a través de lestudi dels mitjans de comunicacio, del seu desenvolupament i dels
canvis tecnologics.

— Comprendre la funcio social del periodisme i dels mitjans de comunicacio.

— Coneixer les principals tradicions que influeixen en el periodisme contemporani.

— Descobrir episodis, personatges i mitjans clau en la historia del periodisme.

— Conegixer la importancia de conceptes clau com llibertat de premsa i d'expressio.

— Descobrir I'obra periodistica de diversos autors cabdals de la historia contemporania del periodisme.

— Coneixer com es feia periodisme en altres moments de la historia de la premsa a partir de l'estudi directe de diaris, articles i
publicacions.

— Fer una analisi critica dels mitjans tot situant-los en el marc temporal corresponent.

— Tenir capacitat de recerca hemerografica.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— BARRERA, Carlos (editor) (2004). Historia del Periodismo Universal. Ariel Comunicacion.

— BRIGGS, Asa i BURKE, Peter (2002). De Gutemberg a Internet. Una historia social de los medios de comunicacion . Taurus.
— GUILLAMET, Jaume (1994). Historia de la Premsa, la Radio i la Televisié a Catalunya . Edicions La Campana.

— TASIS, Rafel; TORRENT, Joan (1996). Historia de la premsa catalana. 2 volums . Bruguera.

— WOLFE, Tom (2000). El nuevo periodismo. Anagrama.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Métodes de Recerca en Comunicacio

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G21, presencial, mati anglées Ruth Sofia Contreras Espinosa
OBJECTIUS

Si comences el teu primer projecte de recerca, la tasca pot semblar aclaparadora. Com trio el tema? On puc trobar informacio
relativa a aquest tema? Qué en faig quan la trobo? Per que investigar? Aquesta assignatura et permetra fer preguntes, recopilar
informacio i tanimara a pensar en la creacio i interpretacid de missatges. La investigacio en comunicacié és més que un simple
treball d'estadistica. Per aixo en aquesta assignatura s'examinen tant els aspectes quantitatius com els qualitatius de la investigacio en
comunicacio. L'assignatura combina teoria i practica relacionada tant amb la metodologia com amb les analisis que solen emprar els
estudiosos de la comunicacio. Es tracta de fer una recerca original en I'ambit de la comunicacié. Al llarg del cami, adquiriras habilitats
especifiques que t'ajudaran a pensar, escriure i parlar com un investigador de la comunicacio.

Lobjectiu és proporcionar als estudiants els principis i les habilitats basiques necessaris per fer una lectura critica de la literatura de
recerca i desenvolupar competéncies minimes per a lestructuracié basica destudis descriptius i experimentals que incloguin les
técniques de recollida, analisi i presentacié de dades en la investigacio de la comunicacio.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Dissenya i planifica un projecte de recerca en I'ambit de la comunicacié segons els objectius.

— Desenvolupa el treball de camp segons la planificacié feta de manera col-laborativa.

— Avalua criticament els resultats obtinguts i identifica les millores necessaries.

— Recull i interpreta dades i informacié sobre les quals pot basar les seves conclusions, que inclouen reflexions sobre questions de
caracter social, cientific o étic en I'ambit de la comunicacio.

— Es capac de:
« Convertir un ambit d'interés en una questié que valgui la pena plantejar i resoldre.
e Elaborar una introduccio, una revisié de bibliografia, una analisi i una conclusid que respongui a les preguntes de recerca.
« Aplicar principis i metodologies de recerca per determinar i formular la recerca.
« Coneéixer la diferencia entre investigacié quantitativa i qualitativa.
= Articular una presentacio d'investigacio.

COMPETENCIES

Generals

— Adquirir habilitats de lideratge per al disseny i la direccié de projectes prenent les decisions oportunes i aplicant estratégies de
resolucio de problemes.

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacio i en la practica professional.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Desenvolupar processos d'investigacié periodistica i d'investigacio académica i aplicar els métodes i procediments adequats per a
contribuir a l'avenc i al debat de la mateixa investigacio.

— Dominar el llenguatge dels mitjans de comunicacio tradicionals (premsa, fotografia, radio i televisio), dels suports digitals,
multimédia i hipertextuals i expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa (oral i escrita) tant en les llengles propies com en
anglés.

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.
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— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccid en |'Us, la forma i el contingut.

— Exercir la ciutadania activa i la responsabilitat individual amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny
universal, a partir de practiques basades en l'aprenentatge i servei i en la inclusio social.

— Interactuar en contextos globals i internacionals per identificar necessitats i noves realitats que permetin transferir el coneixement
cap a ambits de desenvolupament professional actuals o emergents, amb capacitat d'adaptacio i d'autodireccid en els processos
professionals i de recerca.

CONTINGUTS

1. Iniciar un projecte de recerca en comunicacio
1.1. Qué és la recerca (en comunicacié)?
1.2. Per que escriure recerca?
1.3. Per qué un informe formal?
2. Dels temes a les preguntes
2.1. D'un ambit d'interés a un tema de recerca
2.2. Pregunta de recerca
2.3. Problema
3. Revisid bibliografica i fonts
3.1. Usos de les fonts
3.2. Evidéncies
3.3. Preparar un esborrany
3.4. Redactar un apartat de revisié de bibliografia
4. Els arguments
4.1, Objectius generals i especifics
4.2. Raons, arguments
4 3. Hipotesis
5. Metodologies d'investigacio
5.1. Trobar alternatives
5.2. Investigacié qualitativa vs quantitativa
5.3. Disseny d'una entrevista
5.4. Disseny d'una enquesta
6. Recollida de dades
6.1. Analisi de les dades
. Preparant una revisio
8. Conclusions
8.1. Tres elements d'una introduccio
8.2. Paraules inicials i de tancament
9. Presentacio d'una investigacio

~

AVALUACIO

— Proves especifiques d'avaluacio, examens: 40 %

— Realitzacio d'un projecte de recerca en grup i presentacio de la investigacio: 40 %
— Observacié de la participacio: 10 %

— Seguiment del treball realitzat: 10 %

METODOLOGIA

Ens reunim dos cops per setmana per treballar els metodes de recerca i discutir el projecte del curs. S'assignen lectures de
bibliografia per facilitar el treball, perd no es dedica temps de classe a repassar aquests documents. El temps de classe s'utilitza per
respondre preguntes sobre els conceptes i utilitzar aquests conceptes per entendre projectes de recerca publicats i ajudar a
planificar les propies consultes.

Cada alumne forma part d'un grup de recerca que es reuneix a classe per treballar els projectes del curs. Per acomplir els objectius
de l'assignatura cal assistir regularment a classe. Cal evitar perdre's classes: no és étic que nomeés una part del grup treballi en el
projecte de recerca. Es molt més facil dur a terme investigacions quan tothom treballa conjuntament en un tema determinat.
S'utilitzen Excel, Word i Google Drive.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Booth, W., Colomb, G., Williams, J. (2003). The Craft of Research (2 ed.). The University of Chicago Press.

— Collins H. (2010). Creative Research: The Theory and Practice of Research for the Creative Industries . Bloomsbury Publishing.

— Creswell, J. W. (2008). Chapter 1. The Selection of a Research Design : In: Research design: Qualitative, quantitative, and mixed
methods approaches. Recuperat de http://www.sagepub.com/upm-data/22780_Chapter_1.pdf

— Denzin, Norman K., Lincoln, Yvonna S., ed. (2005). The Sage handbook of qualitative research . Thousand Qaks, Calif. : Sage
Publications.

— Hesse-Biber Nagy S. (2010). Mixed Methods Research: Merging Theory with Practice. Guilford Press.
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Taller d'Infografia

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Ana Maria Jimenez Amaro
OBJECTIUS

— Apropar i dotar l'estudiant de Periodisme d'una potent eina nova de treball. De la mateixa manera que el futur periodista escriu,
fotografia i fa videos, es tracta d'aconseguir que faci també els seus propis grafics informatius o infografies per complementar o
acompanyar la seva feina amb un grau més elevat de qualitat.

— Capacitar lestudiant per a aprendre a comunicar visualment i, per tant, entendre i crear diferents tipologies, tant d'infografies com
de visualitzacio de dades, perque pugui desenvolupar la seva feina transversalment en publicacions periddiques, per a empreses i
marqueting i per a xarxes socials, utilitzant al mateix temps técniques periodistiques i tots els recursos grafics del disseny i de les
noves tecnologies. O sigui, treballar amb les noves tecnologies i aplicacions, molt especialment de visualitzacié de dades, i fer una
aproximacio a programes fonamentals com ara Tableau.

— Proporcionar els coneixements tedrics i practics inherents al desenvolupament del disseny periodistic en qué destaqui el
tractament dels grafics informatius estatics i dinamics com a noves formes expressives dels mitjans informatius.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Coneix i analitza la importancia de la infografia.

— Controla el procés en I'elaboracio d'una infografia.

— Coneix les eines, tecniques i recursos grafics per a la creacio d'una infografia.

— Crea infografies per a publicacions periodiques, en paper i online, empreses i xarxes.

— Domina els recursos grafics necessaris per elaborar infografies mitjangant eines informatiques adequades, classiques i online.
— Utilitza l'infografia com una eina més del treball periodistic.

COMPETENCIES

Generals

— Adquirir habilitats de lideratge per al disseny i la direccié de projectes prenent les decisions oportunes i aplicant estratégies de
resolucio de problemes.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Dominar els fonaments teorics i practics de la comunicacio grafica, el disseny editorial, la infografia i la fotografia, aixi com
l'organitzacio i gestid dels recursos técnics, humans i pressupostaris relacionats amb aquestes disciplines.

Basiques

— Desenvolupar les habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un grau alt d'autonomia.

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccio en I'Us, la forma i el contingut.

— Mostrar habilitats per a lexercici professional en entorns multidisciplinaris i complexos, en coordinacié amb equips de treball en
xarxa, ja sigui en entorns presencials o virtuals, mitjangant I'is informatic i informacional de les TIC.

— Projectar els valors de l'emprenedoria i la innovacié en lexercici de la trajectoria personal académica i professional, a través del
contacte amb diferents realitats de la practica i amb motivacio envers el desenvolupament professional.

CONTINGUTS

1. Introducci¢ a la infografia
— Historia
— Descripcio (una nova forma de comunicacio) i compromis informatiu (deontologia)
— Funcid de la infografia. Visualitzacio de dades, en la premsa i fora de la premsa (visualitzacio)
— La tecnologia al servei de la infografia (eines, programes i tendéncies)
— El periodista-infografista-comunicador (génere periodistic)
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— Introduccio comparativa a infografia classica i a la visualitzacié de dades
2. Disseny de la informacid i procés infografic
— La documentacio (recerca, mitjans, fases, documents, testimonis i internet)
— L'esbos, storytelling i I'story board (esquema, planificacio, croquis...)
— Visualitzacié de dades: periodisme de dades (Big data)
— Infografia classica: I'equilibri entre la funcié i la forma (ordenacio i sintesi)
— Metafora, suport i jerarquia (llibre d'estil i composicio)
— Tipografia i color (Us i jerarquia)
— Maquetacid i disseny
— Eines (inclou la il-lustracié i la fotografia com a recursos infografics)
— Recursos (arxius grafics, fotografics, imatges, etc.)
— Edicio
3. Elements infografics
— Estructura i disseny
— Cartografies i convenis
— Tipografies
— Tipologies infografiques
— Diagrames i icones (simbols, logos, convenis, senyals, iconografies...)
— Eines visuals de suport (tipologies, quadres, barres, formatges...)
4. Tendencies
— Interactivitat, animacio i estaticisme
— Introducci¢ a la infografia online i les seves possibilitats
— Infografia en les xarxes socials. Formats i estrategies
— Eines i solucions visuals

AVALUACIO

Durant el curs, les classes i practiques sén presencials. L'avaluacio consta dels aspectes seglents:

— Observacié de la participacio: 10 %
— Seguiment del treball realitzat: 10 %
— Test de continguts: 10 %

— Elaboracio¢ de projectes: 70 %

Es recomanable consultar els plans de treball.

METODOLOGIA

Durant el curs es transmetran els coneixements sobre la base de:

— Classes "teoriques": 15 %
— Classes practiques (exercicis, debats, discussions, etc.)
— 3 practiques individuals
— 1 practica grupal
— 1 prova teorica
— Estratégia continuada de treball amb temes reals i actuals, al llarg del curs, la qual cosa implica fer feines publicables.
— L'alumne pot comengar, des del principi del curs, a afegir mostres per al seu propi CV.
— 'alumne va rebent informacio continuada al llarg del curs i fora de les hores de classe de les darreres tendencies, novetats
tecnologiques i programes per elaborar infografies.
— Es fa una practica continuada, que ha de permetre coneixer i analitzar qualsevol tipus d'infografia.
— L'ensenyament privilegia l'aprenentatge dels coneixements seglents:
= Coneixer les principals tendencies infografiques actuals.
e Controlar el procés en I'elaboracio d'una infografia.
« Conegixer les eines, teécniques i els recursos grafics per a la creacio d'una infografia.
« Crear infografies enfocades a publicacions periodiques impreses.
« Teoria i analisi. Reflexié publica: el que esta ben fet i el que no.
e Acostumar-se a llegir les informacions amb mentalitat d'infografista.
e Poder improvisar en qualsevol moment un petit grafic d'urgéncia ( snapshot).
e Saber captar totes les dades als llocs de la noticia.
« Conegixer programes especialitzats per a infografia, saber fer presentacions i bastir un llibre d'estil.
« Dominar recursos grafics per a la realitzacié infografica: webs, blocs i xarxes.
« Realitzar un projecte integral, de principi a final: documentacié, materials, redactat, programa, execucio, etc.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Cairo, Alberto (2008). Infografia 2.0: Visualizacidn de informacién en prensa . Alamut.

— Cairo, Alberto (2013). The Functional Art: An introduction to information graphics and visualization. New Raiders.

— Valero Sancho, J. L. (2001). La Infografia: Técnicas, anélisis y usos periodisticos. UAB. Universitat Auténoma de Barcelona.

— Valero Sancho, J. L. (2009). La transmisién de conocimiento a través de la infografia digital . Ambitos.

— Zamarra, M.M. (1996). La Guerra del Golfo en la integracion de la infografia en la prensa diaria . Universidad Complutense de
Madrid.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Taller de Comunicacio Interactiva

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Marc Vaillo Daniel
OBJECTIUS

Aguesta assignatura és una introduccio a la produccio multimedia per a Internet mitjangant I's de gestors de continguts ( Content
Manager Systems, de tipus Wordpress). S'apliquen els coneixements desenvolupats a I'assignatura Comunicacio Digital Interactiva
mitjangant la produccié d'un projecte previ fet a 'assignatura anterior. El taller busca capacitar I'alumnat per a la creacio d'un projecte
web i aprofundir en tots aquells aspectes vinculats al desenvolupament de projectes, fent especial incidéncia en les noves
tecnologies, en les xarxes socials i en el fenomen de la web actual.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Sap afrontar situacions complexes o que requereixin el desenvolupament de noves solucions.

— Defineix objectius propis d'aprenentatge i dissenya processos de desenvolupament coherents i realistes amb aquests objectius i
amb el temps de que disposa.

— Coneix els camps d'aplicacié de la comunicacié interactiva.

— Coneix els camps d'aplicacié de lentorn digital com a instrument de treball per al desenvolupament de respostes a diferents
necessitats comunicatives.

— Coneix i utilitza amb criteri les eines i els recursos disponibles a la xarxa per al periodista.

COMPETENCIES

Generals

— Adquirir habilitats de lideratge per al disseny i la direccié de projectes prenent les decisions oportunes i aplicant estratégies de
resolucio de problemes.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacid
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Dominar el llenguatge dels mitjans de comunicacié tradicionals (premsa, fotografia, radio i televisié), dels suports digitals,
multimédia i hipertextuals i expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa (oral i escrita) tant en les llenglies propies com en
anglés.

— Utilitzar les tecnologies i recursos informatics i comunicatius, aixi com les seves aplicacions interactives, i els fonaments tedrics i
practics de la produccié multimedia/interactiva i del ciberperiodisme.

Basiques

— Desenvolupar les habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un grau alt d'autonomia.
— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en I'area d'estudi propia.

Transversals

— Esdevenir l'actor principal del propi procés formatiu amb l'objectiu d'aconseguir una millora personal i professional i d'adquirir una
formacié integral que permeti aprendre i conviure en un context respectués amb la diversitat lingUistica, amb realitats socials,
culturals, de genere i economiques diverses.

— Mostrar habilitats per a l'exercici professional en entorns multidisciplinaris i complexos, en coordinacié amb equips de treball en
Xarxa, ja sigui en entorns presencials o virtuals, mitjangant I'is informatic i informacional de les TIC.

CONTINGUTS

. Sistemes de gestié de continguts (CMS). Panorama i programari aplicat al periodisme
. Wordpress 1. Logica. Interficie. Administracid versus contingut

. Wordpress 2. Temes, planes, menus. Entrades, etiquetes, categories

. Wordpress 3. Blocs, formularis, sidebars, plugins i ginys

. Altres gestors de contingut: Mailchimp, Wix

. Tractament visual, grafic, textual i disseny del web

OO wunNn o

AVALUACIO

['assignatura té dos eixos paral-lels. Per aprovar el curs, cal aprovar tots dos blocs proposats.
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D'una banda, 3 practiques individuals:

1. Practica P1. Elaboracio d'un post al bloc de l'assignatura basat en el treball periodistic anterior fet per a una altra assignatura.

2. Practica P2. Creacio d'un article en profunditat, estudi o investigacio periodistica amb un suport web de lliure eleccio a concretar
amb el professor.

3. Practica P3. Mailchimp: creacio, disseny i enviament d'un butlleti amb Mailchimp (lligat al 2n treball, i al projecte).

De l'altra, el projecte web final (TG) a partir del treball previ de l'assignatura Comunicacié Digital Interactiva que es treballa en grup.
També es valoren l'assistencia i la participacio activa a classe.

— Assisténcia i participacio activa a classe: 5 % =5 punts
— 3 practiques (individuals): 10 % + 35 % + 5 % = 50 punts
— Projecte web final (en grup): 45 % = 45 punts

a. 1. 1leri2on lliuraments: 5% +15 %

b. 2. Pitch (presentacio): 5 %

c. 3. Informe final: 5 %

d. 4. Informe de xarxes: 5%

e. 5. Lliurament final: 10 %

100 punts =100 % (nota final)

Cal presentar-se a totes les parts de l'avaluacié. Per superar I'assignatura cal superar els exercicis individuals i el projecte final. Les
tutories obligatories i lliuraments no sén recuperables. El 2n exercici individual (P2) i el projecte (TG) es poden recuperar a la repesca.

METODOLOGIA

— Es fa l'exposicio tedrica de continguts per part dels professors i aplicacié practica per part dels estudiants.

— Hi ha sessions de treball a classe, de tutories i de presentacions per part dels estudiants.

— En el pla de treball de I'assignatura s'especifica setmanalment la previsié del que es fa en cada sessio.

— Cal que lestudiant dediqui cada setmana unes hores de treball personal a aquesta assignatura per consolidar els coneixements
adquirits en els diferents temes.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Cobo Romani, C., Pardo Kuklinski, H. (2007). Planeta Web 2.0 : Inteligencia colectiva o medios fast food. Universitat de Vic: Grup de
Recerca d'Interaccions Digitals. Flacso México.

— Eccher, C. (2011). Disefio Web Profesional . Anaya Multimedia.

— Krol, K. (2017). WordPress Complete (6 ed.). Packt Publishing Ltd.

— Pardo Kuklinski, H. (2010). Geekonomia: Un radar para producir en el postdigitalismo. Publicacions i Edicions de la Universitat de
Barcelona.

— Schultz, D. W. (2007). Beginning HTML with CSS and XHTML : Modern Guide and Reference. Apress.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Taller de Periodisme Digital

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Cristina Fernandez Rovira
OBJECTIUS

— Treballar competencies multiples i diverses relacionades amb la xarxa com a espai d'informacio per a la professio periodistica.

— Capacitar en la produccio i realitzacio de peces comunicatives i periodistiques originals, creades amb rigor i professionalitat, amb
referents en les fonts d'informacid i en contacte directe amb persones usuaries actives de la informacio.

— Donar a l'alumnat eines per desenvolupar la seva feina en entorns digitals: tasques de recerca i documentacio en xarxa; seleccid
de fonts de qualitat; I'esperit i analisi critica; i técniques de redaccio i creacio online.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Aplica els seus coneixements a la resolucid de problemes en ambits laborals complexos o professionals i especialitzats que
requereixen I'Us d'idees creatives i innovadores.

— Sap treballar en situacions complexes o que requereixen el desenvolupament de noves solucions.

— |dentifica les necessitats formatives i dorganitzacié del seu propi aprenentatge amb un alt grau d'autonomia en tot tipus de
contextos (estructurats o no).

— Defineix objectius d'aprenentatge propis i dissenya processos de desenvolupament coherents i realistes amb els objectius i amb
els temps establerts.

— Coneix els camps d'aplicacié de la comunicacié interactiva.

— Coneix els camps d'aplicacid de lentorn digital com a eina per al desenvolupament de respostes a diferents necessitats
comunicatives.

— Adquireix les habilitats necessaries per buscar i trobar informacio rellevant de primera ma a la xarxa.

— Coneix i utilitza amb criteri les eines i recursos disponibles a la xarxa per al periodista.

COMPETENCIES

Generals

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacio i en la practica professional.
— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

Especifiques

— Dominar les principals caracteristiques de la professio periodistica, com ara lobtencié d'informacio contrastada a partir de fonts
d'informacié propies, la recerca, contrast i jerarquitzacio de la informacio, i les caracteristiques dels diferents generes periodistics
(informatius, interpretatius i d'opinid).

— Utilitzar les tecnologies i recursos informatics i comunicatius, aixi com les seves aplicacions interactives, i els fonaments teorics i
practics de la produccid multimedia/interactiva i del ciberperiodisme.

Basiques

— Desenvolupar les habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un grau alt d'autonomia.

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en I'area d'estudi propia.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexid sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccié en |'Us, la forma i el contingut.

— Esdevenir l'actor principal del propi procés formatiu amb l'objectiu d'aconseguir una millora personal i professional i d'adquirir una
formacié integral que permeti aprendre i conviure en un context respectuds amb la diversitat linguistica, amb realitats socials,
culturals, de génere i economiques diverses.

— Projectar els valors de lemprenedoria i la innovacié en lexercici de la trajectoria personal académica i professional, a través del
contacte amb diferents realitats de la practica i amb motivacio envers el desenvolupament professional.

CONTINGUTS

1. Introduccio: la influencia d'internet en el periodisme
2. Caracteristiques del periodisme digital
3. Transformacié i nous generes periodistics
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4. Xarxes socials i periodisme
5. El projecte periodistic multillenguatge

AVALUACIO

— Participacié a classe: 10 %

— Seguiment del treball (tutories): 20 %

— Realitzacio de treballs i projectes: 35 %

— Entrega final d'un reportatge periodistic multillenguatge: 35 %

La realitzacié de tots els treballs, practiques i reportatge final és obligatoria. També es obligatori fer al menys una tutoria sobre el
reportatge final. Només es pot repescar el reportatge final en la data establerta per la Facultat. No es poden repescar altres treballs o
practiques.

METODOLOGIA

['assignatura té una aproximacio teoricopractica. Inclou:

— Sessions d'exposicio i debat dels continguts de l'assignatura.

— Sessions de tutories de seguiment dels projectes, produccions i coordinacié de les tasques periodistiques. Es coordinen
previament amb el professorat.

— Sessions participatives de discussio (si cal, assignarem un dia i un espai especific) i/o presentacions dels treballs de I'alumnat.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Deuze, M. (2017). Considering a possible future for Digital Journalism : Revista Mediterranea de Comunicacion, 8(1), 9-18. Recuperat
de https://www.doi.org/10.14198/MEDCOM2017.8.1.1

— Federacion Internacional de Periodistas (2018). ¢Qué son las fake news? Guia para combatir la desinformacion en la era de
posverdad. Recuperat de https://www.ifj.org/fileadmin/user_upload/Fake_News_-_FIP_AmLat.pdf

— Salaverria, Ramon (2019). Digital journalism: 25 years of research: El profesional de la informacion, v. 28, n. 1. Recuperat de
https://doi.org/10.3145/epi.2019.ene.01

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Taller de Redaccié de Premsal lll

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati espanyol Jordi Serrat Manen
Marfa Francisca Forga Martel

OBJECTIUS

L'assignatura vol introduir I'alumne en el coneixement teoric i practic del periodisme d'opinid. Els objectius sén:

— Conegixer els géneres periodistics d'opinid i aprofundir-hi.

— Escriure en cadascuna de les variants diferenciant-ne els trets basics i coneixer les eines que es poden emprar.
— Coneixer els principis basics de la retorica.

— Desenvolupar un esperit critic a I'hora d'analitzar el periodisme d'opinio.

— Adquirir una perspectiva del periodisme d'opinio del nostre pais i fer seguiment d'alguns autors.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Comunica a tot tipus d'audiéncies (especialitzades o no) de manera clara i precisa coneixements, metodologia, idees, problemes i
solucions.

— Comprén i reconeix que soén informacio, dades, comunicacié i les diferents funcions del llenguatge.

— Resol la posada en text de les dades en el procés descriptura de manera adequada a les funcions del llenguatge i dels géneres
periodistics.

— Reconeix i resol la comunicacié oral espontania i la comunicacio escrita formal (i la que hi ha entre aquests dos pols) d'acord amb
les diferencies contextuals i textuals.

— Titula correctament una informacié escrita d'un diari i té capacitat per supervisar-la i adaptar-la a les caracteristiques del mitja (llibre
d'estil, linia editorial) abans de la correccid i la publicacio definitives.

— Depura errors (faltes de concordancga, de cohesid, de coheréncia, gramaticals...) en textos periodistics abans de la seva publicacioé.

— Coneix els géneres periodistics d'opinio.

— Mostra solvéncia en I'escriptura de cadascun d'aquests generes i en diferencia els trets basics.

— Utilitza un llenguatge respectuds amb la qlestio de génere, tant en les produccions orals com escrites.

COMPETENCIES

Generals

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacid i en la practica professional.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a l'exercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Desenvolupar processos d'investigacié periodistica i d'investigacio académica i aplicar els métodes i procediments adequats per a
contribuir a l'aveng i al debat de la mateixa investigacio.

— Dominar el llenguatge dels mitjans de comunicacié tradicionals (premsa, fotografia, radio i televisié), dels suports digitals,
multimédia i hipertextuals i expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa (oral i escrita) tant en les llenglies propies com en
anglés.

— Dominar les principals caracteristiques de la professio periodistica, com ara lobtencio d'informacio contrastada a partir de fonts
d'informacio propies, la recerca, contrast i jerarquitzacio de la informacio, i les caracteristiques dels diferents generes periodistics
(informatius, interpretatius i d'opinio).

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexid sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.
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— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccid en |'Us, la forma i el contingut.

CONTINGUTS

— Introduccid als géneres d'opinio

— Retorica: Aristotil i el poder de la persuasio. Les trampes de lopinid. Distingir la veritat, els dogmatismes, les paradoxes, els falsos
referents. L'argumentacio: validesa dels arguments. Fal-lacies

— L'article signat: I'atraccio de les firmes. La columna: la literatura dels diaris

— L'editorial: rellevancia en el seu context. L'editorial com a instrument d'influéncia o de mediacio

— La columna politica

— La critica: el paper del critic. La critica de televisio. Periodisme cultural. Tipus de critiques. Com es fa una critica

— El retrat/perfil periodistic

— L'acudit grafic, I'opinid més sintética i satirica. El dibuix d'humor i la caricatura

AVALUACIO

['avaluacio és continuada. Es fa un seguiment regular i sistematic del curs, cosa que implica l'assistencia de I'alumne a classe i la seva
participacio activa en les practiques (minim un 80 % d'assistencia).

Només s'avalua I'alumne que hagi entregat el 100 % de les practiques obligatories.

— Durant el curs es demanen diversos exercicis (columna politica, retrat, critica de cinema, critica de televisio i columna lliure) que
conformen el 60 % de la nota de I'assignatura.

— L'assisténcia i seguiment del taller esta valorada en un 10 %.

— Els treballs plagiats o qualsevol intent de frau reben la qualificacié de O i s'activa el protocol antiplagi.

— Un 20 % de la nota correspon a un examen (prova escrita).

— Un 10 % de la qualificacio correspon a un conjunt de presentacions orals que es fan a l'aula.

METODOLOGIA

Les classes segueixen la metodologia d'un taller o d'un seminari. Sota el guiatge i la tutela del professorat, els alumnes redacten els
seus textos dopinid a l'aula. El professorat revisa els articles dels estudiants i aconsella sobre com millorar-los. A l'aula es fan,
igualment, exercicis practics i visionats de peces audiovisuals que puguin generar debat o per analitzar com aborden els géneres
dopinid a la premsa alguns dels autors més reconeguts. Tanmateix, I'alumnat ha de portar a classe columnes dopinié publicades a la
premsa per compartir-les i comentar-les. Tot plegat, amb lobjectiu final de practicar diversos recursos retorics, aprendre a
argumentar i per escriure amb un estil original i convincent.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Capdevila, C. (2017). La vida que aprenc . Arcadia.

— Lopez Hidalgo, A. (2012). La columna: Periodismo v literatura en un género plural. Comunicacion Social, ediciones y publicaciones.

— Parratt, S., Paniagua, P., Abejon, P. (2017). Manual practico de redaccion periodistica: Géneros informativos, interpretativos y de
opinion. Sintesis.

— Santamaria, L., Casals, M. J. (2000). La opinidn periodistica: Argumentos y géneros para la persuasion. Fragua.

— Weston, A. (2011). Las claves de la argumentacion : Edicién actualizada (11 ed.). Ariel.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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ASSIGNATURES OBLIGATORIES DE QUART CURS

Etica Professional

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: Ir

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, matf catala Maria Francisca Forga Martel
OBJECTIUS

Etica Professional és una assignatura de reflexié i analisi critica de la funcié que exerceixen els mitjans de comunicacié i els seus
professionals des de la perspectiva de la deontologia professional.

Partint de la premissa que el periodisme i la comunicacio tenen una missid de responsabilitat cap a la societat, aquesta matéria
permet descobrir qué és la deontologia, quines diferéncies sestableixen entre ética i moral, quins son els limits i punts de trobada
entre deontologia i régim juridic de la comunicacio i quins son els principis etics que autoregulen la professio.

L'assignatura prova de reflexionar sobre les diferents formes de fonamentar les conductes dels professionals de la comunicacio. A
meés, no es té en compte un sol sector professional, sind que es tracten diferents modalitats de la comunicacio: el periodisme, la
publicitat i I'entreteniment.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Mostra habilitats per a la reflexié critica en els processos vinculats a I'exercici de la professio.

— Pot analitzar situacions professionals de I'ambit de la comunicacio des del vessant é&tic.

— Coneix i pot aplicar els principis deontologics més importants de la professio i els codis que els contenen.

— Sap defensar argumentalment les seves postures pel que fa als dilemes étics de la professio.

— Planteja intervencions en coheréncia amb els valors democratics i de sostenibilitat i mostra respecte envers els drets fonamentals
de les persones.

— Utilitza un llenguatge respectuds amb la qlestio de génere, tant a les produccions orals com escrites.

— Té habilitats per analitzar situacions des d'una perspectiva global i integral i relaciona elements socials, culturals, economics i de
génere, segons correspongui.

COMPETENCIES

Generals

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacio i en la practica professional.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacid
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Adquirir habilitats per actuar tenint en compte l'ética professional i la deontologia del periodisme, aixi com l'ordenament juridic.

— |dentificar les teories del periodisme, l'opinid publica i els processos dels llenguatges de la comunicacio, aixi com les teories i
models d'analisi textual, retorica i discursiva.

— Transferir a les diferents situacions de la practica professional els valors de la igualtat, de respecte als drets humans i de la
diversitat social o personal en les seves diferents dimensions.

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccié en |'Us, la forma i el contingut.
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— Esdevenir l'actor principal del propi procés formatiu amb l'objectiu d'aconseguir una millora personal i professional i d'adquirir una
formacié integral que permeti aprendre i conviure en un context respectués amb la diversitat lingUistica, amb realitats socials,
culturals, de genere i economiques diverses.

— Exercir la ciutadania activa i la responsabilitat individual amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny
universal, a partir de practiques basades en l'aprenentatge i servei i en la inclusio social.

— Interactuar en contextos globals i internacionals per identificar necessitats i noves realitats que permetin transferir el coneixement
cap a ambits de desenvolupament professional actuals o emergents, amb capacitat d'adaptacio i d'autodireccid en els processos
professionals i de recerca.

CONTINGUTS

Introduccioé

— Queé és la deontologia? Concepte d'autoregulacio. Delimitacio de deontologia, dret i moral
— Memoria etica dels Drets Humans
— Codis deontologics, estatuts de redaccid, llibres d'estil i estatuts del defensor

Deontologia i comunicacid

— El principi de veracitat
« Opinions lliures i fets sagrats: el rigor informatiu
e La neutralitat informativa
— El principi de llibertat
e Limits a la llibertat d'expressié
« Condicionants externs: el control politic i altres formes de control
e |es relacions amb les fonts: secret professional i off the record
— El principi de responsabilitat
= Privacitat i proteccio de la infancia
e Us de la camera oculta
« Mesures d'autocontrol: defensor del lector/oient/espectador
e Altres mesures de control: el CIC i el CAC
— El principi de justicia
« Judicis paral-lels als mitjans de comunicacio
e |'atencio als grups socialment desfavorits: sexisme, tractament del col.lectiu LGTBI, periodisme i salut mental
e Tractament de conflictes béllics i informacions de caire humanitari

Praxi

— Conflictes étics de la praxi professional
— Ftica del llenguatge: escriptura i imatges

AVALUACIO

La nota general és sobre 100 punts (50 punts = aprovat*®):

— Examen (20 punts)

— Examen (20 punts)

— Presentacié d'un treball analitzant un dilema étic de la professio (30 punts)
— Tasques de l'alumne com a treball personal (20 punts)

— Participacié a classe (10 punts)

Es imprescindible haver assistit a un 80 % de les classes per poder avaluar |'assignatura.

Per superar l'assignatura és condicié sine qua non aprovar els dos examens. Només es fa mitjana de les notes si s'han aprovat
ambdds.

Cal fer com a minim una presentacio publica d'una practica.
Ambdds examens (parcial 1i parcial 2) es poden repetir en fase de recuperacié. Només es fa mitjana si estan aprovats.
Valoracio

— Es valora especialment la participacié a classe i les aportacions personals als debats que periddicament es van plantejant.

— Tanmateix, en els examens i practiques es valoren l'expressio, lortografia i la sintaxi, aixi com la presentacid, que pot constituir un
element que disminueixi o augmenti la qualificacio.

— Es imprescindible presentar una de les practiques en public al llarg del curs. Es valora tant la forma com el fons d'aquesta
presentacio.

METODOLOGIA

L'assignatura s'organitza sobre la base de dos tipus de sessions: tedrica i de discussio de casos d'actualitat.

També es preveuen tutories virtuals per grups de discussié dels temes.
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A les sessions de discussio es posa a prova la capacitat de reflexid i d'aplicacio de la teoria a casos reals. Tanmateix, els alumnes fan
presentacions de temes concrets treballats relacionats amb l'actualitat informativa.

Cada setmana, I'alumne ha de resoldre a casa una practica que es corregeix en grup a la sessié de discussio.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Asius, Salvador (1998). Etica i periodisme. Portic.

— Aznar, Hugo (1999). Comunicacion responsable: Deontologia y autorregulacion de los medios. Ariel.

— Col.legi de Periodistes de Catalunya (2016). Codi Deontologic dels Periodistes de Catalunya. Recuperat de
https://www.periodistes.cat/codi-deontologic

— Lépez Talavera, Marfa del Mar (2016). Etica en los medios de comunicacion: Prensa, radio, TV y cine. Con recopilacién de casos
practicos. UOC.

— UNESCO (1983). Codli Internacional d'Etica Periodistica de la UNESCO. Recuperat de
http://www.unesco.org/new/fileadmin/MULTIMEDIA/HQ/CI/Cl/images/wmn/code%200f%20Ethics%20Collegio%20de%20periodist:

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Periodisme d'Investigacio

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Jordi Serrat Manen
OBJECTIUS

['assignatura introdueix I'alumnat en el coneixement teoric i practic d'una especialitat periodistica caracteritzada per la recerca de
temes d'interes informatiu, rellevants socialment, que estan ocults o amagats per algu i que poden aflorar gracies al treball
investigador del reporter. Lobjectiu principal és aconseguir que lestudiant conegui les competéncies més basiques de la feina del

reporter investigador: que sapiga consultar bones fonts personals, contrastar la informacié amb rigor i documentar-se amb elements
solids per redactar i/o editar un reportatge en profunditat, a més de saber-lo gestionar a internet. Tot plegat, desenvolupant habilitats
com el treball en equip, lobstinacio i la destresa en la recerca amb criteri periodistic. En el camp teoric, lobjectiu central és aprendre
la funcio del periodisme d'investigacié, les diferencies amb el periodisme d'actualitat i les diferéncies entre una investigacio
periodistica i una filtracié. Conscients que aquest aprenentatge suposa ofici i molts anys dexperiéncia, la intencio és desvetllar la
curiositat i la consciencia dels alumnes per tal que valorin el paper dels mitjans de comunicacié com a watchdog de la democracia i
el tinguin en compte en el futur quan s'insereixin en I'ambit professional. Lestudi de casos concrets ajuda a tenir perspectiva historica
per valorar amb exemples com s'ha portat a la practica el periodisme més de denuncia —o aquell més treballat, menys superficial—,
en diferents contextos, registres i situacions.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Assumeix les bases del periodisme d'investigacio i es familiaritza amb aquest ambit d'especialitzacio.
— Aplica els seus coneixements per resoldre situacions professionals i comunicar-se de forma precisa en el periodisme d'investigacio.

COMPETENCIES

Generals

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacio i en la practica professional.
— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Adquirir habilitats per actuar tenint en compte I'ética professional i la deontologia del periodisme, aixi com l'ordenament juridic.

— Analitzar casos practics de la realitat a través de la comprensié de lestat del mon, de la seva evolucio historica recent i dels grans
paradigmes de la sociologia.

— Desenvolupar processos d'investigacio periodistica i d'investigacié academica i aplicar els métodes i procediments adequats per a
contribuir a l'avenc i al debat de la mateixa investigacio.

— Dominar les principals caracteristiques de la professio periodistica, com ara lobtencié d'informacio contrastada a partir de fonts
d'informacié propies, la recerca, contrast i jerarquitzacié de la informacio, i les caracteristiques dels diferents generes periodistics
(informatius, interpretatius i d'opinio).

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes importants de caracter social, cientific o etic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

CONTINGUTS

Aproximacio académica al periodisme d'investigacio

1. Caracteristiques basiques de l'especialitat

2. Diferéncies amb una investigacio policiaca i judicial

3. Diferéncies amb una investigacio académica o cientifica

4. Nocions basiques de periodisme de tribunals i de successos

Periodisme d'actualitat versus periodisme d'investigacio
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1. L'agenda mediatica i el periodisme de denuncia

2. Les filtracions

3. Les investigacions periodistiques que canvien l'actualitat

4. El reportatge en profunditat en el periodisme d'investigacié

Estats Units i el periodisme d'investigacio

1. Els muckrakers, el primer periodisme de denuncia

2. El cas Watergate i la consolidacié del periodisme d'investigacio
3. De la televisié als canvis en l'era global

4. L'impacte de I'estil Wikileaks als EUA i al mon

El periodisme d'investigacié a Catalunya

1. Antecedents historics d'abans del franquisme
2. Periodisme d'investigacio durant la transicid
3. Periodisme d'investigacio a finals del segle XX
4. Periodisme d'investigacio al segle XX

Tecniques i estratégies del periodisme d'investigacio

1. L'abordatge de les fonts documentals

2. L'abordatge de les fonts personals

3. Laredaccié i/o edicid del reportatge, i la seva gestid en entorns digitals

4. Col-laboracié multidisciplinaria, fact-checking i periodisme d'investigacio en consorcis internacionals

AVALUACIO

Els estudiants fan en equip un reportatge en profunditat (o treball dirigit equivalent) que compta el 50 % de la nota. El reportatge cal
fer-lo de manera tutoritzada i a partir de les indicacions i del seguiment que se'n fa a classe. Per puntuar el reportatge es té en
compte tant el resultat final (35 %) com el procés seguit (15 %) en un sistema d'avaluacio continuada: els alumnes han d'anar detallant,
en diferents sessions de treball, els seus avengos en la investigacio i debatre amb tot el grup els problemes amb que es troben en
cada cas. A inici de curs, el professor marca les pautes d'aquest treball grupal, que pren forma de video o video-documental i es fa
amb una metodologia d'aprenentatge cooperatiu. Es a dir, sestableixen diversos rols i tot el grup-classe participa en la produccié del
mateix video. També hi ha un examen (prova final de sintesi) que val el 40 % de la nota. El 10 % restant sobté dexercicis (analisis de
casos concrets, redaccio de textos periodistics a partir de documentacié judicial, tasques fruit del visionat de reportatges o d'altres
documents) que es determinen durant el quadrimestre i que poden ser orals o bé escrits, segons quina sigui levolucié del curs i el
temps disponible. Els estudiants que d'acord amb les pautes pactades amb el professor facin de manera voluntaria un treball de la
lectura d'un dels llibres de la bibliografia indicats, tenen mig punt més en la nota final. Nomeés la prova final és recuperable en el
periode complementari d'avaluacié. Només poden anar a la recuperacio els alumnes que no arribin a l'aprovat en la nota mitjana final.

METODOLOGIA

Sempren els recursos digitals i audiovisuals de les aules dordinadors. A més, es fan projeccions de videos, explicacions teoriques,
debats a l'aula, cerques documentals, exposicions orals dels estudiants i altres activitats de redaccio, documentacié o analisi. Es mira
de convidar professionals o periodistes en exercici a fer alguna sessio. El treball grupal es fa amb una metodologia d'aprenentatge
cooperatiu.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Bly, N. (2018). La vuelta al mundo en 72 dias y otros escritos. Capitan Swing.

— Caminos Marcet, J.M. (1997). Periodismo de investigacion: Teoria y practica. Sintesis.

— Campos, V. (Eds.) (2015). jExtra, extral: Muckrakers, origenes del periodismo de denuncia . Ariel.
— Finestres, J. (2008). Josep Maria Planes: Set trets al periodisme a la Rabassada. Portic.

— Teixidor, A. (2020). Sense por de morir: Els silencis del 17-A. Portic.
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Periodisme Institucional i d'Empresa

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Clara E. de Uribe Gil
OBJECTIUS

Els objectius de l'assignatura sencaminen a tenir un coneixement exacte i profund de tot el que envolta el sistema informatiu per
optimitzar els esforgos esmercats pels gabinets i les agencies de comunicacié. Per tant, s'analitza el concepte de noticia i s'aprofiten
les sinergies que s'imposen en cada moment per poder encaminar la comunicacio de la millor manera possible. Selabora el pla de
comunicacio i es discuteix quin és el procés de decisid denviament d'una nota de premsa, el que cal saber sobre els mitjans de
comunicacio, les relacions informatives entre les agéncies i/o gabinets de comunicacio i els mitjans informatius. També s'aprén a
elaborar una nota de premsa, com s'organitza una roda de premsa, com a punts claus que es desenvolupen al llarg de l'assignatura.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Aplica els seus coneixements per a la resolucid de problemes en ambits laborals complexos o professionals i especialitzats que
requereixen 'Us d'idees creatives.

— Comunica de forma clara i precisa coneixements, metodologia, idees, problemes i solucions a tota mena d'audiencies
(especialitzades o no).

— Entén la necessitat de les institucions i empreses de comunicar-se amb els seus publics mitjangant diverses tecniques de
comunicacio.

— Entén la importancia de la comunicacid i coneix els diferents mitjans i formes que té una empresa, institucio, entitat, col-lectiu, etc.
al servei de la salut per comunicar-se.

— Utilitza un llenguatge respectuds amb la qliestid de génere, tant en les produccions orals com escrites.

COMPETENCIES

Generals

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacio i en la practica professional.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacid
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Analitzar casos practics de la realitat a través de la comprensié de l'estat del mén, de la seva evolucié historica recent i dels grans
paradigmes de la sociologia.

— Comprendre lestructura, funcionament i gestié de lempresa de comunicacio i les eines de comunicacid empresarial, de
marqueting i institucional a nivell intern i extern.

— Desenvolupar processos d'investigacio periodistica i d'investigacié academica i aplicar els métodes i procediments adequats per a
contribuir a l'aveng i al debat de la mateixa investigacio.

— Transferir a les diferents situacions de la practica professional els valors de la igualtat, de respecte als drets humans i de la
diversitat social o personal en les seves diferents dimensions.

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes importants de caracter social, cientific o etic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llenglies estrangeres, amb
un alt grau de correccio en I'Us, la forma i el contingut.

— Esdevenir l'actor principal del propi procés formatiu amb l'objectiu d'aconseguir una millora personal i professional i d'adquirir una
formacié integral que permeti aprendre i conviure en un context respectués amb la diversitat lingUistica, amb realitats socials,
culturals, de génere i economiques diverses.

CONTINGUTS
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1. Marc conceptual
1.1. Definicid de gabinet de comunicacié i agéncia de comunicacio. Origen
1.2. Breu historia
2. Eines de comunicacio
2.1. La comunicacio en les organitzacions és una necessitat
2.2. Proceés productiu de la noticia
3. El pla de comunicacié i les relacions informatives
3.1. Passos a seguir per confeccionar un pla de comunicacio
3.2. Les relacions amb els mitjans: la nota de premsa, el dossier informatiu, la roda de premsa
4. Comunicacio de crisi
4.1. Lacrisi
4.2. Com respondre als mitjans de comunicacio

AVALUACIO

['avaluacio de l'assignatura pretén mesurar el grau d'aprenentatge global aconseguit per I'alumne. Si tenim en compte que es tracta
d'una assignatura quadrimestral, I'avaluacié de l'assignatura consta de:

— Practiques. Tenen una incidéncia del 40 % en la nota final de I'assignatura.
— Treball de l'assignatura. Té una incidencia del 30 % en la nota final de I'assignatura.
— Seguiment del treball realitzat. Té una incidencia del 30 % de la nota final de I'assignatura.

METODOLOGIA

Es una assignatura que s'imparteix en modalitat presencial, per tant, d'avaluacié continuada.

En les sessions de classe el professor explica els coneixements teorics de cadascun dels diferents temes per poder resoldre
posteriorment els casos practics corresponents o bé analitzar textos que permetin I'ancoratge del coneixement teodric exposat
previament.

La transmissio d'aquests coneixements teorics esta dirigida a tot el grup.

En les hores de treball dirigit a classe es resolen els casos practics de cadascun dels diferents temes. El professor explica el
plantejament i el cami a seguir per resoldre els diferents exercicis.

Aquests casos practics es resolen en grups.

Es recomana a I'alumne que dediqui cada setmana unes hores de treball personal a aquesta assignatura per anar consolidant els
coneixements adquirits en cadascun dels temes.

Es fan tutories individuals i en grups.

Al pla de treball de I'assignatura l'alumne pot trobar especificada setmanalment la previsié del que es fa en les sessions de classe, en
les hores de treball dirigit i en les hores de treball personal.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Dircom (2016). Informes comunicaciéon: Informes. Recuperat de http://www.dircom.org/publicaciones/informes-dircom

— Forética (2016). RSC: Memdria RSC. Recuperat de http://www.foretica.org/recursos/nuestras-publicaciones/

— Gonzalez Frigoli, M., Moirano, P., Brandolini, A. (2019). Cultura en accidn: Comunicar para transformar las organizaciones. Eucasa.

— Kathy Matilla (2017). Cémo hacer un Plan Estratégico de Comunicacion : Un modelo de planificacion estratégica, paso a paso . UOC.
— Maria, M., Maria, S. (2020). Comunicacién Corporativa: Estrategia e innovacion. Editorial Sintesis.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Practiques en Empreses

Tipologia: Practiques Academiques Externes (PAE)
Credits: 12,0
Semestre: 1r o 2n

PROFESSORAT RESPONSABLE

— Anna Maria Pérez Quintana

OBJECTIUS

Les Practiques en Empreses son una assignatura crucial per donar caracter practic als nostres ensenyaments i, en aquest sentit, cal
oferir una borsa d'empreses de practiques amplia i qualitativament interessant.

La universitat ha d'acostar-se cada dia més al mon professional i de l'empresa i les practiques son una eina clau per adquirir les
competéncies i les habilitats que es requereixen en |'exercici professional.

Sestableixen convenis amb moltes empreses per garantir que les practiques es facin en les millors condicions per a la feina i
l'aprenentatge dels estudiants.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Analitza de forma global situacions relatives a I'ambit de la comunicacié, desenvolupades en diferents contextos de la practica
professional.

— Analitza els processos d'interaccid i comunicacio propis dels diferents entorns professionals d'acord amb les diferents variables
sociologiques, politiques, culturals o economiques.

— Planifica intervencions en l'ambit de la comunicacio en coheréncia amb el context especific en el qual sestan desenvolupant les
practiques.

— Intervé en situacions professionals de forma activa i responsable.

— Mostra capacitat de treball en equip i coordinacié entre diferents professionals.

— Aplica els seus coneixements per a la resolucio de problemes en ambits laborals complexos o professionals i especialitzats que
requereixen I'Us d'idees creatives i innovadores.

— Identifica les seves propies necessitats formatives i és capag dorganitzar el seu propi aprenentatge amb un alt grau d'autonomia
en tot tipus de contextos (estructurats o no).

— Actua amb compromis i responsabilitat en les situacions habituals i les que son propies de la professio.

— Avalua practiques professionals en contextos emergents i globals i proposa linies d'intervencié ajustades a les diferents realitats.

COMPETENCIES

Generals

— Adquirir habilitats de lideratge per al disseny i la direccio de projectes prenent les decisions oportunes i aplicant estratégies de
resolucio de problemes.

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacid i en la practica professional.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a l'exercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Analitzar lestructura dels mitjans de comunicacio i la realitat sociocomunicativa de lentorn, amb els seus principals formats, en
relacié amb els contextos socials i els seus canvis, aixi com les principals qulestions relacionades amb la societat de la informacid,
identificant els principals actors, institucions i estructures socials.

— Comprendre lestructura, funcionament i gestié de lempresa de comunicacio i les eines de comunicacid empresarial, de
marqueting i institucional a nivell intern i extern.

— Dominar el llenguatge dels mitjans de comunicacioé tradicionals (premsa, fotografia, radio i televisio), dels suports digitals,
multimédia i hipertextuals i expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa (oral i escrita) tant en les llengles propies com en
anglés.

— |dentificar les teories del periodisme, l'opinid publica i els processos dels llenguatges de la comunicacio, aixi com les teories i
models d'analisi textual, retorica i discursiva.

— Transferir a les diferents situacions de la practica professional els valors de la igualtat, de respecte als drets humans i de la
diversitat social o personal en les seves diferents dimensions.

Basiques

— Desenvolupar les habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un grau alt d'autonomia.

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en I'area d'estudi propia.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.
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— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Esdevenir l'actor principal del propi procés formatiu amb l'objectiu d'aconseguir una millora personal i professional i d'adquirir una
formacié integral que permeti aprendre i conviure en un context respectuds amb la diversitat linguistica, amb realitats socials,
culturals, de genere i economiques diverses.

— Interactuar en contextos globals i internacionals per identificar necessitats i noves realitats que permetin transferir el coneixement
cap a ambits de desenvolupament professional actuals o emergents, amb capacitat d'adaptacio i d'autodireccio en els processos
professionals i de recerca.

— Projectar els valors de lemprenedoria i la innovacié en lexercici de la trajectoria personal académica i professional, a través del
contacte amb diferents realitats de la practica i amb motivacio envers el desenvolupament professional.

CONTINGUTS

Les practiques dels estudis de comunicacio es fan en empreses periodistiques, audiovisuals o de publicitat, aixi com en gabinets de
comunicacié i de relacions publiques; i les del grau en Administracid i Direccio d'Empreses, en tota mena d'empreses.

La Universitat de Vic - Universitat Central de Catalunya procura garantir una oferta amplia, suficient i de qualitat dempreses que
vulguin acollir els estudiants en practiques.

Les practiques curriculars tenen lloc de forma preferent a partir del moment en que I'estudiant assoleix o esta en disposicié d'assolir el
75 % dels credits de la seva titulacid (normalment a partir de l'estiu entre 3r i 4t curs). Es poden fer durant el primer semestre, el segon
semestre o l'estiu de 4t curs. Excepcionalment també es poden fer durant I'estiu que hi ha entre 3r i 4t curs.

AVALUACIO

Cada alumne de practiques té un tutor assignat entre el professorat de la Facultat d'Empresa i Comunicacié que fa el seguiment i
l'avaluacio dels aspectes més academics de la practica; i també un tutor assignat per part de l'empresa on fa les practiques que en fa
el seguiment i I'avaluacio des del punt de vista empresarial.

En general el tutor nomenat per la Facultat d'Empresa i Comunicacio ha de fer un seguiment periodic de I'activitat i posar-se en
contacte amb el tutor designat per lempresa. Es recomana que s'hi posi en contacte un minim de dues vegades (una durant el
desenvolupament de la practica i l'altra quan acabi).

Tambeé cal que el tutor nomenat per la Facultat d'Empresa i Comunicacié mantingui un contacte directe amb l'estudiant per fer el
seguiment, la resolucié d'incidéncies, la tutoritzacid de lelaboracid de la memoria i, al final, 'avaluacié. En concret, i de forma
obligatoria, ha de contactar tres vegades amb lestudiant assignat (la primera vegada a l'inici, la segona, durant el desenvolupament
de la practica, i l'altra, quan finalitzi) i, en general, ha destar en contacte amb ell per correu electronic per donar solucio a les
qUestions que plantegi puntualment.

Al final de la practica el professorat que tutoritza n'ha de fer l'avaluacié corresponent, especialment de la memoria de practiques que
lestudiant té lobligacié de fer i lliurar al final de la practica a través de I'aula Moodle del campus virtual. El tutor de lempresa també
ha de fer l'avaluacié dels aspectes més empresarials de la practica. Cadascun dels tutors ha demplenar una ribrica d'avaluacio,
document que facilita el Departament de Practiques de la Facultat d'Empresa i Comunicacio.

El tutor de lempresa ha d'avaluar entre O i 4 I'actitud personal i professional de l'estudiant de practiques (puntualitat, compliment dels
horaris, implicacio, aptitud per treballar en equip, disponibilitat, responsabilitat i integracio a lempresa, assoliment de les tasques
encomanades, etc, i la qualitat del treball en general portat a terme per lestudiant de practiques. La mitjana d'aquesta avaluacio té el
valor del 40 % de la nota final.

El professor tutor, d'acord amb el seguiment continuat de les practiques i amb la lectura i estudi de la memoria feta per l'estudiant, ha
d'avaluar (també entre O i 4) la descripcid de l'entitat, la descripcid de les tasques, la reflexié personal sobre l'aprenentatge, la reflexio
personal sobre la carrera professional, la valoracio critica sobre el procés de les practiques, els aspectes formals i el seguiment que
s'ha dut a terme durant el periode de practiques. La mitjana d'aquesta avaluacio té el valor del 60 % de la nota final.

Per tant, la qualificacié final de I'assignatura de practiques es calcula a partir de I'informe del tutor de l'empresa (40 %) i del tutor de la
Universitat de Vic (60 %). | aquest Ultim pot considerar suspesa la practica encara que per al tutor de lempresa I'avaluacio sigui
favorable.

La qualificacié o nota final resultant d'aquestes avaluacions la dona el tutor designat per la Facultat d'Empresa i Comunicacio i la
introdueix al butlleti de qualificacions de I'aula Moodle.

Qualsevol incidencia que pugui sorgir es resol segons el que preveu el protocol de practiques. El Consell de Direccié de la Facultat
d'Empresa i Comunicacio ha d'analitzar i resoldre qualsevol altre cas que es pugui presentar.

METODOLOGIA

Les practiques curriculars tenen una assignacio de 12 credits ECTS que equivalen a 300 hores. Es distribueixen en un minim de 285
hores de practiques i un maxim de 15 hores dedicades a tasques de tutoritzacio i de confeccio de la memoria.
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Al final del practicum els estudiants de practiques han de redactar una memoria que han de presentar al tutor de la Facultat en
format digital en el termini dels 15 dies posteriors a la finalitzacio de la practica. En cas que la data de signatura d'actes no permeti
disposar del termini de 15 dies, cal iniciar la redaccié del practicum abans d'acabar l'estada a lempresa per tal de poder complir els
terminis administratius.

La memoria del practicum ha de tenir una extensié maxima de 20 pagines i ha de complir els altres requisits formals previstos al
protocol de practiques de la Facultat d'Empresa i Comunicacio.

En aquesta memoria s'ha dexplicar basicament com és i com funciona lempresa on han fet la practica, en qué ha consistit la feina
feta durant les practiques tot valorant criticament l'experiéncia i relacionant-la amb l'aprenentatge rebut durant els anys d'estudi.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Comunicaci6 de Proximitat

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Jordi Serrat Manen
OBJECTIUS

Lescriptor Josep Pla reivindicava el periodisme d'observacié que portava a la practica cultivant unes arrels terrenals i precises al seu
poble i a la seva comarca. Gracies al seu arrelament, els mitjans de comunicacio de proximitat continuen sent avui l'escola i el planter
des d'on s'han format molts dels periodistes i comunicadors de Catalunya amb més trajectoria. Sigui com sigui, l'informador local sol
tenir més possibilitats d'accedir a fonts propies i de recollir la informacié de primera ma quan transmet noticies o comunica algun fet.

En aquesta assignatura es potencia que lestudiant tingui I'actitud encuriosida del reporter de comarques que trepitja el territori per
explicar les problematiques i els anhels de la seva gent. Lobjectiu és acostar-se a la dinamica professional (no amateur) de les
redaccions de premsa, radio, televisié o de mitjans digitals que tinguin un marc de referencia local, comarcal o provincial sempre que
vagin més enlla de practiques provincianes, testimonials o voluntaristes. Per aixd interessa, igualment, la mirada dels periodistes-
corresponsals que treballen per a mitjans generalistes professionals que fan desconnexions o edicions diferenciades de periodisme
de proximitat. D'altra banda, en el curs sestudia com es comuniquen les institucions més properes, sobretot els gabinets de premsa
(petites estructures comunicatives sovint unipersonals o amb pocs recursos) dels ajuntaments d'Osona o d'altres microcosmos
comunicatius similars. Tot, en un entorn multimedia canviant i complex.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Sap com funciona la comunicacio de proximitat en el seu municipi de residéncia i aprén a treballar com un periodista-corresponsal
en l'ambit local.

— Aplica els seus coneixements per resoldre problemes en ambits professionals especialitzats que requereixen I'is d'idees creatives i
innovadores.

— Comunica la informacio de forma clara i precisa per als publics dels mitjans de proximitat.

COMPETENCIES

Generals

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacid i en la practica professional.
— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Analitzar lestructura dels mitjans de comunicacio i la realitat sociocomunicativa de lentorn, amb els seus principals formats, en
relacié amb els contextos socials i els seus canvis, aixi com les principals questions relacionades amb la societat de la informacid,
identificant els principals actors, institucions i estructures socials.

— Dominar les principals caracteristiques de la professio periodistica, com ara lobtencié d'informacio contrastada a partir de fonts
d'informacié propies, la recerca, contrast i jerarquitzacié de la informacio, i les caracteristiques dels diferents generes periodistics
(informatius, interpretatius i d'opinio).

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.
— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

Transversals

— Esdevenir l'actor principal del propi procés formatiu amb l'objectiu d'aconseguir una millora personal i professional i d'adquirir una
formacié integral que permeti aprendre i conviure en un context respectués amb la diversitat lingUistica, amb realitats socials,
culturals, de genere i economiques diverses.

CONTINGUTS

Caracteristiques dels mitjans de comunicacio de proximitat

1. Ambit ultralocal (premsa de barri)

2. Ambit local

3. Ambit comarcal

4. Ambit supracomarcal, provincial o regional
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El punt de vista en la informacié de proximitat

1. Tematiques especifiques: municipalisme, ensenyament, sanitat, medi ambient, urbanisme, obres, benestar social, folklore, festes,
cultura, etc.

2. Lainformacio que transcendeix geograficament: eminencies o artistes destacats, politiques que afecten el territori, eleccions,
meteorologia, etc.

3. Lainformacié integrada en mitjans generalistes: edicions diferenciades, desconnexions, suplements, programes especials,
magazines, etc.

4. Lainformacid institucional: plens dels ajuntaments, rodes de premsa, comunicats oficials, etc.

Alguns perfils reconeguts en la comunicacio de proximitat

1. El redactor especialitzat i el reporter polivalent
2. El corresponsal o delegat local

3. El cap de premsa

4. L'investigador local

AVALUACIO

La nota final és la mitjana resultant d'aquestes tres parts segons els percentatges detallats:

— Practica quadrimestral: 40 %
— Cobertura d'un acte local (ple municipal o activitat similar): 20 %
— Prova escrita: 40 %

Es preveu un examen de recuperacié de la prova escrita. Només poden anar a la recuperacio els alumnes que no arribin a l'aprovat
en la mitjana final del curs.

METODOLOGIA

Els estudiants es distribueixen segons la seva procedéncia geografica o la localitat on resideixin al llarg del curs per fer una practica
que dura tot el quadrimestre. Els grups que es crein de diferents municipis o comarques han de treballar com si fossin corresponsals
de premsa. Han de tenir controlada una agenda de contactes, de previsions informatives i han de fer un seguiment setmanal de
l'actualitat local aixi com intentar destapar, en la mesura possible, noves noticies o fets d'interés. Aquesta metodologia esta
condicionada per la dinamica local de cada poble, ciutat, districte o barri. Les aportacions dels estudiants a classe en forma
dexposicions orals serveixen per abordar o complementar el programa que el professorat dirigeix. A més, es fa una altra practica
complementaria: cobertura d'un ple, d'un acte local o similar. Les activitats i els punts del temari es treballen observant el model de
premsa de proximitat d'E/ 9 Nou i d'altres mitjans locals. Es fomenta la relacio entre la UVic i £/ 9 Nou.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Costa, L. (2021). Premsa Comarcal: La memoria de la vida quotidiana de Catalunya . ACPC.

— Fabre, J. (2018). Periodistes, malgrat tot: La dificultat d'informar sota el franquisme a Barcelona. Resistents, possibilistes i
col-laboracionistes. Ajuntament de Barcelona.

— Guillamet, J. (1983). La premsa comarcal: Un model catala de periodisme popular. Departament de Cultura de la Generalitat.

— Macid, J., Lépez, X. (2007). Periodismo de proximidad. Sintesis.

— Sureda, M., Torres, L. (2015). Manual de comunicacio per a ajuntaments petits (i no tan petits) . UOC.
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Gestio de 'Empresa Periodistica

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Guillermo Diaz Falo
OBJECTIUS

Els objectius de l'assignatura sén que lestudiant conegui i entengui el funcionament de l'empresa periodistica i de comunicacid, aixi
com la logica del funcionament empresarial, que es familiaritzi amb el llenguatge i els conceptes utilitzats en el mon de lempresa, i
tingui eines per saber com es gestiona una empresa del sector periodistic.

Donada la complexitat del desenvolupament professional de la persona periodista i que l'estudiant és a punt de sortir al mén laboral,
una de les fites d'aquesta assignatura és que cada persona indagui en el seu propi autoconeixement i que identifiqui com pot
desenvolupar-se professionalment i aportar molt de valor a partir de les seves habilitats i interessos, és a dir, des de la seva esséncia.

Addicionalment es fa una aproximacio a les diferents opcions de desenvolupament professional i un apropament a la realitat de
professionals que compartiran el seu marc de treball, perque serveix de referencia a l'estudiant.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Aplica els seus coneixements per resoldre problemes en ambits laborals complexos o professionals i especialitzats que requereixen
I'is d'idees creatives i innovadores.

— Mostra habilitats per a la reflexié critica en els processos vinculats a I'exercici de la professio.

— Resol problemes i situacions propies de I'exercici professional amb actituds emprenedores i innovadores.

— Analitza coneixements propis de I'ambit i els contextualitza en entorns nacionals i internacionals.

— Utilitza un marc d'analisi global per entendre les interrelacions en I'ambit de I'economia i 'empresa.

— Descriu les diferents arees de I'empresa i de I'economia.

— Assumeix diferents responsabilitats en el treball individual o col-laboratiu i avalua els resultats obtinguts.

— Mostra actituds de respecte per la diversitat linguistica, social i cultural i de genere.

COMPETENCIES

Generals

— Adquirir habilitats de lideratge per al disseny i la direccio de projectes prenent les decisions oportunes i aplicant estratégies de
resolucio de problemes.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacid
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Comprendre lestructura, funcionament i gestid de lempresa de comunicacio i les eines de comunicacid empresarial, de
marqueting i institucional a nivell intern i extern.

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexid sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Interactuar en contextos globals i internacionals per identificar necessitats i noves realitats que permetin transferir el coneixement
cap a ambits de desenvolupament professional actuals o emergents, amb capacitat d'adaptacié i d'autodireccio en els processos
professionals i de recerca.

— Projectar els valors de lemprenedoria i la innovacié en lexercici de la trajectoria personal académica i professional, a través del
contacte amb diferents realitats de la practica i amb motivacié envers el desenvolupament professional.

CONTINGUTS

1. Empresari, empresa, funcio directiva, valors i habilitats
— L'empresa com a realitat socioeconomica: visio actual i tendéncies
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— Emprenedoria, creacié i gestio d'empreses. Funcié empresarial, gestio, desenvolupament i consolidacio d'empreses

— Persona emprenedora i persona empresaria: elements especifics, semblances i diferencies. Emprenedoria i creacié d'empreses
— Capacitat emprenedora i funcio directiva: valors, habilitats personals, habilitats professionals i habilitats emprenedores
— Empreses, persones empresaries i persones emprenedores en l'exercici de la professio periodistica
2. Entorn de I'empresa i proposta de valor
— Mercat, competéncia, cooperacio i analisi de l'entorn: analisi de l'entorn general (analisi PEST) i analisi de lentorn especific i
sectorial; analisi DAFO
— El procés de direccio estratégica: avatar/client objectiu, proposta de valor, pla de negoci i Canvas
— Algunes estratégies empresarials en funcié de la teva proposta de valor i del teu avatar: estratégies genériques, de creixement i
especifiques
— L'entorn d'empresa i la proposta de valor en I'exercici de la professio periodistica: reflexions, estrategies i tendéncies de negoci
3. Del pla de negoci al pla d'empresa: estructura i organitzacio
— Quan cal fer un pla d'empresa?
— Aproximacio al pla d'empresa
— Estructura i organitzacié de I'empresa
i. 1. La divisi®, organitzacio i coordinacioé de I'empresa
ii. 2. El sistema de direccio estrategica i les decisions empresarials
ii. 3. Recursos humans o gestio de les habilitats i el talent?
iv. 4. Estructura de suport a l'estratégia: poder i cultura empresarial. Etica i RSE
v. 5. Noves formes d'organitzacié i de negoci, la reenginyeria d'empresa (BRP)
— Arees funcionals
i. 1. Cadena de valor de I'empresa: un model d'analisi per valorar les interrelacions
ii. 2. Lafuncio de produccié i operacions
iii. 3. Lafuncié dinversio i finangament
iv. 4. La funcio comercial i de marqueting
v. 5. La funcié de comunicacié corporativa
— Tendencies actuals
— Estructura, organitzacio i arees funcionals en l'exercici de la professio periodistica
4. La complexitat del desenvolupament professional: de I'exercici autonom de la professid periodistica a la gran empresa de
comunicacio
— La travessa en el desert de la persona autonoma: solitud; precarietat; falsos autbnoms; ens sentim professionals, pero... ens
sentim empresaris?
— Estratégies per a la monetitzacio de l'activitat i per a la sostenibilitat de la persona autdnoma
— Cooperacid entre persones autbnomes
— De I'exercici autonom de la professié a la creacié d'empreses periodistiques
— Empreses en creixement i expansié
— Les grans empreses i corporacions periodistiques i de comunicacio
5. Epileg: experiéncies practiques de professionals i empreses periodistiques i de comunicacio

AVALUACIO

La nota final de l'assignatura és la suma ponderada (pels percentatges seglents) de les notes de cadascun dels apartats seglents:

— Elaboracio d'un treball en equip: esbods del pla de negoci d'un projecte demprenedoria o d'una empresa periodistica o de
comunicacio. Total d'aquest apartat: 30 %

— Seguiment del treball realitzat: plantejament de la idea de negoci (15 %) i informes de les visites de "professionals a I'aula” (15 %).
Total d'aquest apartat: 30 %

— Proves especifiques d'avaluacio: primer examen dels temes 1 a 3 (15 %) i segon examen dels temes 4 i 5 (15 %). Total d'aquest
apartat: 30 %

— Observacioé de la participacio. Total d'aquest apartat: 10 %

En cas de no assolir la nota per aprovar, només es poden recuperar, dins les dates fixades per la Facultat, les proves especifiques
d'avaluacié (examens).

Les altres activitats es van avaluant durant el periode ordinari de classes (avaluacié continua) i no es poden recuperar.

METODOLOGIA

Els continguts de la matéria s'adquireixen i s'integren mitjancant diverses activitats didactiques:

— Sessions presencials dexplicacid per part del docent, les quals tenen per objecte analitzar, comprendre i discutir (per després
integrar i aplicar) els conceptes clau de la matéria. La informacio esta practicament tota disponible en els documents que el docent
facilita a I'alumnat i en la bibliografia de suport.

— Sessions presencials a l'aula, dedicades a la cerca d'informacié i al treball en equip per a la redaccié dels treballs —individuals o en
equips— requerits per a l'avaluacioé i amb la tutoritzacié del docent.

— Sessions dexperiéncies «Professionals a I'Aula», protagonitzades per persones que aporten una visio practica a lexercici de la
professio periodistica, les quals en visiten a l'aula per explicar-nos el seu projecte i la seva experiéncia professional i personal.

— Sessions practiques en qué es desenvolupen tallers en equip.

— També pot organitzar-se alguna sessio basada en la metodologia de la classe invertida o flipped classroom.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

— Bueno Campos, E. (2006). Curso basico de economia de la empresa: Un enfoque de organizacién. Pirdmide.

— Correa Gonzalez, J.P. (2012). Estructura de la organizacion de la empresa periodistica. Red Tercer Milenio.

— De Mateo Pérez, R., Bergés Saura, L. & Sabater Casals, M. (2009). Gestion de Empresas de Comunicacion. Comunicacion Social
Ediciones y Publicaciones, Coleccion Periodistica.

— Medina, M. (2011). Estructura y gestion de empresas audiovisuales. Ediciones Universidad de Navarra.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Treball de Fi de Grau

Tipologia: Treball de Fi de Grau (TFG)
Crédits: 9,0
Semestre: Anual

PROFESSORAT RESPONSABLE

— Maria Francisca Forga Martel

OBJECTIUS

El Treball de Fi de Grau compendia la formacié adquirida en el decurs dels ensenyaments del grau.

Ha de permetre a l'estudiant mostrar el nivell d'adquisicio de les competéncies de la titulacio i dels principis que fonamentaran la seva
futura tasca professional.

EI TFG dels estudis de la FEC es pot incloure en un d'aquests dos ambits:

— Professionalitzador: disseny i/o implementacio d'un projecte en un ambit professional.
— Academic: projectes d'investigacié que inclouen la revisié de la literatura, construccié del marc tedric, hipotesi, part empirica (si
escau), discussio, resultats i conclusions.

El treball academic consisteix a redactar una memoria amb les caracteristiques segUents:

— Lextensio orientativa ha de ser de 16.000 paraules (annexos i bibliografia no inclosos), sempre que el desenvolupament del treball
no requereixi una altra maquetacio, prévia consulta amb el tutor.
— Redactada en catala, castella o angles.

El treball professionalitzador de Periodisme pot tenir dues formes:

a. Cas practic. Consisteix en:
— Plantejament d'un cas practic (recull de peces periodistiques, pla d'empresa, pla de comunicacié -intern o extern-, etcétera).
— Elaboracié d'una memoria. Lextensio orientativa ha de ser de 16.000 paraules (annexos i bibliografia no inclosos), sempre que
el desenvolupament del treball no requereixi una altra maquetacio, préevia consulta amb el tutor.
— Redactada en catala, castella o angles.
b. Creacio d'un producte audiovisual o multimedia de no-ficcio (reportatges/documentals, programes televisius, programes
radiofonics, pagines web, etcétera), segons els requeriments fixats pel tutor en cada cas.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Ha adquirit coneixements avangats i demostrat una comprensio dels aspectes teorics i practics i de la metodologia de treball en el
seu camp d'estudi amb una profunditat que arribi fins a la vanguarda del coneixement.

— Sap desenvolupar, presentar i defensar un projecte integrat amb el perfil professional del grau.

— Té capacitat de recopilar i interpretar dades i informacions sobre les quals pot fonamentar les seves conclusions, que inclouen,
quan és necessari i pertinent, la reflexio sobre aspectes d'indole social, cientifica o ética en I'ambit del seu camp d'estudli.

— Sap comunicar coneixements, metodologies, idees, problemes i solucions en 'ambit del seu camp destudi a tot tipus d'audiencies
(especialitzades o no) de manera clara i precisa.

COMPETENCIES

Generals

— Adquirir habilitats de lideratge per al disseny i la direccié de projectes prenent les decisions oportunes i aplicant estratégies de
resolucio de problemes.

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacio i en la practica professional.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Analitzar lestructura dels mitjans de comunicacio i la realitat sociocomunicativa de lentorn, amb els seus principals formats, en
relacié amb els contextos socials i els seus canvis, aixi com les principals questions relacionades amb la societat de la informacid,
identificant els principals actors, institucions i estructures socials.

— Aplicar els fonaments teodrics i tecnologics dels mitjans audiovisuals, radio i televisid, aixi com les seves rutines productives i els
conceptes basics de redaccid, locucio, produccid i gestié de recursos.

— Desenvolupar processos d'investigacio periodistica i d'investigacié academica i aplicar els métodes i procediments adequats per a
contribuir a l'avenc i al debat de la mateixa investigacio.

— Dominar els fonaments teorics i practics de la comunicacio grafica, el disseny editorial, la infografia i la fotografia, aixi com
l'organitzacio i gestid dels recursos técnics, humans i pressupostaris relacionats amb aquestes disciplines.
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— |dentificar les teories del periodisme, l'opinid publica i els processos dels llenguatges de la comunicacio, aixi com les teories i
models d'analisi textual, retorica i discursiva.

— Transferir a les diferents situacions de la practica professional els valors de la igualtat, de respecte als drets humans i de la
diversitat social o personal en les seves diferents dimensions.

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en I'area d'estudi propia.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexid sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigencia professional.

— Esdevenir l'actor principal del propi procés formatiu amb l'objectiu d'aconseguir una millora personal i professional i d'adquirir una
formacié integral que permeti aprendre i conviure en un context respectuds amb la diversitat linguistica, amb realitats socials,
culturals, de génere i economiques diverses.

— Interactuar en contextos globals i internacionals per identificar necessitats i noves realitats que permetin transferir el coneixement
cap a ambits de desenvolupament professional actuals o emergents, amb capacitat d'adaptacié i d'autodireccio en els processos
professionals i de recerca.

CONTINGUTS

Els continguts depenen del plantejament del treball realitzat.

AVALUACIO

— L'avaluaci¢ del TFG és individual, és a dir, cada estudiant obté una nota que pot ser o no igual a la resta de membres del grup.

— S'avaluen el procés d'elaboracio, la presentacié del treball formal i la defensa publica davant de tribunal.

— El tribunal esta format per un minim de 2 professors i/o professionals reconeguts del sector, un dels quals pot ser el tutor del
treball.

— En cas que el TFG obtingui una valoracio d'un 9,0 o més, el tribunal pot proposar que se li atorgui la mencié matricula d'honor.

— Per a la qualificacié de cadascuna de les parts que componen l'avaluacio el tribunal empra la Rubrica per a la defensa del TFG.
Aguest document geneéric també roman a l'abast de l'estudiant.

— El tribunal completa un full de qualificacid que informa sobre la qualificacid atorgada a cada element de l'avaluacio i sobre la
qualificacio final, i recull, si escau, la proposta de matricula d'honor justificada. EI mateix full ha de preveure un apartat perque els
membres del tribunal, de forma individual, puguin fer les consideracions que creguin oportunes. Tots els membres del tribunal han
de signar el full de qualificacié.

— La deteccié de plagis i/o de qualsevol intent de frau comporta la qualificacio de suspens.

El TFG es qualifica de la manera seguent:

— Per als treballs académics i professionalitzadors d'ADE, CAV, PER i MCE:
e Procés d'elaboracié i seguiment: 15 % (del qual el 5 % correspon a la formacio de la Biblioteca)
e Defensa publica: 25 %
e Memoria: 60 %
— Per als treballs professionalitzadors:
e Memoria: 30 %
e Obra presentada: 30 %

METODOLOGIA

— Tutories de seguiment durant el periode amb el tutor assignat.
— Pretribunals de seguiment a la meitat del procés.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Coromina, E.; Casacuberta, X.; Quintana, D. (2000). El treball de recerca. Procés d'elaboracio, memoria escrita, exposicio oral i
recursos. Eumo Editorial.

— Ferrer, V.; Carmona, M.; Soria, V. (2012). El trabajo de Fin de Grado. Guia para estudiantes, docentes y agentes colaboradores .
McGraw Hill.

— Rigo, A.; Genesca, G. (2000). Tesis i Treballs. Aspectes formals. Eumo Editorial.

— Sancho, Jordi (2014). Com escriure i presentar el millor treball académic: Guia practica per a estudiants i professors. Eumo Editorial.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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ASSIGNATURES OPTATIVES

Comunicacio Interna

Tipologia: Optativa (OP)

Crédits: 3,0

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G25, presencial, tarda angles Clara E. de Uribe Gil
OBJECTIUS

Lobjectiu d'aquesta assignatura és comprendre els principals elements de la comunicacié interna, identificar els seus rols i processos
de comunicacio en el context de les relacions publiques i aplicar els coneixements adquirits en I'elaboracio de casos concrets.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— |dentifica els actors implicats en la comunicacié interna.

— Adapta la comunicacio interna a la realitat de cada organitzacio.

— Relaciona les diferents eines dels processos de comunicacio interna.

— Comprén la importancia de disposar d'elements de comunicacié interna.

— Utilitza correctament el llenguatge oral (verbal i no verbal) en la interaccio personal i professional en catala, espanyol i anglés.
— Adquireix un coneixement general de com es porta a terme un pla de comunicacidé interna.

COMPETENCIES

Generals

— Adquirir habilitats de lideratge per al disseny i la direccié de projectes prenent les decisions oportunes i aplicant estratégies de
resolucio de problemes.

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacio i en la practica professional.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Adquirir habilitats per actuar tenint en compte I'ética professional i la deontologia del periodisme, aixi com l'ordenament juridic.

— Comprendre lestructura, funcionament i gestid de lempresa de comunicacio i les eines de comunicacid empresarial, de
marqueting i institucional a nivell intern i extern.

— Dominar les principals caracteristiques de la professio periodistica, com ara lobtencié d'informacio contrastada a partir de fonts
d'informacié propies, la recerca, contrast i jerarquitzacié de la informacio, i les caracteristiques dels diferents generes periodistics
(informatius, interpretatius i d'opinio).

— Utilitzar dades i estadistiques de manera correcta i eficagc amb finalitats periodistiques o culturals.

Basiques

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.
— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccid en |'Us, la forma i el contingut.

— Exercir la ciutadania activa i la responsabilitat individual amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny
universal, a partir de practiques basades en l'aprenentatge i servei i en la inclusié social.

— Projectar els valors de lemprenedoria i la innovacié en lexercici de la trajectoria personal académica i professional, a través del
contacte amb diferents realitats de la practica i amb motivacio envers el desenvolupament professional.

CONTINGUTS

1. Comunicacié interna i gestio de persones
2. Cultura corporativa

3. Eines de comunicacidé interna

4. Planificacio de la comunicacio interna

AVALUACIO

— Activitats: 40 %
— Casos practics: 20 %
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— Pla de comunicacié interna (tasca en grup al final del semestre): 40 %

En cas que els casos practics no es lliurin el dia indicat, es qualifiquen amb un O.

No hi ha possibilitat de recuperar.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Cowan, D (2014). Strategic Internal Communication: How to Build Employee Engagement and Performance (2 ed.). Kogan Page.

— Dahlman, S., Heide, M (2021). Strategic Internal Communication: A Practitioner’s Guide to Implementing Cutting-Edge Methods for
Improved Workplace Culture. Routledge.

— FitzPatrick, L., Valkskov, K. (2014). Internal Communiation: A Manual for Practicioners (PR In Practice). Kogan Page.

— Fraser P. Seitel (2020). The practice of Public Relations: The Practice of PR (14 ed.). Pearson.

— Quirke, Bill (2008). Making the Connections: Using Internal Communication to Turn Strategy Into Action (2 ed.). University Press
Cambridge.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Estudis Interculturals

Tipologia: Optativa (OP)

Crédits: 6,0

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G21, presencial, mati angles Joan Masnou Surifiach
OBJECTIUS

Aquest curs interrelaciona la comunicacio intercultural, el llenguatge i les habilitats de gestio.

Consta de classes tedriques sobre cultura, comunicacio intercultural i models d'analisi cultural i xerrades de diversos professors
convidats sobre les principals tendencies culturals i la cultura empresarial de paisos concrets.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Es conscient del seu propi comportament induit culturalment.

— Compreén el fet que totes les persones mostren comportaments condicionats culturalment.

— Es conscient de com la cultura afecta les persones a la feina.

— Té habilitats lingUistiques i interculturals per desenvolupar I'empatia amb les diferencies culturals.
— Es capag d'interactuar amb persones de cultures diferents a la seva.

— Té capacitat de discussio critica i intel-lectual.

— Té competéncia pragmatica en entorns empresarials interculturals.

COMPETENCIES

Generals

— Adquirir habilitats de lideratge per al disseny i la direccié de projectes prenent les decisions oportunes i aplicant estratégies de
resolucio de problemes.
— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

Especifiques

— Transferir a les diferents situacions de la practica professional els valors de la igualtat, de respecte als drets humans i de la
diversitat social o personal en les seves diferents dimensions.

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en I'area d'estudi propia.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexid sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llenglies estrangeres, amb
un alt grau de correccio en I'Us, la forma i el contingut.

— Esdevenir l'actor principal del propi procés formatiu amb l'objectiu d'aconseguir una millora personal i professional i d'adquirir una
formacié integral que permeti aprendre i conviure en un context respectués amb la diversitat lingUistica, amb realitats socials,
culturals, de génere i economiques diverses.

— Interactuar en contextos globals i internacionals per identificar necessitats i noves realitats que permetin transferir el coneixement
cap a ambits de desenvolupament professional actuals o emergents, amb capacitat d'adaptacio i d'autodireccié en els processos
professionals i de recerca.

CONTINGUTS

1. Marc tedric. Cultura, interculturalitat i models d'analisi
1.1. De l'observacid a la interpretacio
1.2. Interpretacioé del comportament en termes de valors culturals, creences o percepcio
1.3. Atopies o no-llocs
1.4. Aspectes visibles i no visibles de la cultura
1.5. Els significats de la cultura
1.6. Valors universals, personals i culturals.
1.7. Etnocentrisme, multiculturalitat i interculturalitat
1.8. Xoc cultural
1.9. Barreres de la comunicacio intercultural
1.10. Models d'analisi: Hall, Hofstede, Richard D. Lewis, Erin Meyer
1.11. A tall de conclusio: I'era de les dicotomies
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2. Principals tendéncies culturals i cultura empresarial de regions especifiques

AVALUACIO

La nota final és la suma de totes les activitats avaluades fetes durant el curs. Els percentatges de les activitats avaluades soén els
seglents:

— Assisténcia a classe: 10 %

— Presentacié de la identitat cultural: 15 %
— Contribucio al forum: 25 %

— Projecte final: 25 %

— Test: 25 %

Cal obtenir el 50% de la mitjana total per aprovar l'assignatura. No es poden repetir les activitats que no s'hagin fet o no s'hagin lliurat
en la data acordada i compten com a O.

Prova de recuperacié

En cas que un estudiant suspengui l'assignatura, pot repetir la prova final i tornar a presentar el projecte final.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Hall, E.T (1959). The silent language: Vol. 3. Doubleday.

— Lewis, R.D (2005). When cultures collide: Leading across cultures (3 ed.). Nicholas Brealey.

— Meyer, Erin (2014). The Culture Map: Breaking Through The Invisible Boundaries of Global Business . Public Affairs.

— Trompenaars, F., Hampden-Turner, Ch. (1993). Riding the waves of culture: Understanding cultural diversity in business (2 ed.).
Nicholas Brealey.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Marqueting de I'Esport

Tipologia: Optativa (OP)

Crédits: 3,0

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G21, presencial, mati anglés Xavier Ginesta Portet
OBJECTIUS

En l'assignatura Marqueting de I'Esport els estudiants analitzen la relacio basica entre esport i comunicacié. Tal com afirma Paul
Blakey (2011), «el marqueting esportiu és un procés de concordancga: la combinacié de productes i serveis esportius amb les
demandes dels consumidors i clients esportius». Es tracta d'un procés de concordanga en que «la comunicacio és el centre». Per
aixo, aquesta assignatura no és només un taller sobre com els estudiants poden treballar de manera satisfactoria en un departament
de marqueting d'una organitzacio esportiva, sind que també permet entendre les sinergies entre els actors basics que participen en el
complex mediatic esportiu: els mitjans de comunicacid, les organitzacions esportives i les organitzacions esportives comercials.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Compren les sinergies basiques del «complex de mitjans esportius».

— Analitza el paper de la comunicacié en les relacions entre les organitzacions esportives i els seus grups d'interes.

— Analitza i comprén la comunicacié corporativa en organitzacions esportives.

— Entén lestructura economica del negoci esportiu i l'auge de les multinacionals de lentreteniment com a actors basics d'aquest
sector economic.

COMPETENCIES

Generals

— Adquirir habilitats de lideratge per al disseny i la direccio de projectes prenent les decisions oportunes i aplicant estratégies de
resolucio de problemes.
— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

Especifiques

— Comprendre lestructura, funcionament i gestié de lempresa de comunicacio i les eines de comunicacid empresarial, de
marqueting i institucional a nivell intern i extern.

— Dominar les principals caracteristiques de la professio periodistica, com ara lobtencié d'informacio contrastada a partir de fonts
d'informacié propies, la recerca, contrast i jerarquitzacio de la informacio, i les caracteristiques dels diferents generes periodistics
(informatius, interpretatius i d'opinid).

Basiques

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.
— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccid en |'Us, la forma i el contingut.

— Interactuar en contextos globals i internacionals per identificar necessitats i noves realitats que permetin transferir el coneixement
cap a ambits de desenvolupament professional actuals o emergents, amb capacitat d'adaptacio i d'autodireccio en els processos
professionals i de recerca.

— Projectar els valors de lemprenedoria i la innovacié en lexercici de la trajectoria personal académica i professional, a través del
contacte amb diferents realitats de la practica i amb motivacio envers el desenvolupament professional.

CONTINGUTS

1. El complex de mitjans esportius
1.1. Introduccio basica al negoci de I'esport i als actors basics que hi participen
1.2. Les multinacionals de I'entreteniment
2. Els clubs mediatics i la seva estratégia de comunicacié
2.1. Excellencia en relacions publiques en organitzacions esportives
2.2. El pla de comunicacio
3. La comercialitzacio dels actius esportius
3.1. Fonts d'ingressos de les organitzacions esportives
3.2. Drets dels mitjans a Europa
3.3. Programes d'hospitalitat i enfocament empresarial dels estadis
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4. El col-lapse de la industria del futbol
5. Marca de lloc i esport

5.1. Marca de llocs esportius

5.2. Diplomacia esportiva

AVALUACIO

— Lectura individual de llibres de marqueting esportiu (50 %). Lestructura del treball és la seglent (max. 5 pagines, Times New

Roman 12):

e Proposta de titol i resum del llibre.

« Revisio critica dels conceptes basics del llibre d'acord amb el marc tedric de I'assignatura i articles addicionals que els alumnes
han de trobar.

e Conclusions i valoracio personal.

e Referéncies.

— Un projecte dequip, basat en la gestid desdeveniments. Els estudiants han de simular lorganitzacié d'una conferéncia de
marqueting esportiu. Cada grup ha d'identificar oportunitats, socis, estratégies de comunicacié i participants per organitzar una
conferéncia que pugui ser adequada per a una ciutat concreta. (30 %).

— Comentari d'articles i participacio a classe en forums en linia (20 %). Durant el curs, el professor penja diferents articles i videos
segons cada tema del programa de 'assignatura. Es demana als estudiants que escriguin treballs o que debatin algunes quiestions
al forum de Moodle.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Blakey, P. (2011). Sport Marketing. Learning Matters.
— Ginesta, X (2020). Les multinacionals de I'entreteniment : Futbol, diplomacia, identitat, tecnologia. UOC.
— Ginesta, Xavier (2021). La disneyitzacié del futbol. Eumo Editorial.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Mitjans Socials

Tipologia: Optativa (OP)

Credits: 3,0
Grup Llengua d'imparticio Professorat
G25, presencial, tarda angles Cristina Fernandez Rovira
Jesica Ana Menendez Signorini
OBJECTIUS

Les xarxes socials han canviat el paradigma de la comunicacio, i posen el prosumidor al centre de les empreses. En aquesta
assignatura es treballen les principals xarxes socials i com fer un pla de marqueting digital global per a una marca.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Comunica clarament a tot tipus de public (especialitzat o no) coneixements, metodologia, idees, problemes i solucions.
— Elabora informes i documents (principalment técnics) amb una gramatica anglesa correcta.

— Defineix estrategies de marqueting digital.

— Desenvolupa plans de marqueting digital.

COMPETENCIES

Generals

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacid i en la practica professional.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Dominar el llenguatge dels mitjans de comunicacio tradicionals (premsa, fotografia, radio i televisio), dels suports digitals,
multimédia i hipertextuals i expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa (oral i escrita) tant en les llengles propies com en
anglés.

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.
— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

Transversals

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llenglies estrangeres, amb
un alt grau de correccio en I'Us, la forma i el contingut.

— Projectar els valors de lemprenedoria i la innovacié en lexercici de la trajectoria personal académica i professional, a través del
contacte amb diferents realitats de la practica i amb motivacio envers el desenvolupament professional.

CONTINGUTS

. Introduccio a les xarxes socials (presentacio, objectius, competéncies i avaluacio). Breu introduccié al web 2.0
. Marqueting en linia i el pla de marqueting digital + introduccio a les xarxes socials + Facebook
. Twitter i Foursquare + estudi de cas

. Youtube, Instagram, Vimeo, Pinterest, Linkedin + estudi de cas

. Analitiques i informes de xarxes socials

. Eines de gestid de xarxes socials

. Gestio de la reputacié en linia

SEO: definicio, cercadors i com escriure a internet

. SEM: definicio, tipus d'anuncis, Google Adwords i analitiques

10. Marqueting per correu electronic: Mailchimp i relacions publiques 2.0

1. Analitiques web i informes

12. Marca personal

13. Temes legals

14. Mentoria del projecte

15. Presentacions de projectes

©O~NOOhwN -

AVALUACIO

— Exercicis: 30 %
— Participacié a classe: 10 %
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— Cursos de FB: 10 %

— Presentacié de casos d'exit a les xarxes socials: 10 %
— Projectes: desenvolupar un pla SM: 40 %

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Periodisme Esportiu

Tipologia: Optativa (OP)

Creédits: 6,0

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G, presencial, mati catala Arnau Segura Montagut
OBJECTIUS

El periodisme esportiu és un dels ambits amb més auge en els Ultims anys dins del sector de la comunicacio. Els mitjans de
comunicacié han apostat pels continguts esportius per poder ser liders en el mercat i establir les seves estrategies comercials per
poder lluitar amb la competéncia. Per aixo, el periodisme esportiu esdevé essencial per coneixer el funcionament dels mitjans de
comunicacio.

Aquesta assignatura pretén apropar I'estudiant a aquesta especialitat i té els objectius principals segUents:

. Coneixer la historia de I'esport i el periodisme esportiu i la seva relacio.

. Analitzar el tractament que es fa de l'esport als diferents mitjans de comunicacié (premsa, radio, televisio i Internet).

. Familiaritzar I'alumne amb les tecniques professionals perqué sigui capag de treballar en I'ambit del periodisme esportiu.

. Coneixer l'aplicacio dels diferents géneres periodistics en I'ambit esportiu i aprofundir en la retransmissié esportiva com a génere
propi.

5. Fomentar en l'alumne un esperit critic cap a I'esport com a fenomen de masses i producte de consum d'oci en la societat actual.

M wonN o

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Aplica els seus coneixements per a la resolucid de problemes en ambits laborals complexos o professionals i especialitzats que
requereixen I'Us d'idees creatives i innovadores.

— Comunica a tot tipus d'audiencies (especialitzades o no) de manera clara i precisa coneixements, metodologia, idees, problemes i
solucions.

— Mostra habilitats per a l'analisi de situacions des d'una perspectiva global i integral i posa en relacié elements socials, culturals,
economics i politics segons correspongui.

— Valora els productes audiovisuals i multimedia tenint en compte el cos técnic que sovint determina llenfocament que sha de
prendre davant del producte.

— Coneix I'amplia interaccio entre el periodisme i la societat i les diferents especialitzacions dins del periodisme social.

— Relaciona els actors del mén de l'esport amb els seus principals esdeveniments historics i socials.

— Redacta i produeix continguts per a seccions especialitzades d'esports, ja sigui en premsa, radio o televisio.

— Produeix informacions i continguts per a mitjans de comunicacié radiofonics i fa totes les tasques necessaries, des de la recerca
de la informacio i la produccio fins la seva presentacio.

— Utilitza un llenguatge respectuds amb la qliestid de génere, tant en les produccions orals com en les escrites.

COMPETENCIES

Generals

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacio i en la practica professional.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacid
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Analitzar casos practics de la realitat a través de la comprensié de l'estat del mén, de la seva evolucié historica recent i dels grans
paradigmes de la sociologia.

— Analitzar lestructura dels mitjans de comunicacio i la realitat sociocomunicativa de lentorn, amb els seus principals formats, en
relacié amb els contextos socials i els seus canvis, aixi com les principals gulestions relacionades amb la societat de la informacid,
identificant els principals actors, institucions i estructures socials.

— Dominar el llenguatge dels mitjans de comunicacié tradicionals (premsa, fotografia, radio i televisio), dels suports digitals,
multimédia i hipertextuals i expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa (oral i escrita) tant en les llengles propies com en
anglés.

— Dominar les principals caracteristiques de la professio periodistica, com ara lobtencié d'informacio contrastada a partir de fonts
d'informacié propies, la recerca, contrast i jerarquitzacio de la informacio, i les caracteristiques dels diferents generes periodistics
(informatius, interpretatius i d'opinio).

— |dentificar les teories del periodisme, lopinié publica i els processos dels llenguatges de la comunicacio, aixi com les teories i
models d'analisi textual, retorica i discursiva.

Basiques
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— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en I'area d'estudi propia.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.
— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexid sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccié en I'Us, la forma i el contingut.

— Esdevenir l'actor principal del propi procés formatiu amb l'objectiu d'aconseguir una millora personal i professional i d'adquirir una
formacié integral que permeti aprendre i conviure en un context respectuds amb la diversitat linguistica, amb realitats socials,
culturals, de génere i economiques diverses.

CONTINGUTS

Malgrat que, tal com sexplica en l'apartat de Metodologia, lenfocament de I'assignatura esta molt més orientat al treball practic, a
través d'aquest treball es vol aconseguir que l'alumne assoleixi els coneixements i assumeixi les rutines necessaries en els ambits
seguents:

— Recerca de fonts d'informacio. Construccid d'una agenda propia. Seleccié i discriminacio de fonts. Gestio de les fonts i de la
informacio.

— Elaboracio, redaccid i locucio de noticies i reportatges aplicats a I'ambit esportiu. Coneixement de les principals caracteristiques
dels generes del reportatge i el documental aplicades al periodisme esportiu.

— Realitzacié de connexions en directe per informar "in situ" i al moment d'esdeveniments del mén de l'esport.

— Redaccidé de croniques esportives. Coneixement i analisi de les caracteristiques del génere.

— Preparacio i realitzacié d'entrevistes a personatges vinculats al mon de I'esport.

— Questions etiques i deontologiques vinculades a les rutines i a 'exercici diari del periodisme esportiu.

— Historia de lesport i del periodisme esportiu. Interpretacio del moment actual a partir de l'evolucio de lesport (de practica doci
"amateur" a fenomen de masses) i dels mitjans de comunicacio.

Tot plegat, s'intenta amanir, en la mesura del possible, amb la preséncia de professionals a l'aula.

AVALUACIO

Per donar compliment als criteris d'avaluacio fixats en la memoria oficial de l'assignatura, I'avaluacio es fa de la seglient manera:

— Observacié de la participacio: 10 % de la nota final. Aqui es compta l'assistencia a classe, la participacié i l'actitud observada durant
les sessions.

— Seguiment del treball realitzat: 40 % de la nota final. En aquest punt s'hi inclou l'avaluacio del treball realitzat en les diferents
sessions: tria de temes d'actualitat, jerarquitzacio, recerca i gestié de la informacid, locucid, etcetera.

— Proves especifiques d'avaluacié: 30 % de la nota final. En aquest punt s'hi inclou la realitzacio d'una retransmissio esportiva per
televisié en format "off tube" (comentant les imatges d'un monitor), al platé de televisié de la Facultat i en la data d'avaluacio final
fixada pel Departament. Aquesta prova final es pot substituir opcionalment per una retransmissié feta fora de I'horari lectiu que es
proposa als alumnes, si técnicament és possible, al comengament del curs.

— Realitzacio de treballs o projectes: 20 % de la nota final. En aquest punt s'hi inclou la realitzacid d'una cronica escrita, fora de
I'horari lectiu, d'un esdeveniment triat per l'alumne.

* La nota final es calcula proporcionalment segons els percentatges esmentats i sense cap condicionant ni restriccio. En cas que la
suma de la puntuacio obtinguda no arribi a I'aprovat (5), sofereix a I'alumne la possibilitat de realitzar un treball complementari, en
data posterior a la prova especifica d'avaluacio i anterior al tancament d'actes del semestre, que li permeti aprovar l'assignatura amb
una nota de 5 sobre 10.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Domenighetti, Roger (2014). From the back page to the front room. Ockley Books.

— Motson, John (2012). Forty years in the commentary box. Virgin Books.

— Shales, Tom i Miller, James Andrew (2011). Those guys have all the fun . Little, Brown & Company.
— Steen, Rob (2015). Sports Journalism: A Multimedia Primer. Routledge.

— Vazquez Montalban, Manuel (2018). Barga, cultura i esport. Editorial Base.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Periodisme Internacional

Tipologia: Optativa (OP)

Crédits: 6,0

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G21, presencial, mati anglées Nuria Vila Masclans
OBJECTIUS

Lobjectiu principal d'aquesta assignatura és treballar els instruments necessaris per desenvolupar la tasca de periodista d'informacio
europea/internacional en una redaccio d'un mitja generalista o bé especialitzat. Es complementa I'assignatura amb el coneixement de
l'actualitat mundial, coneixements sobre la integracio europea, comprensié dels esdeveniments i desenvolupament de la capacitat
de situar un fet dins el seu context.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— |dentifica els principals actors de la politica internacional

— Entén l'agenda mediatica dels diversos paisos i coneix la importancia que cada societat atorga a un mateix esdeveniment.

— Coneix la historia i el funcionament de la Unid Europea.

— Coneix les principals feines del corresponsal i l'estructuracié d'una seccio d'internacional d'un mitja de comunicacié en premsa,
radio i televisio.

— Aprofundeix en les caracteristiques dels generes periodistics (premsa, radio i televisid) per poder informar sobre temes
internacionals. Entén les técniques especifiques. Assoleix el domini de la técnica d'analisi com a base per a la interpretacio dels
fets.

— Diferencia entre el llenguatge bel-ligerant i un llenguatge propi del "periodisme de Pau" en la redaccio de la informacio de
conflictes bél-lics.

COMPETENCIES

Generals

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacio i en la practica professional.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Analitzar lestructura dels mitjans de comunicacio i la realitat sociocomunicativa de lentorn, amb els seus principals formats, en
relacié amb els contextos socials i els seus canvis, aixi com les principals gulestions relacionades amb la societat de la informacid,
identificant els principals actors, institucions i estructures socials.

— Dominar el llenguatge dels mitjans de comunicacio tradicionals (premsa, fotografia, radio i televisio), dels suports digitals,
multimédia i hipertextuals i expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa (oral i escrita) tant en les llengles propies com en
anglés.

— Dominar les principals caracteristiques de la professio periodistica, com ara lobtencié d'informacio contrastada a partir de fonts
d'informacié propies, la recerca, contrast i jerarquitzacio de la informacio, i les caracteristiques dels diferents generes periodistics
(informatius, interpretatius i d'opinio).

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en I'area d'estudi propia.
— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

Transversals

— Esdevenir l'actor principal del propi procés formatiu amb l'objectiu d'aconseguir una millora personal i professional i d'adquirir una
formacié integral que permeti aprendre i conviure en un context respectuds amb la diversitat linguistica, amb realitats socials,
culturals, de génere i economiques diverses.

CONTINGUTS

1. Els reptes del mon actual des d'una perspectiva periodistica
— Per que és important el periodisme internacional? Com influeix en la percepcio que la gent té del mén? Els reptes de la
comunicacio en un moén globalitzat
— Qui marca l'agenda? La influencia dels mitjans de comunicacié occidentals en la representacio del mon, una perspectiva critica
2. Origen, desenvolupament i evolucio del periodisme internacional
— Del telegraf a les xarxes socials: com ha canviat el periodisme internacional durant els segles XX i XXI, en relacio amb l'evolucio
de la tecnologia
— El naixement de les agéncies de noticies internacionals i el llegat colonial
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— L'estructura organitzativa del periodisme internacional des de finals de la Segona Guerra Mundial
3. Els fonaments de la politica internacional actual
— Entendre el mon, les relacions internacionals actuals i la geopolitica: I&poca posterior a la Segona Guerra Mundial; el naixement
de les Nacions Unides i el sistema d'institucions internacionals; la Guerra Freda i el seu final; el domini dels Estats Units; la Unié
Europea; I'ascens de la Xina i la visié d'un nou ordre mundial després de la guerra d'Ucraina
4. Accés a la informacio i documentacio internacional: fonts i agents
— Les principals agencies i mitjans internacionals; organitzacions governamentals internacionals, ONG, think tanks, testimonis,
periodisme ciutada...
— La naturalesa canviant del corresponsal estranger: per qué el periodisme internacional encara és crucial en lera d'Internet i de
les tecnologies digitals
5. El treball dels periodistes internacionals
— El treball dels corresponsals estranger i dels freelance del periodisme a la UE i en altres parts del mon
— La seccio internacional als mitjans
— Informar sobre guerra i conflictes
— Persones rellevants del periodisme internacional

AVALUACIO

— Lectures recomanades, exercicis a classe i a casa: 30 %
— Informe final: 25 %

— 50 % de la nota final. 35 %

— Intervencions a classe: 10 %

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Williams, K. (2012). International Journalism. SAGE.
— Zamith, R. (2022). The International Journalism Handbook: Concepts, challenges, and contexts . Recuperat de
https://ijh.rodrigozamith.com/

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Periodisme Politic

Tipologia: Optativa (OP)

Crédits: 6,0

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, matf catala Joan Esculies Serrat
OBJECTIUS

El periodisme politic és una de les especialitats més desenvolupades en els mitjans de comunicacié. De fet, els propis mitjans tenen
com a funcid en la societat contemporania la creacié d'agenda, una funcid que es relaciona amb la capacitat que tenen aquests
mitjans per marcar el ritme dels esdeveniments, sobretot de caracter politic. Quantes vegades hem vist actuar els liders politics en
funcio de com volen construir el relat de l'actualitat en els mitjans de comunicacié? Quantes vegades hem sentit a dir que un diari ha
fet caure un govern?

Per aix0, aquesta assignatura té com a objectiu principal introduir l'alumnat en les singularitats intel-lectuals i practiques del
periodisme dedicat a la politica, tant del que es desenvolupa dins d'un parlament o en altres institucions de govern com del vinculat
amb els moviments socials. Els objectius especifics son:

— Entendre el sistema social com un conjunt de subsistemes relacionats entre si, dels quals el politic és una de les bases essencials.

— Coneixer els diversos actors que participen en la politica i les relacions que mantenen entre ells, ja sigui de forma directa o a través
del subsistema de mitjans de comunicacio.

— Coneixer la dimensié politica dels mitjans de comunicacié i la seva participacio en els processos de presa de decisions.

— Coneixer els diversos géneres periodistics i les seves especificitats dins de I'ambit de la politica.

— Diferenciar el tractament informatiu dels esdeveniments politics segons sigui per a premsa, radio, televisié o nous mitjans.

RESULTATS D'APRENENTATGE

Al final de l'assignatura, lestudiant és competent per desenvolupar les especificitats del periodisme politic (analisi d'actualitat,
reflexié...) en la redaccio dels géneres periodistics, ja sigui a través dels mitjans tradicionals (premsa, radio i televisio) o dels nous
mitjans digitals en els quals es produeix la confluéncia de formats.

Lestudiant no només aconsegueix assumir competéncies practiques en relacid amb aquesta especialitzacié de la professid
periodistica, sind també desenvolupar competéncies per fer front a l'analisi intel-lectual i tedrica del fet noticiable vinculat a l'actualitat
politica i extreure'n conclusions per al funcionament general de la societat.

COMPETENCIES

Generals

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacio i en la practica professional.
— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

Especifiques

— Analitzar lestructura dels mitjans de comunicacio i la realitat sociocomunicativa de lentorn, amb els seus principals formats, en
relacié amb els contextos socials i els seus canvis, aixi com les principals gulestions relacionades amb la societat de la informacid,
identificant els principals actors, institucions i estructures socials.

— Dominar el llenguatge dels mitjans de comunicacié tradicionals (premsa, fotografia, radio i televisié), dels suports digitals,
multimédia i hipertextuals i expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa (oral i escrita) tant en les llenglies propies com en
anglés.

— Dominar les principals caracteristiques de la professio periodistica, com ara lobtencio d'informacio contrastada a partir de fonts
d'informacié propies, la recerca, contrast i jerarquitzacio de la informacio, i les caracteristiques dels diferents generes periodistics
(informatius, interpretatius i d'opinio).

— |dentificar les teories del periodisme, l'opinid publica i els processos dels llenguatges de la comunicacio, aixi com les teories i
models d'analisi textual, retorica i discursiva.

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.
— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

Transversals

— Esdevenir l'actor principal del propi procés formatiu amb l'objectiu d'aconseguir una millora personal i professional i d'adquirir una
formacié integral que permeti aprendre i conviure en un context respectuds amb la diversitat linguistica, amb realitats socials,
culturals, de génere i economiques diverses.

CONTINGUTS

GUIA DE L'ESTUDIANT 2023-2024 DEL GRAU EN PERIODISME 17



1. El camp de la comunicacio politica
1.1. Definicio, abast i models de la comunicacio politica
1.2. El periodisme politic dins de I'ambit de la comunicacio. Actors, formes, fluxos i fases
1.3. Els géneres de la informacié politica
1.4. La relacio entre els periodistes i els politics
2. Lainformacié periodistica en les campanyes electorals
2.1. El context de les campanyes electorals. Evolucio i marqueting politicoelectoral
2.2. Conceptes basics del periodisme politic en les campanyes electorals
2.3. L'exercici del periodisme politic en les campanyes electorals. Cobertures i continguts informatius
3. La importancia del llenguatge en el periodisme politic
3.1. Qué és el llenguatge politic?
3.2. Rituals i simbols politics
3.3. Distorsio i desinformacio a través del llenguatge. Manipulacio
4. Efectes de la comunicacio i del periodisme politic
4.1. Influencies en els ciutadans-electors
4.2, Esfera i opinid publica
4.3. Propaganda, grups de pressié i altres servituds
5. Lainfluéncia de les noves tecnologies en el periodisme politic
5.1. Ciberpolitica i periodisme digital
5.2. Dades, xarxes socials, segmentacio de publics i electors
5.3. Bombolles informatives, debats, consens i dissens online

AVALUACIO

La nota final de cada estudiant és la nota mitjana de les diferents activitats dutes a terme en l'assignatura, degudament ponderades.
En la mesura possible, el contingut es publica al mitja digital simulat, perd també cal lliurar dossiers amb aquest contingut per facilitar
l'avaluacio. Els dossiers consisteixen a recopilar la informacié elaborada i publicada pels alumnes cada cert temps.

['avaluacio es reparteix de la seglient manera:

Prova especifica d'avaluacid: 30 %

Seguiment del treball realitzat (Una entrevista politica informativa): 10%

Seguiment del treball realitzat (Una cronica politica): 10%

Seguiment del treball realitzat (Cinc noticies politiques en diferents mitjans): 10%

Realitzacié de treballs o projectes (Un reportatge politic en profunditat): 25%

Observacié de la participacio (Assistencia a classe, visites i participacid en grup a “la setmana politica”): 15%

Es requereix un 4 a la prova tedrica per fer mitja amb la resta de qualificacions. Cada practica ha d'aprovar-se amb un 5 i és obligatori
presentar-les totes.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Bastenier, M. A. (2001). El blanco movil. Ediciones El Pais.

— Mazzoleni, G. (2010). La comunicacion politica. Alianza Editorial.

— Miravitllas, R. (2012). Los nuevos déspotas del periodismo politico. Laertes.
— Ortega, F. (2011). La politica mediatizada. Alianza Editorial.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Periodisme Social

Tipologia: Optativa (OP)

Crédits: 6,0

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G21, presencial, mati anglées Montserrat Corrius Gimbert
OBJECTIUS

Els objectius de l'assignatura Periodisme Social son, d'una banda, capacitar I'alumnat per descriure i interpretar noticies relacionades
amb la societat i, d'altra banda, permetre que l'alumnat expliqui histories utilitzant diferents elements (principalment paraules, sons i
fotografies) sobre temes relacionats amb la vida social o la societat en general (viatges, immigracio, ONG, jutjats i sistema juridic,
xafarderies, salut, educacid, medi ambient, religio...). Aixi, doncs, l'assignatura esta dissenyada per proporcionar als estudiants les
habilitats basiques per informar i escriure sobre temes socials i per permetre'ls actuar com a periodistes socials mitjangant la
investigacid i la divulgacié d'histories relacionades amb la societat.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Pensa de manera critica i creativa en I'ambit del periodisme social.

— Llegeix, compren i analitza noticies socials tal com es transmeten als diferents mitjans.

— Parla i escriu sobre temes importants del periodisme social.

— Avalua amb precisio la credibilitat d'una font d'informacié potencial (pagina web, nota de premsa, etc.).
— Pot produir una text periodistic basic (de diferents generes) en anglés.

COMPETENCIES

Generals

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacio i en la practica professional.
— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Analitzar casos practics de la realitat a través de la comprensié de lestat del mon, de la seva evolucio historica recent i dels grans
paradigmes de la sociologia.

— Analitzar l'estructura dels mitjans de comunicacio i la realitat sociocomunicativa de l'entorn, amb els seus principals formats, en
relacié amb els contextos socials i els seus canvis, aixi com les principals questions relacionades amb la societat de la informacio,
identificant els principals actors, institucions i estructures socials.

— Dominar el llenguatge dels mitjans de comunicacioé tradicionals (premsa, fotografia, radio i televisio), dels suports digitals,
multimédia i hipertextuals i expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa (oral i escrita) tant en les llengles propies com en
anglés.

— Dominar les principals caracteristiques de la professio periodistica, com ara lobtencié d'informacio contrastada a partir de fonts
d'informacié propies, la recerca, contrast i jerarquitzacié de la informacio, i les caracteristiques dels diferents generes periodistics
(informatius, interpretatius i d'opinio).

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.
— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigencia professional.

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccio en I'Us, la forma i el contingut.

— Esdevenir l'actor principal del propi procés formatiu amb l'objectiu d'aconseguir una millora personal i professional i d'adquirir una
formaci¢ integral que permeti aprendre i conviure en un context respectués amb la diversitat lingUistica, amb realitats socials,
culturals, de genere i economiques diverses.

CONTINGUTS

1. Introduccio. Periodisme social en els mitjans de comunicacié. Delimitacio i ambit del periodisme social. Nivells de comunicacio
especialitzada i descripcio de la societat civil

2. El periodisme social i les seves fronteres difuses amb altres ambits periodistics. El procés de creacié de noticies i les diferents
perspectives en funcié de I'especialitzacio del periodista

3. Géneres en I'ambit del periodisme social. Des d'una breu informacid fins a un informe en profunditat. L'article com a fusié entre
periodisme i literatura. Géneres d'opinid en les noticies de societat
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4. Fonts d'informacio tradicionals: institucions publiques i privades, ONG i gabinets de premsa. Fonts emergents: xarxes socials i
xarxes digitals

5. Ambits d'especialitzacio dins del periodisme social: esdeveniments, comunitat, infants, educacio, salut, medi ambient, immigracio,
viatges, celebritats, ciéncia i tecnologia, historia, cuina, etc.

AVALUACIO

La qualitat del treball de lestudiant es valora mitjangant avaluacié continua. La nota final és el resultat de l'avaluacio dels treballs
seguents:

— Treball a I'aula de cada setmana: pot ser un comentari de lectura, una exposicio oral breu d'un tema o pregunta de debat, cerques
d'informacio, etc. (30 % de la nota final).

— Un reportatge escrit o audiovisual en grups de fins a 4 alumnes sobre immigracio o qualsevol altre tema social: els alumnes han de
fer un treball de camp, parlar amb persones implicades en el tema, fer fotografies o gravar imatges, etc. (40 %).

— Retalls de premsa i presentacio (20 %). Els estudiants han delaborar un retall de premsa d'un dels temes estudiats a |'assignatura
Periodisme Social (immigracio i refugiats, ONG, viatges i personatges famosos) i fer una exposicio oral sobre els retalls de premsa.

— Assisténcia (10 %). Si un estudiant assisteix a un minim del 80 % de les classes, obté 1 punt sobre 10. Si assisteix a entre el 70 i el
79 % de les classes obté mig punt. Si assisteix a menys del 70 % de les classes, no obté cap punt per l'assistencia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Holmes, Tim; Hadwin, Sarah & Mottershead, Glin (2014). The 21st Century Journalism Handbook: Essential Skills for the Modern
Journalist. Routledge.
— Hudson, Gary & Rowlands, Sarah (2007). The broadcast Journalism Handbook . Pearson Education Limited.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Relacions Internacionals

Tipologia: Optativa (OP)

Credits: 6,0

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G21, presencial, mati angles Cristina Fernandez Rovira
OBJECTIUS

Lobjectiu d'aquesta assignatura és proporcionar als estudiants una bona comprensié dels esdeveniments mundials i fomentar el
pensament analitic i critic tot examinant les causes i les conseqléncies de processos interconnectats en un context internacional. En
un mon cada cop més globalitzat, els esdeveniments internacionals tenen un major impacte en molts ambits de la societat, i l'objectiu
és que els estudiants puguin aplicar alguns dels coneixements adquirits en aquesta assignatura en la seva vida laboral i académica
futures.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Desenvolupa una comprensio completa de la dinamica del sistema internacional, processa el coneixement i analitza criticament els
esdeveniments mundials.

— Adquireix i mostra coneixements avangats dels aspectes teorics i practics i de la metodologia de treball en els ambits de la
comunicacid i els negocis internacionals.

— Analitza el seu ambit de coneixement en el context nacional i internacional.

— Vincula disciplines tradicionalment centrals en lestudi dels afers internacionals: economia, historia, geografia, economia i estudis
politics per a una millor comprensié del passat, per analitzar el present i preparar-se per al futur.

— Desenvolupa habilitats comunicatives i millora les habilitats de debat.

COMPETENCIES

Generals

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacid i en la practica professional.
— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.
— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

Especifiques

— Transferir a les diferents situacions de la practica professional els valors de la igualtat, de respecte als drets humans i de la
diversitat social o personal en les seves diferents dimensions.

Basiques

— Demostrar posseir i comprendre coneixements en una area destudi que parteix de la base de leducacio secundaria general, que
se sol trobar en un nivell que, si bé se sustenta en llibres de text avangats, també inclou alguns aspectes que impliquen
coneixements procedents de l'avantguarda del camp d'estudi propi.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexid sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccid en |'Us, la forma i el contingut.

— Esdevenir l'actor principal del propi procés formatiu amb l'objectiu d'aconseguir una millora personal i professional i d'adquirir una
formacié integral que permeti aprendre i conviure en un context respectuds amb la diversitat linguistica, amb realitats socials,
culturals, de génere i economiques diverses.

— Interactuar en contextos globals i internacionals per identificar necessitats i noves realitats que permetin transferir el coneixement
cap a ambits de desenvolupament professional actuals o emergents, amb capacitat d'adaptacié i d'autodireccio en els processos
professionals i de recerca.

CONTINGUTS

1. Continguts del curs

2. Conceptes clau en relacions internacionals

3. Teories: Realisme, liberalisme, enfocaments critics (marxisme, postestructuralisme, feminisme...)

4. Cartografia de conflictes: geografia i nivells d'analisi espacial

5. Actors principals de les relacions internacionals: estats, organitzacions intergovernamentals, organitzacions transnacionals
6. Identitat i cultura

7. Guerra, pau i terrorisme

8. Reptes globals
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AVALUACIO

— Participacio a classe i seminaris: 20 %
— Presentacio 1 (en grups): 20 %

— Projecte final (en grups): 30 %

— Una prova escrita: 30 %

Al final del curs cal obtenir un minim de 5 sobre 10 per aprovar l'assignatura. No es poden repetir les activitats que no s'hagin fet o no
s'hagin lliurat en la data acordada i compten com a O.

En cas que un estudiant suspengui l'assignatura, pot repetir la prova escrita i tornar a presentar el projecte final.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Harari, Yuval Noah (2014). Sapiens: A brief history of humankind . London.

— Heywood, Andrew (2014). Global Politics (2 ed.). Palgrave MacMillan.

— Kaplan, Robert D. (2013). The Revenge of Geography: What the map tells us about coming conflicts and the battle against fate (2
ed.). Random House Trade Paperbacks.

— Marshall, Tim (2016). Prisoners of Geography: Ten Maps That Tell You Everything You Need To Know About Global Politics . Eliot &
Thompson Ltd.

— Reus-Smith, Christian; Snidal, Duncal (ed.) (2010). The Oxford Handbook of International Relations . OUP.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Taller Avancat de Radio

Tipologia: Optativa (OP)

Crédits: 6,0

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, matf catala Sergi Lluis Sola Sana
OBJECTIUS

Taller Avangat de Radio és l'assignatura més avangada en I'ambit radiofonic que s'imparteix al grau de Periodisme de la Universitat de
Vic - Universitat Central de Catalunya.

En aquesta assignatura anual els estudiants posen en practica tots els seus coneixements relacionats amb el llenguatge radiofonic,
alhora que gestionen i creen continguts per a I'emissora digital de la Universitat, UVic Radio.

Els continguts s'elaboren amb un llenguatge respectuds amb la questio de genere.

Per poder dur a terme l'assignatura, els estudiants han de treballar en equip i portar a terme totes les tasques i habilitats que es
requereixen per al funcionament real d'un mitja de comunicacio.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Sap elaborar continguts reals per a una emissora de radio.

— Realitza diferents productes comunicatius i radiofonics des d'una mateixa redaccio.

— Produeix informacions i continguts per a mitjans de comunicacio radiofonics i fa totes les tasques necessaries, des de la recerca
de la informaciod i la produccio fins a la seva presentacio.

— Entén el funcionament d'una emissora de radio.

— Pren decisions i lidera equips de treball en el procés de produccio.

— Coneix la gestio de continguts i el procés d'emissio de programes i espais en una emissora de radio.

— Assumeix diferents responsabilitats en el treball individual o en col-laboracié i avalua els resultats obtinguts.

COMPETENCIES

Generals

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacid
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Comprendre lestructura, funcionament i gestid de lempresa de comunicacio i les eines de comunicacio empresarial, de
marqueting i institucional a nivell intern i extern.

— Dominar el llenguatge dels mitjans de comunicacioé tradicionals (premsa, fotografia, radio i televisio), dels suports digitals,
multimédia i hipertextuals i expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa (oral i escrita) tant en les llengles propies com en
angles.

— Dominar les principals caracteristiques de la professio periodistica, com ara lobtencié d'informacio contrastada a partir de fonts
d'informacié propies, la recerca, contrast i jerarquitzacio de la informacio, i les caracteristiques dels diferents generes periodistics
(informatius, interpretatius i d'opinid).

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.
— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

Transversals

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llenglies estrangeres, amb
un alt grau de correccio en I'Us, la forma i el contingut.

— Esdevenir l'actor principal del propi procés formatiu amb l'objectiu d'aconseguir una millora personal i professional i d'adquirir una
formacié integral que permeti aprendre i conviure en un context respectués amb la diversitat lingUistica, amb realitats socials,
culturals, de génere i economiques diverses.

CONTINGUTS

1. El funcionament d'una emissora de radio
1.1. Organitzacio
1.2. Perfils professionals
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1.3. Tasques necessaries
2. Programes i espais radiofonics
2.1. Tipus de productes oferts
2.2. Procés de produccié i elaboracié dels programes
2.3. Procés d'emissio dels continguts

AVALUACIO

Aguesta és una assignatura practica, que demana l'assisténcia de l'alumne a totes les sessions i activitats que es portin a terme.
L'avaluacio és continuada, de manera que es computen totes les activitats que es fan.

Al llarg de 'assignatura es porten a terme activitats de diferent responsabilitat que comptabilitzen independentment i que fan mitjana
per determinar la nota final.

La ponderacié de les diferents activitats avaluables és la seglent:

— Podcasts realitzats durant el curs: 35 % de la nota final

— Programes en directe realitzats durant el curs: 40 % de la nota final

— Seguiment de la participacio a l'assignatura: 5 % de la nota final

— Portfolis/memoaria a final de curs: 20 % de la nota final. Lliurament en la data indicada per la Facultat durant el periode d'avaluacio
del segon semestre del curs

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Cuni, J. (1999). La radio que triomfa. L'abecedari d'aixd que en diem magazin . Portic.

— Lopez, N; Gomez, L. (2015). El magazine radiofoénico: La evolucion de un formato hibrido de éxito en las cadenes generalistas .
Universidad de Valladolid.

— Tiziano, B. (2015). La ‘segona era’ del podcasting: el podcasting com a nou mitja de comunicacién de masses digital . Quaderns del
CAC. 2015 (.41), pp. 23-32.
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Taller de Documentals

Tipologia: Optativa (OP)

Crédits: 6,0

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G21, presencial, mati angles Arnau Oriol Sanchez
OBJECTIUS

Aquesta assignatura té un enfocament tedric, que es complementa amb sessions técniques practiques amb lobjectiu de conrear
eficagment les competencies dels estudiants en 'ambit del documental de no ficcid. El component teoric se centra a establir una
base solida de coneixement sobre els diferents periodes historics i moviments influents que han configurat el cinema documental. En
la part practica els estudiants es dediquen a desenvolupar un projecte relacionat amb un dels géeneres associats al cinema
documental, com ara l'assaig, el reportatge o la produccié documental.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Adquirir criteris narratius i expressius, aixi com habilitats creatives per donar forma a un guio.

— Adquirir métodes de treball per a la direccid i I'autoria en el génere documental.

— Adquirir habilitats professionals per al treball en equip, aixi com per al treball autonom i la gestio del propi procés professional.
— Desenvolupar el sentit artistic i ampliar els fonaments culturals.

— Adquirir fonaments teorics al voltant dels géneres de la no ficcid audiovisual i interactiva.

COMPETENCIES

Generals

— Adquirir habilitats de lideratge per al disseny i la direccié de projectes prenent les decisions oportunes i aplicant estratégies de
resolucio de problemes.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal i per al treball en entorns de pressio.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacid
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Aplicar els fonaments tedrics i tecnologics dels mitjans audiovisuals, radio i televisio, aixi com les seves rutines productives i els
conceptes basics de redaccid, locucid, produccio i gestid de recursos.

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.
— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

Transversals

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccid en |'Us, la forma i el contingut.

— Esdevenir l'actor principal del propi procés formatiu amb l'objectiu d'aconseguir una millora personal i professional i d'adquirir una
formacié integral que permeti aprendre i conviure en un context respectuds amb la diversitat linguistica, amb realitats socials,
culturals, de génere i economiques diverses.

— Mostrar habilitats per a lexercici professional en entorns multidisciplinaris i complexos, en coordinacié amb equips de treball en
Xarxa, ja sigui en entorns presencials o virtuals, mitjangant I'is informatic i informacional de les TIC.

CONTINGUTS

Programa teoric del taller
Historia del génere documental

1. Fundacio de les pel-licules de no ficcid i inicis del genere documental (1820-1933). Finals del segle XIX i principis del segle XX
— El naixement del génere a Franga i als Estats Units. Louis Lumiére i el cinematograf. (Profeta)
— L&poca de les expedicions socioetnografiques. La finalitat antropologica en el cinema documental. Robert Flaherty i el primer
documental de la historia. (Explorador)
— Les noticies documentades durant els primers anys del segle XX a Russia. La finalitat ideologica en el cinema documental. Dziga
Vertov s'avanga al seu temps a partir de la innovacio estilistica. (Reporter)
— Les avantguardes dels anys 20 i 30 plasmades en el documental. La finalitat estética en el cinema documental. Ruttman, Vigo,
Ivens i les simfonies de les grans ciutats. (Pintor)
2. Pel-licules documentals que canvien el mén i el génere durant la Segona Guerra Mundial. Primera meitat del segle XX
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— EI moviment documental britanic i la figura de John Grierson. La finalitat social en el cinema documental. Riefenstahl i el
documental de propaganda nazi. El génere en altres paisos. (Advocat)

— El documental durant la Segona Guerra Mundial. La finalitat patriotica i exaltadora del cinema documental. Humphrey Jennings,
director de guerra. (Toc de clarinet)
— L'epoca de postguerra per al documental. La finalitat probatoria i acusatoria del cinema documental. (Fiscal acusador)
— Pellicules properes a l'art i al neorealisme. La finalitat artistica i poética del llenguatge documental. Les aportacions d'Arne
Sucksdorf i Bert Haanstra. (Poeta)
3. El documental després de la Segona Guerra Mundial. Segona meitat del segle XX
— L'accés als arxius historics i la reconstruccio de la memoria: la cronica historica posterior a la Segona Guerra Mundial. La finalitat
historica en el cinema documental. Jean Rouch. (Cronista)
— EI patrocini de les empreses industrials i comercials privades. La finalitat promotora en el cinema documental. La companyia
Shell i el maccartisme. (Promotor)
— EI moviment del free cinema a la Gran Bretanya i el cinema directe nord-america. La finalitat observadora del cinema
documental. Robert Drew, Richard Leacock i Fred Wiseman. (Observador)
— El moviment del cinéma vérité a Franca. La finalitat sociologica en el cinema documental. Jean Rouch, Edgar Morin i Mario
Ruspoli. (Agent catalitzador)
4. El documental contemporani fins a l'actualitat. Segona meitat del segle XX i principis del segle XXl
— Documentals politicomilitants de resisténcia. La finalitat reivindicadora en el cinema documental. John Alpert i la produccié
videografica. (Guerriller)
— Tradicionalisme i experimentacio: el documental contemporani i les noves tendéencies. (Moviment)
— El cas d'Espanya i de Catalunya: des dels inicis fins a l'actualitat

Programa practic del taller
Processos de produccié / Fases

1. Preproduccié (Abans)

— Idea

— Guio (literari, final i storyboard)

— El productor: pressupost

— El realitzador: direccid artistica del projecte
2. La produccio o rodatge (Durant)

— Fonaments del discurs visual: unitats narratives (pla, escena i sequéncia), les transicions visuals (tall, encadenat, fosa...), la

continuitat o el raccord i I'eix d'accio

— Fonaments del discurs sonor: les funcions del so, la visualitzacio del so, els efectes sonors, la mUsica, el silenci, etc.
3. Postproduccio (Després)

— L'edicio: el muntatge i el ritme de la narracié

— La interaccio multimédia. Noves maneres de presentar els productes audiovisuals

— La comercialitzacio: dossiers de premsa, dossiers tecnics i festivals internacionals de cinema

— El cas del documental multimedia interactiu i les formes interactives de no ficcio per a la xarxa

AVALUACIO

Aquesta assignatura consta de 3 apartats diferents amb avaluacié continua:

— Historia del cinema documental
— Produccio d'un curtmetratge documental
— Tallers de rodatge i projeccions de cinema

Esta dissenyada perque els estudiants participin en activitats practiques i projeccions de pellicules, i es requereix la participacio a
classe.

S'avalua mitjangant avaluacié continua amb els criteris seglents:

— 25%. Exercicis de filmacié. Es demana als estudiants que produeixin practiques de filmacio de curts i els entreguin cada dues o
tres setmanes aproximadament.

— 20 %. Exercicis de redaccid / comentari de pellicules. Una part important del curs és la projeccio i analisi de pel-licules
documentals. Cal presentar redaccions breus relacionades amb les projeccions.

— 45 %. El projecte final: Documental curt (30 %) + dossier (15 %). Des del primer dia es demana als alumnes que facin grups i
comencin a treballar en el projecte d'un documental breu que s'hauria de presentar al final de I'assignatura (finals de gener). Aixo
inclou la peca audiovisual acabada, més un dossier amb: idea, sinopsi, un tractament, personatges i influencies.

— 10 %. Participacié a classe: L'assistencia a classe és obligatoria, i es té en compte l'actitud proactiva dels alumnes per a una
valoracio positiva.

En cas que l'alumnat no presenti el treball final per causes justificables (malaltia o circumstancies imprevistes durant la produccio) es
fa un examen teoric el dia que marca el final del semestre que inclou els diferents temes del programa i preguntes sobre la
bibliografia basica.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Barnow, E. (1993). Documentary: A history of non-fiction film (2 ed.). Oxford University Press.
— Escudero, N. (2002). Las claves del documental. IORTV.
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— Nichols, B. (2001). Introduction to Documentary. Indiana University Press.
— Rabiger, Michael (2004). Directing the Documentary (4 ed.). Elsevier.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Taller de Fotoperiodisme

Tipologia: Optativa (OP)

Creédits: 3,0

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G, presencial, mati catala Jordi Ribot Puntf
OBJECTIUS

En aquesta assignatura se simula que la classe és la seccio de fotografia d'un diari. Els estudiants han de demostrar al llarg del curs
que poden cobirir tots els actes que les altres seccions del diari proposin (politica, societat, local, cultura, esports, economia...), i han
de treballar tant en equip com de manera individual.

Han destar pendents, també, de |'actualitat i dels fets que envolten el mon de la informacio per tal de poder aportar fotonoticies al
diari.

Es proposen sortides fotografiques al llarg del curs per poder experimentar situacions reals del treball del fotoperiodista.
Objectius

— Aprendre el funcionament de la camera fotografica des del punt de vista técnic.

— Aprendre composicio visual.

— Saber utilitzar la camera fotografica per explicar una noticia.

— Saber editar una fotografia amb el programa informatic generic.

— Aprendre a tenir criteri periodistic i saber gestionar la informacié d'actualitat o d'interés general.

— Aprendre a fotografiar amb un teléfon mobil.

— Saber buscar una fotonoticia i vendre-la al diari.

— Aprendre a elaborar un reportage fotografic propi d'actualitat i buscar-ne la rendibilitat.

— Reflexionar criticament sobre el procés d'obtencio d'una fotografia per ser publicada i conéixer les consequéncies que pot tenir.
— Adquirir una consciéncia critica del paper del fotoperiodista en la societat.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Sap cobrir fotograficament les diverses disciplines o esdeveniments (actes informatius, entrevistes, rodes de premsa,
manifestacions, espectacles culturals i esdeveniments esportius) que plantegi un mitja de comunicacio.

— Comprén el funcionament técnic de qualsevol camera fotografica del mercat.

— Té sentit esteétic per adaptar la realitat i comunicar-la mitjancant la fotografia.

— Fa l'edicio digital de reportatges fotografics.

— Reconeix un fet de l'actualitat que pugui ser d'interes per a un mitja de comunicacio.

— Sap estar en un acte informatiu: gestiona l'acreditacio, respecta les normes, treballa amb altres professionals i coneix i respecta la
llei.

— Reconeix i sap resoldre de forma creativa els problemes que pot generar fer fotografies a les persones.

— Sap treballar per a la seccio de fotografia d'un diari i actuar-hi amb professionalitat.

COMPETENCIES

Generals

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacio i en la practica professional.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacid
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Dominar el llenguatge dels mitjans de comunicacioé tradicionals (premsa, fotografia, radio i televisio), dels suports digitals,
multimédia i hipertextuals i expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa (oral i escrita) tant en les llengles propies com en
anglés.

— Dominar els fonaments teorics i practics de la comunicacio grafica, el disseny editorial, la infografia i la fotografia, aixi com
l'organitzacio i gestid dels recursos técnics, humans i pressupostaris relacionats amb aquestes disciplines.

— Dominar les principals caracteristiques de la professio periodistica, com ara lobtencié d'informacio contrastada a partir de fonts
d'informacié propies, la recerca, contrast i jerarquitzacio de la informacio, i les caracteristiques dels diferents generes periodistics
(informatius, interpretatius i d'opinio).

Basiques

— Desenvolupar les habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un grau alt d'autonomia.

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.
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— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Esdevenir l'actor principal del propi procés formatiu amb l'objectiu d'aconseguir una millora personal i professional i d'adquirir una
formacié integral que permeti aprendre i conviure en un context respectués amb la diversitat lingUistica, amb realitats socials,
culturals, de génere i economiques diverses.

— Exercir la ciutadania activa i la responsabilitat individual amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny
universal, a partir de practiques basades en l'aprenentatge i servei i en la inclusié social.

— Interactuar en contextos globals i internacionals per identificar necessitats i noves realitats que permetin transferir el coneixement
cap a ambits de desenvolupament professional actuals o emergents, amb capacitat d'adaptacio i d'autodireccio en els processos
professionals i de recerca.

CONTINGUTS

1. La fotografia en la premsa
1.1. Origen i historia
1.2. Mitjans de comunicacié convencionals
1.3. Mitjans de comunicaci¢ digitals
1.4. L'evolucio de les cameres de reportatge
1.5. Les noves cameres
1.6. De la fotografia al video
1.7. Reflexions de futur
2. El fotoperiodisme
2.1. L'equip fotografic del fotograf de premsa
2.2. L'equip informatic del fotograf de premsa
2.3. La preparacio del fotograf. El reportatge
2.4. La informacid grafica
2.5. Les fonts d'informacio
2.6. Relacié redactor-fotograf
2.7. Funcionament d'un diari
2.8. Encarrecs habituals
2.9. L'agéncia fotografica
2.10. Publicacions especialitzades
3. Disciplines del fotoperiodisme
3.1. El reportatge. Explicar una historia
3.2. La fotografia esportiva
3.3. El retrat per a premsa
3.4. La fotografia dels espais. Arquitectura i interiorisme
3.5. La fotografia dels espais naturals
3.6. La fotografia del succés
3.7. Les conferencies de premsa
3.8. El miting politic. El candidat
4. Lafotografiaila llei
4.1, Llei de la propietat intel-lectual
4.2. Drets d'autor i copyright
4.3. Drets d'explotacié de les imatges
4.4. La propietat de les fotografies
4.5. Permisos i autoritzacions
4.6. Dret a la propia imatge
4.7. L'etica del fotograf
5. El fotograf professional
5.1. Treballar d'autonom: avantatges i inconvenients
5.2. Treballar assalariat: avantatges i inconvenients
5.3. Formaci¢: academica i autodidacta
5.4. Credencials: carnet de premsa i autoritzacions
5.5. Eines de treball: equip fotografic, vehicles, telefon mobil, ordinador, etc.
5.6. Disponibilitat: horari, festius i vacances

AVALUACIO

L'avaluacio de l'assignatura consta de:

— Seguiment del treball realitzat: 30 %
— Projectes individuals: 20 %

— Observacié de la participacio: 10 %
— Un treball final: 40 %
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BIBLIOGRAFIA BASICA

— Baeza, Pepe (2001). Por una funcion critica de la fotografia de prensa . Editorial Gustavo Gili S. A.

— Freund, Giséle (1993). La Fotografia como documento social (5 ed.). Editorial Gustavo Gili S. A.

— Kamps, Haje jan (2013). Las Reglas de la Fotografia y Cuando Romperlas : Composicion Exposicion lluminacion. Blume.
— Kobré, Kenneth (2006). Fotoperiodismo: El manual del reportero grafico (5 ed.). Ediciones Omega S. A.

— Newhall, Beaumont (2002). Historia de la Fotografia (2 ed.). Editorial Gustavo Gili S.A.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Taller de Produccié de Comunicacio

Tipologia: Optativa (OP)

Crédits: 6,0

Grup Llengua d'imparticio Professorat
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OBJECTIUS

Lobjectiu d'aquesta assignatura és que lestudiant posi en practica i millori els coneixements assolits al llarg de la titulacio en la
redaccio, produccio i realitzacid de continguts escrits, aplicant-los en forma de participacid activa en una redaccié integral de
diversos mitjans de comunicacié. L'alumne ha de treballar en equip i portar a terme totes les tasques necessaries per elaborar
continguts per als mitjans de comunicacié que conformen l'assignatura: principalment, la revista digital Sense boira i els mitjans
corporatius de la Facultat d'Empresa i Comunicacio.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Elabora continguts per a publicar través d'un mitja de comunicacié multimédia.

— Elabora diferents tipus de productes comunicatius per a una mateixa redaccio.

— Produeix informacions i continguts per a mitjans de comunicacio institucionals i periodistics, i fa totes les tasques necessaries, des
de la recerca de la informacio fins a la seva presentacio.

— Entén les rutines productives d'una redaccié integrada i resol les situacions professionals de forma creativa i innovadora.

— Entén les diferencies entre la comunicacié institucional i la comunicacié periodistica.

— Arpeén a prendre decisions i a liderar equips de treball en el procés de produccid.

— Utilitza un llenguatge respectuds amb la qlestio de génere, tant en les produccions orals com escrites.

COMPETENCIES

Generals

— Aplicar estratégies d'analisi i sintesi en el tractament de la informacid i en la practica professional.
— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacid
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Analitzar casos practics de la realitat a través de la comprensié de l'estat del mén, de la seva evolucié historica recent i dels grans
paradigmes de la sociologia.

— Dominar el llenguatge dels mitjans de comunicacioé tradicionals (premsa, fotografia, radio i televisio), dels suports digitals,
multimédia i hipertextuals i expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa (oral i escrita) tant en les llengles propies com en
angles.

— Dominar les principals caracteristiques de la professio periodistica, com ara lobtencié d'informacio contrastada a partir de fonts
d'informacié propies, la recerca, contrast i jerarquitzacio de la informacio, i les caracteristiques dels diferents generes periodistics
(informatius, interpretatius i d'opinid).

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llenglies estrangeres, amb
un alt grau de correccio en I'Us, la forma i el contingut.

— Esdevenir l'actor principal del propi procés formatiu amb l'objectiu d'aconseguir una millora personal i professional i d'adquirir una
formacié integral que permeti aprendre i conviure en un context respectués amb la diversitat lingUistica, amb realitats socials,
culturals, de génere i economiques diverses.

CONTINGUTS

1. El funcionament de la redaccié d'un mitja de comunicacié
1.1. Els consells de redaccio
1.2. Rols i jerarquies dins de la redaccio

2. Tipus de redaccions existents
2.1. Redaccions integrades
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2.2. Redaccions especifiques
3. Les rutines productives dels diferents tipus de mitjans
3.1. Procés de produccio de continguts
3.2. Procés de seleccio de continguts
3.3. Procés de realitzacié de continguts
4. Els nous camins del periodisme. Tendencies d'una professio en canvi constant
4.1. El procés d'hibridacié dels generes periodistics
4.2. Periodisme multimedia... i periodisme ciutada?
4.3. El periodisme corporatiu i "les fabriques de continguts"
4.4. Les dades envaeixen les redaccions
4.5. La reinvencio del periodisme en un entorn de crisi constant

AVALUACIO

Aquesta assignatura és practica i demana la implicacio de l'alumnat a totes les sessions. L'avaluacio és continuada, a partir del
meétode de la simulacié d'una redaccié. Els percentatges de la nota queden distribuits de la manera segUent:

— Observacié de la participacio: 5 %. Consisteix en la participacié de I'alumne a classe.

— Seguiment del treball realitzat: 40 %. Consisteix en la participacio i lliurament de les tasques periodistiques individuals.

— Proves especifiques: 15 %. Consisteix en la realitzacid d'una prova teodrica i d'aplicacio practica del contingut teoric que s'ha tractat
ala classe.

— Treball i projectes: 40 %. Consisteix en la participacio i lliurament dels reportatges, entrevistes, croniques i critiques en grup.

Aqguesta assignatura no té repesca.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Bastenier, M. A. (2001). El Blanco mavil. Aguilar.

— Foix, LI. (2016). Aquella porta giratoria. Destino.

— Gabilondo, | (20M1). El fin de una época . Barril & Barral.

— Ginesta, X (2012). Viatjant per la realitat: Una reflexid sobre les croniques de viatge . Curbet.
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