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PRESENTACIO

Aquesta Guia esta feta per proporcionar-te tota aquella informacié imprescindible de cara a plani-
ficar amb encert el proper curs, a més de donar-te referencia de tots els serveis i possibilitats que
t'ofereixla Facultatiel conjunt de la Universitat.

Les professions vinculades al mén de la comunicacié han estat especialment transformades per
I'entrada de 'ambit digital: des del periodista —que s’ha convertit en un expert en la gesti6 d’infor-
macions-— fins al dissenyador grafic o el publicista, que han incorporat progressivament la dimen-
si6 multimedia i interactiva com a part fonamental de les seves rutines productives. El perfil del
Llicenciat en Comunicacié Audiovisual de la UVic integra els coneixements que s’oferien histori-
cament en aquesta carrera—que apuntaven sobretot a crear figures professionals dins de 'ambit te-
levisiuicinematografic—amb els coneixements técnics i teorics del camp digital i multimedial.

El llicenciat en Comunicaci6 Audiovisual és un director multimedial, un professional amb conei-
xements comunicacionals i tecnics, capag de dissenyar, coordinar i avaluar produccions audiovi-
suals i digitals (on-line i off-line), i de dirigir el treball de guionistes, dissenyadors, grafics, foto-
grafs, experts en interactivitat, etc.

En aquesta guia podras coneixer el Pla d’Estudis i la programacié6 de la llicenciatura de Comuni-
caci6 Audiovisual, els diferents tipus d’assignatures, els seus programes i els diversos perfils abans
de prendre decisions que afectin la teva matriculacié.

Finalment, voldriem aprofitar aquesta presentacio per encoratjar-te a treure el maxim profit de les
possibilitats formatives i dels serveis que posem al teu abast: la possibilitat de realitzar practiques
en empreses, 'oportunitat de fer estades d’estudis a 'estranger en el marc dels programes d’inter-
canvi internacional que tenim a I'efecte, recorrer a les tutories que t’hem assignat, ampliar la teva
formaci6 en idiomes més enlla de les assignatures obligatories de la carrera, explotar els recursos
informaticsiaudiovisuals al teu abast...

Esperem, en definitiva, que aprofitis al maxim el teu pas per la Facultat d’Empresa i Comunicaci6
de la Universitat de Vic i que, al final, el teu periode d’estudis hagi estat el més agradable i satisfac-
tori possible. Amb aquest objectiu treballemirestem ala teva disposicio.

Facultat d’EmpresaiComunicacio
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LA FACULTAT D’EMPRESA | COMUNICACIO

Estructura

La Facultat d’Empresai Comunicacié de la Universitat de Vic imparteix 7 titulacions:
Diplomatura de Ci¢ncies Empresarials
Diplomatura de Turisme
Llicenciatura d’Administracié i Direccié d’Empreses
Llicenciatura de Comunicacié Audiovisual
Llicenciatura de PublicitatiRelacions Publiques
Llicenciatura de Periodisme
Doble Titulaci6 ADE —Publicitat i Relacions Publiques (en cinc anys)
Doble Titulacié Turisme - Publicitat i Relacions Pabliques (en quatre anys)

La gesti6 ordinaria en el govern de la Facultat correspon al dega o degana, que delega les qiiestions d’or-
ganitzacié docent enels oles caps d’estudis.

La Facultat s’estructura per titulacions, arees funcionals i departaments. Les unitats basiques de do-
ceéncia i activitat académica son les titulacions. Les arees funcionals, amb els coordinadors correspo-
nents, s6n ambits de desenvolupament de nous projectes, de suport a la docéncia i de vinculacié amb
I'entorn. Els departaments s6n les agrupacions de professors d’'una mateixa area disciplinaria.

Les arees funcionals de la Facultat d’ Empresai Comunicacié sén:
-Relacions Internacionals
- Formaci6 Continuada
- PractiquesiInsercié Professional

Els departaments de la Facultat s6n:
- Departament de Comunicacié Corporativa
- Departament de Comunicacié Digital
-Departament d’Economia, MatematicaiInformatica
-Departament dEmpresa
- Departament d’Idiomes

Organs de Govern

ElDeganat
La gesti6 ordinaria en el govern i administracié de la Facultat correspon al Consell de Direccid, consti-
tuit pels segiients carrecs:

Dega

Caps d’Estudis

Directors de Departament

Responsable de Relacions Internacionals

Responsables de Formaci6é Continuada
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Departaments, Professorati Professionals dels Serveis

Professorat

Departament d’Empresa  JosefinaDomenechiRierola
Miquel dels Sants Genis i Serra
Felix Jurado i Escobar
Antoni Molas i Casas
Lourdes Vilardell i Bujons
Alejandra Aramayo i Garcia
Josefina Damian i Castellvi
Ariadna CodinaiYlla
Josep Antoni Corral i Marfil
Ramon Fabre i Vernedas
Ramon GisbertiGelonch
Fernando G. Jaéni Coll
Joaquima VilaiArumi
Cristina Fonti Company6
Sergi MassanaiMas
AnnaPalomo i Chinarro
Dolors Palomo i Chinarro
Georgina Pérez
Francesc Baqué i Puig
Carme Comas
Nuria Arimany i Serrat
Silvia Cordomi
Carme PortetiBoixaderas
Carme ViladecansiRiera
Elisabet PaxauiTura
AnnaPereziQuintana
AnnaRoma

Departament d’Economia, Matematica i

Informatica  JoanBouiGeli
Josep BurgayaiRiera
Enric Casullerasi Ambrés
Francesc Iglesies
JestusLopeziLopez
Angel Martinez
Rafael MadariagaiSanchez
Antoni MoraiPuigvi
Santi PonceiVivet
JosepTerradellasiCirera
Jordi Casasi Vilar6
Josep Lluis Garciai Domingo
Raymond Lagonigro i Bertran
Joan Carles Martorii Cafias
Ramon Oller i Piqué
AnnaSabataiAliberch
Robert Vendrelli Cirera
Xavier Vicente i Soriano
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Departament de Comunicacio Corporativa

Departament Comunicacio Digital:
Director del departament:

Oreste Attardi
Judit Badia
Daniel Bargall6
Ignasi Coll

Eva Caro

Montse Casas
Irene Colom
Jordina Coromina
Eusebi Coromina
Gabriel Diaz
JoanaDiaz

César Duch
Cristina Estrada
AnnaFabregas
Xavier Gonzilez
Zahaira Gonzélez
Anton Granero
Montserrat Llamas
MonicaLoépez
Guillem Marca
Javier Martin
Santos Mateos
Mireia Montafna
Julio Panizo
Antoni Pastor
José Carlos Pifiero
Eduard Pujol
Josep Maria Roma
Joan Rusifiol
Jordide San Eugenio
Jaume Soriano
David Torell6
Clarade Uribe

Maria Vecino

Carlos Scolari
Franco Bonaventura
Carolina Campalans
Santi Carreras
Efrain Foglia
Gerard Franquesa
Santi Hausmann
LuciaLijtmaer
Ainara Mancebo
Josep Lluis Micé
Héctor Navarro
Hugo Pardo

Karma Peir6
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Dunia Ramiro
Mon Rodriguez
Carles Tomas
Marc Vaillo

Idiomes Gongal CalleiRosingana
Montse Corrius i Gimbert
Josep GallartiBau
Josefina GuixiSoldevila
SaraKhan
Joan Masnou i Surifiach
Anna Masferrer i Giralt
Daniel Nicholls
Angels Pifiana i Garriga
Sergi DomingueziTarragona

Professionals de serveis
Secretdries de centre: M. Carme Comas i Puigdensens
Alicia Gonzalez i Moral
Montse VivasiLlopart

Responsable de Relacions Internacionals Merce PratiTrapé
Cap dessecretaria académica: ~ Marisa Costa
Secretaria académica del Centre: Imma PuigiCosta
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CALENDARIACADEMIC

Docenciatr Q:
Del 27 de setembre de 2006 al 26 de gener de 2007, inclosos

Examens1rQ
Del 27 de gener al 17 de febrer, inclosos

Docéncia2n Q:
Del19 de febreral 1de juny, inclosos

Examens2n Q:
Del 2 de juny al 30 de juny, inclosos

Examens setembre
Del 3 de setembre al 22 de setembre, inclosos

Vacances de Nadal:
Del 23 de desembre de 2006 al 7 de gener de 2007, inclosos

Vacances de Setmana Santa:
Del 31 de marg al 9 d’abril de 2007, inclosos

Dies festius:
Dijous 12 d’octubre de 2006- El Pilar
Divendres 13 d’octubre de 2006- Pont
Dissabte 14 d’octubre de 2006-Pont
Dimecres 1de novembre de 2006-Tots Sants
Dimecres 6 de desembre de 2006- La Constitucié
Dijous 7 de desembre de 2006- Pont
Divendres 8 de desembre de 2006- La Purissima
Dissabte 9 de desembre de 2006- Pont
Dilluns 23 d’abril de 2007- Sant Jordi
Dilluns 30 d’abril de 2007- Pont
Dimarts 1 de maig de 2007- Festa del Treball
Dilluns 28 de maig de 2007- Segona Pasqua (festalocal)
Dijous § de juliol de 2007 - Festa Major (festalocal)
Divendres 6 de juliol de 2007- Pont
Dimarts 11 de setembre de 2007- Diada Nacional
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ORGANITZACIO DELS ENSENYAMENTS

Plad’Estudis

El Pla d’estudis de la Llicenciatura de Comunicacié Audiovisual ha estat elaborat d’acord amb les direc-
trius generals propies d’aquesta titulacio.

La llicenciatura s’estructura en quatre cursos, articulats en ensenyaments de primer cicle (primer i se-
gon curs) i de segon cicle (tercer i quart curs). El primer cicle dels ensenyaments universitaris compren-
dra els ensenyaments basics i de formaci6 general, orientats cap ala comunicaci6 audiovisual. El segon
cicle estara dedicat a 'aprofundiment i I'especialitzacié en aquest ambit, aixi com a la preparacié per a
I'exercici de les activitats professionals. Cada curs lectiu esta organitzat en dos quadrimestres, els quals
consten de 15 setmanes lectives.

La carrega lectiva total de la Llicenciatura és de 300 crédits, entre teorics i practics. El credit és launitat
de mesura de la carrega academica, i equival a 10 hores de classe. Els credits totals de la carrera estan dis-
tribuits entre els diferents tipus d’assignaturesiactivitats de la segiient manera:

PRIMERCICLE CREDITS

A551gnaturesTroﬁcals S 78 “
Assignatures Obhgatories 66
Assignatures Optatives o
Assignatures deLlure Elecci6 6
Tt
SEGONCICLE CREDITS

A531gnaturesTroncals - 61,5 “
Assignatures Obhgatones - 40,5 “
Assignatures Optatives - 24
Assignatures de Lliure Elecci6 24 “
Tt 0

Les assignatures Troncals (TR) s6n aquelles que els estudiants han de cursar obligatoriament, i que co-
rresponen a Materies Troncals incloses a tots els plans d’estudis que condueixen al titol oficial de
Comunicacié Audiovisual.

Les assignatures Obligatories (OB) s6n aquelles establertes discrecionalment per la Universitat, i que
s’han de cursar de manera obligatoria per tots els estudiants. Conjuntament amb les assignatures tron-
cals formen 'estructurabasica de la titulacio.

Les assignatures Optatives (OP) son les que permeten a 'estudiant especialitzar el seu curriculum en
algun delsitineraris previstos, en funcié de les seves preferéncies i expectatives professionals.

Els credits de Lliure Eleccié (LLE) permeten al'estudiant configurar de manera flexible la seva forma-
cid, bé aprofundint en I'especialitzacié o bé donant reconeixement académic al desenvolupament d’al-
tres activitats formatives.
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Ordenaci6 temporal de ’ensenyament

El quadre segiient estableix I'ordre temporal en que es desenvolupara I'ensenyament, aixi com el tipus
d’assignaturaila carregalectiva de cadascuna d’elles.

PRIMERCURS credits SEGON CURS credits
Evolucié del Pensament Contemporani 6 TeoriaiTecnicadel Llenguatge Radiofonic 6
Sociologia General 6 TeoriaiTeécnica del Llenguatge Televisiu 6
Teoriai Estructuradels Mitjans de Comunic. 6 Documentacié Informativa 6
TeoriaiTeécnicadels Mitjans Escrits I 6 TeoriaiEstructuradela Com. d’Empresal 6
Llengua Catalana 6 TeoriaiEstr. delaComunic. dEmpresall 6
Llengua Espanyola 6 Metodes d’Investigaci6 enla Comunicacié 6
Teories dela Comunicacié6 6 Angles ITI 6
Angles 6 Angles IV 6
Angles I1 6 Llenguatges de la Comunicacié 6
Introduccié al’Economia 6 TeoriaiTécnicadels Mitjans Escrits I1 6
Evoluci6 deles Idees Estetiques 6 Disseny i Comunicacié Grafica 6
Informatica 6 Taller de Comunicacié Grafica 6
Lliure Elecci6 6
TERCERCURS credits QUART CURS credits
Teoria de la Imatge 6 Dret dela ComunicaciéiSocietat 4,5
Estructura del Sistema Audiovisual I 4,5 Régim Juridic i Etic de la Informaci6 4,5
Estructura del Sistema Audiovisual 11 4,5 Produccié i Direccié Multimedia 6
Fonaments de Comunicaci6 Digital 4,5 Produccié i Direccié Audiovisual 6
Narrativa Audiovisual i Multimedial 6 Taller de Produccié Audiovisual IT 6
Fonaments de Programacio 6 Taller de Comunicacié6 Interactiva Il 6
Taller de Fotografia 6 Art Digital i Nous Mitjans 6
Taller d’Infografia 4,5 Practiques en Empreses 9
Taller de Produccié Audiovisual I 6 Optatives 12
Taller de Comunicaci6 Interactiva I 6 Lliure Elecci6 12
Optatives 12
Lliure Eleccié 12

Assignatures optatives

La Facultat oferira als estudiants un ampli ventall d’assignatures optatives, que es correspondran als di-
ferents itineraris d’especialitzaci6. A I’hora d’escollir quines assignatures optatives cursar, I'estudiant
hade considerarles seves preferéncies i expectatives professionals. Al primer cicle de lallicenciatura no
hihaassignatures optatives.
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ElscréditsdeLliure Elecci6

Els credits de Lliure Eleccié han de permetre a I'estudiant configurar de manera flexible el seu curricu-
lum, bé aprofundint en alguna de les especialitzacions o bé donant reconeixement academic a altres ac-
tivitats formatives que complementin la formacié6 propiade la titulacié.

Per completar el total de credits de lliure eleccié previstos al pla d’estudis, I'estudiant pot triar d’entre
les segiients modalitats.

A. Cursant assignatures, que poden ser:
I. Qualsevol altra assignatura optativa de la mateixa titulacié
I1. Assignatures especifiques de lliure eleccié que la Facultat ofereix.
III. Qualsevol altra assignatura de la resta de centres de la Universitat de Vic, sempre i quan el con-
tingut no coincideixi en més d'un 20% amb assignatures cursades en la Llicenciatura de
Comunicaci6 Audiovisual.

B. Per reconeixement de credits per estudis academics reglats de nivell universitari.

C. Per reconeixement de crédits per altres activitats no reglades a nivell universitari. Es la modalitat
que permet reconeixer acadéemicament altres activitats formatives. Lestudiant ha de sol'licitar pre-
viament l'autoritzaci6, llevat dels casos en qué el reconeixement ja estigui previst. S6n activitats d’a-
quest tipus:

I. Treballs académicament dirigits, amb el vistiplau del coordinador de la titulacié. S6n treballs
d’investigaci6 que realitzen els estudiants sobre temes directament relacionats amb materies
del plad’estudis, i que es realitzen supervisats per un professor del centre.

IT. Programes d’intercanvi universitari. Activitats realitzades en el marc de convenis signats entre
universitats, centres de recerca o departaments.

II1. Cursos d’Idiomes que no siguin els que I'estudiant cursa com a obligatoris o optatius en la titula-
cid,ique esrealitzin al’Escola d’Idiomes de la Universitat de Vic o en altres institucions amb les
quals la U Vic tingui signat conveni.

I'V. Cursos de la Universitat d’Estiu de la U Vic.

Elreconeixement de credits és el procediment administratiu que permet a'estudiant incorporar la re-
alitzaci6é d’aquestes activitats al seu expedient académic. No es tindran en compte les activitats que
comportin un reconeixement inferior aun credit.

Assignatures d’altres titulacionscomalliure elecci6
Espoden obtenir credits de lliure eleccié cursant assignatures d’altres titulacions que s’imparteixen ala

UVic. Aqui tenslallista de les més adequades perque les segueixin estudiants matriculats en altres titu-
lacions:

Ambit de ciéncies Sistemes de gestié ambiental
Administraci6 ilegislacié ambiental Sistemes d’informacié geografica
Aspecteslegalsisocials de labiotecnologia

Educaci6é ambiental Ambit técnic

Energies renovables Automatitzacié industrial
Immunologia Cienciaitecnologia del medi ambient
Matematicainicial Creaci6igesti6 de bases de dades
Mediambientisocietat Iniciaci6 ala programacié
Meteorologiaiclimatologia Introducci6 alalogica
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Ambit d’humanitats

Alemany I

Analisi del discurs

Aprofundiment enllengua catalana
Artimuseusa Catalunya

Desenvolupament huma, diversitat i sostenibili-
tat

Elmén des de la IT Guerra Mundial

Frances1

Historia contemporania. De la primeraala sego-
naguerramundial

Literatura catalana

Literatura espanyola

Literaturaisocietat

Literaturaitraduccié

Organitzacions internacionals politiques i eco-
nomiques

Sintaxi

Taller de creacié de textos

Tallers literaris

Ambit de ciéncies dela salut

Actuaci6 ensituacions d’emergeéncia extrahospi-
talaria

Alimentacid i cultura

Antropologia de la salut

Dietetica

Envelliment, societat i salut

La funcié del dibuixil’activitatludicaen el nen
Nutricié

Psicologia de les conductes alimentaries
Salutialimentaci6

Salut publica

Sexualitat humana

Trastorns alimentaris infantils i juvenils

Ambit de ciéncies socials

Administraci6 de recursos humans
Biblioteques escolarsiinfantils

Cerimonial i protocol
Competitivitatiinnovacié al’empresa
Comunicacié alesONG

Comunicaci6 ales Pimes

Comunicacié mediambiental
Economiade'empresa

Economia politica

Evoluci6 historica del turisme

Fonaments de comunicaci6 digital

Fonts d’informacié especialitzada en economia i
empresa

Fontsiserveis d'informaci6 general

Gestié de'empresa

Historia delapublicitatiles relacions publiques
Historia economica mundial

Informacié electronica

Informaci6 i comunicacié ales organitzacions
International Business Culture

Introduccié ales ciencies de lainformacié
Llenguatge de la comunicacié

Marqueting de serveisiunitats d’'informacié
Nou periodisme

Opini6 publica

Periodisme cultural

Periodisme esportiu

Periodisme gastronomic

Politicaindustrial i tecnologica
Publicitatipromocié de vendes

Sistemes d’informaci6 peralagestié
Sociologia del treballide'empresa

Taller de weblogs

Tecniques de comerg exterior

Teécniques de recuperacié de lainformacié
Teoriaiestructurade lacomunicacié d’empresa I
Turisme i medi ambient

Pots consultar els programes d’aquestes assignatures al campus virtual i els d’altres assignatures que no

figuren en aquesta seleccié ales guies de 'estudiant.

Recorda que, per poder-te matricular a assignatures d’altres ensenyaments, necessites I'autoritzacioé
del/lacap d’estudis dela teva titulacié i del/la de la titulaci6 on s’imparteix 'assignatura escollida.
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Lestutories

La Facultat ofereix a tots els estudiants que comencen els estudis universitaris un servei de tutories que
té per objectiu facilitar-los la integracié a la dinamica universitaria. La Facultat assigna a cada estudiant
un tutor, professor del centre, que I'assessora en els ambits academics, de futur professional i, si és el
cas, personal. Obviament, la utilitzacié d’aquest servei és voluntari per part dels estudiants.

LaBorsadeTreball

La Facultat disposa d’un servei de Borsa de Treball que canalitza les ofertes de llocs de treball que les
empreses, institucions i organitzacions ens fan arribar, i selecciona els curriculums més ajustats.
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PROGRAMES DE LES ASSIGNATURES DE PRIMER CURS

Sociologia General

CREDITS: 6

OBJECTIUS

Fomentar 'adquisicid, per part dels alumnes, dels conceptes clau de I'analisi sociologic, i desenvolupar
les seves dots analitiques per tal de garantir la seva capacitat per interpretar els fenomens socials con-
temporanis.

En conseqiieéncia, i per a assolir aquest objectiu, cxaldra que ala fi del curs 'estudiant conegui i identifi-
qui els principals actors, institucions i estructures socials, aixi com els diferents autors i paradigmes que
han tractat de descriure d’'una manera cientificala realitat social.

Lligé 1. LaSocietat.
- Eldescobriment delasocietat
- Lasocietat com a sistema. LEstructural-funcionalisme: Talcott Parsons i Robert K. Merton
Lli¢6 2. El procés d’inserci6 de I'individu en la societat
-Elprocés de socialitzacié
- Els agents de socialitzacié: familia, escola, mitjans de comunicacié i grups d’iguals
- Desviaci6 social
- Controlsocial
Lli¢6 3. Lainteraccié social i el procés d’institucionalitzacié
- Elprocés d'institucionalitzacié
- Interaccionisme simbolic: George HiE. Goffmann
- Lescola fenomenologica: Alfred Schutz
- Elsocialconstructivisme: Peter L. Bergeri Thomas Luckman
Lli¢6 4. Estratificacié social: estructures de poder i de desigualtat
- Elconcepte d’estructura social
- Lestatus adscrit: genere, edati étnia
- Lestatus atorgat ila sevavinculacié amb el Mercat.
- El Mercat: elementsidinamicaestratificadora
- Emile Durkheimila divisié social del treball en les societats industrialitzades
- Marxisme i neomarxisme: El capitalisme i 'estructura de classes socials
- La concepcié de Max Weber de I'estratificacio social: els grups d’estatus
- Michael Dahrendorfila teoria dels rols socials
- Una concepci6 postestructuralista de la societat: Daniel Bell i Michel Foucault
Lli¢6 5. Els universos simbolics
- Elpaper dels universos simbolics enla societat:
- Lareligio.
- Les ideologies politiques
-Eldret
- EInomos cientific
- Els mass mediaila produccié i reproduccié d’'universos simbolics
- Apocaliptics vs. Integrats: dues concepcions sobre el canvi cultural en les societats de masses.
- Lateoria critica de 'Escola de Frankfurt
Lli¢6 6. Estructurai canvi social
- Factors i dinamiques del canvi social
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- Ladveniment de lasocietat xarxa

- Canvis en lainteraccié social i en les seves dimensions espacial i temporal

- Canvis institucionals: 'adaptaci6 de les burocracies publiques (e-government)
- Transformacions economiques: El comerg electronic ilanova economia
-"Transformacions sistemiques: el cas de la Unié Soviética

- Elprocés de globalitzacié

METODOLOGIA:
Per assolir els objectius proposats a'assignatura, es planteja el desenvolupament teoric dels conceptes,
recolzat amb labibliografia basicaila discussi6 de lectures complementaries.

AVALUACIO:

Amb la finalitat de comprovar que I'alumnat ha assolit perfectament els objectius d’aprenentatge ini-

cialment fixats, els estudiants hauran de demostrar els seus coneixements adquirits mitjan¢ant un pro-

cés d’avaluacio que consta de tres proves diferents, una de caire teoricaidues de caracter practic:

1. Realitzar un informe d’estructura social d’Espanya, Catalunya o qualsevol altra regié o municipi pro-
peralanostrarealitat, en el qual s’'integrin elements teorics préviament estudiats amb dades empiri-
ques (35% de lanota).

2.Analitzar el tractament que fan els mitjans de comunicaci6 d’algun tema rellevant i d’interées social
(15% de lanota final).

3. Examen final de caire teoric sobre la totalitat dels continguts explicats a classe durant el present qua-
drimestre (50% de lanota final).

Lanota final seralaresultant de lamitjana ponderada de les tres proves, sempre i quan’estudiant apro-

vi cadascunade les proves per separat.

BIBLIOGRAFIA:

Manuals de I’assignatura

Giddens, Anthony (1998) Sociologia. Madrid: Alianza Editorial

Giner, Salvador (1991) Historia del pensamiento social. Barcelona: Ariel.

Ritzer, George (1993) Teoria sociologica cldsica'y Teoria sociologica contempordnea. 2 Vol. Madrid: McGraw
Hill.

Bibliografia complementaria

Bell, Daniel (1976) El advenimiento de la sociedad postindustrial. Madrid: Alianza Editorial.

Berger, Peter L.; Luckmann, Thomas (1988) La construccid social de la realitat. Barcelona: Herder.

Campo, Salustiano del (Ed.) (1991) Tratado de sociologia. 2 vol. Madrid: Taurus.

Castells, Manuel (2000) La era de la informacion. Economia, Sociedad y Cultura, vol. I: La sociedad red.
Madrid: Alianza, (capitols1,215).

——(2003) Galaxia Internet. Barcelona, Debolsillo.

Durkheim, Emile (1985) La division del trabajo social. Barcelona: Planeta-Agostini.

Goffmann, Erving (1971) La presentacion de la persona en la vida cotidiana. Buenos Aires: Amorrutu.

Katz, E. & Lazarsfeld, P. F. (1971) La influencia personal. El individuo en el proceso de comunicacion de masas.
Barcelona: Hispano-Europea.

Kuhn, Thomas (1985) La estructura de las revoluciones cientificas. Barcelona: Planeta-Agostini

Moragas, M. de (1986) Sociologia de la comunicacion. Barcelona: Gustavo Gili.

Hall, Stuart (1981) “La cultura, los medios de comunicaciony el efecto ideol6gico” en James Curran, et.
al. Sociedady comunicacion de masas. Mexic: FCE..

Weber, Max (1993) Economia y sociedad. Meéxic: FCE.
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TeoriaiEstructuradels Mitjans de Comunicacio

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

1. Comprendre els papers que els instruments de comunicacié han tingut ales diverses societats.

2. Reflexionar sobre la situacié de lacomunicacié mundial al’actualitat.

3. Coneixer i diferenciar les diverses postures ideologiques que han pres els diversos historiadors de la
comunicaci6 a partir dels seus textos.

CONTINGUT:
1. Epistemologia de la historia de la comunicacié
Conceptes basics d’estructuraiambit d’estudi
Conceptes basics d’historiai de comunicacié
Principals aproximacions ala historia de la comunicacié i dels mitjans
2. Delaprehistoriaa’Edat Mitjana
Lincert origen de lacomunicaci6 oral: teories
Les etapes de registre expressiu
Les primeres ciutats i civilitzacions i les seves formes de comunicacié
Les formes de governicomunicaci6 ala Grecia Classica
Lacomunicaciéiles formes de governa Roma
Lacomunicacié al’¢pocadel feudalisme
Les primeres ciutats i lanova classe burgesa
3. Els canvis al voltant de laimpremta
Context delainvencié
Condicionants de 'expansi6 de 'invent per Europa
Valors associats als documents impresos
4.Justdesprés delainvenci6 de laimpremta
El conflicte religios
Les mesures de control preses pels diversos paisos sobre laimpremta
Incorporantla qiiesti6 de la periodicitat
Els usos de lainformaci6: informaci6 politicaiinformacio cortesana
Evolucions de lamaquina d’imprimir
5. Les formes modernes de govern: les revolucions
LaIllustracio, el liberalisme i els estats-nacié moderns
Esferes publiques revolucionaries a Anglaterra, Nord-AmericaiFranga
Lopinié publicaburgesa
6. Laprimera premsade masses
Lapremsa del penic nord-americanaiels seus efectes
Lapremsaal Regne Unit
Lapremsaal’Europa continental
7. Els mitjans de comunicacié modernsilaindistria cultural
Elcinema
Laradio
Del telefonal mobilialTUMTS
Latelevisi6iel video
Lordinador
8. Estructura de lacomunicaci6 de masses al context de la globalitzaci6
Els processos de transformacié de I'estructura de la comunicacié: concentraci6, convergeéncia, etc.
Les politiques de comunicacié

GUIADE LESTUDIANT 2006-2007 COMUNICACIO AUDIOVISUAL 21



Els conglomerats de lacomunicacié mundials
Apunts sobre I'estructura de la comunicaci6 a I'Estat espanyol, a Catalunya i als diversos paisos euro-
peus.

AVALUACIO:

1. Avaluacié continua a través de les lectures obligatories i recomanades, exercicis, i 'elaboracié d’'un
treball monografic amb unvalor total equivalent al 25 % de la nota final.

2. Examen parcial sobre els continguts de I'assignatura, amb un valor equivalent al 25 % de lanota final.

3. Examen de final de curs sobre els continguts de I'assignatura, amb un valor equivalent al 50% de la no-
tafinal.

Cadapartdels curs s’ha d’aprovar per separat.

BIBLIOGRAFIA:

Berrio, J. (1999), Estudis sobre cultura contemporania. Bellaterra: UAB.

Briggs, A. (2002), De Gutenberg a Internet. Madrid: Taurus.

Crowley, D. et al. (1997), La comunicacion en la bistoria. Barcelona: Bosch.

DeFleur, M. i Ball Rokeach, M. (1993), Téorias de la comunicacion de masas. Barcelona: Paidoés.
Gifreu, J. (1990), Estructura general de la comunicacio piiblica. Barcelona: Portic.

Mitchell, P.iSchoeffel, J. (2002), Chomsky. Obra esencial. Critica.

Moragas, M. (1986), Sociologia de la comunicacion de masas. Barcelona: Gustavo Gili.
Viazquez Montalban, M. (1997), Historia'y comunicacion social. Barcelona: Mondadori.
Williams, R. (1992), Historia de la comunicacion social. Barcelona: Bosch.
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Evoluci6é del Pensament Contemporani

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

1. Coneixer els principals esdeveniments que configuren el mén contemporani.

2.Analitzar les relacions economiques, politiques, socials, culturals i ideologiques de les distintes co-
munitats internacionals.

3. Reflexionar sobre launitat i la diversitat del procés globalitzador.

CONTINGUT:

1. La formacié del m6n contemporani al segle XIX
Ladvenimentidifusi6 del capitalisme industrial
Les revolucions liberals i nacionalistes
Lainternacionalitzaci6 dels factors
Lanova culturaurbana

2. Les tensions de la primera meitat del segle XX
Les disjuncions economiquesiles tensions politiques i socials
Lacrisidel modelliberaliles alternatives
LEuropa convulsionada: les guerres
Lavitalitat cultural i artistica

3. Els contrastos d’'un mén asimetric ala segona meitat del segle XX
Labipolaritzaci6 est-oest
La cohesi6 social i politica europea
El desenvolupamentiel subdesenvolupament
Larevoluci6 cultural

4. Els reptes del tombant de millenni
Lapostguerra freda
Lainsostenibilitat economica
Latecnologiaiel benestar social
Laglobalitzaci6 i els mitjans de comunicaci6 de masses
Lapluriculturalitat

AVALUACIO:

1. Avaluacié continua a través de les lectures recomanades, exercicis, i ’'elaboracié d’un treball mono-
grafic amb unvalor total equivalent al 40 % de lanota final.

2. Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor tota equivalent al 60 % de la
nota final. Per considerar la primera part cal treure, com a minimun § de 'examen.

BIBLIOGRAFIA:

Rafael Aracili Antoni Segura, Historia economica mundiali d’Espanya. Barcelona: Teide, 1993.

R, Aracil, J. Oliver i A. Segura, E/ mundo actual. De la Segunda Guerra Mundial a nuestros dias. Barcelona:
Universitat de Barcelona, 1995.

Luis A. Aranguren; et al, El procés de globalitzacio mundial. Cap a la ciutadania global. Barcelona: Intermon,
2000.

P. Ariés i G. Duby, Historia de la vida privada. 5. De la Primera Guerra Mundial a nuestros dias. Madrid:
Taurus, 1989.

Noam Chomsky, La aldea global. Tafalla: Txalaparta, 1997.

C. M. Cipolla(editor), Historia econdmica de Europa (vols. 3-5). Barcelona: Ariel, 1980-1981.

Ramon Folch Diccionario de socioecologia. Barcelona: Planeta, 1999.

GUIADE LESTUDIANT 2006-2007 COMUNICACIO AUDIOVISUAL 23



Josep Fontana (Dir.), Historia Universal Planeta. (vols. 9-12). Barcelona: Planeta. 1993.

Roger Garaudy, Los integrismos. Ensayo sobre fundamentalismos en el mundo. Barcelona: Gedisa1992.
Eric Hobsbawm, Historia del siglo XX. Barcelona: Critica. 1995.

Denis Huisman, Diccionario de las mil obras clave del pensamiento contempordneo. Madrid: Tecnos. 1997.
Patricio Loéizaga (dir.), Diccionario de pensadores contempordneos. Barcelona. 1996.

Nicolas Negroponte, El mundo digital-un futuro que ya ha llegado. Barcelona: Ediciones B, 2000.
Pepa Roma, faque a la globalizacion. Barcelona: Grijalbo, 2001.

José Maria Vidal Villa, Cap a una economia mundial. Nord-Sud cara a cara. Barcelona: Universitat de
Barcelona, 1995.

Pasquale Villani, Lz edad contempordnea, 1945 basta hoy. Barcelona: Ariel, 1997.
Immanuel Wallerstein, E/ futuro de la civilizacion capitalista. Barcelona: Icaria, 1997.
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Llengua Catalana

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Consolidar el coneixement iI'ds normatiu dels aspectes morfologics i sintactics de lallengua catalana.
Manejar el material lingtiistic de referencia (gramatiques, diccionaris i altre material de suport).
Compondre textos amb coherencia, cohesié i precisio lexica.

CONTINGUT:
1apart
1. Morfosintaxi del sintagma verbal
1.1 Remarques morfologiques d’alguns verbs
1.2 Remarques sintactiques d’alguns verbs
1.3 Les perifrasis verbals
1.4 Els complements verbals. Pronoms febles
2. Morfosintaxi del sintagma nominal
2.1 Pronoms relatius
2.2 Preposicions, conjuncions i adverbis
2apart
3.Bases delaredaccié. Lacohesi6ila coheréncia textuals
3.1 Lapuntuacié
3.2 Els connectors
3.3 Ellexic
3.4 El paragraf
3.5 Tecniques de resum i de sintesi

METODOLOGIA:

- Lassignatura és teorica i practica i és important I'assistencia regular a les sessions de classe i a les ses-
sions de treball dirigit.

- Les sessions de classe es fan a I'aula i consten d’aspectes teorics i aspectes practics. Els teorics seran
presentats en forma de lli¢6. Els practics es treballaran individualment o en grups i consistiran en
exercicis gramaticals, correccions dels exercicis i discussions.

- Les sessions de treball dirigit son hores d’activitat dels estudiants amb el professor en una aula de tre-
ball, a I’Aula d’Autoaprenentatge, a la biblioteca o bé al Departament en forma de tutoria. Aquestes
sessions son practiques i consistiran en exercicis gramaticals; analisi, transformacié, produccié i co-
rreccié de textos; lectures; resums i esquemes; discussions, i presentacid i resolucié de dubtes. Es tre-
ballara en grups o bé individualment.

AVALUACIO:

1. Lassignatura s’avaluaa partir de:
a) els exercicis de classe i les activitats practiques per entregar (puntuacio: 30%);
b) un examen de coneixements d’ortografia (puntuacié: apte /no apte), i
¢) un examen especific de continguts (puntuacié: 70 %).
2.Aprovar 'examen de coneixements d’ortografia és una condici6 indispensable per poder avaluar I'e-
xamen especific de continguts.
3. Lexamen especific de continguts s’ha d’aprovar com a minim amb un cinc per poder calcular la quali-
ficaci6 final de 'assignatura.
4.Aquests percentatges regeixen idénticament en les dues convocatories de I'assignatura.
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BIBLIOGRAFIA:

Manuals i gramatiques

Badia, Jordi; Brugarola, Nuria; Torné, Rafel; Fargas, Xavier (1997): E/ llibre de la llengua catalana.
Barcelona: Castellnou.

Castellanos i Vila, Josep Anton (1998): Quadern: Normativa basica de la llengua catalana. Amb exercicis auto-
correctius. 6a ed. Barcelona: Institut de Ciencies de I'Educacié de la Universitat Autonoma de
Barcelona.

Ramos, Joan Rafael (1998). Introduccid a la sintaxi. Valencia: Tandem Edicions. [1aed., 1992}

Ruaix, Josep (1998): Catala complet/1. Curs superior de llengua. Fonéticai ortografia. Moia: J. Ruaix.

— (1998): Exercicis del catala complet/1. Moia: ]. Ruaix.

— (1998): Clau dels exercicis del catala complet/1. Moia: . Ruaix.

— (1998): Catala complet/2. Curs superior de llengua. Morfologia i sintaxi. Moia: J. Ruaix.

— (1998): Exercicis del catala complet/2. Moia: J. Ruaix.

— (1998): Clau dels exercicis del catala complet/2. Moia: J. Ruaix.

Xuriguera, Joan B. (1993): Els verbs catalans conjugats. 30a ed. Barcelona: Claret. [1aed., 1972}

Diccionaris generals

Gran diccionari de la llengua catalana (1998): Barcelona: Enciclopedia Catalana.

Institut d’Estudis Catalans (1997): Diccionari de la llengua catalana. 2a reimpr. Barcelona: Enciclopedia
Catalana; Edicions 62; Publicacions de ’Abadia de Montserrat; Palma de Mallorca: Moll; Valéncia:
Edicions3i4.{1aed., 1995}

Diccionaris especialitzats

Abril, Joan (1997): Diccionari practic de giiestions gramaticals. Barcelona: Edicions 62.

Bruguera, Jordi (2000): Diccionari de dubtes i dificultats del catala. Barcelona: Enciclopedia Catalana.
Diccionari castella-catald (1997): 3a ed. Barcelona: Enciclopedia Catalana. [raed., 19851

Ginerbra, Jordi; Montserrat, Anna (1999): Diccionari d’iis dels verbs catalans. Barcelona: Edicions 62.
Paloma, David; Rico, Albert (1998): Diccionari de dubtes del catala. Barcelona: Edicions 62.

Pey, Santiago (1997): Diccionari de sinonims i antonims. 172 ed. Barcelona: Teide. [raed., 1970}
TERMCAT, Centre de Terminologia (2001): Nou diccionari de neologismes. Barcelona: Edicions 62.

Composici6 de textos

Bibiloni, G. (1997): Llengua estandard i variacio lingiiistica. Valéncia: Tres i Quatre.

Cassany, Daniel (1994): La cuzna de l'escriptura. 3a ed. Barcelona: Empiries.

Castella, Josep M. (1996): De la frase al text. Teories de ['tis lingiifstic. 2a ed. Barcelona: Empries.

Conca, Maria; Costa, Adela; Cuenca, M. Josep; Lluch, Gemma (1998): Text i gramatica. Teoria i practica de
la competéncia discursiva. Barcelona: Teide.

Coromina, Eusebi (1991). Técniques d escriptura. Barcelona: Teide.

— (1997): El 9 Nou. Manual de redaccidi estil. 4a reimpr. Vic: Eumo Editorial, Premsa d’'Osona, Diputacié
de Barcelona.

Coromina, Eusebi; Casacuberta, Xavier; Quintana, Dolors (2000): E/ treball de recerca. Procés delabora-
cid, memoria escrita, exposicid oral irecursos. Vic: Eumo Editorial.

Cuenca, M. Josep (1996): Comentari de texts. Picanya: Edicions del Bullent.

Mari, Isidor (1983): «Registres i varietats de la llengua.» Dins: COM 10 suplement. Barcelona: Direccid
General de Politica Lingtistica, desembre de 1992.

Payrat6, Lluis (1996): Catald col-loquial. Aspectes de I'tis corrent de la llengua catalana. Valencia: Universitat
de Valencia.
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Angles|

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Lobjectiu general del curs és que I'estudiant sapiga utilitzar la llengua anglesa en un context professio-

nal. El curs pretén millorar la competéncia comunicativa a nivell intermedi i al mateix temps introduir

el vocabularii conceptes especifics a partir de situacions relacionades amb la comunicaci6 audiovisual.

Els objectius que caldra assolir durant el curs es concreten en els segiients punts:

a) Millorar la competencialingiiistica.

b) Comunicar-se oralment tenint cura de la prontncia.

¢) Adquirir habilitats lingtiistiques per comprendre globalment una conversa, una explicaci6 oral i una
presentaci6 oral.

d) Interpretar i produir textos escrits.

e) Desenvolupar I'analisi i la discussi6 critica sobre el paper del mitjans audiovisuals com a difusors de
culturesid’estereotips.

PROGRAMA:
Topics and areas of communication:

1. The gender gap: jobs and stereotypes

2. Home alone: World homes

3. Body and soul: Health problems

4. Taboo: Taboo behaviour

5. Thelife of Riley: School subjects

6. Screen test: Discussing cinemaand TV

7. Presentation skills

Language contents:

1. Listening: students should be able to understand specific information of short spoken exchanges
without necessarily understanding every word.

2. Speaking: students will be introduced to anumber of tasks which will involve them in usual situa-
tions of the audiovisual-work context. They will also be asked to give a short oral presentation on
one of the course topics.

3. Reading: Students will be introduced to texts of short amd medium length related to the above
mentioned topics. They will also be asked to read a graded book.

4. Writing of short texts (descriptions, messages and e-mails, discursive compositions and film re-
views)

5. Grammar and functions:

5.1 Revision of tenses: The Present and the Past

5.2 Quantifiers: few, little, enough

5.3 The infinitive and the gerund.

5.4 Givingadvice: should and must.

5.5 Question forms, indirect questions

5.6 Make, let, be allowed to, be made to.

5.7 Past participles as adjectives.

5.8 Stative verbs

5.9 The language of presentations
6.Pronunciation:

6.1 Word stress.

6.2 Silentconsonats.

6.3 Sounding natural and polite
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6.4 Strong and weak forms.
6.5 Silent vowels.

AVALUACIO:

Hi haura un examen final que constara de dues parts: una prova oral (comprensio i expressié orals) i una

provaescrita (comprensiéiexpressi escritaigramatica).

Aquest examen final representaun 60% de lanota final. El 40% restant és una nota de curs i esta dividi-

daen 4 parts:

- presentaci6 oral i escrita sobre un temaa escollir juntament amb el professor (15%),

- comprensio lectora d’'una novel-la obligatoria (15%),

-exercicis practics de classe (10%).

Alaconvocatoria de juny, I'estudiant podra escolliruna de les dues opcions segiients:

-Opcidé A:Presentar-se a 'examen final (60%) de I'assignatura i mantenir el 40% de la nota de curs ob-
tinguda amb la presentaci6 oral, lacomprensié lectoraiels exercicis de classe. O bé

-Opci6 B: Presentar-se a 'examen final (60%) de I'assignatura i repetir la presentaci6 (20%)* i la com-
prensié lectora (20%)*.

*Noteu que el valor del percentatge de la presentacié oralilacomprensié lectoravarien segons si es por-

tenaterme pel febrer o peljuny:.

Tant en la convocatoria de febrer com en la de juny només es fara la mitjana quan la nota de 'examen si-

guisuperiora4.

BIBLIOGRAFIAOBLIGATORIA:
Llibre de curs: Goldstein, Ben (2004) Framework 3. Richmond Publishing.
Lectura: George Orwell, 1984 Penguin Readers. Longman

BIBLIOGRAFIARECOMANADA:

Diccionaris monolingiies:

Oxford Advanced Learners Dictionary, Q. U. P, 1992.

Sinclair, J. Collins English Language Cobuild, Collins ELT, 1998.

Diccionaris bilingiies:

Galimberti Jarman, B & Russell, R. (eds), The Oxford Spanish Dictionary, O.U.P,1994.

Gramatiques:

Eastwood, J., Oxford Practice Grammar and Practice, O.U.P, 1995.

Fuchs, M. & Bonner, M. Grammar Express with answers. Longman

Murphy, R., English Grammar in Use, C.U.P,;1994.

Swan, M and Walter, K. How English Works. A grammar practice book (with answers) O.U.P,1997.
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Anglesll

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Lobjectiu general del curs és que I'estudiant sapiga utilitzar la llengua anglesa en un context professio-

nal. El curs pretén millorar la competéncia comunicativa a nivell intermedi i al mateix temps introduir

el vocabularii conceptes especifics a partir de situacions relacionades amb la comunicaci6 audiovisual.

Els objectius que caldra assolir durant el curs es concreten en els segiients punts:

f) Millorar la competencialingiiistica.

2 Comunicar-se oralment tenint cura de la prondncia.

h) Adquirir habilitats lingiiistiques per comprendre globalment una conversa, una explicacié oral i una

presentaci6 oral.

1) Interpretar i produir textos escrits.

j) Desenvolupar I'analisi i la discussi6 critica sobre el paper del mitjans audiovisuals com a difusors de
cultures.

PROGRAMA:
Topics and areas of communication:
1. Social and controversial issues.
2. Learning tolearn
3. Talking about the past and the future.
4. Behaviour and regrets.
5. Business and advertising
6.The mediaand entertainment industries.
Language contents:
6. Listening: students should be able to understand specific information of short spoken exchanges
without necessarily understanding every word.
7.Speaking: students will be introduced to a number of tasks related to the audiovisual-work con-
text. Theywill also be asked to give a short oral presentation on a topic of their choice.
8.Reading: Students will be introduced to texts of short and medium length related to the above
mentioned topics. They will also be asked to read agraded book.
9. Writing of short texts (summaries, reports and presentations)
10. Grammar and functions:
10.1 Time expressions and clauses.
10.2 Should have + past participle
10.3 Purpose clauses.
10.4 Givingreasons.
10.5 Past modals for degrees of certainty, for opinions and advice
10.6 The passive voice.
10.7 Relative clauses.
10.8 Recommendations with passive modals.

AVALUACIO:

Hihaura un examen final que constara de dues parts: una prova oral (comprensio i expressi6 orals) iuna
provaescrita (comprensio i expressio escritaigramatica).

Aquest examen final representaun 60% de lanota final. E1 40% restant ésunanotade cursiesta dividi-
daen 4 parts: presentacio oral i escrita sobre un temaa escollir relacionat amb el mén audiovisual (15%),
comprensié lectora d’'una novel-la obligatoria (15%), exercicis practics de classe (10%). Només es farala
mitjana quan lanota de 'examen sigui superiora 4.
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Alaconvocatoriade setembre, 'estudiant podra escollir una de les dues opcions segiients:

-Opci6 A: Presentar-se a'examen final (60%) de I'assignatura i mantenir el 40% de la nota de curs ob-
tingudaamb la presentaci6 oral,lacomprensié lectorai els exercicis de classe. O bé

-Opci6 B: Presentar-se a 'examen final (60%) de I'assignatura i repetir la presentaci6 (20%)* i la com-
prensiolectora (20%)*.

*Noteu que el valor del percentatge de la presentaci6 oralila comprensié lectora varien segons si es por-

tenaterme peljuny o pel setembre.

BIBLIOGRAFIAOBLIGATORIA:
Llibre de curs: Jack C. Richards, New Interchange 3. C.U.P. (Student’s book)
Lectura: Llibre de gramatica: Grammar Express
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Informatica

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Lobjectiu principal és que 'estudiant aprengui a tractar i processar dades amb equips informatics i, per
tant, que aprengui a aprofitar les eines informatiques com un recurs d’ajuda a les diverses tasques per a
les quals son 1tils. A fi d’assolir aquest objectiu s’introduira I'estudiant en els principals paquets infor-
matics que es troben disponibles al mercat per realitzar aquestes tasques.

Les classes seran principalment practiques; I'estudiant realitzara, amb I'ajuda de 'ordinador i el progra-
ma informatic convenient, els diversos exercicis proposats pel professor.

Aquesta assignatura no pressuposa cap coneixement informatic previ per part de 'estudiant.

Abanda d’estudiar alguns programes concrets, es fara molt d’émfasi a preparar I'estudiant per treballar
en general amb qualsevol tipus de programa informatic d’ds general, potenciant la capacitat d’abstrac-
ci6 de problemes i de comprensi6 del mecanismes de treball dels ordinadors.

CONTINGUT:
Temar. Introduccié alainformatica
1.1 Conceptes basics
1.2 Codificaci6 delainformacié
1.3 Estructura funcional de 'ordinador
1.4 Periférics
Tema 2. Sistemes Operatius
2.1 Introduccié als Sistemes Operatius
2.2 Windows
Tema 3.- Internet
3.1 Introducci6. Xarxes d’ordinadors. Historia.
3.2 Serveis
3.3Navegacio
Tema 4. Processador de textos Word
4.1 Introduccié
4.2 Edici6 de documents senzills
4.30pcions de format de documents
4.4 ColumnesiTaules
4.5 Eines addicionals
4.6 Graficsi Equacions
4.7 Fusié de dades
4.8 Estils, plantilles i formularis
Tema 5. Power Point
5.1 Introduccié
5.2'Transicions
5.3Animacions
5.4 Patrons
Tema 6. Full de calcul Excel
6.1 Introduccié
6.2 Edicié i formatbasic d’un full
6.3 Copiade caselles. Referéncies absolutes i relatives
6.4 Funcions matematiquesifinanceres
6.5 Confecci6 de grafics a partir del full de calcul
6.6 Impressié del model
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AVALUACIO:

Per avaluar I'assignatura caldra realitzar un examen practic i diversos treballs individuals i/o en grup,
obligatoris, que proposara el mateix professor i que matisaran la nota de 'examen. Lavaluaci6 constara
d’ambdues parts i s’ha d’aprovar cadascuna per separat. La qualificacié de I'assignatura sera la mitjana
entre la part teoricaila part practica, sempre que s’hagin aprovat.

BIBLIOGRAFIA:

Pel caracter dinamic dels continguts de I’assignatura, es proporcionara als estudiants material desenvo-
lupat pels professors, aixi com la bibliografia més actualitzada possible.
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TeoriaiTécnicadels Mitjans Escrits|

OBJECTIUS

1. Saber les caracteristiques dels missatges orals i dels escrits i transformar discursos orals espontanis en
textos escrits formals.

2. Redactar textos a partir de dades basiques i reescriure textos inicament amb les dades objectivables
o comptables.

3.Saber els recursos de la llegibilitat visual i la llegibilitat lingiiistica i escriure i transformar textos d’a-
cord amb aquests recursos i segons el génere periodistic.

4.Coneixeriaplicar els coneixements sobre la superestructura, la macroestructuraila microestructura
enlaredaccié de textos explicatius/informatius.

5. Coneixer les traces que indiquen la presencia de 'emissor en els textos i aplicar els procediments de
modalitzacié adequats als textos segons la finalitat comunicativa.

6. Coneixer a grans trets 'organitzacio i el funcionament d’una redacci6 periodistica i els constituents
d’unapublicacié periodica (especialment el diari).

CONTINGUT
1. Loralitat i escriptura: llengua col-loquial i llengua formal. Caracteristiques
2. Elllenguatge dels mitjans de comunicacio escrita:
2.1 Lallegibilitat lingiiistica: recursos basics de redaccié
2.2 Lamodalitzacié dels textos
2.3 Lallegibilitat visual: disseny general de la pagina; els tipus de lletra; els aspectes convencionals de
lallengua
3.Lasuperestructura, lamacroestructuraila microestructura enlaredaccié de textos explicatius/in-
formatius
4. Organitzaci6 general d’'unaredaccié en els mitjans de comunicacié escrita

AVALUACIO

1. Lassignatura té dues opcions d’avaluacid, i I'estudiant pot triar una o altra opcié: opcié #: examen
unic, amb tota la materia del curs (100% de la nota); opci6 4: avaluacié continuada durant el quadri-
mestre, que es concreta amb dos examens parcials (45% de la nota cada parcial) il'assisténcia a classe,
laparticipaciéilaresolucié deles activitats practiques (10% de lanota).

2. Enlopcié « d’avaluacié, si no s’aprova 'examen tnic del juny (primera convocatoria), es pot recupe-
rar lamateria al setembre (segona convocatoria).

3.EnTopcié6 & d’avaluacio, cal aprovar tots dos parcials per poder calcular la qualificaci6 final de I'assig-
natura. El primer parcial inclou la materia feta fins al moment de 'examen i el contingut de la primera
lectura obligatoria del curs; el segon parcial inclou la resta de la materia del curs i el contingut de la se-
gonalectura obligatoria. Si se suspen un parcial (o tots dos), es pot recuperar en la convocatoria d’exa-
men de setembre.

4. Els estudiants que no segueixin regularment el curs només es podran examinar de la mateéria seguint
I'opcié @ d’avaluacio, és a dir, fent un inic examen final. S'entén per ‘seguir regularment el curs’ el fet
d’assistir activament aun 70% de les classes.

5. Els estudiants que facin 'opcié & d’avaluacié i en la convocatoria de setembre suspenguin una part de
lamateria, els quedara totaI'assignatura suspesa.

6.Un cop fixades les dates d’examen no es canviaran ni de dia ni d’hora, tret que alga al'legui una causa
de for¢a major convenientment justificada.

7.Aquesta assignatura té un requisit basic per poder fer I'avaluacié: coneixer i saber aplicar el codi lin-
guistic (lanormativa fonamental) en I'expressio escrita.
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BIBLIOGRAFIA
Les referéncies segiients componen la bibliografia basica de la materia. Durant el desenvolupament de
I'assignaturas’aniran donant referencies bibliografiques més especifiques.

Avui. Llibre destil. Barcelona: Empuries, 1997.

Cassany, Daniel. La cuina de l’escriptura. Barcelona: Empuries, 2005.

Coromina, Eusebi. «Elllenguatge eficag.» A: CAMPS, A. (coord.) Context i aprenentatge de la llengua escri-
ta. Barcelona: Barcanova, 1994, p. 153-174.

El 9 Nou. Manual de redaccid i estil. Vic: Eumo Editorial. Diputaci6 de Barcelona. Premsa d’Osona, 1991.

Coromina, Eusebi; Casacuberta, Xavier; Quintana, Dolors. E/ treball de recerca. Procés delaboracio, memo-
riaescrita, exposicid oral i recursos. Vic: Eumo Editorial, 2000.

Diccionari de comunicacid empresarial. Publicitat. Relacions Pibliques. Marqueting. Barcelona: Enciclopedia
CatalanaiTermcat, 1999.

Gallego, Juana (dir.). La prensa por dentro. Barcelona: Los libros de la frontera, 2002.

Gomis, Lloreng. Teoria dels géneres periodistics. Barcelona: Centre d’Investigacié de la Comunicacio,
Generalitat de Catalunya, 1989.

Grijelmo, Alex. El estilo del periodista. 11a edici6, revisada i ampliada. Madrid: Taurus, 2003. (1a edici6:
1997.)

Libro de estilo / El Pais. Madrid: El1 Pais, 2002.

Martinez Albertos, José Luis. Curso general de redaccion periodistica. 5a ed. Madrid: Paraninfo, 2001. (1a
edici6:1983.)

Tuson, Jests. Una imatge no val més que mil paraules. (Contra els topics.). Barcelona: Empiries, 2001.
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Llengua Espanyola

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

-Treballar els aspectes descriptius i normatius de la llengua que facilitin la competéncia lingiiistica en
espanyol estandard ila practica de 'escriptura per part dels estudiants.

- Coneixer ladiversitat funcional de lallengua.

- Familiaritzar els estudiants amb I'estructura dels textos i els diversos formats textuals.

- Desenvoluparla destresa en I'ds de lallengua escrita a partir d’exercicis practics.

- Analitzar els recursos d’estil i els mecanismes lingiiistics associats.

CONTINGUT:
1. Diversitat funcional de 'espanyol: el registre.
1.1. Variants de lallengua: diatopiques, diastratiques i diafasiques.
1.2. Elregistre comavariant d’as o funcional.
1.2.1. Trets funcionals que determinen 1'ds d’'un registre especific.
1.2.2. Camp: tema.
1.2.3. Mode: llengua escritaillengua parlada.
1.2.4. Tenor.
1.3. Lallengua estandard.
2. Tipologia textual i analisi del text.
2.1. Tipus de textos: narraci6, descripcio, dialeg, exposicid, argumentacio.
2.2. Els conceptesi els mecanismes de cohesié i coheréncia textual.
2.2.1. Lorganitzaci6 estructural de lainformacié.
2.2.2. Procediments lingiiistics de cohesi6 textual: recurrencia o repeticid, substitucio, el lipsi,
ordre dels constituents oracionals, topicalitzacié, marcadors i operadors discursius.
2.3. Aspectes estilistics i recursos de lallengua.
2.3.1. Denotacié i connotacio.
2.3.2. Elso de les paraules.
2.3.3. Sintaxi i contingut del textos.
3. Tecniques d’escriptura.
3.1. Models textuals.
3.2. Imitacié i creaci6 de textos.
4.Redacci6 i normativa gramatical:
4.1. Ortografia.
4.2. Morfologia: génere i nombre, determinants, pronoms, graus de I'adjectiu, temps verbals, adver-
bi, preposicions, conjuncions.
4.3. Sintaxi: concordanga, connectors, anacoluts, ts dels relatius...

METODOLOGIA:

El curs s’estructurara a partir de dos grans blocs corresponents als temes 11 2 del programa, que propor-
cionaran als alumnes una base teorica. Aquests fonaments teorics s’orientaran cap al desenvolupament
paral-lel dels temes 3 i 4, que s6n eminentment practics i corresponen a activitats de treball textual i de
redaccié.

AVALUACIO:

La nota final de 'assignatura provindra: a) d’'una avaluaci6 continuada a partir dels exercicis, 'assistén-
cia a classe i els treballs que es puguin proposar i b) d’'un examen final en acabar el quadrimestre. Per
aprovar I'assignatura, pero, seraimprescindible tenir 'examen aprovat.
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BIBLIOGRAFIA:

1. Diccionaris:

Casares, J. Diccionario ideologico de la lengua espaiola, Barcelona: Gustavo Gili, 198s.
Diccionario ideoldgico de la lengua espafiola, Barcelona: Biblograf, 1995.

Gili Gaya, S. Diccionario de sindnimos, Barcelona: Biblograf, 1980.

Martinez de Sousa, J. Diccionario de usos y dudas del espaiiol actual, Barcelona: Biblograf, 1996.
Moliner, M. Diccionario de uso del espariol, Madrid: Gredos, 1984.

Real Academia Espanola Diccionario de la lengua espafiola, Madrid: Espasa-Calpe, 1992.
Seco, M.; Andrés, O.; Ramos, G. Diccionario del espaiiol actual, Madrid: Aguilar, 1999.

Seco, M. Diccionario de dudas'y dificultades de la lengua espafiola, Madrid: Aguilar, 1993.

2. Gramatiques i manuals de referéncia:

Alarcos Llorach, E. Gramdtica de la lengua espaniola, Madrid: Espasa Calpe.1994.

Alcina, J.; Blecua, J. M. Gramdtica de la lengua espafiola, Barcelona: Ariel. 1994.

Alvarez, M. Tipos de escrito I Narracion'y descripcion, Madrid: Arco Libros. 1994.

Alvarez, M. Tipos de escrito II: Exposiciony argumentacion, Madrid: Arco Libros, 1994.

Casado Velarde, M. Introduccion a la gramdtica del texto del espaiol, Madrid: Arco Libros, 1995.
El Pais Libro de estilo, Madrid: Prisa, 1990.

Gomez Torrego, L. Manual de espafiol correcto 2 vols., Madrid: Arco Libros, 1994.

Porto Dapena, J. A. El verbo y su conjugacion, Madrid: Arco Libros, 1987.

Real Academia Espafola Ortografia de la lengua espariola, Madrid: Espasa, 1999.
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Introduccido a’lEconomia

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Familiaritzar-se amb el llenguatge economic, comprendre la logica de la dinamica macroeconomica,
coneixer les principals magnituds i les relacions entre elles, adquirir una perspectiva economica de la
globalitzaci6 iunavisi6 critica de les principals opcions de politica economica.

CONTINGUT:
1. El capitalisme iles doctrines economiques
1.1. Origeni evolucié del capitalisme
1.2. Elliberalisme i el socialisme
1.3. El comer¢ internacional i el proteccionisme
2. leconomia de mercat
2.1. Lofertailademanda
2.2. Lelasticitat de 'ofertaide lademanda
2.3. Els models microeconomics
3. Elsector public
3.1. Les falles del mercat
3.2. Les politiques publiques
3.3. LEstat de Benestar
4. Lapoliticaeconomica
4.1. Objectiusiinstruments
4.2. Politiques anticicliques
4.3. Politiques de dretes i d’esquerres
5. Lamacroeconomia
5.1. Les macromagnituds
5.2. Lapolitica fiscal
5.3.Lapoliticamonetaria
5.4. Els mercats financers
6. Els debats econdomics d’avui
6.1. Creixement i sostenibilitat
6.2. Globalitzaci6
6.3. Lavellaeconomiailanovaeconomia

METODOLOGIA:

De cada un d’aquests capitols se’n fara una exposicié académica, a partir de la qual els alumnes hauran
de fer resums i articles periodistics. Els temes es complementaran amb documentacié facilitada pel
professor, treball bibliografic i d’hemeroteca i la realitzaci6 d’exercicis practics, que seran comentats,
debatuts, corregitsiavaluats.

AVALUACIO:

Hi haura un examen final que complementara I'avaluaci6 continuada del curs

BIBLIOGRAFIA:

Estefania, J. Contra el pensamiento inico. Madrid: Taurus, 1998.

Folch, R. Diccionario de Socioecologia. Barcelona: Planeta, 1999.
Galbraith, ] K. Historia de la Economia. Barcelona: Ariel, 1998.

Gombrich, E.H. Breu Historia del mon. Barcelona: Editorial Empuries, 2001.
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Mochén, F. Principios de Economia. Madrid: McGraw Hill, 2002.
Oroval, E. (coordinador). Noves aproximacions a la bistoria del pensament economic. Vic: Eumo Editorial,

1995.
Schumpeter, J.A. Capitalisme, socialisme i democracia. Barcelona: Edicions 62,1989.
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Teoriesde laComunicacio

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

El curs de “Teories de la Comunicaci6” té per objectiu principal que U'estudiant szpropi de les teories de la

comunicacio com a eina de treball professional.

Incorporarles racionalitats teoriques al saber professional del comunicador implica:

- Aprendre areconeixer la dimensi6 comunicativa d’'un procés o situacio.

- Saber diagnosticar situacions de comunicacio.

-Ser capag de dissenyar formes d’intervencié de cara a situacions concretes, aplicant els coneixements
teorics i metodologics més adequats.

Considerar a les teories un instrument de treball significa a més a més integrar els coneixements teori-

coconceptuals amb els coneixements practics treballats internament dels tallers de produccié.

CONTINGUT:

Unitat 1: Introduccié ales teories de lacomunicacié
Unitat 2: La Mass Communication Research
Unitat 3: LEscolade Frankfurt

Unitat 4: Lamirada semiotica

Unitat 5: Els estudis culturals

Unitat 6: Els estudis llatinoamericans

Unitat 7: Larevoluci6 digital

METODOLOGIA:

Lensenyament privilegia'aprenentatge de processos com: definir, justificar, comparar, reconeixer, etc.
Els instruments didactics inclouen guies de lectura, dinamiques en grup, exercicis de contacte amb la
realitat proposats per reconeixer marques de racionalitat en una determinada situacié i altres treballs
personals i en grup pensats per exercitar els diferents processos d’aprenentatge. Es tractara sempre de
exemplificar cada unitat amb analisis de productes comunicatius propers al argument de la carrera (pu-
blicitats, estrategies de comunicaci6 corporativa, etc.)

AVALUACIO:

—"Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions (50 % de la nota final)

—Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor total equivalent al 50 % de la
nota final.

LAvaluaci6 constara de diferents parts, i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificacié6 final de

I'assignaturaserala mitjana entre la part teoricaila part practica, sempre i quan s’hagin aprovat totes les

parts.

BIBLIOGRAFIA:

Adam, Jean-Michel i Bonhomme, Marc. «Recorridos de lecturas y argumentacién» dins: Lz argumenta-
cion publicitaria: retorica del elogioy de la persuasion, Madrid: Catedra,2000.

Adorno, Theodor; Horkheimer, Max. «La industria de la cultura: ilustracién como engano de las masas»
dins: Curran; Gurevitch; Woollacot Sociedad y comunicacion de masas, Mexic: Fondo de Cultura
Econémica, 1981.

Barthes, Roland. «Retérica de laimagen» dins: Lo obvio y lo obtuso, Barcelona: Paidés, 1986

Barthes, Roland. «La cocina del sentido» dins: «La aventura semiolégica», Barcelona: Paidés, 1997.

Barthes, Roland. <El mito, hoy» dins: Mitologias, Madrid: Siglo X X1, 1999.

Benjamin, Walter. «El arte en la época de su reproduccién mecanica» dins: Curran; Gurevitch;
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Woollacot Soczedady comunicacion de masas, Meéxic: Fondo de Cultura Econémica, 1981.

Cantril, Hadley. «Lainvasién desde Marte» dins: De Moragas, Miquel Soczologia de la comunicacion de ma-
sas (Tom I1 «Estructura, funcionesy efectos»), Barcelona: G. Gili, 1986.

Garcia Canclini, Néstor. «El consumo sirve para pensar» dins: Garcia Canclini, N. Consumidores y ciuda-
danos: conflictos multiculturales de la globalizacion, Méxic: Grijalbo, 1995.

Hesmondhalgh, David. «<Repensar la musica popular después del rock y el soul» dins: Curran, Morley,
Walkerdine: Estudios culturales'y comunicacion, Barcelona: Paidés, 1998.

Klapper, Joseph. «Lo que sabemos sobre los efectos de la comunicacion de masas: el limite de la espe-
ranza» dins: Diversos autors Los efectos de las comunicaciones de masas, Buenos Aires: Jorge Alvarez,
1969.

Lazarsfeld, Paul F. «La campaiia electoral ha terminado» dins: De Moragas, Miquel: Sociologia de la comu-
nicacion de masas (Tom I11 «Propaganda politicay opinién publica»), Barcelona: G. Gili, 1986.

Lazarsfeld, Pauli Merton, Robert. «Comunicacién de masas, gustos populares y accién social organiza-
da» dins: De Moragas, Miquel: Sociologia de la comunicacion de masas. (Tom 11 «Estructura, funcionesy
efectos»), Barcelona: G. Gili, 1986.

Mannetti, Giovanni. «Los modelos comunicativos y la relacion texto-lector en la semiética interpreta-
tiva» dins: Grandi, R.: Texto y contexto en los medios de comunicacion, Barcelona: Bosch, 1995.

Martin Barbero, Jests. «Comunicacién, pueblo y cultura en el tiempo de las transnacionales» dins:
Diversos autors: Comunicacion’y culturas populares en Latinoamérica, Mexic: Felafacs / G. Gilli, 1987.

Mattelart, Armand. <El marco del andlisis ideolégico» dins: Cuadernos del Centro de Estudios de la Realidad
Nacional, Santiago de Chile: Universidad Catélica de Chile, 1970 ca.

Piscitelli, Alejandro. «Paradigmas y sistemas de ciencias» dins: Piscitelli (Des)-haciendo Ciencia. Buenos
Aires: ElRiel, 1997.

Morley, Dave. «Interpretar television: la audiencia de Nationwide» dins: Morley, D.: Television, audien-
cias'y estudios culturales, Buenos Aires: Amorrortu, 1996.

Wolf, Mauro. «El estudio de los efectos a largo plazo» dins: Wolf, M..: La investigacion de la comunicacion
de masas, Barcelona: Paidés, 1987.
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Evolucio de lesldees Estétiques

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Aquesta assignatura dona als estudiants una visié general de la Historia de 'Art, llarg recorregut en qué

es faespecial émfasi enl’art contemporani des de 'arribada de lamodernitat ala postmodernitat (segles

XIX-XXD).

Durant tot aquest passeig de més de dos mil-lennis, s’analitzara fonamentalment:

1. La utilitzaci6 de 'art com a mitja de propaganda politica; i

2. Els ponts de contacte que posen de relleu la relacié entre el mén de I'art i el de la cultura de masses,
concretament a partir de finals del segle XIX amb el trencament modern i la introduccié de I'art ¢ra-
dicional enla cultura de masses prototipica del segle XX i XXI.

Lobjectiu final és doble: augmentar la cultura visual de 'estudiant, tot desenvolupant la capacitat d’ana-

lisi de la sintaxi visual, i despertar el seu interes per la cultura artistica contemporania i pels binomis

”

“art-propaganda politica” i “art-cultura de masses”.

CONTINGUT:

1. Introduccié i objecte d’estudi.

2. Lartdes del'¢poca de laimatge inicaala dels primers procediments de reproducci6 seriada.
Les claus artistiques de cada época — Determinada intencionalitat comunicativa de I'art: producci6
artisticaal servei de la propaganda politica de la Grecia classica al Romanticisme.

3. Larribada de lamodernitat en el m6n del maquinisme.
Elnaixement de la fotografiaidel cinema—Artifotografia— Larribada de la Modernitat: del Realisme
al calaix de sastre del Postimpressionisme — I’/Ar¢ Nouveau iI’'obra d’art total — William Morris i les Arts
& Crafts: la tensi6 art-indastria — Cap a una arquitectura moderna: noves técniques, nous materials,
nova estetica — El cartellisme: el disseny grafic com a punt de trobada entre el llenguatge artistic i el
llenguatge publicitari.

4.Lamodernitatiel naixement de la cultura de masses.
Laintroducci6 de l'art tradicional enla cultura de masses — Walter Benjamin i l'obra dart a I'época de la
seva reproductibilitat técnica — Les Primeres Avantguardes del segle XX — La Bauhaus: gresol de la mo-
dernitat — Les Primeres Avantguardes i la relaci6é bidireccional entre I’Art i la Publicitat — Les
Primeres Avantguardes: la fotografia i el cinema com a mitjans d’expressié plastica—Art tradicional i
cultura de masses: el cas de Dali.

5.Artipropaganda politica.
Elpaper de I'art en els régims totalitaris d’Alemanya, Italia i Rassia— El cas espanyol durant la Guerra
Civil: el Pavellé d’Espanya a /’Exposition Internationale des Arts et des Técniques dans la Vie Moderne de
Paris de 1937 — El cas espanyol durant la Guerra Civil: la salvaguarda del patrimoni artistic — El carte-
llisme politic: de la I a la IT Guerra Mundial — El cartellisme politic: la Guerra Civil espanyola —
Cinemaipropaganda politica.

6.Lartal’¢pocad’esplendor de la cultura de masses.
Les Segones Avantguardes del segle XX — El Pop Artil'intercanvi de papers: els elements de la cultura
de masses com ainspiradors del mén artistic — El naixement de I'art de masses.

7. Lapostmodernitat.
Lart postmodern — Larquitectura i el disseny postmoderns: mzenys és un avorriment — Lart del carrer:
del Graffiti alnew street art — Art tradicional iculturade masses enl’actualitat.

8. Lart com amagatzem didees del m6n de la comunicaci6 audiovisual.
Recercaianalisi d’'una pega publicitaria que utilitzi referéncies procedents del mén de I'art.
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METODOLOGIA:

La metodologia a I'aula sera explicativa, tot i que la participacié de I'estudiant sera valorada positiva-
ment. No interessa en cap moment el potencial memorialistic basat en’'acumulacié de dates i noms, si-
n6 la capacitat d’interrelacionar diferents temes tot captant 'essencia de cadascun d’ells.

Es planteja un treball de curs, en el qual la feina en equip és fonamental. Amb el mateix plantejament
que el temari, amb aquest treball s’intenta potenciar I'esperit critic, la creativitat i la reflexi6 indivi-
dual/grupal per sobre de 'acumulacié d’informacié.

AVALUACIO:

Un treball en grup que sumara el 25% de la nota final i un examen final que sumaraI'altre 75% restant.
Cadascuna de les parts que conformen el sistema d’avaluaci6 de I'assignatura s’han d’aprovar per sepa-
rat.

La qualificaci6 final sera la mitjana entre les diferents avaluacions, sempre que s’hagin superat totes les
parts.

BIBLIOGRAFIA:

Artipoder. LEuropa del dictadors: 1930-1945, Barcelona: Centre de Cultura Contemporania de Barcelona,
1996.

Benjamin, Walter. Lobra d art a [época de la sevareproductibilitat técnica, Barcelona: Edicions 62, 1983.

Benjamin, Walter. Sobre la fotografia, Valencia: Pre-textos, 2005.

Bocola, Sandro. E/ arte de la modernidad: estructura 'y dindmica de su evolucion de Goya a Beuys, Barcelona:
Ediciones del Serbal, 1999.

Busquet Duran, Jordi. E/sublim i el vulgar. Els intel-lectuals i la «cultura de masses», Barcelona: Proa, 1998.

Busquet Duran, Jordi. Els escenaris de la cultura. Formes simboliques i piiblics a l'era digital, Barcelona:
Tripodos, 2005.

Clark, Toby. Artey Propaganda en el siglo X X. La imagen politica enla era de la cultura de masas, Madrid: Akal,
2000.

Connor, Steven. Cultura postmoderna. Introduccion a las teorias de la contemporaneidad, Madrid: Akal, 2002.

Coronado Hijén, Diego. La metdfora del espejo: Teoria e Historia del cartel publicitario, Sevilla: Alfar, 2001.

Diego, Jesus de. Graffiti. Lapalabray la imagen, Barcelona: Los Libros de la Frontera, 2000.

Eco, Umberto. Apocalipticos e integrados, Barcelona: LumeniTusquets Editores, 2003.

Furid, Viceng. Sociologia del arte, Madrid: Catedra, 2000.

Gardner, James. ;Cultura o basura? Una vision provocativa de la pintura, la escultura'y otros bienes de consumo
contempordneos, Madrid: Acento Editorial, 1996.

Gombrich, E. H. La Historia del arte, Madrid: Debate, 2002.

Gonzilez Garcia, Angel; Calvo Serraller, Francisco; Marchan Fiz, Simén. Escritos de arte de vanguardia.
1900/1945%, Madrid: Istmo, 1999.

Goudinoux, Véronique; Weemans, Michel (dir.). Reproductibilité et irreproductibilité de leuvre dart,
Brussel'les :éditionsde La Lettre volée, 2001.

Guasch, Anna Maria. E/ arte diltimo del siglo XX. Del posminimalismo a lo multicultural, Madrid: Alianza
Editorial, 2000.

Gubern, Roman. La mirada opulenta. Exploracion de la iconosfera contempordnea, Barcelona: Gustavo Gili,
1987.

Jiménez, José. Teoria del arte, Madrid: Tecnos, 2002.

Morris, William. Como vivimos'y como podriamos vivir..., Logrono: Pepitas de calabazaed.,2004.

Morris, William. Escritos sobre arte, disefio y politica, Sevilla: Editorial Doble J., 2005.

Osterwold, Tilman. Pop Art, Bonn: Taschen, 2003.

Pezzella, Mario. Estética del cine, Madrid: Antonio Machado Libros, 2004.

Ramirez, Juan Antonio. Medios de masas e Historia del Arte, Madrid: Catedra, 1976.

Scharf, Aaron. Artey fotografia, Madrid: Alianza Editorial, 2001.

Sougez, Marie-Loup. Historia de la fotografia, Madrid: Catedra, 1994.
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Talens, Jenaro; Zunzunegui, Santos (coord.). Historia general del cine. Origenes del cine, vol. 1, Madrid:
Caétedra, 1998.
Uberquoi, Marie-Claire. ;E/ arte a la deriva?, Barcelona: Random House Mondadori, 2004.
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PROGRAMES DE LES ASSIGNATURES DE SEGON CURS

TeoriaiTecnicadelLlenguatge Radiofénic

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Dotar l'estudiant d’'un coneixement horitzontal del mitja tenint en compte la seva realitat canviant
—factors gremials, socials, tecnologics— i apropar-nos alhora als punts clau que han anat configurant la
seva historia. Coneixerem els trets que defineixen el mitja i ens adonarem de la preséncia de la radio en
eldiadiadelasocietat del tombant de segle XXI.

CONTINGUT:

1. Laradio comamitja. Laradioila paraula. Lanecessitat de comunicar-nos bé. Lalumne com a oient.

2. Historiade laradio. Almén, al’Estat espanyolia Catalunya. Caracteristiques i époques.

3.Analisi de laradio d’avui. Lofertavariada. De models. D’ambit. Laraé técnica. Pabliques i privades.

4.ATEstat: models de radio. Factors lingiiistics, historics i socials que defineixen dues formes particu-
lars de fer radio.

5.Laradio comaempresa. Laradio ésunaempresa. Com s’organitza: funcions, espais, arees.

6.Femradio. Gestié de recursos. Organitzacié d’equips. La programacié. Els géneres. Els textos.

7. Audiéncies. Com es mesuren. Com es valoren. Qué ens diuen? Quina radio escoltem.

METODOLOGIA:

Hi haura classes teoriques i d’altres de practiques. Aquestes dues formes de classe estaran vinculades. E1
seguiment presencial de I'assignatura sera clau per assimilar els continguts i superar I'avaluaci6 final. I
sera aixi perque es buscara el coneixement i 'analisi dels continguts a partir de la for¢a dels arguments
tedricsil’aportacié de 'experiéncia personal.

AVALUACIO:

Hi haura un examen final d’avaluacié dels coneixements teorics. Per assistir aaquesta prova es demana-
ra haver participat en les practiques programades, que a més, també es prendran com a mesura a’hora
de posarlanota. Unaltre element de mesura seralaimplicacié de 'alumne enles classes.

Lavaluaci6 constara de diferents parts i s’ha d’aprovar cadascuna per separat. La qualificacié de I'assig-
natura serala mitjaentre la part teoricaila part practica, sempre que s’hagin aprovat totes les parts.

BIBLIOGRAFIA:

Saiz Olmo, Jests. Nueva radio para nuevos tiempos con nuevos modelos entre nuevos medios. Valéncia:
Fundacién Universitaria San Pablo CEU, 1998.

Franquet i Calvet, Rosa. Historia de la radio a Catalunya al segle XX (de la radio de galena a la radio digital).
Barcelona: Generalitat de Catalunya (Col-lecci6 Textos i Documents, 19), 2001.

Balsebre, Armand. Historia de la radio en espaiia. (Volumen 11, 1939-1985). Madrid: Catedra, Col-leccié
Signo e Imagen, 2002.

Actes del 1er Congrés de la radio a Catalunya (Barcelona 4 5 doctubre de 1996). Barcelona: Publicacions de la
UAB.

Juliai Muné, Joan (ed). Llengua i radio. Barcelona. Publicacions de ’Abadia de Montserrat, 2000.

Prado, Emilio. Estructura de la informacion periodistica. Barcelona. Editorial Mitre. Collecci6 Textos de
Periodisme, 1985.

Tapia Fernandez, Jests. Noticias por laradio. Barcelona. Ediciones Marzo 80,1994.
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TeoriaiEstructurade laComunicacio d’Empresal
LaComunicaci6 Publicitaria

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Presentar a 'estudiant una conceptualizacié de la publicitat moderna, com un procés de comunicacié
particular, analitzant els diferents elements del model de comunicaci6 aplicats a la comunicacié publi-
citaria; aixi com els actorsiles estructures fonamentals de la publicitat.

Estudiar com es fa la planificacié de la comunicaci6 publicitaria a les empreses, mitjancant el desenvo-
lupament dels diferents aspectes i passos que comporta la realitzacié d’'una campanya publicitaria.

CONTINGUT:
1. Introduccié ala Publicitat
a. Les organitzacionsila comunicaci6.
b. Necessitat historica de la publicitat moderna.
c. Concepte de Publicitat.
d.LaMarca. Perspectiva d’emissi6 i de recepcio.
e. Estructura de l'activitat publicitaria.
2. La Campanya de Publicitat.
a. Objectius
b. Public Objectiu
c. Pressupost
d. Briefing
e. Estrategia Creativa
f. Estratégia de Mitjans
g. Control deI'efectivitat
3. LaPublicitat com a Procés de Comunicacié.
a. Emissor
b.Receptor
c.Canal
d. Missatge
e. Efectes
4. Crisidela Publicitat. La comunicaci6é “Below the line”.
5.Aspecteslegalsietics de la publicitat.

METODOLOGIA:

La metodologia basica de classe estara basada en el plantejament de les qiiestions generals del tema, la
reflexi6 en grup a partir de lectures recomanades, i la realitzaci6 d’exercicis lligant la teoria i la practica
delapublicitat.

AVALUACIO:

Hi haura diferents exercicis de classe, aixi com un treball general de I'assignatura. També hi haura un
examen final de I'assignatura.

Lavaluacié de I'assignatura constara de diferents partsis’ha d’aprovar cadascuna per separat. La qualifi-
caci6 final sera la mitjana entre la part teorica i la part practica, sempre que s’hagin aprovat ambdues
parts.
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BIBLIOGRAFIA:

Aaker, David i Myers, John: Management de la publicidad, vols. 1111, 4a ed., Barcelona: Hispano Europea,
1993.

Castellblanque, Mariano: Estructura de la actividad publicitaria, Barcelona: Paidés, 2001.

Diez de Castro, Enrique, et al: Comunicaciones de Marketing, Madrid: Piramide, 2001

Diez de Castro, Enrique i Martin Armario, Enrique: Planificacion Publicitaria, Madrid: Pirdimide, 1993.

Eguizabal Maya, Raul: Historia de la Publicidad, Madrid: Eresma/Celeste, 1998.

Garcia Uceda, Mariola: Las claves de la publicidad, 3a ed., Madrid: ESIC, 1999.

Gonzalez, M. Angeles: Curso de Publicidad, Madrid: Eresma/Celeste, 1994.

Herreros Arconada, Mario: La Publicitat. Fonaments de la comunicacio publicitiria, Barcelona: Portic
Media, 2000.

Ortega, Enrique: La comunicacion publicitaria, Madrid: Piramide, 1997.

Perez Ruiz, Miguel Angel: Fundamentos de las Estructuras de la Publicidad, Madrid Sintesis, 1996.

Sanchez Guzman, José Ramon: Breve Historia de la Publicidad, Madrid: Ciencia 3,1989.
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TeoriaiEstructurade laComunicacio d’Empresall
Les Relacions Publiques

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Presentar als alumnes, de forma metodica i estructurada, una visié global sobre les Relacions Publi-
ques, introduint-los en els conceptes clau, la seva historia, la terminologia propia, els elements distin-
tiusiles diferents técniques de comunicacio.

Donar al’estudiant una perspectiva general de la practica de les Relacions Publiques: dels actors princi-
pals, departamentsiagencies, les seves funcions i estructures, aixi com en les caracteristiques i particu-
laritats dels professionals de les Relacions Pabliques.

CONTINGUT:

1. Elconcepte de Relacions Publiques. El professional de Relacions Pabliques.
2. Importancia de les Relacions Publiques en 'empresa actual
3. Historia de les Relacions Publiques

4. Opini6 publicaiopinié dels publics

5. Els publics ales Relacions Publiques

6. ElPlade Relacions Publiques

7.Activitats i técniques més usuals de Relacions Publiques
8.Eldepartament intern dintre de 'organigrama de 'empresa
9. Les agencies de relacions publiques

10. Perspectives de futur de les RP

METODOLOGIA:

La metodologia basica de classe estara basada en el plantejament de les qiiestions generals del tema, la
reflexi6 en grup a partir de lectures recomanades, i la realitzaci6 d’exercicis lligant la teoria i la practica
de les Relacions Publiques.

AVALUACIO:

Hi haura diferents exercicis de classe.

Hi haura un examen final de I'assignatura.

Lavaluacié de I'assignatura constara de diferents parts i s’ha d’aprovar cadascuna per separat. La qualifi-
caci6 final sera la mitjana entre la part teorica i la part practica, sempre que s’hagin aprovat ambdues
parts.

BIBLIOGRAFIA:

Cutlip, Scott; Center, Allen, i Broom, Glen: Relaciones Piiblicas eficaces, Barcelona: Gesti6 2000, 2000.

Grunig, James, i Hunt, Todd: Direccion de Relaciones Piiblicas, Barcelona: Gesti6 2000, 2000.

Harrison, Shirley: Relaciones Piblicas, Madrid: Ites-Paraninfo, 2002.

Newsom, Doug; VanSlyke Turk, Judy, i Kruckeberg, Dean: This is Public Relations, Wadsworth, USA,
2000.

Pavlik, John: La investigacion en Relaciones Piiblicas, Barcelona: Gesti6 2000,1999.

Seitel, Fraser: Teoria'y Prdctica de las Relaciones Piiblicas, Madrid: Prentice Hall, 2002.

Solano Fleta, Luis: Tratado de Relaciones Piiblicas, Barcelona: Gesti6 2000,1999.

Wilcox, Denis; Ault, Phillip; Agee Warren; i Cameron, Glen: Relaciones Piblicas, Madrid: Addison

Wesley, 2001

Xifra, Jordi: Les Relacions Piibliques, ciéncia del dialeg, Girona: Universitat de Girona, 1999.

Xifra, Jordi: Teories i models de les Relacions Pibliques, Valéncia: Edicions 3i4,2000.
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Metodes d’Investigacio en Comunicacid

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Aprofundir en el coneixement del métode cientific i en les bases epistemologiques de les ciencies so-
cials per capacitar els/les estudiants en I'analisi fonamentada i la valoracié d’'una recerca en el camp de
les ciencies de la comunicaci6. Habilitar els/les estudiants en la planificacié d’investigacions empiri-
ques en aquest ambit disciplinar.

CONTINGUT:

1.- ;Que és el coneixement cientific?

2.- Eldebat sobre el coneixement cientific en les ciencies socials.
3.-Lainvestigaci6 en comunicacié

4.- Elprocés d’investigacio.

5.- Lanalisi de continguts

6.- Grups de discussi6

7.- Observacié participant

8.-Lenquesta

METODOLOGIA:
Les classes alternaran sessions teoriques amb sessions d’analisi de casos practics. El professor submi-
nistrara al llarg del curs textos complementaris ala bibliografia basica que seran de lectura obligatoria.

AVALUACIO:

a) Examen final.

b) Prova d’un delsllibres de labibliografia.

©) Un treball de curs.

d) Practiques de comentaris de text, analisi de casos i participacié en els debats.

Lavaluaci6 constara de diferents parts i s’ha d’aprovar cadascuna per separat. La qualificacié de I'assig-
natura serala mitjaentre la part teoricaila part practica, sempre que s’hagin aprovat totes les parts.

BIBLIOGRAFIA:

Alvira Martin, Francisco “Disefios de investigacion social: criterios operativos”. A: Manuel Garcia
Ferrando, Jesus Ibanez i Francisco Alvira (comp.) E/ andlisis de la realidad social. Métodos y técnicas de
investigacion, Madrid: Alianza Editorial, 1986.

Chalmers, Alan F. ;Qué es esa cosa llamada ciencia?, Madrid: Siglo X X1, 1999, 3a edici6.

DelRincén, Delio; et al. Técnicas de investigacion en ciencias sociales, Madrid: Dykinson, 1995.

Hammersley, M.1.; Atkinson, P. Etnografia. Métodos de investigacion, Barcelona: Paidés, 1994.

Mardones, José Maria Filosofia de las ciencias humanas y sociales, Barcelona: Anthropos, 1991.

Ruiz Olabuénaga, José Ignacio; et al. Cdmo elaborar un proyecto de investigacion social, Bilbao: Universidad
de Deusto, 1998.

Vallés, Miguel, S. Técnicas de investigacion social. Reflexion metodologica y prdctica profesional, Madrid:

Sintesis, 1997.
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Angleslll

CREDITS: 6

OBJECTIUS:
Lobjectiu general del curs és que I'estudiant sapiga utilitzar la llengua anglesa en un context professio-
nal. El curs pretén millorar la competéncia comunicativa a nivell intermedi-avangat i al mateix temps
introduir elvocabularii conceptes especifics a partir de situacions relacionades amb la comunicacié au-
diovisual. Els objectius que caldra assolir durant el curs es concreten en els segiients punts:
a) Millorar la competencialingiistica.
b) Comunicar-se oralment tenint cura de la pronincia.
©) Adquirir habilitats lingiiistiques per comprendre el llenguatge parlat tenint en compte les varie-
tats dialectals de lallengua anglesa.
d) Interpretariproduir textos escrits.
e) Desenvolupar 'analisi i la discussi6 critica sobre el paper del mitjans audiovisuals com a difusor de
culturesid’estereotips.

PROGRAMA:
Topics and areas of communication:

1. Image and the audiovisual world.

2. Writing skills.

3. Marketing.

4.Cinemaand television

Language contents:

1. Listening: students should be able to understand specific information of spoken exchanges wi-
thout necessarily understanding every word.

2. Speaking: students will be introduced to a number of tasks which will involve them in usual situa-
tions of the audiovisual-work context. They will also be asked to give an oral presentation on one
of the course topics.

3.Reading: Students will be introduced to texts related to the above mentioned topics. They will al-
sobe asked to read agraded book.

4. Writing: Different text types.

5. Grammar and functions at upper intermediate level.

AVALUACIO:

Hi haura un examen final que constara de dues parts: una prova oral (comprensié i expressio orals) i una

provaescrita (comprensié i expressio escrita i gramatica). Aquest examen final representaun 60% de la

nota final.

El 40% restant correspondra a 'avaluacié continuada del curs repartida en una prova de comprensié

lectora (10%), una presentaci6 oral (10%), una prova d’expressio escrita - dubbing & script writing -

(10%), 1 exercicis practics de classe (10%).

Alaconvocatoria de juny, 'estudiant podra escolliruna de les dues opcions segiients:

-Opci6 A: Presentar-se a 'examen final (60%) de I'assignatura i mantenir el 40% de la nota de curs ob-
tingudaamb la presentaci6 oral,lacomprensié lectoraiels exercicis de classe. O bé

-Opci6 B: Presentar-se a 'examen final(60%) de I'assignatura i repetir la presentacié (15%)* i la com-
prensiolectora (15%)*,ila provaescrita (10%).

*Noteu que el valor del percentatge de la presentaci6 oralila comprensié lectora varien segons si es por-

tenaterme pel febrer o peljuny:.
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BIBLIOGRAFIA:

Bibliografia obligatoria:

Dossier de curs

Llibre de gramatica: Fuchs, M. & Bonner, M. Grammar Express with answers. Longman
Llibre de lectura: Sue Leather, 2004 The way home Cambridge University Press

Bibliografia recomanada:

Diccionaris monolingiies:

Oxford Advanced Learners Dictionary,O.U. P, 1992.

Sinclair, J. Collins English Language Cobuild, Collins ELT, 1998.
Macmillan Dictionary for Learners of English, Macmillan, 2003

Diccionaris bilingiies:
GalimbertiJarman, B & Russell, R. (Eds), The Oxford Spanish Dictionary, O.U.P,1994.

Gramatiques:

Eastwood, J., Oxford Practice Grammar and Practice, O.U.P, 1995.

Murphy, R., English Grammar in Use, C.U.P,1994.

Swan, M and Walter, K. How English Works. A grammar practice book (with answers) O.U.P, 1997.
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Angles |V

CREDITS: 6

OBJECTIUS:
Lobjectiu general del curs és que I'estudiant sapiga utilitzar la llengua anglesa en un context professio-
nal. El curs pretén millorar la competéncia comunicativa a nivell intermedi-avangat i al mateix temps
introduir elvocabularii conceptes especifics a partir de situacions relacionades amb la comunicacié au-
diovisual. Els objectius que caldra assolir durant el curs es concreten en els segiients punts:

a) Millorar la competencialingiistica.

b) Comunicar-se oralment tenint cura de la pronincia.

¢) Adquirir habilitats lingiiistiques per comprendre el llenguatge parlat

d) Interpretar i produir textos escrits.

e) Desenvolupar I'analisi ila discussi6 critica sobre el paper del mitjans audiovisuals com a difusor de

culturesid’estereotips.

PROGRAMA:
Topics and areas of communication:
1. Marketing.
2. Speaking skills.
3. Leadership case studies in cooperation with the University of Central Arkansas.
Language contents:
1. Listening: students should be able to understand specific information of spoken exchanges wi-
thout necessarily understanding every word.
2. Speaking; students will be introduced to a number of tasks which will involve them in usual every-
day life situations. Theywill also be asked to give a short comment on an article.
3. Reading: Students will be introduced to texts related to the above mentioned topics. They will al-
sobe asked to read an original book.
4. Writing: Different text types.
5. Grammar and functions at upper intermediate level.

AVALUACIO:

Hi haura un examen final que constara de dues parts: una prova oral (comprensio i expressié orals) iuna

prova escrita (comprensio i expressié escrita i gramatica). Aquest examen final representaun 50% de la

nota final.

El50% restant correspondra al’avaluacié continuada del curs repartida en:

-una provade comprensié lectora (10%),

-un treball en grup en col-laboracié amb la Universitat d’Arkansas (20%),

-lagravaci6 d’'un Casting (10%), i

- exercicis practics de classe més un comentari oral d’'unarticle d’actualitat (10%).

Alaconvocatoria de juny, 'estudiant podra escolliruna de les dues opcions segiients:

-Opci6 A: Presentar-se a 'examen final (50%) de I'assignatura i mantenir el 50% de la nota de curs ob-
tingudala comprensio lectora, el treball virtual, el casting i els exercicis de classe. O bé

-Opci6 B: Presentar-se a 'examen final (60%) de I'assignatura, la comprensié lectora (15%)*,1 solucio-
narun “case study” (25%).

*Observeu que el valor dels percentatges canvien en 'Opcié B.
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BIBLIOGRAFIA:

Bibliografia obligatoria:

Dossier de curs

Llibre de lectura: Frozen Pizza and Other Slices of Life: Level 6 (Cambridge English Readers) Antoinette
Moses

Case study: Classic Leadership Cases. Hartwick Humanities in Management Institute. Hartwick College.
Oneonta, NY.

Bibliografia recomanada:

- Diccionaris monolingiies:

Oxford Advanced Learners Dictionary,O. U. P, 1992.

Sinclair, J. Collins English Language Cobuild, Collins ELT, 1998.
Macmillan Dictionary for Learners of English, Macmillan, 2003

- Diccionaris bilingiies:
Galimberti Jarman, B & Russell, R. (Eds), The Oxford Spanish Dictionary, O.U.P,1994.

- Gramatiques:

Eastwood, J., Oxford Practice Grammar and Practice, O.U.P, 1995.

Fuchs, M. & Bonner, M. Grammar Express with answers. Longman

Murphy, R., English Grammar in Use, C.U.P,, 1994.

Swan, M and Walter, K. How English Works. A grammar practice book (with answers) O.U.P,, 1997.
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TeoriaiTécnicadels Mitjans Escrits|I

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

1. Descobrir les claus que fan que un guié de ficcié funcioni. Coneixer els diferents nivells d’elaboracié
d’un guié de ficcié fins la creaci6 del “primer gui6 o guid literari”.

2. Aprendre la técnica per ala presentacié de projectes de guions documentals.

3.Analitzar els diferents guions televisius i aprendre’n la técnica per tal de conéixer els punts basics en
I'elaboraci6 de guions informatiuside programes.

4. Coneixer el sistema de produccié dels guions informatius i magazines radiofonics.

5. Estudiar les eines basiques que intervenen en la creacié de guions multimedia.

CONTINGUT:
1. Guié de ficcié
Laidea. Recercadelaidea
Conflicte. Classificaci6 del conflicte. Story-line
Elpersonatge. La sinopsi. Creacié d’un personatge
Temps dramatic. Dialegs. Lescena
Primer guié. Guid literari
2. Gui6 de no-ficcié. Eldocumental
Historiaievolucié del documental
Analisi dels diferents tipus de documental
Estructuraianalisi del guié
Presentacié de projecte pilot
3. Gui6 d’informatius ala televisié
Macroestructura. Graella dels programes televisius d’informacié diaria
Microestructura. Elements vertebradors: el reportatge i géneres hibrids
Producci6 pilot d’'un progama de televisi6 format magazine
4. Guib de programes i informatius radiofonics
Macroestructura. Els generes alaradio: informatiu, musical, magazine...
Elaboracié i analisi de la graella dels magazines radiofonics
Produccié pilot d’'un programa magazine radiofonic
5. Guié multimeédia
Aproximaci6 al gui6 i disseny d’interactiu. Principis del disseny d’una aplicacié
Elements basics d'un guié per ala creacié d’'unaescena
Analisi del gui6 on-line informatiu i corporatiu

AVALUACIO:

1. Avaluaci6 continua a través d’exercicis i 'elaboraci6 de projectes de gui6 en les diverses modalitats
amb unvalor total equivalent al 60 % de lanota final.

2. Examen de final de curs sobre el contingut de 'assignatura amb un valor tota equivalent al 30 % de la
nota final. Ambdues parts de I'assignatura (teoria i practica) han d’aprovar-se per superar I'assignatu-
ra. El10 % restant sera el total dels exercicis individuals i I'assistencia a classe.

BIBLIOGRAFIA:

Bou, G. El guidn multimedial. Madrid: Anaya multimedia, 1997.

Comparato, Doc De la creacid al guidn. Madrid: Instituto Oficial de Radio y Televisién Espafiola, 1992.
Field, S. Cdmo mejorar un guion. Madrid: Plot Ediciones, 2000.
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Hilliard, R. Guionismo. Para radio, television y nuevos medios. Madrid: International Thomson Editores,
2000.

Marti, J.M. De la idea a lantena. Tecniques de programacio radiofonica. Barcelona: Portic, 2000.

Vale, E. Técnicas del guion para cine y television. Barcelona: Gedisa, 1992.
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Documentacio Informativa

CREDITS: 6

OBJECTIUS

Lobjectiu general de la materia és capacitar els estudiants en les tecniques documentals necessaries per
desenvolupar la seva professié. Més especificament, 'assignatura pretén exposar la metodologia per a
I'explotaci6 its dels sistemes d’informacid, tradicionals i en linia, alhora que s’introdueix els estudiants
enel coneixement de les fonts d’'informacié més adequades per al seu ambit d’accié.

CONTINGUTS
1. Introducci6 a la documentacié. Conceptes basics. Conceptes d’informaci6, comunicacio, coneixe-
ment, document, documentacid. La societat de la informacid i la societat del coneixement. La docu-
mentacié comaeinaalabase del coneixement.
2.Lacadena documental
a.Analisi Documental
i. Descripcié bibliograficaicatalogacié
ii. Descripci6 de contingut: indexaciéiabstracts
b. Llenguatges documentals
3. Les fonts d’informacié
a. Concepte de font d’informacié
b.Tipologiaicredibilitat de les fonts
i. Fonts d’informacié personals
- Concepte: individualsicollectives
-"Testimoniiconfidents: rumorsianonimat
- Leticaprofessional: revelar o no les fonts
-El‘jo’ periodista com a font d’informacié
ii. Fonts d’informaci6 institucionals
- Fonts publiques i fonts privades: valor i fiabilitat
- Fonts d’informaci6 social
- Fonts d’informaci6 politica
- Font d’'informaci6 economica
- Font d’informaci6 cultural
iii. Fonts d’informacié documentals
- Les obres de referencia
- Les monografies
- Les publicacions periodiques
- Els Non Book Materials
- Laliteraturagrisa
- Ladocumentaci6 electronica
4. Les fonts d’informaci6 als mitjans de comunicacio: gesti6 dels recursos informatius
a.Laccésales fonts personalsiinstitucionals
- Les entrevistes
- Les declaracions
- Les convocatories
- Els comunicats de premsa
-Lesrodesde premsa
b. Elservei de documentaci6 als mitjans de comunicacié
5. Elements del treball intel-lectual i cientific

56 GUIADE LESTUDIANT 2006-2007 COMUNICACIO AUDIOVISUAL



a. Les referéncies bibliografiques
i. Concepte
ii. Normativa ISO 6901 1SO 690-2
iii. Elements
iv. Representacions
- Monografies
- Publicacions periodiques
- Audiovisuals
- Materials grafics
- Recursos electronics
b. Sistemes de citacié
i. Sistema cita-nota
ii. Sistema autor-data
c. Ordenaci6 de labibliografia. Sumaris i indexs

METODOLOGIA:

En aquesta assignatura s’aniran alternant les classes teoriques amb sessions practiques. Les primeres
ofereixen als estudiants el marc de referéncia de cada temaienles altres es podran familiaritzar, a través
dels exercicis proposats, amb la practica de 'organitzaci6 o de la cerca d’informacié.

AVALUACIO:

Lavaluaci6 sera continuada i es basara en els exercicis i treballs que presenten els estudiants. També es
fara una prova globalitzadora sobre els continguts teorics i practics. La qualificaci6 del curs recollira
tots aquests conceptes: les qualificacions dels treballs i exercicis valdran un 40% de la nota final i la qua-
lificaci6 obtinguda a la prova final el 60% restant, sempre que les qualificacions de cada part estiguin
aprovades.

BIBLIOGRAFIA:

Andrieu, Olivier. Como buscar y encontrar en internet. Barcelona: Gestién 2000,1997.

Carrizo, G.; Irureta-Goyena, P; Lopez, E. Manual de Fuentes de Informacion. Madrid: Cegal, 1994.
Chowdhury, G.G. Introduction to modern information retrieval. London: Facet,2004.

Clausé, Adelina. Manual de andlisis documental: descripcion bibliogrdfica. 2a. ed. Pamplona: Eunsa, 2001
Galdén, G. (coord.) Teoria y prictica de la documentacion informativa. Barcelona: Ariel, 2002.

Genesca, G.; Rigo, A. Manualper a la presentacio de tesis i tesines. Vic: Eumo, 2000.

Loépez Yepes, J. (comp.) Fundamentos de informacion y documentacion. Madrid: Eudema, 1989.

Pinto, Maria. Andlisis documental: fundamentos y procedimientos. 2a. ed. Madrid: Edema, 2001.
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DissenyiComunicacio Grafica

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Es preténun coneixement teoric i una reflexi6 critica del disseny grafic com a component de la comuni-
cacio grafica, des de les perspectives historica, evolutivaiestética. Es posaral’'accent en el fet que 'estu-
diant coneguiles principals concepcions iimplicacions de la producci6 grafica.

CONTINGUTS:
Tema 1: Introduccio al disseny
r.1. Unavelladisputa: Dissenyvs. Art.
1.2. Queé ésel disseny; que ésun dissenyador grafic
1.3. Eldisseny grafic i el procés de comunicacié
Tema2: Imatge grafica
2.1. Misstge visual
2.2. Sintaxi de laimatge grafica
2.3. Iconografia, simbologia, pictograma, la Marca,
2.4. Imatge vs. Text. Llegibilitat i Visibilidad
2.5. Laimpremta. El principi Gutenberg
Tema3: Suportsi Recursos grafics
3.1. Recursos grafics: tipografia
3.2. Elllibre, publicacions periodiques.
3.3. El cartell
3.4.La“novatipografia” de Jan Tchichold
Tema 4: Implicacions estétiques del disseny
4.1. Breuintroduccié al’estetica
4.2.1deal del “Bon gust”
Tema 5: Escolesitendencies
5.1. Evoluci6 de les tendeéncies. Les avantguardes del segle X X.
5.2. La Bauhaus. La Gestalts.
5.3. Lescola“Americana”, els Suissos (el Pal Sec)

BIBLIOGRAFIA:

Aicher, O.: El mundo como proyecto, Barcelona: Gustavo Gili, 1994.

Balius, A.: Type at work. Usos de la tipografia en disefio editorial, Barcelona: Indexbook, 2003.

Blackwell, L.: Tipografia del siglo XX, Barcelona: Gustavo Gili, 1998.

Cerezo, J.M.: Diseftadores en la nebulosa, Madrid: Biblioteca Nueva, 1997.

Dondis, D. A.: La sintaxis de laimagen, Barcelona: GG Disefio, 15a ed., 2002.

Munari, Bruno: Disefioy comunicacion visual, Barcelona: GG Disefio, 1996.

Potter, N.: Qué es un diseiador: objetos, lugares, mensajes, Barcelona: Paid6s Ibérica, 1999.

West, Suzanne: Cuestion de estilo. Los enfoques tradicional y moderno en maquetacion y tipografia, Madrid:
ACKPublish, 1991.

‘Wong, Wucius: Fundamentos del disefio bi-y tridimensional, Barcelona: GG Disefo, 1981.

Bibliografia complementaria

Arfuch, L; Chaves, N.; Ledesma, M.: Disefio y comunicacion. Teorias y enfoques criticos, Buenos Aires:
Paidés, 1997.

Martin, J.; Mas, M..: Manual de tipografia. Del plomo a la era digital, Valéncia: Campgrafic,2002.
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Murphy John i Michael Rowe: Como disefiar marcas y logotipos. Barcelona, Gustavo Gili, 1989
Pericot, J.: Disseny i Comunicacid, Barcelona: Elisava Edicions, 2000.

Satué, Enric: E/ disefio grdfico, Madrid: Alianza Editorial, 2002.

Satué, Enric: E/ disefio grdfico en Espania, Madrid: Alianza Editorial, 1997.
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TeoriaiTécnicadelLlenguatge Televisiu

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Proposem coneixer el Procés Televisiu, des de la idea fins a 'espectador. A partir de coneixements teo-
rics i tecnics, ens introduirem a 'aprenentatge del llenguatge televisiu des de tots els aspectes que el
conformen.

Presentarem i experimentarem els elements que intervenen en el procés audiovisual per tal que un pro-
jecte televisiu esdevingui una realitat.

Apartir d’aquil’alumne tindra un marc de coneixement consolidat per definir cap aonvol avancar enla
seva trajectoria formativa-professional al’ambit del procés televisiu.

CONTINGUT:

1. Elllenguatge ila narrativa audiovisual.

2. Gramatica audiovisual.

3. Del gui6 literari al guié técnic.

4. Eldisseny de produccié. La preproduccié des de 'ambit del realitzador.

5. Larealitzacié amb multicamera i amb rodatge discontinu amb una camera. Lequip huma i les ordres
de treball.

6. Coneixements tecnics: la cadena de televisio, el platd, la régie, el material de rodatge ila sala de pos-
tproduccid.

7. La postproduccié.

8. Components complementaris del discurs televisiu.

9. Avaluacié de resultats.

10. Convergencia mediatica digital: de la televisi6 digital a Netmedia.

METODOLOGIA:

Per assolir els coneixements del temari combinarem tres tipus de classe:

a) Les de base teorica.

b) Les practiques a classe amb suport de visionat i analisi de programes televisius, seqiiéncies cinemato-
grafiques relacionades amb aspectes de gramatica audiovisual i practiques de 'alumnat.

¢) Les practiques amb els equips técnics: multicamera, rodatge discontinu amb una sola camera i post-
producci6 ales sales d’edici6 no-lineals.

Lassignatura proposa un seguit de recursos i activitats que es gestionaran des de Campus Virtual (mate-

rials didactics, materials de produccié de I'assignatura, agenda d’activitats —visites a empreses, festivals

audiovisuals, iniciatives de I'alumnat—, debats, pagines de recursos ampliables pels estudiants, videote-

cadigital...)

AVALUACIO:
1. Examen teoric escrit a final de curs corresponent al temari de I'assignatura (25%).
2. Examen practics:
a) Practicade ficcid realitzada a platé amb multicamera (40%)
b) Curtmetratge de ficcié realitzat a exteriors amb rodatge discontinu (25%)
3. Participaci6 (10%)

BIBLIOGRAFIA:
Ballo, J. ialtres. Iniciacid al llenguatge cinematografic. Barcelona: Departament d’Ensenyament, 1984.
Barroso, J. Realizacion de los géneros televisivos. Madrid: Sintesis, 1996.
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Gubern, R. Historia del cine. Barcelona: Lumen, 1996.
Katz, S. D. Shot By Shot. Studio City (EUA): Michael Wiese Productions, 1991.
(trad) Katz, S. D. Direccion 1. Plano a plano. De la idea a la pantalla. Madrid: Plot, 2000.
Katz,S. D. Direccion 2. Rodando. La planificacion de secuencias. Madrid: Plot, 2000.
Martin Barrero, J.; Rey, G. Los ejercicios del ver. Hegemonia audiovisual y ficcion televisiva. Barcelona:
Gedisa, 1999.
Millerson, G. lluminacion para television'y cine. Madrid: IORTV, 1994.
Millerson, G. Técnicas de realizacion'y produccion en television. Madrid: IORTV, 1991.
Rabiger, M. Direccion de cine y video. Técnicay estética. Madrid: IORTV, 1993.
Sainz, M. Manual bdsico de produccion en television. Madrid: IORTV, 1994.
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Tallerde Comunicacioé Grafica
CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Coneixer els camps d’aplicacié del disseny grafic i el seu destacat paper dins de la comunicaci6 visual.
Introducci6 auna metodologiai cultura projectual.

Considerem basics el coneixement de una correcta aplicaci6 del entorn digital com a eina de treball per
al desenvolupament de diferents tipologies de resposta segons les necessitats comunicatives, en defini-
tiva familiaritzar I'estudiant amb el funcionament de la maquina i programes d’edici6 del disseny grafic
aceptats com anorma professional: Freehand i Photoshop

Cerquem, a més a més, que I'estudiant arribi a coneixer amb cert sentit critic, las bases perceptives,
compositives, de color i tipografiques que concorden a una pe¢a de comunicaci6 visual i, finalment i no
menys important, estimular les seves capacitats creatives amb practiques properes a la seva futura dedi-
caci6 professional

CONTINGUT:
1. Introduccié ala cultura de lavisualitzacié de la informacié.
.Disseny grafic i comunicacio.
.Metodologia i procés del disseny grafic. Tipologies de disseny en funcié de I'emissor i els publics re-
ceptors
. Conceptualitzacio.
1. Fonaments del Disseny Grafic.
a. Imatge
. Teoriade la percepci6. Gestalt.
. Elements basics. Punt-linia-contorn-...-moviment.
.Figuraifons
.Arquitectura grafica, lleis basiques.
. Unitat. Ritme. Equilibri.
.Nivells visuals (representatius, abstractes, simbolisme)
. Elements compositius (espai-forma, signe, tensions, ...)
. Técniques de composici6 visual
b. Tipografia.
. Tipografia basica (reconeixement i bon as)
. Composicié tipografica (inerlinia, interlletratge, lecturabilitat, llegibilitat, caixes...)
c. Color
.Sintesi substractiva.
.Sintesiadditiva.
.Teoriaipercepcié del color.
2. Teécniques de captacié/impressio:
.Escaner
. Impressio
3. Ambits de treball:
. Disseny audiovisual

METODOLOGIA:

Familiaritzar 'estudiant amb I'ds de programes d’edici6 i de disseny grafic. Els programes de referéncia
seleccionats sén: Freehand versié MX en la vessant de disseny vectorial i Photoshop, en el cas de disseny
amb pixels.

Les diferents tipologies d’exercici que es realitzaran seran tres: exercicis de mimesi, de referénciaicre-
atius/de composicio.
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Simultanejarem les classes teoriques amb les practiques i potenciarem I'exposicié publica per part de
I'estudiant del seu treball per fomentar un entorn semblant al del seu futur professional i'encoratjarem
aenfortir les seves idees o propostes creatives.

Finalment volem oferir una dinamica de treball clarament orientada al futur professional de l'estu-
diant, potenciant conceptes com responsabilitat, “timings”, aceptacié i analisi de “briefings”...

AVALUACIO:

Lavaluacié d’aquesta assignatura consta dels seglients apartats:

Treballs practics realitzats en els tallers de 'assignatura: 60%. Es obligatoria la presentaci6 de totes les
propostes plantejades.

Es obligada també Pentrega d’un treball final, que recull i amplifica totes les variables de comunicaci6
plantejades durant el curs,amb una clara intencié de comunicacié practica.

Examen final (tipus text + comentari escrit), sobre els aspectes teorics plantejats durant el curs: 40%.
Esvalorara positivament I'assisténcia ales classes, 'entrega puntual dels treballs aixi com la seva correc-
tapersentacio.

Les diferents parts de I'assignatura s’han d’aprovar cadascuna per separat. La qualificaci6 final sera la
mitjana entre les diferents avaluacions, sempre que s’hagin aprovat totes les parts.

Cal tenir en compte que I'avaluaci6 de determinats aspectes del treball creatiu, sén dificilment objecti-
vables i d’acord amb la logica de la disciplina podran presentar-se inclinacions subjectives, tot i que
sempre s’intentara justificar la decisié del professor amb I'argumentaci6 adient, recurrint ala seva pro-
pia experiéncia practica i a la teoria general esposada durant el curs, minimitzant al maxim els criteris
personals o de “gust”

BIBLIOGRAFIA:

Bann, D.; Manual de produccion para Artes Grdficas, Madrid: Tellus, 1988.

Cerezo,J.M.; Disefiadores en la nebulosa, Madrid: Biblioteca Nueva, 1999.

Chaves, N.; Disefio y comunicacion, Barcelona: Paidés, 1997.

Dondis, D.; La sintaxis de la imagen, Barcelona: Gustavo Gili, 2002.

Fuenmayor, E.; Raton, raton..., Barcelona: Gustavo Gili, 1996.

Martin, E.; La composicion en artes grdficas (1111), Madrid: Don Bosco, 1998.

Miiller-Brockmann, J.; Historia de la comunicacion visual, Méxic: Gustavo Gili, 1998.

Munari, B.; Disefio y comunicacion visual, contribucion a una metodologia diddctica, Barcelona: Gustavo Gili,
1985.

Powell, D.; Técnicas de presentacion, Madrid: Tursen & Herman Blume, 1991.

Rom, J.; Els fonaments del Disseny Grafic, Barcelona: Tripodos, 2002.

Manuals dels principals programes informatics. Freehand/Photoshop (Anaya, McGraw Hill...).
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Llenguatges de laComunicaci6

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

El curs Llenguatges de la Comunicaci6 té per objectiu principal que I'estudiant s@propi de les reflexions te-
oriques de la semiotica com a eina de treball professional. Per tal d’assolir aquest objectiu s’introduira I'estu-
diant en els principals models teorics —generatiu, interpretatiu, narratiu, etc. La segona part del curs es
dedicara al’applicaci6 dels models teorics a diferents tipus de llenguatges (cinema, comic, televisid, ra-
dio, etc.) idiscurs (publicitari, politic, etc.).

CONTINGUT:
1. Els llenguatges ila mirada semiotica
- Introduccié ala “mirada” semiotica
- Ubicacié historicaiepistemologica
2. Delalingiiisticaalasemiologia
- Ferdinand De Saussure i la lingiiistica estructural
- Lasemioticainterpretativa de Charles S. Peirce
-Roland Barthesiel projecte semiologic
3. Narrativa: dels contes folklorics ales narracions dels mitjans
- Vladimir Proppilarecercanarrativa
- Les funcions narratives
4. Semiotica generativa: models teoricsiaplicacions
- Algirdas Greimas i ’Escola de Paris
- Nivellsigeneraci6 del significat
- Aplicacions practiques del model de A. Greimas
5.Semioticainterpretativa: models teoricsiaplicacions
-Umberto Ecoilasemioticainterpretativa
- Mén possible i semiosiil-limitada
6. Semioticade la cultura
- Mijail Bajtin: dialeg i enunciacio
- Iurii Lotmanila semiotica de la cultura
7. Semiotica en accié: meétodes i exemples d’analisi
-Semioticadelaradio
-Semioticadelaimatge
- Semiotica de la televisio
-Semiotica del discurs politic
- Semiotica del discurs informatiu
- Semiotica del discurs publicitari
- Semiotica del comic
-Semioticadel cine
-Semiotica del videoclip
-Semiotica de les interaccions digitals
- Semiotica del videojoc
-Semiotica delxat
8. Conclusions
- Lasemioticailapracticaprofessional
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METODOLOGIA:

Lensenyament privilegia 'aprenentatge de processos com: definir, justificar, comparar, reconeixer, etc.
Els instruments didactics inclouen guies de lectura, dinamiques en grup, exercicis de contacte amb la
realitat proposats per reconeixer marques de racionalitat en una determinada situacid i altres treballs
personals ien grup pensats per exercitar els diferents processos d’aprenentatge. Es tractara sempre d’e-
xemplificar cada unitat amb analisis de productes comunicatius.

AVALUACIO:

Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions (50% de la nota final).
Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor total equivalent al 50% de la
nota final.

Lavaluaci6 constara de diferents parts, i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificaci6 final de
I'assignatura sera la mitjana entre la part teorica ila part practica, sempre que s’hagin aprovat totes les
parts.

BIBLIOGRAFIA:

Bettetini, G.; Colombo, F. (ed.) Las nuevas tecnologias de la comunicacion, Barcelona: Paidés, 1995

Casetti, F.; Di Chio, F. E/ andlisis de la comunicacion (cap. 6). Barcelona: Paidés, 1991

Eco, U. Sis passejades pels boscos de la ficcid. Barcelona: Destino, 1997 (ed. cast. Seis paseos por los bosques na-
rrativos, Barcelona: Lumen, 1997)

Eugeni, R.; Bittanti, M. “Sim-Biosis. Di-simulando The Sims”. Dins: revista DeSzgnis nimero 5. Barce-
lona: Gedisa, 2004

Fabbri, P. Entrevista a Quaderns del CAC, nimero 15, Barcelona, gener-abril 2003

Farré, M. El discurso informativo en la neotelevision (cap. 1), Buenos Aires: La Crujia, 2004

Fernandez, J.L. La especificidad discursiva de laradio (cap. 1), Buenos Aires: Atuel, 2004

Floch, J-M. Semicotica, Marketingy Comunicacion (“Introduccién”i cap. 2), Barcelona: Paidés, 1993

Fraticelli, D. “Nuevos chats enlared.” Dins: revista DeSignis numero §, Barcelona: Gedisa, 2004

Joly, M.. Introduccion al andlisis de la imagen, Buenos Aires: Biblioteca de lamirada, 1999

Mc Cloud, S. Entender el comic: El arte invisible, Barcelona: Ediciones B, 1995

Pozzato, Ma. P. “El andlisis del texto y la cultura de masas en la socio-semiética”. Dins: Grandi, R. Texto
y contexto en los medios de comunicacion, Barcelona: Bosch, 1995

Scolari, C. “Hacer clic. Hacia una semiética de las interacciones digitales.” Dins: revista DeSignis ntime-
ro 5, Barcelona: Gedisa, 2004

Seldeno Valdell6s, A. M. Lenguaje delvideoclip (cap 4), Universidad de Malaga s/d

Ver6n, E. El cuerpo de las imdgenes (Cap. 1), Buenos Aires: Norma, 2001

Ver6n, E. “La palabra adversativa”. Dins: Diversos Autors E/ discurso politico, Buenos Aires: Hachette,
1987

Vittadini, N. Mediar el didlogo. Interfaces y comunicacion mediada por computadora dins: revista
DeSignis nimero 5, Barcelona: Gedisa, 2004
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ASSIGNATURES DE LLIURE ELECCIO SEGON CURS

Expressio Orali Comunicacié No Verbal

CREDITS: 6

OBJECTIUS

- Coneixer les caracteristiques i els recursos del llenguatge oral formal i del llenguatge no verbal i la rela-
ci6 de complementacié que hiha entre tots dos codis.

-Saber utilitzar la técnica d’aquests dos llenguatges, oral formal i no verbal, com a eina de relaci6 eficag
enelmén delacomunicacié.

CONTINGUT
1. Loralitat. La situacié comunicativailavariacié lingtiistica: qué, a qui, per qué, on, quan, com
2. Lallengua oral formal i 'exposicié oral formal:
2.1 Elcontingut: el tema, el receptor, l'objectiu
2.2 Laforma: la posada en escena. La implicacié personal, el compromis. Recursos de capta-
cié del'atenciéil'interes. Liniciiel final. El material audiovisual complementari
2.3 Lapreparaciéil’assaig. Instruments d’autoavaluacié
3. Les emocions: la por, els nervis
4.Laveu:volumientonaci6; la pausa
5. Elllenguatge verbal: fluidesa, progressié de lainformacié/repeticions; laimprovisacié
6. El llenguatge no verbal: 'entorn i I'espai personal; la postura; I'aparenca; la gesticulacid, les expres-
sions facials, la conductavisual

METODOLOGIA

Lassignatura es treballa a partir de lectures, sintesis de textos, discussions, exposicions orals, observa-
ci6 i analisi de comunicadors, autoobservacions i autoanalisis, improvisacions, descripcions i narra-
cions orals i activitats de lectura en veu alta. Es fan practiques individuals i en grup i es combinen ses-
sions de classe, sessions de treball dirigit i tutories, en diversos espais de la Facultat.

AVALUACIO

1. Lavaluaci6 de la materia és continuada durant el quadrimestre: la nota final de I'assignatura és la nota
mitjana de tots els exercicis del curs. S’entén per ‘exercicis del curs’ tant una practica concreta d’expo-
sici6 oral o un exercici per escrit com la participacié i la intervencié qualitativa en les diverses activi-
tats orals de discussi6 a classe.

Ales discussions de classe s’ha d’establir dialeg amb els altres estudiants i la professoraino es pot mo-

nopolitzar la discussié. La participacié en aquestes discussions de classe s’avalua de la manera se-

glent:

(a) Excel'lent: 'estudiant participa a cada sessi6 de discussié contestant les preguntes plantejades i
fent comentaris que amplien les lectures o el tema de discussi6. T¢ la feina donada preparada amb
antelacio.

(b) Adequat: 'estudiant participa sovint en les sessions de discussié contestant parcialment les pre-
guntes o el tema de discussié plantejats. Té la feina donada preparada amb antelacié.

(©) Insuficient: I'estudiant participa només de tant en tant en les sessions de discussié i sovint fa co-
mentaris intuitius o no relacionats amb el tema proposat. No té la feina donada preparada amb an-
telacio.
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Sialgu té problemes a ’hora de participar a la classe (per timidesa o vergonya), s’ha de posar en con-
tacte amb la professora al principidel curs per preparar estrategies de participacio.

2. Aquest sistema d’avaluaci6 substitueix 'examen tnic corresponent a cada convocatoria d’examen de
I'assignatura.

BIBLIOGRAFIA

Ailes, Roger; Kraushar, Jon. T4 eres el mensaje. La comunicacion a través de los gestos, la imagen'y las palabras.
Trad. De Mariela Orozco. Barcelona: Paidés, 2001. [Original: You are the Message. Secrets of the Master
communicators,1988.]

Bruguera, Jordi. Diccionari ortografic i de proniincia. Barcelona: Enciclopedia Catalana, 1990.

Cassany, Daniel. La cuina de l'escriptura. Barcelona: Empuries, 1993.

Castellanos i Vila, Josep Anton. Manual de pronunciacid. Criteris i exercicis de locucid. Vic: Eumo Editorial,
2004.

Coromina, Eusebi. «El llenguatge eficag». A: CAMPS, Anna (coord.). Context i aprenentatge de la llengua
escrita. Barcelona: Barcanova, 1994, pag. 153-174.

Coromina, Eusebi; Casacuberta, Xavier; Quintana, Dolors. E/ treball de recerca. Procés d elaboracio, memo-
ria escrita, exposicio oral i recursos. Vic: Eumo Editorial, 2000, pag. 102 a112 (4.10 Labibliografia: 4.10.1
Presentaci6 formali 4.10.2 Referencies bibliografiques).

Davis, Flora. La comunicacion no verbal. 4a reimpr. Trad. Lita Mourglier. Madrid: Alianza Editorial, 2002.
[Original: Inside Intuition-What we know about Non-Verbal Communication, 1971.}

James, Judi. E/ lenguaje corporal. Proyectar una imagen positiva. Trad. Lucrecia Silva Lezama. Barcelona:
Paid6s, 2003. {Original: Bodytalk. The skills of positive image,1995.}

Knapp, Mark L. La comunicacion no verbal. El cuerpo y el entorno. 7a ed. Trad. Marco Aurelio Galmarini.
Barcelona: Paidés Comunicacién, 2001.{Original: Essentials of nonverbal communication,1980.}

MartiiCastell, Joan; Mestres i Serra, Josep M. (curadors). Loralitat i els mitjans de comunicacio. Barcelona:
Institut d’Estudis Catalans, 2003.

Paloma, David; Rico, Albert. Diccionari de pronunciacid en catala. Barcelona: Edicions 62,2000.

Rubio, Joana; Puigpelat, Francesc. Com parlar bé en piblic. Barcelona: Portic, 2000.
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HistoriadelCinema

CREDITS: 6

OBJECTIUS:
Aquesta és una assignatura teorica i practica que proposa una aproximacio a la historia del cinema po-
sant 'émfasi en'evolucié cronologica, en'evolucio estetica i en el vocabulari basic del llenguatge cine-
matografic.
Coneixements (saber):

- Coneixerlahistoriadel cinema

- Coneixerlahistoria del cinema relacionant-laamb la historia politica, social i economica

- Coneixer el vocabulari basic del llenguatge cinematografic
Habilitats (saber fer):

- Comentar de manera critica un producte cinematografic

- Ubicar un producte cinematografic en el seu context historic

CONTINGUTS DEL PROGRAMA
Temar: Inicisdel cinema
1.1. Pioners
1.2. Industria nord-americana fins al 1930. Hollywood Classic. Star System
1.3. Cinematografies europees fins al 1930
Tema2: Edat d’Or de Hollywood: del sonor ala Segona Guerra Mundial
2.1. Cinema sonor
2.2. Grans estudis
2.3. Geéneres
Tema 3: Cinematografies nacionals: del sonor ala Segona Guerra Mundial
3.1. Els casos de Gran Bretanya, Franca, Italia, Alemanyai URSS
3.2. Cinematografies orientals
Tema 4: Cinema durant la Segona Guerra Mundial. Cinema de propaganda
4.1. Els paisos implicats en la Segona Guerra Mundial
Temas: Cinemadelapostguerra
5.1. Neorrealisme italia
5.2. Hollywood (autors autoctons i exiliats)
5.3. Altres cinematografies: Jap6, India, Suécia, Espanya, Gran Bretanya i Franca
Tema 6: Nouvelle Vagueiles seves influencies
6.1. Franca: Nouvelle Vague
6.2. Gran Bretanya: Free Cinema
6.3.Jap6: Nuberu Bagu
6.4. Italia
6.5. Llatinoameérica
6.6. Europadel’Est
Tema7: Hollywood il'eradela televisi6: renovacié per aun public nou
7.1. Hollywood ila renovacio
Tema 8: Cinemaa partir de 1970
8.1. Alemanya: Neue Kino
8.2. Laresta de cinematografies (excepte lanord-americana)
8.3. Industrianord-americana
Tema 9: Cap al cinema del segle XXI. La revolucio digital
9.1.Iran
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9.2. Australiai Nova Zelanda

9.3. Indtstria nord-americana

9.4. Larevolucié digital

9.5.Dogmaicinema europeu

9.6. Nou cinema asiatic

9.7. Consolidacié del cinema africa

9.8. Ressorgiment del cinema llatinoamerica

AVALUACIO
(cal aprovar totes les parts de 'avaluacié) ~ Percentatges (total=100)
Examen teoric final Si 45
Examen practic final Si 20
Treballs practics St 20
Exercicis de classe No
Assisténciaaclasse Si 15

METODOLOGIA DE LASSIGNATURA

Hores / mitjana per setmana

Classes Teoriques 3
Classes Practiques (exercicis, debats, discussions, etc.) I
Exercicis individuals (foradeles hores de classe)

MATERIAL DE SUPORTA LADOCENCIA

Apunts de Classe
Pel'licules envideo o DVD
Fonts documentals on-line: pagines web i portals

LLIBRES DE CONSULTA OBLIGATORIA (NO de lectura obligatoria)
Gubern, R. Historia del cine. Lumen, Barcelona, 1979 (2 Vols.)
Coma,J.-Guarner, J.L. Historia del cine americano. Laertes, Barcelona, 1993 (3 Vols.)

PEL-LICULES OBLIGATORIES (seleccié de fragments que es podran veure a classe)
Elnacimiento de una nacién (Griffith, 1915)
El chico (Chaplin,1921)

Elmaquinista de la general (Keaton, 1927)
El gabinete del Dr. Caligari (Wiene, 1919)
Metropolis (Lang, 1926)

Elacorazado Potemkin (Eisenstein, 1925)
Un perro andaluz (Bufiuel, 1928)

Unanoche enlaépera(Wood, 1935)

La fiera de mi nifia (Hawks, 1931)
Ladiligencia (Ford, 1939)

Juan Nadie (Capra, 1941)

Ciudadano Kane (Welles, 1941)

39 escalones (Hitchcock, 1935)

LAtalante (Vigo,1934)

Lagranilusién (Renoir, 1937)

Olympia film (Riefenstahl, 1935)

Roma, ciudad abierta (Rosellini, 1945)



Elladrén de bicicletas (De Sica, 1948)
Elhalcén maltés (Huston, 1941)

Perdicién (Wilder, 1944)

Sélo ante el peligro (Zinnemann, 1962)

Sélo el cielo lo sabe (Sirk,1956)

Anatomia de un asesinato (Preminger, 1959)
Rashomon (Kurosawa, 1950)

Persona (Bergman, 1966)

Viridiana (Bunuel, 1961)

Breve encuentro (Lean, 1945)

Pickpocket (Bresson, 1959)

Diade fiesta (Tati, 1948)

Alfinal delaescapada(Godard, 1964)
Elafo pasado en Marienbad (Resnais, 1961)
Sabado noche, domingo mafiana (Reisz, 1960)
2001: Una odisea en el espacio (Kubrick, 1968)
Amarcord (Fellini, 1973)

Bonniey Clyde (Penn, 1967)

Grupo salvaje (Peckinpah, 1969)
Apocalypse Now (Coppola, 1979)

Taxi Driver (Scorsese, 1976)

Elespiritu de la colmena (Erice, 1973)
Eldltimo tango en Paris (Bertolucci, 1972)
Blade Runner (Scott, 1982)

Paris, Texas (Wenders, 1984)

Mi hermosalavanderia (Frears, 1985)
Sacrificio (Tarkovski, 1986)

Vidas cruzadas (Altman, 1993)

Pulp Fiction (Tarantino,1994)

La mirada de Ulises (Angelopoulos, 1995)
Rompiendo las olas (VonTrier, 1996)
Elverano de Kikujiro (Kitano, 1999)
Deseando amar (Kar-Wai, 2000)

10 sobre “diez” (Kiarostami, 2002)

Million Dollar Baby (Eastwood, 2004)

BIBLIOGRAFIABASICA

Agee, J. Escritos sobre cine. Paidés, Barcelona, 2001

Alonso Barahona, F. Antropologia del cine. Centro de Investigaciones Literarias Espafiolas e Hispano-
americanas, Barcelona, 1992

Artaud, A. E/cine. Alianza, Madrid, 1973

Bazin, A. ;Qué es el cine?. Rialp, Madrid, 1990

Bordwell, D.-Staiger, J.-Thompson, K. E/ czne cldsico de Hollywood. Paid6s, Barcelona, 1996

Carmona, R. Como se comenta un texto filmico. Catedra, Madrid, 1991

Caparr6s, J.M. El cine de los afios 70. Eunsa, Pamplona 1976

Coma,J.-Guarner, J.L. Historia del cine americano. Laertes, Barcelona, 1993 (3 Vols.)

Cousins, M. Historia del cine. Blume, Barcelona, 2005

Elena, A. Los cines periféricos. Paid6s, Barcelona, 1999

Gomery, D. Hollywood, el sistema de los estudijos. Verdoux, Madrid, 1999

Gubern, R. Historia del cine. Lumen, Barcelona, 1979 (2 vols.)

Juncosa, X.-Romaguera, J. E/ cinema. Art i técnica del segle XX. Portic, Barcelona, 1997.

Monterde, J.E.-Riambau, E.-Torreiro, C. Los nuevos cines europeos, 1955-1970. Lerna, Barcelona, 1987
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Quintana, A. E/ cine italiano, 1942-1961. Paid6s, Barcelona, 1997

Pasolini, PP- Rohmer, E. Cine de poesia contra cine de prosa. Anagrama, Barcelona, 1976
Pena-Ardid, C. Literatura'y cine. Catedra, Madrid, 1992

Pérez, M. Diccionari dels mitjans audiovisuals. Eumo Editorial, Barcelona, 1995
Porter, M.-Gonzélez, P. Las claves de la Historia del cine. Barcelona, 1986

Sadoul, G. Historia del cine mundial. Siglo X X1, Madrid, 1994

Sklovski, V. Cine'y lenguaje. Anagrama, Barcelona, 1971

Stam, R. Teorias del cine. Paid6s, Barcelona 2001

Tavernier, B.-Coursodon, J-P. 0 afios de cine norteamericano. Akal, Madrid, 1997
Diversos Autors. Historia general del cine. Catedra, Madrid (12 vols.)
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PROGRAMES DE LES ASSIGNATURES DETERCER CURS

Fonaments de Comunicaci6 Digital

CREDITS: 4,5

OBJECTIUS:

El curs Fonaments de Comunicacié Digital té per objectiu principal que 'estudiant sizpropi de les refle-
xzones teoriques de la comunicacio digital com a eina de treball professional. Per tal d’assolir aquest objectiu
s'introduira I'estudiant en els principals coneixements teorics del sector digital -interficies, hipertex-
tos, cibercultures, etc.-. La segona part del curs es dedicara ala realitzaci6é d’'un projecte de comunicacié

digital.

CONTINGUT:
1. Hipertextos
- Vannevar Bushilautopia hipertextual
-Douglas Engelbart entre interficiesiinteraccions.
-Ted Nelsoni el sistema Xanadu
-Hipertextiliteratura
-Tim Berners Leeilacreaci6 de la WWW
- Analisi d’estructures hipertextuals: infoarquitectura i navegacio
2. Interficies
- Del papiral codex
- Lagalaxia Gutenberg
-Delpaperalapantalla
- Evolucié6 deles interficies digitals
- Models d’interacci6
- Analisi d’interficies: visualitzaci6 de lainformacio, hibridacions i generacions
3. Interaccions
-Model cognitiu
- Model semiocognitiu
- Model narratiu
4.Lanovaweb
-Tecnologies col-laboratives
- Blocs, wikisialtres sistemes de la “web 2.0”
5. Projecte digital

METODOLOGIA:

Lensenyament privilegia'aprenentatge de processos com: definir, justificar, comparar, reconeéixer, etc.
Els instruments didactics inclouen guies de lectura, dinamiques en grup, exercicis de contacte amb la
realitat proposats per reconeixer marques de racionalitat en una determinada situacio i altres treballs
personals i en grup pensats per exercitar els diferents processos d’aprenentatge. Es tractara sempre de
exemplificar cada unitat amb analisis de productes comunicatius propers al argument de la assignatura
(Internet, cd-rom, etc.)

AVALUACIO:
Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions (50 % de lanota final)
Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura amb un valor tota equivalent al 50 % de lano-

tafinal.
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Lavaluaci6 constara de diferents parts, i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificacié final de
I'assignaturaserala mitjana entre la part teoricaila part practica, sempre i quan s’hagin aprovat totes les
parts.

BIBLIOGRAFIA:

Bettetini, G.; Colombo, F. (ed.) Las nuevas tecnologias de la comunicacion, Barcelona: Paidés, 1995.

Bolter, J.; Grusin, R. Remediation. Understanding New Media, Massachussetts: The MIT Press, 2000.

Castells, Manuel La Galaxia Internet, Barcelona: Areté, 2001.

Eisenstein, E. Larevolucion de laimprenta enla edad moderna europea, Madrid: Akal, 1994.

Landow, G. Hipertexto: la convergencia de la teoria critica contempordnea y la tecnologia, Barcelona:
Paido6s, 1995.

Landow, G. Teoria del Hipertexto, Barcelona: Paidés, 1997.

Laurel, B. (ed.) The art of Human-computer interface design, New York: Addison-Wesley, 1989.

Lévy, P. La Cibercultura, el segon diluvi?, Barcelona: Edicions de la Universitat Oberta de Catalunya, Proa,
1998.

McLuhan, M. La Galaxia Gutenberg, Barcelona: Galaxia Gutenberg, 1998.

McLuhan, M. Comprender los medios de comunicacion: las extensiones del ser humano, Barcelona: Paidés,
1996.

Nelson, T. Holm Literary Machines 90.1,1990.

Nielsen, J. Usabilidad. Diserio de sitios Web, Prentice Hall, Madrid, 2000

Norman, D. The Design Of Everyday Things, New York: Doubleday, 1990.

Piscitelli, A. Ciberculturas, Buenos Aires: Paidés, 1997.

Piscitelli, A: Internet, la imprenta del siglo XX1, Buenos Aires: Gedisa, 2005.

Rheingold, H. La comunidad virtual: una sociedad sin fronteras, Barcelona: Gedisa, 1996.

Rheingold, H. Multitudes inteligentes, Barcelona: Gedisa, 2004.

Schneiderman, B. Designing the User Interface: Strategies for Effective uman-Computer Interaction,
Massachusetts: Addison-Wesley; 1998.

Winograd, T. Bringing design to software, New York: Addison Wesley; 1996.
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Tallerde Produccié Audiovisuall

CREDITS: 6

CONTINGUT:

Lassignatura Taller de Producci6é Audiovisual I analitza les especificitats dels diversos géneres i formats
televisius des de 'ambit de la realitzacié. Alhora, permet posar a la practica els coneixements adquirits
mitjancant la realitzacié de peces dels generes estudiats, aixi com integrar-los en temps real en progra-
mes finals.

PROGRAMA:
1) Gestid i direccié d’elements en la produccié audiovisual
- Mitjans tecnics i personal
- Preproduccid, produccié i postproduccié
- Estructuraifuncionament de 'empresa audiovisual
2) Géneresiformatsen televisié
3) Ficcio
- Mitjans tecnicsipersonal
-Posadaenescena
-Tipologia: llargmetratges, migmetratges, curtmetratges, telenovel-les o adaptacions, telecome-
dies o originals, comeédies de situacio, teleseries, telefilms, docudrames
4) Entreteniment
- Mitjans tecnics i personal
- Estructura formal: escaletai minutat
- Tipologia: musicals, magazines, concursos, talk-shows
5) Informatius
- Mitjans tecnics i personal
- Tipologia: noticiaris, entrevistes, reportatges, documentals, magazines d’actualitat, debats,
colloquis, tertilies, successos
6) Esports
- Mitjans tecnics i personal
-Retransmissions
- Revistes esportives
7) Programes educatius i de divulgacio
- Mitjans tecnics i personal
-Tecniques de realitzacié
- Tipologia: informatius juvenils, ensenyament, documentals
8) Programes especials
- Mitjans tecnics i personal
-Tipologia: informatius, eleccions, festivals, entreteniment, “maratons”
9) Continuitat i promocions
- Cortinetes
- Generics
-Sensfi
-Trailers
-Aixiesvafer...
10) Publicitat
-Anuncis
- Publireportatges
- Videoclips
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AVALUACIO:

Realitzacié pega: 40%
Programa final: 25%

Examen teoric: 25%

Participacio: 10%
BIBLIOGRAFIA:

Barroso Garcia, Jaime: Introduccion a larealizacion televisiva, Madrid, IORTV, 1988

Realizacion de los géneros televisivos, Madrid, Sintesis, 1996

Bordwell, David i Thompson, Kristin: E/ arte cinematogrdfico, Barcelona, Paidés, 1995

Cebrian Herreros, Mariano: La informacion en television. Obsesion mercantil y politica, Barcelona, Gedisa,
2004

Comparato, Doc: De la creacion al guion, Madrid, IORTV, 1992

Dayan, D.; Katz, E.: La historia en directo. La retransmision televisiva de los acontecimientos, Barcelona,
Gustavo Gili, 1990

Dimaggio, Madeline: Escribir para television, Barcelona, Paidés, 1990

Herrero, R.; Garcia Serrano, F.: Los procesos de produccion de series argumentales, Madrid, RTVE, 1987

Rabiger, Michel: Direccion de cine'y video, Madrid, Focal-IORTV, 1994

Sainz, Miguel: Manual bdsico de produccion en television, Madrid, IORTV, 1994

Zunzunegui, Santos: Pensar la imagen, Madrid, Catedra-Universidad del Pais Vasco, 1998
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Tallerde Comunicacio Interactival

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Introducci6 a la produccié multimedial per a internet mitjangant I'ds de programes informatics d’ed?-
ting (Dreamweaver) i d’animaci6 interactiva (Flash). Aplicaci6 dels coneixements desenvolupats a I’as-
signatura Fonaments de Comunicacié Digital.

CONTINGUT:
I. Introduccié a Internet: aspectes basics de les tecnologies i aplicacions web. (4h)
a. Historia d’Internet
b. Concepte de laxarxainternet, IPsiprotocols de comunicacié
c. Servidors, llocs web i planes web (estatiques i dinamiques)
d. Processament planes estatiques, dinamiques iamb base de dades
e. Llenguatges més comuns: HTML, Flash, Javascript, Actionscript
2. Flux de treball en el desenvolupament web (aplicat al projecte dels alumnes) (2h d’introduccié. thala
setmana de seguiment)
a. Planificaci6 dellloc (determinacié d’objectius i public objectiu)
b. Mapaweb iesbés de navegacié dellloc
c. Definici6 dellloc web a Dreamweaver
d. Planificacié de planesidisseny de pantalles
e. Creaci6 d’actius multimedia (imatges, titols, textos, video, so...)
f. Maquetacio, provaidesplegament
g. Mantenimentiactualitzacié dellloc
3. Fonaments basics de Dreamweaver MX (4h)
a. Interficie del programari
b. Creacié d'unlloclocal nou
c. Creaci6 d’'unaplanabasica
d. Aprenentatge HTMLbasic i etiquetes més usades
4. Text. Vinculacions (2h)
a.Formatat
b.Tipografia
c. Paragrafsiblocs
d. Llistes i encapgalaments
e.Estils HTML
f. Vinculacio (tipus: absoluta, relativa ala plana, allloc)
5. Objectes multimedia: visuals (2h)
a. Imatges
b. Mapes d’'imatge
c. Imatges de substituci6
6. Disseny intermedi (I) (zh)
a.Taules: vista estandard i vista de disposicié
b. Marcs (frames)
7. Objectes multimedia: dinamics (2h)
a. Inclusié de contingut Flash i Shochwave
b.Textibotons Flash
c. Barres de navegaci6 i menas de salt
8. Objectes multimedia: sonors (2h)
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a.Elsoainternet
b. So de fons (Background sound)
c. Efectesde so
d. Streaming
9. Programaci6 intermedia (I) (2h)
a. Comportaments (Behaviors) i Javascript (extensions de Dreamweaver)
b. Animacionsilinia de temps (Timeline)
10. Disseny intermedi (IT) (2h)
a. Capes (Layers)
b. HTMLdinamic aplicat a capes
11. Disseny avancat (2h)
a. Estils de Cascada (CSS)
12. Programacié intermedia (I1) (2h)
a. Formularis
b. Scripts CGI basics
13. Posant-t’ho tot on-line (2h)
a.Vistalocalivistaremota
b. FTP, pujar el nostre lloc web
14. Introduccié a Flash (2h)

METODOLOGIA:

3ohTeoriaamb exemples (2h setmana durant 15 setmanes)

15h Exercicis, tutorials i dubtes (th ala setmana durant 15 setmanes)
15h projecte (th ala setmana durant 15 setmanes)

AVALUACIO:

Practiques de classe: 25%
Examen teoric: 25%
Projecte final: 50%

BIBLIOGRAFIA:
Consultar-la al Campus Virtual.



Teoriadelalmatge
CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Es pretén abordar la problematica de la imatge des de multiples perspectives. Es busca coneixer cadas-
cuna de les seves implicacions des de la psicologia de la percepcid, la historia de I'art i la semiotica. Per
aix0 es necessari estudiar com és el processament de lainformacié visual de la imatge, qual son las impli-
cacions teoriques i conceptuals de laimatge, es pot parlar de un llenguatge de laimatge? També, abordar
les postures, les complexitats i la filosofia de laimatge, i conéixer les seves distintes formes de represen-
tacio, reproduccié i expressio.

CONTINGUT:
1. Procés de percepci6 de laimatge:
-Lapercepci6.
-Sensaciéipercepcié. Percepcié i cognicié
-Lapercepci6 com processament d’informacié. Lavisié. Psicofisica visual
- Unexemple: els il'lusions dptiques
2. Introduccié al’estudi delaimatge
-Teories de laimatge
- Que esunaimatge. Conceptesifonaments de les teories de laimatge
- Laperspectivaartificial enlaimatge bidimensional
- Elenquadre com punt de vista
3. Formes i técniques de representacié de laimatge
- Evoluci6 de la técnica de representacio
- Paradigmes de laimatge: prefotografia, fotografia, postfotografia
- Imatge fixa: La pintura, el comic, la fotografia, laimatge publicitariaiperiodistica
- Imatge fixa vs. Imatge en moviment. Imatge aillada vs. Imatge seqiiencial.
- Noves imatges: holografiques, sintetiques, etc.
- Imatge i temporalitat
4. Semioticade laimatge
- Imatge-imaginari
-Re-presentacio, referent. Legitimitat dels imatges. Analogia
- El'signo, els codics visuals, aix6 simbolic
- Introduccié ales teories de iconisme
-Retorica de laimatge (Barthes, Eco, Durand, etc.)
- Imatge figurativaino figurativa. Imatges representativaireferencial.

AVALUACIO:

Examenes parcials, 25%
Lectures analitiques, assaig 25%
Exposicions per grups 40%
Assistenciaaclasse 10%
BIBLIOGRAFIA:

Aparici, Garcia Matilla, Valdivia Santiago, 1992: La imagen, UNED, Madrid

Aumont Jacques, 1992: La imagen, Paidos, Barcelona

Barthes Roland, 1992: Lo obvioy lo obtuso, Paidos, Barcelona

Benjamin Walter, 1983: Obra dart al'época de la seva reproductibilitat técnica, Edicions 62, Barcelona
Berger John, 2000: Modos de ver, GG, Barcelona
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Gauthier Guy, 1996: Veinte lecciones sobre la imagen y el sentido, Catedra, Madrid

Gombrich E.H., 2002: Arte e ilusion, Debate, Madrid

Gubert Roman, 2004: Patologias de la imagen, Anagrama, Barcelona

Joly Martine, 2003: La interpretacion de la imagen: entre memoria, estereotipo y seduccion, Paidos Ibérica,
Barcelona

Navarro Giere Héctor, 1995: La percepcion en el arte cinético. 3 artistas venezolanos, Fundacién Carlos
Eduardo Frias. Coleccién Canicula, n. 7. Caracas

Prendes Espinosa Maria, 1998: E/ lenguaje de la imagen, DM, Murcia

Puig Arnau, 1979: Sociologia de las formas, GG, Barcelona

Santaella Luciay N6th Winfried, 2003: Imagen: comunicacion, semiotica’y medios, Reichenberger, Basilea

Tausk Petr, 1978: Historia de la fotografia en el siglo XX, GG, Barcelona

Van Leeuwen, Theo; Jewitt, Carey, 2001: Handbook of Visual Analysis, SAGE Publicacions, Londres

Villatafie Justo, 2003: Introduccion a la teoria de la imagen, Piramide, Madrid

Vitta Mauricio, 2003: Elsistema de las imdgenes, Paidos, Barcelona

Zunzunegui Santos, 2003: Pensar la imagen, Catedra/Universidad del Pais Vasco, Madrid
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Estructuradel Sistema Audiovisuall

CREDITS: 4,5

OBJECTIUS:
Lassignatura pretén coneixer la situacié actual de la industria cultural internacional, aixi com la catala-
naiespanyola.

CONTINGUT:
1. Industries culturals
a. Desenvolupament
b. Politiques culturals
c. Tipologia
d. Grups empresarials
2. Televisio
a. Evolucié historica
b. Concentracions
c. Internacionalitzacié
d. Produccié
e.Consum
f. Situacié actual del servei public
g. Televisio digital
h. Grups empresarials
3.Radio
a. Evolucié historica
b. Concentraciéioligopoli
c. Expansié internacional
d. Emissores publiques DAB i nous suports (la radio digital)
e. Grups empresarials
4.Cine
a. Situaci6 del mercat
b. Produccié
c. Distribucié
d. Exhibicié
e.Cinemaactual
f. Grups empresarials
5.Sector discografic
a. Context internacional
b. Multinacionalsiindependents
c. Mercat nacional i internacional
d. Professionalitzacid i pirateria
e. Musicaalaxarxa
f. Grups empresarials
6. Laindustria del videojoc
a. Ofertanacionaliinternacional
b.Enlinia
c. Marqueting i promoci6
d. Consum
e. Grups empresarials
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METODOLOGIA:

Els coneixements de I'assignatura es poden seguir a través dels apunts treballats a classe, aixi com les
classes practiques (debats, exposicions, discussions...). Lassignatura, a banda, es treballara amb practi-
quesindividualsigrupals.

AVALUACIO:

Examen final: 60%
Treballs practics: 30%
Assisténciaa classe: 10%

BIBLIOGRAFIABASICA:

Bustamente, E. La television economica. Financiacid, estrategias y mercados. Barcelona: Gedisa, 1998.

——Comunicacion y cultura en la era digital: industrias, mercados y diversidad en Espafia. Barcelona: Gedisa,
2002.

Flichy, P. Las multinacionales del audiovisual. Por un andlisis economico de los media. Barcelona: Gustavo Gili,
1982.

Frattini, E.; Colias, Y. Tiburones de la comunicacion. Grandes lideres de los grupos multimedia. Madrid:
Piramide, 1996.

Miguel, ].C. Los grupos multimedia (1993) Barcelona: Bosch,1993.
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Estructuradel Sistema Audiovisualll

CREDITS: 4,5

OBJECTIUS:

Conceixer I'interes del sistema audiovisual espanyol pels diferents géneres i formats audiovisuals. Aixi
com el de saber les tendeéncies audiovisuals que enriqueixen la nostra oferta programatica.

INTRODUCCIO
Dela concentracié mediatica alaglobalitzacié de continguts audiovisuals
Expansi6 tecnicocomunicativa

Lanova comunicacié audiovisual
Transformacions en el discurs audiovisual
Xarxes globals de comunicaci6
Els efectes de lanova comunicacié audiovisual
Els serveis interactius
Els nous serveis: cap alareconversié digital
Elmodel multitematic
Lacreaci6 de laidentitat de canals
Els géneres audiovisuals: els camps tematics
Acumulaci6 de continguts
Diversificacié de canals segons la seva especialitzaci6 tematica
Principals sectors audiovisuals davant lanova era de la digitalitzacié
La televisi6: multiplicacié de canals
Laradio
Les noves tecnologies: Internet
VOD: Video on Demand
Videojocs
Analisi de contingut audiovisual
Analisi de contingut
Analisi textual
Els géneres audiovisuals
Definici6 de “genere” audiovisual
La crisi dels generes
Tipologia de programes
Dramatics o ficci6 narrativa
Informatius
Especials
Esportius
Documentals
Analisi d’alguns exemples
Els formats audiovisuals
Definicié
Reality Show
Talk Show
Game
Magazine
Humor
Analisi d’alguns exemples: ‘Gran Hermano’
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BIBLIOGRAFIA

Albederich, Jordi; Roig, Antoni (Coord.) (2005) Comunicacion audiovisual digital. Nuevos medios, nuevos
usos, nuevas formas. Editorial UOC: Barcelona.

Barroso, Jaime (1996) Realizacion de los géneros televisivos. Editorial Sintesis: Madrid.

Bettetini, Gianfranco (1986) La conversacion audiovisual. Catedra Signo e Imagen: Madrid.

Bustamante, Enrique (Coord.) (2002) Comunicacion y cultura en la era digial. Indurtrias, mercados y diversi-
dad en Espaia. Gedisa: Barcelona.

——(2003) Hacia un nuevo sistema mundial de comunicacion. Las industrias culturales en la era digital. Gedisa:
Barcelona.

Bustamante, Enrique; Zallo, Ramén (Coords.) (1988) Las industrias culturales en Espania. Grupos multime-
dia’y transnacionales. Akal: Madrid.

Casetti, Francesco; Chio (di), Federico (1999) Andlisis de la Television. Instrumentos, métodos y prdcticas de
investigacion. Paid6s: Barcelona.

Cebrian Herreros, Mariano (2004) Modelos de television: generalista, temdtica y convergente con Internet.
Paidés Ibérica: Barcelona.

Eco, Umberto (1986) La estrategia de la ilusion. Lumen: Barcelona.

Franquet, Rosa; Larrégola, Gemma (eds.) (1999) Comunicacio a lera digital. Societat Catalana de
Comunicacié: Barcelona.

Gonzilez Requena, Jesus (1988) E/ discurso televisivo: espectdculo de la posmodernidad. Ediciones Catedra:
Madrid.

Herman, Edwar S.; Mcchesney, Robert W. (1997) Los medios globales. Los nuevos misioneros del capitalismo
corporativo. Ed. Catedra: Madrid.

Morley, David (1996) Television, audiencias'y estudios culturales. Amorrortu Editores: Buenos Aires.

Pérez de Silva, Javier (2000) La Télevision ba muerto: la nueva produccion audiovisual en la era de Internet: la
tercerarevolucion industrial. Gedisa: Barcelona.

Sal6, Gloria (2003) ;Qué es eso del formato? Como nace 'y se desarrolla un programa de television. Gedisa:
Barcelona



Taller de Fotografia

CREDITS: 6

Taller d’Infografia

CREDITS: 4,5

OBJECTIUS:

Capacitar I'estudiant per entendre i crear infografies per a publicacions periodiques utilizant tots els

recurs grafics del disseny.

El programa proporciona els coneixements teorics i practics inherents al desenvolupament del disseny
periodistic destacant el tratament dels grafics informatius estatics i dinamics com a noves formes ex-

presives dels mitjans informatius.

CONTINGUT:

1. Introducci6 ala Infografia
- Historia
-Descripci6
- Funcié delainfografiaenla premsa
- Novadisciplina periodistica
- Latecnologia al sevei de lainfografia
- Linfografista

2. Disseny de lainformacid i procés infografic
- Elcompromis informatiu
-Ladocumentacié
- Ellloc dels fets i els testimonis
-Lesb6sil’Story Board
- Lequilibri entre la funcié ila forma
- El periodista-infografista
-Treballen grup

3. Elements infografics
-Lafigurahumana
- Linfomapa
- Larepresentaci6 geografica
- Lamegainfografia
- Diagraeasiicones
- Einesvisuals de suport
- Grafics en moviment

4. Variables grafiques
- Infografia hardnews i softnews
-Tendeéncies
- Laillustracié com arecurs infografic
- Lafotografia com a recurs infografic
-Tipografia, Colori Coherencia

- Introduccié alainfografia on-line iles seves possibilitats
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METODOLOGIA:

Lensenyament privilegial'aprenentatge dels segiients coneixements:

- Coneixerianalitzar laimportancia de lainfografia

- Controlar el procés en larealizaci6 d’'una infografia

- Coneixer les eines tecniques i recursos grafics per ala creacié d’'una Infografia

- Crear infografies enfocades a publicacions periodiques impreses

- Dominar recursos grafics per ala seva realizaci6é mitjangant eines informatiques adequades.

AVALUACIO:
Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics (6 % de lanota final)
Examen de final de curs amb unvalor tota equivalent al 40% de lanota final.

BIBLIOGRAFIA:

Nigel Holmes, The Best in Diagrammatic Graphics, Rotovision (March1,1994), ISBN: 0823063054

Paul Mijksenaar, Una introduccion al Disefio de la informacion, Mexic: GG.

Trevor Bounford, Diagramas digitales Como disenar y presentar informacion grdfica, Barcelona: GG Diseno.

Michael Burke, Peter Wildbur, Infogrdifica. Soluciones innovadoras en el disefio contempordneo. Barcelona:
GG.

Society of News Design, Malofiej 11 premios internacionales de infografia, Index Book

Casesiassociats, Disefio de informacion proyectos 2003-2004, Sol 9o S.L.

Joan Esta, La Esquematica, visualizar la informacion, Barcelona: Paidos.

Ronnie Lipton, Information Graphics and Visual Clues—new in paperback.

Ronnie Lipton, Communicating Information through Graphic Design.

De Pablos, José M, Infoperiodismo. El periodista como creador de inforgrafia, Madrid: Sintesis, 1999.

Ulrich Laurie Ann, Photoshop 7 La Biblia, Madrid: Anaya Multimedia.

OtlAicher, Martin Kramper, Sistemas de signos en la comunicacion visual, Barcelona: GG Disefio.

Gide Reinhard, Diserio de periddicos Sistemasy Métodos, Barcelona: GG Diseno.

Adrian Frutiger, Signos, simbolos, marcas, sefiales, Barcelona: GG Disefio.

Blackwell, L. Tipografia del siglo XX. Barcelona: Gustavo Gili, 1998.

Society for News Design, 2002. The Best of Newspaper Design Society for News Design.

Nick Clark, Como combinar y elegir colores para el diseio grdfico. Barcelona: GG.

Casasus, J.M.; Nufiez, Ladeveze, L. Evoluciony andlisis de los géneros periodisticos. Barcelona: Ariel, 1991.
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Narrativa Audiovisuali Multimedial

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

El curs Narrativa Audiovisual i Multimedial té per objectius principals:

- Comprendre i valorar els elements que estructuren i configuren la narracié audiovisual i la narracié
multimedia interactiva

- Distingir els recursos narratius audiovisuals caracteristics dels generes i formats audiovisuals.

- Desnaturalitzar 'experiencia de llegir un relat audiovisual com a natural

- Comprendre i analitzar la capacitat de que disposen les imatges visuals i sonores per construir histo-
ries.

- Coneixer el paper de lainteractivitat en els projectes de comunicacié.

- Reflexionar sobre les dimensions de la narrativa interactiva.

- Comprendre I'aplicacié de la tecnologia interactiva en el camp de la produccié ila difusi6 audiovisual i
coneixer alguna de les seves aplicacions.

CONTINGUT:

PRIMERAPART
Trets necessaris per identificar i analitzar una narracié audiovisual.
1. Introduccié ala narrativa audiovisual
- LaNarrativa Audiovisual com a disciplina
- Que entenem per una narraci6 audiovisual?
- Estrategies de lanarracio.
2.Teories de'estructura narrativa
- La tradici6 formalista rusa
- Literaturaicinema
-Noves mirades
3. Lahistoria concebuda com a cadena de successos
-Elements delaficci6ilasevainterrelacio.
- Elproblema de laverosimilitud
4. Latemporalitat en el relat audiovisual.
- Durada. Ordre. Freqiiéncia.
- Del plaal pla-seqiiéncia
-Suspens. Sorpresa. Desordre. Disgressions. Intriga de predestinacié. Frase hermenéutica.
5. Els elements de larepresentacié. Lespaiil’escenari.
6. Personatges
- Arquetipus en la construccié de personatges
- Lamarcade l'actor. LStar System
7. Eldiscurs o les técniques de lanarracié
- AutoriNarrador /Narratari
-Puntdevista/Veu Narrativa

SEGONAPART
Trets necessaris per aidentificarianalitzar una narracié multimedia.
1. Introduccié

- La cultura de la simulacié

- Origens del GUI

- Hipertextiinteractivitat
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2. Interactius digitals
- Formats informatius (infografia, reportatges, slideshows...)
-e-documentals
- Formats educatius (enciclopedies, e-learning...)
- Formats d’entreteniment (videojocs, ficci interactiva)
-Art multimeédia
- Formats publicitaris (comunitats de fidelitzacid, interstitials, microsites...)
3. Narraci6 no lineal
-Texticibertext
- Narrativitat vs interactivitat.
- Hiperficcié
- Precursorsliteraris
- Experiencies cinematografiques
4. Elllenguatge interactiu
-Lalecturaergodica
- Lametéforavisual
- Histories multiformes

METODOLOGIA:

Lassignatura es basara en procediments que fomentin processos de participacié activa de 'alumnat, ja
sigui en les hores presencials o mitjangant debats en comu virtuals.

Les classes es plantegen mitjan¢ant el visionat, valoracié i comprensié de materials audiovisuals i multi-
mediaon es reforgaran els apartats teorics aplicats ala realitat audiovisual.

AVALUACIO:
Lavaluacié es realitzara d’acord als segiients criteris:
-20% Participaci6 i qualitat de la participacio, ja sigui ales hores de classe presencials com en els debats
oberts al campus virtual de 'assignatura
- 40% de treballs individuals d’analisi. En el qual:
-un 50% corresponent aun treball —exercici de la part audiovisual
-un 50% corresponent aun treball - exercici de la part multimedia
- 40% d’un examen teoric final. En el qual:
-un§0% corresponent ala part audiovisual
-un 50% corresponent ala part multimedia.

BIBLIOGRAFIA:

Aarseth, Espen J. Cybertext: Perspectives on Ergodic Literature, The John Hopkins University Press, 1997
Almiron, N. De Vannevar Bush ala WWW. Valéncia: Edicions 3i4,2001.

Aumont, J./Marie, M. Andlisis delfilm. Paidés Comunicacion, 1990.

Aumont, J./ Marie, M. Estética del cine. Paid6s Comunicacién, 1990.

Barthes, Roland La muerte del autor, Barcelona: Paidés, 1987

Barthes, R. Andlisis estructural del relato. Buenos Aires, 1970

Bordwell, D. El significado del film. Paid6s Comunicacién, 1995.

Bordwell, D. La Narracion en el cine de ficcion. Paidés Comunicacion, 1996.

Casetti, F./Di Chio, F. Como analizar un film. Paid6s Comunicacién, 1991.

Chatman, S. Historia'y discurso. 1990.

Deleuze, G. La imagen-movimiento: estudios sobre el cine. Paid6s Comunicacion. 1991.

Eco, U. Obraabierta. Barcelona: Ariel, 1979.

Gadreault, A. /Jost, F. El relato cinematogrdfico. Cine y narratologia. Paidés Comunicacion. 1995.
GarciaJiménez, J. Narrativa audiovisual. Catedra. Signo e imagen, 1993.
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Gonzalez Requena, J. El discurso televisivo: espectdculo de la posmodernidad . Catedra. 1988.

Gotz, V. Reticulas para internet y otros soportes digitales.

Landow, G. Hipertexto. Barcelona: Paidés, 1995.

Laurel, Brenda Computers as Theatre, Addison-Wesley; 1993

Manovich, L. The Language of New Media. Cambridge, Mass.: The MIT Press, 2001.

Marcos, M. C. Interaccion en interfaces de recuperacion de informacion: conceptos, metdforas y visualizacion.
Gijén: Trea, 2004.

Meadows, Mark S. Pause & Effect: The Art of Interactive Narrative, New Riders, Indianapolis, 2003

Metz, CH. Psicoandlisisy Cine. El significante imaginario. Gustavo Gili, 1977

Mitry, J. La semiologia en tela de juicio. Akal/Comunicaciones, 1990.

Montiel, A. Teorias del cine. Un balance bistorico. Montesinos, 1992.

Murray, . Hamlet enla holocubierta. Barcelona: Paidés, 1999.

Ryan, Marie-Laure (ed.) Narrative across Media. The Languages of Storytelling, University of Nebraska
Press, Lincoln, 2004

Vouillamoz, N. Literatura e hipermedia. Barcelona: Paidés, 2000.

Vanoye, F. Guiones modelo y modelos de guion. Argumentos cldsicos y modernos en el cine. Paidés Comunica-
€ién, 1996

Zunzunegui, S. Pensar la imagen. Catedra, 1989.
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Fonaments de Programacio

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Lobjectiu principal és presentar els diversos protocols, formats i llenguatges en ts dins el domini de la
Web, aprofundint en la creacié de contingut multimedial per a Internet, i sobretot, en la creacié de
contingut dinamiciinteractiu.

CONTINGUT:
1. Introduccié ala tecnologia Web.
1.1. Xarxes d’ordinadors: Internet
1.2. Qué és el WEB: del CERN al W3C
1.3. Mecanismes del Web: tecnologia servidor-client, pagines estatiques/dinamiques
1.4. Protocol HTTP
1.5. Exemples amb FireFox: analisi de trafic, cookies, GET’s
2. Llenguatge HTML.
2.1. Introduccié
2.2. Historia: del HTML1.0 al XHTML
2.3. Estructura d'un document HTML
2.4.Crear codi “net” HTML, XHTML1.0 compliant
2.5. Elements de text
2.6. Elements de bloc
2.7. Imatges
2.8. Llistes
2.9. Taules
2.10. Marcs
3. Complements HTML (1)
3.1. Mapes d’imatge
3.2. Applets
3.3.Video
3.4.So.
4. Fulls d’estil CSS.
4.1. Introduccié
4.2.Regles
4.3. Tipus de fulls d’estil
4.4.Selectors
4.5. Colorsifons
4.6.Tipus delletra, decoracié
4.7. Caixes, margesivores
4.8. Situar elements ala pagina
5. Complements HTML(2)
5.1. Formularis. GET/POST.
5.2. Google forms
5.3. FormMail
6. Web Semantic
6.1. Web de dades: RDF.
6.2. RSS-Feeds: Sindicaci6 de continguts.
6.3. Construccié d’'un Feed.
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7. Programaci6 client: Javascript
7.1. Introduccié ala programaci6 client.
7.2. Possibilitats i limitacions.
7.3. Sintaxi del llenguatge Javascript.
7.4. Exemples.

8. DHTML
8.1. Introduccié
8.2. Exemples

METODOLOGIA:

El caracter fonamentalment de consolidacié d’aspectes instrumentals d’aquesta assignatura comporta
un plantejament eminentment practic amb la tutela constant del professor.

Lametodologia utilitzada enles 60 hores academiques, es dividira en dos tipus de sessions:

les sessions de teoria estaran dedicades fonamentalment a exposar i explicar els continguts de cada te-
ma, acompanyats d’exemples.

les sessions practiques estaran dedicades a la realitzacié d’exercicis per part dels estudiants. En aques-
tes sessions els estudiants també realitzaran un projecte propi.

AVALUACIO:

Es fara una avaluaci6 continua a través de la resoluci6 d’exercicis que s’aniran plantejant en el decurs de
les sessions practiques. Aquests controls constaran d’una llista d’exercicis similars als treballats en les
sessions de classe.

La nota final s’obtindra fent una mitjana ponderada de les puntuacions obtingudes en cadascun dels
controls, il’examen final.

BIBLIOGRAFIA:
Estara disponible i actualitzada al Campus Virtual.
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PROGRAMES DE LES ASSIGNATURES DE QUART CURS

Dretde laComunicacidilaSocietat

CREDITS: 4,5

OBJECTIUS:

Lobjectiu de I'assignatura es introduir 'estudiant de Comunicacié en'estudi de 'ordenament juridic i
dels drets fonamentals, en especial el dret ala informacié. Tenint aquest el caracter de dret fonamental
reconegut per la Constitucié Espanyola de 1978, es pretén que I'estudiant arribi a conéixer de forma cri-
tica el seu regim juridic, els seus principals limits, la interpretacié dels Tribunals de Justicia davant la
confrontaci6 del dret a la informaci6 i altres drets fonamentals, aixi com la terminologia juridica rela-
cionadaamb lainformacié ila comunicacié. Tot aixo sense perdre de vista el regim juridic dels diferents
mitjans de comunicaci6

CONTINGUT:
Tema .- Els drets fonamentals ala constitucié espanyola de 1978
1.1. La constituci6 espanyolade 1978 i el reconeixement de drets fonamentals
1.2. Les garanties dels drets fonamentals ala constituci6. Especial menci6 ales garanties juris-
diccionals
1.3. Suspensio6 dels drets: els estats d’excepcid i setge
Temaz2.- Eldret alainformacié. Evoluci6 historica.
2.1. Elfranquismeiallei de premsa
2.2. Latransicié democratica
2.3. Lasituacio actual
Tema 3.- Dret alainformaci6 versus llibertat d’expressié. Analisi de l'article 20 delaCE
3.1. Naturalesa juridica
3.2. Titularitat
3.3. Eficaciajuridica
Tema 4. Objecte de lainformacié
4.1. Laveracitat: diligéncia professional
4.2. Error material versus inveracitat.
4.3. Larellevancia publica de lainformaci6 per ra6 de 'objecte i dels subjectes
Tema §.- Estatut juridic del periodista
5.1. Princips editorials
5.2. Organs de redacci6
5.3. Organs d’autocontrol
Tema 6.- Drets del periodista
6.1. La clausula de conciencia
6.2. Elsecret professional
6.3. Lapropietat intelectual i els drets d’autor
Tema .- Limitsalallibertat d’'informacié
7.1. Drets de la personalitat. Intromissions il legitimes des del punt de vista civil
7.2. Eldretal’honor/intimitat/propiaimatge
7.3. Solucié jurisprudencial davant la col lisi6 entre dos drets fonamentals. Principi de ponde-
raci6 de béns en conflicte
Tema 8.- Els secrets com alimit
8.1. Secrets oficials i dret d’accés als arxius i registres
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8.2.Secret del sumari

8.3. Sessions parlamentaries i dret alainformacié
Tema9.- Eldret de rectificacié

9.1. Lobjecte

9.2. El procediment

9.3. Lacompatibilitat amb altres vies jurisdiccionals
Temaro.- Els mitjans de comunicacié i el seu régim juridic

10.1 Les empreses periodistiques

10.2. Els mitjans publics i privats

10.3 Els mitjans de comunicacié com a serveis publics

METODOLOGIA:

Tot i que I'assignatura es planteja com a presencial, i per tant s'impartira a partir de classes magistrals,
també s’utilitzara el campus virtual de la Universitat de Vic on es dipositaran puntualment alguns docu-
ments (articles doctrinals, sentencies de tribunals nacionals i internacionals...) de gran interes per ala
formacié integral dels alumnes.

Ells estudiants hauran de completar la seva formacié amb larealitzacié de comentaris i analisis de docu-
ments que es proposaran, aixi com treballs sobre aspectes tractats a classe.

AVALUACIO:

Elexamen final de la asignatura constara de dues parts: una teoricaiuna altra practica. Tot i aix0, es tin-
dra molt en compte la participacio activa de 'estudiant en el seguiment del curs en la forma exposada a
lametodologia, de manera que la sevaimplicacié repercutira en la qualificaci6 final.

BIBLIOGRAFIA:

AnaAzurmendi Adarraga, E/ derecho ala propia imagen: su identidad'y aproximacion al derecho de la informa-
cion, Madrid: Civitas, 1997

Miguel Angel Alegre Martinez, Elderecho a la propia imagen, ed. Tecnos, Madrid, 1997

Ignacio Bel Mayer, E/ derecho a la informacion: sujetosy medios, Madrid: CYLSA, 1992..

Marc Carrillo, La cldusula de conciencia'y el secreto profesional de los periodistas, Madrid: Civitas, 1993.

José M. Desantes Guanter, Derecho a la informacion 11: el derecho del mensaje, Madrid: CYLSA, 1994.

Salvador Del Rey Guanter, Libertad de expresion e informacion y contrato de trabajo: andlisis, Madrid:
Civitas, 1994

José Augusto De Vega Ruiz, Libertad de expresion, informacion veraz, juicios paralelos, medios de comunica-
cion, Madrid: CE Ramé6n Areces, 1997.

Guillermo Escobar Roca, E/ Estatuto de los periodistas, Tecnos, Madrid, 2002.

Luis Escobar De La Serna, Manual de derecho de la informacion, Madrid: Dickinson, 1997.

Antonio Fayos Gardé, Derecho a la intimidady medios de comunicacion, Madrid: CEC, 2000

David Ortega Gutiérrez, Derecho a la informacion versus Derecho al honor, Madrid: CEC, 1999.

Rosa Rodriguez Bahamonde, E/ secreto de sumario y la libertad de informacion en el proceso penal, Madrid:
Dyckinson, 2000.

C.Rulz Miguel, La configuracion constitucional del derecho a la intimidad, Madrid: Tecnos, 1995.C. Rulz
Miguel, El derecho a la proteccion de la vida privada en la jurisprudencia del TEDH, Madrid, Civitas,
1994.

Pablo Salvador Coderch, Prevenir y castigar: libertad de informacion y expresion, tutela del honor'y funciones
del derecho de darios, Madrid, Marcial Pons, 1997.

Joaquin Urias, Lecciones de derecho de la informacion, Madrid: Tecnos, 2003.
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Artdigitalinous mitjans

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Aquest curs té per objectiu principal la capacitacié de 'estudiant en el coneixement de ’Art Digital i els
Nous Mitjans de creaci6 en relaci6 als territoris de I'art i la comunicacié audiovisuals. Es revisaran les
principals linies teoriques i influéncies i 'obra dels creadors contemporanis, amb un enfocament cap a
larealitzacié de projectes mitjangant I'utilitzacié de les noves posibilitats tecnologiques com a suport.

CONTINGUT:
1. Lart digital i els nous mitjans de creacié
-Larelacié entre artitécnica
- Historiadel'art electronic
- Nous suports tecnologics, noves formes artistiques
- Lanumeralitzacié dels llenguatges artistics
- Lencavallament de les disciplines
2. Ciéncia-ficcié ilasevainfluencia en la creacié digital
- Ciencia-ficci6 al cinema
- Ciencia-ficcién alaliteratura
3. Latransformacio6 de laimatge i el moviment al’era digital
- Postfotografia
- Postcinema
- Postmedia
4. Einesitipologies de ’Art Digital i els Nous Mitjans
- Laimatge digital
-Lainterfase alainteraccié huma-maquina
- Videocreaci6
-Net-Articollaboracié enxarxa
-Software-art
-Telepresenciairobotica
- Hackersiactivisme politic
- Videojocs com suport per alacreacié
- Creaci6 participativa
5.Aplicacions de 'art digital ala comunicacié actual
- Instalacions interactives i participatives
- Publicitat
- Promocio cultural, events, fires, expos
6. Desenvolupament de projectes
- Projecte d’Imatge Digital
Projecte de New Media

METODOLOGIA:

Sestudiaran linies teoriques, pellicules i artistes per tal que I'estudiant generiun discurs teoric enfocat
ala realitzacié de dos projectes. Es potenciarala recerca de conceptes utilitzant els mitjans tecnologics
existents. Paral-lelament es realitzaran seminaris amb creadors que treballin actualment amb l'art digi-
taliels nous mitjans.
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AVALUACIO:
Durant el curs es realitzaran dos projectes (60% de la nota). També es considerara el desenvolupament
d’informesiexposicions referents als seminarisial’analisi de les linies teoriques (40% de lanota).

BIBLIOGRAFIA:

Ascott, R. Connectivity: Art and Interactive Telecommunications. Leonardovol.24 n.2,1991

Manovich L. E/ Lenguaje de los nuevos medios de comunicacion la imagen en la era digital. Barcelona: Paidos,
200§

Negroponte N. E/ Mundo digital un futuro que ya ha llegado. Barcelona, 1999

Kuspit, D. Arte digitaly videoarte. Transgrediendo los limites de la representacion. Circulo de Bellas Artes.

Iek, S. Lacrimae Rerum, Ensayos sobre cine moderno y ciberespacio. Debate, 2006

Gibson, W. Neuromante. Minotauro, 1989

Haraway D. Ciencia, cyborgs 'y mujeres. La reinvencion de la naturaleza. Madrid: Catedra, 1995.

AndoniA.;Arzoz, 1. La nueva ciudad de Dios. Madrid: Siruela, 2002

Francescutti, P. La pantalla profética, cuando las ficciones se convierten en realidad. Madrid: Catedra, 2004.

Molinuevo J.L. Arte, cuerpo y tecnologia. Salamanca, 2003

De Kerckhove, D. Lapiel de la cultura: Investigando la nueva realidad electronica. Barcelona: Gedisa, 1999

Campanella. T. The Robot in the Garden, MI'T Press, 2000

Wiener, N. Cybernetics: or, Control and Communication in the Animal and the Machine. The MIT Press, 1965

Virilio, P. Lo que viene. Arena, Deauville, 2005. ISBN 84-95897-31-8

Virilio, P. E/ ctbermundo, lapolitica de lo peor: Madrid: Catedra, 1999. ISBN 84-376-1574-7

Virilio, P. La bomba informdtica. Madrid: Catedra, 1999. ISBN 84-376-1744-8

Virilio, P. E/ arte del motor. Editorial Manantial, 1996. ISBN 987-500-000-0

Virilio, P. La Mdquina de Vision, Madrid: Catedra, 1989. ISBN 84-376-0884-8

Brea J.L., E/ tercer umbral, Estatuto de las prdcticas artisticas en la era del capitalismo cultural. Murcia: CEN-
DEAC,;2004. ISBN 84-95815-37-0

Brea].L. La Era Postmedia, Editorial Centro de Arte de Salamanca, 2002. ISBN 84-95719-05-3

Kac, E. Telepresence and Bio Art, Networking Humans, Rabbits and Robots, University of Michigan
Press, 2005. ISBN: 0472068105

Giannetti, C. Ars telemadtica: telecomunicacion, internet y ciberespacio, Editorial LAngelot,
Barcelona, 1998. ISBN 84-922265-2-8

Giannetti, C. Arte enla eraelectrénica, Editorial LAngelot, Barcelona, 1997. ISBN 84-922265-1-X

Giannetti, Claudia, Media culture, Editorial Generic, Barcelona. ISBN 84-605-4345-5

Sterling B. Mirrorshades: una antologia ciberpunk, Ediciones Siruela, 1998 . ISBN 84-7844-418-1

Sterling, B. E1 Chico artificial, EDAF, Madrid, 1991. ISBN 84-7640-470-0

Sterling, B. Islas enlared, Destino, Barcelona, 1990. ISBN 84-233-1898-2

Baigorri Laura, Net.Art, Brumaria, 2006.

Baigorri Laura, Video, primera etapa, Brumaria, 2004.

A minima, New Media, Actual Art,; revista, Espacio publicaciones, (todos los niimeros)

Pellicules:

Ghost in the Shell, 1996, Mamoru Oshii

Ghostin the Shell: 2 Innocence, 2004, Mamoru Oshii

Mad Max 2: El guerrero de la carretera, 1981, George Miller
Tiempos Modernos, 1936, Charles ChaplinMetropolis, 1927, Fritz Lang
Terminator I, 1984, James Cameron

Terminator I1, 1991, James Cameron

Final Fantasy: The Spirits Within, 2001, Hironobu Sakaguchi
Matrix, 1999, Andy Wachowski, Larry Wachowski

The Matrix Reloaded, 2003, Andy Wachowski, Larry Wachowski
The Matrix Revolutions, 2003, Andy Wachowski, Larry Wachowski
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2001: unaodisea del espacio, 1968, Stanley Kubrick
Crash, 1996, David Cronenberg

eXistensZ,1999, David Cronenberg
Videodrome, 1983, David Cronenberg

Star Wars (todala serie), George Lucas

Yo Robot, 2004, Alex Proyas

RoboCop, 1987, Paul Verhoeven

WestWord, 1973, Michael Crichton

Blade Runner, 1982, Ridley Scott

Minority Report, 2002, Steven Spielberg

Brasil, 1985, Terry Gulliam

Tetsuo, 1988, Shinya Tsukamoto

Tetsuo I1: Body Hammer, 1992, Shinya Tsukamoto
Gattaca, 1997, Andrew Niccol
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RégimJuridic i Etic de laComunicacié

CREDITS: 4,5
PROGRAMA

Introduccié
- Introduccié: Que ésla deontologia? Concepte d’autorregulacié. Delimitacié Deontologia/Dret.
- Deontologia professional.
- Memoria éticadels Drets Humans.
Deontologiaicomunicacié
- Laresponsabilitat etica del comunicador audiovisual.
- Utilitats i deficits dels codis deontologics de televisions i radios.
- Les nocions de servei public, televisi6 de qualitat i infratelevisio.
- Mecanismes de regulacié i control. EICAC (Consell de I’Audiovisual de Catalunya).
-Eldefensor del'espectadoridel oient.
-Elpaperdel'¢ticaenla ficcio.
Praxis
- Conflictes étics de la praxis professional.
-Etica del llenguatge.
-Tractament de les imatges.

BIBLIOGRAFIA

Aznar, Hugo Comunicacion responsable. Deontologia y autorregulacion de los medios. Barcelona: Ariel, 1999.

Aznar, Hugo Etica y periodismo: codigos, estatutos y otros documentos de autorregulacion. Barcelona: Paidoés,
1999. )

Asius Salvador Etica i periodisme, Barcelona: Portic, 1998.

Bonete, Enrique; Aubach Guiu, M. Teresa Eticas de la informacion y deontologias del periodismo. Madrid:
Tecnos, 1995.

Lambeth, Edmund B. Periodismo comprometido. Un codigo de ética para la profesion. Mexic: Limusa, 1992.

Vazquez Fernandez, Francisco Periodismo valorativo: casos ético-deontologicos de actualidad. Madrid:
Carperi, 1996.

Prats, Enric-Buxarrais; M. Rosa- Tey, AméliaEticadela informacion, Editorial UOC, 2004.

Camps, Victoria E/ malestar de la vida piiblica. Barcelona: Grijalbo Mondadori, 1996.

Kelly, R. Eltitulo de este libro es Dogma 95. Barcelona: Alba, 2000.

Moragas, M.; Prado, E. La televisid piblica a l'era digital. Barcelona: Portic,2000.

Estatutsiconvenis:

Convenio sobre principios para la autorregulacién de las cadenas de television en relacién con la infan-
ciaylajuventud del Ministerio de Educaciony Cienciaylas cadenas de television.

Cédigo de conducta de Antena 3 Television.

Libro de estilo de Telemadrid.

Estatuto de redaccién de Radiotelevision Valenciana.

Consell de la Informaci6 de Catalunya (CIC).

98 GUIADE LESTUDIANT 2006-2007 COMUNICACIO AUDIOVISUAL



ProduccioiDireccié audiovisual/Taller de Produccioé Audiovisual ll

CREDITS:6+6

Lobjectiu deI'assignatura es, juntament amb I'assignatura “Taller de Produccié Audiovisual I1”, desen-
volupar un projecte audiovisual de duracié anual.

ProduccioiDirecciéo multimedial/Tallerde Produccié Interactivall

CREDITS: 6+6

Lobjectiu de I'assignatura es, juntament amb I'assignatura “Taller de Comunicacié Interactiva I1”, des-
envolupar un projecte multimedia de duracié anual.
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ASSIGNATURES OPTATIVES | DE LLIURE ELECCIO

Investigaci6é d’Audiéncies
CREDITS: 6

OBJECTIUS
Presentar a'estudiant una visié de la Investigaci6 d’Audiéncies dels mitjans, segons les diferents bases
de dades. Mostrar com les audiéncies efecten al negoci audiovisual i publicitari.

CONTINGUTS
1. Panorama general de mitjans.
1.1. TV Convencional/Digital/Cable.
1.2. Premsa Convencional/Gratuita.
1.3. Suplements dominicals.
I.4. Revistes.
1.5. Radio.
1.6. Exterior.
1.7. Cinema.
1.8. Internet.
2. Analisi d’audiéncies.
2.1. Conceptes més utilitzats: Target, Cobertura, Rating, GRP, OTS, Freqiiencia, Nombre d’Im-
pactes, Cost Per Mil, C/GRP, Share, Afinitat, Share of Spending, Share of Voice i Share of Noise.
2.2. Diferents Bases de Dades: AIMC/EGM, Infoadex, Sofres, Iope.
3. La televisio.
3.1. EscenariactualdelaTV.
3.2. ConsumdeTV.
3.3. Share per cadenes.
3.4. Elmésvist de 'any.
3.5. Tendéncies per géneres i continguts.
4. ElFutur dels mitjans de comunicacio.
4.1.Ampliaci6 del panorama televisiu.
4.2. Previsions de futur.

AVALUACIO

Durant el curs hi haura diferents treballs i exercicis practics que comptaran un 20% de lanota final.
Lexamen comptaraun §0%.

Cal tenir aprovades ambdues parts per tal de poder aprovar I'assignatura.

METODOLOGIA

Lametodologiabasica estara basada en el plantejament de les qiiestions generals del tema, la reflexié en
grup apartir de lalectura dels annexos recomanats i la realitzacié d’exercicis lligant la teoriaamb la
practica.

BIBLIOGRAFIABASICA

Bigné, E: Temas de Investigacion de Medios Publicitarios. Madrid: ESIC.

Diaz, Lorenzo: La Caja Sucia. Telebasura en Espafia. Madrid: La Esfera de los Libros, 2005.
Pérez-Latre, Francisco J.: Centrales de Compra de Medios. Pamplona: EUNSA, 1995.
Pérez-Latre, Francisco J.: Planificacion y Gestion de Medios Publicitarios. Barcelona: Ariel, 2000
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Sistemes d’Audio Digital

CREDITS: 6

CONTINGUT:

Lobjectiu de I'assignatura és donar a I'estudiant les eines necessaries per poder editar, manipular, cons-
truir i experimentar amb el so, ja sigui per crear un producte professional des del punt de vista estetic i
tecnic o potenciarla creacié experimental-sonoromusical.

També és basic que 'estudiant coneixi els fonaments del so com a part integrant dels productes audiovi-
suals, i especialment de 'audio digital, enfocat a web, interactius multimedia on-line o off-line. Saber
quins formats s6n més adequats per a cada canal de distribucié.

Es donara una visi6 del programari i del maquinari que actualment permet generar so i musica, i dels
elements que configuren un estudi de so i musica semiprofessional basat en un sistema informatic mit-
ja.

Alhora, es pretén que I'estudiant aconsegueixi la capacitat de crear una banda sonora per a qualsevol ti-
pus de producci6 audiovisual i/o digital, combinant correctament ambients, efectes, musica i locu-
cions.

PROJECTE | PRACTIQUES:

- Practica personal
Consistira enl’elaboraci6 d'una pe¢a o composicié sonora de 1 a 2 minuts de durada, en qué es treballi
el processament del so a qualsevol nivell. No es tracta de fer una musica o quelcom que soni bé musi-
calment, sin6 que es busca el domini de I'eina (Sound Forge) i I'experimentacié. Exemples: la creaci6
d’un espai sonor, programa de radio, conversa telefonica, una peca sorollosa o abstracta, etc. i que im-
pliqui conceptes vistos en els apartats I a 3 del programa. Es valorara especialment la creativitat. A
presentar a meitat de curs, segons les instruccions donades.

- Practicade grup
Consisteix a elaborar la banda sonora pel projecte web del Taller de Comunicacié Interactiva. Es treba-
llara en grups de dues persones (corresponents al mateix grup del Taller) i la seva funcié serala creacié
dels ambients sonors, efectes i altres elements sonors que poden acompanyar el projecte web. Caldra
presentar préviament un petit escrit explicant qué es vol sonoritzar i com. Una vegada aprovat, es
presentara implementat al projecte web del Taller de Comunicaci6 Interactiva, al final de curs.

- Projecte
Sonoritzacié o creaci6 de labanda sonora per aun video. La imatge és totalment lliure, pot ser alguna
cosa vostra actual o no, o fet especificament per a I'assigantura, aixi com videos descarregats de dife-
rents llocs, com espots o fragments de pel'licules. Per a la realitzacié d’aquest treball cal tenir en
compte tot el temari vist a classe, especialment el tema de sincronia i mescla. El projecte es fara amb
la mateixa parella que la practica anterior. El tema és lliure, i la idea a valorar sera I'experimentacié
amb laimatageielso.

AVALUACIO

Examen teoric (tipus test) 20%
Practicapersonal 15%
Practica de grup (2p) 15%
Projectefinal  (2p) 50%

Per aprovar, caldra superar el projecte (50%) iles parts individuals (examen i practica personal 35%). La
practicade grup (15%), si bé és obligatoria, fara mitjana encara que se suspengui.
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PROGRAMA
1. Introduccié
- Presentaci6 de I'assignatura. Programa. Avaluaci6 i practiques
- Conceptes basics del so al’ordinador.
2.Elso
- Elmoén analogic-digital. Visualizacié del so en el domini temporal. La informaci6 temporal. Regla i
unitats. Lainformacié d’amplitud dB, % i el mesurador de nivells. Tallar, copiar i enganxar.
- Programari d’edicié de so: Sony Sound Forge Audio Studio.
- Formats d’audio digital (amb compressi6 i sense). Audio MPEG (MP3). Encoding.
3. Processament del so
- Lamplitud. Volum, distorsié. Normalitzaci6, Mute, Fades, Gate Noise.
Modulacié de 'amplitud.
-Rangdinamic. Compresors, limitadors, expansors. Bandes de freqiiencia. Harmonicitat, soroll, con-
tingut i balang espectral.
- Efectes sobre la freqiiéncia. Equalitzadors: grafics, parameétrics, paragrafics. Transposicio, Pitch
Bend, glissando.
- Efectes sobre el so basats en el retard.
Percepcid, Realimentacid, Linies de multiretard. Reverberacié
- Efectes de so basats en retards que varien en el temps.
Flanger, Phaser, Wah-Wab, Chorus.
-Tecniques avancades de processat
Pitch shift i time shift. Plugins i efectes Direct-X, VST. Noise Reduction.
4. Elprotocol MIDI
- MIDI. Missatges de Nota, Control, Programa, sistema.
- Portsvirtuals. MIDI Yoke
- Instruments MIDI
5. Enregistrament del so
- Microfonia, previs, taula analogica-digital, Connexions digitals.
- Grabacié adisc dur. Reproduccié. Escolta. Efectes.
6. La Musica—Introduccié
- Conceptes basics, estils, usos. Instruments acustics, 'orquestra.
- Musica Digital: alaweb, raadio a internet, masica mobil.
- Misicaal’audiovisual: telvisid i cinema. Bandes sonores
- Programari de creacié de misica: Sony Acid Mudic Studio.
7. La Misica Digital - Programari i maquinari
- Instruments electronics: seqiienciadors, sintetitzadors, samplers, etc.
- Instruments digitals. Versions dels instuments analogics.
- Programarii maquinari.
Editors d’audio, programari Audio + Midi, notacié Musical.
- Instruments Virtuals VSTi Direct-X.
- Programari alternatiu o lliure.
8. Postproducciéimescla
- Programari multipistes
- Mescla. Organitzacié. Processat Habitual. Criteris. Produccié.
-Sincronitzacié audio-video, premuntatges i premescles. SMPTE-MTC.
- Consideracions sobre el so multicanal. So envoltant.
-Sonoritzaci6. Master. Formats definitius.

Trobareulabibliografia en un document al Campus Virtual.
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TeoriaiTécnicade la Animacié Digital

(s'impartira a Barcelona: centre BAU)

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

El curs TeoriaiTeécnica de laAnimacié Digital té per objectiu principal que I'estudiant conegui dels ins-
truments basics per a la creacié d’animacions digitals. Per tal d’assolir aquest objectiu s’introduira I'es-
tudiant en els principis técnics i narratius del llenguagte de I'animacio.

CONTINGUT:

1. Estudi del moviment (humaianimal)

2. Analisis d’animacions.

3.Laimportanciadel timmingil’actingenl'acci6

4. Introduccié al disseny i estudi de personatges (Model Sheets)

5. Les fases d'un projecte ila seva realitzacio: Story board /Lay Out / Leika / Animacié
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Tallerde Produccié Documental

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

1. Presentar projectes de guions documentals a televisions, productores i festivals internacionals

2. Coneixer les técniques per fer un bon pitching —presentacié oral per vendre un documental

3. Analitzar els diferents formats documentals de 'actualitat televisiva i cinematografica

4.Descubrir les tecniques necessaries de produccié d'un documental: guid, realitzacié, audio, video i
muntatge

5. Diferenciar entre reportatge i documental

6. Produir un documental de durada no superior als 25 minuts

CONTINGUT:
1. Presentaci6 de projectes. Preproduccié
Comprensi6 ianalisi de la presentaci6 de projectes
Estudi de mercat per ala presentaci6 de projectes documentals: Festivals internacionals i nacionals,
productores, programes televisius
El pitching. Per que serveixiquines sortides pot donar al’hora de vendre un documental. Presentaci6
de projectes documentals de 'alumnat en sessi6 de pitching a professionals de la televisié
2. Formats de documental
Analisi deI'evolucié del documental
Visionat i comparativa dels models documentals actuals
3. Producci6 de projectes. Pla de produccié, necessitats a’hora d’enregistrar
Presentacié6 de personatges
La flexibilitat. Canvis en el gui6 inicial
Elgui6. Les entrevistes. Direcci6 de personatges
Larealitzaci6. La posada en escena del gui6. La creacié audiovisual
Tecniques de rodatge: I'audio, el so.
Reconduccié de projectes
4. Edicié ipostproducci6
El tercer gui6. Seleccié de sequiencies. Transcripcions de dialegs i minutats
Presentaci6 de 'esquelet
Elmuntatge. Elritme enl’edici6.

AVALUACIO:

Avaluaci6 continua a través dels exercicis a classe i en grup amb un valor d’'un 10 %. Presentacié per es-
crit del projecte documental: 10%. Producci6 i muntatge d’'un documental amb valor del 50%. El 30%
restant avaluara la feina elaborada per 'alumne en la seva tasca durant el documental, ja sigui com a rea-
litzador, guionista, técnic de so, muntador o camara.

BIBLIOGRAFIA:

Lloreng Soler, La realizacion de reportajesy documentales en television. Barcelona: Cims 97,1992.
Michael Rabiger, Direccidn de documentales. Barcelona: Cims, 1998.

Millerson, Gerald, Realizaciony produccion en television. Madrid: IORTV, 2001

FILMOGRAFIA:
Llargmetratges documentals:
-Retrats de’anima, 2005 TVC
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- Bowling for Columbine, 2004

- Lapesadillade Darwin, 2005

- F.C. Confidential Barcelona 2004 Alea produccions
- Photographers, National Geographic

Curtmetratges documentals:
-Elsastre, 2006 TVE
-Debonafe, 2006 TVE
-Labarberiadelbarri, 2005 TVE
-Encaranosé quevull,2005TVE
- Lanoiadels tatuatges, 2006 TVE
-Entre Lines, TVC

- Estanoche cenamos con Dios, 2005 Manuel Rodriguez
-Solcant'asfalt,2006 TVE
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TeoriaiTécnicadelVideoclip

CREDITS: 6

TeoriaiTécnicadelVideojoc
CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Coneixer els origens tecnologics i culturals dels videojocs i el seu paper com a mitja de comunicaci6 de
masses. El coneixement de les seves possibilitats tecnologiques i expressives i del procés creatiu i co-

mercial que 'envolta, aixi com les seves relacions amb altres mitjans d’expressié és indispensable enuna

formaci6 sobre lacomunicacié digital present i futura.

CONTINGUT:
1. Origensiantropologia deljoc.
-Eljoc com abase dela cultura
- Caracteristiques del joc
- Lesregles deljoc
- Lelement ladic ala culturaactual
2. Historia dels videojocs
- Origens tecnologics dels videojocs
- Primers videojocs
- Naixement de laindustria
- Plataformesi cicles
3. Tecnica, estéticaicontinguts
- Evolucié tecnologica
-Evoluci6 del'estetica
- Noves tecnologies, nous continguts
4. Generes del videojoc
-Del pur entreteniment ala narrativa interactiva
-Videojocs alabutxaca
- Comics, cinemaivideojocs
-Esports
- Sistemes: simulacionsiestrategia
5. Narrativavs Interactivitat
- Els problemes de la narrativainteractiva
- Aventures grafiques vs rol
-Es pot computar el drama?
-Sistemes d’entradaisortida de dades
- Estructures narratives (Propp, Campbell, Polti)
-Eslasimulaci6 el futur de la narrativa interactiva?
6.Inddstria
- Videojocs com a producte
- Public dels videojocs
- Convergencia mediatica
- Videojocs i mitjans
-Relacié entre creadoriusuari
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- Mod Sceneiindependents
7. Disseny de videojocs
-Del garatge ala produccié en serie
- Perfils professionals
-Eldocument de disseny
- Postmortem
8. Criticade videojocs
- Periodisme d’entreteniment
- Periodisme cultural
- Qui necessitaun expert envideojocs?
- Critics cercant el vuite art: Ludology
—Futur delacriticailaindustria

METODOLOGIA:

ATassignatura es dona prioritat a les classes practiques, com ara el visionat i posterior comentari de vi-
deojocs, tant oral com escrit. La part teorica es proporcionara en base a apunts, xerrades del professor,
lecturad’articles i debats sobre I'actualitat dels mitjans audiovisuals.

AVALUACIO:

Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions (15% de la nota final)
Examen de final de curs sobre continguts parcials de 'assignatura amb un valor total equivalent al 60%
delanota final.

Lavaluaci6 constara de diferents parts, marcades per I'elaboracié de diferents practiques i examens,
amb unvalor equivalent al 20% de lanota final. La qualificacié final de 'assignatura serala mitjana entre
lapart teoricailapart practica, sempre que s’hagin aprovat totes les parts.

BIBLIOGRAFIA:

Huizinga, Johan Homo Ludens. Madrid: Alianza Editorial, 1983.

Levis, Diego Videojuegos, un fenomeno de masas. Barcelona: Paidés, 1997.
Murray, Janet Hamlet en la holocubierta. Barcelona: Paidés,1999.
Gubern, Roman E/eros electronico. Madrid: Taurus, 2000.
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Tecniquesde UEntrevista

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Aquesta assignatura es proposa d’estudiar els diversos tipus d’entrevista periodistica. Es pretén que els
estudiants siguin capagos de destriar les diferents parts d’'una entrevista, que en sapiguen valorar tant el
nucli com els aspectes diguem-ne marginals; i que, posats a fer-ne una, es mostrin prou curosos a ’hora
d’estructurar la informaci6 necessaria i de distribuir-la al llarg del seu treball. Els estudiants han d’aca-
bar realitzant entrevistes prou solvents, que mereixin la publicaci6 en qualsevol mitja de prestigi.

CONTINGUT:
1. Lentrevista com a practica periodistica
2. Tipologies d’entrevista
3. Estructura d’una entrevista estandard
- Lafany de preguntar
- Parts d'unaentrevista
4. Preparacié d’'una entrevista
- Elements previs: concertar 'entrevista
- Concretar I'entrevistat: Documentacié. Eines (paperillapis, minidisc o gravadora, camera)
5. Realitzacié de 'entrevista
- Conversa
- Linies mestres
-Titular
-Destacats
- Fotografies
- Perspicaciade 'entrevistador
- Competenciainformativailiteraria
6.Lapresentaci6 formal de 'entrevista
7. Limits de Pentrevista

METODOLOGIA:

Lensenyament privilegia'aprenentatge de processos com: definir, justificar, comparar, reconeixer, etc.
Els instruments didactics inclouen dinamiques en grup, exercicis i altres treballs personals i en grup
pensats per exercitar les técniques de I'entrevista.

AVALUACIO:

Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions.

Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura.

Lavaluaci6 constara de diferents parts, i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificacié final de
Iassignatura sera la mitjana entre la part teorica i la part practica, sempre que s’hagin aprovat totes les
parts.

BIBLIOGRAFIA:

Balsebre, A; Mateu, M.; Vidal, D. La entrevista en radio, television'y prensa. Madrid: Catedra, 1998.

Cantavella, J. Manual de la entrevista periodistica. Barcelona: Ariel, 1996.

Cuni, J. Fora dantena, Barcelona: Planeta, 1996.

Frattini, E; Quesada, M. La entrevista. El artey la ciencia. Madrid: Eudema, 1994.

Martinez Vallvey, F. La entrevista periodistica desde el punto de vista conversacional. Salamanca: Publica-
ciones Universidad Pontificia de Salamanca, 1995.
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Montero, R. Entrevistas. Madrid: E1 Pais-Aguilar, 1996.

Quesada, M. La entrevista: obra creativa. Barcelona: Mitre, 1984.

San Agustin, A. Mamd, quiero ser periodista. Barcelona: Ediciones B, 1984.

Silvestre, C. Las grandes entrevistas de la bistoria (1859-1992). Madrid: El Pais-Aguilar, 1997.
Soler Serrano, J. Personajes a fondo. Barcelona: Planeta, 1987.
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Televisié Educativa

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Dotar dels coneixements per al’analisiirelacié dels processos essencials de la societat de la informacio:
el procés comunicatiuiel procés educatiu.

Analitzar 'audiovisual com a context formatiu.

Repensar’educacié en funcié de I'audiovisual.

Aprendre a crear i dirigir projectes multimedia en I'area de la comunicacié i 'educaci6, amb I'objectiu
final d’entendre I'edu-comunicacié com el paradigma de la ciutadania visible.

CONTINGUT:
1. Elbinomi audiovisual / educacié.
a. Noves formes de comunicacid, noves cultures
b. El procés comunicatiuvers el procés educatiu
c. Laudiovisual com a context formatiu.
d. Lainformacié formaila formacié informa
2. Noves formes de processament de la informacié
a. Els llenguatges racionalsi els llenguatges emocionals.
b. Delracional al'emocional.
c.Del’emocional al racional.
d. Laseducci6 com a exigenciaigarantia de I'eficacia.
3. Criteris per ala construcci6 de nous llenguatges audiovisuals.
a. Els continguts de risc.
b. Els continguts de lanova era digital. Imatges televisives i televisio digital.
c. Canvis de representacié i percepcié en la comunicaci6 en xarxa.
d. Desenvolupament legislatiu i deontologic. Directiva de la televisié sense fronteres.
e. Models d’elaboraci6 d’elements audiovisuals i multimedia.
4. Laficcié comatutor informal de lasocietat.
a.Agents, rolsireferents.
b.Larealitat enun text
5. Lentorn audiovisual en constant adaptaci6 evolutiva. Incidéncia educativa.
a.Del'escripturaal hipermedia.
b. Quins llenguatges per les noves pantalles?
c.Delainformacié al’ociglobal.
d. Del'analfabetisme tradicional al’alfabetitzacié audiovisual critica.

METODOLOGIA:

Per assolir els coneixements del temari combinarem dos tipus de classe:

a) Les classes de base teorica.

b) Les practiques amb equips tecnics on es realitzara un segment audiovisual de curta durada.

AVALUACIO:

1. Examen teoric escrit corresponent al temari de 'assignatura, documents, visionat i lectures de Iassig-
natura (40%).

2. Realitzacié d’un segment audiovisual de curta durada (40%).

3. Visionat, analisiilectura de text de diferents llenguatges i formats (20%).
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Per la qualificacié final cal aprovar les tres parts. De no ser aixi es mantindra la nota de les parts aprova-
des fins ala segona convocatoria de I'assignatura.

BIBLIOGRAFIA:

Delors, J. Educacio: Hi ha un tresor amagat a dins, Barcelona: UNESCO, 1996.

Ferrés, ]. Educar en una cultura del espectdculo. Barcelona: Paidés, 2000.

Ferrés, J. Lapublicidad, modelo para la ensefianza, Madrid: Akal, 1994.

Morcellini, M. La televisione fa bene ai bambini, Roma: Malmeti Editore, 1999.

PérezTornero, J.M. E/l desafio educativo de la television, Barcelona: Paidés,1994.

PérezTornero, J.M. Comunicacion y educacion en la sociedad de la informacion, Barcelona: Paidés, 2000.
Riviere, M. El malentendido: como nos educan los medios de comunicacion. Barcelona: Icaria, 2003.
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Tallerde Welogs

CREDITS: 6

CriticaAudiovisualiMultimedia

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

ElCinema: Assignatura teoricaipractica destinada a aprendre a mirar i valorar els productes audiovi-
suals tenint en compte el cos teoric que sovint determina I'enfocament a prendre davant del producte,
analitzar 'objecte visualitzat tenint en compte el propillenguatge del mitja, desenvolupar unavalora-
cié i manifestar-la per escrit.

Videojocs: Coneixer els origens tecnologics i culturals del videojoc i el seu paper com a mitja de comu-
nicaci6 de masses. El coneixement de les seves possibilitats tecnologiques i expressives i del procés cre-
atiuicomercial que I'envolta, aixi com les seves relacions amb altres mitjans d’expressi6 és indispensa-
ble enuna formacié sobre lacomunicacié digital present i futura.

CONTINGUT: (critica audiovisual)
1. Critica cinematografica després del cinema
- Definicions, utilitat i viabilitat.
- Impasse actual.
- Historia de la critica cinematografica
-Nord-America—Andrew Sarris
- Franca—Cahiers du Cinema
- Espanya-Filmideal/Vuestro cine
- Catalunya—José Luis Guarner.
3.Teoriaicritica. Influéncies de lalingiiistica, la psicologia, la narratologia
-Antecedentsiinicis, teoria del cinema.
- Formalistes russos, escola de Frankfurt i politica dels autors.
- Estructuralisme i semiologia, feminisme, teories postcolonials.
- Posmodernisme, multiculturalisme, teories postcine.
3. Analisi relats audiovisuals. El film com a text
-Procediments.
- Analisi components cinematografics: codis visuals, grafics i sonors.
- Analisi de larepresentacio: 'espaiiel temps cinematografic.
- Analisi narratiu: personatges i esdeveniments.
- Analisi comunicatiu: punts de vista. La miradaiels seus recorreguts.
4.Esteticaicinema
- Cenunciaci6 filmica. Relat i narraci6.
- Elmuntatge.
-Elrealisme en el cine.
- Cinemaillenguatge. Laintelligibilitat del film.
-Lespectador de cinema. Laidentificacio.
-Cinemai musica.
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5. Laindustria cinematografic

- Distribuci6 global.

- Cinemes nacionals.

- Magma audiovisual.

- Consum.
6. Publicacions especialitzades idiverses

- Com sobreviure ala sobreinformacié.
7. Festivals cinematografics

- Novetats, modes i premis

- Circuits alternatius.

CONTINGUT: (critica multimeédia)
1. Origensiantropologia deljoc.
-Eljoc com abase dela cultura
- Caracteristiques del joc
- Les regles deljoc
- Lelementladic ala cultura actual
2. Historia dels videojocs (I)
- Origens culturals i tecnologics del videojoc.
- Primers passos.
3. Historiadels videojocs (I1I)
- Hanascutunaindustria.
- Plataformesi cicles.
4.Comsoén elsvideojocs (I)
- Generes.
- Com afectala tecnologia del videojoc als continguts.
5. Comssoén els videojocs (II)
- Convergencia mediatica.
-Traspassos: del cinema al videojoc, comicscomics, etc.
6. El public dels videojocs
- Quijuga?
-Tipus de jugador.
- Larelaci6 creador/usuari
7. Elvideojoc com narrativa
- Narrativavs Interactivitat. - Brenda Llorer.
- Critica de videojocs enfront del videojoc técnic i el narratiu.
8.Videojocs des de dintre (I)
- Eldocument de disseny o la Biblia d'un videojoc.
-Elpostmortem.
9. Videojocs des de dintre (II).
- Desenvolupadors vs productors de contingut: fan fiction, mods i altres experiments de 'usua-
ri.
10. Critica de videojocs (I)
- Quins cal saber.
-Tipus de critica: critica cultural o periodisme d’entreteniment electronic.
11. Critica de videojocs (1)
- Critics alarecercadel 8¢ art: Ludology.
12. Videojocs independents i critica.
13. Critica de videojocs (I11)
- Limits de la critica “cultural”:
- Multijugador.
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-Puzzles
-Simuladors
14. Criticade videojocs (IV)
- Cas d’estudi: videojoc total, critica total (interacci6 + contingut + profunditat)

METODOLOGIA:

Lassignatura déna prioritat a les classes practiques, com ara el visionat i posterior comentari de mate-
rial audiovisual, tant oral com escrit. La part teorica es proporcionara en base a apunts, xerrades del
professor, lectura d’articles i debats sobre 'actualitat dels mitjans audiovisuals.

AVALUACIO:

Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics i exposicions (15 % de la nota final)
Examen de final de curs sobre continguts parcials de I'assignatura amb un valor total equivalent al 60 %
delanota final.

Lavaluaci6 constara de diferents parts, marcades per 'elaboracié de diferents practiques. La qualifica-
ci6 final de I'assignatura sera la mitjana entre la part teorica i la part practica, sempre que s’hagin apro-
vat totes les parts.

BIBLIOGRAFIA:

Cinema

Bazin, André. ;Qué es el cine? Madrid: Rialp, 1990.

Cabrera Infante, G. Cine 0 sardina. Madrid: Alfaguara, 1997.

Garci, J. L. Morir de cine. Madrid: Nickel Odeon, 1996.

Stam, R. Nuevos conceptos en la teoria del cine. Barcelona: Paidés,1999.

Truffaut, F. E/ cine segiin Hitchcock. Madrid: Alianza Editorial, 1974.

Tubau, 1. Critica cinematogrdfica espafiola. Bazin contra Aristarco: la gran controversia de los afios 60. Barce-
lona: Publicacions Edicions Universitat de Barcelona, 1983.

Diversos autors. fosé Luis Guarner. Autorretrato del cronista. Barcelona: Anagrama, 1994.

Filmografia
Fragments seleccionats per il-lustrar classes, motiu d’analisi i comentari.

Videojocs

Huizinga, Johan Homo Ludens Madrid: Alianza Editorial, 1983.

Levis, Diego Videojuegos, un fendmeno de masas. Barcelona: Paidés, 1997.
Murray, Janet Hamlet en la holocubierta. Barcelona: Paidés, 1999.
Gubern, Roman E/eros electronico. Madrid: Taurus, 2000.
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Infografiall

CREDITS: 6

OBJECTIUS:

Capacitar I'estudiant per entendre i crear infografies interactives per a publicacions on-line utilitzant
tots els recursos grafics del disseny:

El programa proporciona els coneixements teorics i practics inherents al desenvolupament del disseny
multimeédia destacant el tractament dels grafics informatius dinamics com a noves formes expressives
dels mitjans audiovisuals.

CONTINGUT:
1. Noves formes narratives ala infografia multimedia
- Diferencies de les formes narratives
- Avantatges de les noves possibilitats
-Funcié delainfografiaainternet
- Amplificacié de lainformacié
- Latecnologia al servei de lainfografia interactiva
2. Disseny de lainformacié al procés infografic
- Limits de lainfografia multimedia
- Qualitats de 'infografistainteractiu
- Diferencies respecte de lainfografiaimpresa
- Las de laimatge iles seves noves possibilitats
- Les noves maneres de plantejar lainformacié
3. Elementsiestructura dels infografics multimedia
-So
-Video
- Movimentvectorial
-Animacié
- Interface
- Navegacié
4. Variables grafiques
- Infografia on-line fotografica
-Infografia on-line il lustrada
- El collage ala Infografia on-line
-La« timeline »interactiva
-Tipogratiaicolor

METODOLOGIA:
Lensenyament privilegial'aprenentatge dels segiients coneixements:
- Coneixerianalitzar laimportancia de la infografia als medis interactius
- Controlar el procés de realitzacié d’'una infografia fins ala seva publicaci6
- Coneixer les eines tecniques i els recursos grafics per ala creaci6é d’'una infografia
- Crear infografies enfocades a publicacions on-line i electroniques
- Dominar els recursos grafics per ala sevarealitzacié mitjancant eines informatiques adequades.

AVALUACIO:
Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics (60% de la nota final)
Examen de final de curs amb unvalor tota equivalent al 40% de lanota final.

116 GUIADE 'ESTUDIANT 2006-2007 COMUNICACIO AUDIOVISUAL



BIBLIOGRAFIA:

Nigel Holmes, The Best in Diagrammatic Graphics. Rotovision (March 1,1994).

Paul Mijksenaar, Una introduccion al Disefio de la informacion. Mexic: GG.

Trevor Bounford, Diagramas digitales Como disenar y presentar informacion grdfica, Barcelona: GG Disefio.
Michael Burke, Peter Wildbur, Infogrdfica. Soluciones innovadoras en el disefio contempordneo.

Society of News Design, Malofiej 11 premios internacionales de infografia. Index Book.
Casesiassociats, Disefio de informacion proyectos 2003-2004. Sol 9o.

Joan Costa, La Esquemdtica, visualizar la informacion. Barcelona: Paidés.

Ronnie Lipton, Information Graphics and Visual Clues—new in paperback.

Commaunicating Information through Graphic Design.

De Pablos, José M, Infoperiodismo. El periodista como creador de inforgrafia, Madrid: Sintesis, 1999.
Gide Reinhard, Diserio de periddicos. Sistemasy métodos. Barcelona: GG Diseno.

Adrian Frutiger, Signos, simbolos, marcas, sefiales. Barcelona: GG Disefo.

Blackwell, L. Tipografia del siglo XX . Barcelona: Gustavo Gili, 1998.

Society for News Design, 2002. The Best of Newspaper Design Society for News Design.

Casasus, J.M.; Nuniez Ladeveze, L. Evolucion y andlisis de los géneros periodisticos. Barcelona: Ariel, 1991.
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Tallerde Radiolll

CREDITS: 6

Taller de Creative Writing

CREDITS: 6
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CulturaPop/Culturade masses
CREDITS: 6

OBJECTIUS:
Analisi de practiquesi teories artistiques pop. Es posa émfasi en’analisi de textos, de visuals, i d’obres
artistiques en relacié amb els debats culturals teorics.

CONTINGUT:

1. Cultura Pop (o no): nivells de cultura, cultura de masses, modernitat, posmodernitat, critiques pos-
tcolonials, marxistes, feministes.

2. Misica, literatura i cultura pop (I): poesia de la modernitat (T.S. Eliot), cultures urbanes, poesia de la
posmodernitat (hip-hop). El cas estatal: Polen ila Mala Rodriguez.

3. Msica, literatura i cultura pop (II): beatniks i cultura pop, el cas folk (Bob Dylan), feminisme i musi-
cade laposmodernitat (girrrl riot i PJ Harvey), influencies en 'art (Barbara Krueguer) i el cas britanic
delalluitade classes (Pulp)

4.Art al carrer: graffitis i stencils: cultura urbana, la ciutat. Politiques urbanes. El cas espanyol: Los
Reyes del Mambo.

5. Elcomic en el mén modern: Masottail’aproximacié al pop art. Comic i cinema. El comic com a feno-
men de memoria (Maus).

6. Geéneres cinematografics: ciencia-ficcio, transgressio dels ordres establerts i “the Teen Movie”

METODOLOGIA:

Lensenyament privilegial'aprenentatge dels segiients coneixements

1. Debatre i participar en relacié al nivells de cultura.

2. Sintetitzar les diferents posicions teoriques.

3. Aportar coneixements relacionats amb les disciplines que tractem.

4. Reconeixer els trets fonamentals de la cultura pop.

5.Analitzar obres artistiques de tot tipus: videoclip, pel'licula, comic, musica, graffitti.
6.Relacionar els continguts amb les nocions de transgressio i nivells culturals.

7. Teoritzariargumentar lavalidesa (o no) dels fets artistics.

AVALUACIO:

Treballs practics: Durant el curs es realitzaran treballs practics

Examen de final de curs sobre el contingut de I'assignatura.

Lavaluaci6 constara de diferents parts i s’haura d’aprovar cada una per separat. La qualificaci6 final de
Iassignatura sera la mitjana entre la part teorica i la part practica, sempre que s’hagin aprovat totes les
parts.

BIBLIOGRAFIA:

(adeterminar)
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TeorialTécnicadel Guié Cinematografic

CREDITS:6

OBJECTIUS:

Entendre i reconeixer els fonaments tecnics i teorics de I'escriptura de guions cinematografics.
Obtenir les tecniques, conceptes i eines necessaries per analitzar i crear guions de ficci6 cinematografi-
caenles seves fases successives.

CONTINGUT:

1. Lavida delesidees: guié original i adaptacié.
- Lofici de guionista— Original i adaptacié — Tipus i mecanismes d’adaptacio.

2. Génesiimetamorfosi del gui6: de laidea al guid literari.
-Idea motriu-Sinopsi— Argument—Escaleta—Tractament— Guidn Literari.

3. Lestructuranarrativa classicaen tres actes.
- Estructura dramatica — Estructura narrativa — Els Actes — La Trama — Plantejament: del deto-
nant al nus de la trama— Confrontacié: del conflicte al punt de gir— Desenllag: del climax alare-
solucié

4. Estructures narrativaes alternatives.
- Avantguardes historiques: Antinarraci6 - Logica associativa — Nous Cinemes: Descripcio,
contemplacié i temps morts — Metallenguatges: meta-histories, discursos autoreferencials. —
Histories de I'altre costat: visions alternatives i ghettos subculturals.

5.Laconstrucci6 de personatges.
- El Personatge — La Caracteritzaci6 — Les Vides del personatge

6. Les unitats del gui6 que fan que I'accié avanci.
- LEscena—La Sequiéncia—Els Limits entre escenay seqiiéncia

7. Leconomia del coneixement.
-Selecci6 i dosificacié de lainformacié— El Punt de vista - Els Nivells de la historia

8. Alguns principis per al’elaboracié de dialegs.
-Funcions del dialeg—Tipus de dialeg - Errades a evitar al’hora d’escriure dialegs

METODOLOGIA:

S’impartiran classes magistrals en les quals 'estudiant participara a través de comentaris i debats oberts
alvoltant d’algun dels conceptes centrals de cada tema. Les classes es recolzen en exemples audiovisuals
(fragments de produccions cinematografiques) i en material comlementari fotocopiat (lectures, esque-
mes, models formals...). Alllarg del cuadrimestre, 'estudiant haura de realitzar diferents exercicis prac-
tics amb 'objectiu dellliurar un treball practic final avaluable.

AVALUACIO:

Un examen (70% teoric 130% practic), al final del quatrimestre. §0% de la nota global.

Participacié a classe: §% de lanotaglobal.

Lliurament de treballs vinculats ales diferents fases d’escriptura del gui6 literari cinematografic. 45%

delanotaglobal.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

Carriere, Jean-Claude; Bonitzer, Pascal; Prdctica del guion cinematogrdfico. Barcelona: Paidés, Comu-
nicacién 47,1998 (1991).

Field, Syd; Ellibro del guion. Fundamentos de la escritura de guiones. Madrid: Plot, 1994 (1982)

Goldman, William; Las aventuras de un guionista en Hollywood. Madrid: Plot, 2002.

King, Stephen; Mientras escribo. Barcelona: Mondadori Debolsillo, 2005.
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BIBLIOGRAFIACOMPLEMENTARIA

Bunuel, Luis; Midiltimo suspiro. Barcelona: Plaza & Janes, 1993.

Chion, Michel; Como se escribe un guion. Madrid: Catedra, Signo e Imagen 11,1988.

Comparato, Doc; De la creacion al guion. Madrid: IORTV, 1992.

Dimaggio Madeleine; Escribir para television. Como elaborar guionesy promocionarlos en las cadenas piiblicas'y
privadas. Barcelona: Paid6s Comunicacidn, 1992.

Fernan-Goémez, Fernando; E/ vendedor de naranjas. Madrid: Espasa, 1999.

Mckee, Robert; E/ guion. Sustancia, estructura, estilo y principios de la escritura de guiones. Barcelona: Alba
Editorial, 2002.

Riambau, Esteve; Torreiro, Casimiro; En torno al guion. Productores, directores, escritores y guionistas.
Barcelona: Festival de Cinema de Barcelona-SGAE, 1990.

Seger, Linda; Como convertir un buen guion en un guion excelente. Madrid: Rialp, 1991.

Tibias, Ronald B.; E/ guion y la trama. Madrid, Ediciones Internacionales Universitarias / Umelia Textos,
1999.

Vale, Eugene; Técnicas del guion para cine y television. Barcelona: Gedisa, 1993.

Vilches, Lorenzo (Comp.); 1aller de escritura para cine. Barcelona: Gedisa, 1998.
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Produccié peralsdispositius mobils

CREDITS:6

Lobjectiu de I'assignatura es capacitar 'estudiant en el dissenyila creacié de continguts per als disposi-
tius “mobile”.

Taller de fotografiaiil-luminacié

CREDITS:6

Lobjectiu deI'assignatura es 'adquisicié de coneixements teoricopractics avangats sobre la fotografia i
les tecniques d’il luminacié.

Teoriaitécnicadel spot

CREDITS:6

Teoriaitécnicadel Trailer

CREDITS:6
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ASSIGNATURES DE CAMPUS

Creacio d’Empreses

CREDITS:6
QUADRIMESTRE: 1r
PROFESSORES: AlejandraARAMAYO i Quima VILA

OBJECTIUS:

Normalment les idees de nous negocis sorgeixen de 'observacié de la realitat en detectar necessitats
que no estan ben satisfetes per'ofertaactual. Les oportunitats identificades poden convertir-se una re-
alitat empresarial, pero hem de saber fins a quin punt aquesta idea pot ser viable i com posar-la en mar-
xa.

El pla d’empresa és un instrument d’analisi, reflexi6 i avaluacié del projecte per als emprenedors, pero
també és una carta de presentacié per donar a coneixer laidea i els trets essencials del negoci a tercers
(inversors, socis, proveidors, etc.) generant confianca. Tenirunabonaidea és un punt de partida, pero, a
més, cal estructurar-la i explicar-la de forma clara, coherent i engrescadora. A partir d’aqui estarem en
condicions de passar al’accid, és a dir, crear lanostraempresa.

Lobjectiu d’aquesta assignatura és transmetre els coneixements relatius a I'elaboraci6 del pla d’empre-
sa i desenvolupar en 'estudiant les habilitats corresponents als tres ambits que conformen el triangle
basic per crear una empresa: Idea, viabilitat i potencial emprenedor.

PROGRAMA:
1. Delaideaal plad’empresa
1.1. Detectar oportunitats de negoci. Quina necessitat?, per a qui?, com cobrir-la?
1.2. Generaci6iavaluaci6 de laidea. Les respostes
1.3. Utilitat del plad’empresa. Gui6 del pla d’empresa.
1.4. Idea-pla-accid, importancia de les caracteristiques personals de 'emprenedor.
2. Coneixent el mercatiel client potencial.
2.1. Elmercat. Variables externes que condicionen les possibilitats d’exit.
2.2. Perfil del consumidor. Consumidors emocionals, individualistes, digitals, etc.
2.3. Segmentacié i posicionament
2.4. Comarribar als clients. Estrategies de marqueting per alanovaempresa
3. Dissenyant el funcionament de 'empresa
3.1. El plad’operacions. Processos logistics i serveis.
3.2. Identificaci6 del recursos materials necessaris.
3.3. Elsrecursos humans. Identificacié de les habilitats i capacitats.
3.4. Formajuridica de lanova empresa.
4.Plaeconomicofinancer.
4.1. Plad’inversionsinecessitats de financaments.
4.2. Estats financers previsionals:
4.2.1. Compte de resultats provisional.
4.2.2. Pressupost de tresoreria.
4.2.3. Balang de situacié previsional
5.Redacciéiexposici6 del plad’empresa

AVALUACIO:

Lassignatura té una orientacié eminentment practica. Durant el periode lectiu s’ha de dissenyar un
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projecte de creacié d’empresa que s’ha de concretar en el lliurament i exposici6é d’un pla d’empresa. El
treball sera tutoritzat, es fixara un nombre minim d’hores de tutoritzacié.

Pel que fa ales sessions presencials, hi haura un nombre minim de sessions obligatories. Els dies corres-
ponents a aquestes sessions s'informaran en el campus al'apartat Evolucid de la pagina web de I'assigna-
tura.

La nota final de I'assignatura s’assignara una vegada s’hagi exposat el Projecte de la Nova Empresai co-
rregitlaversio escrita del projecte.

BIBLIOGRAFIA:

Garcia Gonzalez, A.; Boria Reverter, S. Los nuevos emprendedores. Creacion de empresas en el siglo XX1I.
Editoral Univ. de Barcelona. 2006

Garcia Gonzalez, A. Aplicacion prdctica de creacion de empresas en las ciencias sociales. Editoral Univ. de
Barcelona. 2006

Miranda Olivan, A.T;; “Cémo elaborar un plan de empresa”. Editorial: Thomson 2004.

Ollé, M., Planellas, M., i altres. E/ plan de empresa. Como planificar la creacion de una empresa. Editorial:
Marcombo 1997

Gil, M.A. Cdmo creary bacer funcionar una empresa. ESIC Editorial, 1993.

Maqueda, F.J. Creaciony direccion de empresas. Barcelona: Ariel Economia, 1994.

Rodriguez, C.; Fernandez, C. Cdmo crear una empresa. IMPI, 1991.

El pla d’empresa. http://www.cidem.com/cidem/cat/suport/pla_empresa/index.jsp

Com crearla tevaempresa. http://www.barcelonanetactiva.com/

Tramitaci6 telematica de documentacié per a crear una empresa,
http://wwwro.gencat.net/gencat/AppJava/cat/sac/serveis.jsp?tema=500320#

Nota: els alumnes de 'EPS han de parlar amb el cap d’estudis.
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Fonaments Historics de laCatalunya Contemporania (HCCO)

N189

CREDITS:3.

PROFESSORA: Carme SANMARTIiROSET
QUADRIMESTRE: Primer. Lliure eleccié
HORARI: Dillunsidimecres de 14 a15 hores

OBJECTIUS:
Aquesta assignatura pretén introduir estudiant en el coneixement de la historia de Catalunya des dels
inicis del segle XIX, per tal de familiaritzar-los amb aspectes de caracter politic, economic i cultural.

METODOLOGIA:

El curs consta de classes teoriques i classes practiques repartides equilibradament. Les classes teori-
ques desenvoluparan el contingut previst en el temari mitjangant les explicacions de la professora. Les
classes practiques es realitzaran a través de textos i material audiovisual.

CONTINGUTS:

Temar. Catalunyaen el segle XIX. Introduccié: La fi de ’Antic Regim. (1833-1868) Industrials i politics.
La situaci6 agraria. El Romanticisme. (1868-1874) El sexenni revolucionari. La I Republica. (1874-
1898) La restauracié borbonica. Anarquisme i moviment obrer. Sorgiment del catalanisme politic.

Tema 2. Catalunya en el segle XX. (1898-1923) La crisi del sistema de la Restauraci6. Perdua de les colo-
nies d’ultramar. La Setmana Tragica. LAssemblea de Parlamentaris. Sindicalisme i pistolerisme.
Lobrapoliticai cultural de la Mancomunitat. Modernisme i noucentisme.

Tema 3. Dictadura, IT Republica i Guerra Civil (1923-1939). Catalunya sota la dictadura de Primo de
Rivera. La Generalitat Republicana. Lalgament militar i les seves conseqiiéncies. Les avantguardes
artistiques.

Tema 4. El franquisme (1939-1975). La postguerra. Politica interior i aillacionisme internacional. Els
canvis en la década dels cinquantai el «desarrollismo» dels seixanta. Crisi i fi de la dictadura. La resis-
tencia cultural.

AVALUACIO:

Els continguts practics s’avaluaran de manera continuada amb les intervencions a classe i amb el treball
realitzat per cada estudiant (40% de la nota final). Un examen a finals del quadrimestre (60% de la nota
final), que caldra aprovar per fer la mitjana amb la nota practica, avaluara els continguts teorics.

BIBLIOGRAFIA:

Balcells, Albert. Historia contempordnea de Catalufia. Barcelona: Edhasa, 1983.

Balcells, Albert. Historia del nacionalisme catala: Dels origens als nostres temps. Barcelona: Generalitat de
Catalunya, 1992.

Ferret, Antoni. Compendi d historia de Catalunya. Barcelona: Claret, 1995.

Fontana, Josep. Lafi de [Antic Régim i la industrialitzacio (1787-1868). Barcelona: Ed. 62,1988.

Hurtado, V.ialtres Atles d'historia de Catalunya. Barcelona: Ed. 62,1995.

Nadal, Joaquim; Wolff, Philippe (dir.). Historia de Catalunya. Vilassar de Mar: Oikos-Tau, 1983.

Riquer, Borja de; Culla, Joan B. E/ franquisme i la transicid democratica (1939-1988). Barcelona: Ed. 62,
1989.

Salrach, J.M. (dir.) Historia de Catalunya. (vol. 6). Barcelona: Salvat, 1984.

Sobrequés i Callico, J. ed. Historia contemporania de Catalunya. Vols I-11. Barcelona: Columna, 1998.

Termes, Josep. De la revolucid de setembre a lafi de la guerra civil (1868-1939). Barcelona: Ed. 62,1989.
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Historiade laCiéncia:Ciéncia,TecnologiaiSocietat

PROFESSOR:Joaquim PLAi BRUNET

LLIURE ELECCIO:3 credits (Bloc 1)/ 4,5 credits (Bloc I1)
QUADRIMESTRE: 1r

HORARI:dilluns,de 13a14 h/dimartsidijous,de13aish

Lassignatura es divideix en dos blocs complementaris.

Bloc I (3 credits): Fonaments metodologics, recursos historiograficsiorigens de la ciencia moderna.
(S’imparteix des del 28 de setembre fins al 9 de novembre de 2006)

Boc I1 (4,5 credits): Cienciaisocietat: professionalitzacié de la ciénciaievolucié tecnologica.
(S'imparteix des del 13 de novembre de 2006 fins al 25 de gener de 2007)

OBJECTIUS:

(a) Exposar els origensi els fonaments de la ciéncia.

(b) Analitzar els trets caracteristics que permeten que una disciplina es pugui qualificar com a cientifi-
ca.

(c) Presentar unavisi6 panoramica del procés de desenvolupament del coneixement cientific i tecnolo-
gic.

(d) Oferir al’estudiant elements que li permetin de situar la seva activitat académica en relacié amb l'e-
voluci6 del coneixement cientific i técnic.

(e) Fomentar el pensament raonat, ponderat i critic, amb la intencié d’estimular el gust pel coneixe-
mentilacuriositat per saber.

CONTINGUTS:
BlocI
o.Fonaments metodologics, historiografia i recursos bibliografics.
1. Qué entenem per ciencia? Que distingeix la ciencia d’altres formes de coneixement?
2. Ciencia antigaiciénciagrecoromana.
3. Lactivitat cientifica al’edat mitjana.
BlocII
4. Renaixement i Revoluci6 cientifica del segle X VII.
5.Lacienciaalail-lustracié. Lenciclopedisme. Ciéncia, societat i Revolucié Industrial.
6.La ciencia al segle XIX: professionalitzacié de la ciéncia. La tecnologia: electricitat, maquines,
energiaicomunicacions. La ciéncia enlahistoria del pensament.
7.La ciencia al segle XX: activitat i aplicacié espectacular i generalitzada de la ciencia i de la tecnolo-

gia.

AVALUACIO:

1. Exposicions a classe, amb un pes que pot variar entre el 20% i el 30% de lanota final.

2. Larecensi6 d'unllibre escollit per 'estudiant, amb unavaloracié del 20%.

3. Unassaig sobre un tema, amb unavaloracié del 20%.

4. Unexamen global, amb unavaloracié que pot variar entre el 40%iel30% de lanota final.

BIBLIOGRAFIA:

Es comentaraies donaraen el punt o de fonaments metodologics.
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Dones en el segle XXI:UnaVisiod Interdisciplinaria

CREDITS:3 CURS: tots

PROFESSORA (COORD.):Nilda ESTRELLAiSAYAG
QUADRIMESTRE:Segon

PRESENCIAL/ SEMIPRESENCIAL: Presencial
HORARI:Dimartsidijous deles 14 ales 15 hores

PROFESSORAT COL-LABORADOR:

Joan Isidre Badell, Francesca Bartrina, Claude Carcenac, Isabel Carrillo, Lluisa Cotoner, Pilar Goda-
yol, Eva Espasa, Nilda Estrella, Montse Faro, Esther Fatsini, Rosa Guitart, Miquel Angel Sanchez,
Carme Sanmarti, Montserrat Vall, Montserrat Vilalta.

OBJECTIUS:

Lassignatura vol aproximar-se a la historia i a la realitat de les dones en el mén actual, considerant les
aportacions teoriques i practiques que, des de diferents ambits, permeten tenir un coneixement global
iinterdisciplinari. Prenent el génere com a fil conductor s’analitzara la complexitat de les diverses pro-
blematiques i dels reptes de les politiques publiques.

CONTINGUTS:
1. Dona, drets humans i desenvolupament
2. Els estudis de genere: temes d’interés i conceptes basics /sexe/genere, androcentrisme, patriarcat...)
3. Historia dels moviments feministes: liberal, socialista, radical...
4. Els debats dels moviments feministes: familia, alliberament sexual, violéncia...
5. Politiques de génere:
a. Politiques dels organismes internacionals governamentals i no governamentals
b. Tipologia de les politiques: igualtat formal, igualtat d’oportunitats, accié positiva, de génere...
6. Ambits de concreci6 de les politiques:
a. Elmercat de treball: ocupacié/ atur; segregacié ocupacional; discriminaci6 salarial...
b. Sistema educatiu: escola mixta/ escola coeducativa; la construccié del genere...
c. Salut: elmén de la cura, un mén femeni?
d. Cultura:1adonaen el mén delaliteraturaiel cinema

METODOLOGIA:

Lassignatura s’estructurara en forma de seminari per tal d’afavorir la participacié i el dialeg. La dinami-
ca de les classes combinara les explicacions, les lectures, la projeccié de videos i 'analisi d’altres docu-
ments, i comptara amb la collaboraci6 de persones expertes en els estudis de genere que aportaran la
sevaexperiénciaiels seus coneixements.

AVALUACIO:
Lavaluaci6 tindra en compte:
a. Lassistenciaiparticipacié en les diferents sessions de 'assignatura (80%).
b. Larealitzaci6 de les activitats individuals i del grup que es plantegin enles diferents sessions.
c. Larealitzacié d'una memoria escrita sobre els continguts treballats i el procés seguit en I'assignatu-
ra.
d. Lalectura d’unllibreila reflexi6 escrita sobre el contingut.
Per aprovar 'assignatura cal obtenir un minim de 5 en cada activitat d’avaluacié especificada.
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BIBLIOGRAFIA:

Acker, S. Género y Educacion. Reflexiones socioldgicas sobre mujeres, ensefianza y feminismo. Madrid: Narcea,
1995.

Alemany, C. Y0 no he jugado nunca con Electro L. Madrid: Instituto de la Mujer, 1989.

Anderson, B.; Zinsser, J. Historia de las mujeres: una bistoria propia. Barcelona: Critica, 1991, vol. I1I1.

Beneria, L. “Reproduccién, producciény division sexual del trabajo.” “La globalizacién de la economia
y el trabajo de las mujeres”. Revista Economiay Sociologia del trabajo. Num. 13-14,1991.

Borderias, C.; Carrasco, C.; Alemany, C. Las mujeres y el trabajo: rupturas conceptuales. Barcelona: Icaria,
1994.

Camps, V. E/siglo de las mujeres. Madrid: Catedra, 1998.

Dahlerup, D. (ed.). The new women’s movement. Femininsm and political in Europe and the USA. Sage Publi-
cations, Forthcoming, 1986.

Diversos autors E/feminisme com a mirall a lescola. Barcelona: ICE, 1999.

Diversos autors Mujer y educacion. Educar para la igualdad, educar desde la diferencia. Barcelona: Grad,
2002.

Duran, M. A. Muger; trabajo y salud. Madrid: Trotta, 1992.

Einsentein, Z. Patriarcado capitalista’y feminismo socialista. México: Siglo X X1, 1980.

Evans, M. Introduccion al pensamiento feminista contempordneo. Madrid: Minerva, 1997.

Friedan, B. La fuente de la edad. Barcelona: Planeta, 1994.

Fuss, D. En essencia. Feminisme, naturalesa i diferéncia. Vic: Eumo Editorial, 2000.

Hernes, H. Elpoder de las mugjeres y el estado del bienestar. Madrid: Vindicacién Feminista, 1990.

Lewis, J. The debat on sex and class. New Review, nim. 149, 1985.

Lépez, 1.; Alcalde, A.R. (coords.). Relaciones de género y desarrollo.Hacia la equidad de la cooperacion. Ma-
drid: Loslibros de la catarata, 1999.

Mackinon, C. Hacia una teoria feminista del Estado. Madrid: Catedra, 1995.

Miles, M.;; Shiva, V. Ecofeminismo. Barcelona: Icaria, 1997.

Moreno, M. Delsilencio ala palabra. Madrid: Instituto de la Mujer, 1991.

Montero, R. Historias de mujeres. Madrid: Alfaguara, 1995.

Muraro R.M; Boff, L. Femenino e masculino. Uma nova consciéncia para o encontro das diferencas. Rio de
Janeiro: Sextante, 2002.

Nash, M. Muger, familia y trabajo en Espafia. Barcelona: Anthropos, 1983.

Pateman, C. E/ contrato sexual. Barcelona: Anthropos, 1995.

Piussi, A.M. Bianchi, L. (ed.). Saber que se sabe. Barcelona: Icaria, 1996.

Rambla, X.; Tomé, A. Una oportunidad para la coeducacion: las relaciones entre familia y escuela. Barcelona:
ICE, 1998.

Showstach, A. (ed.). Las mugjeresy el Estado. Madrid: Vindicacién feminista, 1987.

Swan, A. A cargo del estado. Barcelona: Pomares-Corredor, 1992.

Tubert, S. Mugjeres sin sombra. Maternidady tecnologia. Madrid: Siglo X X1, 1991.
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AuladeCantCorallill

D/L5249
CREDITS: 3. Lliure eleccié

INTRODUCCIO:

Lainclusié d’aquesta Aula de Cant Coral en el curriculum de la Universitat de Vic vol ser, per unabanda,
una aposta per comengar a abastar la normalitat cultural i académica en aquest camp i, per I’altra, pre-
tén oferir als estudiants la possibilitat d’accedir amb comoditat i profit ala practica d’aquesta disciplina
que els pot proporcionar una peculiar i activa formacid i educacié en la creativitat i en el compromis in-
terpretatiu, en el bon gust individual i compartit, en el gaudi estetic de experieéncia practica i vivencial
del'art de lamusicavocal, en el coneixement, desenvolupament i acreixement de laveu propiaidel con-
junt de veus, ide les més altes i més subtils capacitats auditives.

OBJECTIUS:

—Lexperiéncia vivencial i compartida del bon gust i el desenvolupament de les capacitats de percepcio,
intervencid i creacid estétiques, per mitja del Cant Coral.

—El coneixement analitic i practic del llenguatge coral per mitja de I'estudi i de la interpretaci6 d’un re-
pertori significatiu, gradual i seleccionat, d’obres d’art corals de diverses époques que formen part de
lanostra cultura.

—El coneixement i I'is reflexiu de 'aparell fonador. El perfeccionament —individual i com a membre
d’un grup—deles aptitudsifacultats auditives i atentives.

—Lalecturailainterpretacié empiriques dels codis del llenguatge musical integrats en les partitures co-
rals.

CONTINGUTS:
1. Lacan¢6aunaveuiengrup.

1.I. Formaci6 del grup. Coneixement de la propia veu. Principis elementals de respiracié i articulacié.
Actitud corporal. Consells i practica.

1.2. Lectura del gest de direccié. Coneixement elemental de la partitura. El fraseig. Lexpressivitatila
intencié. Moviments i matisos.

1.3. Vers 'autonomia de la propia veu dins el conjunt de veus: saber cantar, saber-se escoltar, saber es-
coltar.

2. De cami cap al joc polifonic.

2.1. Trets, particularitatsisituacié o tessitura de les veus femenines i de les masculines.

2.2. Lamelodia canonica. El canon a 'unison: canons perpetus i canons tancats (a 2 veus, a3 veus, a 4 i
mésveus[iguals / mixtes]).

2.3.Lacangé aveusiguals (2 veus, 3 veus).

3. Coneixement i treball de repertori.

3.1. Elrepertori popular a cor.

3.2. Lacangé tradicional harmonitzada.

3.3. Coneixementiinterpretacié —gradual i dintre de les possibilitats i limitacions tecniques a que ens
vegem obligats— d’obres corals i polifoniques representatives tant per llur situacié historica com
pels generesiels autors.

3.4.Audicié6 especificaiexemplar, comentada.

AVALUACIO:
I’Aula de Cant Coral es fara durant el tot el curs amb una classe setmanal d’'una hora i mitja de duracié.
Les classes seran sempre practiques i actives, sense excepcié. Els aspectes teorics sempre seran donats i
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comentats de cara ala praxis interpretativa. Lassimilaci6 individual, promoguda, experimentada i con-
trolada pel propi interessat, progressiva i constant, és indispensable per al profit global de I'assignatura.
Per tant, és imprescindible una assisténcia sense interrupcions, interessada i activa, per superar I'assig-
natura.

BIBLIOGRAFIA:

Es facilitara un dosszer basic que contindra les partitures amb qué es comengaran les activitats d’aquesta
Aula de Cant Coral, i que s’anira ampliant al llarg del curs d’acord amb el ritme de treballiles caracteris-
tiques del grup.

Notaimportant:

Abans de materialitzar la matricula d’aquesta assignatura, 'alumne ha d’entrevistar-se amb el professor
per aobtenir-ne 'acceptacié explicita. Cordre amb qué es donaran els continguts descrits no és seqiien-
cial ni necessariament completiu, ni 'adquisicié o treball d’un contingut mai no podra significar 'aban-
donament d’un de suposadament previ.

Totique s’observaraun ordre estricte i controlat en el cami cap a ulteriors assoliments o dificultats —de-
pendra de les caracteristiques i de 'impuls que porti el grup—, tots els continguts referents a repertori
engeneral poden ser presents en cada classe, i els que fan referéncia als aspectes fonetics, expressius, es-
tetics, morfologics, etc. es treballaran, amb més o menys intensitat, en totes les classes.
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Cursd’lniciacio al Teatre

D/X109
CREDITS: 3. Lliure eleccié

INTRODUCCIO:

LAula de Teatre Experimental de la Universitat de Vic neix el curs 1993-94 i pretén contribuir a la dina-
mitzaci6 cultural de la nostra Universitat i servir de plataforma d’introduccié al teatre i les arts escéni-
ques en general.

LAula de Teatre és un espai on, d'una banda, els estudiants de diferents carreres es poden trobar amb la
finalitat de crear lliurement i relaxada, sense condicionants. De I'altra, aquest espai serveix també com
areflexié col'lectivaid’experimentacié teatral.

Per fer tot aix0 es compta amb un professor que guia tot el projecte; amb espais d’assaig, que cedeix
I'Institut del Teatre de Vic; amb col-laboracions externes de professionals en les tasques de direccid,
dramaturgia, escenografiaiil-luminacid, i també s’utilitzen espais externs per ales representacions.

Per formar part de I’Aula de Teatre s’ha de passar necessariament pel curs d’iniciacié al teatre o tenir ex-
periéncia demostrada en altres centres o grups.

OBJECTIUGENERAL:

Aproximaci6 al teatre i en concret al treball actoral de base.

CONTINGUTS:
Desinhibicié
Presenciaescenica
Respiracié
Seguretat
Relaxament
Percepcié interior
Percepcio exterior
Descobertadela teatralitat propia
Dicciéipresénciadelaveu
Lactoril’espai
Moviments significants
Elgest
Lacci6
Construcci6 del personatge

METODOLOGIA:

Les classes seran totalment practiques, els alumnes experimentaran amb el cos, les sensacions i els sen-
timents. Es treballara individualmentien grup.

El treball es desenvolupara a patir de técniques d’'improvisacié i técniques de grup, utilitzant textos
d’escenes teatrals, elements de vestuari, escenografiaielements musicals com a suport.

AVALUACIO:
Es valorara la participaci6 i esforg, 'actitud i 'assisténcia, que és imprescindible atés que el compro-
mis és indispensable en qualsevol treball de teatre.
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ADRECES ELECTRONIQUES DEL PERSONAL DE LA FACULTAT

Alejandra Aramayo i Garcia
NiriaArimanyiSerrat
Oreste Attardii Colina
Joan Isidre Badell

Judit BadiaiPeco

Francesc Baqué i Puig
Daniel Bargall6i Fontana
Franco Bonaventura

Joan Boui Geli

Josep BurgayaiRiera
Gongal CalleiRosingana
Carolina Campalans i Moncada
Marcos CanovasiMéndez
Paul Capriotti

Eva Car6iDominguez
Santi CarrerasiSuris
Montse CasasiArcarons
Jordi Casasi Vilaré

Enric Casulleras i Ambr6s
Ariadna CodinaiYlla

Irene Colomi Valls

Ignasi ColliParra

Carme Comas i Puigdesens
Jordina CorominaiSaborit
Eusebi CorominaiPou
Silvia Cordomii Saborit
Josep Antoni Corral i Marfil
Montse Corrius i Gimbert
Josefina Damian i Castellvi
JoanaDiaziPont

Gabriel Diazi Meyer
Josefina DomeénechiRierola
César Duch i Martorell
Cristina Estrada

Ramon Fabre i Vernedes
Ciristina Font i Company6
Efrain Foglia

Gerard Franquesa

Josep GallartiBau

Josep Lluis Garciai Domingo
Miquel dels Sants GenisiSerra
Ramon GisbertiGelonch
Zahaira Gonzilez

Xavier GonzéleziLopez
Anton Granero i Martinez
Josefina GuixiSoldevila
Santi Hausmman

alejandra.aramayo@uvic.es
nuria.arimany@uvic.es
oreste.attardi@uvic.es
joan.badell@uvic.es
judit.badia@uvic.es
francesc.baque@uvic.es
daniel.bargallo@uvic.es
tbonaventura@eumografic.com
joan.bou@uvic.es
josep.burgaya@uvic.es
gonzalo.calle@uvic.es
carolina.compalans@uvic.es
mcanovas@uvic.es
paul.capriotti@uvic.es
eva.caro@uvic.es
santi.carreras@uvic.es
montse.casas@uvic.es
jordi.casas@uvic.es
enric.casulleras@uvic.es
ariadna.codina@uvic.es
irene.colom@uvic.es
ignasi.coll@uvic.es
mariacarme.comas@uvic.es
jordina.coromina@uvic.es
ecoromina@uvic.es
silvia.cordomi@uvic.es
joseantonio.corral@uvic.es
montse.corrius@uvic.es
fina.damian@uvic.es
joana.diazp@uvic.es
gabriel.diaz@uvic.es
fina.domenech@uvic.es
cesar.duch@uvic.es
cristina.estrada@uvic.es
ramon.fabre@uvic.es
cristina.font@uvic.es
efrain.foglia@uvic.es
gerard.franquesa@uvic.es
josep.gallart@uvic.es
jlgarcia@uvic.es
miquel.genis@uvic.es
ramon.gisbert@uvic.es
zahairaf.gonzalez@uvic.es
xavi.gonzalez@uvic.es
agranero@eumografic.com
josefina.guix@uvic.es
santih@uvic.es
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Francesc Iglesiesi Riumall6
Fernando G. JaéniColl
José Manuel Jarque

Monika Jiménezi Morales
TeresaJulio i Giménez
Felix Jurado i Escobar

Raymond Lagonigro i Bertran

Lucia LijtmaeriPaskvan
Montserrat Llamas i Palacio
Manuel LlamasiPont
JordiLlavinai Murgades
MonicaLépeziPérez
Jesus LopeziLopez
Gerard LopeziFageda
Rafael MadariagaiSanchez
Ainara ManceboiGavela
Guillem MarcaiFrancés
Xavier Martin i Almansa
Joan Carles Martori i Cafias
Laura Masip i Castillo

Joan Masnou i Surifiach
Anna Masferreri Giralt
Sergi Massanai Mas

Santos Mateos i Rusillo
Josep Lluis MicoiSanz
Antoni MolasiCasas
Mireia Montafa i Blasco
Antoni MoraiPuigvi
Héctor Navarroi Gliere
Daniel Nicholls

Ramén Oller i Piqué

M. Dolors Palomo i Chinarro
AnnaPalomo i Chinarro
Julio Manuel Panizo i Alonso
Hugo Pardo i Kuklinsky
Antoni PastoriCaeiro
Elisabet PaxauiTura
Karma Peiré i Rubio
Georgina PéreziRiera
AnnaPéreziQuintana
Angels Pinyanai Garriga
Ramon PinyoliTorrents
José Carlos Pifiero i Pantin
Santi Poncei Vivet

Carme PortetiBoixaderas
Antonia Pujol

Eduard Pujoli Bonell

Pere QueriAiguadé

Dunia Ramiro i Munoz
MartaRocaiFonsere

Juan Ramon Rodriguezi Amat

francesc.iglesies@uvic.es
ferrangustau.jaen@uvic.es
josemanuel.jarque@uvic.es
monika.jimenez@uvic.es
tjulio@uvic.es
telix.jurado@uvic.es
raymond.lagonigro@uvic.es
lucia.lijtmaer@uvic.es
montserrat.llamas@uvic.es
mllanas@uvic.es
jordi.llavina@uvic.es
monica.lopezi@uvic.es
suso@uvic.es
gerard.lopez2@uvic.es
rafa.madariaga@uvic.es
ainara.mancebo@uvic.es
guillem.marca@uvic.es
fxavier.martin@uvic.es
martori@uvic.es
laura.masip@uvic.es
joan.masnou@uvic.es
annam.masferrer@uvic.es
sergi.massana@uvic.es
santos.mateos@uvic.es
joseplluis.mico@uvic.es
antoni.molas@uvic.es
mireia.montana@uvic.es
antoni.mora@uvic.es
hectorivan.navarro@uvic.es
daniel.nicholls@uvic.es
ramon.oller@uvic.es
mdolores.palomo@uvic.es
anna.palomo@uvic.es
juliom.panizo@uvic.es
hugo.pardo@uvic.es
antoni.pastor@uvic.es
elisabet.paxau@uvic.es
karma.peiro@uvic.es
georgina.perez@uvic.es
anna.perez@uvic.es
mangels.pinyana@uvic.es
ramon.pinyol@uvic.es
josecarlos.pinero@uvic.es
santi.ponce@uvic.es
carme.portet@uvic.es
mariaantoni.pujol@uvic.es
eduard.pujol@uvic.es
pquer@uvic.es
dunia.ramiro@uvic.es
marta.roca@uvic.es
mon.rodriguez@uvic.es
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Josep Maria RomaiBandus
AnnaRomaiVilanova
Joan Russifol

Anna SabataiAliberch
Alberto Carlos Scolari
Jordide Sant Eugenio
Guillem Soldevila

Jaume Soriano i Agustech
JosepTerradellasiCirera
Carles Tomas i Puig
David Torell6 i Alsina
Clarade UribeiGil

Marc Vaillo i Daniel
Maria Vecino

Robert Vendrelli Cirera
Albert VicensiEscuer
Xavier Vicente i Soriano
Merce VidaliVila
Joaquima VilaiArumi
Carme ViladecansiRiera
Lourdes Vilardell i Bujons
Jesus VinyesiVila

josepmaria.roma@uvic.es
annam.roma@uvic.es

annam.sabata@uvic.es
carlos.scolari@uvic.es
jordi.saneugenio@uvic.es
guillem.soldevila@uvic.es
jaume.soriano@uvic.es
josep.terradellas@uvic.es
carles.tomas@uvic.es
david.torello@uvic.es
clara.uribe@uvic.es
marc.vaillo@uvic.es
maria.vecino@uvic.es
bob®@uvic.es
albert@uvic.es
fxavier.vicente@uvic.es
merce.vidal@uvic.es
quima.vila@uvic.es
carme.viladecans@uvic.es
lurdes.vilardell@uvic.es
jesus.vinyes@uvic.es
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