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ORGANITZACIO DE L'ENSENYAMENT

Objectius generals

1. Tenir coneixement tedric i metodologic de la professio:
1.1. Tenir coneixement dels fonaments tedrics de la comunicacié audiovisual i multimedia.
1.2. Tenir coneixement de la metodologia d'investigacié en comunicacio audiovisual i multimedia.
2. Tenir coneixement i domini dels llenguatges de la comunicacio:
2.1. Tenir coneixement i domini de la llengua catalana i castellana.
2.2. Tenir coneixement avancgat de la llengua anglesa.
2.3. Tenir coneixement i domini dels sistemes de significacié grafics, audiovisuals i multimédia.
2.4. Tenir coneixement de les formes d'analitzar, sintetitzar, corregir i produir textos.
3. Tenir coneixement del context cultural i professional:
3.1. Tenir coneixement del context cultural, artistic, econdmic, social i historic.
3.2. Tenir capacitat de respectar i aplicar la practica professional als drets fonamentals.
3.3. Tenir coneixement de la concepcio cultural europea.
4. Tenir coneixements instrumentals i de méetodes de treball professionals:
4.1. Tenir coneixement i domini de técniques instrumentals de la professio.
4.2. Tenir métode de treball, qualitat, rigor i professionalitat per tal d'assegurar nivells homologats de qualitat en la professio.
5. Tenir coneixements associats a perfils professionals:
5.1. Formats televisius: professionalitzar-se en el sector televisiu.
5.2. Comunicacio digital interactiva: professionalitzar-se en el sector multimedia interactiu ( online i offline).
5.3. Cinema i cultura audiovisual: professionalitzar-se en el sector del cinema i la cultura audiovisual.
5.4. Business and communication: professionalitzar-se en els aspectes comunicatius i empresarials amb perfil internacional.
5.5. Gestio de la informacio multimédia: professionalitzar-se en I'ambit de la gestio de la informacié en entorns multimédia.

Metodologia
Els crédits ECTS

El crédit ECTS (o credit europeu) és la unitat de mesura del treball de l'estudiant en una assignatura. Cada credit ECTS equival a 25
hores que inclouen totes les activitats que du a terme lestudiant en el marc d'una assignatura determinada: assisténcia a classes,
consultes a la biblioteca, practiques, treball de recerca, realitzacié d'activitats, estudi i preparacié dexamens, etc. Si una assignatura
té 6 credits, es preveu que el treball de I'estudiant ha de ser equivalent a 150 hores de dedicacié a l'assignatura (6 x 25).

Les competéncies

Quan parlem de competéncies ens referim a un conjunt de coneixements, capacitats, habilitats i actituds aplicades al
desenvolupament d'una professié. Aixi, doncs, la introduccié de competéncies en el curriculum universitari ha de possibilitar que
lestudiant adquireixi un conjunt d'atributs personals, habilitats socials, de treball en equip, de motivacio, de relacions personals, de
coneixements, etc., que li permetin desenvolupar funcions socials i professionals en el propi context social i laboral.

Algunes d'aquestes competéncies sobn comunes a totes les professions d'un determinat nivell de qualificacio. Per exemple, tenir la
capacitat de resoldre problemes de forma creativa o de treballar en equip son competéncies generals o transversals de practicament
totes les professions. Es de suposar que un estudiant universitari les adquirira, incrementara i consolidara al llarg dels seus estudis,
primer, i, després, en la seva vida professional.

En canvi, altres competéncies son especifiques de cada professio.
L'organitzacio del treball académic

Les competencies professionals plantegen lensenyament universitari més enlla de la consolidacio dels continguts basics de
referéncia per a la professié. Per tant, demana unes formes de treball complementaries a la transmissio de continguts i és per aixo
que en els ensenyaments en modalitat presencial parlem de tres tipus de treball a l'aula o en els espais de la Universitat de Vic -
Universitat Central de Catalunya, que en el seu conjunt constitueixen les hores de contacte dels estudiants amb el professorat:

— Les sessions de classe sentenen com a hores de classe que el professorat imparteix a tot el grup. Aquestes sessions inclouen les
explicacions del professorat, les hores de realitzacio dexamens, les conferencies, les projeccions, etc. Es tracta de sessions
centrades en algun o alguns continguts del programa.

— Les sessions de treball dirigit sentenen com a hores d'activitat dels estudiants amb la presencia del professorat (treball a 'aula
dordinadors, correccié dexercicis, activitats en grup a l'aula, col-loquis o debats, practiques de laboratori, seminaris en petit grup,
etc.). Aquestes sessions poden estar dirigides a tot el grup, a un subgrup o a un equip de treball.

— Les sessions de tutoria son les hores en que el professorat atén els estudiants de forma individual o en petit grup per conéixer el
progrés que van fent en el treball personal de I'assignatura, orientar o dirigir els treballs individuals o grupals o per comentar els
resultats de l'avaluacio de les diferents activitats. La iniciativa de I'atencio tutorial pot partir del professorat o dels mateixos
estudiants per plantejar dubtes sobre els treballs de I'assignatura, demanar orientacions sobre bibliografia o fonts de consulta,
coneixer l'opinio del professorat sobre el propi rendiment academic o aclarir dubtes sobre els continguts de I'assignatura. La tutoria
és un element fonamental del procés d'aprenentatge de I'estudiant.

Dins del pla de treball d'una assignatura també s'hi inclouen les sessions dedicades al treball personal dels estudiants, que sén les
hores destinades a lestudi, a la resolucio dexercicis, a la recerca d'informacio, a la consulta a la biblioteca, a la lectura, a la redaccio i
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elaboracio de treballs individuals o en grup, a la preparacio d'examens, etc.
El pla de treball

Aquesta nova forma de treballar demana planificacio amb l'objectiu que l'estudiant pugui organitzar i preveure la feina que ha de dur
a terme en les diferents assignatures. Es per aixd que el pla de treball esdevé un recurs important que possibilita la planificacio del
treball que ha de fer I'estudiant en un periode de temps limitat.

El pla de treball reflecteix la concrecio dels objectius, continguts, metodologia i avaluacio de l'assignatura dins l'espai temporal del
semestre o del curs. Es tracta d'un document que guia com s'han de planificar temporalment les activitats concretes de l'assignatura
de forma coherent amb els elements indicats anteriorment.

Aquest pla és l'instrument que dona indicacions sobre els continguts i les activitats de les sessions de classe, les sessions de treball
dirigit i les sessions de tutoria i consulta. En el pla de treball s'hi concreten i planifiquen els treballs individuals i de grup i les activitats
de treball personal de consulta, recerca i estudi que cal fer en el marc de I'assignatura.

El pla de treball se centra basicament en el treball de lestudiant i lorienta perqué planifiqui la seva activitat destudi encaminada a
I'assoliment dels objectius de l'assignatura i a I'adquisicié de les competéncies establertes.

Lorganitzacié del pla de treball pot obeir a criteris de distribucid temporal (quinzenal, mensual, semestral, etc.) o bé pot estar
organitzat seguint els blocs tematics del programa de l'assignatura (o sigui, establint un progressio per a cada tema o bloc de temes
del programa).

Procés d'avaluacio

Segons la Normativa academica dels estudis de grau de la Universitat de Vic - Universitat Central de Catalunya, «els ensenyaments
oficials de grau s'avaluen de manera continuada i només hi ha una convocatoria oficial per matricula». Aquesta convocatoria
contempla dos periodes diferenciats d'avaluacio.

El primer periode té lloc durant les setmanes de docéncia i durant la setmana de tancament de les assignatures al final de semestre.
El segon periode d'avaluacio és de recuperacio per als estudiants que no hagin superat l'avaluacié continuada. Aquest periode de
recuperacio acaba al juny per a les assignatures del primer semestre i al setembre per a les del segon semestre. Els estudiants que no
superin la fase de recuperacio han de matricular-se de I'assignatura i repetir-la el curs segient.

L'avaluacio de les competéncies que l'estudiant ha d'assolir en cada assignatura requereix que el procés d'avaluacio no es redueixi a
un Unic examen final. Per tant, s'utilitzen diferents instruments per poder garantir una avaluacié continuada i més global que tingui en
compte el treball fet per assolir els diferents tipus de competéncies. Es per aquesta rad que parlem de dos tipus d'avaluacié amb el
mateix nivell d'importancia:

— Avaluacio de procés: seguiment del treball individualitzat per avaluar el procés d'aprenentatge dut a terme durant el curs. Aquest
seguiment es pot fer amb les tutories individuals o grupals, el lliurament de treballs de cada tema i la seva posterior correccio, amb
el procés dorganitzacid i assoliment que segueixen els membres d'un equip de forma individual i col-lectiva per elaborar els
treballs de grup, etc. L'avaluacié del procés es fa a partir d'activitats que es desenvolupen de forma dirigida o de les quals es fa
orientacio a la classe i que tenen relacio amb la part del programa que sestigui treballant. Alguns exemples serien: comentari
darticles, textos i altres documents escrits o audiovisuals (pellicules, documentals, etc.); participacio en debats col-lectius, visites,
assisténcia a conferéncies, etc. Aquestes activitats s'avaluen de forma continuada al llarg del quadrimestre.

— Avaluacio de resultats: correccié dels resultats de l'aprenentatge de lestudiant. Aquests resultats poden ser de diferents tipus:
treballs en grup orals i escrits, exercicis de classe individuals o en petit grup, reflexions i analisis individuals en les quals s'estableixen
relacions de diferents fonts d'informacié més enlla dels continguts explicats pel professorat a les sessions de classe, redaccié de
treballs individuals, exposicions orals, realitzacio d'examens parcials o finals, etc.
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PLA D'ESTUDIS

Tipus de matéria Credits
Formacio Basica (FB) 60
Obligatoria (OB) 129
Optativa (OP) 30
Treball de Fi de Grau (TFG) 9
Practiques Academiques Externes (PAE) 12
Total 240
PRIMER CURS
Semestre Crédits Tipus
Economia i Empresa r 6,0 FB
Habilitats Comunicatives en Catala 1r 3,0 OB
Habilitats Comunicatives en Espanyol r 3,0 OB
Historia de la Comunicacid 1r 6,0 FB
Historia del Mon Contemporani r 6,0 FB
Sociologia General i de la Comunicacio r 6,0 FB
Estructura del Sistema de Comunicacié 2n 6,0 FB
Fonts d'Informacio 2n 3,0 OB
Introduccidé a I'Angles per a la Comunicacio Audiovisual 2n 6,0 FB
Taller de Redaccio i Locucio en Mitjans Audiovisuals 2n 6,0 OB
Taller de Redacci¢ Periodistica 2n 6,0 FB
Tecnologies de la Informacio i la Comunicacio 2n 3,0 OB
SEGON CURS
Semestre Crédits Tipus
Anglés Oral per a la Comunicacié Audiovisual r 3,0 OB
Taller de Guié r 9,0 OB
Taller de Radio r 6,0 OB
Taller de Televisio r 6.0 OB
Teoria de la Comunicacio r 6,0 FB
Anglés Escrit per a la Comunicacio Audiovisual 2n 6,0 FB
Historia de I'Art 2n 6,0 FB
Introduccio a la Comunicacié de les Organitzacions 2n 6,0 OB
Llenguatges de la Comunicacio 2n 6,0 OB
Taller de Comunicacio Grafica | 2n 6,0 OB
TERCER CURS
Semestre Crédits Tipus
Comunicacid Digital Interactiva r 3,0 OB
Dret de la Comunicacio r 30 OB
Narrativa Audiovisual i Multimedia 1r 6,0 OB
Taller de Comunicacié Grafica |l r 30 OB
Taller de Fotografia | r 3,0 OB
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TERCER CURS

Semestre Creédits Tipus
Taller de Produccio Radiofonica 1r 6,0 OB
Bandes Sonores 2n 3,0 OB
Metodes de Recerca en Comunicacio 2n 6,0 OB
Taller d'Infografia 2n 3,0 OB
Taller de Comunicacio Interactiva 2n 3,0 OB
Taller de Produccio Televisiva 2n 6,0 OB
Teoria de la Imatge 2n 3,0 OB
Optatives 12,0 OP
QUART CURS
Semestre Crédits Tipus

Direccio i Produccio Audiovisual i Multimedia 1r 6,0 OB
Innovacié en Formats Audiovisuals 1r 3,0 OB
Investigacio d'Audiencies r 3,0 OB
Practiques en Empreses Tro2n 12,0 PAE
Art Digital i Nous Mitjans 2n 3,0 OB
Etica Professional 2n 3,0 OB
Taller de Postproduccié Audiovisual 2n 3,0 OB
Treball de Fi de Grau Anual 9,0 TFG
Optatives 18,0 OP
OPTATIVES - SENSE ITINERARI

Credits
Taller Avangat de Radio 6,0
Historia del Cinema 6,0
Taller de Fotoperiodisme 3,0
Taller d'Audio Digital 3,0
Introduccio a I'Animacié Audiovisual 6,0
Taller de Documentals 6,0
Taller de Guié Cinematografic 6,0
Taller d'Anuncis de Televisio 3,0
Mitjans Socials 3,0
Emprenedoria 6,0
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ASSIGNATURES OBLIGATORIES DE PRIMER CURS

Economia i Empresa

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Credits: 6,0
Semestre: Ir

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, matf catala Enric Casulleras Ambros
Guillermo Diaz Falo

OBJECTIUS

Lobjectiu de l'assignatura és introduir als estudiants del Grau de Comunicacio Audiovisual al coneixement del sistema economic i de
la gestid empresarial. En I'ambit de leconomia, es tracta que coneguin les principals idees de politica econdmica, sabent relacionar
propostes amb ideologies i conéixer-ne els seus origens; aixo els ha de permetre la comprensio i la capacitat d'analisi de la informacid
economica basica. En I'ambit de I'empresa, |'objectiu és proporcionar conceptes i eines per a desenvolupar una activitat professional.

El 40% del contingut correspon a la part d'Economia i el 60% restant, a la d'Empresa.

RESULTATS D'APRENENTATGE

1. Aplica els seus coneixements per a la resolucid de problemes en ambits laborals complexos o professionals i especialitzats que
requereixen |'Us d'idees creatives i innovadores.

2. L'alumne mostra habilitats per a la reflexio critica en els processos vinculats a l'exercici de la professio.
3. L'alumne resol problemes i situacions propies de les seves tasques professionals amb actituds emprenedores i innovedores.
4. L'alumne analitza coneixements propis de I'ambit i la seva contextualitzacié en entorns nacionals i internacionals.

5. Lalumne avalua de forma argumentada propostes de politica econdomica, posant-los amb relacié amb els conceptes basics del
pensament economic.

6. L'alumne avalua situacions de I'empresa des de la seva estructura organitzativa i les diferents arees funcionals, i ho fa d'acord amb
el procés de gestio estratégica de I'empresa en el marc de la Responsabilitat Social Corporativa.

COMPETENCIES

Generals

— Adquirir habilitats per al disseny i la direccio de projectes prenent les decisions oportunes i aplicant estratégies de resolucio de
problemes.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Comprendre els diferents factors que modulen les conjuntures historiques i els grans paradigmes de la sociologia per aplicar-los a
I'analisi, interpretacié i representacio de la societat contemporania i dels relats audiovisuals.

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.

Transversals

— Exercir la ciutadania activa i la responsabilitat individual amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny
universal, a partir de practiques basades en l'aprenentatge i servei i en la inclusié social.

— Interactuar en contextos globals i internacionals per identificar necessitats i noves realitats que permetin transferir el coneixement
cap a ambits de desenvolupament professional actuals o emergents, amb capacitat d'adaptacio i d'autodireccié en els processos
professionals i de recerca.

CONTINGUTS

Economia
1. L'economia social i de mercat. Elements del debat
2. Historia de I'analisi economica. Els principals autors
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3. Fonaments de la Microeconomia. Oferta, demanda, elasticitat
4. Fonaments de la Macroeconomia. Un model basat en el flux circular de la renda
5. La globalitzacio. Oportunitats i amenaces

Empresa

1. Empresari, empresa i funcié directiva
2. L'entorn de I'empresa

3. Estructura i organitzacio

4. Arees funcionals

AVALUACIO

'avaluacio es fara amb una mitjana ponderada de l'avaluacio de cada part de I'assignatura, Economia i Empresa. La nota de la part
d'Economia tindra un pes del 40% i la part d'Empresa, un 60%. Per a fer mitjana cal tenir una nota minima de 4 a cada part de
l'assignatura.

1. Per la part d'Economia, es faran exercicis de seguiment al llarg del curs que comptaran un 30% de la nota deconomia, en forma de
breus exercicis sobre els continguts treballats a I'aula; l'elaboracio d'un recull de premsa sobre qliestions economiques d'actualitat, a
triar dentre una llista que proposara el professor, que tindra una ponderacid del 40%, o alternativament, la produccié d'un
documental en format audiovisual sobre alguna questid econdmica proposada a classe; i un examen que comptara un 30%. Per
aprovar l'assignatura, en aquest examen, la nota minima és un 3 sobre 10; en cas de no arribar-hi, caldra fer un examen de repesca.

2. Per la part d'Empresa, es faran activitats de seguiment al llarg del curs i s'avaluara juntament amb la participacié en un 10% de la
nota dempresa. Es realitzara un treball aplicant els continguts de l'assignatura en una empresa de I'ambit de la comunicacié que
valdra un 60% de la nota dempresa. Per Ultim, es faran dos examens amb una ponderacio del 15% de la nota dempresa cadascun. El
primer examen sera del temes 1, 2 i 3 i el segon examen sera del tema 4. Per aprovar l'assignatura, en aquests examens, la nota
minima és un 4 sobre 10; en cas de no arribar-hi, caldra fer un examen de repesca.

De forma global, en l'assignatura d'Economia i Empresa el seguiment i la participacié tenen una ponderacio total del 10% de la nota
final, els examens del 30% i els treballs del 60%.

METODOLOGIA

Economia:
Exposicié de continguts teorics, resolucio dexercicis numerics i grafics, discussions sobre noticies economiques, debats sobre el
model economic, politic i energétic.

Empresa:
La metodologia basica son exposicions de continguts teorics i resolucio dexercicis. També es faran discussions sobre noticies
empresarials.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Bueno Campos, Eduardo (2006). Curso basico de economia de la empresa. Un enfoque de organizacion . Piramide.

— Burgaya, J. (2014). L'Economia de ['absurd: Quan comprar més barat contribueix a quedar-se sense feina. Edicions 3i 4.
— Correa Gonzalez, Jorge Pablo. (2012). Estructura de la organizacién de la empresa periodistica. Red Tercer Milenio.

— Enric Casulleras (2017). Parlem d'Economia amb els joves: Per a un mon millor. Eumo.

— Medina, M. (2011). Estructura y gestion de empresas audiovisuales. Ediciones Universidad de Navarra.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Habilitats Comunicatives en Catala

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Pere Quer Aiguadé
OBJECTIUS

A l'assignatura Habilitats Comunicatives en Catala es pretén reforgar i consolidar els coneixements basics i generals de llengua que
l'alumnat ha estat treballant durant les fases educatives prévies als estudis universitaris, amb lobjectiu de fonamentar una bona base
per als aprenentatges del grau especialitzats en redaccié. S'introdueixen, alhora, els conceptes i els recursos principals per a la
redaccio per a mitjans de comunicacié audiovisual.

Els objectius de l'assignatura son:

— Consolidar els coneixements linguistics de morfologia, sintaxi i léxic de nivell superior del catala (BO1, TO6, EO5)

— Saber utilitzar els aspectes lingUistics i els recursos variats que la llengua empra en les diferents situacions comunicatives, orals i
escrites (BO4, TO6, GO3, EO5)

— Saber aplicar les propietats textuals i distingir i redactar diferents tipus de textos, necessaris per poder accedir als géneres
especialitzats (TO6, GO3, EO5)

RESULTATS D'APRENENTATGE

Els resultats d'aprenentatge, associats directament a les competéncies, estableixen que l'alumnat, en acabar la docencia de
l'assignatura:

1. Sap expressar-se correctament en catala (RA5; BO1, BO4, TO6, EO5).
2. Sap produir un text, oral o escrit, que sigui coherent, cohesionat i adequat a la situacié comunicativa (RA4, RA6; BO4, TO6, GO3,
EO5).

3. Coneix i sap usar els diferents registres linguistics en diferents situacions comunicatives, en textos orals i escrits (RA2, RA3; BO4,
TO5, GO3, EO5).

. Sap identificar i treballar les distintes fases del procés de composicié de textos (RA4, RAG; BO4, GO3, EO5).

. Coneix i sap consultar el material bibliografic de referencia (RA1; BO1, TO6, EO5).

. Coneix I'is normatiu dels aspectes morfologics i sintactics de l'estandard oral i escrit (RA1; BO1, BO4, TO6, EO5).

. Sap identificar errors gramaticals i resoldre'ls (RA7; BO1, TO6, EO5).

~N o oA

COMPETENCIES

Generals
— Mostrar habilitats de relacié interpersonal, d'adaptacio a situacions noves i per al treball en entorns de pressio.
Especifiques

— Expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa, de manera oral i escrita, tant en les llengUes propies, catala i espanyol, com en
anglés, utilitzant el llenguatge dels mitjans de comunicacio tradicionals i dels nous suports digitals.

Basiques

— Demostrar posseir i comprendre coneixements en una area destudi que parteix de la base de leducacio secundaria general, que
se sol trobar en un nivell que, si bé se sustenta en llibres de text avangats, també inclou alguns aspectes que impliquen
coneixements procedents de I'avantguarda del camp d'estudi propi.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

Transversals

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llenglies estrangeres, amb
un alt grau de correccio en I'Us, la forma i el contingut.

— Exercir la ciutadania activa i la responsabilitat individual amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny
universal, a partir de practiques basades en l'aprenentatge i servei i en la inclusio social.

CONTINGUTS

CONEIXEMENT DE LA LLENGUA

— Gramatica del mot i la frase. Revisié d'aspectes de morfosintaxi.
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— Gramatica del text:
e adequacio textual: registre, varietat.
e coherencia textual: organitzacio de la informacio i progressio tematica.

e cohesio textual: mecanismes de referéncia, connectors, puntuacio.
— Consulta i manipulacié del material bibliografic de suport (en paper i electronicament).
TECNIQUES DE REDACCIO

— Tecniques de redaccio i procés de composicid de textos: planificacid, textualitzacid i revisio
— Aplicacio a la redaccid de textos segons la intencio, el public objectiu i els contextos. Practica.
— Discurs oral per a la comunicacié audiovisual. Practica.

AVALUACIO

['avaluacio de l'assignatura és continuada, i preveu una avaluacio del procés d'aprenentatge i una avaluacio dels resultats, segons els
calculs seglients:

— Avaluacio del procés d'aprenentatge, 40% : Inclou els diferents exercicis de classe associats al desenvolupament de I'assignatura
(CB1,CB4, 16, T7, E3).

— Avaluacio dels resultats, 60% : Inclou un projecte encarregat, que es valora al llarg de tot el seu procés deexecucio (preparacio,
redaccio i revisio) (40%) i la prova sobre conceptes (20%) (T7, E3, E12).

Altres condicions:

— Totes les produccions orals i escrites de |'assignatura es faran en catala .
— Cal aprovar com a minim amb un 5 totes dues avaluacions, la de procés i la de resultats , per poder fer els calculs de la nota
final de I'assignatura. En I'avaluacio de resultats, cal també que la nota de la prova sobre conceptes sigui com a minim de 4 .

Recuperacié de part de la matéria
En cas que no s'hagi superat I'assignatura, només es podran recuperar durant el periode establert per la Facultat aquelles activitats
que estiguin marcades com a recuperables i la prova sobre conceptes.

Nivell de normativa de la llengua
Per aprovar |'assignatura cal tenir un nivell superior de la normativa de la llengua; no s'admeten més de deu faltes de normativa als
textos, tinguin la llargada que tinguin.

METODOLOGIA

['assignatura esta concebuda com una materia totalment practica, de manera que la participacio i la implicacio de l'alumnat en
cadascuna de les activitats és fonamental. Es treballa en espais diferents de la universitat. Hi ha una bona part d'activitats
académiques que cal treballar individualment o en grup com a treball personal fora de l'aula.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— (2006). Argumenta: recurs per treballar les competéncies linguistiques i comunicatives en I'ambit academic i professional .
Recuperat de http://wuster.uab.cat/web_argumenta_obert/index.ntml

— (2020). esAdir: portal linguistic de la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals . Recuperat de https://esadir.cat/

— Casas, M., Castella, J.M., Vila, M. (2020). L'oratoria a l'abast de tothom . EUMO.

— Cassany, D. (2007). Esmolar l'eina: guia de redaccio per a professionals. Empuries.

— Coromina, E. (2008). £/ 9 Nou / EI 9 TV : manual de redaccid i estil. EUMO.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Habilitats Comunicatives en Espanyol

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati espanyol Maria Teresa Julio Giménez
OBJECTIUS

— Expressar-se correctament de forma oral i escrita en llengua espanyola.
— Dominar la llengua espanyola en un nivell avangat.
— Aprofundir en els aspectes més controvertits i conflictius de la llengua.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Adquireix i demostra coneixements avancgats dels aspectes teorics i practics i de la metodologia de treball en I'ambit de la llengua.

— Comunica a tot tipus d'audiencies (especialitzades o no) de manera clara i precisa coneixements, metodologies, idees, problemes
i solucions.

— Mostra actituds de respecte cap a la diversitat linguistica, social i cultural.

— Utilitza adequadament el llenguatge (verbal i no verbal) en la interaccid personal i professional en espanyol.

— S'expressa correctament de forma oral i escrita, en llengua espanyola, en contextos propis de I'ambit de la comunicacio.

— Elabora textos escrits en llengua espanyola de forma coherent i adequada a la situacié comunicativa.

— Analitza i identifica errors gramaticals de la llengua espanyola en diferents textos de I'ambit de la comunicacio i els resol de manera
correcta.

COMPETENCIES

Generals
— Mostrar habilitats de relacié interpersonal, d'adaptacio a situacions noves i per al treball en entorns de pressio.
Especifiques

— Expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa, de manera oral i escrita, tant en les llengUes propies, catala i espanyol, com en
angles, utilitzant el llenguatge dels mitjans de comunicacio tradicionals i dels nous suports digitals.

Basiques

— Demostrar posseir i comprendre coneixements en una area destudi que parteix de la base de l'educacié secundaria general, que
se sol trobar en un nivell que, si bé se sustenta en llibres de text avangats, també inclou alguns aspectes que impliquen
coneixements procedents de l'avantguarda del camp d'estudi propi.

— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.

Transversals

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccié en |'Us, la forma i el contingut.

— Exercir la ciutadania activa i la responsabilitat individual amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny
universal, a partir de practiques basades en l'aprenentatge i servei i en la inclusié social.

CONTINGUTS

. El femeni existeix! Parlem de quantitats?

. Personalitzem: I'enigma pronominal

. Conjuguem a cegues?

. Determinants i conjuncions, els parents pobres

. A empentes i rodolons o com esquivar el mal Us d'adjectius i adverbis
. Preposicions? Ufl Un camp minat

OO wunNn o

AVALUACIO

Es fa una avaluacié continua i una avaluacié puntual.

'avaluacio continua es fa a partir dels exercicis de redaccié i els questionaris relacionats amb els continguts i competéncies de
l'assignatura.

L'avaluacio puntual consisteix a fer dos examens parcials al llarg del curs, aproximadament a mitjans de semestre (primer parcial) i al
final del semestre (segon parcial).

Els percentatges que s'apliquen per a l'obtencio de la nota final de I'assignatura d' Habilitats Comunicatives en Espanyol és el seglent:
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a. Redaccions i qUestionaris: 50 % de la nota final. Per poder aprovar I'assignatura és obligatori presentar com a minim el 80 %
d'aquestes activitats.

b. Dos examens parcials: 40 % de la nota final. Només es fa la nota mitjana de I'assignatura si la mitjana dels examens és un 5,0 o una
nota superior.

c. Observacié de la participacio: 5 %.

d. Seguiment del treball realitzat: 5 %.

Les activitats obligatories (redaccions i qUestionaris) que s'han de lliurar al llarg del semestre, és a dir, les que corresponen a

l'avaluacio continua, no son recuperables. En el periode d'avaluacio complementaria només es poden fer i recuperar examens.

METODOLOGIA

En les sessions presencials es poden impartir classes magistrals, fer exercicis complementaris en grup, exposicions orals, discussio

de lectures, proves d'avaluacio, etc.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Bosque, I. i& Monte, V. de (1999). Gramatica descriptiva de la lengua espanola . Espasa.
— Gomez Torrego, L. (2007). Gramaética didactica del espariol. SM Real Academia Espafiola.
— Gomez Torrego, L. (2011). Hablar y escribir correctamente. Arco Libros.

— Real Academia Espafiola (2005). Diccionario Panhispéanico de dudas. Espasa.

— Real Academia Espafiola (2009). Nueva gramaética de la lengua espariola . Espasa.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de

l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Historia de la Comunicacio

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Crédits: 6,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Santos Miguel Mateos Rusillo
OBJECTIUS

Lobjectiu principal de l'assignatura és proporcionar instruments de reflexio sobre l'evolucio historica de la comunicacio humana, des
de la cultura oral a la revolucio digital, passant pel naixement dels mitjans de comunicacio de masses.

Durant tot aquest passeig de mil-lennis, que comenca fa 40.000 anys amb els primers 'homo sapiens' europeus i acabara a principis
del segle XX, s'analitzaran fonamentalment:

a) Les principals fites relacionades amb els origens i I'evolucio de la historia de la comunicacid humana.
b) Les consequlencies dels avengos tecnologics en la comunicacio social.

c) El naixement i desenvolupament de la comunicacié de masses.

d) L'impacte de la revolucio digital.

L'objectiu final és doble:

1. Augmentar els coneixements historics de l'estudiant sobre la comunicacio social.
2. Facilitar eines de capacitacio critica davant dels fendmens comunicatius.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Analitza els fendmens historics aixi com les innovacions tecnologiques i argumenta com han afectat a la construccié de
I'estructura actual dels mitjans i sistemes de comunicacio.

— Adquireix i demostra coneixements avangats dels aspectes teodrics i practics i de la metodologia de treball en els ambits de la
historia i estructura de la comunicacio.

— Recopila i interpreta dades i informacions sobre les que fonamentar les seves conclusions, incloent reflexions sobre assumptes
d'indole social, cientifica o ética en els ambits de la historia i estructura de la comunicacio.

COMPETENCIES

Generals

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal, d'adaptacio a situacions noves i per al treball en entorns de pressio.
— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacid
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Transferir coneixements relacionats amb la historia, els llenguatges, les teories i els models de la comunicacié, aixi com de la
historia de 'art i les teories de la imatge.

Basiques

— Demostrar posseir i comprendre coneixements en una area destudi que parteix de la base de leducacio secundaria general, que
se sol trobar en un nivell que, si bé se sustenta en llibres de text avangats, també inclou alguns aspectes que impliquen
coneixements procedents de l'avantguarda del camp d'estudi propi.

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexid sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Esdevenir l'actor principal del propi procés formatiu amb l'objectiu d'aconseguir una millora personal i professional i d'adquirir una
formacié integral que permeti aprendre i conviure en un context respectuds amb la diversitat linguistica, amb realitats socials,
culturals, de genere i economiques diverses.

CONTINGUTS

1. COMUNICACIO HUMANA: INTRODUCCIO I INICIS

Consideracions previes - La comunicacio humana - Les eres de la comunicacié humana - Comunicacié no verbal: signes i senyals -
Oralitat: la parla.
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2. L'ERA DE L’'ESCRIPTURA

Guardar la veu, fixar les paraules: l'escriptura i l'alfabet - Els suports i els dispositius de lectura de la paraula escrita de I'Antiguitat a
I'Edat Mitjana - El llibre manuscrit i la cal-ligrafia — Multiplicitat d'imatges: el gravat.

3. L'ERA GUTENBERG: LA PARAULA IMPRESA

Invencio i revolucio de la impremta - El llibre imprés i la tipografia - Tot el coneixement huma en 28 volums: l'aventura il-lustrada de
I'Enciclopedia - La teoria del “paréntesi Gutenberg”.

4. L'ERA DE LA COMUNICACIO MASSIVA

L'ERA LUMIERE: La 'pintura de la llum" la fotografia - Imatges en moviment: el cinematograf - La transmissié audiovisual a distancia i
en directe: la televisio.

L'ERA MARCONI: Laire parla: el fonograf i el gramofon - La revolucio de les telecomunicacions: el telegraf i el teléfon - La transmissio
auditiva a distancia i en directe: la radio.

5. LA REVOLUCIO DIGITAL, EN DIRECTE

Elllibre, la musica, la fotografia i el cinema, abans i després de la revolucio digital.

AVALUACIO

Sistema d'avaluacio:

— Practiques i exercicis individuals
— Treball grupal
— Prova escrita

(detall dels percentatges a l'aula virtual de l'assignatura)

La qualificacio final sera la suma d'aquests items, la superacié dels quals demostra la suficiencia de I'alumnat en els diferents resultats
d'aprenentatge vinculats a l'assignatura.

El sistema d'avaluacio de I'assignatura només contempla la repesca de I'examen (no de les practiques i del treball).

METODOLOGIA

Classes magistrals sobre determinats continguts de l'assignatura, sessions practiques de preparacio de les practiques i del treball.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— AMELA, V. M. (2008). Historia cultural de I'audiovisual . Editorial UOC.

— DE FLEUR, M. L. & BALL-ROKEACH, S. J. (1993). Teorias de la comunicacion de masas. Paidos.

— MARTINEZ VELA, F. de P. (2012). Typographica: La historia del arte de imprimir. Point de Lunettes.

— PERCEVAL, J. M. (2015). Historia mundial de la comunicacion. Catedra.

— RODRIGUEZ LOPEZ, Joaquin (2019). Primitivos de una nueva era: Cémo nos hemos convertido en Homo digitalis . Tusquets Editores.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Historia del Mén Contemporani

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Crédits: 6,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Santiago Ponce Vivet
OBJECTIUS

'assignatura Historia del Mén Contemporani analitza la formacio del mon actual des d'una perspectiva historica. Amb ella, els
alumnes assoleixen uns coneixements fonamentals i imprescindibles en el desplegament de l'itinerari curricular del grau. Els quatre
objectius basics que es persegueixen son:

1) Conéixer els principals esdeveniments de la historia contemporania.
2) Entendre la societat actual i conéixer-ne els origens.

3) Analitzar les relacions economiques, politiques, socials, culturals, artistiques i ideologiques de les distintes comunitats
internacionals en les conjuntures historiques de I'edat contemporania.

4) Reflexionar sobre el present i el futur des de la historia.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Adquireix i demostra coneixements avangats dels aspectes teorics i practics i de la metodologia del treball en I'ambit de la historia.

— Recopila i interpreta dades i informacions sobre les que fonamentar llurs conclusions, incloent-hi reflexions sobre assumptes
d'indole social, cientifica o etica en I'ambit de la historia.

— Mostra habilitats per a la reflexié critica en els processos vinculats en I'exercici de la professio.

— Planteja intervencions en coheréncia amb els valors democratics i de sostenibilitat mostrant respecte vers els drets fonamentals de
les persones.

— Compreén els diferents esdeveniments de la historia del méon contemporani per tal d’entendre el mén actual.

— Reconeix les relacions economiques, politiques, socials, culturals, artistiques i ideoldgiques en les diferents comunitats
internacionals de forma sincronica i diacronica.

— Analitza i exposa els canvis historics i les seves consequlencies.

COMPETENCIES

Generals

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacid
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Comprendre els diferents factors que modulen les conjuntures historiques i els grans paradigmes de la sociologia per aplicar-los a
I'analisi, interpretacio i representacio de la societat contemporania i dels relats audiovisuals.

Basiques

— Demostrar posseir i comprendre coneixements en una area destudi que parteix de la base de leducacio secundaria general, que
se sol trobar en un nivell que, si bé se sustenta en llibres de text avangats, també inclou alguns aspectes que impliquen
coneixements procedents de l'avantguarda del camp d'estudi propi.

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexid sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Exercir la ciutadania activa i la responsabilitat individual amb compromis amb els valors democratics, de sostenibilitat i de disseny
universal, a partir de practiques basades en l'aprenentatge i servei i en la inclusio social.

CONTINGUTS

Tema 1. Els fonaments del mén contemporani.
Primera part: Les revolucions

1. Presentacio
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2. Les revolucions liberals

2.1. El parlamentarisme britanic

2.2. El naixement dels Estats Units d’Ameérica

2.3. La Revolucio Francesa

2.4. Les revolucions de 1820, 1830 i 1848 arreu d'Europa
2.5. Les unificacions d'ltalia i d’Alemanya

3. Les revolucions industrials

3.1. Presentacio

3.2. La Revolucio Industrial britanica

4. La mundialitzacié de I'economia i El colonialisme
4.1. Introduccio

4.2. Mundialitzacio de I'economia

4.3. El colonialisme

Segona part: La nova societat urbana

1. Presentacio

2. La nova societat urbana

2.1. La urbanitzacio de la societat

2.2. Sociabilitat i oci

2.3. El progrés en l'educacio

2.4. L'Església i la secularitzacio de la societat
2.5. Obrerisme i moviments socials

2.6. L'opinio publica i els mitjans de comunicacio
2.7. El progrés cientific i técnic

2.8. Les tendéncies culturals i artistiques

3. Le noves ideologies

3.1. El liberalisme politic

3.2. Els nacionalismes

3.3. El socialisme

3.4. L'anarquisme

Tema 2. El mén entre les dues guerres (1914-1945)
1. Presentacio

2. La |2 Guerra Mundial

2.1. Introduccio. Balang del conflicte

2.2. Les causes

2.3. L'evolucio de la guerra

2.4. Les consequencies

2.5. La recuperacio post bél-lica

3. Els EUA i el nou model capitalista
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3.1. La supremacia econdmica nord-americana

3.2. Euforia economica i aillament a la decada de 1920
4. La Revolucio Russa i el model sovietic

4. El tsarisme i la Revolucié Russa

4.2 'economia socialista de planificacio centralitzada
5. El Crac de 1929 i el New Deal

5.1. La crisi financera

5.2. Una crisi estructural

5.3. Conseqguencies

5.4. La recuperacio nord-americana: El New Deal

6. Els totalitarismes

6.1. La crisi del liberalisme

6.2. Els totalitarismes, una tendéncia generalitzada

7. La ll2 Guerra Mundial

Tema 3. El mén bipolar i el capitalisme social (1945-1991)
1. Reconstruccio material, recuperacié econdmica i nova institucionalitzacio
1.1. El Pla Marshall i els acords de Bretton Woods
1.2. Les noves institucions internacionals
2. Un mon bipolar
2.1. La configuracié dels Blocs
2.2.La Guerra Freda i la seva logica
2.3. Descolonitzacio i conflictes
3. Keynes i I'Estat de benestar. Desenvolupament i limits
3.1. Keynes i el keynesianisme
3.2. Les bases dels “trenta anys gloriosos”
3.3. Les crisis del petrolii els limits
4. Creixement economic, benestar material i descontent cultural
4. Critics i Utopics
5. La construccio europea
5.1. La vella idea d'uns Estats Units europeus
5.2. Del Mercat Comu a la unié politica

5.3. La Unio¢ Europea i el seu futur

Tema 4. El mon globalitzat i el retorn al capitalisme liberal (1992-2020)
1. El neoliberalisme i la revolucié conservadora

1.1. La batalla de les idees. Hayek i Friedman

1.2. Margaret Thatcher i Ronald Reagan

1.3. La implosio del sistema sovietic

2. La globalitzacié de I'economia
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2.1. El Consens de Washington
2.2. L’'hegemonia del Mercat
3. La crisi financera i econdmica del 2008
3.1.Les seves causes profundes i les desencadenants
3.2. Els efectes de la crisi i les politiques per fer-hi front
4. Model de creixement i sostenibilitat ambiental
41, Els efectes disgregadors de la desigualtat
4.2. Creixement i desenvolupament. El limit dels recursos
4.3. Cap a una nova economia
5. La disrupcid digital i els seus efectes
5.1. L'impacte d'internet a la societat
5.2. Les economies de plataforma. Economies de guanyador Unic
6. La crisi de la democracia
6.1. L'eépoca dels populismes
6.2. De les postveritats a la postpolitica.
7. ldentitat i Nacionalisme
7.1. Trump i la crisi del globalisme
7.2. Emergéncia de Xina i geopolitica actual

7.3. El refugi de les identitats i el discurs nacionalista

AVALUACIO

['avaluacio sera continuada, a partir de les activitats proposades en cadascuna de les unitats didactiques. Les activitats inclouen el
lliurament dels fitxers corresponents. Cadascuna de les activitats proposades amb caracter avaluable participa de forma ponderada
de la nota final. En qualsevol cas, cal complir acuradament amb els terminis establerts, perqué I'avaluacié continuada de l'assignatura
es vincula a una seqglenciacié adequada de les tasques, especialment en aquelles que impliquen treball col-laboratiu entre les
persones del grup. Qualsevulla de les activitats avaluables és recuperable en un termini de 15 dies des de I'expedicio de la nota.

L'avaluacio és el resultat de les seglients activitats:

— Seguiment del treball realitzat (25%): Conferéncia Maties Ramisa, Museu del Ter i Audiovisual Guerra Freda
— Prova escrita (30%)
— Realitzacio de treballs (45%): Practiques

Per aprovar, cal complir amb les activitats ressenyades.
A més, cal tenir present que:
- Cal complimentar totes les activitats avaluatives proposades.
« Hi ha una sola convocatoria.
- L'avaluacio és continuada.

- La recuperacio dels continguts no superats de l'assignatura nomeés és parcial.

METODOLOGIA

['assignatura combina classes virtuals i presencials.

Lenfocament metodologic es basa en l'aprenentatge reflexiu i col-laboratiu. Es combinara el treball individual amb el de grups i el del
conjunt de l'aula seguint procediments diversos.

Els coneixements i les habilitats s'adquireixen a partir dels recursos didactics de l'aula virtual i de les actuacions del professorat.
Aquest, proposa activitats avaluatives que es realitzen a l'aula i en forma de treball autbnom ja sigui de forma individual com
col-laborativa.

Cada activitat es lliurara a l'espai corresponent de l'aula virtual. El format és divers: de text (lliurament en PDF), audio i audiovisual. Es
lliuraran els arxius que s'hagin generat. En realitzar cadascun dels lliuraments, apareix una finestra on es dipositaran els arxius. Cal
nomenar l'arxiu digital amb el numero de I'activitat i el primer cognom de 'autor o autors. A la capgalera del document on es realitza
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la practica cal indicar el titol d'aquesta i el nom de 'autor o autors.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Aracil, R; Oliver, J,; Segura, A. (1995). El mundo actual: De la Segunda Guerra Mundlial a nuestros dias . Universitat de Barcelona.
— Artola, Miguel (2005). Contemporanea: la historia desde 1776. Alianza Editorial.

— Fontana, Josep (2011). Por el bién del imperio: Una historia del mundo despues de 1945 . Pasado y Presente.

— Fontana, Josep (dir.) (1993). Historia Universal Planeta. (vols. 9-12). Planeta.

— Hobsbawm, Eric (1995). Historia del siglo XX . Critica.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Sociologia General i de la Comunicacié

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Crédits: 6,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Gerard Coll Planas
Maria del Mar Francina Binimelis Adell

OBJECTIUS

La disciplina de Sociologia pretén, d'una banda, fomentar l'adquisicio, per part de l'alumnat, dels conceptes clau de l'analisi
sociologica, i de l'altra desenvolupar les seves dots analitiques per tal de garantir la seva capacitat per interpretar els fendmens socials
contemporanis.

['assignatura és una introduccié a l'analisi basica de l'entorn social. Aquest coneixement ha de refermar-se en els conceptes que
permeten comprendre l'estructura i la dinamica de les societats, i en els procediments que fan possible d'analitzar-les criticament i
amb rigor. Des d'aquest punt de vista, el coneixement conceptual que la matéria de Sociologia aporta, la capacitat reflexiva que
desperta, els procediments que activa i les actituds que genera, son la clau que ha de facilitar una major comprensié de la societat on
es Viu i una resposta més conscient als reptes de la vida social.

RESULTATS D'APRENENTATGE

1.Sap gestionar situacions complexes o que requereixin el desenvolupament de noves solucions.

2.Actua en les situacions habituals i les que sén propies de la professio amb compromis i responsabilitat.

3. Avalua practiques professionals en contextos emergents i globals i proposa linies d'intervencié ajustades a les diferents realitats.

4. Mostra actituds de respecte cap a la diversitat linguistica, social i cultural.

5. Planteja intervencions en coheréncia als valors democratics i de sostenibilitat mostrant respecte als drets fonamentals de les
persones.

6. Analitza éticament situacions d'injusticies i desigualtats i proposa mesures de compensacio.

7. ldentifica els principals conceptes i paradigmes relacionats amb la sociologia general i la relacié de la sociologia amb altres
ciencies socials.

8. Analitza criticament el procés d'insercio social i identifica els principals agents de socialitzacid que hi intervenen.

9. Dissenya, planifica i desenvolupa un treball de recerca, teoric o aplicat, de caracter socioldgic amb correccions en I'is de la
terminologia treballada, les fonts d'informacic i I'analisi i interpretacié de documentacio diversa.

COMPETENCIES

Generals

— Adquirir habilitats per al disseny i la direccio de projectes prenent les decisions oportunes i aplicant estratégies de resolucio de
problemes.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Comprendre els diferents factors que modulen les conjuntures historiques i els grans paradigmes de la sociologia per aplicar-los a
I'analisi, interpretacio i representacio de la societat contemporania i dels relats audiovisuals.

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en I'area d'estudi propia.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Interactuar en contextos globals i internacionals per identificar necessitats i noves realitats que permetin transferir el coneixement
cap a ambits de desenvolupament professional actuals o emergents, amb capacitat d'adaptacio i d'autodireccid en els processos
professionals i de recerca.

CONTINGUTS

Tema 1. Qué és la mirada sociologica?

1. Els origens de la sociologia
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2. Trets de la perspectiva sociologica
Tema 2. Som lliures?
1. Som productes socials: la socialitzacio
2. Som productors/es socials: la institucionalitzacio
3. Som... en l'equilibri del seguiment i la transgressio de les normes
Tema 3. Som iguals?
1. L'estructura social
2. Origen
3. El genere i la sexualitat
4. Classe social i educacié
Tema 4. Els mitjans ens comuniquen?
Tema 5. Cap on anem?
1. De la Modernitat a la modernitat liquida

2. La liguiditat en els ambits socials

AVALUACIO

La nota global es desglossa de la seglent forma:

— 30% (Bloc conceptual de les Activitats)
— 30% (Bloc audiovisual de les Activitats)
— 30% (Guies de lectura)

— 5% (seguiment del treball audovisual)
— 5% (seguiment del treball conceptual)

Les Guies dels seminaris i les Activitats compten amb diversos mecanismes de seguiment (sessions de treball dirigides, tutories,
correccions previes...). Nomeés es pot recuperar la nota del bloc conceptual de les Activitats en el periode dexamens sempre i quan
s'hagin aprovat per separat les Guies i el bloc audiovisual de les Activitats.

['assisténcia presencial a les sessions del taller audiovisual, pel seu caracter eminentment practic i de grup, és obligatoria. Es
penalitzara a la nota si es falta de forma no justificada (categoria de qualificacié 'Seguiment del bloc audiovisual’). No s'avaluara la part
del bloc audiovisual als estudiants/les estudiants que faltin més de dues sessions de forma no justificada (categoria de qualificacio
'‘Bloc audiovisual de les Activitats').

En tots els tipus de lliurament escrits es baixara 0,1 punts per a cada falta ortografica greu. En cas de plagi s'aplicara la normativa de
la Universitat.

METODOLOGIA

L'assignatura proposa treballar el contingut del temari des de dues vessants:

1. Conceptual: es composa de classes teoriques, seminaris de lectura i dinamiques per aplicar la mirada sociologica a l'analisi de
l'entorn. S'avalua a partir de dos elements:

— Bloc conceptual de les Activitats, que combinen la vessant teorica i aplicada de la Sociologia.
— Guies de seminaris grupals en base a una la lectura de referéncia.

2. Audiovisual: es treballara amb l'objectiu de traduir els continguts de l'assignatura en productes audiovisuals. Es concreta en:
— Bloc audiovisual de les Activitats.

El Bloc conceptual de les Activitats es realitzara individualment, mentre que les Guies de lectura i el Bloc audiovisual de les Activitats
es portara a terme en petits grups.

El contingut de cada classe es pot consultar a la Guia didactica que hi ha al Campus Virtual.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Bauman, Zygmunt i May, Tim (2007). Pensando socioldgicamente. Ediciones Nueva Vision.
— Berger, L.P. (1992). Invitacio a la sociologia. Herder.

— Berger, L.P.; Luckman Thomas (1996). La construccio social de la realitat. Herder.

— Cardus, Salvador (1999). La mirada del socidleg. Biblioteca Oberta Agora.
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— Coll-Planas, Gerard i Vidal, Maria (2013). Dibuixant el génere. Edicions 96.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Estructura del Sistema de Comunicacio

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Joan Esculies Serrat
OBJECTIUS

['assignatura permet coneixer i analitzar la situacio actual de les estructures comunicatives i com operen en els ambits global,
nacional i local. Es treballara la manera com els diversos mitjans de comunicacio (premsa, radio, televisié i noves tecnologies) han
configurat sistemes de comunicacio complexos, amb multiples sinergies entre actors participants, aproximant-nos-hi des del punt de
vista historic, politic, social i economic.

Objectius:
['assignatura t& com a objectiu formar I'alumnat de forma critica per tal que puguin entendre i interpretar el paper de les estructures i
les regles de funcionament de les empreses comunicatives, amb especial atencié a la situacic contemporania.

RESULTATS D'APRENENTATGE

1. Adquireix i demostra coneixements avancgats dels aspectes tedrics i practics i de la metodologia de treball en els ambits de la
historia i estructura de la comunicacio.

2. Recopila i interpreta dades i informacions sobre les quals fonamentar les seves conclusions, incloent reflexions sobre assumptes
d'indole social, cientifica o etica en els ambits de la historia i estructura de la comunicacio.

3. Analitza éticament situacions d'injusticies i desigualtats i proposa mesures de compensacio.

4. Analitza els fendomens historics aixi com les innovacions tecnologiques, i argumenta com han afectat la construccié de lestructura
actual dels mitjans i sistemes de comunicacio.

5. Coneix la composicié dels diversos sistemes de comunicacio dels principals paisos occidentals.

6. Relaciona les diferents estructures politiques i econdmiques amb el procés de creacid dels sistemes de comunicacio.

COMPETENCIES

Generals

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal, d'adaptacio a situacions noves i per al treball en entorns de pressio.
— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Comprendre els conceptes basics vinculats a la gestio empresarial i als departaments de comunicacio, aixi com la realitat
economica, juridica i financera de I'activitat comunicativa del sector.

— Transferir coneixements relacionats amb la historia, els llenguatges, les teories i els models de la comunicacio, aixi com de la
historia de 'art i les teories de la imatge.

Basiques

— Demostrar posseir i comprendre coneixements en una area destudi que parteix de la base de leducacio secundaria general, que
se sol trobar en un nivell que, si bé se sustenta en llibres de text avangats, també inclou alguns aspectes que impliquen
coneixements procedents de I'avantguarda del camp d'estudi propi.

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexid sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Esdevenir l'actor principal del propi procés formatiu amb l'objectiu d'aconseguir una millora personal i professional i d'adquirir una
formacié integral que permeti aprendre i conviure en un context respectués amb la diversitat lingUistica, amb realitats socials,
culturals, de genere i economiques diverses.

CONTINGUTS

1. Conceptes inicials.

Concepte d'estructura: sistema i comunicacio.
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La revolucid¢ industrial: consequencies i formacid dels mitjans de comunicacié de masses

La premsa: historia i mercats actuals.

2. La formacio del mon global

La formacio dels mitjans globals. Postguerra i free-flow.
El debat NOMIC i I'informe MacBride.

El Neoliberalisme i la comunicacio.

El mén audiovisual

El sistema de mitjans globals: els grups de comunicacio.

3. Estructura actual del sistema audiovisual

Conceptes inicials: els models de Hallin i Mancini.

La radio i la televisio. Situacio en els principals mercats europeus i als EUA.

La radio i la televisio a Catalunya i Espanya. Origens, reforma i nova legislacio.
4. El futur del sector de la comunicacié

Globalitzacid, internet i societat xarxa.

IndUstries i sectors emergents. L'hegemonia del sector de I'entreteniment.

AVALUACIO

Prova de teoria i practica: 40%

Dos treballs en grup: 20%
Estudis de cas individuals: 35%

Participacio a l'aula: 5% (cas que I'alumne hagi dificultat el desenvolupament de les classes de manera continuada -interrompent,
parlant, molestant als companys- aquesta qualificacié equivaldra a O).

L'avaluacio és continuada. La nota final, sobre 10, sera la nota ponderada de les diferents parts, i sera acumulativa sense haver de
superar les parts per separat, excepte la part tedrica.

Avaluacio teorica:
['assignatura preveu una prova de sintesi (40%), que es fara fora de les setmanes de docencia, i que preveu tenir la seva repesca
pertinent. Si a lexamen o a la repesca no sobté un 4, com a minim, aquesta nota no fara mitja amb la resta i l'assignatura quedara
automaticament suspesa.

Les practiques no es poden recuperar.

Les practiques no es poden recuperar.

METODOLOGIA

La metodologia de treball estara dividida en dos tipus de sessions: les conceptuals i les de treball dirigit.

A les sessions conceptuals desplegarem el contingut tedric de I'assignatura. La metodologia amb la qual es desenvoluparan aquests
continguts respon al format de classe magistral que es combinara amb dinamiques per fomentar la participacic i ampliar o
complementar el contingut i xerrades/conferéncies (de manera puntual).

A les sessions de treball dirigit durem a terme un treball més practic. Els continguts d'aquestes sessions s'hauran de treballar en
petits grups de treball. Es prioritzara que la posada en comu sigui oral i per a la resta de la classe. En aquestes sessions es fomentara
el debat i la interaccio entre els estudiants i entre els estudiants i el professorat. Aquesta particio afavorira les dinamiques de discussié
i la construccié de raonaments.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Cage, Julia (2016). Salvar los medios de comunicacion. Anagrama.
— Castells, Manuel (2009). Comunicacién y poder. Alianza Editorial.
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— Hallin, Daniel C.-Mancini, Paolo (2009). Sistemas mediaticos comparados: tres modelos de relacion entre los medios de
comunicacion y la politica. Hacer.

— Han, Byul-Chul (2013). La sociedad de la transparencia. Herder.
— Serrano, Pascual (2010). Traficantes de informacion: La historia oculta de los grupos de comunicacion espafrioles . Akal.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Fonts d'Informacio

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Maria Teresa Julio Giménez
Santiago Ponce Vivet

OBJECTIUS

Lobjectiu general de l'assignatura és capacitar els estudiants en les técniques documentals més necessaries per desenvolupar-se
en el mon del Periodisme i la Comunicacio. Més especificament, 'assignatura es basa en |'Us dels sistemes d'informacio (tradicionals i
en linia) per tal que avancin en el domini de les fonts d'informacid, la seva tipologia i la seva rendibilitat informativa.

L'assignatura vol proporcionar algunes tecniques basiques del treball intel-lectual i cientific i els habits de rigor i coheréncia que li
son imprescindibles.

Es pretén oferir un esquema clar dels diferents tipus de fonts d'informacié generals aplicables a l'activitat periodistica. Amb aixd es
vol formar persones més expertes i amb més coneixement dels recursos d'informacié que tenen al seu abast immediat i dels més
especialitzats en el seu camp.

Es volen proporcionar els referents perqué es valori la qualitat de la informacio obtinguda (tant en fonts d'informacié general o
especifica, en paper o electroniques) i que coneguin els sistemes d'indexacio, posicionament i visibilitat de la informacio en recursos
digitals que es poden trobar a Internet.

L'assignatura de Fonts d'Informacio té un caracter eminentment aplicat i practic.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— |dentifica les seves propies necessitats formatives i dorganitzar el seu propi aprenentatge amb elevat grau d'autonomia en tota
mena de contextos (estructurats o no)

— Es desenvolupa en contextos d'interaccid virtual mitjangant I'tis de les TIC.

— Elabora, de forma eficient, una presentacio corporativa digital d'acord amb criteris estétics i técnics, emprant correctament eines
d'edici¢ i creacio d'imatges.

— Coneix les principals fonts d'informacio personals i institucionals i les opcions de contacte i us.

— Utilitza correctament les principals fonts d'informacio documentals i electroniques i bases de dades especifiques de I'ambit
professional.

— Construeix una bibliografia a partir de la redaccié homogenia de referéncies bibliografiques de diferent indole.

COMPETENCIES

Generals

— Organitzar i planificar tasques vinculades a l'exercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Operar en diferents entorns informatics i digitals vinculats a les disciplines classiques de la comunicacio, escrites i audiovisuals, i
tambeé als nous escenaris virtuals.

Basiques

— Desenvolupar les habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un grau alt d'autonomia.
— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competéencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.

Transversals

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llenglies estrangeres, amb
un alt grau de correccio en I'Us, la forma i el contingut.

— Mostrar habilitats per a lexercici professional en entorns multidisciplinaris i complexos, en coordinacié amb equips de treball en
xarxa, ja sigui en entorns presencials o virtuals, mitjangant I'is informatic i informacional de les TIC.

CONTINGUTS

1. Conceptes basics de la Documentacié

2. Metodologia i practica del treball cientific
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3. Fonts d'informacio generals

4. Recuperacio d'informacio, fonts i recursos documentals en la Comunicacio

AVALUACIO

L'avaluacio és el resultat de les seglients activitats:

— Observacio de la participacié (10%): Ressenya en grup

— Seguiment del treball realitzat (10%): Ressenya individual

— Proves d'avaluacio (60%): Prova escrita (20%), Treball practic en grup (30%), Curs online (10%)
— Realitzacio de treballs i projectes (20%): Metodologia i practica del treball cientific

Per aprovar, cal complir amb les quatre activitats ressenyades

METODOLOGIA

['assignatura s'estructurara a partir d'un Treball de Curs, en grup, en el qual es treballaran les diverses fonts i sistemes de
documentacio en el treball periodistic, a partir de la investigacio i desenvolupament d'un tema.

- Hi hauran algunes sessions formatives sobre aspectes concrets del temari.

- Hi haura un seguit de lectures obligatories, les quals seran avaluades de forma especifica i també en una Prova parcial escrita.
- Es realitzaran activitats practiques avaluables.

- Es fara el curs d'autoformacio, que oferta la Biblioteca de la UVic (Cursos ULibraryLab)

- Es imprescindible l'assisténcia a classe, on a més de les sessions teoriques, es presentaran de forma oral les lectures i es portaran a
terme les tutories sobre els treballs de curs.

Faltar més d'un 20% de les sessions fa perdre el dret a ser avaluat.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— DD.AA. (2008). Periodismo en la era de Internet . Planeta.

— Giménez Toledo, E. (2007). Manual de documentacion para comunicadores (2 ed.). EUNSA.

— Orione, Julio (2007). Introduccion al periodismo. El oficio de informar . Ediciones de la Flor.

— Rius, Josep Carles (2016). Periodismo en reconstruccion: De la crisis de la prensa al reto de un oficio mas independiente y libre .
Edicions UB.

— Vazquez Bermudez, Miguel Angel (2006). Noticias a la carta: periodismo de declaraciones o la imposicién de la agenda .
Comunicacion Social.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Introduccié a I'Anglés per a la Comunicacié Audiovisual

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati anglées Anna Maria Masferrer Giralt
OBJECTIUS

Aquesta assignatura pretén dotar els estudiants de les eines necessaries per desenvolupar i millorar els recursos linguistics de llengua
anglesa en un entorn professional, centrant-se en les habilitats comunicatives de nivell mitja-alt.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— R2. Identifica les propies necessitats formatives i organitza el seu propi aprenentatge amb un alt grau d'autonomia en tot tipus de
contextos (estructurats o no).

— R4. Utilitza correctament el vocabulari general dels mitjans de comunicacio i el leéxic especific de la comunicacid, tant en llengua
escrita com oral.

— R5. Es capac de comprendre textos orals i escrits de I'ambit de la comunicacio en anglés estandard.

COMPETENCIES

Generals

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal, d'adaptacio a situacions noves i per al treball en entorns de pressio.
— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

Especifiques

— Expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa, de manera oral i escrita, tant en les llengUes propies, catala i espanyol, com en
anglés, utilitzant el llenguatge dels mitjans de comunicacio tradicionals i dels nous suports digitals.

Basiques

— Demostrar posseir i comprendre coneixements en una area destudi que parteix de la base de leducacio secundaria general, que
se sol trobar en un nivell que, si bé se sustenta en llibres de text avangats, també inclou alguns aspectes que impliquen
coneixements procedents de I'avantguarda del camp d'estudi propi.

— Desenvolupar les habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un grau alt d'autonomia.

Transversals

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llenglies estrangeres, amb
un alt grau de correccio en I'Us, la forma i el contingut.

CONTINGUTS

Competéncies integrades

1. Comunicacio
1.1. Comunicacio verbal i no verbal
1.2. Bons i mals comunicadors
1.3. Art i creativitat
1.4. Aspectes linguistics: els bons comunicadors
1.5. Activitats: presentar bons i mals comunicadors

2. Series de televisio

2.1. Analisi de comedies de situacio (sitcoms) i telenovel-les (soap operas)
2.2. El pitch audiovisual
2.3. Redaccio de la proposta per a una nova série
2.4. Aspectes linguistics: el llenguatge de les exposicions orals
2.5. Activitats: Presentar una nova série
3. Radio
3.1. Presentadors de radio
3.2. Fer un programa de radio
3.3. Aspectes linguistics: El llenguatge dels debats
3.4. Activitat: creacié d'un programa de radio
4. Publicitat
4.1. Técniques persuasives
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4.2. Anuncis: text i art
4.3. Aspectes linguistics: els eslogans
4.4 Activitat: idear un anunci impres

Consolidacio de I'is de I'anglés

1. Temps verbals

2. Articles

3. Condicionals

4. Frases comparatives

Vocabulari relacionat amb la comunicacio, els diaris, la radio, la publicitat i les obres d'art
Comprensid lectora

1. Noticies dels diaris en linia
2. Lectura d'articles sobre comunicacio als mitjans

AVALUACIO

['avaluacio de l'assignatura és continua. La nota final és la suma de totes les activitats avaluades fetes durant el curs. Els percentatges
de les activitats avaluades son els segUents:

* Cal consultar la nota al final d'aquesta seccio.
Examens (examens i proves)

1. Proves d'Us de l'angles: 10 %
2. Prova de vocabulari1: 5 %
3. Prova de vocabulari 2: 5 %

Activitats d'assignatura (resultats de seguiment)
Us de l'anglés: 10 %

Tasques (treballs i projectes)

Tasques de redaccio

1. Contribucions en un forum en linia: 5 %
2. Redaccio de la proposta per a una nova serie: 10 %

Comprensié oral

1. Activitat de comprensio oral 1: 5 %
2. Activitat de comprensio oral 2: 5 %

Presentacions orals

1. Presentacio d'un anunciimpres: 5 %

2. Presentacio d'un programa de radio 15 %
3. Presentar una nova serie (pitch): 10 %

4. Presentacioé d'una nova pel-licula: 5 %

Comprensio escrita

1. Activitat de comprensio escrita 5 %

Participacio a classe: 5 % (observacio de la participacio)

Per aprovar l'assignatura, cal obtenir almenys 50 punts en el total de I'assignatura.

No es poden repetir les activitats que no s'hagin fet o no s'hagin lliurat en la data acordada. Aquestes activitats compten com a O.
S'avalua a tots els alumnes durant les exposicions orals i altres projectes.

METODOLOGIA

La metodologia de I'assignatura és principalment practica per animar els estudiants a utilitzar les habilitats comunicatives necessaries
per interactuar en una serie de contextos de I'ambit audiovisual.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Aarts, B. (2011). Oxford Modern English Grammar . Oxford University Press.
— Mann, M., Taylore-Knowles, S. (20086). Destination B2: Grammar & Vocabulary. Macmillan.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA
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El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Taller de Redaccié i Locucio en Mitjans Audiovisuals

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Montserrat Casas Arcarons
Silvia Pedret Morales

OBJECTIUS

Lobjectiu de l'assignatura és que lestudiant conegui les técniques basiques de la redaccio i locucio als mitjans de comunicacio
audiovisuals, radio i televisio, tot seguint les caracteristiques del llenguatge especific de cadascun. Mitjangant el treball de diversos
registres comunicatius, l'alumnat assolira continguts i habilitats que es desenvoluparan en futures assignatures especifiques dels
mitjans audiovisuals.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Assumeix diferents responsabilitats en el treball individual o col-laboratiu i avalua els resultats obtinguts.
— Utilitza un llenguatge respectuds amb la qlestio de génere, tant en les produccions orals com escrites.
— Coneix i utilitza els fonaments teorics del llenguatge radiofonic i audiovisual.

— Redacta i locuta per als diferents géneres radiofonics i audiovisuals.

— Analitza criticament elements de la produccio radiofonica i audiovisual.

COMPETENCIES

Generals

— Organitzar i planificar tasques vinculades a l'exercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Desenvolupar habilitats narratives per als diferents productes audiovisuals i multimedia i aplicar les técniques de la creacid de
guions: de ficcid, de no ficcid i d'entreteniment.

— Dominar la tecnologia audiovisual i multimédia per aplicar-la a les diferents fases d'un procés creatiu i, aixi, facilitar I'adaptacio als
diferents entorns laborals.

— Dominar les eines teoriques i practiques que permetin produir i gestionar productes audiovisuals per als mitjans classics o els
entorns interactius.

Basiques

— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.

Transversals

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccio en I'Us, la forma i el contingut.

CONTINGUTS

1. Els mitjans audiovisuals: la radio. Caracteristiques dels mitjans audiovisuals. El procés de recepcié i la mediacio tecnologica.
Fonaments del llenguatge radiofonic

2. Els mitjans audiovisuals: la televisié. Caracteristiques del mitja. Elements del llenguatge televisiu. La creacio de I'espai visual. La
composicio de la imatge. Construccio del discurs televisiu

3. Locucid i presentacio. La substancia sonora: la veu. Fisiologia i acustica de la veu. La sintaxi sonora. La locucio als mitjans
audiovisuals. La comunicacio no verbal

4. Els textos audiovisuals. Procés de composicié del text pels mitjans audiovisuals. L'organitzacié dels continguts. Criteris i
técniques per a l'elaboracio del text. Models de redaccio. El guid

AVALUACIO

Taller de redaccio i locucio en mitjans audiovisuals és una assignatura amb un elevat component practic, que segueix una avaluacio
continuada. L'avaluacié consta de diverses activitats, amb una determinada ponderacié sobre el total de l'assignatura:

1. Projectes practics de radio (35%)
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— L'alumnat realitzara quatre activitats practiques de redaccio i locucié
— Es podra recuperar una de les practiques.
2. Projectes practics de TV (35%)

— L'alumnat realitzara quatre activitats practiques de redaccio i presentacio
— Es podra recuperar una de les practiques.

3.- Exercicis de seguiment: Edicio i disseny sonor (10%)

— Per obtenir una nota en aquest apartat cal realitzar obligatoriament els dos exercicis.
4 - Activitats de participacio a I'aula (5%)

5.- Prova teodrica (15%)

— Questionari individual sobre els continguts treballats a l'aula. Sera recuperable.
— Per fer mitjana amb la resta d'activitats d'avaluacié cal una nota de 4 com a minim.

METODOLOGIA

['assignatura consta, d'una banda, de sessions teoriques amb el grup complet, on es treballaran els conceptes que s'aplicaran a les
practiques setmanals. D'altra banda, es realitzaran diverses sessions practiques en grups reduits a lestudi de radio i al platd de
televisid per treballar les diferents tipologies i registres de locucio i presentacio, d'acord amb el cronograma de l'assignatura.
L'alumnat també desenvolupara altres activitats formatives en format escrit i/o audiovisual.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Castillo Pomeda, José Maria (2022). Television, realizacion y lenguaje audiovisual (4 ed.). Instituto RTVE.
— Huertas, A, Perona, J. J. (2008). Redaccion y locucion en medios audiovisuales: la radio (2 ed.). Bosch.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Taller de Redacci6 Periodistica

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Jordi Serrat Manen
OBJECTIUS

Lobjectiu del Taller de Redaccié Periodistica és posar les bases de la redaccid de missatges informatius/explicatius i servir
d'introduccié a la redaccio de géneres propis de I'ambit professional al qual s'inscriuen els estudis de Comunicacié Audiovisual.
['assignatura introdueix l'alumnat en lescriptura propia de disciplina professional que es fonamenta en la llengua escrita i oral
estandard i s'adequa als generes destructura tipificada (noticia, cronica, reportatge, analisi, critica, editorial; entre d'altres), aixi com
als estandards generals de la redaccio dels mitjans de comunicacio.

De manera principal, els estudiants han d'aprendre a redactar noticies. Han de saber atribuir, estructurar, jerarquitzar i fer entenedora i
atractiva la informacié amb criteri periodistic. A més, a I'hora de redactar, els alumnes han de conéixer el llenguatge propi de la radio
o la televisio expressat en els seus diferents formats, aixi com les possibilitats que ofereix internet.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Aplica les caracteristiques especifiques de l'escriptura per als diferents mitjans de comunicacio.
— Comunica a tota classe d'audiéncies (especialitzades o no), de manera clara i precisa, coneixements.
— Utilitza un llenguatge respectuds amb les qliestions de genere.

COMPETENCIES

Generals

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal, d'adaptacio a situacions noves i per al treball en entorns de pressio.
— Organitzar i planificar tasques vinculades a l'exercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa, de manera oral i escrita, tant en les llengUes propies, catala i espanyol, com en
angles, utilitzant el llenguatge dels mitjans de comunicacio tradicionals i dels nous suports digitals.

— Operar en diferents entorns informatics i digitals vinculats a les disciplines classiques de la comunicacio, escrites i audiovisuals, i
també als nous escenaris virtuals.

Basiques
— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.
Transversals

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llenglies estrangeres, amb
un alt grau de correccio en I'Us, la forma i el contingut.

CONTINGUTS

Temes:

1. Queé és noticia? Criteris de seleccid. Atributs de noticiabilitat.

2. Com s'escriuen les noticies? Fonts d'informacio orals i escrites (llengua formal i col-loquial). Estructura (titular, lead, cos; la
piramide invertida i altres maneres d'ordenar les dades). El llenguatge periodistic, el llenguatge referencial i I'estandard de masses.
Llegibilitat lingUistica (la llengua eficag, recursos de redaccio).

3. Més enlla de la noticia. Introduccio als géneres periodistics (informacio, interpretacio i opinio; la modalitzacio). Altres textos
informatius amb estructures no periodistiques (superestructura, macroestructura i microestructura).

4. Especificitats de la redaccio periodistica en els mitjans audiovisuals. Formats propis de la radio i la televisio, la redaccio dins la
narrativa digital.

5. La correcci6 i edicio final dels textos. Llibres d'estil. Convencions i normatives en els mitjans de comunicacio audiovisuals.

AVALUACIO

Instruments i condicions de I'avaluacio:

1. Tasques i practiques setmanals, 30%
2. Video, 10%
3. Prova parcial teorica i practica, 30%
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4. Prova parcial tedrica i practica, 30%

— ['avaluacié és continuada i la majoria d'activitats es fan durant les sessions lectives dins I'horari fixat. Cal participar activament en
les activitats realitzades. L'alumnat que no segueixi el curs amb aquesta regularitat no podra aprovar l'assignatura.

— Les proves parcials estan concebudes com a proves de sintesi que inclouen tot el programa treballat a l'assignatura, des de l'inici
del curs fins al dia de la seva realitzacio.

— Les tasques i practiques setmanals poden ser de tres tipus: d'aprenentatge, puntuables amb nota numerica i de treball personal
autonom. Les practiques d'aprenentatge no tenen cap nota numerica, perd compten per valorar 'assisténcia i tenen un pes del 5%
en l'avaluacio. Aquest 5% es calcula segons el nombre de practiques fetes i independentment de quin n'hagi estat el seu resultat. El
treball personal autonom es valora com a Apte/No Apte. El nombre d'Aptes té un valor maxim del 5% en l'avaluacio.

— La qualificacié final de la matéria és la nota mitjana, en la proporcié indicada, obtinguda de les quatre accions d'avaluacio.

— Es pot recuperar només una de les dues proves parcials (30% de l'assignatura). Les tasques i practiques fetes (30% de
l'assignatura) i el video no es recuperen. Només poden anar a la recuperacio els alumnes que no arribin a l'aprovat en la nota
mitjana. Els alumnes que van a recuperacié podran aspirar a tenir de qualificacio maxima del curs un 6.5, encara que la mitjana els
resulti més alta, ja que la recuperacio no esta pensada com una segona volta per pujar nota.

METODOLOGIA

La metodologia inclou sessions de treball amb tot el grup, treball dirigit durant I'horari lectiu i treball autonom que lestudiant fa de
manera més flexible fora de I'horari de classe.

S'incentiva i es fomenta la possibilitat de tutories individuals al llarg de tot el curs.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Coromina, E. (2008). Manual de redaccio i estil: El 9 Nou /EI9 TV . Eumo.

— Grijelmo, A. (2008). El estilo del periodista (16 ed.). Taurus.

— Mayoral, J. (2013). Redaccion periodistica: Medios, géneros y formatos. Sintesis.

— Mayoral, J. (coord.), Sapag, P., Huerta, A, Diez, F. J. (2008). Redaccion periodistica en television. Sintesis.
— Peralta, M. (2005). Teleinformatius: La transmissio televisiva de l'actualitat. Tripodos.
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Tecnologies de la Informacié i la Comunicacio

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Gustavo Marcos Ballester
OBJECTIUS

— Analitzar, avaluar i sintetitzar les necessitats de la informacié de lorganitzacio i saber aplicar les tecnologies de la informacié més
adequades a les seves necessitats.

— Ser capag d'operar en diferents entorns informatics.

— Ser capag d'utilitzar software de maquetacio.

— Ser capag d'utilitzar software de tractament d'imatge.

— Ser capag d'utilitzar software de calcul i elaboracio de grafiques com a eina d'ajuda a la presa de decisions.

RESULTATS D'APRENENTATGE

1- Resol situacions complexes o que requereixin el desenvolupament de noves solucions.
2 - Es desenvolupa en contextos d'interaccid virtual mitjangant I'is de les TIC
3 - Es desenvolupa correctament en I'Us general de les TIC i, en especial, en els entorns tecnologic propis de I'ambit professional.

4 - Elabora, de forma eficient, una presentacié corporativa digital d'acord a criteris estétics i técnics, utilitzant correctament eines
d'edicio i creacio d'imatges.

5 - Elabora informes i documents mitjangant I'Us automatitzat i optimitzat del processador de textos i de programari especific de
maquetacio.

COMPETENCIES

Generals

— Adquirir habilitats per al disseny i la direccio de projectes prenent les decisions oportunes i aplicant estratégies de resolucio de
problemes.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal, d'adaptacio a situacions noves i per al treball en entorns de pressio.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Comprendre els conceptes basics vinculats a la gestio empresarial i als departaments de comunicacio, aixi com la realitat
economica, juridica i financera de l'activitat comunicativa del sector.

— Operar en diferents entorns informatics i digitals vinculats a les disciplines classiques de la comunicacio, escrites i audiovisuals, i
també als nous escenaris virtuals.

Basiques

— Desenvolupar les habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un grau alt d'autonomia.
— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en I'area d'estudi propia.

Transversals

— Mostrar habilitats per a lexercici professional en entorns multidisciplinaris i complexos, en coordinacié amb equips de treball en
xarxa, ja sigui en entorns presencials o virtuals, mitjangant I'is informatic i informacional de les TIC.

CONTINGUTS

— Edicio col-laborativa i eines al navol

— Edicio digital d'imatge

— Maquetacio i creacio de revista digital
— Eines de calcul per la presa de decisions
— Técniques de visualitzacio de dades

AVALUACIO

Tipus d'accid Dates % nota Aprovar obligatori (Si/0) Resulte
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Exercicis de les sessions presencials Tot el curs 10 No 2,3,5

Elaboracio d'un projecte transversal Tot el curs 20 No 1,2,8,4,5

Examen - 70 Si 1,2,83

Descripcio de les accions d'avaluacié

Exercicis sessions presencials: es tracta de realitzar individualment un conjunt dexercicis a classe. Es pot fer Us de qualsevol material
de suport. Cada conjunt dexercicis es corregiran en la sessio presencial posterior a la seva realitzacio. El professor qualificara
globalment l'evolucid de l'estudiant en l'assoliment dels resultats d'aprenentatge.

Elaboracio d'un projecte transversal:
Consisteix en elaborar un treball que constara de diverses parts, per tal d'integrar els coneixements treballats en cada tema de
l'assignatura.

Condicions per superar I'examen:

Es realitzaran 3 controls (un per cada apartat del contingut de l'assignatura).

La nota final de I'examen és una mitjana ponderada dels tres blocs.

En cas que la nota sigui insuficient per aprovar l'assignatura, es podra recuperar UN dels 3 controls.

METODOLOGIA

— Sessions guiades amb els grups reduits.
— Practiques individuals amb tutoritzacié.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Delgado, J.M (2018). Photoshop CC: Manuales Imprescindibles. Anaya Multimedia.
— Gomez Lainez, F. J. (2018). Indesign CC: Manuales imprescindibles. Anaya Multimedia.
— Valdés-Miranda C. (2016). Excel: Manuales imprescindibles. Anaya Multimedia.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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ASSIGNATURES OBLIGATORIES DE SEGON CURS

Anglés Oral per a la Comunicacié Audiovisual

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 3,0
Semestre: Ir

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G21, presencial, mati angles Anna Maria Masferrer Giralt
OBJECTIUS

Lobjectiu principal d'aquesta assignatura és millorar la competencia oral en anglés. A través d'una gran varietat de temes i formats
de comunicacié audiovisual, l'assignatura introdueix els estudiants en el vocabulari especific i les expressions linguistiques
necessaries per crear projectes propis i fer presentacions orals a classe.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— RA1. Adquireix i demostra coneixements avangats dels aspectes tedrics i practics i de la metodologia de treball en la comunicacié
en anglés en I'ambit audiovisual.

— RA3. Es comunica eficagment a tot tipus de publics (especialitzats o no) en catala, castella i anglés.

— RAB. Es capag d'escriure textos coherents i adequats a 'ambit de la comunicacio i identificar i resoldre errors gramaticals.

COMPETENCIES

Generals

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal, d'adaptacio a situacions noves i per al treball en entorns de pressio.
— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

Especifiques

— Expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa, de manera oral i escrita, tant en les llengUes propies, catala i espanyol, com en
anglés, utilitzant el llenguatge dels mitjans de comunicacio tradicionals i dels nous suports digitals.

Basiques

— Demostrar posseir i comprendre coneixements en una area destudi que parteix de la base de leducacio secundaria general, que
se sol trobar en un nivell que, si bé se sustenta en llibres de text avangats, també inclou alguns aspectes que impliquen
coneixements procedents de I'avantguarda del camp d'estudi propi.

— Desenvolupar les habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un grau alt d'autonomia.

Transversals

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llenglies estrangeres, amb
un alt grau de correccio en I'Us, la forma i el contingut.

CONTINGUTS

Temes i arees de la comunicacié

— Butlletins informatius de televisio
— Trailers de pel-licules

— Doblatge

— Debats

— Graffiti

Vocabulari

— Preproduccio de televisid

— Les arts

— Entreteniment

— Creences i opinions

— Modismes que descriuen sentiments i estats d'anim
— Els mitjans

— Entreteniment

Habilitats

Expressio escrita
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— Programes informatius per ala TV

— Guions per a escenes de pel-licula
— Descripcié d'un projecte audiovisual

Comprensié oral

— Programes informatius per ala TV
— Analisi de trailers

Expressio oral

— Converses trivials

— Presentacié d'un butlleti de noticies per ala TV
— Presentacié de tecniques de trailer

— Doblatge d'una escena

— Debat

Comprensio escrita
— Notes sobre trailers i tecniques de doblatge
Aspectes linguistics

— Estil indirecte i verbs tipics d'aquest estil
— Oracions de relatiu i participis
— Inversions

AVALUACIO

['avaluacio de l'assignatura és continua. La nota final és la suma de totes les activitats avaluades fetes durant el curs. Els percentatges
de les activitats avaluades son els segUents:

* Cal consultar la nota al final d'aquesta seccio.
Activitats d'assignatura (resultats de seguiment)
— Us de l'anglés (plataforma Ubiqua): 10 %
Tasques (treballs i projectes)

— Exposicié oral sobre un tema audiovisual: 10 % (realitzacié de projectes)
— Butlletins informatius de televisio: 15 % (realitzacid de projectes)

— Doblatge 10 % (realitzacié de projectes)

— Analisi d'un trailer de pel-licula 10 % (realitzacié de projectes)

— Debat: 5 % (realitzacié de projectes)

Participacio a classe: 10 % (observacié de la participacio)
Examen (resultats de proves)

— Test de comprensio oral: 10 %
— Proves de vocabulari: 10 %
— Proves de classe d'Us de I'angles: 10 %

Per aprovar l'assignatura, cal obtenir almenys 50 punts en el total de I'assignatura.

Les activitats i proves que no sentreguin o es facin en la data publicada al pla de treball (disponible al Campus) compten com a zero i
no es poden repetir més enlla del termini inicial.

En cas de suspens, hi ha la possibilitat de fer o repetir algunes activitats durant la setmana d'examens.

METODOLOGIA

Lenfocament d'aquesta assignatura és molt practic: cada sessio s'acompanya dexercicis que cal fer en grup. EI compromis dels
alumnes amb el treball de grup és fonamental. La llengua que s'utilitza a classe és I'anglés i s'anima als estudiants a utilitzar-lo per
comunicar-se amb els companys.

Tothom ha de portar I'ordinador personal propi per accedir als materials publicats a l'aula virtual (Moodle).

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Chaume, F. (2016). Audlio Production Tips: Getting the Right Sound at the Source . Routledge.

— Mann, M. (2008). Destination B2: Grammar and Vocabulary. Macmillan Education.

— McCarthy, M., O'Dell, F. (2017). English Idioms in Use: Intermediate book with answers (2 ed.). Cambridge University Press.

— Stephenson, A, Reese, D. & Beadle, M. (2013). Broadcast Announcing Worktext: A Media Performance Guide (4 ed.). Routledge.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Taller de Guio

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 9,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Marfa Francisca Forga Martel
Oriol Jara Vales

OBJECTIUS

El Taller de Guié és una materia sobre el llenguatge audiovisual i l'estructura del text. Lobjectiu de l'assignatura és ensenyar els
fonaments del guio a partir de les caracteristiques del mitja on s'ha d'inserir i aprendre en un primer nivell a redactar guions correctes
i adequats als seus format i genere, amb especial atencio a I'entreteniment i la ficcio.

FICCIO (50%):

En aquest taller l'estudiant fara, in situ, practiques descriptura en una progressid pensada perqué adquireixi unes competencies
basiques de guionista de ficcio, i unes técniques especifiques que li permetran pensar i escriure guions de forma professional. Les
sessions sOn sempre practiques i presencials: a partir dels conceptes de guid, de la tradicio literaria narrativa i de lestudi de
pellicules i series televisives, es treballen les histories i les habilitats en la ideacié i preparacio de guions de ficcio.

Objectius:

1. Obtenir els recursos conceptuals i les tecniques d'escriptura per saber generar idees i saber tractar-les per mantenir I'interés d’'una
audiencia.

. Coneixer la importancia dels referents i de la tradicié en la creacié de personatges i histories.

. Desenvolupar les habilitats d'escriptura en la creacié d'histories i trames, la preparacié d'escaletes i I'escriptura de dialegs.

. Saber analitzar el guid i I'estructura d'una pel-licula.

. Saber preparar un guié en una situacioé professional seguint els estandards formals internacionals.

abdwN

NO FICCIO (50%)

En aquesta part del taller, 'alumne participara en grups de guioé simulant les practiques professionals amb les que es treballen avui en
dia a Espanya. De manera presencial i continuada, es treballara en dinamiques reals aplicant deadlines i demandes reals.

Objectius:

1. Coneéixer i aprendre les dinamiques de treball en els equips de guié i redaccio.

2. Potenciar la participacio en processos de brainstorming i el treball en equip.

3. Tenir la capacitat d'elaborar idees relacionades amb el que es demana en cada projecte.
4. Defensar i argumentar les idees elaborades en les reunions de guid.

5. Redactar continguts adients amb el que es demana en cada programa.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Escriu un guié basic de ficcid i de no ficcid per als diferents mitjans de comunicacio.
— Utilitza un llenguatge respectuds amb la qlestio de génere, tant en les produccions orals com escrites.
— Elabora informes i documents escrits amb correccié ortografica i gramatical en diferents idiomes.

COMPETENCIES

Generals

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal, d'adaptacio a situacions noves i per al treball en entorns de pressio.
— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Comprendre els diferents factors que modulen les conjuntures historiques i els grans paradigmes de la sociologia per aplicar-los a
I'analisi, interpretacio i representacio de la societat contemporania i dels relats audiovisuals.

— Desenvolupar habilitats narratives per als diferents productes audiovisuals i multimedia i aplicar les técniques de la creacié de
guions: de ficcid, de no ficcid i d'entreteniment.
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— Expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa, de manera oral i escrita, tant en les llengUes propies, catala i espanyol, com en
angles, utilitzant el llenguatge dels mitjans de comunicacio tradicionals i dels nous suports digitals.

— Operar en diferents entorns informatics i digitals vinculats a les disciplines classiques de la comunicacio, escrites i audiovisuals, i
també als nous escenaris virtuals.

Basiques
— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.
Transversals

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccio en I'Us, la forma i el contingut.

CONTINGUTS

FICCIO (50%):

1. Llenguatge audiovisual: especificitats. Guid original / guid adaptat.

2. Les tres passes de I'escriptura d'un guio de ficcid: sinopsi, tractament, guio.
3. Laidea: com es generen i valoren les idees.

4. Sinopsi: com es presenta una idea.

5. Eines per la construccié del personatge. Temes, conflictes i arquetips.

6. Metallenguatge: I'espai i altres elements simbolics com a recursos narratius.
7. L'escriptura de dialegs. Tractament de la llengua oral.

8. L'estructura dramatica classica: la teoria dels tres actes.

9. Trama i subtrama. Aportacié de les trames secundaries a la principal.

10. El génere com a recurs narratiu. Hibridacid.

11. Durada: els 90 minuts cinematografics, els 50 minuts televisius, el format de curtmetratge.

12. Tema 12: Lofici de guionista. La practica individual i el treball en equip. El pitching audiovisual. La relacio amb el productor i el
director/realitzador. Els drets d’'autor.

NO FICCIO (50%):

Tema 1. L'equip de guio. Treball en equip. Formats. Escaletes. Hibridacié de formats.

Tema 2. Docutainment

Tema 3. Informatius o Entreteniment. Infotainment. Magazines diaris, no diaris, reportatges...
Tema 4. Reality Shows. Veritat o mentida?

Tema 5. L'numor. Late nights, monolegs, sketches...

Tema 61 7. Concursos i Altres Generes

Tema 8. Creacio d'un programa d'entreteniment

AVALUACIO

FICCIO (50%):

Es preveu una avaluacio continuada de la matéria que es basara en la redaccio de diferents exercicis al llarg del curs d'acord amb el
format i génere que es treballi a cada moment. La deteccié de plagis o qualsevol intent de frau en els treballs de I'assignatura es
penalitzaran amb un zero.

L'avaluacio és continuada, presencial i progressiva. La nota s'obté amb el treball presencial de les classes practiques (5%) i la
realitzacio de les activitats parcials avaluables (45%).

1. Activitat avaluable 1. Microcurt: 15%

2. Activitat avaluable 2. Sinopsi/Tractament: 10%

3. Activitat avaluable 3. Guio Curtmetratge: 15% (+5% pitch)
4. Seguiment sessions presencials: 5%
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En el cas que l'assignatura quedi suspesa, es podra reavaluar el 20% de la nota corresponent a I'Activitat avaluable 3, durant el
periode de repesca que marqui la facultat i sempre que hagin estat entregats tots els exercicis d'avaluacié .

En tractar-se d'un taller, no es contempla l'avaluacié no presencial. No s'avaluara cap alumne que no hagi assitit a un minim d'un 80%
de les sessions del taller. La no assisténcia es considerara dessistiment de I'assignatura. Tanmateix, la no entrega d'algun dels treballs
d'avaluacio en la data pactada suposara la no avaluacié de I'assignatura.

NO FICCIO (50%):

Es preveu una avaluacio continuada de la matéria. Es simularan redaccions de diferents programes i formats televisius de no ficcio.
Es important agafar dinamiques professionals com les reunions de guid, el compliment dels deadlines, l'exposicié d'idees i la defensa
d'aquestes davant de tot lequip de guio. La deteccid de plagis o qualsevol intent de frau en els treballs de l'assignatura es
penalitzaran amb un zero.

L'avaluacio és continuada, presencial i progressiva. La nota final (50% de l'assignatura) sobté amb el treball presencial de les classes
practiques i la realitzacio de les activitats avaluables.

1. Activitat Avaluable 1. Magazine: 10%

2. Activitat Avaluable 2. Programa d'humor: 10%

3. Treball final. Creacié d'un programa d'entreteniment: 20% (+5% Pitch)
4. Assistencia als tallers presencials: 5%

En el cas que l'assignatura quedi suspesa, es podra recuperar el 25% de la nota corresponent al Treball Final, durant el periode de
repesca que marqui la facultat i sempre que hagin estat entregats tots els exercicis d'avaluacio.

No s'avaluara cap alumne que no hagi assitit a un minim d'un 80% de les sessions del taller. Tanmateix, la no entrega d'algun dels
treballs d'avaluacio en la data pactada suposara la no avaluacié de l'assignatura.

METODOLOGIA

FICCIO (50%):
Sessions presencials:

Sessions eminentment practiques, consistint en lescriptura i discussio de les tasques i projectes, aixi com la revisio dels mateixos. Els
alumnes treballaran per parelles i cada sessid penjaran la tasca feta de manera individual. Aquestes entregues mesuraran la nota del
seguiment del Taller (25%).

Les activitats inclouen sempre la descripcié de conceptes, técniques, exemples, analisi dels exercicis i revisié (Ensenyament-
Aprenentatge presencial).

Els treballs es presenten a classe per parelles en format pitch i es valoren amb el grup sencer seguint les rutines de treball
professionals: es propicia la reflexio, la discussio, 'auto-critica i la revisié constant. (Ensenyament-aprenentatge dirigit).

Ensenyament-aprenentatge autonom: visionar i analitzar les pellicules i series que es proposen, la lectura dels manuals i lescriptura i
revisié dels treballs de cada activitat. El nombre d'hores de dedicacié al treball autonom dependra de les necessitats de I'estudiant.

El lliurament dels treballs es fa a través del campus virtual de forma individual, encara que s'hagin treballat en grup. Les
proves d'avaluacié també s'entregaran via campus virtual. No s'acceptara cap treball fora de termini ni per altra via com e-mail
o d'altres.

NO FICCIO (50%):
La classe es divideix en dos grups de treball per a les classes de dimecres, mentre que dijous el grup funciona com un tot.
Sessions presencials

Es simularan reunions de guio professionals on cada alumne haura d'aportar idees i defensar-les davant del grup. Després del
brainstorming conjunt es passara a escriure les diferents seccions del programa amb el que estem treballant per grups. Al final de
cada sessié s'haura de penjar, de manera individual, la tasca realitzada. Aquestes entregues mesuraran la nota del seguiment del
Taller (25%). A partir dels programes que anem treballant s'anira aprenent la diversitat de formats i guions que es treballen
professionalment a dia d'avui.

Sessions virtuals

Les sessions amb el grup complert serviran per visionar programes dentreteniment de diferents formats, que serviran per tenir la
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base de treball per la seglient sessid practica i presencial. Aquestes sessions també s'aprofitaran per discutir i debatre les activitats i
dinamiques del dia anterior. Lobjectiu és la mateixa que en els equips de guionistes professionals: propiciar la reflexid, la perspectiva
d'altres guionistes exteriors al projecte, treballar 'auto-critica i tenir en compte la revisio constant dels projectes.

Ensenyament-aprenentatge autonom: visionar i analitzar els programes que es proposen, la lectura dels manuals i lescriptura i revisid
dels treballs de cada activitat. El nombre d'hores de dedicacio al treball autbnom dependra de les necessitats de l'estudiant.

El lliurament dels treballs es fa a través del campus virtual de forma individual, encara que s'hagin treballat en grup. Les
proves d'avaluacié també s'entregaran via campus virtual. No s'acceptara cap treball fora de termini ni per altra via com e-mail
o d'altres.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— DIMAGGIO, Madeline (1992). Escribir para television: Cémo elaborar guionies y promocionarlos en las cadenes publicas y privadas .
Paidds.

— Grau Rafel, Marta (2017). La mente narradora: La neurociencia aplicada al arte de escribir guiones. Laertes.

— MCcKEE, ROBERT (2002). El Guion. Alba Editorial.

— SANGRO, Pedro; SALGADO Alejandro (Eds.) (2008). El entretenimiento en TV: Guidn y creacion de formatos de humor en Espafia .
Laertes.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Taller de Radio

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Antoni Sellas Guell
Silvia Pedret Morales

OBJECTIUS

L'assignatura aprofundeix en el coneixement de la radio i de la comunicacio sonora, a través de la reflexié conceptual, l'estudi de cas
i la produccio i realitzacio de ficcions sonores. Taller de Radio pretén I'adquisicid i desenvolupament de les técniques de redaccio,
locucio, produccio i realitzacio, des del fonament teoric i mitjangant la practica amb el llenguatge sonor. Es treballa la narrativa de
ficcid i es fomenta I'analisi critica de la produccié radiofonica i en podcast. S'hi aborden també els aspectes socials, tecnologics i
culturals que configuren el sector radiofonic i del podcasting.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Aplica els seus coneixements per a la resolucio de problemes en ambits professionals de forma creativa i innovadora.
— Comunica de manera clara i precisa coneixements, metodologia, idees, problemes i solucions.

— Assumeix diferents responsabilitats en el treball individual o col-laboratiu i n'avalua els resultats.

— Utilitza un llenguatge respectuds amb la qliestié de génere, tant en les produccions orals com escrites.

— Coneix i utilitza els fonaments tedrics del llenguatge radiofonic.

— Redacta i locuta per als diferents géneres radiofonics.

— Aplica les técnigues i habilitats de la produccid i realitzacié dels formats habituals a la radio.

— Analitza criticament elements de la produccié radiofonica.

COMPETENCIES

Generals

— Adquirir habilitats per al disseny i la direccio de projectes prenent les decisions oportunes i aplicant estratégies de resolucio de
problemes.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal, d'adaptacio a situacions noves i per al treball en entorns de pressio.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestid correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Crear continguts i estructurar els processos de direccio i realitzacio per al cinema, la televisio, la radio i els mitjans interactius.

— Desenvolupar habilitats narratives per als diferents productes audiovisuals i multimedia i aplicar les técniques de la creacid de
guions: de ficcid, de no ficcid i d'entreteniment.

— Dominar la tecnologia audiovisual i multimédia per aplicar-la a les diferents fases d'un procés creatiu i, aixi, facilitar I'adaptacio als
diferents entorns laborals.

— Dominar les eines teoriques i practiques que permetin produir i gestionar productes audiovisuals per als mitjans classics o els
entorns interactius.

Basiques

— Desenvolupar les habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un grau alt d'autonomia.
— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en l'area d'estudi propia.

Transversals

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llenglies estrangeres, amb
un alt grau de correccio en I'Us, la forma i el contingut.

— Interactuar en contextos globals i internacionals per identificar necessitats i noves realitats que permetin transferir el coneixement
cap a ambits de desenvolupament professional actuals o emergents, amb capacitat d'adaptacié i d'autodireccio en els processos
professionals i de recerca.

CONTINGUTS

La narrativa sonora. El sistema semiotic radiofonic.

El llenguatge radiofonic. Paraula, musica, efectes de so i silenci.

Espai, temps i ritme. La planificacio sonora i el muntatge.

El guié. Tipologia del guid per a radio i podcast. Criteris i procés d'elaboracio.

La ficcio sonora. Caracteristiques. Géneres de ficcié. Procés de produccio d'una ficcid sonora.

Ok wN -
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6. Panoramica de la ficcié sonora a la radio i en la indUstria del podcasting.

AVALUACIO

L'avaluacio és continuada i consta de quatre parts diferents, cadascuna de les quals té una ponderacié concreta sobre la nota final.
Per superar l'assignatura, cal aprovar amb un 5 com a minim la ficcio original i la prova teorica . Aixi mateix, es requereix una
participacié d'almenys un 80% de les sessions practiques a l'estudi de radio, aixi com la realitzacio de la carpeta d'aprenentatge. Es
podra recuperar la prova tedrica i el projecte de ficcio original.

1. Projectes en grup [60%)]
a) Projecte 1: adaptacid (15%)

— El grup adaptara un conte, llegenda o mite per versionar-lo mitjangant una ficcié sonora.
— En aquest primer projecte, el muntatge final es fara a I'estudi de radio.

b) Projecte 2: ficciod original (25%)

— El grup ideara, producira i realitzara una ficcié sonora original, autoconclusiva.
— Es treballara per escenes. El muntatge final el realitzara el grup de forma autonoma.

c) Memoria de produccio (20%)

— Tasca individual, per a cadascun dels dos projectes.
— L'alumnat disposara d'una guia i d'una rubrica especifiques per a la realitzacio i avaluacid dels projectes.

2. Proves especifiques d'avaluacioé [15%]

Realitzacié d'una prova teorica sobre els continguts de 'assignatura, tant els treballats de manera presencial com autbnoma.

3. Seguiment del procés teorico-practic [15%]
Treball d'analisi d'una ficcid sonora.

— Tasca individual, que s'entregara en format pddcast.
— ['alumnat comptara amb una guia i una rubrica per orientar la produccié i realitzacio d'aquesta tasca.

4. Observacio de la participacio [10%]
S'avaluara la participacio de I'alumnat mitjangant diferents tasques individuals:

— Presentacio de cas de ficcio sonora a l'aula.
— Exercicis d'edicié i disseny sonor, per aplicar els continguts teorics.
— Diari d'escolta, a partir de I'audicié setmanal d'una série sonora.

Altres consideracions

— El plagi i/o frau en qualsevol de les activitats d'avaluacid suposara una qualificacio de O en aquella concreta. Si es produeix més
d'una irregularitat, aquest fet comportara el suspens de I'assignatura. Per a la consideracié del plagi, s'aplicara la normativa de la
Facultat.

— En l'avaluacié es considerara la correccié ortografica i gramatical, aixi com la cura dels aspectes formals.

— També es penalitzara la deficient citacio i tractament de les referéncies bibliografiques.

METODOLOGIA

['activitat docent de l'assignatura es planteja com a progressiod que relaciona continguts coneguts i nous, amb la interaccié entre
teoria i practica. Les sessions teoriques es basen en la metodologia de la classe invertida. El coneixement es construeix a partir de
lectures i audicions previes i mitjangant sessions de discussio de casos. Aquesta dinamica es complementa amb la sessié expositiva
per part del professorat.

Paral-lelament, l'alumnat desenvolupa l'aprenentatge basat en projectes mitjangant la ideacid, produccié i realitzacié de dues
produccions sonores de ficcid plantejades com un procés evolutiu, en que l'adquisicio de les habilitats practiques i la solidificacio
dels fonaments teorics avancen en parallel i es nodreixen I'un a l'altre. Aquestes produccions estan destinades també a ser emeses
dins d'un espai tematic a UVic Radio, la radio en linia i repositori de podcasts de la universitat.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

— Gutiérrez, M., Perona, J.J. (2002). Teoria y técnica del lenguaje radiofdénico. Bosch.

— Martinez-Costa, M. P. i Diez Unzueta, J. R. (2005). Lenguaje, géneros y programas de radio: Introduccion a la narrativa radiofonica.
Eunsa.

— Pedrero, L.M. i Garcia Lastra, J.M. (Eds.) (2019). La transformacion digital de la radio: Diez claves para su comprension profesional y
académica. Tirant Humanidades.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Taller de Televisio

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat

G11, presencial, mati catala Montserrat Casas Arcarons
Oriol Rojas Vizcaino

OBJECTIUS

Aguesta assignatura teorico-practica esta pensada per a adquirir els coneixements basics aplicats del llenguatge audiovisual i donar a
I'estudiant métodes i técniques dels professionals del video, el cinema i la televisio.

Es donen recursos per la formacié d'un professional amb perfil ampli en el sector audiovisual, capag de saber idear, planificar,
organitzar, enregistrar i editar una produccio audiovisual, amb criteris fonamentats en la comprensié practica de la teoria. En 'espai
del platé de televisid, es porten a terme diferents activitats per desenvolupar les competéncies dels perfils professionals i del treball
en equip.

Objectius

— Donar una base teorica i metodologica per a la comprensio del llenguatge audiovisual, la ideacio i realitzacid de formats
audiovisuals diversos.

— Coneixer les similituds entre el llenguatge cinematografic i el televisiu. Portar a terme diferents tipus de produccions audiovisuals
des del guio a la post-producciéd

— Identificar les habilitats i dificultats personals en el treball en equip, prenent consciéncia de la importancia de la cultura
organitzativa.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Pot comunicar a tot tipus d'audiencies (especialitzades o no) de manera clara i precisa coneixements, metodologies, idees,
problemes i solucions.

— Utilitza el llenguatge audiovisual i els seus recursos, per expressar i presentar continguts vinculats al coneixement especific de
I'ambit.

— Coneix i utilitza correctament els aspectes fonamentals del llenguatge i la narrativa audiovisual.

— Dirigeix i produeix, de forma creativa i col-laborativa una produccio audiovisual per a la televisio.

— Coneix el procés de produccié de programes audiovisuals.

— Dissenya, de forma creativa i col-laborativa, productes d'entreteniment per la televisio.

— Utilitza correctament les eines basiques de la post-produccio audiovisual.

— Dirigeix i produeix, amb adequacio tecnica, diferents géneres comunicatius per a mitjans audiovisuals i/o multimedia.

— Coneix y utilitza les técniques que intervenen en el procés de muntatge, visual i sonor, i d'edicié de projectes audiovisuals.

— Utilitza un llenguatge respectuds amb les qliestions de genere.

— Disenya intervencions de forma respectuosa amb les guestions de génere.

COMPETENCIES

Generals

— Adquirir habilitats per al disseny i la direccio de projectes prenent les decisions oportunes i aplicant estratégies de resolucio de
problemes.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a l'exercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Crear continguts i estructurar els processos de direccio i realitzacio per al cinema, la televisio, la radio i els mitjans interactius.

— Desenvolupar habilitats narratives per als diferents productes audiovisuals i multimedia i aplicar les técniques de la creacié de
guions: de ficcid, de no ficcid i d'entreteniment.

— Dominar la tecnologia audiovisual i multimédia per aplicar-la a les diferents fases d'un procés creatiu i, aixi, facilitar l'adaptacio als
diferents entorns laborals.

— Dominar les eines teoriques i practiques que permetin produir i gestionar productes audiovisuals per als mitjans classics o els
entorns interactius.

Basiques

— Desenvolupar les habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un grau alt d'autonomia.
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— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en I'area d'estudi propia.

Transversals

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccié en |'Us, la forma i el contingut.

— Esdevenir l'actor principal del propi procés formatiu amb l'objectiu d'aconseguir una millora personal i professional i d'adquirir una
formacié integral que permeti aprendre i conviure en un context respectuds amb la diversitat linguistica, amb realitats socials,
culturals, de génere i economiques diverses.

— Mostrar habilitats per a lexercici professional en entorns multidisciplinaris i complexos, en coordinacié amb equips de treball en
xarxa, ja sigui en entorns presencials o virtuals, mitjangant I'is informatic i informacional de les TIC.

CONTINGUTS

BLOC1

Aspectes fonamentals del llenguatge i la narrativa audiovisual . Fonaments basics de la tradicié cinematografica. El temps i
I'espai; el-lipsis i transicions; del pla a I'escena, de I'escena a la sequéncia; el camp i el fora camp; tipologia i valor dels plans i els
moviments; 'eix d'accid, la continuitat i el raccord.

Operativa de camera. Tecniques i llenguage audiovisual: tipologia de plans, enquadraments i moviements de camera.

Qualitats, aportacions i caracteristiques de la llum. La il-luminacié basica de la figura humana. Tractament de la llum a platd.
Control de la llum natural. La composicid i la posada en escena: la direccié de fotografia.

Qualitats, aportacions i caracteristiques del so. Tractament del so directe i de la post-produccié basica del so. La direccié musical.
Fonaments de la direccié d'art.

Conceptes basics del muntatge. Edicid basica amb el programa Premiere.

BLOC 2

Metodes per la realitzacio televisiva i la direccié cinematografica. La realitzacié discontinua i continua amb multicamera. Bases
per la direccié d'actors.

Metodes de la produccié televisiva i la produccié cinematografica. Organitzacié i gestid d'un equip. Planificacié i organitzacié
d'un pla de treball.

AVALUACIO

["avaluacio és continuada i acumulativa. S'han d'assolir tant coneixements tedrics com técniques i metodes de treball. S'avaluen els
coneixements i les competencies, lligades als objectius de I'assignatura a cada sessio de classe i en cada exercici. Per aprovar
I'assignatura cal haver fet les activitats avaluables en les dates que s'especifiquen al calendari i pla de treball de I'assignatura. La no
assisténcia als exercicis practics és una nota que no es pot recuperar.

Parts de la nota:

— Participacié activa a les classes (5%)
— Operativa de camera i muntatge i edicio 10% (Grup i individual)
— Projecta AV: Curtmetratge 35% (Grup)
e |dea, sinopsi, guid literari i guio literari 10%
e Produccié i pressupost 10%
e Gravacio i Muntatge 15%
— Multicamera: 50% de 'assignatura (Grup i individual)

METODOLOGIA

L'assignatura treballa els continguts teorics i practics en paral-lel i de forma simultania sempre que és possible. A mida que s'agafen
les habilitats practiques, s'assimila la base teorica, i es ddna valor als aspectes creatius, tecnics i de procediment.

Tipus d'activitats:

— Exercicis individuals a I'aula/platd amb equipaments tecnologics
— Exercicis en equip a I'aula/platd amb equipaments tecnologics
— Exercicis en equip fora de l'aula

— Exercicis en equip fora de l'aula amb equipaments tecnologics
— Lectura, analisi i presentacio oral

— Visionat i analisi

Les sessions son presencials cada setmana del curs. Les sessions amb el grup sencer sén basiques per entendre les activitats en els
subgrups. Les sessions dels subgrups es fan al platd de televisié i/o a I'aula informatica.
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Al llarg del curs es portaran a terme diverses activitats avaluables individuals i en equip. Les activitats en equip son:

Preproduccio, Produccio i Postproduccio d'un curtmetratge de ficcid. Grups de 4 persones (recomanable).
Produccié, posada en escena, escaleta, i realitzacié multicamera d'una escena de ficcid televisiva. Grups de 12 aproximadament.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Ettedgui, P. (2001). Disefio de produccion & direccion artistica. Océano.

— Fernandez Diez, F., Martinez Abadia, J. (1994). La direccion de produccion para cine y television . Paidods. Papeles de Comunicacion.

— Fernandez Diez, F., Martinez Abadia, J. (1999). Manuel basico de Lenguaje y Narrativa Audiovisual. Paidds. Papeles de
Comunicacion.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Teoria de la Comunicacio

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Crédits: 6,0
Semestre: 1r

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati anglés Cristina Fernandez Rovira
OBJECTIUS

Lobjectiu principal d'aquesta assignatura és donar a coneixer les teories existents en I'ambit de la comunicacid en un sentit amplii en
el context de la societat contemporania actual. D'aquesta manera, es tracta tant la comunicacio humana sense mediacioé tecnologica
(intrapersonal i interpersonal), com les teories sobre els mitjans de comunicacio, la incidencia social de la comunicacio i I'analisi de
continguts i audiencies, entre altres aspectes. També s'aprofundeix en el coneixement de les teories relacionades amb la societat de
la informacid i la comunicacio digital.

En darrer terme, el que es pretén és fomentar l'esperit d'analisi critica dels estudiants en relacié amb el paper que desenvolupen els
mitjans de comunicacio convencionals i els nous formats digitals en l'actual societat de la informacio i del coneixement.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Demostra coneixements avangats dels aspectes teorics i practics i de la metodologia de treball en I'ambit de les teories de la
comunicacio.

— Mostra habilitats per a la reflexié critica en els processos vinculats a I'exercici de la professio.

— Analitza les capacitats personals i professionals propies en relacié amb diferents ambits de la practica professional.

— Reconeix les tradicions cientifiques en comunicacio.

— Identifica els paradigmes i la tradicié en comunicacio.

— Analitza criticament el paper dels mitjans de comunicacié en la societat actual.

— Reconeix el paper de la comunicacio en la societat contemporania.

— Coneix diferents maneres de representar, reproduir i expressar imatges.

COMPETENCIES

Generals

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal, d'adaptacio a situacions noves i per al treball en entorns de pressio.
— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Transferir coneixements relacionats amb la historia, els llenguatges, les teories i els models de la comunicacio, aixi com de la
historia de 'art i les teories de la imatge.

Basiques

— Demostrar posseir i comprendre coneixements en una area destudi que parteix de la base de leducacio secundaria general, que
se sol trobar en un nivell que, si bé se sustenta en llibres de text avangats, també inclou alguns aspectes que impliquen
coneixements procedents de l'avantguarda del camp d'estudi propi.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en I'exigéncia professional.

— Projectar els valors de lemprenedoria i la innovacié en lexercici de la trajectoria personal académica i professional, a través del
contacte amb diferents realitats de la practica i amb motivacio envers el desenvolupament professional.

CONTINGUTS

1. Per que estudiar comunicacio?
1.1. Qué és la "teoria de la comunicacid" i per a qué serveixen les teories de la comunicacio?
1.2. Estudio comunicacio, faig ciencies?
1.3. El procés de comunicacio
1.4. La importancia de la comunicacio en la vida social
1.5. El caracter interdisciplinari de la comunicacié
2. Mitjans de comunicacio i poder: La perspectiva funcionalista
2.1. L'establiment d'un ordre del dia
2.2. L'espiral del silenci de Neumann
2.3. Teoria d'usos i gratificacions
2.4. Emissio i recepcid en la comunicacio de masses: el gatekeeper (porter)
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2.5. Els marcs de noticies
2.6. La recerca de la comunicacié de masses: continguts, discurs, audiencies, etc.
2.7. La perspectiva funcionalista de la teoria de la comunicacio
2.8. Origens, funcions i critiques al funcionalisme
3. La perspectiva interpretativa de la teoria de la comunicacio
3.1. L'Escola de Palo Alto
3.2. Interaccionisme simbolic
3.3. Erving Goffman
3.4. Construccionisme
3.5. L'etnometodologia
4. La perspectiva critica de la teoria de la comunicacio
4.1. L'Escola de Frankfurt
4.2. Economia politica
4.3. Estudis culturals
5. Societat digital i teoria de la comunicacio
5.1. La importancia de la tecnologia
5.2. El mon digital
5.3. Les xarxes socials estan canviant els paradigmes classics?

AVALUACIO

L'assignatura es treballa mitjangant avaluacio continua. Configuren l'avaluacié continua els elements seglents:

— Un examen especific d'avaluacié. Equival a un 30 % de la nota final de I'assignatura. Lexamen pot incloure continguts teorics i
practics. Es individual. Es 'inica activitat que es pot repetir per superar el curs (en les dates oficials).

— Treball practic (individual i en grup). Son activitats practiques: sessions de debat, activitats dirigides, presentacions especifiques,
casos practics, etc. Equival a un 55 % de la nota final de l'assignatura. Es obligatori presentar totes les tasques en el termini
establert. Aquestes activitats no es poden recuperar.

— Participacié activa i seguiment del treball realitzat (individual i/o en grup). La participacid activa implica utilitzar diferents
metodologies, com l'aprenentatge mitjangant lensenyament (learning by teaching), i equival a un 10 % de la nota final de
l'assignatura. Es obligatoria. No es pot recuperar.

— El seguiment del treball realitzat equival a un 5 % de la nota final de l'assignatura. S'avalua observant el rendiment de l'estudiant en
el treball practic mitjangant l'avaluacié continua duta a terme al llarg de tot el semestre.

Per calcular la mitjana de tots els elements avaluats de l'assignatura, cal obtenir una nota minima de 4 en tots ells. Per tant, si se
suspen una de les parts avaluades de l'assignatura amb una nota inferior a 4, sigui quina sigui, ja no hi ha possibilitat d'aprovar
l'assignatura. Aixo vol dir, per exemple, que les persones que obtinguin un 7 a I'examen i un 3 en la mitjana de les practiques no poden
aprovar l'assignatura. Per altra banda, les persones que obtinguin un 4 a lexamen i un 6 en la mitjana de les practiques no poden
aprovar l'assignatura.

Cada curs hi ha dues convocatories de lexamen especific d'avaluacié. Les instruccions de cada activitat practica es detallen
préviament al campus virtual.

METODOLOGIA

La metodologia de l'assignatura combina teoria i practica. A més de les sessions amb tot el grup classe, hi ha el treball autbnom de
cada alumne i la possibilitat de fer tutories (individual i/o grupal). Aixi mateix, es combinen diferents metodologies d'aprenentatge
actiu, com ara l'aprenentatge mitjangant lensenyament, I'aprenentatge cooperatiu i I'aprenentatge a través de casos reals, entre
d'altres.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— DeFleur, M. and DeFleur, M.H. (2009). Mass Communication Theories: Explaining Origins, Processes, and Effects. Routledge.
— Fernandez, Rovira C. & Giraldo Luque, S. (2022). Predictive Technology in Social Media. CRC Press.

— Fuchs, C. (2020). Communication and Capitalism: A Critical Theory . University of Westminster Press.

— Criffin, E., Ledbetter, A. and Sparks, G. (2014). A first look at Communication Theory . McGrawHill.

— Mattelart, A. and Mattelart, M. (1998). Theories of communication. A short introduction. Sage.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Anglés Escrit per a la Comunicacio Audiovisual

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G21, presencial, mati anglées Emma Louise Hitchen
OBJECTIUS

Lobjectiu principal d'aquesta assignatura és desenvolupar les competéncies necessaries per moure's amb desimboltura i fluidesa en
un mitja professional. Participaras en una varietat de tasques tipiques de mitjans per practicar habilitats orals, escrites i de lectura en
anglées.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Sexpressa correctament de forma oral i escrita, elabora textos escrits coherents i adequats a la situacié comunicativa i identifica i
resol errors gramaticals.

— Utilitza el vocabulari, la gramatica i el leéxic especifics dels mitjans de comunicacio i del context academic.

— Reconeix les caracteristiques i la funcid dels géneres discursius basics de I'ambit academic i professional.

— |dentifica i reconeix les diferents fases del procés d'escriptura.

— Redacta correctament textos expositius i argumentatius.

— Avalua practiques professionals en contextos emergents i globals i proposa linies d'intervencié ajustades a les diferents realitats.

— Fa processos d'avaluacié de la propia practica i de la dels altres de manera critica i responsable.

— Comunica coneixements, metodologies, idees, problemes i solucions a tot tipus de publics (especialitzats o no) de manera clara i
precisa.

COMPETENCIES

Generals

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal, d'adaptacio a situacions noves i per al treball en entorns de pressio.
— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

Especifiques

— Expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa, de manera oral i escrita, tant en les llengUes propies, catala i espanyol, com en
angles, utilitzant el llenguatge dels mitjans de comunicacio tradicionals i dels nous suports digitals.

Basiques

— Demostrar posseir i comprendre coneixements en una area destudi que parteix de la base de l'educacié secundaria general, que
se sol trobar en un nivell que, si bé se sustenta en llibres de text avangats, també inclou alguns aspectes que impliquen
coneixements procedents de l'avantguarda del camp d'estudi propi.

— Desenvolupar les habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un grau alt d'autonomia.

Transversals

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccié en |'Us, la forma i el contingut.

CONTINGUTS

['assignatura consta de les unitats seglents:

— Expressio oral (exposicio oral i activitats orals a classe)
— Comprensié escrita (lectura de textos breus relacionats amb el cinema)
— Expressié escrita (redaccio per a blogs, analisi d'una escena cinematografica, redaccié de diferents tipus de textos académics)
— Gramatica
e Connectors
e Verbs modals
e \/eu passiva
o Infinitiu i gerundi
e Passatirreal
— Vocabulari

AVALUACIO

'avaluacio de l'assignatura és continua. S'han de fer totes les activitats avaluades de I'assignatura i cal fer-les el dia que s'indica al pla
de treball. Els percentatges de les activitats avaluades son els seglients:
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— Proves (gramatica, vocabulari i lectura): 30 %

— Projecte, blog i portafolis de redaccié: 55 %

— Practica d'Us de I'anglés: 10 %

— Participacié activa a les activitats de classe: 5 %

Per aprovar l'assignatura cal una nota mitjana del 50 % i una nota minima del 50 % en les proves de consolidacid d'Us de l'angleés.

Si la nota final és inferior al 50 %, es poden tornar a fer les proves de consolidacié d'anglés i les proves de vocabulari durant el periode
de recuperacio.

Consulteu el pla de treball per obtenir informacio més detallada.

METODOLOGIA

La metodologia d'aquesta assignatura esta dissenyada per millorar les habilitats comunicatives i coneixements especialitzats en
temes relacionats amb els mitjans. Per aconseguir-ho, s'ha de treballar amb regularitat i preparar activitats fora de classe quan sigui
necessari.

El pla de treball, els recursos addicionals, les explicacions detallades de les activitats i les activitats que cal fer a casa estan descrites a
l'aula de Moodle.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Historia de I'Art

Tipologia: Formacié Basica (FB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Santos Miguel Mateos Rusillo
OBJECTIUS

Aquesta assignatura facilita als estudiants una visio general i historica de la produccio artistica contemporania, tot aportant el marc
conceptual per valorar-la estéticament.

Durant tot aquest passeig per dos segles d'historia artistica, s'analitzara fonamentalment:

1. La produccio artistica contemporania des de l'arribada de la Modernitat a la 'art actual.
2. Larelacio entre el mon de l'art, les revolucions tecnologiques i la cultura de masses.

RESULTATS D'APRENENTATGE

1. Recopila i interpreta dades i informacions sobre les quals fonamentar les seves conclusions.

. Mostra habilitats per a I'analisi de situacions des d'una perspectiva global i integral posant en relacié elements socials, culturals,
economics i politics.

. Reconeix les fites més rellevants de la historia de l'art.

. Compren els canvis en la produccio, difusio i consum de l'art.

. Reflexiona, de forma critica, sobre la introduccié de l'art auratic en la cultura de masses.

. Interpreta manifestacions d'art des d'una perspectiva de genere.

N

o o w

COMPETENCIES

Generals

— Adquirir habilitats per al disseny i la direccio de projectes prenent les decisions oportunes i aplicant estratégies de resolucio de
problemes.

— Mostrar motivacié per a la millora personal, preocupacié per la qualitat i compromis étic.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestid correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Transferir coneixements relacionats amb la historia, els llenguatges, les teories i els models de la comunicacio, aixi com de la
historia de l'art i les teories de la imatge.

Basiques

— Tenir la capacitat de recollir i interpretar dades rellevants (normalment dins de l'area destudi propia) per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes importants de caracter social, cientific o étic.

Transversals

— Esdevenir l'actor principal del propi procés formatiu amb l'objectiu d'aconseguir una millora personal i professional i d'adquirir una
formacié integral que permeti aprendre i conviure en un context respectués amb la diversitat lingUistica, amb realitats socials,
culturals, de génere i economiques diverses.

CONTINGUTS

1. Qliestions fonamentals al voltant de I'art, I'artista i I'estética.

1.1. Objectius.

1.2. Origens dels conceptes.

1.3. Evolucio de l'art, de la figura de l'artista i de I'experiéncia estética.

2. El naixement de I'Art Modern.

2.1. L'arribada de la Modernitat: del Realisme a I' Art Nouveau.

2.2. William Morris i les "Arts & Crafts": la tensid epocal art-artesania-indUstria.

2.3. El cartellisme: punt de trobada entre el llenguatge artistic, el disseny grafic i la publicitat.
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2.4. El cami cap al funcionalisme racionalista: menys és més.

3. L'Art Modern i el naixement de I'art de masses.

3.1. Art i fotografia.

3.2. Paul Valéry i Walter Benjamin: ['obra d'art a I'época de la seva reproductibilitat tecnica .
3.3. Les Primeres Avantguardes del segle XX.

3.4. Introduccid de l'art auratic en la cultura de masses: el cas de la Mona Lisa.
3.5. Arti cultura de masses: el cas de Dali.

3.6. De les Segones Avantguardes a l'art actual.

4. L'art a I'época dels robots.

41. L'obra d'art auratica a I'eépoca de la seva reproductibilitat digital.

4.2. Larelacié actual entre art auratic i cultura de masses: apocaliptics o integrats.

4.3. Art i Realitat Virtual (RV), Realitat Augmentada (RA) i Intel-ligencia Artificial (1A).

AVALUACIO

Sistema d'avaluacio continuada conformat per:

— conjunt de practiques (40 % de la nota final),
— treball en grup (30 % de la nota final) i
— examen (30 % de la nota final).

La qualificacié final sera la suma d'aquests tres items, la superacié dels quals demostra la suficiencia de I'alumnat en els diferents

resultats d'aprenentatge vinculats a l'assignatura.

El sistema d'avaluacio de I'assignatura només contempla la repesca de I'examen.

METODOLOGIA

Classes magistrals, seminaris de preparacio de les lectures obligatories i sessions practiques de preparacio del treball.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— BENJAMIN, Walter (1983). L'obra d‘art a I'época de la seva reproductibilitat tecnica . Edicions 62.

— GOMPERTZ, Will (2013). ¢Qué estas mirando?: 150 afios de arte moderno en un abrir y cerrar de ojos. Taurus.

— MATEOS RUSILLO, Santos M. (2018). Arte en el Pais de la Realidad Sintética : a Miradas desde la copa. Recuperat de
http://www.comunicacionpatrimonio.net/2018/03/arte-en-el-pais-de-la-realidad-sintetica/

— ROSS, Alex (2012). Maquinas infernales. De como las grabaciones cambiaron la musica : a Escucha esto. Seix Barral.

— VALERY, Paul (1999). La conquista de la ubicuidad: a Piezas sobre arte. Visor.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de

l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Introduccié a la Comunicacio de les Organitzacions

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Irene Colom Valls
OBJECTIUS

— l'assignatura és una introduccié a la comunicacid empresarial i institucional en relacid amb el marqueting. En concret,
s'aprofundeix en els mecanismes de creacio de marques en el context digital, la comunicacio publicitaria i les relacions publiques.

— S'introdueixen els conceptes teodrics que emmarquen les diferents disciplines comunicatives i sestudien els processos estrategics
de planificacio, execucid de les accions i control dels resultats per a la practica comunicativa, posant un émfasi especial a la utilitat
del pla de comunicacio.

— En lestudi de la planificacio estratégica de la comunicacié, s'aprofundeix en els conceptes de public i public objectiu i en el
desenvolupament de lestrategia creativa i de mitjans. En aquest sentit, i per tal que l'estudiant tingui una visid completa de les
diferents formes de comunicacié empresarial existents, es contemplen els diferents mitjans publicitaris, convencionals i no
convencionals i les activitats i técniques de relacions publiques més destacades.

— Després d'una visio dels subjectes que intervenen en la gestio de la comunicacio, a l'estructura del sector, i a la figura del director
de comunicacio, també es treballa la comunicacio, sobretot publicitaria, des del punt de vista dels efectes sobre el consumidor.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Coneix i avalua el funcionament de la comunicacié empresarial des de diferents dimensions (estructura, sector, disciplina del
marqueting, etc.)

— Participa en la presa de decisions comunicatives, mostrant habilitats propies del pensament estratégic i utilitzant adequadament
diferents eines
comunicatives

— Dissenya i executa un pla de comunicacio, comunicacio interna o un pla de patrocini, amb adequacio a la dinamica dels processos
comunicatius en
l'empresa i entre els subjectes participants

— Comunica a tot tipus d'audiéncies (especialitzades o no) de forma clara i precisa coneixements, metodologia, idees, problemes i
solucions

— Analitza les capacitats personals i professionals propies en relacié a diferents ambits de la practica professional

— Avalua practiques professionals en contextos emergents i globals i proposa linies d'intervencio ajustades a les diferents realitats

— Utilitza un llenguatge respectuds amb les qliestions de genere.

COMPETENCIES

Generals

— Adquirir habilitats per al disseny i la direccio de projectes prenent les decisions oportunes i aplicant estratégies de resolucio de
problemes.

— Mostrar habilitats de relacié interpersonal, d'adaptacio a situacions noves i per al treball en entorns de pressio.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Adquirir habilitats per a exercir la professi®é de manera responsable a partir de la consideracié de les bases etiques i
deontologiques propies de la comunicacio, en general, i de la comunicacié audiovisual, en particular.

— Comprendre els conceptes basics vinculats a la gestio empresarial i als departaments de comunicacio, aixi com la realitat
economica, juridica i financera de l'activitat comunicativa del sector.

Basiques
— Ser capag de transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public especialitzat i no especialitzat.
Transversals

— Emprar diferents formes de comunicacio, tant orals com escrites o audiovisuals, en la llengua propia i en llengles estrangeres, amb
un alt grau de correccié en |'Us, la forma i el contingut.

— Interactuar en contextos globals i internacionals per identificar necessitats i noves realitats que permetin transferir el coneixement
cap a ambits de desenvolupament professional actuals o emergents, amb capacitat d'adaptacio i d'autodireccio en els processos
professionals i de recerca.

— Projectar els valors de lemprenedoria i la innovacié en lexercici de la trajectoria personal académica i professional, a través del
contacte amb diferents realitats de la practica i amb motivacio envers el desenvolupament professional.
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CONTINGUTS

Tema 1. El marqueting i la comunicacio
- Relacio entre marqueting i comunicacio organitzacionals
- La comunicacio avui: mitjans propis, mitjans pagats i mitjans guanyats

- Publicitat, relacions publiques i mix de comunicacio

Tema 2. La marca
- Concepte de marca. Identitat de marca, imatge de marca

- Laconstruccié de marques en el context digital: creacio de continguts i engagement

Tema 3. Planificacié de la comunicacié
- Lacampanya de comunicacio/publicitat: objectius, public objectiu, estratégia creativa i de mitjans
- Elprocés creatiu

- Gestio de la comunicacio empresarial. L'agéncia, el brifing

Tema 4.
Instruments de la comunicacié organitzacional
- Relacid amb els mitjans de comunicacié, comunicacié de crisi, comunicacié interna

- Promoci¢ de vendes, patrocini i mecenatge, marxandatge, Etc.

Tema transversal. Critiques i debats entorn del paper de la comunicacid comercial en la societat actual

AVALUACIO

['avaluacio de l'assignatura pretén mesurar l'adquisicio dels coneixements perd sobretot el seu aprofundiment i capacitat de portar-
los a la practica. La nota final ve configurada per aquestes parts:

- 30% Quadern personal, que correspon a la prova especifica d'avaluacio i que es lliurara en dues parts. Per superar I'assignatura
cal tenir almenys un 4 d'aquesta part

- 30% Practiques en grup desenvolupades al llarg del curs
- 30% Treball, que es lliurara en dues parts i es presentara a classe

- 10% Actitud, implicacio i participacio

Important: A més del contingut, en tots els lliuraments s'avaluaran també els aspectes formals, tant de presentacié com de redaccid,
ortografia i gramatica, citacio bibliografica, Etc.

['avaluacio de l'assignatura és continuada, esta configurada per molts petits lliuraments i no hi ha possibilitat de repesca.

METODOLOGIA

L'assignatura té quatre hores de classe setmanals, a més de les hores de treball personal i en grup en qué lestudiant haura de
realitzar les tasques i treballs encomanats. A la universitat, les sessions tindran un caire diferent el dimarts que el dijous i també hi
haura classes destinades a fer tutories grupals o individuals.

Les sessions de dimarts es faran a una aula convencional i consistiran en exposar el contingut de l'assignatura, comentar-lo amb el
grup classe i fer exercicis en petits grups sobre aquest temari. Es tracta també que els estudiants puguin exposar tots els dubtes que
sorgeixin perque la matéria quedi ben entesa. Sobre el que es treballi en aquestes classes, es proposaran les guestions que I'estudiant
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haura d'anar responent, individualment, en el seu “quadern personal”, i que lliurara en dues parts. Hi haura una correspondéncia
directa entre el que es treballi presencialment en aquestes sessions i la tasca d'avaluacié individual. Com que I'assistéencia a classe els
dimarts és important per respondre adequadament les questions del quadern personal, si un estudiant no pot assistir algun dia a
classe haura de posar-se al dia de la matéria a través de la bibliografia.

Els dijous, les sessions es destinaran a les practiques, encara que també a les tutories que es faran per revisar-les i per fer el
seguiment del treball. Les classes es faran a una aula més polivalent i es proposaran diferents practiques per fer en grup, prévia
explicacié del professor (i aportacid de marc tedric, quan sescaigui). Son practiques grupals i per a cada una delles els estudiants
podran triar i configurar el grup de treball entre els assistents a classe aquell dia.

Important: Per poder tenir nota de cada practica cal haver-la fet a classe en grup. Es per aquest motiu que els dijous es portara un
control d'assistencia. En cas de no poder assistir a classe i voler optar igualment a la tenir nota de la practica, podra notificar-se a la
professora via correu electronic entre el 25 d'abril i el 2 de maig i hi haura la possibilitat de realitzar una activitat alternativa o similar, a
lliurar en paper I'GItim dia de curs (16 de maig).

Finalment, es realitzara un treball d'assignatura. Es fara en hores de treball fora de I'aula perd s'hi podran destinar també algunes
hores de les classes setmanals (les que estan assenyalades amb “tutories” en el pla de treball). Per tirar endavant el treball caldra tenir
previament el vistiplau de la professora sobre el tema i el plantejament. Es fara una primera presentacio oral, de tipus informal, i
lliurament del treball, en tutories per grups. Per al lliurament final es fara una presentacio a classe.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Colom, | (2013). Marqueting i aplicacié de la comunicacio en la musica popular. UOC.
— Kothler, P (20086). La direccién de marketing (12 ed.). Prentice Hall.
— Solana, D (2017). Postppublicidad: Reflexiones sobre una nueva cultura publicitaria . Recuperat de https://postpublicidad.es/

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Llenguatges de la Comunicacio

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Eva Tresserras Casals
OBJECTIUS

Llenguatges de la Comunicacié introdueix els principals models teorics de la semiotica interpretativa, discursiva i narrativa i les
diverses perspectives que han analitzat els llenguatges comunicatius. Aplica aquests models a diferents conjunts textuals,
audiovisuals i mediatics per tal de fer-ne una comprensid més profunda i abordar els debats de fons que subjauen a aquests
continguts. D'aquesta forma, l'assignatura dota dequipament teoric als estudiants amb lobjectiu que puguin d'aplicar-lo a l'analisi
dels productes comunicatius i siguin capacos de relacionar els conceptes estudiats amb la seva realitat i I'entorn.

RESULTATS D'APRENENTATGE

1- Reconeix les tradicions cientifiques en comunicacio.

2- |dentifica els paradigmes i la tradicio en comunicacio.

3- Analitza criticament el paper dels mitjans de comunicacio en la societat actual.

4- Situa el paper de la comunicacio en la societat contemporania actual.

5- Demostra coneixements avancgats dels aspectes teorics i practics i de la metodologia del treball en I'ambit de les teories de la
comunicacio.

6- Mostra habilitats per a la reflexié critica en els processos vinculats a I'exercici de la professio.

COMPETENCIES

Generals

— Organitzar i planificar tasques vinculades a lexercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Transferir coneixements relacionats amb la historia, els llenguatges, les teories i els models de la comunicacio, aixi com de la
historia de l'art i les teories de la imatge.

Basiques

— Demostrar posseir i comprendre coneixements en una area destudi que parteix de la base de l'educacié secundaria general, que
se sol trobar en un nivell que, si bé se sustenta en llibres de text avangats, també inclou alguns aspectes que impliquen
coneixements procedents de l'avantguarda del camp d'estudi propi.

Transversals

— Actuar amb esperit i reflexio critics davant el coneixement en totes les seves dimensions. Mostrar inquietud intel-lectual, cultural i
cientifica i compromis cap al rigor i la qualitat en l'exigencia professional.

CONTINGUTS

1. Els llenguatges i la mirada semiotica
1. Roland Barthes
2. Del signe al text
1. Vladimir Propp i Algirdas Greimas
2. Umberto Eco
3. Del text als textos
1. Hipertext, Intertextualitat i Narratives transmediatiques
4. Dels textos a la ideologia

1. Michel Foucault
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2. Construccionisme, analisi del discurs i psicoanalisi

3. Prejudicis, estigma, discriminacio i interseccionalitat

AVALUACIO

Desglossament de la nota global de l'assignatura:

PART CONCEPTUAL (50%)

- Assaig 1: 20% de la nota (es pot recuperar a I'Assaig 2)
- Assaig 2: 20% de la nota (no es pot recuperar)

- Participacio: 5% de la nota

- Seguiment: 5% de la nota

PART PRACTICA (50%)
- Treball de Creacio: puntua 15% de la nota

- Activitats: puntuen 35%

Les tasques avaluatives s'agrupen en una part conceptual/teodrica i una practica/aplicada i cadascuna de les parts s'haura d'aprovar
per separat. La part conceptual inclou proves especifiques i elaboracié d'informes d'analisi per part dels alumnes (Assajos). La part
practica o aplicada la conformen la realitzacio de diverses Activitats i un treball final (Treball de creacio). La qualificacié final de
l'assignatura sera la mitjana de les dues les parts, sempre que estiguin aprovades. Tambeé s'avalua la participacio i el seguiment.

METODOLOGIA

L'assignatura treballa el contingut del temari tant des de la perspectiva conceptual com des de la vessant practica o aplicada:

1. Conceptual/teorica: es compon de classes teoriques i analisi dexemples per tal dentendre i aplicar els conceptes propis de la
materia. Aquesta part es realitza de forma individual. S'avalua amb dues proves escrites (una a mig curs i l'altra al final). Es tracta
d'assajos en els quals es demana aplicar els conceptes treballats a diverses situacions i continguts. L'alumnat prepara les proves fora
del centre. Hi haura sessions de tutories voluntaries per fer el seguiment del procés de preparacio dels assajos i resoldre dubtes.

2. Practica/aplicada: es compon de dues parts i es realitza en grup de treball. La primera son les Activitats en les quals s'apliquen els
continguts de cada unitat conceptual a casos practics o a l'analisi continguts comunicatius. La segona és un Treball de creacio en el
que es transformaran els continguts de l'assignatura en un producte audiovisual. Aquest treball es preparara de forma continuada al
llarg del curs.

El contingut de cada classe es pot consultar a la Guia didactica disponible al Campus Virtual.

BIBLIOGRAFIA BASICA

— Cabruja, T.; Iniguez, L.; Vazquez, F. (2000). Cémo construimos el mundo: relativismo, espacios de relacién y narratividad : Num. 25.
Pp. 61--94. Andlisis. Quaderns de comunicacié i cultura.

— Cobley, P.iJansz, L. (2004). Semidtica para principiantes. Era Naciente.

— Eco, U. (1997). Seis paseos por los bosques narrativos. Lumen.

— Foucault, M. (2013). El orden del discurso. Tusquets.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

El professorat facilitara les referéncies de la bibliografia complementaria i de lectura obligatoria al llarg del desenvolupament de
l'assignatura i a través del Campus Virtual.
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Taller de Comunicacio Grafica |

Tipologia: Obligatoria (OB)
Crédits: 6,0
Semestre: 2n

Grup Llengua d'imparticio Professorat
G11, presencial, mati catala Hector lvan Navarro Guere
OBJECTIUS

Es busca un coneixement teoric-practic i una reflexio critica del disseny grafic, com a component de la comunicacio visual. Es fara un
emfasi especial en el fet que I'alumne conegui els principals conceptes i eines al voltant del disseny de la informacié grafica.

RESULTATS D'APRENENTATGE

— Aplica els coneixements per a la resolucid de problemes en ambits laborals complexos o professionals i especialitzats que
requereixen I'Us d'idees creatives i innovadores.

— Desenvolupa correctament I'is general de les TIC i especialment en els entorns tecnologics propis de I'ambit professional.

— Aplica correctament el paquet de programari basic d'edicio grafica.

— Desenvolupa de forma correcta i creativa processos d'edicio grafica de materials d'interés comunicatiu en format paper o virtual.

— Utilitza elements basics de la comunicacio grafica als processos de creacié i d'adequa als proposits i finalitats de I'producte.

— Construeix de manera correcta missatges de comunicacio visual per a I'Us informatiu.

— Utilitza el procés de produccidé i postproduccio digital de les imatges.

COMPETENCIES

Generals

— Adquirir habilitats per al disseny i la direccio de projectes prenent les decisions oportunes i aplicant estratégies de resolucio de
problemes.

— Organitzar i planificar tasques vinculades a l'exercici professional a través d'una gestié correcta del temps i de la temporitzacio
d'aquestes tasques.

Especifiques

— Aplicar els fonaments teodrics i practics (técniques i procediments de composicio) als ambits de la comunicacio infografica,
fotografica, cinematografica, televisiva i hipermedia.

— Operar en diferents entorns informatics i digitals vinculats a les disciplines classiques de la comunicacio, escrites i audiovisuals, i
també als nous escenaris virtuals.

Basiques

— Desenvolupar les habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un grau alt d'autonomia.
— Saber aplicar els coneixements a la feina i en la vocacié d'una manera professional i posseir les competencies que se solen
demostrar mitjangant I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes en I'area d'estudi propia.

Transversals

— Mostrar habilitats per a lexercici professional en entorns multidisciplinaris i complexos, en coordinacié amb equips de treball en
xarxa, ja sigui en entorns presencials o virtuals, mitjangant I'is informatic i informacional de les TIC.

CONTINGUTS

1. Introduccid al disseny

— El disseny grafic i el procés de comunicacié
— Fonaments de la comunicacié grafica

2. Laformail'espai

— Llenguatge visual

— La composicio, la representacio

— El 